Analiza razvoja ponude proizvoda poduzedca Claudia
Zlato

Vorié¢, Matea

Undergraduate thesis / Zavrsni rad
2018

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Pula / Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:137:777623

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-05-02

Repository / Repozitorij:

Digital Repository Juraj Dobrila University of Pula

AN §pér

rd i r.ns k. h r DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLI


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:137:777623
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.unipu.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/unipu:2527
https://dabar.srce.hr/islandora/object/unipu:2527

SveuciliSte Jurja Dobrile u Puli
Fakultet ekonomije i turizma

«Dr. Mijo Mirkovic»

Matea Voric
Analiza razvoja ponude proizvoda poduzeca

Claudia Zlato

Zavrsni rad

Pula, 2018.



SveuciliSte Jurja Dobrile u Puli
Fakultet ekonomije i turizma

«Dr. Mijo Mirkovic»

Matea Voric¢

Analiza razvoja ponude proizvoda poduzeca

Claudia Zlato

Zavrsni rad

JMBAG: 0303049626 redovita studentica
Studijski smjer: Menadzment i poduzetnistvo

Predmet: Marketing proizvoda i inovacija
Znanstveno podruéje: Drustvena znanost
Znanstveno polje: Ekonomija
Znanstvena grana: Marketing

Mnetor: doc. dr. sc. Drazen Aleric

Pula, travanj 2018.



IZJAVA O AKADEMSKOJ CESTITOSTI

Ja, dolje potpisani_Matea Vori¢, kandidat za prvostupnika ekonomije/poslovne

ekonomije, smjera MenadZzment i poduzetniStvo ovime izjavljuiem da je ovaj Zavrsni

rad rezultat isklju€ivo mojega vlastitog rada, da se temelji na mojim istrazivanjima te
da se oslanja na objavljenu literaturu kao Sto to pokazuju koriStene biljeSke i
bibliografija. Izjavljujem da niti jedan dio ZavrSnog rada nije napisan na nedozvoljen
nacin, odnosno da je prepisan iz kojega necitiranog rada, te da ikoji dio rada krSi bilo
Cija autorska prava. lzjavljujem, takoder, da nijedan dio rada nije iskoristen za koji

drugi rad pri bilo kojoj drugoj visoko$kolskoj, znanstvenoj ili radnoj ustanovi.

Student




[ZIAVA

o koriStenju autorskog djela

Ja, Matea Vori¢ dajem odobrenje Sveucilistu Jurja Dobrile u Puli, kao nositelju prava

iskoriStavanja, da moj zavrdni rad pod nazivom Analiza razvoja ponude proizvoda

poduzeéa ,Claudia zlato® koristi na nacin da gore navedeno autorsko djelo, kao

cjeloviti tekst trajno objavi u javnoj internetskoj bazi SveuciliSne knjiznice Sveucilista
Jurja Dobrile u Puli te kopira u javnu internetsku bazu zavrsnih radova Nacionalne i
sveucilisSne knijiznice (stavljanje na raspolaganje javnosti), sve u skladu s Zakonom o
autorskom pravu i drugim srodnim pravima i dobrom akademskom praksom, a radi

promicanja otvorenoga, slobodnoga pristupa znanstvenim informacijama.

Za koristenje autorskog djela na gore navedeni nacin ne potraZujem naknadu.

U Puli, (datum)

Potpis




Sadrzaj

R U 1Yo o PP PP PPPTPPPPPRPPP 1
2 ANALIZA ASOITIMANGL .. .eeiieeiiiiiiiiee et e e e e e e e e s r e e e e e e e e e 3
2.1 Sirina, dubina i konzistentnost asortimana ..............cccccceveveeeveeeeeees e 3
2.2 Svrha, status i potpunoSt aSOrtiManNa ..........cccevvvviiiiiieeeieeeeiee e 5
2.3 MarketinSke odluke maloprodaje ... 6

3 O poduzebu ,Claudia zlato" ..o 7
3.1 Osnovne informacije o poduzedu ,Claudia zlato® ..., 7
3.2 Marketin8Ki SPIEt........uuuiiiie e 8
3.2.1 Cijena kao element marketinSkog spleta ..........cccciiiiiiiicie e 8
3.2.2 Distribucija kao element marketindkog spleta ...........cccoeeviviiiiiiiiiinene. 8
3.2.3 Promocija kao element marketinSkog spleta.............ccccoveiiiiiiii, 9

3.3 SWOT analiza (analiza snaga, slabosti, moguc¢nosti i prijetnji) ................... 10
3.4 O vlasnici Klaudiji VOFIC .......ccooviiiiiiii e 11

4  Asortiman proizvoda poduzeca ,Claudia zlato” ............cccccooeeeiiiiiciii 13
4.1 Slova glagoljice i istarski SUVENIKi ..........couvuuiiiiiiieiiiiiecie e 15

4.1.1 Povijest glagoljice i istarskih suvenira (spone, kazun, rozenice i

RAIMONIKA) ... 15
4.1.2 Generiranje ideje i nastanak slava glagoljice i istarskih suvenira.......... 17
4.1.3 Prodajai promocija slova glagoljice i istarskih suvenira........................ 18
4.2 VodnjanskKi NAKIT ..........ccoviiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 23
4.2.1 Povijest vodnjanskog NaKita................uuueuiimiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiins 23
4.2.2 Generiranje ideje i nastanak vodnjanskog nakita..............cccceeeeeevennnnnnn. 24
4.2.3 Prodajai promocija vodnjanskog nakita...........cc.cccocoviiiiiiiiiiiin e, 24
4.3 ,Buzetska NauSniCa“ ... 27

4.3.1 Povijest ,Buzetske nauSnNIiCe”..............uiiiiiiiiiii 27



4.3.2 Generiranje ideje i nastanak ,Buzetske nausnice“.............ccccccceeeinen. 28

4.3.3 Prodaja i promocija ,Buzetske nausnice“............cccccoiiiiiiiiiiiiiiii 29

A4 ZMINISKI FIGIN" ¢..eieeiee ettt ettt ettt ee et 31
4.41 Povijest ,ZminjSKOg MGINA" ..........coveveueeeeeeeeeeeeeeeeeee e es e ensaenns 31
4.4.2 Generiranje ideje i nastanak ,Zminjskega rigina“ .............cccccccveeeevennnn 33
4.4.3 Prodaja i promocija ,Zminjskega figina“ ...........c..cccveeeeveeieeenieeenaienns 34

4.5 L BarbansKi ranCin® ... 38
45.1 Povijest ,Barbanskega ran€ina“...............ccccooiiiiiiiiiii 38
4.5.2 Generiranje ideje i nastanak ,Barbanskega rancina“........................... 39
4.5.3 Prodajai promocija ,Barbanskega ranCina“.............cccccooeiiiiiiiniiiinnnn, 40

4.6 HISH U IS oo 43
4.6.1 Povijest nakita ,Histri u Istri“...........ccoooiiiiiii 43
4.6.2 Generiranje ideje i nastanak nakita ,Histri u Istri..................cccceeei 45
4.6.3 Prodajai promocija nakita ,Histri u Istri ..........cccccooooiiiii 46

4.7  KiritiCki osvrt na asortiman proizvoda poduzeca ,Claudia zlato® .................. 48

5 ZAKIUCAK ... 49
0 o RS [ (=T = L (U | PP 50
POPIS SliKa i tADIICA .......cvvviiiiiiiiiiiiiiiii e 51
SAZEEAK. e 54

SUMIMIETY ettt e et e e e et e et e e e e e e et e e e e e na e n e e e e e e e ennnnn s 55



1 Uvod

Brze promjene u znanosti i tehnologiji potiCu ljude da teze za Sirim i dubljim
asortimanom proizvoda. Poduzee sa Sirokim asortimanom proizvoda (primjer.
Bauhaus) privlaCi kupce koji na jednome mjestu traZze raznovrsne proizvode (alate,
boje i lakove i dr.) Dok ¢e poduzece s dubljim asortimanom proizvoda (primjer.
,Claudia zlato“) privu¢i ljude koji traze specifi€an proizvod sa specifiCnim

karakteristikama.

Poduzece treba odluCiti hoce li nuditi skupe, visokokvalitetne proizvode ili
jeftinije, niskokvalitetne proizvode kako bi privukao odredeni trziSni segment, te tome
mora prilagoditi izgled prodavaonice, zaposliti osoblje s odgovarajucom stru¢nom

spremom i sl.

Poslovnica ,Claudia zlato“ u Svetvin€entu orijentirala se je na visokokvalitetne
proizvode (zlato). Dok su se poslovnice u Zminju i Puli orijentirale na jeftinije

proizvode (srebro).

Izgled poslovnica bio je prilagoden proizvodima koja su se u njima nudila. Tako
je poslovnica ,Claudia zlato® u Svetvin€entu prozvana Skrinja s blagom, dok su

poslovnice u Zminju i Puli bule uredene u modernom, te starinskom stilu.

Od samog pocetka poslovanja vlasnica je nastojala biti inovativha, kreativna i
pruziti svojim kupcima nesto originalno, a lijjepo, neSto Sto odiSe proSlos¢u i

modernosc¢u istodobno, nesto Sto sigurno nece ostati nezamijeceno.

PriCa o Istarskim suvenirima u zlatu i srebru zapocela je 2004. godine kada je
vlasnica poduzeca Klaudija Vori¢ po narudzbi izradila prvi minijaturni zlatni kazu, a
zatim je uslijedila izrada drugih suvenira karakteristiCnih za Istru (harmonike,

roZenice, spone itd.).



Istrazujuéi proS$losti Istarskih obiCaja i zahtjeve danasnjih kupaca ,Claudia zlato*
je u suradnji sa zavi€ajnim muzejom Buzet, ArheoloSkim muzejom u Puli, Zajednicom
Talijana Vodnjan i drugima osmislila asortiman proizvoda pod nazivom: ,Nakit kroz

stolje¢a“ koji zadovoljava potrebe danasnjih kupaca.

Asortiman proizvoda ,Nakit kroz stoljec¢a“ bio je namijenjen Zenskoj, ali i muskoj

populaciji (glagoljica u zlatu i Buzetska nausnica).

Kupcima su se Istarski suveniri u zlatu prezentirali na platnenoj podlozi koja je
predstavljala fino¢u i profinjenost, dok su se Istarski suveniri u srebru prezentirali na
drvenoj podlozi koja je predstavljala grubocu, ali je odgovara izlaganju jeftinijih

proizvoda.

Prilikom zatvaranja kupovine kupcu se proizvod zapakiralo u jedinstveno
pakiranje koje je bilo osmisljeno od strane samoga poduzeca, a cijena pakiranja

odgovarala je kvaliteti odabranoga proizvoda.

Kako bi privukla veci broj kupaca i upoznala ih s proizvodima kojeg nudi vlasnica
poduzeca je svoje proizvode oglasavala u novinama, Casopisima, putem radija, te

interneta.

Poduzeée se promoviralo i putem izlaganja vlastitog asortimana na razli¢itim
sajmovima i slavljima kao $to je Sajam vjen€anja u Puli, Mrkat istrijanskega dela u

Saviéenti, Bartulja u Zminju, Trka na prstenac u Barbanu i sl.



2 Analiza asortimana

L2Asortiman je kombinacija proizvoda stavljenih zajedno radi pruzanja Koristi.
PotroSac stvara i drzi svoj asortiman. Skup proizvoda koji se nudi potroSacCima je

asortiman organizacije.**

Vecina potroSaca zeli Sire proizvodne asortimane. Primjer.
uz hranu potrosac Zeli kupiti cipele, automobil, osvjezavaju¢a pi¢a i mnogo drugih

proizvoda.

2.1 Sirina, dubina i konzistentnost asortimana
Asortiman poduzeca iskazuje se prema Sirini, dubini i konzistentnosti.

,Sirina asortimana ogleda se u broju razli¢itih proizvoda koje proizvodaé nudi

trzistu“? (npr. kava, ¢ajevi, zadini i dr.).

,Dubina asortimana ogleda se u broju varijacija proizvoda u svakoj proizvodnoj
liniji“® (varijacije mogu biti u broju veli¢ina, sastavu materijala i sl.). Primjerice, ¢aj od

lipe, breskve, naranCe, metvice itd.

.Konzistentnost asortimana promatra se prije svega sa stajaliSta stupnja
povezanosti razliCitih proizvodnih linija u svezi sa zahtjevima proizvodnje,

“4 Sto su proizvodi razligitiji s obzirom na svoje funkcije, to je

distribucijskih kanala i sl.
manja konzistentnost asortimana, koristit ¢e se manjim brojem proizvodnih linija,

artikala i distribucijskih kanala, i obratno.

Poduzece koje tezi pribliziti sastav vlastite ponude Sirini i dubini obiljeZja potraznje
na trzistu mora voditi raCuna o razumnom broju varijacija odredenoga proizvoda.
PresSiroka ponuda stvara poteskoce u odvijanju proizvodnje i stanju zaliha. Preuzak
asortiman, u usporedbi s obiljezjima asortimanske ponude konkurenata na trzistu,
dovodi u pitanje interes posrednika koji u takvoj situaciji podmiruju samo dio svojih

potreba.

! Dibb S. et al, Marketing, Europsko izdanje,Zagreb, Mate, 1991., str. 284.

% Previsié J. i B. Ozretié Dosen, Marketing, Zagreb, Aventa, 2004. godina, str. 173
% loc. cit.

*loc. cit.



,Diskrepancija asortimana - kupac zeli Sirok asortiman, a pojedinacni proizvodac

proizvodi uzak asortiman.*

Asortiman proizvoda koji imaju trgovci na malo znatno varira i u Sirini i u dubini.
Vrste prodavaonica utjeCu na Sirinu i dubinu njihove proizvodne ponude, kao Sto se

vidi sa slike 1.

Slika 1. Odnos izmedu dubine i Sirine asortimana u tipi¢noj prodavaonici, robnoj kudi i

specijaliziranoj prodavaonici
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Izvor: Dibb S. et al, Marketing, Europsko izdanje,Zagreb, Mate, 1991., 355. — 356.

Na slici 1. velika slova oznacCavaju broj linija proizvoda, a mala izbor u jednoj
proizvodnoj liniji. Tako se moZe vidjeti da diskontne prodavaonice imaju Siroke i plitke
asortimane robe. Specijalizirane prodavaonice, s druge strane imaju nekoliko
proizvodnih linija ali mnogo vec¢u dubinu. TipiCnha se robna kuc¢a pozicionirala ,negdje

izmedu® imajuci Siroki asortiman s mnogo robe; sa srednjom dubinom u svakoj liniji.

> Dibb S. et al,op. cit., str., 355. — 356.



2.2 Svrha, status i potpunost asortimana

Vazan aspekt asortimana proizvoda obi¢no su i pitanja koju robu drzati i u kojim
koliCinama. Kada trgovci na malo odluCe Sto bi se trebalo uklju€iti u njihove

asortimane, onda razmatraju svrhu, status i potpunost asortimana.

.Svrha je povezana s odgovorima na pitanje kako asortimani istodobno
zadovoljavaju ciljeve i potroSaca i trgovca. Status identificira rang relativnog znacenja
svakog proizvoda u asortimanu: primjerice, motorno ulje moze imati nizi status u
prodavaonici koja preteZito prodaje Zivezne namirnice. Potpunost znaci da asortiman
ukljuCuje proizvode potrebne da zadovolje potroSace: asortiman je nepotpun kad neki
proizvodi nedostaju.“® Novi proizvodi dodaju se asortimanu (i stari se proizvodi
izbacuju iz njega) kad zadovoljavaju (ili ne) standarde trgovca na malo u svezi sa

svrhom, statusom i potpunoscu asortimana.

Trgovac na malo takoder razmatra kvalitetu proizvoda u svojoj ponudi.
Prodavaonica moze ograniciti svoj asortiman na skupe, visoko kvalitetne proizvode
za trziSne segmente s boljim prihodima; mozZe drzati jeftinije, nisko kvalitetne
proizvode za kupce s nizim prihodima; ili moze pokusati privu¢i nekoliko trziSnih

segmenata nudeci raspon u kvaliteti u ukupnom proizvodnom asortimanu.

Koliko mnogo proizvoda ukljuciti u asortiman ovisi ponajprije o potrebama ciljanog
trziSta trgovca na malo. Kupci u diskontnim prodavaonicama oCekuju Sirok i plitak
asortiman, dok kupci u specijaliziranim prodavaonicama viSe cijene uzi i dublji

asortiman.

Drugi Cimbenici koji utjeCu na odluke o proizvodnom asortimanu su: osoblje, imidz

prodavaonice, metode nadzora zaliha i uklju€eni financijski rizici.

®loc. cit.



v

Sirina asortimana

2.3 Marketinske odluke maloprodaje

PocCetna odluka s kojom se svaki trgovac na malo suocCava je izbor ciljnog trzista.
Ovisno o ciljnom trzZistu izvrSit Ce se pozicioniranje u odnosu na Sirinu asortimana i

dodanu vrijednost (razna usluge, lokacija, image), kao $to je prikazano na slici 2.

Slika 2. Primjer matrice pozicioniranja trgovine na malo u odnosu na dodanu

vrijednost i asortiman

Sirok

Nama Getro

Cartier Diskont pi¢a

nizak

P
<

v

visoka Dodana vrijednost niska

Izvor: Previsic¢ J. i B. Ozreti¢ DoSen, Marketing, Zagreb, Aventa, 2004. godina, str. 300



3 O poduzecu ,,Claudia zlato*

3.1 Osnovne informacije o poduzeéu ,,Claudia zlato*
Vlasnica poduzeca Klaudia Vori¢ soju je prvu poslovnicu ,Claudia zlato*
otvorila u Svetvinentu na adresi SvetvinCenat 53, gdje se nalazilo i sjediste

poduzeca.

Osnovne djelatnosti poduzeca:

® Trgovina na malo, satovima, nakitom i nao€alama u specijaliziranim prodavaonicama
® Trgovina na veliko satovima, nakitom i naoCalama u specijaliziranim prodavaonicama
® Proizvodnja nakita i srodnih proizvoda

e Specijalizirane dizajnerske i dekoraterske djelatnosti

® Trgovina na malo ostalom robom na Standovima i trznicama

® Nespecijalizirana trgovina na veliko

e Ostala trgovina na malo u nespecijaliziranim prodavaonicama

Kratak poslovni pregled poslovanja:

® 1994. godine osnivanje poduzeca, glavna djelatnost je prodaja i proizvodnja
zlatarskog nakita.

® 2005. godine otvoren je izdvojeni pogon ,Claudia zlato“ u Medulinu
e 2007. godine otvoren je novi izdvojeni pogon ,Claudia zlato* Zminj
e 2012. godine otvoren je izdvojeni pogon ,Claudia zlato® Pula

® 2015. godine zatvaranje poduzeca

Broj zaposlenih: od 3 do 4 uklju€ujuci vlasnicu

Poslovna filozofija poduzeca: ,Zadovoljavanje potroSaca, kvaliteta proizvoda i
usluga. Fokusiranje na inovacije i proizvodnja inovativnih proizvoda, te zastita obicaja
i dizajna istih. Biti razliiti od konkurencije u superiornom smislu. Uzastopna

specijalizacija kadrova.’

" Prilog 1., str. 3



3.2 Marketinski splet
Kombinacijom elemenata (4P) nastojalo se postici cilieve poduzec¢a i zadovoljiti

potrebe potrosaca, te Zelje ciljnih trzista.

3.2.1 Cijena kao element marketinskog spleta

Poduzece je bilo usmjereno na politiku viSe cijene.

,Visa cijena — potrosaci su voljni platiti viSe, jer je su proizvodi inovativni, ruc¢no

radeni, posebni, ekskluzivni i specifiéni.*®

,NiZa cijena — cijena ispod razine cijena konkurencije privlaci kupce. Niske cijene nisu

profitabilne i u potro$a¢ima izazivaju sumnju u kvalitetu.“®

Osnovne smijernice za odredivanje cijena: dodatne usluge, kvaliteta proizvoda i

usluga, troSkovi proizvodnje, potraznja, troskovi prodaje, konkurencija i status.

3.2.2 Distribucija kao element marketinskog spleta

Priprema proizvoda za distribuciju:

a) ,Odabir prodajnih kanala: izravna prodaja potro$acima, prodaja preko
interneta, putem posrednika i poslovnih subjekata.

b) Uvijek biti dostupan potrogagu“‘°

Put proizvoda i usluge do kupca:

e ponuditi kupcima odredenu koli€inu,
e vrijeme Cekanja (minimalno),

e omoguditi im prostornu pogodnost,
e raznovrsnost proizvoda (veci izbor) i

e dopunu usluga (garancija za proizvode).

U poslovnicama ,Claudia zlato® svaki novi proizvod zahtijevao je posebni
izloZbeni prostor, a priviaéno uredena prodajna mjesta bili su ve¢i su mamac za
Svetvin€entu, bio je napravljen u obliku $pilie kao Sto je prikazano na slici. 3., a

kupcima je svojom realistitnom izvedbom uvijek iznova oduzimao dah, dok su

® Prilog 1., str. 6
% Prilog 1., str. 6
prilog 1., str. 7



prodavaonice ,Claudia zlato* u Zminju i Puli bile uredene u moderniziranom, te
starinskom stilu. Upravo zato bilo je vazno oZivjeti prostore mastovitim uredenjem u

skladu s vizualnim identitetom tvrtke, ali i najnovijim svjetskim trendovima.

Slika 3. Poslovni prostor ,Claudia zlato® u Svetvincentu

Izvor: autorica

3.2.3 Promocija kao element marketinskog spleta
Za poduzece Claudia zlato promocija kao element marketindkog spleta je

imala zna€ajnu vaznost u prodaji proizvoda.
~,Ekonomska propaganda:

e Tiskani oglasi (Novina vjenc€anja, Glas Istre, Distroficari Pula, Bujstina)
e Radio poruke (Radio Pula — Capuchino)

e Tv sportovi (Nit Pazin)

e Leci (optika i zlatara)

e Katalozi (sajam vjencanja)

e Brosure

e Plakati“!

" prilog 1., str. 7



Unapredenje prodaje:

e Nagradni natje€aj (NIT nagradni natjecCa;j)

e Kupi 1 dobijes 2

e |zlozbe

e Sajmovi (Sajam vjen€anja Pula, Mrkat istrijanskega dela Savi€enta,
Obrtnicki sajam Barban i sl.)

e Web - stranice (Facebook, Instagram i sl.)

Osobna prodaja: ,Usmena prezentacija proizvoda/usluga koja ima za cilj prodaju

putem razgovora s jednim ili vise kupaca.**?

3.3 SWOT analiza (analiza snaga, slabosti, moguénosti i prijetniji)
Kako bi vidjeli postoje¢u poziciju, potencijal tvrtke i mogucnosti za napredovanje

poduzece se odlucilo za SWOT analizu, koja je prikazana u tablici 1.

Tablica. 1. SWOT analiza poduze¢a ,Claudia zlato®

UNUTRASNJE SNAGE (S)

e Kvaliteta proizvoda i usluga

e Dobar imidz

e Profesionalnost kadrova

e Tehnologija

e Fleksibilnost u prilagodbama okruZenju
e Razvojinovacija

e Originalnost i inovativnost

VANJSKE PRILIKE (O)
e Sirenja na nova trzita

e Zakoni
e Trendovi

UNUTRASNJE SLABOSTI (W)

Ograniceni financijski resursi

Visoki troskovi proizvodnje

Visoki troskovi materijala

Bolje pozicioniranje proizvoda na trzistu

VANJSKE PRIJETNJE (T)

Veliki broj proizvodaca s nizim
troSkovima po jedinici proizvoda
,Crno” trziste

Previsoka stopa poreza na luksuzne
proizvode

Veca konkurencija ulaskom u EU
Nepovoljna gospodarska situacija

Izvor: Prilog 1., str. 3.

Poduzece ,Claudia zlato“ se odlucilo iskoristiti snage i prilike kako bi zauzelo
bolju poziciju na trziStu. Razvoj inovacija, originalnost i inovativnost, te kvaliteta

proizvoda i usluga omogucilo je poduzecu Sirenje na nova trzista.

2 prilog 1., str. 8



3.4 O vlasnici Klaudiji Vorié

Klaudija Vori¢ vlasnica poduzeca ,Claudia zlato® iz SvetvniCenta rodena je 1972.
godine, zavrsila je srednju Skolu grafickog dizajnera u Puli, nakon Cega je zlatarski
zanat ,ispekla“ tijekom trogodiSnjeg pripravni¢kog rada u Italiji. Svoju prvu poslovnicu

otvara 1994. godine u Svetvin€entu u kojoj je nudila bogati asortiman proizvoda.
Na slici 4. vidimo izgled poduzec¢a ,Claudia zlato“ 1998. godine.

Slika 4. Poduzece ,Claudia zlato* 1998. godine

lzvor: autorica

ldeja suvenira u zlatu nastala je 2004. godine nakon $to je po narudzbi izradila
prvi minijaturni zlatni kazun, a cijela se stvar u konacnici iskristalizirala izradom i
drugih motiva karakteristicnih za Istru. Tako su nastale roZenice, spone, harmonika,

te slova glagoljice kao upecatljivi dio te kolekcije.

Sljededi niz godina uslijedila je izrada kolekcije ,Nakita kroz stolje¢a“: Vodnjanski

nakit, ,Buzetska nausnica“, ,Zminjski rinéin“, ,Barbanski rin&in“ i ,Histri u Istri“.

Osim $&to je voljela izradivati nakit Klaudija je bila vrhunski poznavalac dragoga
kamenja, bisera i dijamanata, te je 2012. godine postala sudskim vjeStakom za zlato,

drago kamenje i antikni nakit.

Svoje slobodno vrijeme Klaudija je najviSe voljela troSiti na putovanja osobito u
siromasne dijelove svijeta. Posijetila je: Indiju, Tunis, Maroko, JuZnoafricku Republiku,

Brazil, Meksiko, Australiju itd.
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Nagrade i priznanja:

Slika 5. Diploma za realizirane trziSno
prihvatljive inovacije na lzlozbi
inovacija u Rijeci (2002. godina)

19, sjevernojadransid sajam
4 iziotba movaciia

cdupentil obor A iretbe movacle Sodee

DIPLOMU

28 realiziracs tridno peitwatijive
Inovacie

Klaudiji Vorié

za vkrasne predaate

Izvor: autorica

Slika 6. ARCA Zagreb — medunarodna
izloZzba inovacija, novih ideja,
proizvoda i tehnologija (2004. godina)

Izvor: autorica

Slika 7. Bruxelles Eureka — bronana nagrada na Svjetskoj izlozbi
inovacija, istrazivanja i nove tehnologije, posebno priznanje
za Istarske suvenire i slova od glagoljice od zlata (2004. godina)

lzvor: autorica

Slika 8. Bron€ana medalja u Bukurestu

za Istarski suvenir (2006. godina)

Bronze Medal

cwarded o

"Clavdia Zlato™
= Croatia =

For #lgirian seuyenirs®

Izvor: autorica

Slika 9. Projektom ,Nakit kroz stolje¢a“

dobitnica je povelje ,Zlatna koza"
TZIZ (2012. godina)

PRIZNANJE

Izvor: autorica
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4 Asortiman proizvoda poduzeca ,,Claudia zlato*

Asortiman proizvoda poduzeca ,Clauida zlato” nazvan je ,Nakit kroz stoljeca®.
Ideja je bila istraziti nakit koji su se Kkitili naSi preci, odnosno obnoviti kulturnu

bastinu u suradniji sa stru€njacima i takav nakit prilagoditi potrebama kupaca.
Godine izrade i komercijalizacije ,Nakit kroz stoljeca*:

e ,2004. godine Slova glagoljice i istarski suveniri — privjesci i nausnice u
zlatu i srebru. Za nakit je dodijeljena zastita prava industrijskog vlasniStva
(industrijski dizajn) u Drzavnom zavodu za zastitu intelektualnog vlasnistva
u Zagrebu.

e 2007. godine u suradnji sa zajednicom talijana Vodnjan izradene su replike
vodnjanskog nakita,

e 2009. godine izradena je replika buzetske nauSnice u suradnji sa
zavi€ajnim muzejom Buzet, TuristiCkom zajednicom Grada Buzeta i Grad
Buzet. ,Buzetska nau$nica“ nagradena je nagradom ,Capa d'oro“ kao
najbolji suvenir Istarske Zupanije.

e 2010. godine komercijalizirane su nausnice ,Zminjski riéin“ u suradniji s
Katedrom &akavskog sabora, Opéinom Zminj, Arheolokim muzejom u
Puli.

e 2011. godine nastavljena je zastita nakita kao kulturnog dobra nausnicama
pronadenim na podrucju Barbanstine ,Barbanski ran¢in®“u suradnji s
Arheoloskim muzejom u Puli, Op¢inom Barban i TZ Opc¢ine Barban.

e 2013. godine komercijaliziran je cijeli set nakita ,Histri u Istri“.“*3

3 Prilog 2., str. 3i 4



Na slici 10. vidimo shematski prikaz asortimana ,Nakit kroz stoljeca“.

Slika 10. Shematski prikaz asortimana ,Nakit kroz stoljeca“

Slova glagoljice i
istarski suveniri

Vodnjanski nakit

"Buzetska
nausnica"

"Nakit kroz stoljeéa"

"Zminjski ri¢in"

"Barbanski
rancin"

"Histri u Istri"

Izvor: autorica
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4.1 Slova glagoljice i istarski suveniri

4.1.1 Povijest glagoljice i istarskih suvenira (spone, kaZun, roZenice i
harmonika)
,Glagoljica je staroslavensko pismo nastalo sredinom 9. stolje¢a, koje se u
hrvatskim krajevima zadrzalo sve do 19. stoljeéa.“** Autorima ovog pisma smatraju

se brac¢a Ciril i Metod, bizantski redovnici iz Solina.

{1

.iIme glagoljica dolazi od staroslavenske rijeCi glagolati Sto znaci ,govoriti®.
1>postoje mnogobrojne teorije koje govore o postanku glagoljice. Danas je uglavnom
prihva¢ena teorija Isaca Taylora i Vatroslava Jagi¢a koji smatraju da je glagoljica

nastala prema grékome alfabetu.

Glagoljicka slova mogla su biti obla i uglata, kao $to je prikazano na slici 11.
Danas se pretpostavlja, da je proces tekao od oble preko poluoble do uglate. Na
nasim je prostorima obla glagoljica postala uglatom, stoga se cesto naziva i

hrvatskom glagoljicom.

Glagoljica je i brojno pismo, svaki znak oznacava jedan broj, kao $to je vidi na

slici 12. Tako je bilo i u nekim drugim pismima pa tako i u grékom pismu.

Slika 11. Obla i uglata glagoljica Slika 12. Glagoljica — brojevno pismo
VW DEHIBTOOPRS
MRS T®PIPLRUU B P lfll:';'[ll]?nﬂ'h:'](\)ﬂﬁtﬁﬂu'ﬂ]@ﬂ
LS VEBIWEIZAQP EALE § 2 ¥ ¢ B B & & g okl 2 I
1) K M uglato N T
Jl Il_. [lﬂ % m 3 [in [B [kl (T 30 40 S0 60 70 80 90 100 200 300 400
WA RPambem | QPAEEVRWIA’ AP
}B (D k .T' ﬂ q’ ﬁ u_l "B 'B A u 550 600 700 800 900 1000 2000 3000 a Jnptens 5000
W 4000
NoE 3€d€EH BT M

Izvor: Goli¢ I., Mala $kola glagoljice (05.08.2017.)

* Hrvatski po Rebi, Glagoljica dostupno na: https://hrvatskiporebiblog.wordpress.com/izvannastavne-
aktivnosti/glagoljaska-druzina/glagoljica/ (02.06.208.)

> Hrvatski po Rebi, Glagoljica dostupno na: https://hrvatskiporebiblog.wordpress.com/izvannastavne-
aktivnosti/glagoljaska-druzina/glagoljica/ (02.06.2018.)
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Spone su se koristile kako bi se blagu blokirale prednje noge.

,Kazun je kruzno poljsko skloniste napravljeno od kamena u suhozidu.“*

Kamenje za gradnju sakupljano se po polju. Kazun se koristio kao zaklon, kao mjesto
gdje se ostavljao alat, te za nadgledavanje polja i vinograda. Najveci broj kaZzuna je u
okolici Vodnjana. Nekada ih je na tom podrucju bilo oko 10.000 — 20.000, a danas ih
ima oko 2.000 — 3.000.

,Rozenice (sopile, sopele) su staro tradicijsko glazbalo, slic(no danasnjoj oboi,
a koje je do danas saCuvano na podrucju Istre, vrlo su prodornog zvuka i uvijek se
sviraju u paru (velika i mala).” RoZenice su uz mih i $urle i danas vrlo ,Zivo*

glazbalo u folkloru Istre.

Harmonika potjeCe od drevnog kineskog instrumenta shenga. Izum harmonike
pripisuje se Christianu Friedrichu Buschmannu oko 1822. godine koji je napravio prvi
jednostavan uzorak ru¢ne harmonike. Osim originalnih skladbi, na harmonici se vrlo

uspjesdno izvode orguljske i klavirske skladbe.
,Razlikuju se tri vrste harmonika:

e klavirska harmonika,
e harmonika sa dugmama i
e dijatonska harmonika.“'®

18 1zlet po Istri i okolici, kazun, dostupno na: http://izletipoistri.com/2014/02/15/kazuni-u-okolici-
vodnjana/ (15.08.2017.)

" Hrvatska tradicijska glazba, roZenice dostupno na: http://www.gajde.com/instrumenti/rozenice/
(15.08.2017.)

18 Umjetni¢ka Skola Fortunat Pintaric, Instrumenti s tipkama, Harmonika, dostupno na:
http://www.umijetnicka.net/odjeli/4/harmonika (15.08.2017.)
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4.1.2 Generiranje ideje i nastanak slava glagoljice i istarskih suvenira

,Zlato (Au) ima specificnu tezinu (atomska masa 196,97), visoku temperaturu

taljenja (1064 °C) i razmjerno malu tvrdocu (2,5 pri Brinellu).

Tegljivost i kovnost zlata je izuzetno velika — od 1 grama zlata moze se izvudi
zica duzine 3 km, a kovanjem ili valjanjem mogu se dobiti listi¢i (,zlatne folije*)

debljine do 0,0001 milimetara.

Srebro (Ag) je bijeli sjajni metal ima tezinu — atomska masa 107,87, visoku

temperaturu taljenja (961,78 °C) i razmjerno malu tvrdoéu (2,5 pri Brinellu).“*°

Lijevanjem zlata i srebra dobivaju se dijelovi nakita koji se nakon toga ru¢no
obraduju, spajaju, Ciste i poliraju, te tako nastaje gotov proizvod. Ruc€na izrada
istarskih suvenira u zlatu i srebru je posao koji zahtijeva preciznost, strpljenje i mirnu
ruku, a ponekad traje i do 3 sata, $to na kraju izrade proizlazi u mastoviti i unikatni

zlatni ili srebrni predmet.

Na ideju glagoljice i istarskih suvenira u zlatu poduzece je doslo 2004. godine
kada su po narudzbi izradili prvi minijaturni zlatni kazun. Poduzece je uvidjelo da bi
proizvodnja istarskih suvenira u zlatu i srebru bila idealna ne samo za turiste koji Zele
odnijeti djeli¢ Istre sa sobom, vec kako bi se i lokalno stanovnistvo prisjetilo kako su

njihovi bake, djedovi i daljnji rodaci Zivjeli, te kojim nakitom su se Kkitili.

Krenulo se s proizvodnjom istarskih suvenira u zlatu, a kasnije su proizvedeni i

istarski suveniri u srebru.

,Claudia zlato“ je svoje proizvode istarskih suvenira u zlatu i srebru zastitila

prijavom industrijskog odli¢ja na Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo.

19 Claudia zlato, Nakit kroz stolje¢a dostupno na: http://www.istra.hr/.app/upl files/b2 Nakit-kroz-

stoljeca.pdf (30.08.2017.)
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Osim popularnih priviesaka spona, rozZenica, harmonike, kaZzuna i slova u
glagoljici poduzece je Cesto po narudzbi izradivalo ogrlice, igle, nausnice istarskih

suvenira u zlatu i srebru, kao Sto je prikazano na slikama 13., 14., 15.i 16.

Slika 13. Ogrlica Slika 14. Pribadaca

Izvor: autorica Izvor: autorica

Slika 15. Manzete za koSulju Slika 16. Naus$nice

5

Izvor: autorica Izvor: autorica

4.1.3 Prodajai promocija slova glagoljice i istarskih suvenira

Osim u svojim prodajnim prostorima ,Claudia zlato* svoje je istarske suvenire
od zlata i srebra prodavala u suvenirnicama ArheoloSkog muzeja Istre — Pula,
Etnografskog muzeja Istre — Pazin, Zaviajnog muzeja — Buzet, Nacionalnog parka

Brijuni i drugim specijaliziranim suvenirnicama.

Oglasavanjem putem razliCitih oglasa u casopisima, te putem interneta
poduzecCe je nastojalo privuci veci broj kupaca i predstaviti im Siroki asortiman

proizvoda kojeg nude.

U poduzec¢u ,Claudia zlato“ proizvodi su se prezentirali kupcu na platnenoj
podlozi. Kupca se nastojalo upoznati s proslosScu glagoljice i istarskih suvenira u zlatu

i srebru kako bi za kupca doti¢ni proizvod imao vece znacenje i simboliku.
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4.1.3.1 Cijena slova glagoljice i istarskih suvenira

Cijena glagoljice u zlatu varirala je od 935,00 kn do 1595,00 kn ovisno o

gramazi svakog pojedinog slova, kao $to mozemo vidjeti na slici 17.

Slika. 17. Slova glagoljice

.. Slovo: A
Gramaza: 1,9 g
Cijena: 1045,00 kn

. Slovo: V
Gramaza: 2,6 g
Cijena: 1430,00 kn

Slovo: D
* Gramaza: 2,4 g
Cijena: 1320,00 kn

Slovo: Z
" Gramaza: 2,6 g
Cijena: 1430,00 kn

Slovo: Z
* Gramaza: 2,6 g
Cijena: 1430,00 kn

Slovo: |
* Gramaza: 1,99
Cijena: 1045,00 kn

Slovo: K
- Gramaza: 1,7 g
Cijena: 935,00 kn

G

G

Slovo:B

Gramaza: 1,9 g
Cijena: 1045,00 kn

3 y . Slovo: G

Gramaza: 2,4 ¢
Cijena: 1320,00 kn

Slovo: E

" Gramaza: 1,7 g

Cijena: 935,00 kn

Slovo: DZ
Gramaza: 2,3 g
Cijena: 1265,00 kn

Slovo: (1)

* Gramaza: 2,0 g

Cijena: 1100,00 kn

Slovo: J

’ = Gramaza: 2,4 ¢

Cijena: 1320,00 kn

Slovo: L

+ Gramaza: 2,9g

Cijena: 1595,00 kn
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Slovo: M
- Gramaza: 2,0 g
Cijena: 1100,00 kn

Slovo: O
© Gramaza: 2,0 g
Cijena: 1100,00 kn

Slovo: R
- Gramaza: 1,7 g
Cijena: 935,00 kn

Slovo: T
- Gramaza: 2,7 g
Cijena: 1485,00 kn

Slovo: F
Gramaza: 2,2 ¢
Cijena: 1210,00 kn

Slovo: (O)
Gramaza: 2,2 g
Cijena: 1210,00 kn

Slovo: C
Gramaza: 1,9 g
Cijena: 1045,00 kn

Slovo: S
Gramaza: 2,3 g
Cijena: 1265,00 kn

Slovo: N

+ Gramaza: 1,7 g

Cijena: 935,00 kn

Slovo: P

* Gramaza: 2,3 ¢

Cijena: 1265,00 kn

Slovo: S

» Gramaza: 2,2 g

Cijena: 1210,00 kn

Slovo: U

« Gramaza: 2,19

Cijena: 1155,00 kn

Slovo: H

* Gramaza: 1,8 g

Cijena: 990,00 kn

Slovo: C

* Gramaza: 1,9 g

Cijena: 1045,00 kn

| Slovo: S (C)
I Gramaza: 2,0 g

Cijena: 1100,00 kn

Izvor: Claudia zlato, dostupno na: http://claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/glagoljica (30.08.2017.)
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Cijena glagoljice u srebru iznosila je 245,00 kn.

Cijena istarskih suvenira u zlatu kretala se od 1430,00 kn do 2827,00 kn

ovisno o gramazi proizvoda, kao Sto se vidi sa slike 18.

Slika. 18. Istarski suveniri u zlatu

Harmonika
Mo | Gramaza: 43¢
Cijena: 2365,00 kn

Rozenica
§ . Gramaza: 2,6 g
Cijena: 1430,00 kn

Cor

A
s

Izvor: Claudia zlato, dostupno na:

(30.08.2017.)

e
A

Kazun
Gramaza: 3,4 g
Cijena: 1870,00 kn

Spone
Gramaza: 5,14 g
Cijena: 2827,00 kn

http://claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/istarski-suveniri

4.1.3.2 Pakiranje slova glagoljice i istarskih suvenira

Pakiranje suvenira je jedinstveno. Suvenir se stavlja u platnenu vrecicu i spaja

se s plo€icom na kojoj su ugravirani inicijali ,Claudia zlato“ u glagoljici, kao Sto je

prikazano na slici 19.

Slika. 19. Pakiranje suvenira u zlatu

Izvor: autorica
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Uz pakiranje dolazi posjetnica ,Claudia zlato“ unutar koje se nalazi cijela

abeceda u glagoljici, kao Sto se vidi na slici 20.

Slika. 20. Posjetnica ,Claudia zlato® izvana i iznutra

O Y
Mob. 098 219 783
Tel. ++385 (52) 560 340
www.claudiazlato.hr
e-mail: klaudija.voric@pu.htnet.hr
52342 SvetvinCenat 53

.

Radno vrijeme: 09-12/ 16-19
Subotom: 09-12
Nedjeljom, Ponedjeljkom i
blagdanima zatvoreno

—Sg R

Izvor: autorica

22 L




4.2 Vodnjanski nakit

4.2.1 Povijest vodnjanskog nakita
Nakit i anti¢ki ukrasi Cinili su vazan dio tradicionalne Zenske narodne nosnje.
Njih su nosile zene tijekom blagdana i svatova kako bi pridodale joS jednu nijansu

elegancije tradicionalnoj nosniji.

,Oglavlje Zena ukraSavalo se nizom srebrnih igala, koje su se umetale u
pletenicu na vrhu glave. U kosu su stavljale igle po odredenom redoslijedu, s jedne
strane glave iglu koja se granala u nekoliko drhtavih cvjetova i listica, na sredini glave
mac s izradenim filigranom, te s druge strane igle s raznim oblicima glave — glatke i/ili

filigran kuglice."?°

Drugi Zenski nakit su zlatne naus$nice, karakteristicne po jednostavnim
polumjesecima s privjescima u obliku kruSke. Vratni nakit sastojao se od zlatnih

lanci¢a i ogrlica sa zlatnim perlicama, kao $to je prikazano na slici 21.

Slika. 21. Vodnjanski nakit

Izvor: Claudia zlato, dostupno na: http:/claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/vodnjanski-nakit-

(05.09.2017.)

% Claudia zlato, dostupno na: http://claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/vodnjanski-nakit-

(05.09.2017.)
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4.2.2 Generiranje ideje i nastanak vodnjanskog nakita

,Galizanska Zajednica Talijjana “Armando Capolicchio” je 2007. godine,
zahvaljuju¢i doprinosu Talijanske unije, realizirala replike Vodnjanskog nakita na
temelju originalnih modela.“** Te replike predstavljaju ukrase za kosu, nausnice,
lancice i jedan prsten. Posao kreiranja “zlata” za folklornu skupinu ucinila je zlatarnica
,Claudia Zlato®, a izradeni su, kako se nazivaju na dijalektu: i piroli, i recini, la spada, i
tremoli, le cioche, i ciodi, el cordon liso, el cordon a speceti, el cordon a pirufini, I'anel

de fidansamento (razne vrste ukrasa za kosu, naus$nice, lancici i zaru€nicki prsten).

Bilo je potrebno izraditi prve modele u srebru €ija je izrada izuzetno slozena jer
je potrebna primjena vrlo sloZzene ru€ne izrade modela na temelju originalnih

(muzejskih) primjeraka.

4.2.3 Prodajai promocija vodnjanskog nakita
Vodnjanska nau$nica prodavala se u poslovnicama ,Claudia zlato” u

Svetvinéentu, Puli i Zminju te u drugim specijaliziranim prodavaonicama.
Ukosnice za kosu proizvodile su se za Zajednicu Talijana Vodnjan.

Vodnjanska nausnica prezentirala se kupcima na drvenoj podlozi zajedno s
,Buzetskom nausSnicom®, ,,Zminjskim ricinom* i ,Barbanskim rancinon® koji ¢ée se

opisati u sljede¢em tekstu.

% D.M., Replike ,zlata“ Attinianum, vol. 1(velja¢a), 2017. godina, str. 17.



4.2.3.1 Cijena vodnjanskog nakita

Cijena ukosnica za kosu kretala se u rasponu od 895,00 kn do 4440,00 kn,

kao Sto se vidi sa slike 22.

Slika. 22. Ukosnice za kosu — Vodnjanski nakit

Ukosnica Spadeini
=P L ) 2=

@& Cijena: 895,00 kn
b

Ukosnica Pianeta

Cijena: 2782,00 kn

Izvor: autorica

Ukosnica Pianetola
<

' Cijena: 1160,00 kn

Ukosnica Tremuli

Cijena: 4440,00 kn

Cijena Vodnjanskih nausnica kretala se od 450,00 kn do 625,00 kn, kao Sto je

prikazano na slici 23.

Slika. 23. Vodnjanske naus$nice

Cijena: 450,00 kn

Vodnjanske naus$nice vece

Cijena: 625,00 kn

Vodnjanske nausnice

Vodnjanske nausnice

sa zlatnom pozlatom
: Cijena: 500,00 kn

Izvor: Claudia zlato, dostupno na: http://claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/vodnjanski-nakit-

(07.09.2017.)
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4.2.3.2 Pakiranje vodnjanskog nakita
Nausnice se smjestaju u crvenu kutiju s bijelim poklopcem na kojemu je

otisnut Vodnjanski zig, kao Sto je prikazano na slici 24.

Slika. 24. Pakiranje vodnjanskih suvenira

trrada replke:

CLAUDIA ZZATO
+385{0) 560 340
www clyodiselata he

Izvor: Claudia zlato, dostupno na:
http://claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/ p/prd16/3190092271/product/nau%C5%Alnice-

vodnjanske-vrO5nez (07.09.2017.)

Unutar kutije nalazi se deplijan napisan na 3 jezika, kao $to je prikazan na slici 25.

Slika. 25. Knjizica s podacima o ,Vodnjanskom nakitu“ ispred i iza

Ruéni rad-Handmade

Ag 925/1000

................ Vodnjanskina]dt

Replike starinskog Vodnjanskog nakita unikatni su
proizvodi Zajednice talijana Vodnjan.

Oglavlje Zena ukrasavalo se nizom srebrnih igala,
koje su se umetale u pletenicu na vrhu glave. U kosu
su stavljale igle po odredenom redoslijedu, s jedne
strane glave iglu koja se granala u nekoliko drhtavih
cvjetova i listica (Tremuli), na sredini glave ma¢ s
izradenim filigranom (Pianeta), te s druge strane igle
s raznim oblicima glave - glatke i/ili filigran kuglice
(Pianetola). Drugi Zenski nakit su zlatne nausnice
(Piroli), karakteristiéne po jednostavnim polum-
jesecima s privjescima u obliku kruske. Vratni nakit
sastojao se od zlatnih lanéiéa i ogrlica s zlatnim
perlicama.

Izvor: autorica

Izrada replike:

CLAUDIA ZLATO
+385(0) 560 340
www.claudiazlato.hr

................ Vodnjan jewelry -weeeeeeeeeeeee

Replicas of antique Vodnjan jewelry are indigenous
so irs of the Italian C: ity of Vodnjan.

Women's hair was decorated by silver pins in the
braid on the top of the head. The pins were inserted
in a specific order: on one side of the head, the pin
which ramified into several trembling flowers and
leaves (Tremuli); in the middle, a filigreed sword
(Pianeta); and on the other side of the head, pins
with different head-shapes - smooth and/or fili-
greed pellets. Women also wore gold earrings (Piroli)
distinctive for their simple half-moons with the pen-
dants in the shape of a pear. Neck jewelry included
gold chains and necklaces with gold beads.

................ Gioelli di Dignano ....e.ceceueee

Questa replica degli antichi gioelli di Dignano & un
souvenir autoctono della Communita degli Italiani
Dignano

Le donne ornavano i capelli con delle forcine
d'argento che venivano messe nella treccia sul cocuz-
zolo. Le forcine venivane messe in un ordine prede-
terminato: da un lato, la forcina che si diramava in
diversi fiori e foglie (Tremuli), nel mezzo una spada
di filigrana (Pianeta); dall'altro lato, forcine con delle
diverse forme della testa — polite /o in filigrana. Le
donne indossavano orecchini d'oro (Piroli), nella
forma distintiva di mezza luna con dei ciondoli in
forma di pera. Il collo veniva ornato dalle catene
d'oro e collane con delle perle d'oro.
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4.3 ,,Buzetska nausnica“

4.3.1 Povijest, Buzetske nausnice”
BuzetStina je kraj naseljen od davnina. Tome u prilog govore prapovijesni
ostaci kamenih predmeta nadenih u Golupskoj jami, Podrebarskoj Spilji i jo5 nekim

drugim Spiljama.

,Bron¢ana nausnica, u arheoloskoj literaturi poznata kao ,Buzetska nausnica“,
pojavijuje se uglavhom u grobovima ranosrednjoviekovnoga autohtonog i
romaniziranog ilirokeltskog stanovnistva na podru€ju izmedu jadranskih obala i
alpskoga pojasa, naposve u sjevernoj Istri izmedu Buzeta i zapadne obale.“®

Nausnica u literaturi datira uglavnhom u 7. i 8. stoljecu.

Jstrazivanja B. Marusi¢a pokazala su da je koncentracija nausnica buzetsko —
brkackog tipa najveca u Istri, kao Sto vidimo sa slike 26., a najviSe ih je pronadeno u
Buzetu i na Vrhu kod Brkaéa.“®® Te su naus$nice sigurno lokalnoga tipa i vjerojatno su

izradivane u gradovima na zapadnoj obali Istre.

Slika 26. ,Buzetska nausnica“

Izvor: autorica

Buzetska nausnica zasti¢ena je upisom u Registar kulturnih dobara Republike
Hrvatske br. RRI — 118 od 23.10. 1968.

#  Claudia zlato, dostupno na: http:/claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/buzetska-naunica-
507.09.2017.)

® Juri¢ R., Srednjovjekovni nakit Istre i Dalmacije, Izdanja Hrvatskog arheoloskog drustva, 11/2,
1986.9., str. 258.
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4.3.2 Generiranje ideje i nastanak ,,Buzetske nausnice“

2009. godine izradena je prva replika buzetske nausnice.

Okrugla bron€ana nausnica koja se datira u 7. stolje¢e na dnu je karike
ukraSena s tri obru€ja. U literaturi je poznata pod nazivom buzetska nausnica.
Primjerci buzetske nausnice dio su stalnog postava buzetskog ZaviCajnog muzeja i
upravo su oni bili ishodiSte za pripremu i osmiSljavanje projekta koji je rezultirao

izradom replike nosivih nausnica u tri veli€ine i suvenira.

Primjerci buzetske nausnice Cuvaju se u buzetskom ZaviCajnom muzeju.
Vlasnistvo su ArheoloSkog muzeja u Puli i predstavljaju dislociranu zbirku pa je
ZaviCajni muzej, da bi uopcCe realizirao projekt, morao =zatraziti odobrenja

Konzervatorskog odjela Pula.

Nositelji projekta bili su: PuCko otvoreno uciliste ,Augustin Vivoda“ Buzet —

Zavi€ajni muzej, TuristiCka zajednica Grada Buzeta i Grad Buzet.

Repliku je izradio TZO ,Claudia zlato®, dok je za vizualni identitet ovog

autohtonog proizvoda zasluzna Buze¢anka Martina Sirotic.
,Cilj projekta bio je izraditi nausnice u srebru:

e nausnice koje su replika originalnog predmeta u tri razliCite dimenzije promjera
1,20 cm, 2,50 cm i 4,00 cm — originalni suvenir

e nosive nausnice donekle prilagodenog oblika i istih dimenzija

e opremiti nausnice prikladnom ambalazom u bojama Grada Buzeta, u kojoj ¢e

se nalaziti i maniji deplijan s opisom nau$nice na 4 svjetska jezika“**

% Prilog 3., str. 2.



4.3.3 Prodajai promocija ,,Buzetske nausnice*
,Buzetska nausnica“ prodavala se u poslovnicama ,Claudia zlato“, u

ZaviCajnom muzeju Buzet te u drugim specijaliziranim prodavaonicama.

Kupcu se proizvod predstavljao u poslovnicama ,Claudia zlato” na drvenoj
podlozi, kao $to je prikazano na slici 27., zajedno sa ,Zminjskim rinéinom* i

,Barbanskin rancinon“ o kojima ¢e biti rije€ u sljedecem tekstu.

Slika. 27. Stalak za starohrvatske nausnice

Izvor: autorica

Logotip suvenira ,Buzetska nausnica“ je koncipiran tako da se pocetno slovo

B izvlaCi iz karakteristicnog dijela Buzetske nausnice, kao Sto je prikazano na slici 28.

Slika. 28. Logotip ,Buzetske nausnice®

yuzetska, .

f) nausnica

Izvor: TuristiCka zajednica Buzet, Povijest Buzeta, dostupno na: http://tz-buzet.hr/hr/o-buzetu/o-
nama/povijest-buzeta (12.09.2017.)
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4.3.3.1 Cijena ,,Buzetske nausnice*

Cijena proizvoda varirala je od 200,00 kn do 470,00 kn, kao Sto vidimo sa slike 29.
Slika. 29. ,Buzetske nausnice”
/ Y Replika ,Buzetske nausnice”

Cijena velike: 400,00 kn
Cijena srednje: 250,00 kn
Cijena male: 200,00 kn

,Buzetske nausnice”

** . Cijena velikin: 470,00 kn
) W Cijena srednjih: 420,00 kn

e S
E X E Cijena malih: 330,00 kn
s N
< T2  Cijena najmanjih: 300,00 kn

lzvor: autorica

4.3.3.2 Pakiranje ,,Buzetske nausnice*
Nausnice se smjestaju u srebrnu kutiju s crnim poklopcem. Same naus$nice se
smijestaju na deplijanu na kojem se na 4 jezika nalaze osnovni podaci 0 suveniru,

kao Sto je prikazano na slici 30.

Slika. 30. Pakiranje ,Buzetskih nausnica“

nausnica

Buzetska
/J

lzvor: autorica
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4.4 ,Zminjski riéin“

4.4.1 Povijest ,Zminjskog riéina“

,Medu nakitnim predmetima pronadenih u Zminju najbrojnije su nausnice,
izradene od bronce i srebra: koje se mogu s obzirom na tipoloske znaCajke podijeliti
u sljedeée skupine: obi¢ne kariCice (tip A), klasi¢ne s koljencima (tip B), nau$nice s
jednom ili vise Supljih jagoda (tip C), mediteransko — bizanske nausnice (tip D),

ketlagke nausnice (tip E) i bjelobrdske nausnice (tip F).“*

,Nausnice s jednom i viSe jagoda (tip C) nadena u starohrvatskoj nekropoli u
Zminju, pripadala je no3nji starohrvatskog seljatkog stanovniStva na podrugju

Zminjétine za vrijeme franacéke viasti, 9. i 10. stolje¢e,“*® kao $to se vidi sa slike 31.

Slika. 31. ,Zminjski riéin“ — tip C

Izvor: Prilog 4., str. 2.

Nausnica je izradivana od srebra i bronce, Cije su jagode izradene od dvoje
spojene polutke ovalnog oblika. Nausnice su zatvorene (nemaju kopcu), a to znaci
da se nisu nosile na uSima, nego na traci ovilenog oko glave, odnosno na

pletenicama kose, na $to ukazuju ostaci tekstila kod nekih nausnica.

* Marusic B., Starohrvatska nekropola u Zminju, Pula, Editeur, 1987., str. 75.
% Prilog 4., str. 2.



Mediteransko — bizantske nausnice (tip D), prikazane su na slici 32.

Slika. 32. ,Zminjski riéin“ — tip D

Izvor: Maru$ié B., Starohrvatska nekropola u Zminju, Pula, Editeur, 1987.

,NajznacCajnije i najraskosnije su srebrne nausnice koje pripadaju drugoj
polovici 9. stoljeCa predstavljaju bogatiju i razvijeniju varijantu lijevanih bronc¢anih
nausnica buzetsko — brkackog tipa.“?” U prilog ovoj tvrdniji sviedogi osim rasko$nijeg
izgleda Zminjskih nausnica i Suplja jagoda na jednom kraju ukrasSenog dijela

nausnice, kao Sto je prikazano na slici 33.

Slika. 33. ,Zminjski riéin“ iz druge polovice 9. stoljeéa

Izvor: Marusié B., Starohrvatska nekropola u Zminju, Pula, Editeur, 1987.

Originalni primjerci nausnica nadenih u Zminjskoj nekropoli &uvaju se u
ArheoloSskom muzeju Istre u Puli, zaSticene upisom u Registar kulturnih dobara

Republike Hrvatske te su dio kulturnog dobra.

" Marusic B., op. cit., str. 81.
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4.4.2 Generiranje ideje i nastanak ,,Zminjskega riéina“

2010. godine komercijalizirane su nausnice ,Zminjski riéin*.

Originalni primjerci nausnica nadeni u Zminjskoj nekropoli Suvaju se u
Arheoloskom muzeju Istre u Puli. Zasticene su upisom u Registar kulturnih dobara

Republike Hrvatske te su dio kulturnog dobra.

,,,,Zminjski ricin“ zasticen je kao industrijski dizajn u Drzavnom zavodu za

intelektualno vlasnistvo br. D20110114.“%®

Nakon izrade Buzetske nausnice, poduzece Claudia zlato je nastavilo s
istrazivanjem Istarske povijest. Prou€avanje literature o starohrvatskoj nekropoli u
Zminju doimalo se interesantnim za poduzeée budu¢i da se jedna od njihovih
poslovnica nalazila u Zminju. Upravo je to potaklo poduzeée na osmisljavanje i
pripremu projekta koji je rezultirao izradom replika ,Zminjskih ri¢ina“ razligitih oblika i

dimenzija.
.,Namjena i ciljevi projekta:

e Izraditi replike ,Zminjskog riéina“ kao autohtonog i arheolo$kog suvenira
karakteristicnog za podrucje srediSnje Istre,

e izraditi nosive nausnice (prilagodene danasnijici) u viSe dimenzija,

e te u suradnji s Arheolokim muzejom Istre, Opéinom Zminj, TZ Zminj i
Katedrom Cakavskog sabora, Gradske knjiznice i Citaonice Pula — knjiznica
Zminj, ostvariti i realizirati didakticki i turisticki marketing ,Zminjskog ri¢ina*“
kako bi on postao prepoznatljiv kulturni proizvod i kao turisti¢ki suvenir

promovirao podrucje Zminjstine, Istarske regije, a i Hrvatske kao cjeline.“*

%8 Claudia zlato, dostupno na: http:/claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/minjski-riin (01.10.2017.)
% Prilog 4., str. 3.
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4.4.3 Prodajai promocija ,,Zminjskega riéina“

Osim u svojim prodajnim poslovnicama ,Claudia zlato® je svoje autohtone
suvenire prodavala u suvenirnicama Arheoloskog muzeja Istre — Pula, Etnografskog
muzeja Istre — Pazin, Nacionalnog parka Brijuni i drugim specijaliziranim

prodavaonicama.

Kupcu se proizvod predstavljao u poslovnicama ,Claudia zlato“ na drvenoj
podlozi zajedno sa ,Buzetskom nausnicom® i ,Barbanskin ran€inon“ o kojemu ce biti

rijeC u sljede¢em tekstu.

Logotip suvenira ,Zminjskog ri¢ina“ koncipiran je tako da su iskoriteni dijelovi

nakita kao slovo i, kao Sto vidimo na slici 34.

Slika. 34. Logotip suvenira ,Zminjskega riéina"“

// ~ . .
(’ mn_]skl
| I;J,ém
%

Izvor: autorica

4.4.3.1 Cijena ,,Zminjskega riéina“

Cijena ,Zminjskega ri¢ina“ u srebru kretala se u rasponu od 250,00 kn do
500,00 kn, kao Sto vidimo sa slike 35.

Slika. 35. ,Zminjski ri¢in*

,Zminjski ri¢in“ /7 TN Zminjski rigin“ s pozlatom
i o \ ?\\‘
Cijena: 350,00 kn && _~._ =%  Cijena: 400,00 kn

V




,,Zmlnjskl riéin“ \ ,,ZmInJSkI ri¢in“ s pozlatom

Cijena: 350,00 kn é ‘%ﬁ Cijena: 400,00 kn

,Zminjski ri¢in“ s pozlatom

,Zminjski ri¢in“
(e CO6a

e

Cijena: 250,00 kn \% 5/ Cijena: 300,00 kn

,Zminjski riéin“ VR ,Zminjski riéin“ s pozlatom
i |

Cijena: 450,00 kn Cijena: 500,00 kn

Izvor:Claudia zlato, dostupno na: http://claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/minjski-riin (05.10.2017.)

4.4.3.2 Pakiranje ,,Zminjskega riéina“
Nausnice se smjestaju u jednostavnu kartonsku kutiju plave boje s logotipom

suvenira, kao $to je prikazano na slici 36.

Slika. 36. Pakiranje ,Zminjskega riéina“

Zmnjski
péin

Izvor: autorica
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U kutiji se nalazi knjiZica s osnovnim podacima o suveniru na 3 jezika, kao §to se vidi

na slici 37.

Slika. 37. Knjizica s podacima o ,Zminjsken ri¢inu“ ispred i iza

Ruéni rad-Handmade
D20110114
Ag 925/1000

Izrada replike:
Z.T.O. (laudia zlato
+385(0) 577 062
www.claudiazlato.hr

Nositelji projekta:
Op¢ina Zminj,
Arheoloski muzej Istre Pula,
Katedra éakavskog sabora Zminj,
Gradska knjiZnica i &itaonica
Pula-knjiznica Zminj,

Z.T. 0. Claudia zlato

Zminjski ri¢in

Replike nausnica izradene kao autohtoni suvenir po

originalu Zminjske naudnice koja datira iz 9. stoljeca.

“Zminjski riéin” je naudnica nadena u starohrvatskoj
nekropoli u Zminju, a pripadala je nognji starohrvat-
skog seljatkog stanovniétva na podru¢ju Zminjitine
za vrijeme franacke vlasti.

Zminjska nausnica zasticena je upisom u Registar
kulturnih dobara Republike Hrvatske, a njeni se
primjerci éuvaju u Arheoloskom muzeju Istre u Puli.

Izvor: autorica

Zminj earrings

Replica of the earrings, made as indigenous souvenir
after the autochthonous piece of jewelry that was
worn in Zminj in the 9th century.

,Zminjski ri¢in“ is an earring which was found in the
old Croatian burial ground in Zminj, and it belonged
to the dress of the old Croatian population inhabit-
ing Zminj region during the reign of Franks.

The earring from Zminj is listed on the Register of
Cultural Goods of the Republic of Croatia and the
specimens are kept in the Archaeological Museum of
Istria in Pula.

L'orecchino di Gimino

Replica degli orecchini realizzati come souvenir
autoctono conforme all'orecchino di  Gimino
originario del nono secolo.

,Zminjski ri¢in“ & un'orecchino trovato nell'antica
necropoli Croata a Gimino, ed apparteneva al
costume della popolazione Croata sul territorio di
Gimino sotto il governo Franco.

L'orecchino di Gimino & iscritto nel Registro dei beni
culturali della Repubblica di Croazia, e si pud vedere
nel Museo archeologico dellIstria, a Pola.
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Kao prilog pakiranju dolazi letak u obliku bookmarkera, na kojemu su tiskane pjesme

na istarskim narijecima &iji su autori djeca osnovne $kole Zminj, kao $to se vidi na

slici 38.

Slika. 38. Bookmarker ,Zminjskega ri¢ina“ ispred i iza

lzvor:

autorica

Zminjski ri¢in, autohtoni
suvenir, replika naugnice iz
9. stoljeca.

ENG Zminj earrings, autochthonous
souvenir, is the replica of the earrings
from the 9th century.

ITL L'orecchino di Gimino, un souvenir
autoctono, & la replica dell orecchino del
nono secolo.

ZMINJSKI RICIN

Na uhe se
blieséi,
lustra,
dindola

i zvezdice kalieva.

Na moje uho je $api¢a
i dva kolombara
od meseca posla.

Maja Orbanié, VILr.

NOSITELJI PROJEKTA: Opéina Zminj, Atheoloski muzej
Katedra Cakavskog sabora Zminj, Gradska
Zitaonica Pula-knjiznica Zminj, Z.T.0. Claudia

Gradska knjiznica i
¢itaonica Pula
Knjiznica Zminj

Trg mar3ala Tita 2, Zminj
tel: 052 846 142
fax: 052 846 718
zminjegke-pula.hr

Radno vrijeme

ponedjeljak, srijeda i
petak
15,00- 19,00
utorak
9,00-14,30
prva, treca i peta subota u
mjesecu

8,00-13,00

Ljetno radno vrijeme

ponedjeljak
15,00- 19,00
utorak, srijeda i petak
9,00-12,00
prva, treca i peta subota u
mjesecu

9,00-13,00
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4.5 ,,Barbanski rancin“

4.5.1 Povijest , Barbanskega ran¢ina*“

Barbanska nausnica nadena je na podrucju Barbanstine, odnosno u iskopima
Gocana. ,Nalaz nausnice ukazuje na postojanje starohrvatske nekropole kojoj se ne
zna to€na lokacija, a pripadala je nosnji slavenskog seljaCkog stanovnistva, te datira
u vrijeme od sredine 11. stolje¢a, kada Istra pripada Svetom Rimskom Carstvu, do
pocetka 14. stolje¢a, kada Istra postaje dio Mletacke Republike.“*® Nau$nica je u
originalu izradena od srebra s pozlatom, Cije su tri jagodice izradene tehnikom

lijevanja, kao Sto je prikazano na slici 39.

Slika. 39. ,Barbanski ranéin®

Izvor: autorica

Ovaj tip nausnica ide u red najznacajnijin primjeraka istarskoga i
dalmatinskoga srednjovjekovnog nakita, te pokazuju visok umjetniCki nivo domacih

majstora.

% Marusic B., Materijalna kultura Istre od 9. do 12. stoljeca, Pula, Izdanja Hrvatskog arheolo$kog
drustva, vol. 11 no. 9, 1982. godina, str. 113.- 114,



4.5.2 Generiranje ideje i nastanak ,,Barbanskega ran¢ina“

2011. godine komercijalizirane su nausnice ,Barbanski rancin®.

Barbanska nausnica zastiCena je upisom u Registar kulturnih dobara

Republike Hrvatske, a njeni se primjerci Cuvaju u ArheoloSkom muzeju Istre u Puli.

~Barbanski rancin“ zasticen je kao industrijski dizajn u Drzavhom zavodu za
intelektualno vlasnistvo br. D20120075.**

IstraZivanjem literature o ,Zminjskom riéinu“ poduzeée Claudia zlato uogilo je
da se u literaturi Cesto spominje i nalaziste GoCana gdje su pronadeni primjerci
Barbanske naus$nice. Poduzec¢u se to ucinilo interesantnim te je krenulo s

realizacijom projekta ,Barbanski rancin®,
.,Namjena projekta:

e |zraditi nosive nausnice (prilagodene danasnjici) u vise dimenzija i materijala.

e Promovirati ,Barbanski ran¢in“kao autohtoni i arheoloski suvenir
karakteristiCan za podrucje sredisnje Istre.

e Cilj nam je ostvariti i realizirati didakticki i turistiCki marketing ,Barbanskog
rancina“ kako bi postao prepoznatljiv kulturni proizvod i kao turistiCki suvenir

promovirao podrucje Barbanstine, Istarske regije i Hrvatske kao cjeline.“*

%! Claudia zlato dostupno na: http://claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/barbanski-riin (22.10.2017.)
% Prilog 5., str. 7. — 8.
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4.5.3 Prodajai promocija , Barbanskega rancina“

Poduzece ,Clauda zlato® je svoje suvenire ,Barbanskog rancina“ osim u svojim
prodavaonicama u Svetvingentu, Puli i Zminji prodavala u suvenirnicama
arheoloSskog muzeja Iste — Pula, Etnografskog muzeja Istre — Pazin i u ostalim

specijaliziranim prodavaonicama.

Kupcu se proizvod predstavljao u poslovnicama ,Claudia zlato“ na drvenoj

podlozi zajedno sa ,Buzetskom naus$nicom* i ,Zminjskin ri¢inon*“.

4.5.3.1 Cijena ,,Barbanskega rancina“
Cijena proizvoda kretala se u rasponu od 300,00 kn do 350,00 kn, kao Sto vidimo sa
slike 40.

Slika. 40. ,Barbanski ran¢in“
,Barbanski rangin“
byt ok Cijena malih: 300,00 kn

m m Cijena velikih: 300,00 kn

m m ,Barbanski rancin“ s pozlatom
Ry

g
Cijena malih: 350,00 kn

( ' }.Q Cijena velikih: 350,00 kn

Izvor: Claudia zlato, dostupno na: http://claudiazlato.wixsite.com/claudiazlato/barbanski-riin
(23.10.2017.)
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4.5.3.2 Pakiranje ,,Barbanskega rancina*“
Nausnice se smjestaju u jednostavnu kartonsku kutiju crvene boje s logotipom

suvenira, kao $to je prikazano na slici 41.
Slika 41. Pakiranje ,Barbanskega rancina“

o

BARBANSKI
RANCIN

Izvor: autorica

U kutiju se smjesta knjizica s osnovnim podacima o suveniru na 3 jezika, kao $to

vidimo na slici 42.

Slika. 42. Knjizica s podacima o ,Barbanskemu rancinu® ispred i iza

Ruéni rad-Handmade
D20120075
Ag 925/1000

Izrada replike:
Z.T.0. Claudia zlato
+385(0) 560 340
www.clandiazlato.hr

Barbanski ranfin  «eeeeeriennens

Replike nauinica izradene kao autohtoni suvenir po
originalu barbanske naufnice koja datira iz 11
stoljeca.

“Barbanski ranéin” je nausnica nadena na Gradini
kod Barbana, a pripadala je noZnji starchrvatskog
seljatkog stanovniitva na podru&ju Barbanitine u
vrijeme kada Istra pripada Rimskom Carstvu.

Barbanska naugnica zadtidena je upisom u Registar
kulturnih dobara Republike Hrvatske, a njeni se
primjerci éuvaju u Arheolofkom muzeju Istre u Puli.

Izvor: autorica

Nositelji projekta:

Opéina Barban,

Arheologki muzej Istre Pula,
Turisticka zajednica Opéine Barban,
Z.T. 0. Claudia zlato

Q

Barban earrings «eeeeseeneans

Replica of the earrings, made as indigenous souvenir
after the autochthonous piece of jewelry that was
worn in Barban in the 11th century.

.Barbanski ranéin” is an earring which was found in
Gradina near Barban, and it belonged to the dress of
the old Croatian population inhabiting Barban
region during the reign of the Roman Empire.

The earring from Barban is enscribed on the Register

of Cultural Goods of the Republic of Croatia and the
specimens are kept in the Archaeological Museum of

Istria in Pula.

BARBANSKI
RANCIN®

L'orecchino di Barban ..o

Replica degli orecchini realizzati come un souvenir
autoctono conforme all’orecchino di  Barban
originario dell’ undicesimo secolo.

“Barbanski ranéin” & un’orecchino trovato a Gradina
vicdino Barban, ed apparteneva al costume della
popolazione Croata sul territorio di Barban sotto il
governo del Impero Romano.

Lorecchino di Barban & iscritto nel Registro dei beni
culturali della Repubblica di Croazia e si pud vedere
nel Museo archeologico dell‘Istria a Pola.
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Kao prilog pakiranju dolazi letak u obliku bookmarkera, na kojemu su tiskane pjesme
na istarskim narje€jima Ciji su autori djeca osnovne Skole Barban, kao Sto je

prikazano na slici 43.

Slika. 43. Bookmarker ,Barbanskega rancina“

®

Barbanski ranéin;
autohtoni suvenir,
replika naugnice iz
11. stoljeca.

ENG Barban earrings, autochthonous
souvenir, is the replica of the earrings
from the 11th century.

ITL L'orecchino di Barban, un souvenir
autoctono, & la replica dell' orecchino del
undicesimo secolo.

Q

RANCIN

Svit se je gambija
ma rancin je usta.

Mrez destine se zakopa,
mrez sanji je spa.

Smo ga zbudili
i lustriju mu tornali.

Da bi se zavajk nosija
i Barbancon lipi spomen bija.

re Filipovica, Barban

s C) AAAAAAAAA

NOSITELJI PROJEKTA: Opdina Barban, Arheoloski muzej

Istre-Pula, TZ Opdine Barban, Z.T.0. Claudia zlato

lzvor: autorica
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4.6 ,Histriu Istri“

4.6.1 Povijest nakita ,,Histri u Istri*
,Nakit naden u spaljenim grobovima u Nezakciju, Bermu i Puli pripadao je

nosnji starih Histra u razdoblju od 12. stoljeéa prije Krista do rimske prevlasti.“*?

,Narukvice — manzete s graviranim ukrasom od bronca, ukrasene graviranim
geometrijskim motivima obi¢no se nalaze kao prilozi u Zarnim, Zeljeznodobnim
grobovima na podrucju Istre. Prvi fragment predmeta ove vrste, otkriven je u Bermu
1882. godine.“** Analizom grobnih cjelina, datirane su u drugu fazu razvoja istarske

skupine, 9. i 8. stoljeca prije Krista. Prikazane su na slici 44.

Slika. 44. Narukvica ,Histri u Istri”

Izvor: MatijaSic R., Mihovilic K. i F. Juro§ — Monfardin, Histra archaeologica, Pula, Arheoloski muzej
Istre u Puli, listopad 1995.,

% Histri u Istri, Replike histarskog nakita, dostupno na:
http://histri.hr/Novosti/Replike%20histarskog%20nakita (01.11.2018.)

34 Matijadi¢ R., Mihovili¢ K. i F. Juros — Monfardin, Histra archaeologica, Pula, Arheoloski muzej Istre
u Puli, listopad 1995., str. 29. — 30.
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Tu su i srebrne nausnice sa ,S“ zaklju¢kom, iz kasnog 5. pa sve do 3. stoljeca

prije Krista, prikazane na slici 45.

Slika. 45. Naus$nice ,Histri u Istri*

Izvor: autorica

,Prsten ,Pulska ribica“ u izvornom obliku pronaden je u arheoloSkom nalazistu
u paljevinskom grobu 50 nekropole Campus Martinus, izmedu Premanturske i
Medulinske ulice. Datira u 2. stoljece, ali se takav oblik prstena pojavljuje vec tijekom
1. stoljeéa.”® Zlatno prstenje je zakonom bilo dopusteno samo odredenim slojevima
rimskoga drustva. Na pocetku su tu bili predstavnici vlasti i aristokracija, a kasnije su

ih mogli nositi lijecnici.

Riba — znak vode, simbol plodnosti i mudrosti. Kr§¢anski simbol — gré. ICHTYS

= lesus Christos Them Yios Séter = Isus Krist, Sin Bozji, Spasitel;.

*Prolog 2., str. 5.



4.6.2 Generiranje ideje i nastanak nakita ,,Histri u Istri*

2013. godine komercijaliziran je cijeli set nakita ,Histri u Istri®.

Originalni primjerci tog nakita Cuvaju se u Arheoloskom muzeju Istre u Puli te
su zasticeni upisom u registar kulturnih dobara Republike Hrvatske i predstavljaju

kulturno dobro.

wPulska ribica® zasti¢en je kao industrijski dizajn u Drzavhom zavodu za
intelektualno vlasnistvo br. D20140146000.“%

Motiviranost za nastavak razvoja suvenira u zlatu i srebru poduzece je
pronaslo u pozitivnoj realizaciji dosadasnjih projekata koji su pridonijeli pozitivnom

poslovanju, mogucénosti prezentacije i opstanka obrta ,Claudia zlato®.
,ldeja projekta:

e Spoj povijesno — tradicijskih vrijednosti i suvremenog nacina istrazivanja

e Primjena tradicionalnih materijala u ozivljavanju tradicijskih i umjetnickih
obrta

e Promocije novog dizajna proizvoda

e Promicanje kulturne bastine

e Proizvodnja nakita tradicionalnim tehnikama kako domaci proizvod s
elementima unikatne vrijednosti

e Zastita, oCuvanje i unapredivanje tradicijskih tehnika izrade nakita
upotrebom tradicijskih i suvremenih materijala

e Obogacivanje turisticke ponude novim proizvodima“®’

% Prilog 2., str. 5
%" Prilog 2., str. 6.



4.6.3 Prodajai promocija nakita ,,Histri u Istri*

Osim u svojim prodajnim prostorima poduzece ,Claudia zlato“ svoje je
autohtone suvenire prodavala u suvenirnicama ArheoloSskog muzeja Istre — Pula,
Etnografskog muzeja Iste — Pazin, Zaviajnog muzeja Buzet, Nacionalnog parka

Brijuni i drugim specijaliziranim suvenirnicama.

Kako bi kukce upoznali s novom kreacijom nakit ,Histri u Istri je bio izloZzen u

izlozima u svim poslovnicama.

Prilikom prodaje suvenira u zlatu kupca se upoznalo s povijesti proizvoda i

4.6.3.1 Cijena nakita ,,Histri u Istri*
Cijena nakita ,Histri u Istri“ kretala se od 180,00 kn do 1500,00 kn, kao $to vidimo sa
slike 46.

Slika. 46. ,Histri u Istri®

Narukvica ,Histri u Istri* ‘ Narukvica ,Histri u Istri*
Cijena srebrne: 1500,00 kn . ,\ Cijena srebrne: 380,00 kn
Cijena bron¢ane: 700,00 kn Cijena bron€ane: 200,00 kn
Prsten ,Histri u Istri® Prsten ,Histri u Istri

’?/ ‘ Cijena srebrnog: 350,00 kn (@/ Cijena srebrnog: 280,00 kn

i Cijena bron¢anog: 180,00 kn y,
Nausnice ,Histri u Istri“ Prsten ,Pulska ribica“
../ . Cijena srebrnih: 250,00 kn & Cijena srebrnog: 200,00 kn

(4 @— (@—

Cijena broncanih: 180,00 kn @I Cijena s pozlatom: 250,00 kn

Izvor: autorica



4.6.3.2 Pakiranje nakita ,,Histri u Istri*
Nausnice se smjestaju u jednostavnu kartonsku kutiju plave boje s logotipom

suvenira, kao $to je prikazano na slici 47.

Slika. 47. Pakiranje nakita ,Histri u Istri“

U kutiji se nalazi knjiZica s osnovnim podacima o suveniru na 3 jezika, kao Sto vidimo

sa slike 48.

Slika. 48. Knijizica s podacima o ,Histrima u Istri*

Rutni rad-Handmade

bronca/bronze

Ag 925/1000

il

HRV  Replike nakita izradene kao autohtoni suvenir po originalu nakita
starih Histra.

Histarski nakit naden je na podrutju Istre, a pripadao je nosnji starih
Histra u razdoblju od 12. st. prije Krista do rimske previasti. Brontane
narukvice V presjeka uohitajene su kroz 12./11 10, st. prije Krista. Siroke
brontane mansete ukraSene graviranim geometrijskim motivima,
tipine su za 3. 8. st. prije Krista. Srebrne nausnice s ,8" zakljutkom,
kasna 5. do 3. st. prije Krista.

Histarski nakit zaticen je upisom u Registar kulturnih dobara Republike
Hrvatske, a njegovi se primjerci tuvaju u Arheoloskom muzeju Istre u

Puli,

Nositelj projekta:
Arheoloski muzej Istre Pula

|zrada replike:
CLAUDIAZLATD
+385(0) 560 340

www.claudiazlato.hr

ENG  Replica of the jewelry warn by the ancient Histri tribes, made as
indigenous souvenir.

Histri jewelry was found in Istria, and it belonged to the dress of the old
Histri tribes from the 12th century BC. to the reign of the Roman Empire.
Bronze bracelets that have a V-shaped cross-section are common during
the 12th/lith and [0th century BC. Silver earrings with an S-shaped
terminal, late Sth. up to the 3th century BC. Broad bracelets made of
bronze and decorated with engraved geomtric motifs, are a speciality of
the 9th and 8th century BC.

Histri jewelry is enscribed on the Register of Cultural Goods of the
Republic of Croatia and the specimens are kept in the Archaeological
Museum of Istria in Pula.

[Tl Replica dei gioielli dell'antico popolo degli Istri, realizzata come
un souvenir autoctono.

| gioielli degli Istri sono stati trovati in Istria ed appartenevano all
abbigliamento dell'antico popolo degli Istri dal dodicesimo secolo avanti
Cristo al governa del Impera Romano. | bracciali in bronzo a sezione a V.,
sona in uso nel XII/XI e X sec. a.C. | larghi bracciali di bronzo decorati con
sec.aL. Orecchini d'argento conclusi a 8", tarda V fino al lll sec. a.C.

| gioielli degli antichi Istri sono iscritti nel Registra dei beni culturali della
Repubblica di Croazia e si possono vedere nel Museo archeologico
dell’Istria a Pola.

HIGTRI T [5TRI

Izvor: autorica
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4.7 Kriti€ki osvrt na asortiman proizvoda poduzeca ,,Claudia zlato*
U asortimanu proizvoda ,Nakit kroz stolje¢a“ nije bilo proizvoda koji se je

prodavao u znatno vecoj mjeri od ostalih.

Kao poklon za krstenje djeteta najinteresantnija je bila glagoljica u zlatu, osobito
ako roditelji djeteta nisu bili ljubitelji krizica i andeli¢a. Ljudi koji su odlazili u posjet
rodbini u inozemstvo, a zeljeli su odnijeti lijep suvenir iz svoga rodnoga mjesta,

najvise su bili zainteresirani za Istarske suvenire u srebru, jer su cjenovno bili

Nausnice iz asortimana proizvoda ,Nakit kroz stoljeca“ bile su prakticne za
no$enje. Problem se pojavio jedino kod jednog od modela nausnica ,Zminjskega
ricina“ koji nije imao kop€u za zakopc€avanje. Poduzece je brzo rijeSilo problem tako

da su se kupcu dale gumene kopCe kako bi nauSnica ostala fiksna na uhu.

Pakiranje glagoljice u zlatu izuzetno je inovativno, kreativno i do sada nevideno.
Kada su u optjecaj pusteni ,Zminjski riéin“, ,Barbansi ran&in®, te ,Histri u Istri“ od

pakiranja se nije oCekivalo niSta manje. Nazalost to se nije dogodilo.

lako je uz pakiranje ,Zminjskega ri¢ina“, ,Barbanskega rané&ina“ i ,Histra u Istri
dolazila knjizica koja je poblize objasSnjavala povijest svakog od suvenira, sama je
kutija, unutar koje se smjeStala nausnica, bila prejednostavna i nepraktiCna za
uporabu. U kutiji se nije nalazilo niSta §to bi moglo drzati nausnicu fiksnom. Takoder

nije postojala posebna kutija unutar koje bi se mogao smjestiti prsten ,Histri u Istri®.

Poduzeée je radilo na poboljSanju dizajna kutija. Problem s kojim su se
suocCavali je pronalazak pakiranja koje nije preskupo, a opet inovativno i kreativno.
IstraZivanje misljenja kupaca bilo bi od velike koristi u dolasku na inovativnu ideju

dizajna kutija.



5 Zakljuéak

Danas su ljudi vise zainteresirani za nacin Zivota u buduénosti, a sve se manje
osvréu na proslost i naCin Zivota nasih predaka. lzrada Istarskih suvenira u zlatu i
srebru omogucila je domacem stanovniStvu da se upoznaju i zainteresiraju za

proSlost mjesta u kojem zive.

Zaposlenici poduzeca trudili su se kupce upoznati s proslo$¢u asortimana, a u

tome su im uvelike pomogle knjizice i bookmarkeri, te izloZbeni prostor proizvoda.

Bogata proslost, legende i priCe privlaCe turiste. Asortiman proizvoda ,Nakit
kroz stolje¢a“ bio je interesantan turistima ne samo zbog pri€a koje su stajale iza

njega vec i zbog toga $to je nakit nosiv.

Izgled i veli€ina nakita bila je osmiSljena tako da odgovara mladim i starijim
osobama, a vecoj zainteresiranosti za nakitom pridonijela je pristupacna cijena
proizvoda i izgled pakiranja samog proizvoda. ,Claudia zlato“ je takoder svojim
kupcima nudila vjen€ano prstenje s motivima glagoljice. Mnogi mladi parovi odlucili

Su ugravirati ime svoga partnera u glagoljici kao simbol vje€ne ljubavi.

Asortiman proizvoda ,Nakit kroz stoljeca“ najveéi je uspon dozivio izradom
kolekcije ,Zminjski riéin“. O uspjesnosti asortimana govore i brojne nagrade: ARCA

Zagreb, Bruxelles Eureka, medalja u Bukurestu, ,Zlatna koza“ i druge.

Poduzece je od samoga osnivanja teZilo napretku, razvoju, inovativnosti i
zadovoljavanju svojih kupaca. TeZilo je pruziti kupcima nesto novo, drugacije i

nevideno. TeZilo je zadovoljiti kupce u svakome aspektu poslovanja.

lako su poduzece Cekale godine uspona i probijanja na trziste cijelu je priCu o
istarskim suvenirima u zlatu i srebru prekinula prerana smrt vlasnice poduzeca
Klaudije Vori¢ 2015. godine.

Ovaj je rad napisan u cilju prisjecanja na predivhu osobu, kolegicu i tetu
Klaudiju Vori¢, na osobu koja je Zivjela svoje snove i potpuno se posvetila razvoju

poduzeca ,Claudia zlato®.



Popis literature

Knjige

Dibb S. et al, Marketing, Europsko izdanje,Zagreb, Mate, 1991. Godina
Juri¢ R., Srednjovjekovni nakit Istre i Dalmacije, I1zdanja Hrvatskog

arheolo$kog drustva, 11/2, 1986. godina

3. Marusié B., Starohrvatska nekropola u Zminju, Pula, Editeur, 1987. Godina

4. Matijasic R., Mihovilic K. i F. Juro§ — Monfardin, Histra archaeologica, Pula,

5.
Clanci

1.
2.

ArheoloSki muzej Istre u Puli, listopad 1995. godina
Previsi¢ J. i B. Ozreti¢ Dosen, Marketing, Zagreb, Aventa, 2004. godina

D.M., Replike ,zlata*, Attinianum, vol. 1(veljaca), 2017. godina
Marusic B., Materijalna kultura Istre od 9. do 12. stolje¢a, Pula, Izdanja

Hrvatskog arheolo$kog drustva, vol. 11 no. 9, 1982. godina

Internetski izvori

© © N o 00 b~ 0w N

Claudia zlato: http://claudiazlato.wixsite.com (30.08.2017., 05.09.2017.,
07.09.2017., 01.10.2017., 05.10.2017., 22.10.2017. i 23.10.2017.)
Claudia zlato, Nakit kroz stoljeca: http://www.istra.hr (30.08.2017.)
Goli¢ I., Mala Skola glagoljice: https://www.slideshare.net (05.08.2017.)

Histri u Istri: http://histri.hr (01.11.2018.)
Hrvatska tradicijska glazba: http://www.gajde.com (15.08.2017.)

Hrvatski po Rebi: https://hrvatskiporebiblog.wordpress.com (02.06.208.)
Izlet po Istri i okolici: http://izletipoistri.com (15.08.2017.)

TuristiCcka zajednica Buzet: http://tz-buzet.hr (12.09.2017.)

Umjetni¢ka Skola Fortunat Pintaric: http://www.umjetnicka.net (15.08.2017.)



http://claudiazlato.wixsite.com/
http://www.istra.hr/
https://www.slideshare.net/
http://histri.hr/
http://www.gajde.com/
https://hrvatskiporebiblog.wordpress.com/
http://izletipoistri.com/
http://tz-buzet.hr/
http://www.umjetnicka.net/

Popis slikai tablica

Slika 1. Odnos izmedu dubine i Sirine asortimana u tipi¢noj prodavaonici, robnoj kuci i

specijalizirano] ProdavaOoniCi...........c.eieii e 4

Slika 2. Primjer matrice pozicioniranja trgovine na malo u odnosu na dodanu

VHJEANOSE 1 SOMTIMEBIN. .. ...ttt eens 6
Slika 3. Poslovni prostor ,Claudia zlato® u Svetvin€entu.....................o.oi, 9
Slika 4. Poduzece ,Claudia zlato® 1998. godine..............coiiiiiiiiiiiie 11

Slika 5. Diploma za realizirane trziSno prihvatljive inovacije na lzloZbi inovacija u
I T=To I 24 010 2o To T [ £ =) 12

Slika 6. ARCA Zagreb — medunarodna izloZba inovacija, novih ideja, proizvoda i
tehnologija (2004. gOUING). ... .cuueit et 12

Slika 7. Bruxelles Eureka — bron€ana nagrada na Svjetskoj izlozbi inovacija,
istrazivanja i nove tehnologije, posebno priznanje za Istarske suvenire i slova od

glagoljice od zlata (2004. gOAINA).......c.eiriirii i 12
Slika 8. Bronana medalja u BukureStu za Istarski suvenir (2006. godina)............ 12

Slika 9. Projektom ,Nakit kroz stolje¢a“ dobitnica je povelje ,Zlatha koza“

TZIZ (2012, GOAINA). ... e 12
Slika 10. Shematski prikaz asortimana ,Nakit kroz stoljeca“................................ 14
Slika 11. Oblai uglata glagoljiCa. ..o 15
Slika 12. Glagoljica — brojevno pismoO...........cooiiiii i 15
SIIKA 13, OgIICa. .o 18
Slika 14. PriDadaca........coeiuieiiii e 18
Slika 15. Manzete za KOSUIJU. ... 18
SliKa 16. NAUSNICE. ... e 18

Slika. 17. Slova glagoljiCe ..o 19



Slika. 18. Istarski SUVENII U ZIatU......... ... 21
Slika. 19. Pakiranje suvenira u zlatu..............coooiiiiiiiii e, 21
Slika. 20. Posjetnica ,Claudia zlato“ izvanai iznutra......................oooiinn, 22
Slika. 21. Vodnjanski NaKIit............cooieii e 23
Slika. 22. Ukosnice za kosu — Vodnjanski nakit..................cccociiiiiiiiiiie i, 25
Slika. 23. Vodnjanske NaUSNICE...........oiiiiii i 25
Slika. 24. Pakiranje Vodnjanskin SUVENITa. ... ......oviiieiiiiiiiii e 26
Slika. 25. Knjizica s podacima o ,Vodnjanskom nakitu®isprediiza....................... 26
Slika 26. ,Buzetska NauSniCa“. ... .....ooiiii s 27
Slika. 27. Stalak za starohrvatske nausnice...............coooii 29
Slika. 28. Logotip ,Buzetske nausSnice“.............coooiii i, 29
Slika. 29. ,Buzetske NauSniCe”....... ... 30
Slika. 30. Pakiranje ,Buzetskih nausnica“..................coiiii i, 30
Slika. 31. ,ZmMiNjSKi FIGIN". ... .o, 31
Slika. 32. ,Zminjski FGIN“ — tiP D.....eeeeee e, 32
Slika. 33. ,Zminjski riéin“ iz druge polovice 9. Stolje¢a.........c..uveveeeeiieeeeeeeenn.. 32
Slika. 34. Logotip suvenira ,Zminjskega fiéina“. .............couueeieeieiie e 34
Slika. 35. ,ZmMiNjsKi iGN ... ... i, 34
Slika. 36. Pakiranje ,Zminjskega fiGina“..............c.coovuiieeeeiiie e 35
Slika. 37. Knijizica s podacima o ,Zminjsken ri¢inu“ ispred i iza............................ 36
Slika. 38. Bookmarker ,Zminjskega ri¢ina“ ispred i iza..............cccooevueeeeeeiueee.... 37
Slika. 39. ,Barbanski ranGin®. ... .....oiiii i e 38
Slika. 40. ,Barbanski ranCin®. ... ..o 40



Slika 41. Pakiranje ,Barbanskega ranina“..................coii i 41

Slika.

Slika.

Slika.

Slika.

Slika.

Slika.

Slika.

42.

43.

44.

45.

46.

47.

48.

Knjizica s podacima o ,Barbanskemu rancinu“isprediiza..................... 41
Bookmarker ,Barbanskega rancina“....................oo 42
Narukvica ,Histri u IStri®. ... ... 43
Nausnice Histri u Istri...... ... 44
SHISTI U ISt 46
Pakiranje nakita ,Histri u Istri............... 47
Knjizica s podacima o Histrima u Istri“...................o 47

Tablica. 1. SWOT analiza poduzecéa ,Claudia zlato®....................ocooiiiin . 10



Sazetak

Asortiman jednog poduzeca je skup svih proizvoda ili usluga koje su predmet
trgovanja. Svako poduzece odabire i/ili stvara asortiman proizvoda kojeg ¢e ponuditi
kupcima. Prilikom odabira i/ili stvaranja asortimana poduzece treba voditi rauna o
potrebama i kupovnoj modéi potroSaca, konkurenciji, vlastitoj financijskoj mocéi te o

drugim ¢imbenicima.

U radu je analiziran asortiman proizvoda poduzec¢a ,Claudia zlato®, pod
nazivom: ,Nakit kroz stolje¢a“. Ideja poduzeca bila je istraziti nakit koji su se kitili nasi
preci, odnosno obnoviti kulturnu bastinu u suradnji sa stru€njacima i takvi nakit
prilagoditi potrebama kupaca. Analizom asortimana ,Nakit kroz stoljeca“ obuhvacena
su: slova glagoljice i istarski suveniri, vodnjanski nakit, ,Buzetska nausnica“, Zminjski

ricin“, ,Barbanski ran¢in“ i ,Histri u istri“.

Analiza kre¢e od povijesti istarskog nakita, generiranja ideje i nastanka
asortimana proizvoda ,Nakit kroz stoljeca“, a zavrSava naCinom prodaje i promocije

asortimana proizvoda ,Claudia zlato®, te kritickim osvrtom.

Kljuéne rijeci: asortiman, ,Claudia zlato®, slova glagoljice, istarski suveniri,
vodnjanski nakit, ,Buzetska nausnica“, ,Zminjski riéin, ,Barbanski rancin®, Histri u

Istri“



Summary

A company's product assortment is the collection of goods or services which are
the subject of trading. Each company chooses and / or creates a range of products it
will place on the market. While selecting and / or creating its product assortment, a
company should keep in mind the needs and buying power of consumers in its target

market groups, the competition, its own financial resources and other factors.

The paper analyzes the product range entitled "Jewelry Through Century"
created by “Claudia zlato”. The company’s idea was to research the jewelry of our
ancestors and to revive the cultural heritage by adjusting it to the costumers’ needs in
cooperation with experts. The assortment analysis includes: the Glagolitic alphabet
and Istrian souvenirs, Vodnjan jewelry, the Buzet earring ("Buzetska nausnica"), the
Zminj earring (“Zminjski riéin "), the Barban earring (" Barbanski ran&in ") and " Histri

in Istria ".

The analysis begins with the history of jewelry in Istria, describes how the idea
for the "Jewelry Through Century" product range was born and products themselves
created, explains marketing and selling strategies of "Claudia zlato" company, and

ends with a critical review.

Key words: assortment, "Claudia zlato", Glagolitic alphabet, Istrian souvenirs,

Vodnjan jewelry, “Buzetska nausnica“,

Zminjski riéin“, “Barbanski ran&in®, “Histri u

Istri“
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1. OPIS/PROFIL OBRTA

1.1. Osnovne informacije o obrtu
Puni naziv obrta:

Zlatarsko trgovacki obrt ,Claudia zlato®
Oblik organizacije:

Osnovne djelatnosti obrta:
Trgovina na malo satovima, nakitom i nao¢alama.
Trgovina na veliko satovima, nakitom i suvenirima.
Proizvodnja nakita.
Specijalizirane dizajnerske i dekoraterske djelatnosti.
Vlasnik obrta:
Klaudija Vorié
Direktor marketinga:
Jasminka Benazi¢
Datum osnivanja obrta:
01. ozujka 1995. godine
Trenutan broj zaposlenih:
Cetiri ukljuéujudi viasnicu.

1.2. Poslovna filozofija obrta
Zadovoljavanje potrosaca, kvaliteta proizvoda i usluga. Fokusiranje na
inovacije i proizvodnja inovativnih proizvoda, te zastita obli¢ja i dizajna istih.
Biti razli¢it od konkurencije u superiornom smislu. Uzastopna specijalizacija
kadrova.



1.3. Marketing definicija djelatnosti obrta
Razumijeti $to sve stoji iza ,dobrog“ proizvoda i usmijeriti obrt, odnosno
djelatnike kako oblikovati ponudu i uslugu koja ¢e motivirati potroSace da se
odlu¢e na nase proizvode.

1.4. Vizija i Misija obrta
Misija: kvaliteta usluge i vrijednost koju proizvod nudi potro$acu.
Vizija: stvoriti istinsku vrijednost za kupca (imati uvid u njegove potrebe i
procijeniti njihovu osobnost) i time napraviti jo§ vece zadovoljstvo potrosaca,

$to ¢e obrtu pridonijeti vecu dobit i prosperitet.

1.5. Marketing miks
Kombinacijom elemenata (4P) postizati cilieve obrta i zadovoljiti potrebe
potroSaca i Zelje ciljnih trzista.
e PROIZVODI: dizajn, kvaliteta, ambalaza, dodatne usluge.
e CIJENA: odrediti razinu cijena koja ¢e se nuditi na trzistu i time biti
konkurentan.
e PROMOCIJA: kombinacija promocijskih elemenata koji ce
potpomodi informiranju i poticaju na kupnju.
e DISTRIBUCIJA: odluka o broju prodajnih mjesta i posrednicima.

1.6. Marketing strategija
OPTIKA ,Claudia zlato“- strategija dominacije — cilj poslovnice je biti
dominantan na lokalnom trzi§tu u svom podrucju poslovanja.
ZLATARNA ,Claudia zlato* — strategija orijentirana na inovacije — cilj
poslovnice je izbacivati na trziste nove inovativne proizvode.



1.7. Kljucne informacije i kljucne rijeci marketing plana

o Kvaliteta proizvoda i usluga
e |novativni proizvodi

¢ Plan oglasavanja

o Definirati ciljno trziste prilikom promocije obrta

o Definirati akcije za postizanje Sto boljeg polozaja proizvoda ili usluga na

trzistu.

1.8. Analiza snaga, slabosti, mogucnosti i prijetnji (SWOT analiza)

UNUTRASNJE SNAGE (S)

UNUTRASNJE SLABOSTI (W)

¢ Kvaliteta proizvoda i usluga

¢ Dobar imidz

* Profesionalnost kadrova

¢ Tehnologija

¢ Fleksibilnost u prilagodbama okruzenju
* Razvoj inovacija

® Originalnost i inovativnost

Ograniéeni financijski resursi
Visoki troskovi proizvodnje
Visoki troskovi materijala

Bolje pozicioniranje proizvoda na trzistu

VANJSKE MOGUCNOSTI (O)

VANJSKE PRIJETNJE (T)

* Edukacija potrosaca o proizvodima
« Sirenja na nova trzista

e Zakoni

* Trendovi

Veliki  broj
troSkovima po jedinici proizvoda
,Crno* trziste

Previsoka stopa poreza na luksuzne

proizvodac¢a s nizim

proizvode
Veca konkurencija ulaskom u EU

Slaba platezna mo¢

Nepovoljna gospodarska situacija




2. MARKETING MIKS

2.1. Cijena kao element marketing miksa
Ciljevi usvojene politike cijena :
¢ Planirati koli¢inu prodaje,
¢ Planirati dobitak
¢ Planirati likvidnost
« Suprotstavljanje konkurenciji
¢ Obeshrabljivati potencijalne konkurente

Da li je politika cijene ekonomi¢na?
Visa cijena — potrosaci su voljni platiti vide, jer je na$ proizvod inovativan,

ruéno raden, poseban, ekskluzivan ili specifi¢an.

Niza cijena — cijena ispod razine cijena konkurencije privuéi ¢e kupce, s druge
strane niske cijene nisu profitabilne i u potrosacima izazivaju sumnju u
kvalitetu.

Osnovne smjernice za odredivanje cijena:
+ Dodatne usluge

« Kvaliteta proizvoda i usluga

« Troskovi proizvodnje

» Potraznja

» Troskovi prodaje

» Konkurencija

« Status



2.2. Distribucija kao element marketing miksa
- Pripremanije proizvoda za distribuciju:
2) odabrati prodajne kanale: izravna prodaja potro$acima, prodaja preko
interneta, posrednici i poslovni subjekti.
b) uvijek biti dostupan potro$acu

Put proizvoda i usluge do kupca: dati im na raspolaganje odredenu koliginu,
vrijeme Cekanja (minimalni), prostornu pogodnost, raznovrsnost proizvoda

(izbor), dopunu uslugama (garancija na proizvode).

2.3. Promocija kao element marketing miksa
Nacin promocije proizvoda i usluga:
Ekonomska propaganda:
* Tiskani oglasi (Nova vjen¢anja, Glas Istre, Distrofi¢ari Pula, Bujstina)

* Radio poruke (Radio Pula-Capuchino)

* Tv spotovi (Nit Pazin)

* Leci (optika i zlatarna-prosjeéno jedanput u 2 mj. za razli¢ite prigode)
» Katalozi (sajam vjencanja)

* BroSure

* Plakati

» Jumbo-plakati (u planu 2010. god.)

redenje prodaje:
« Nagradni natje€aj (NIT nagradni natjecaj)

- * Kupi 1 dobijes 2

= Povratni kuponi (tisak letaka za Barbanski obrtni¢ki sajam)

» |zlozbe



e Sajmovi (Sajam vjenanja Pula, Mrkat Istrijanskega dela Savi¢enta,
Obrtni¢ki sajam Barban, Fiere Vicenza, Sajam opti¢ke opreme i optike)

* Web stranice (rekonstrukcija u planu 2010. god.)

- Publicitet:

+ Novinski ¢lanci (Glas Istre)

* Dobrotvorni prilozi

* Eko akcije

Osobna prodaja:

Usmena prezentacija proizvoda ili usluga kojoj je cilj prodaja putem

razgovora s jednim ili viSe kupaca.



3. PROMOCIJA

3.1. Troskovi na promociju u 2009. godini

R . Naziv poslovnog & &
Mjesec Opis Cijena kn
I broj | M subjekta P i
It 01. AKT AGENCY Sajam vjenéanja Pula 2806,00
2 02. NIT Pazin Televizijska nagradna igra 3660,00
& 03. VD NOVA d.o.o. Reklama 1/4 u magaz. Nova vjené. 1952,00
£ 04 GLAS ISTRE Pula Oglas u posebnom izdanju G. I. 1073,00
SAMO ZOVI d.o.o0.
5 04. Groznjan SIM kartice s logom Claudia zlato 4271,83
& 05. AURIS MEDIA d.o.o. Odrzavanje web stranica 439,20
| Reklama 1/4 u magaz. Nova
;4 06. VD NOVA d.o.o. vjen¢&.1220,00 1220,00
DRUS. DISTROFICARA
06. Pu. Reklama u novinama drustva 350,00
07. ROBOTICA Zagreb Vrecice Claudia zlato 1815,36
08. EDUKA UMAG Reklama u Easopisu Bujstina 1637,50
09. GRAFIKA REZANCI Tisak vizitka, letaka, kataloga za CZ 4575,00
10. VD NOVA d.o.o. Reklama 1/1 u magaz. Nova vjen. 4920,00
10. NIT Pazin Televizijska nagradna igra 9.mj. 1220,00
e § 11 GRAFIKA REZANCI Tisak letaka (posl. partneri) 1660,50
11. NIT Pazin Televizijska nagradna igra 10. mj. 1230,00
of 1. ROBOTICA Zagreb Vrecice Claudia zlato-manije i veée 4895,40
112 NIT Pazin Televizijska nagradna igra za 3 mj. 3690,00

UKUPNO

41315,79




3.2. Planirani tro§kovi na promociju u 2010. godini

01.
01. AKT AGENCY Sajam vjencanja Pula 2806,00
02.
02. GLAS ISTRE Pula Oglas u posebnom izdanju G. I. 1073,00
03.
03.
04. ADRIA MEDIA Zagreb Reklama 1/4 u magaz.Vjen&anja 2900,00
04.
05.
05. AURIS MEDIA d.o.0. QOdrzavanje web stranica 439,20
Tisak vizitka, letaka i katal. za
06. | GRAFIKA REZANCI 4575,00
06.
07.
07. ROBOTICA Zagreb Vrecice Claudia zlato 4895,40
08.
08. EDUKA UMAG Reklama u ¢asopisu Bujstina 1537,50
08.
Reklama 1/1 u magaz. Nova
08. | VD NOVAd.o.0. vien. 4920,00
10.
Televizijska nagradna igra za 3
10. NIT Pazin_ mj. 3690,00
11. GRAFIKA REZANCI Tisak letaka (posl. partneri) 1660,50
11.
12.
12
UKUPNO 28496,60




marketing plan je napravljen u cilju prikazivanja marketing aspekata
ja i razvoja poslovnog subjekta. Zato su svi njegovi korisnici obavezni ¢uvati
povjerljivost.




Prilog 2. Prijavni obrazac za pilot projekt

MINISTARSTVO PODUZETNISTVA | OBRTA
Zagreb, Ulica grada Vukovara 78

PRIJAVNI OBRAZAC SD/2014)

PRIJAVNI OBRAZAC ZA PILOT PROJEKT
»SUVREMENI DIZAJN TRADICISKIH | UMJETNICKIH PROIZVODA“ ZA 2014. GODINU

Prijavni obrazac SD/D1/2014 sastoji se od: I. Op¢ih podataka o podnositelju prijave, II. Sadrzajnog dijela
Projektnog prijedloga i Ill. Tablice proracuna projektnog prijedloga.

1. OPCI PODACI O PODNOSITELJU PRIJAVE

Naziv Podnositelja

1. ciieoe Zlatarsko-trgovacki obrt ,,CLAUDIA ZLATO“
g " o Datum osnivanja [
2. | Oblik registracije obrt 3. 28.11. 1994, J
& | O R HOIR 9(1(6|9|2|s5[o|8|oB|8|7|2|1]5]a]7 3‘3’0,3
subjekta | ‘
Ime i prezime osobe/a
5. | ovlaitene/ih za Klaudija Vorié 6. Zena E Muskarac []
zastupanje
SIaat:lgi::j(aofr:ig;tai - Baiia IZJ Mladi poduzetnik | Pripadnik romske | Osoba s
y S i 4 (do 30. godina) [] | nacionalnosti [ ] | invaliditetom O
Hio/5e adnosing (vige od 50%) (vise 0d 50%) | (vide od 50%)
vlasnika) (vie od 50%) ? . |
Zupanija Istarska
Opcina / Grad Svetvinéenat
Be | Sledite Padnositell | jypn iuiiibref | SustvinBenstss
Postanski broj Postanski ured
‘ T ‘
5 ‘ 2 | 3 l 4 J 2 Svetvinéenat |
9. Telefon 052/ 560 340 Telefax 052/ 560 340 :
|
10. | E-mail klaudija.voric@pu.t-com.hr ‘
11. | Poslovna banka OTP banka 1
g e T T S — —_— — ‘
iz, [ Sro-moin Podnositella | ol o g 2/4/0 785000 1881 2 0 557 9 01
prijave, IBAN L1 17 || i i,
Status tradicijskog/
13. umjetiltkog obita DA (u postupku) / NE
UKUPNO: 2
8 7 Od toga Zene 2
14. | Broj zaposlenih 0d toga mladi (do 30g))
Od toga osobe s invaliditetom |
gy, | Ukupan proracn HRK 99.482,19
predloZenog projekta
[% od ukupno prihvatljivih [
16. | Trazeni iznos potpore HRK 74.611,64 17. | troskova projekta (redak [ 75%
| 16./redak 15. x 100) ‘
1



Il. PROJEKTNI PRUUEDLOG

SADRIAINI DIO PROJEKTNOG PRUEDLOGA
1. Profil prijavitelja

Ziatarsko-trgovacki obrt ,Claudia zlato”, sjediite: Svetvingenat, Svetvinéenat 53, vlasnica:

Kiaudija Vori¢,

OI8 87215473303, mati¢ni broj obrta: 91691508

Naziv djelatnosti:

32.12 - PROIZVODNJA NAKITA | SRODNIH PROIZVODA (preteZita djelatnost)

47.78 - OSTALA TRGOVINA NA MALO NOVOM ROBOM U SPECIJALIZIRANIM PRODAVAONICAMA
47.77 - TRGOVINA NA MALO SATOVIMA | NAKITOM U SPECIJALIZIRANIM PRODAVAONICAMA
47.89 - TRGOVINA NA MALO OSTALOM ROBOM NA STANDOVIMA | TRZNICAMA

46.48 - TRGOVINA NA VELIKO SATOVIMA | NAKITOM

46.90 - NESPECIALIZIRANA TRGOVINA NA VELIKO

74.10 - SPECIJALIZIRANE DIZAJNERSKE DJELATNOSTI

47.19 - OSTALA TRGOVINA NA MALO U NESPECIJALIZIRANIM PRODAVAONICAMA

Kratak povijesni pregled poslovanja:

1994. godine osnivanje obrta, glavna djelatnost je prodaja i proizvodnja zlatnog nakita.

2005. godine otvoren je izdvojeni pogon ,,Claudia zlato” u Medulinu

2007. godine otvoren je novi izdvojeni pogon ,Claudia zlato” Zminj

2012. godine otvoren je izdvojeni pogon ,Claudia zlato” Pula

U 2014. godini cilj je bio nastaviti promovirati kulturnu baétinu s replikama tradicijskog,
odnosno arheolodki pronadenog nakita, te autohtonim suvenirima obogatiti ponudu i povecati
prodaju specijaliziranih suvenirnica u Hrvatskoj.

Diliem Hrvatske i u svijetu obrt ,Claudia zlato” prepoznatljiv je po tradiciji izrade suvenira u
zZlatu i srebru. Inovativnim dizajnom prezentirati i zaitititi dio tradicije Republike Hrvatske.
Prisustvovanjem na raznim predstavljanjima (sajmovi i izloZbe) u Hrvatskoj i inozemstvu obrt je
nagraden velikim brojem nagrada i priznanja za inovacije i dizajn.

Slike nagrada:

Postupak proizvodnje. Lijevanjem zlata i srebra dobivaju se dijelovi nakita koji se nakon toga
ruéno obraduju, spajaju, iste i poliraju, te tako nastaje gotov proizvod. Ruéna izrada nakita je posao
koji zahtijeva preciznost, strpljenje i mirnu ruku, ponekad traje satima, $to na kraju izrade proizlazi u
mastoviti i unikatni zlatni ili srebrni predmet. Udio ru¢nog rada u procesu proizvodnje je vise od 80%
od izrade dizajna, pa prototipa, te obrade do visokog sjaja proizvoda, dizajna promidibenih
materijala, pakiranja koje takoder zahtjevaju ru¢nu izradu pojedinih djelova, sve to ulazi u dio
proizvodnog procesa tj. do krajnjeg potro3ada. Da bi se takvi proizvodi nadli i na hrvatskom trZistu

2



potrebna je primjena vrlo sloiene ruéne izrade modela na temelju originalnih (muzejskih)
primjeraka.

GUMA ZA LJEVANJE PRSTENA , Pulska ribica“:

Ideja je bila istraZiti nakit kojim su se kitili nasi preci, odnosno obnoviti kulturnu bastinu u

suradnji sa struénjacima i takav nakit prilagoditi potrebama trzista. Skup takvih projekata nazvan je
,Nakit kroz stoljeca”:

2005. godine Slova glagoljice i istarski suveniri -privjesci i nausnice u zlatu i srebru. Za nakit je
dodijeljena zastita prava industrijskog vlasnistva (industrijski dizajn) u Drzavnom zavodu za
zastitu intelektualnog vlasnistva u Zagrebu.
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2007. godine u suradnji sa zajednicom talijana Vodnjan izradene su replike vodnjanskog
nakita,

2009. godine replika buzetske nau$nice u suradnji sa zavicajnim muzejom Buzet, Turistickom
zajednicom Grada Buzeta i Grad Buzet. ,Buzetska nausnica” nagradena je nagradom ,Capra
d'oro” kao najbolji suvenir Istarske Zupanije.

——

Buzetska

f.) nausnica

2010. godine komercijalizirane su nausnice ,Zminjski ri¢in“ u suradnji sa Katedrom ¢akavskog
sabora, Op¢inom Zminj, Arheolo$kim muzejom u Puli. Namjena je bila izraditi nosive nausnice
(prilagodene danasnjici) u vide dimenzija i materijala, te ih promovirati pod zajednickim
nazivom , Nakit kroz stolje¢a“ kao autohtoni i arheoloki suvenir karakteristican za istarsko
podrudje.
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* 2011. godine nastavljena je zastita nakita kao kulturnog dobra naudnicama pronadenim na
podruju Barbanstine ,Barbanski rancin“. Projekt u suradnji s Arheoloskim muzejom u Puli,
Opcinom Barban i TZ Op¢ine Barban ostvario je plan komercijalizacije tih nausnica, koje su
postale suvenir Op¢ine Barban, Istre i Hrvatske.

Raéni rad-Handmade Nositeli projektas w

D20120075 Opdina Barban,
Arheolotki muze Itre Pula,
925/1000 Turistitka 2a) Opdine Barban.
b 270, Claghia it BARBANSKI
it i
o

By RANCIN
www claudicalats hr Q

® 2013. godine komercijaliziran je cijeli set nakita ,Histri u Istri“. Histri su bili pripadnici
plemena koje je u 11. stolje¢u prije nove ere naseljavalo Istru i po kojem je Istra i dobila ime.
Nakit je dobio veliki publicitet zahvaljujuéi izlozbi ,Histri u Istri“ u muzejsko-galerijskom

sl N

)

prostoru Sveta Srca u Pulli.
W
e ’/' f_?;/
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Suradnja s dizajnerom je bitna radi stvaranja prepoznatljivog identiteta proizvoda, njegova
osuvremenjenja i jacanja konkurentnosti na trziétu. Kako bi nakit postao prepoznatljiv kulturni
proizvod i kao turisticki suvenir promovirao podruéje Istarske regije, a i Hrvatske kao cjeline, bitna je
suradnja s institucijama: Arheolo$kim muzejom Istre, Gradom Buzet, Gradom Pula, Opéinom Zminj,
Opcinom Barban, Opc¢inom Svetvinéenat, TZ Barban, Nacionalnim parkom Brijuni i TZ Istarske
Zupanije. Cilj je ostvariti i realizirati turisticki marketing ,Nakita kroz stolje¢a“ kako bi postao
prepoznatljiv kulturni proizvod i kao turisti¢ki suvenir promovirao podrucje Istarske regije, a i
Hrvatske kao cjeline. U daljoj buduénosti cilj je izraditi unikatne replike od zlata, srebra i drugih
materijala s dodacima dragog i poludragog kamenja, odrzati kvalitetu usluge, promovirati povijesnu
badtinu Hrvatske u turizmu, proSiriti prodaju i distribuciju proizvoda po specijaliziranim
suvenirnicama diljem Hrvatske te uvesti sustav upravljanja kvalitetom, normi i znakova kvalitete.

a) Financijski kapacitet

Obrt , Claudia zlato” pravovremeno podmiruje svakodnevne obveze bez financijskih teskoca.
Isto tako ne koristi zaduzivanje kao oblik financiranja; imovina koja je u proslosti nabavljena
zaduZivanjem u cijelosti je otplacena vjerovnicima. Konstantnom prodajom proizvoda na rok kraci od
onoga po kojem se nabavlja ne dovodi tvrtku u opasnost od nelikvidnosti i ujedno jamdi placanje u
roku dobavlja¢ima. Tvrtka ,Claudia zlato” posluje rentabilno jer ostvaruje pozitivan financijski
rezultat, odnosno visak prihoda nad rashodima. Zbog specifi¢nosti izrade nakita i brojnih radnih
procesa u proizvodnji visok udjel Cini ru¢na izrada nakita. Takoder obrt , Claudia zlato” s partnerima
ima potpisane Ugovore o prodaji suvenira u suvenirnicama na neodredeno vrijeme i konstantno
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biljeZi povecanje prodaje. Vlastiti izvori financiranja: prihod od prodaje, bespovratna sredstva (EU,
ministarstva, regionalna i lokalna samouprava). U prilogu godidnja financijska izvje$¢a iz kojih su
vidljivi ukupni prihodi i ukupna aktiva. PodnoSenjem prijave, obrt ,Claudia zlato” sudjelovati ¢e u
financiranju projekta u iznosu od 25% (24.870,55 kuna) prihvatljivih trodkova iskazanih u tablici
proracuna predloZenog projekta.

b) Operativni kapacitet
Broj zaposlenih u ,Claudia zlato” : dvije djelatnice i vlasnica:

* Klaudija Vori¢, SSS, vlasnica, dizajnerica, diplomirani gemologinja, stalna sudska vjestakinja za
zlatarstvo i draguljarstvo,
* Jasminka Benazic, VSS, ekonomistica marketinga, prodaja i proizvodnja
¢ Gordana Soli¢, SSS, ekonomist, marketing, prodaja
Obrt ,Claudia zlato” ima iskustva sa sli¢nim projektima za koje je vi$estruko nagradivan. Svaki
je dosada3nji projekt opravdan dizajnerski i financijski u vrijednosti ve¢oj od 200 000,00 kuna. Dosad
je takvih projekata bilo sedam: privjesci glagoljskih slova, istarski suveniri, ,vodnjanske naugnice”,
~buzetske nausnice”, ,Zminjskog ri¢in“, ,barbanski ran&in“, “ Histi u istri“, te sada najnoviji ,Pulska
ribica”.
U buducnosti je cilj zaposliti jo$ djelatnika, te stru¢nim usavriavanjem, obrazovanjem i usvajanjem
novih tehnologija biti konkurentniji na trzistu.

2. Opis projekta

»Pulska ribica”

Prsten predstavlja redizajnirani zlatni prsten koji je u izvornom obliku pronaden u
arheoloskom nalaziStu u paljevinskom grobu 50 nekropole Campus Martius, izmedu Premanturske i
Medulinske ulice. Drugim prilozima u grobu datiran je u 2. st., ali se takav oblik prstena pojavljuje ve¢
tijekom 1. st. Zlatno prstenje je zakonom bilo dopuiteno samo odredenim slojevima rimskoga
drutva. Na pocetku su to bili predstavnici vlasti i aristokracija, a kasnije su ih mogli nositi lije¢nici i od
23. g. potomci oslobodenika i osobe s odredenim cenzusom.

Suvenir ,Pulska ribica” sluZi kao ukrasni predmet i ima funkciju o€uvanja izvorne kulturne
bastine. Prsten je okruglog oblika i na sredini gornjeg 3ireg dijela ima ugraviran oblik ribe, na dnu
prstena krajevi se ne spajaju, vec su otvoreni radi korigiranja veli¢ine prstena. Replika prstena izraden
je kao autohtoni suvenir.

Riba —znak vode, simbol plodnosti i mudrosti. Kri¢anski simbol — gré. ICHTYS = lesus Christos
Them Yios Séter = Isus Krist, Sin BoZji, Spasitelj.

Originalani primjerak prstena ,Pulska ribica” uva se u Arheoloskom muzeju Istre u Puli i kao
takav zasticen je upisom u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske i predstavlja kulturno dobro.

»Pulska ribica“ u postupku je registracije industrijskoga dizajna za dizajn proizvoda pod
brojem D20140146.

PROTOTIP PRSTENA ,,Pulska ribica”:



Predmet ulaganja je replika prstena ,Pulska Ribica” kao autohtoni suvenir u srebru, kao
nastavak projekta , Nakit kroz stoljeca”.
Ideja Projekta:
- Spoj povijesno-tradicijskih vrijednosti i suvremenog natina izrazavanja
- Primjena tradicijskih materijala u oZivljavanju tradicijskih i umjetnickih obrta
- Promicanje novog dizajna proizvoda
- Promicanje kulturne bastine
- Proizvodnja nakita tradicionalnim tehnikama kao domaéi proizvod s elementima unikatne
vrijednosti
- Zadtita, oCuvanje i unapredenje tradicijskih tehnika izrade nakita upotrebom tradicijskih i
suvremenih materijala
- Obogacivanje turisticke ponude novim proizvodima
Motvacija su pozitivno realizirani dosadasnji projekti koji pridonose pozitivnom poslovaniju,
mogucnost prezentacije i opstanka obrta ,Claudia zlato”.
Konkretne aktivnosti projekta, a koje su neophodne za postizanje ciljeva su:
- Zapoceti suradnju s dizajnerom
- Kvalitetno izraditi prototip
- Obraditi proizvod do visokog sjaja
- Llansirati proizvoda na trZiste, gdje veliku ulogu ima kreiranje brenda
- Takoder, marketinski popratiti lecima, bro§urama, katalozima, itd.

Mogucnost problema pri realizaciji projekta svodi se na minimum, a to bi mogli biti
eventualno:
politicki - nagla promjena politicke klime i promjena koje bi utjecale na poslovanje poduzetnika,
ekonomski - promjena poreza na dodanu vrijednost, dodatni troskovi za proizvodada, problem
konkurencije - u vrijeme kad svaki proizvod nudi nekoliko ponudaéa, svjesnost ¢injenice da se mora
biti ne samo bolji, brZi i drugaciji od konkurencije, ve¢ i povoljniji. Zbog togaje obrt ,Claudia zlato”
prisilien na kompromise — nude se popusti, rabati, komisioni ugovori, odgode pla¢anja, a time se
dobivaju vjerni i zadovoljni kupci. Obrt ,Claudia zlato” nudi nakit vlastite proizvodnje, autohtoni
suvenir, zasticen kao obli¢je u DrZavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo, te je ve¢ samim time
iznad konkurencije.
Ocekivani rezultati: za projekt suvenir ,Pulska ribica” gotovo je sigurno da ¢e biti dizajnerski,
financijski, tehnicki i marketinski realiziran u roku od 12 mjeseci.

3. Relevantnost

Kratkorogni cilj predloZenog projekta je da se u $to briem vremenskom roku izradi jo§ jedan
suvenir, $to je ujedno i nastavak projekta ,Nakit kroz stoljeca”, dok su dugoroéni ciljevi projekta
pozitivni rezultati poslovanja obrta, prezentacija kulturnog dobra, pospjesivanje turizma, povratak
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tradiciji, zapo3ljavanje i uvodenje novih tehnologija. Cilj je spojiti suvremeni dizajn i tradicionalni
obrt. OZekivani rast od prodaje u 2016. godini je 15%.

Ovim projektom potice se kreativnost dizajnera i majstorsko umijece izrade proizvoda, $to je
bitno jer se na taj natin vraca tradicijski naéin izrade. Dizajner, dobar prototip, kvalitetan mjastor,
strojevi, marketing i prodaja svi su podjednako potrebni. Ukoliko nedostaje jedno od navedenog,
projekt se ne bi mogao kvalitetno realizirati. Zahvaljuju¢i drzavnim poticajima, financijski rizik svodi
se na minimum, na domace trZiste uvodi se novi proizvod, otekuje se uvodenje nove tehnologije radi
povecanja konkurentnosti, zaposljavanje novih djelatnika itd.

Prsten ,Pulska ribica” u 2. stolje¢u nosio se je u zlatu, a nosile su ga samo plemicke obitelji.
Danas se prsten prezentirata i u srebru te time postaje suvenir koji je pogodan za prodaju u
suvenirnicama, tj. proizvod je koji si moze svatko priudtiti. Takoder, prsten je ostao gotovo identi¢an
oblikom, a redizajniran je na na¢in da ima mogucnost prilagodbe svakom prstu, pa éak i spolu.

Projekt svojim aktivnostima potice otuvanje okolida, promicanje rodne ravnopravnosti i
inovacije.

4. Usmierenost projekta na osuvremenjivanje tradicijskih i umjetnickih proizvoda

Osnovna projektna aktivnost je dizajn, izrada prototipa, zatim lijevanje i obrada, marketing i
pakiranje, sve do krajnjeg kupca, sve do prodaje i naplate. Ocekivano trajanje predloZenog projekta je
12 mjeseci.

Plan razvoja je definiranje karakteristika inovativnih proizvoda za pojedine segmente triiita,
razvoj i prilagodba vrijednosti proizvoda kroz inovaciju, dizajn i ergonomiju, te uredenje interijera
kako bi se iza3lo u susret potrebama kupcima, kalkulaciju troskova proizvodnje, kreiranje brenda,
istraZivanje trzista i komercijalizacije, odredivanje promocije; reklamiranje inovacija u razlicitim
masmedijima, tisak letaka, sponzorstva, nastupi na sajmovima, prisustvovanje na struénim
skupovima i izrada Internet stranica, te identifikacija distribucijskih kanala, sve u svrhu povecanja
konkurentnost proizvoda (suvenira) i tvrtke opcenito na inozemnom i domacem triétu.

Obrt ,Claudia zlato” je u toku stjecanja prava za isticanje Znaka i Uvjerenja Tradicijskog obrta
koje izdaje Hrvatska obrtnicka komora, te znaka Izvorno hrvatsko za proizvod ,Pulska ribica” kojeg
izdaje Hrvatska gospodarska komora.

U prilogu popunjena tablica.

5. OdrZivost

Ocekivani trZisni potencijal ,Pulske ribice” je velik bududi da prsten kao nakit nosi gotovo
svaka Zena, a sam motiv ribice kao simbola plodnosti i mudrosti, te sama prezentacija prstena koji se
nosio u doba nasih predaka marketinski je popracen.

2.T.0. ,Claudia zlato” svake godine ulaze u znanje, nove strojeve za proizvodnju i uredenje
prodajnih prostora. Svaki novi proizvod zahtijeva posebni izlozbeni prostor, a privla¢no uredena
prodajna mjesta veéi su mamac za potencijalne kupce. Najzanimljiviji prodajni prostor , Claudia zlata”
je u Svetvincentu, napravljen u obliku 3pilje koja svojom realistiénom izvedbom kupcima uvijek iznova
oduzima dah, dok je prodavaonica ,Claudia zlato” u Zminju uredena u modernom stilu. Upravo zato
je vaino ofZivjeti prostore mastovitim uredenjem u skladu s vizualnim identitetom tvrtke, ali i
najnovijim svjetskim trendovima.

Osim u svojim prodajnim prostorima ,Claudia zlato” svoje autohtone suvenire prodaje u
suvenirnicama Arheoloskog muzeja Istre-Pula, Etnografskog muzeja Istre-Pazin, Zavitajnog muzeja-
Buzet, Nacionalnog parka Brijuni i drugim specijaliziranim suvenirnicama. Prsten ¢e se izradivati u
srebru, Cime ce se posti¢i maloprodajna cijenu od 250,00 kuna po komadu. Prsten ¢e biti pakiran u
kutijici s popratnim opisom na vise jezika. Kutija ce biti zeleno-zute boje koje ujedno predstavljaju
boje Grba Grada Pule. U 2016. godini ocekujemo rast prihoda od prodaje u iznosu od 15%.

Prsten ,Pulska ribica” u postupku je registracije industrijskoga dizajna za dizajn proizvoda
pod brojem D20140146. Temeljni uvjeti koje neki dizajn mora zadovoljiti za priznanje zastite su
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novost i individualni karakter dizajna, te da njegova obiljezja nisu iskljugivo uvjetovana tehni¢kom
funkcijom. Zasticeni (registrirani) industrijski dizajn osigurava nositelju (viasniku) isklju¢ivo pravo
koristenja, odnosno izrade, ponude, stavljanja u promet, te uvoza ili izvoza proizvoda u kojem je
industrijski dizajn sadrzan ili na kojeg je industrijski dizajn primijenjen. Zastita industrijskog dizajna
predstavlja udinkovito trzino sredstvo kojim proizvoda¢ moze zatititi viastita ulaganja u razvoj i
proizvodnju.

Stalnim promidzbenim aktivnostima i nastupima na sajmovima osigurat ¢e se odrivost
projektnog prijedloga ,,Pulska ribica®,

Prsten ,,Pulska ribica“ kao nastavak projekta ,Nakit kroz stoljeca” nastavak je istraZivanja
trzista i izrade tradicionalnog nakita u suradnji s muzejima, gradovima, turisti¢kim zajednicama i sl.
Puli je nuzno potreban suvenir koji bi je predstavljao, a ,Pulska ribica” je u tom smislu i vi¢e no
adekvativna. Takoder, u planu je nastravak istrazivanja sli€nog tradicionalnog nakita u suradnji s
muzejima.

Preduvjeti za uspjesnu provedbu projekta:
1. Financijski preduvjeti
Strucno znanje i iskustvo
Tradicija izrade ;
Suradnja sa stru¢nim institucijama i dizajnerima
Opremljenost prodajnog i proizvodnog prostora
Sirovina
Imajuci u vidu iskustva s proglim projektima, projekt ,Pulska ribica” bi trebao biti prihvaé¢en
od strane kupaca, stru¢nih institucija i turisti¢kih zajednica, kao atraktivani turisticki proizvod, simbol
Pule i regije.

Kao osnovni preduvjet za bolji plasman suvenira na trziite je spajanje proizvodnje na
tradicionalan naéin sa suvremenim dizajnom, rad na unapredenju prodaje suvenira i urednosti
poslovanja, te briga o kvaliteti i zadovoljstvu kupaca. Inovativnim proizvodima cilj je plasirati se na
inozemno trZiste, odnosno poraditi na ito boljem izvozu $to dokazuje dugogodisnje pozitivnio
poslovanije obrta ,Claudia zlato“.

UL
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U Svetvincentu, 02. listopada 2014.

Zlatarsko-trgovacki obrt ,Claudia zlato”
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(tvrtka i pecat podnositelja prijave)

Osoba ovlastena za zastupanje
(vlasnik, Klaudija Vori¢)
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Prilog 3. Buzetska nausnica

PUCKO OTVORENO UCILISTE AVGUSTIN VIVODA"
ZAVICAINI MUZE] BUZET

0 Buzet, Ulica rasperskih Kapetana 5, muzej@poubuzet.fir; wivw.poubuset.hi
T s i

Tel . Fa +385(0)52 662 792, Mobile: +3

Buzetska nausnica
—izrada i promocija
replike kulturnog dobra kao autohtonog suvenira

Buzet, svibanj 2010.



| Buzetska nausnica

Bron¢ana nausnica koja je u arheoloskoj literaturi poznata kao ,buzetska

nausnica“ pojavljuje se uglavnom u grobovima ranosrednjovjekovnoga autohtonog i
romaniziranog ilirokeltskog stanovniStva na podru¢ju izmedu jadranskih obala i
alpskoga pojasa, napose u sjevernoj Istri izmedu Buzeta i zapadne obale. Nausnica
se u literaturi datira uglavnom u 7. i 8. stoljece.

U buzetskom Zavicajnom muzeju ¢uvaju se primjerci ove naus$nice
zasti¢eni upisom u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske br. RRI-118
od 23.10. 1968. te kao takvi predstavljaju kulturno dobro.

Fotografija 1. Buzetska nausnica

| Namjena i ciljevi projekta

izraditi replike Buzetske nausnice (u srebru) kao autohtonog i arheoloskog
suvenira karakteristicnog ba$ za podrucje sjeverne Istre i Buzestine
(namijenjeno prodaiji)

izraditi prilagodene replike Buzetske nausnice (u srebru) kao nosivog
suvenira (namijenjeno prodaiji)

te u suradnji s Gradom Buzetom i Turistickom zajednicom Grada Buzeta
ostvariti i realizirati didakticku i turisticku promidzbu Buzetske nausnice kako
bi ona postala prepoznatljiv kulturni proizvod i kao turisti¢ki suvenir
promovirala podruéje Buzestine s obzirom da podrucje sjeverne Istre do
sada osim gastro delicija nije imalo suvenir.



I Faze realizacije projekta s opisom aktivnosti

Svibanj 2010.

- pribaviti odobrenje nadleznog Konzervatorskog odjela za izradu replike kulturnog
dobra (realizirano, preslika RjeSenja u privitku )

- sklopiti Ugovor o kupoprodaji sa Zlatarsko trgovackim obrtom ,Claudia zlatom* iz
Svetvin&enta (realizirano, preslika Ugovora u privitku)

Lipanj 2010.

—izrada kalupa

Srpanj 2010.

- urediti prodajni prostor u prizemlju muzeja - izraditi i opremiti prodajni i izlozbeni
punkt te oligiti zidove i drvenariju

Fotografija 2. Prizemlje muzeja - lokacija buduéeg prodajno-izlozbenog punkta

- izraditi nau$nice u srebru:
o nausnice koje su replika originalnog predmeta u tri razlicite dimenzije
promjera 1,20 cm, 2,50 cm i 4,00 cm — originalni suvenir
o nosive nausnice donekle prilagodenog oblika i istih dimenzija
- opremiti nau$nice prikladnom ambalazom u bojama Grada Buzeta, u kojoj ¢e se
nalaziti i manji deplijan s opisom nausnice na 4 svjetska jezika.
Kolovoz — rujan 2010.
- usmjeriti se na promotivne aktivnosti .
- izraditi potreban promidzbeni materijal (plakate,pozivnice i drugo) za promociju
Buzetske nausnice
- medijski najaviti finalni proizvod i njegovu promociju (reklame, spotovi, najave)
- promociju organizirati povodom ,Subotine 2010“, u sklopu
manifestacija kojima se obiljezava dan Grada Buzeta u rujnu mjesecu,
obzirom da rujanske manifestacije u Buzet privuku veliki broj posjetitelja i
gostiju i na taj nain produzuju turisticku ponudu grada
Trajno
- putem prodajno-izlozbenog punkta osigurati kontinuiranu promidzbu i prodaju
nausnice




\ Financijski plan projekta

PLAN PRIHODA

POU ,Augustin Vivoda“ — Zavi¢ajni muzej Buzet
Grad Buzet

Turistiéka zajednica Grada Buzeta

Ministarstvo turizma RH

UKUPNO

PLAN RASHODA*
1. uredenje prostora u prizemlju zgrade Muzeja
a) izrada i opremanje prodajno-izlozbenog punkta
b) soboslikarsko-li¢ilacki radovi

izrada kalupa KEMIBZ01-03 i KEMIBZ011-031
opremanje suvenira za plasman na trZiste
Promotivni materijal i promidzba

Ostale usluge

O BNy

UKUPNO

*Plan rashoda temelji se na priloZzenim preslikama ponuda!

Projekt pripremili:

Zavi¢ajni muzej Buzet Aleksandar Nikoli¢
POU “A. Vivoda“ .Mirjana Pavleti¢
Grad Buzet Elena Grah Ciliga
TZ Grada Buzeta Nada Prodan Mrakovi¢
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ZMINJSKI RICIN

Izrada i promocija
replike kulturnog dobra kao autohtonog suvenira

Zminj, ozujak 2011.



ZMINJSKA NAUSNICA

Nausnica nadena u starohrvatskoj nekropoli u Zminju, a pripadala je nosnji
starohrvatskog seljackog stanovniStva na podrucju Zminjstine za vrijeme franacke
vlasti, 9. i 10. stoljece.

Nausnica je izradivana od srebra i bronce, Cije su jagode izradene od dvije
spojene polutke ovalnog oblika. Na spojevima polutki opasana je obi¢na ili u jednim
redu pletena filigranska nit. Obi¢na ili pletena Zica ovijena je i na krajevima jagoda,
kroz koje prolazi karika. Nausnice su zatvorene (nemaju kopcu), a to znaci da se nisu
nosile na usima, nego na traci ovijenoj oko glave, odnosno na pletenicama kose, na
§to ukazuju ostaci tekstila kod nekih nau$nica.

Nausnice tog tipa veoma su ¢est i prema tome omiljen nakit u Starohrvatskom
kulturnom krugu, a nas je njihov zanimljivi oblik nakon tisu¢u godina potaknuo na
razmisljanje o njihovom ponovnom ozivljavanju.

Originalni primjerci Zminjske nausnice duvaju se u Arheologkom muzeju Istre u
Puli, a zasticene su upisom u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske,
te kao takve predstavljaju kulturno dobro.

Slika 01



ZMINJSKI RICIN

,Zminjski ri¢in“ je replika Zminjske nausnice izraden kao autohtoni suvenir.
Suvenir-nau$nica sluzi kao ukrasni predmet i ima funkciju o¢uvanja izvorne narodne
bastine. Oblikovana je tako $to je igla valjkastog oblika, savijena u nedovrseni krug
koji na vrhu ima ukra$eni dodatak jajastog oblika s tri reda pletenog ukrasa.

Slika 02

NAMJENA | CILJEVI PROJEKTA

- izraditi replike ,Zminjskog ri¢ina“ kao autohtonog i arheolo$kog suvenira
karakteristictnog za podrucje sredisnje Istre,

- izraditi nosive nausnice (prilagodene danasnjici) u vise dimenzija,

- te u suradnji s Arheoloskim muzejom lIstre, Opcinom Zminj, TZ Zminj i
Katedrom Gakavskog sabora, Gradske knjiznice i citaonice Pula-knjiznica
Zminj, ostvariti i realizirati didakti¢ki i turisticki marketing Zminjskog rié¢ina“
kako bi on postao prepoznatljiv kulturni proizvod i kao turisticki suvenir
promovirao podrucje Zminjétine, Istarske regije, a i Hrvatske kao cjeline.

FAZA REALIZACIJE PROJEKTA S OPISOM AKTIVNOSTI

OZUJAK 2011.
o Prikupljanje literature
o Proudavanje originalne nausnice i razgovor s direktorom i kustosom
Arheoloskog muzeja Istre u Puli
o Pribavljanje odobrenje Konzervatorskog zavoda za izradu replike
kulturnog dobra

TRAVANJ 2011.
o lzrada modela i kalupa replika i nosivih nausnica
o Osmisljavanje vizualnog identiteta proizvoda (dizajn kutije u kojoj ¢e se
nalaziti i manji deplijan s opisom nausnice na tri svjetska jezika, vrecice,
izloga, itd.)



SVIBANJ 2011.
o lzrada prvih modela ,Zminjskog ri¢ina*
o Usmijeriti se na promidzbene aktivnosti (informativni leci, plakati, baneri,
pozivnice za promociju, web promidzba, itd.)

LIPANJ 2011.
o Medijski najaviti finalni proizvod i njegovu promociju (reklame, najave,
spotovi, gostovanje u emisijama, itd.).
o Promociju ,Zminjskog ri¢ina“ organizirati povodom 43. sabora
takavskog pjesnistva 11. lipnja 2011. godine, obzirom da lipanjska
manifestacija privuce veliki broj posjetitelja i gostiju, te na taj nadin

doprinosi kvaliteti turisticke ponude Opcine Zminj.
o Okrugli stol na temu ,Zminjski riéin“.

TRAJNO

o Putem prodajnih mjesta osigurati kontinuiranu prodaju i promidzbu

,Zminjskog ri¢ina*

o Promoviranje putem razli¢itih sajmova u drzavi i inozemstvu.

FINANCIJSKI PLAN PROJEKTA

PRIHODI

- Zlatarsko-trgovacki obrt ,Claudia zlato*

- Opéina Zminj

- Katedra ¢akavskog sabora

- Gradska knjiznica i ¢itaonica Pula-knjiznica Zminj
- Ministarstvo, gospodarstva, rada i poduzetnistva
- Prihod od prodaje

UKUPNO PRIHODI:
RASHODI

- lzrada kalupa
- Sirovina za izradu nausnica
- Opremanije suvenira za plasman na trZiste
(izrada kutije, deplijana, vrecica, izloga, itd.)
- Promotivni materijal
(informativni leci, plakati, pozivnice za promociju, itd.)
- Promidzba ,Zminjskog ri¢ina“
(reklame, najave, spotovi, web promidzba, okrugli stol, itd.)

UKUPNO RASHODI:

Projekt pripremila: Jasminka Benazi¢

50.000,00 kuna
10.000,00 kuna
5.000,00 kuna
5.000,00 kuna
20.000,00 kuna
5.000,00 kuna

95.000,00 kuna

15.000,00 kuna
45.000,00 kuna

10.000,00 kuna
10.000,00 kuna
15.000,00 kuna

95.000,00 kuna
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BARBANSKI RANCIN

,Barbanski ranéin“ je replika barbanske nausnice izraden kao autohtoni
suvenir. Nau$nica sluzi kao ukrasni predmet i ima funkciju o€uvanja izvorne narodne
bastine Nausnica je izradena u obliku alke koja na donjem dijelu sadrzi tri kuglice
odvojene u manjim razmacima (Slika 01).

Slika 01

POVIJEST BARBANA

Duboko u zaledu isto¢ne istarske obale, prije no $to se zavojita cesta spusti u
dolinu Rase, ranosrednjovjekovni gradi¢ Barban poziva na predah. Smjesten na 229
m nadmorske visine, oko 28 km od Pule. Tijekom cijeloga srednjeg vijeka sve do
austrijskog preuzimanja posjeda 1374. zbog Barbana su se sukobljavali pulski
biskupi, akvilejski patrijarsi, mo¢ni feudalci i pazinski kapetani. Unato¢ tomu, mjesto
je jo$ od 1199. i Zupana Pribislava ocuvalo svoje obi¢aje i pravo da bira svog
Zupana, suce i zupnika. Imena iz povijesnih dokumenata, oblik samouprave sa
zupanom na ¢&elu, ali i brojni glagoljicki grafitf sviedoCe o hrvatskom stanovnistvu,

doseljenom ve¢ u 8. st.

Da bi se rijesili stalni sukobi oko granica istarskih opcina, njihovih feudalnih
gospodara i Venecije, posebna je komisija 1275. godine obisla teritorije i sastavila
dokument na hrvatskom (glagoljici), njemackom i latinskom jeziku poznat kao /starski
razvod. U njemu se spominje da je 1025. izvrSeno razgrani¢enje izmedu Vodnjana, -
Gocana, Barbana i Svetvinéenta, $to dokazuje kontinuitet Barbana kao stalnog,
vjerojatno utvrdenog naselja.



Na podruéju danasnjeg grada nema tragova starijih od 14. st. stoga se moze
pretpostaviti da je kastel podignut na novoj lokaciji. Iz njega se razvio gradi¢, duz
pravilno rasporedenih ulica koje od sredi$njeg trga vode prema poljima, groblju i
dolini Rase. Od kastela pravokutnog oblika s &etiri obrambene kule sauvana je tek
Cetverokutna kula, u kojoj je bio i zatvor. Sve do poéetka 20. st. stajala je uz gradsku
loZu iz 1555. visoka kula sa zvoncem na vrhu. U 15. st. stanovnici podizu dvije male
crkve: bratovstinsku crkvu Sv. Jakova s freskama koje prikazuju Bogorodicu
zastitnicu s €lanovima bratovstine i legende o svecu, jedinstvene u nagim krajevima,
te kapelu Sv. Antuna opata, takoder oslikanu freskama.

lzmuceni sukobima oko posjeda Barbanci se predaju 1516. godine
Mle¢anima, nadajuci se ouvanju stoljetne samouprave i institucija. No, oni pak feud
Barban s Rakliom prodaju 1535. godine venecijanskim plemicima Loredan koji ga
drze sve do ukidanja feudalnih prava 1869. godine.

Da bi u srednjovjekovnom kastelu stvorio Zivotne uvjiete primjerenije
venecijanskoj aristokraciji, upravitelj feuda kapetan Antonio Capelo 1606. na
istoénom dijelu rusevine kastela gradi unutarnje krilo feudalne palace s trjemom na
kamenim stupovima. Taj je pothvat obiljezio grbom svojih poslodavaca, svojim grbom
i natpisom. Palata se reprezentativnim proCeliem s balkonom pod&etkom 18. st.
okre¢e prema trgu s fontikom i gradskom cisternom (1567.). Zupna je crkva
izgradena i posvecena 1701. na mjestu starije iz 14. st. i dijela kastela. Na temeljima
kruzne kule izgradena je sakristija, a zvonik je 1585. nadograden na &etverokutnu
kulu. Zapadno krilo kastela sruseno je u 19. st. da bi na njemu nastao vrt palage.

lako su ratni sukobi u 18. st. odavno zavrsili, kapetan Antun Frankovi¢
obnavlja gradske bedeme izmedu &etverokutne kule i zapadnih gradskih vrata, te
daje izgraditi zapadna Vela vrata i istoéna Mala vrata s nazubljenim krunistem.
lzvan sredi$njeg trga moZe se vidjeti kako su izglédale tradicionalne kuce iz 18. i 19.
st. s baladurima, cisternama i gospodarskim gradevinama u dvoru.



BARBANSKA NAUSNICA

Povijesni spisi kazu da se tragovi gradine nalaze s lijeve i desne strane ceste
koja danas vodi iz Barbana u Svetvinéenat, na podrucju s nekoliko brezuljaka koji su
se navodno zvali Rogatice. Na desnoj strani nekad je lezao Goc¢an, gdje se danas
razaznaje drevna crkva, zatrpani zdenac i crkva Sv. Jelene. S lijeve strane ceste je
Rogatica, gdje se nalaze temelji neko¢ goleme zgrade. Godine 1879. istrazivadi
starina u krugu te zgrade nasli su podzemne grobnice. Pedesetih godina (1951.—
1952.) proSlog stolijeca poznati arheolog Boris Baci¢ takoder je istraZivao ove
lokalitete, a nekoliko se godina kasnije time bavio i arheolog Branko Marusié.

Na Rogatici, brdascu na kojem se danas nalazi kamenolom, Baci¢ je iskopao
ostatke starokrS¢anske grobne crkve s kraja 5. stoljeca. lako je crkva spaljena dva
stoljeca kasnije, pretpostavlja se da se okolno groblje koristilo i nakon toga. Znaéaj
ovog lokaliteta, $to je prema nalazima utvrdio Baci¢, lezi u potvrdi da su Slaveni u
juznoj lIstri bili prisutni i prije prvog tisu¢lie¢a. To potvrduje i nalaz keramike
slavenskog tipa na Rogatici.

Gocan je egzistirao u formi srednjovjekovnih kastela s vise fortifikacijskih kula.
Ime grada vjerojatno potjece od latinskog naziva Caltianum, koji je oznacavao posjed
neke bogate rimske obitelji. Kasniji su nazivi Galzana, Golzana, Gol¢an, te Godan.
Lokalno stanovni$vo ruSevinu naziva Gradina ili Stari Go¢an. Ostatci naselja nalaze
se na uzvisini (374m), na kojoj su i ostatci prapovijesne gradine elipti¢na oblika s
obrambenim zidom od velikih kamenih blokova. Njegovi poceci idu u kasnu antiku, a
kontinuitet Zivota mozZe se pratiti sve do 13, 14. stolje¢a. Pripada tipu istarskih
utvrdenih naselja ovalnog oblika, koja ukazuju na prahistorijske gradinske tradicije
(slika 2.). Jedna glavna ulica povuéena je na potezu glavne uzduZne osi, druga kruzi
uz unutradnju stranu zidina pojacanih sa osam pacetvorinastih kula, popre¢ne uli¢ice
povezuju glavne ulice. U srediStu naselja nalazi se osamljena ¢etvorokutna kula.
lzvan naselja izgradena je uz cestu, koja -vodi iz naselia u polie, kapela s
polukruZznom izbo¢enom apsidom i dubokim svetiStem omedenim prema prostoru za
vjernike pergulom od mekog bijelog vapnenca. U sektoru stambenih zgrada istrazene
su dvije ku¢e nepravilnog pacetvorinastog oblika. U prizemlje se ulazilo s ulice, a na
prvi kat kamenim stepeniStem postavljenim uz boénu stranu kuce. Ispod zidina
kastela istrazene su dvije sakralne gradevine: jednobrodna predromanicka crkvica s
izduzenim brodom, izbo€enom plitkom polukruznom apsidom i dubokim svetistem (u
njoj je pronaden ulomak grede s nasuprotno postavljenim uzljebljenim Sesticama), i
romanicka kapela s izbo¢enom polukruznom apsidom.
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Slika 02. plan istrazenog dijela kastela.

Brojnost pronadenih predmeta svjedoi o bujnom viSestoljetnom Zivotu, a
osobito je vazna ranosrednjoviekovna keramika, koja se proizvodila u velikim
koli¢inama. Nalazi pokazuju slavensko obiljeZje srednjovjekovnog naselja i dokazuju
prisutnost Slavena u juznoj Istri prije 11.st. Grad je 1329. godine potpuno unisten u
rusilatkom pohodu Sergia Castropole iz Pule prema Barbanstini i Svetvinéentu, a
napusten u prvim srednjovjekovnim kuznim epidemijama. Dakle, to je vrijeme nasih
nausnica.

Barbanska nau$nica nadena je na podrucju Barbanstine. U literaturi se
spominje lokalitet Gradina kod Barbana, pa se pretpostavlja da je pronadena u
iskopinama Goc¢ana. Nalaz naus$nice ukazuje na postojanje starohrvatske nekropole
kojoj se nezna to¢na lokacija, a pripadalé je nosnji slavenskog seljackog
stanovni$tva, te datira u vrileme od sredine 11. stolje¢a, kada Istra pripada Svetomu
Rimskom Carstvu, do pocetka 14. stolje¢a kada Istra postaje dio Mletacke Republike.

Nausnica je u originalu izradena od srebra s pozlatom, &ije su tri jagode
izradene tehnikom lijevanja. Tri su medusobno spojena obruc¢i¢a s kuglicama na
spojevima. Veli¢ina nausnice je 2,70 x 2,60 mm, a maksimalna debljina kari¢ice je 1
mm. Ovaj tip nausnica ide u red najznacajnijih primjeraka istarskoga i dalmatinskoga
srednjovjekovnog nakita, te pokazuju visok umjetnicki nivo domacih majstora.




Nausnice tog tipa su omiljen nakit u starohrvatskom kulturnom krugu, a nas je
njihov zanimljivi oblik nakon tisu¢u godina potaknuo na razmisljanje o njihovom
ponovnom ozivljavanju.

Originalan primjerak Barbanske nausnice ¢uva se u Arheologkom muzeju Istre
u Puli i kao takav zasti¢en je upisom u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske i
predstavlja kulturno dobro (slika 03.).

Slika 03.

IZVORNOST | NAMJENA PREDMETA

Namjena projekta je izraditi nosive nausnice (prilagodene danasnjici) u vise
dimenzija i materijala, te promovirati ,Barbanski ranéin“ kao autohtoni i arheolo$ki
suvenir karakteristi¢an za podrucje sredinje Istre.

Sve je to svojevrsna turisticka i edukativna atrakcija. ,Barbanski rangin®
zanimljiv je stranim i domacim turistima. Kako bi turisti odnijeli sa sobom dijeli¢
hrvatske kulture, 2003. godine poceli smo s izradom privjesaka u obliku glagoljickih
slova i istarskih suvenira u plemenitim metalima. Nakon toga krenuli smo s izradom
Vodnjanskog nakita, replika Buzetskih nausnica, Zminjskih nausnica i sl. Da bi se
takvi proizvodi nasli i na hrvatskom trzistu potrebna je primjena vrlo slozene ruéne
izrade modela na temelju originalnih primjeraka.

U suradnji s Arheoloskim muzejom Istre, Opéinom Barban i TZ Barban cilj nam

je ostvariti i realizirati didakticki i turisticki marketing ,Barbanskog ranéina“ kako bi
7



postao prepoznatljiv kulturni proizvod i kao turisti€ki suvenir promovirao podrucje
Barbanstine, Istarske regije, a i Hrvatske kao cjeline.
Takoder, nakon Projekta ,Barbanski ran¢in“ u planu je ozZivljavanje i drugog

arheoloski pronadenog nakita istarske regije, a i Sire.

MATERIJAL | TEHNIKA IZRADE

Zlato (Au) ima specificnu tezinu (atomska masa 196,97), dosta visoku
temperaturu taljenja (1064 °C) i klju¢anja (2808 °C) i razmjerno malu tvrdo¢u (2,5 pri
Brinellu). Tegljivost i kovnost zlata je izuzetno velika — od 1 grama zlata moze se
izvuéi Zica duzine 3 km, a kovanjem ili valjanjem mogu se dobiti listi¢i ("zlatne folije")
debljine do 0,0001 milimetra. Srebro (Ag) je bijeli sjajni metal ima tezinu (atomska
masa 107,87), dosta visoku temperaturu talienja (961,78°C) i klju¢anja (2162°C) i
razmjerno malu tvrdoéu (2,5 pri Brinellu).

Ruéna izrada nakita je posao koji zahtijeva preciznost, strpljenje i mirnu ruku,
ponekad traje satima, Sto na kraju izrade proizlazi u mastoviti i unikatni zlatni ili
srebrni predmet.

FAZE REALIZACIJE PROJEKTA S OPISOM AKTIVNOSTI

SIJECANJ | VELJACA 2012,
o Prikupljanje literature i podataka
o Proucavanje originalne nausnice u suradnji s direktorom i kustosom
Arheoloskog muzeja Istre u Puli

OZUJAK 2012.
o lzrada modela i kalupa replika i nosivih nau$nica
o Osmisljavanje vizualnog identiteta proizvoda (dizajn kutije u kojoj ¢e se
nalaziti i manji deplijan s opisom nausnice na tri svjetska jezika, vrecice,
izloga, itd.)
o registracija ,Barbanskog ranéina® kao industrijskoga dizajna u
drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo Republike Hrvatske.



TRAVANJ 2012.
o lzrada prvih modela ,Barbanskog rangina*
o Promidzbene aktivnosti (informativni letci, plakati, baneri, pozivnice za
promociju, web promidzba, itd.)

o Registracija, tj. zastita ,Barbanskog ranéina“ kao industrijskog dizajna

SVIBANJ 2012.
o Medijska najava finalnog proizvoda i njegovu promociju (reklame,
najave, spotovi, gostovanje u emisijama, itd.).

LIPANJ 2012.

o 2. lipnja 2012. organizirati promociju ,Barbanskog rangina“ povodom
pjesni¢kog susreta u Barbanu ,2. Beside u jatu“ 2012. godine, obzirom
da manifestacija privue veliki broj posjetitelja i gostiju, te na taj nagin
doprinosi kvaliteti turisticke ponude Opéine Barban.

TRAJIJNO
o Putem prodajnih mjesta osigurati kontinuiranu prodaju i promidzbu
o Promoviranje putem razligitih sajmova i prezentacija u drzavi i
inozemstvu.
o Promoviranje putem drzavnih institucija (muzeji, turisti¢ke zajednice,
op¢ine, itd.)

o Promoviranje putem Internet stranica i razligitih drutvenih mreza.

REGISTRACIJA ,,BARBANSKOG RANCINA* KAO INDUSTRIJSKI
DIZAJN

Industrijski dizajn kao pravo industrijskog vlasnitva se stje€e registracijom na
temelju rezultata provedenog postupka ispitivanja prijave koje obavlja za to ovlasteno
tijelo, a u Republici Hrvatskoj je to Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo.

Temeljni uvjeti koje neki dizajn mora zadovoljiti za priznanje zastite su novost i
individualni karakter dizajna, te da njegova obiliezja nisu iskljugivo uvjetovana
tehni¢kom funkcijom. Zasticeni (registrirani) industrijski dizajn osigurava nositelju

(vlasniku) iskljugivo pravo koristenja, odnosno izrade, ponude, stavljanja u promet, te
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uvoza ili izvoza proizvoda u kojem je industrijski dizajn sadrZan ili na kojeg je
industrijski dizajn primijenjen. Zasti¢eni dizajn predstavlja intelektualno vlasnistvo Ciju
uporabu vlasnik moze odobriti drugim osobama na odredeno vrijeme davanjem
licence ili ga moZe u potpunosti prenijeti na drugu osobu. Zastita industrijskog dizajna
predstavlja uginkovito trzi$no sredstvo kojim proizvodaé moze zastititi vlastita
ulaganja u razvoj i proizvodnju. ,Barbanski ran¢in“ zasti¢en je kao industrijski dizajn
30. ozujka 2012. godine pod registarskim brojem D20120075.

TRADICIJA IZRADE

Obrt ,Claudia zlato“ iz Svetvinéenta na trzistu djeluje od 1994. godine.
Primarna djelatnost obrta je prodaja i proizvodnja zlatnog i srebrnog nakita.

Diliem Hrvatske i u svijetu poznati smo po tradiciji izrade suvenira u zlatu i
srebru. Prisustvovanjem na raznim predstavijanjima u Hrvatskoj i inozemstvu
nagradivani smo velikim brojem nagrada i priznanja za inovacije i dizajn.

Inovativnim dizajnom Zeli se prezentirati i zastititi dio tradiciie Republike
Hrvatske. Zasti¢ena slova glagoljice u obliku privjesaka (slika 04.), izradenih u zlatu i
srebru, te patentirani istarski suveniri, takoder privjesci u zlatu i srebru, izazov su
kupaca ,Claudia zlata“.

Osim patentiranog nakita, za Zajednicu Talijana iz Vodnjana izradene su
replike njihovog starog nakita — filigran ukosnice (slika 05.), za Zavi¢ajni muzej u
Buzetu replike nausnica iz 7. stolje¢a (slika 06.), za Istarsku Zupaniju medalja, a i
mnogi grbovi i replike za potrebe Gradova i Zupanija. Godine 2011. izradili smo
,Zminjski riéin“, replike nausnica iz 9. i 10. stoljeca (slika 07.,08., 09.).

U buduénosti nam je cilj nastaviti promovirati kulturnu bastinu s replikama
nakita te lijepo prezentiranim suvenirima obogatiti ponudu suvenirnica u Hrvatskoj.

Misija nam je daljnje stvaranje vrhunskih unikatnih proizvoda od zlata, srebra i
drugih materijala s dodacima dragog i poludragog kamenja, te odrzati kvalitetu
usluge i promovirati hrvatsku bastinu u turizmu.



Slika 05. Slika 06.

Slika 07. Slika 08.

Slika 09.
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