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Uvod

Turizam u suvremeno doba postaje sve vecCa potreba kako bi ljudi koji Zive u
stresnom i monotonom okruzenju dozivjeli nesto drugacije. Suvremeni turist stoga postaje
sve zahtjevniji i ima potrebu da tijekom svog putovanja dozivi nesto to e ispuniti njegove
Zelje i potrebe. On je obrazovan i informiran pa ¢e teZiti da se $to viSe udalji od masovnog
turizma. Povratak originalnosti i autohtonosti destinacije te individualnom pristupu gostu

se ispunjavaju odredene norme za uspjeh na turistiCkoj karti svijeta.

Istarska Zupanija jedna od privlaénijin destinacija u Europi posebno zbog svog
geografskog polozaja. Istra se nalazi u blizini velikih emitivnih trziSta kao $to je ltalija,
Njemacka i Austrija. Poluotok je takoder prepoznat po multikulturalnosti, gastronomiji,
tradiciji, bogatoj povijesti i Cistoj prirodi i moru $to uvelike pogoduje njezinom turistickom
razvitku. Medutim da bi se poboljSao turisticki ugled koji ima mnogo potencijala potrebno
je prosiriti turisticCku ponudu izvan granica sadasnjeg shvacanja turizma u Hrvatskoj koji

se samo vrti oko ,sunca i mora“.

Cilj zavrdnog rada je prikazati turisticku ponudu Istarske Zupanije koja je mnogo Sira od
opceg razmisljanja i percepcije vecine domacdih i stranih turista, pa tako i lokalnog

stanovniStva.

Strukturu rada uz uvod i zaklju€ak ¢ine 5 sastavnih cjelina. U uvodu rada objasnjava se

predmet i cilj rada.

U zakljuCku rada se raspravlja o mogucnostima daljnjeg razvitka turizma u Istarskoj
Zupaniji.

Za izradu zavr$nog rada koriStena je metoda prikupljanja, analize, interpretacije i primjena

dosadasnijih istrazivanja domacih i stranih autora.



1. Poimanje turizma i Ekonomije Dozivljaja

Turizam je skup odnosa i pojava koji proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja
nekog mjesta, ako je takvo putovanje poduzeto radi odmora i uzZivanja te se njime ne
zasniva stalno prebivaliSte i ne poduzima se neka gospodarska djelatnost; gospodarska

djelatnost koja obuhvaca turistiCka kretanja i sve odnose koji proizlaze iz takvih kretanja.

U jednoj od prvih definicija (1905) turizam se opisuje kao pojava modernoga doba,
izazvana povecanom potrebom za odmorom i promjenom klime, probudenim i
njegovanim smislom za ljepote krajolika, radosti i uZitak boravka u slobodnoj prirodi.
Danas je u vecini zemalja prihvacena opéa koncepcijska definicija turizma Svjetske
turistiCke organizacije (UNWTO, 1999) prema kojoj turizam ukljuCuje sve aktivnosti
proizasle iz putovanja i boravaka osoba izvan njihove uobi¢ajene sredine ne dulje od
jedne godine radi odmora, poslovnog putovanja i drugih razloga nevezanih uz aktivnosti

za koje bi primili ikakvu naknadu u mjestu koje posjecéuju.t

Ekonomija doZivljaja predstavlja stvaranje nove vrijednosti (ekonomske i socijalne) gdje
je dozivljaj sastavni i polaziSni dio proizvoda ili usluge, a ne samo njihova nadogradnja ili
dodana korist. Uvazavajuci glavni dominantni motiv za putovanje kao zahtjev za
stjecanjem neponovljivog, jedinstvenog iskustva, a usporedno s povecanjem putovanja
nailazi se na ekspanziju sve veéeg broja turistiCkinh proizvoda baziranih na ekonomiji
dozivljaja. Pratec¢i socioekonomske trendove, odnosno evidentiranih promjena u obliku
demografske slike drustva, boljeg obrazovanja i viSeg Zivotnog standarda, uoCava se i
promjena u strukturi potraznje za proizvodima i uslugama. Dolazi do prijelaza iz
ekonomije usluga u ekonomiju doZivljaja, te sve ucestalije kupovine stvari i usluga
zamjenjuje kupovina dozivljaja. Takva kupovina predstavija specificne razmjene
vrijednosti za novac koja je karakteristiCcha za tradicionalna shvacanja ekonomije
dozivljaja.? U sljede¢em poglaviju bit ¢e prikazan povijesni razvoj turizma Istarske

Zupanije.

Hrvatska enckilopedija, http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763, Leksikografski zavod Miroslav
Krleza, (pristupljeno 2. 9. 2019.)

2 A. Markovié, “Ekonomija doZivaljaja i konkurentnosti Hrvatskog turizma”, Sveucéilidte Jurja Dobrile u Puli, str2;
2015.



http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763

2. Povijesni razvoj turizma Istarske zupanije

Kroz povijest mnogi vladari i narodi su zivjeli na podrucju Istarskog poluotoka.
Svaki od tih naroda je tijekom svog boravka donosio svoje obi¢aje i kulturoloSki
obogacdivao i definirao to podrucje. Istra je kao i danas, u proSlosti imala jako vazan
geografski polozaj na sjeveru Jadranskog mora. Pa je zbog toga i Cesto mijenjala vladare.
Sagledavajuci povijesnu populaciju Istre ona nije pruzala dobar Zivot svojim Ziteljima koji
su se vecinom bavili poljoprivredom i ribarstvom. PreteCa danasnjeg turizam u lIstri se
pocCinje razvijati nakon dolaska Rimske vladavine. U mnogim Istarskim mjestima su
pronadeni ostatci koji to dokazuju. Gradene su vile i mnogi ugostiteljski objekti. Jedan od

popularnih odredista Rimljanima su bile Istarske toplice u svrhu odmora i lijeCenja.

Istarska Zupanija danas predstavlja jednu od najvaZznijih turistiCkih destinacija Hrvatske,
ali i destinaciju s najduzim povijesnim kontinuitetom u turizmu. Povijesni razvoj
smijestajnih kapaciteta na podrucju Istarske Zupanije moguce je pratiti kroz povijesne i
politicke dogadaje koji su utjecali na intenzitet poduzetnickih projekata tijekom razdoblja
od kraja devetnaestog stoljeCa kada su se poceli otvarati prvi hoteli na sjevernoj obali

Jadrana kao $to je na primjer Hotel Riviera u Puli.

Tijekom 19. stolje¢a dolazi do ogromnog rasta smjestajnih kapaciteta na podrucju Istre.
Veliki utjecaj na razvoj turizma u Istri je imala Opatija u kojoj se takoder grade smjestajni
kapaciteti i drugi ugostiteljski objekti Cime postaje jedan od vazniji turistiCkih destinacija
za bogate Austrijance. Kako bi gosti posjecivali destinacije sjevernog Jadrana dolazi do
gradnje zeljeznica i drugih prometnica. PoCetkom dvadesetog stoljeCa razvoj kapaciteta
i turizma se nastavljao do pocetka prvog svjetskog rata koji je zaustavio razvoj, ne samo

turizma nego i svih ostalih djelatnosti.

IstiCe se da su do 1914. godine postojali idealni uvjeti za normalno odvijanje i naglo
napredovanije turistiCckog prometa, i to: kretanje ljudi iz jedne zemlje u drugu bez putovnica

i ostalih formalnosti, sloboda razmjene i moguénost placanja (bez restrikcija u pogledu



deviza itd.), stabilnost nacionalnih valuta itd., $to je dalo temelje turisti¢koj izgradniji svih

europskih zemalja, ali i mjesta na obali istarskog poluotoka: Opatije, Lovrana, Brijuna itd.?

Razdoblje izmedu dva rata odlikuje se rezimom intervencija drzave u turistiCkoj politici, a
turisticka politika je prvi put poremecena Prvim svjetskim ratom i svjetskim ekonomskim
krizama, pocCevSi s 1918. godinom. Osim toga, razdoblje izmedu dva svjetska rata
karakterizira stagnacija kako ekonomskog tako i turistickog razvoja na obalnom dijelu
istarskog poluotoka. Prijelomna je 1918. godina jer dolazi do raspada Austro-Ugarske.
Godine 1920. Istra i dio Kvarnera postali su dio Kraljevine ltalije. Ovo razdoblje
karakterizira znaCajan pad turistickih kretanja te smanjeni obim ulaganja u postojece
smjestajne kapacitete i neinvestiranje u izgradnju novih te usmjeravanje turista prema
talijanskim kupalistima. Razdoblje izmedu dva svjetska rata nije viSe bilo zlatho doba
razvoja turizma kao Sto je to bilo razdoblje kraja 19. st. i poCetka 20. st. i u vrijeme
austrijskih poduzetnickih inicijativa. Veliki centri koji su u prethodnom razdoblju bili
prepoznatljiv na turisti¢koj karti Europe postali su mjesta minimalnih inicijativa usmjerenih

u pobolj$anje kako smjestajnih objekata tako i cjelokupne preostale ponude.*

PocCetkom razdoblja nakon Drugog svjetskog rata turizam u Istri je utihnuo zbog ratnog
uniStavanja turistiCke infrastrukture pa i zbog velikih drustvenih i kulturnih promjena na
tom podrucju. Politika Jugoslavije je bila jedan od kocnica razvoja turizma. Nije bilo
nikakvog kvalitetnog plana koji bi razvio destinaciju kao jednu koja bi konkurirala u ovo
dijelu Europe. Istra pa tako i Dalmacija se nisu isticale previse po kvalitetnoj turisti¢koj

ponudi ve¢ su kao i danas bile destinacije “sunca i mora”.

Tijekom devedesetih doslo je do velikih politickih i drustvenih promjena u svijetu pa tako
i u Hrvatskoj i Istri. Takve promjene su ogromno utjecale na turizam u cijeloj zemlji. lako
Istra nije bila izravno zahvacena ratom, bila je sigurna zona mnogim izbjeglicama koje
su bjezale iz ratnih zona u Hrvatskoj i Bosni i Hercegovini. Te izbjeglice su bile smjeStene

u mnoge hotele pa se tako turizam tijekom tog razdoblja negativno kretao.

3 M. Suligoj, ,Retrospektiva turizma Istre“, Koper, str 152; 2015.
4 Ibid, str 164.



U poslijeratnom razdoblju stabilizacijom politiCke situacije i opée sigurnosti u zemlji dolazi
do rasta dolazaka i no¢enja turista pa i povec¢anje ulaganja koji se odnose na smjestajne

kapacitete i povecanje kvalitete turisticke ponude.



3. Turistic¢ki promet i povezanost

Istarska Zupanija ima jako povoljan geografski polozaj i kvalitethnu prometnu
infrastrukturu i dobro je povezana s ostatkom Hrvatske i s Europom. Prva postaja pri
redovnim zrakoplovnim linijjama ili charter letovima je Zracna Luka Pula koja je udaljena
5 km od centra grada. U blizini Zraéne Luke Pula nalaze se i Zra¢na luka Vrsar. U Istru
se takoder moze doci i zeljeznicom iz Zagreba ili Ljubljane. Najprakti¢niji dolazak do Istre
je osobnim automobilom jer je Istra cestovno jako dobro povezana s najblizim Europskim
Destinacijama. Osim dobre povezanosti, Istra tijekom ljetne turisticke sezone postaje
pozeljna destinacija za mnoge goste iz zemalja zapadne Europe. Za prihvaéanje tih
gostiju potrebni su kvalitetni turistiki kapaciteti u koje Istarska Zupanija svake godine
ulaze povecanjem kvalitete i kvantitete u opsegu njezinih mogucnosti. Medutim postoji
veliki problem masovnosti dolazaka gostiju u destinaciju pa se pritom stvaraju velike
guzve na prometnicama i grani¢nim prijelazima na sjeveru. Potrebno je uloZiti velike
napore i ulaganja kako bi se s autocesta promet preusmjerio na druge vrste prometnica,

kao Sto su zraCne i pomorske.

Prijevozno sredstvo Istarska zupanija
Automobil 63.9
Automobil s kamp kuc¢icom 14.9
Automobil s plovilom na prikolici 0.3
Kamper 9.2
Autobus 3.4
Motocikl 1.2
Bicikl 0.1
Vlak 0.2
Zrakoplov carter let 3.5
Zrakoplov redoviti let 3.2
Brod ili jahta 0.0
Jahtaili jedrilica 0.1
Ukupno 100



Tablica 1: Prijevozno sredstvo prema Zupanijama
Izvor: Tomas ljeto 2017. godine, “stavovi i potroSnja turista u Hrvatskoj”, (pristupljeno 2. 9. 2019.)

NajviSe gostiju u Istru putuje automobilom to €ini ukupno 64% od koriStenja ostalih
prometnih sredstava. Dok je koriStenje avio prometa na drugom mjestu s ukupno 14.5 %.
Porazavajucih 0% pripada koriStenju jahti ili brodova za dolazak u destinaciju. Istra kao
priobalno orijentirana destinacija i destinacija koja se nalazi nedaleko od globalno
poznate Venecije bi se trebala angazirati kako bi uzela dio turistickog kolaca od
Talijanskih destinacija. Ali u odrzivom smislu, jer smo vidjeli kakav utisak ima masovnost
na Veneciju i lokalno stanovnistvo, pa ¢ak i na prirodu. Velike jahte i kruzeri donose

ogromno zagadenje pa je potrebno dobro razmisliti kako razviti taj oblik prometa.

3. 1. Smjestajni kapaciteti

Jedan od vaznih elemenata razvoja turizma u Istarskoj Zupaniji je broj smjestajnih
jedinica u ugostiteljskim objektima. Broj kreveta raste svake godine te ih je trenutno vise
od 310 tisu¢a u Zupaniji od €ega je samo tridesetak tisu¢a u hotelima, a najvie u
privatnom smjestaju i kampovima. U usporedbi s 2014. godinom broj kreveta je narastao

za vise od 50 tisuca, Sto govori o rastu potraznje Istre kao turistiCke destinacije.

3. 2. Dolasci i no¢enja

Dolasci i noéenja u Istarskoj Zzupaniji svake godine rastu Sto je veliki pokazatelj
kvalitete i konzistentnosti turistiCke ponude. Kako rastu smjestajni kapaciteti i ponuda,
tako rastu i dolasci i noenja. Gosti se svake godine viSe “nagovaraju da ostanu”
stvaranjem novih turistiCkih proizvoda, ponuda i aktivnosti koje gost koristi dok boravi u
destinaciji. Istarska Zupanija svake godine biljezi sve bolje rezultate. Sve to ne bi bilo

moguce bez konstantnih ulaganja i pobolj$anja turistiCke ponude.



Godine Dolasci u mil. Nocéenja u mil.
2013 3.2 22

2015 3.57 23.668

2016 3.85 25

2017 4.22 27.511

2018. 4.455 28.440

Tablica 2: Dolasci i no¢enja 2013- 2017. Godine

Izvor: “5. Regionalni forum obiteljskog smjeStaja Istarske Zupanije i Istarska turistiCka zajednica’,
(pristupljeno 2. 9. 2019.)

Ako usporedimo razdoblje od 2013. godine do 2018. godine moZe se primijetiti rast
dolazaka za preko milijun $to predstavlja ogromnu razliku za veli€inu destinacije kao Sto
je lIstarska Zupanija. Takav podatak je ohrabrujuc¢ i stimuliraju¢ za daljnje ulaganje i
unaprijedne kvalitete kapaciteta i ponude. Gledajuci statistiCke podatke Istarske turistiCke
zajednice iz 2018. godine moze se vidjeti kako je Rovinj najposjecenije odrediste unutar
destinacije. Rovinj predstavlja jedan od najvaznijih destinacija u Hrvatskoj s brojem
dolazaka nesto viSe od 700 tisuca i brojem noéenja veéim od 4 milijuna. Za jedan mali
gradi¢ takav broj je ogroman uspjeh. Nesto slabiju, ali takoder uspjesnu turistiCku pricu
moZze se Cuti za Porec koji je u 2018. godini zabiljezio 569 tisu¢a dolazaka i 3.4 milijuna
nocenja, $to je takoder uspjeh za malo mjesto. Porazavajuci rezultat ima grad Pula, koja
kao najveci grad u Zupaniji biljezi 419 tisuca dolazaka i 2.1 milijuna noéenja. Drugi gradovi
koji su ostvarili zamjetan broj dolazaka i nocenja su Medulin, Vrsar, Liznjan, Funtana,
Novigrad i Umag koji je ostvario nesto bolje rezultate od Pule. Iz prikazanog se moze
zakljuciti kako vecina turista u Istri boravi na priobalnom dijelu $to predstavlja problem
neravnoteZe na poluotoku. Solucija tome problemu mozZe biti usmjeravanje marketinskih

aktivnosti prema srediSnjem dijelu Istre da bi se taj dio Zupanije turisticki razvio.
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Graf 1: Noc¢enja po vrstama smjeStaja u odabranim gradovima Istre

Izvor: “3. Forum obiteljskog smjestaja Istarske Zupanije”, (pristuplieno 2. 9. 2019.)

Istarska Zupanija najvise gostiju prima u hotelima i kampovima, a tu su glavne destinacije
Rovinj i Pore€. Brojke u hotelima Pore€a godisSnje idu i do milijun i osamsto tisu¢a, dok u
Funtani i Rovinju koji su viSe destinacije za kampere, brojke se penju do milijun i Sest
stotina tisu¢a noc¢enja. Ostale Destinacije biljeze manje ali solidne brojke, dok bi Pula kao
najveci grad u zupaniji trebao mnogo poraditi na svojim marketinSkim aktivnostima,
turistickoj infrastrukturi i kvaliteti ponude kako ne bi zaostajao za drugim destinacijama u

Zupaniji.

3. 3. Profili gostiju i motivi dolaska

Istarska Zupanija je destinacija koja je namijenjena svakoj dobi gostiju i svaki od
tih gostiju ondje moZe nadi nesto za sebe. Zupanija sadrzi mnogo razli¢itih sadrzaja za
goste razlicitih dobi, kao Sto su toplice za starije osobe koje putuju u destinaciju zbog
zdravstvenih poteSkoca, oporavka i odmora, i obiteljskih hotela namijenjenih obiteljima i

njihovoj djeci.



Dob Turista Istarska zupanija

Do 25 godina 6.3

26 do 35 godina 24.5
36 do 45 godina 32.3
46 do 55 godina 19.4
56 i viSe godina 17.4
Ukupno 100

Tablica 3: Dob turista u zupaniji
Izvor: Tomas ljeto 2017. godine, “stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj”, (pristupljeno 2. 9. 2019.)

Promatrajuci Istarsku zupaniju dolazimo do zakljuCka da je najviSe gostiju nesto preko 30
%, zrele dobi od 36 do 45 godina starosti. Dok je najmanje gostiju do 25 godina starosti

koju €ini 6.3 %. Prosjek starosti gostiju u Zupaniji 2017. Godine iznosi oko 42 godine.

ZavrSena Skola Istarska zupanija
Srednja Skola 22.3
Visa Skola 39.1
Fakultet 38.7
Ukupno 100

Tablica 4: Stupanj obrazovanja gostiju
Izvor: Tomas ljeto 2017. godine, “stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj”, (pristupljeno 2. 9. 2019.)

Najvise gostiju koji putuju u destinaciju imaju viSu Skolu ili fakultet, $to govori da Istru

posjecuju visoko obrazovane osobe.
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Motivi Istarska zupanija

Pasivni odmor, opustanje 38.8
Nova iskustva i dozivljaji 34.1
Uzivanje u jelu i piéu, gastronomija 32.7
Upoznavanje prirodnih ljepota 25.9
Zabava 22
Bavljenje sportom i rekreacija 30.2
Posjet rodbini i prijateljima 13.5
Wellness 131
Zdravstveni razlozi 9.6
Ronjenje 6.7
Kupovina 2.4
Poslovne obveze 2.6
Vijerski razlozi 0.2
Drugi motivi 0.1

Upoznavanje kulturnih znamenitosti i 13

dogadaja

Tablica 5: Motivi dolaska turista
Izvor: Tomas ljeto 2017. godine, “stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj”, (pristupljeno 2. 9. 2019.)

U Istarsku Zupaniju najvise gostiju dolazi zbog odmora i opustanja sto i nije neka prevelika
tajna. Ali veliki dio gostiju Zeli dozivjeti neSto novo u destinaciji. Stoga se treba posvetiti
svakogodisnjim ulaganjima u turisticku ponudu i vrednovanja onog $to destinaciju Cini
posebnom i drugacijom od drugih. TuristiCke destinacije koje slusaju gosta nemaju
problema u ostvarivanju vrhunskih turistiCkih rezultata. Takoder posjecuju destinaciju i
zbog vrhunske i bogate gastronomije koja se sastoji od ribljih jela, tartufa, préuta i ostalih
suhomesnatih proizvoda, vrhunskih sireva, maslinovog ulja i nagradivanih vina. Istra je
isto tako i destinacija za mnoge sportase, amatere i profesionalce koji dolaze u destinaciju

kako bi se pripremali za sportska natjecanja i rekuperirali od ozljeda. Istra je bogata
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sportskom ponudom i dogadajima kao $to su nogometni turniri u Medulinu za mlade

uzraste, Umaski teniski turnir, veliki broj biciklistiCkih staza i mnogih drugih.

Izdaci Istarska zupanija
Prosjec€ni dnevni izdaci ukupno 79.18

Smjestaj 40.16

Hrana u restoranima 11.11

Usluge trgovine 10.70

Kultura i zabava 3.37

Sport i rekreacija 4.79

Izleti 2.99

Lokalni prijevoz 3.41

ostalo 2.65

Tablica 6: Prosje¢ni dnevni izdaci turista u eurima

Izvor: Tomas ljeto 2017. godine, “stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj”, (pristupljeno 2. 9. 2019.)
Prosjeéni dnevni izdaci turista u Istarskoj Zupaniji iznose oko 80 eura. Od tih 80 eura ,40
eura se odnosi na troSkove smjestaja u ugostiteljskim objektima, dok se ostalih 40 eura

odnose na hranu, Soping, sportove, izlete, prijevoz i ostale usluge.
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3. 4. Cestovni promet

Razvijena prometna infrastruktura medu temeljnim je pretpostavkama odrzivog i
uravnotezenog razvoja drzave i regije jer jaCa njezinu konkurentnost, smanjuje prometnu
izoliranost i stvara uvjete za uravnotezZen regionalni razvitak. Od osobite je vaznosti za
gospodarski rast, ali i za socijalnu integraciju kao vazan element socijalne jednakosti i
pravde. Dobro povezivanje svih dijelova teritorija nuzno je kako bi transportni sustav bio
dostatan za sve gospodarske i socijalne potrebe, a da istodobno njegov nezeljeni utjecaj
na okolis bude minimalan. Potrebno je preusmjeravati promet s cestovnog na energetski
ucinkovitije i za okoli§ povoljnije oblike prijevoza kao Sto su ZeljezniCki i pomorski.
Planiranje i gradnja prometnih infrastrukturnih koridora moraju biti ekonomski i socijalno
utemeljeni i trebaju se izvesti paZljivo uz visok stupanj zastite okolisa, obazrivo koristenje

prostora i prirodnih resursa te vodedi racuna o krajobraznoj vrijednosti prostora.®

Cestovni promet danas u Istarskoj Zupaniji je na zadovoljavajucoj razini. U Istri se
prometuje na 123 km autocesta, 331 km ostalih drzavnih cesta, 681 km Zupanijskih cesta
i 718 km lokalnih cesta. Medutim cestovni promet ima i dosta slabosti. Te slabosti
proizlaze iz nedovoljnog opsega i brzine izgradnje kriticnih dionica i objekata na mrezi
drzavnih cesta. Najveci problem cestovnog prometa u Istri je granica sa Slovenijom, a to
je Schengenska grani¢na politika. U ljetnim mjesecima javljaju se grani¢ne guzve duge
nekoliko kilometara $to frustrira turiste. Republika Hrvatska bi trebala teziti da Sto prije
rijeSi problem primanja u Schengen kako bi se guzve izbjegle i kako bi se promet

neometano kretao.

3. 5. Zraéni promet

Postojeca infrastruktura zranog prometa zadovoljava potrebe Zupanije. To su
aerodrom Pula (u opcini Liznjan) na 236 ha, tercijarni aerodrom Vrsar (opéina Vrsar) na

11 ha i aerodrom Campanoz (u opéini Medulin) na 24 ha. Sveukupno 271 ha.® Zracéni

5 “Koncept prostornog razvoja Istre”, Velja¢a 2016, Projekt; str 9; (pristupljeno 2. 9. 2019.)
8 1bid, str 17; (pristupljeno 2. 9. 2019.)
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promet u Istri ima mnogo moguénosti. Svake godine sve viSe gostiju se odluCuje na
putovanje koristeéi avion. Glavni razlog tome je uvodenje jeftinijih avio karata. Zra¢na
luka Pula otvorena je za domadi i medunarodni promet putnika i robe i kapacitetom
odgovora sadasnjim potrebama Zupanije. U tercijarnom aerodromu u Vrsaru se planira

izgraditi dodatan sadrzaj i trenutno su aktivna 3 sportske piste.

Niskobudzetni prijevoznik Istarska zupanija
Koristen 73.8
Nije koristen 26.2
Ukupno 100

Tablica 7: Koristenje niskobudzetnih zra¢nih prijevoznika
izvor: Tomas ljeto 2017. godine, “stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj”, (pristupljeno 2. 9. 2019.)

Oko 74% turista koristi niskobudzZetne letove prilikom dolaska u Istru Sto je najvise od
ostalih navedenih Zupanija. Uvodenje niskobudzZetnih zracnih prijevoznika povecava

brojnost.

3. 6. Zeljezniéki promet

Stanje zeljezniCke infrastrukture u Istarskoj Zupaniji obiljezavaju: zastarjela
ZeljezniCka mreza, nedovoljnog kapaciteta i opremljenosti; kriti€ni dijelovi dionica pruga
(zbog nagiba, nosivosti, radijusa i brzina) i Zeljezni€ki prometni objekti (zastarjeli kolodvori
i postaje). lzgradnja Zeljezni¢kog tunela kroz Cicariju te povezivanje pruga Istarske
Zupanije s ostatkom Hrvatske i Europom (Kopar, Trst), osnovni je prioritet Hrvatskih
Zeljeznica te odluCujuca pretpostavka za svaki daljnji planirani razvoj Zeljezni¢kog

prometa u Zupaniji. Bez izgradnje nove spojne pruge i tunela kojim bi se Zupanijske pruge
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povezale sa Zzeljeznickom mrezom Republike Hrvatske te Europom, postojece

Zeljeznicke pruge na podrucju Istarske Zupanije nemaju perspektivu.’

Zeljezni¢ki promet u Istarskoj Zupaniji stagnira.

3. 7. Pomorski promet

Na podrucju Istarske Zupanije nalazi se ukupno 159 morskih luka od cega 36 luka
otvorenih za javni promet, 83 luke posebne namjene i 40 nautickih luka. Sustav luka u
Republici Hrvatskoj i Istarskoj zupaniji primjereno je ureden te su sve znacajne drzavne i
Zupanijske luke vec¢ izgradene. Oko 90% operativnih povrsina tih luka nalazi se u urbanim
cjelinama, a posljedica toga je ograniCena ili nikakva mogucnost njihova prostornog
razvoja. Elementi pomorskog prometa kroz Cije unaprjedenje treba temeljiti razvoj
pomorskog prometa na podrucju Istarske Zupanije jesu: brodarstvo, obalni i linijski
putniCki promet, lucki sustav, luke nautickog turizma (nautiCki turizam), sigurnost
plovidbe, ljudskih Zivota i imovine te sigurnosna zastita pomorskih brodova i luka, zastita
morskog okoliSa. Razvitak luka na podrucju Istarske Zupanije, ovisit ¢e o stupnju
uskladenosti i provodenja prometne i lucke strategije Hrvatske s nacelima, ciljevima i

mjerama Europske unije u segmentu razvoja prometa, odnosno lu¢kog sustava. 8

Broj dolazaka u Istarsku zZupaniju koristeci brod, u usporedbi s drugim sredstvima je

nezamjetan Sto predstavlja veliki hendikep dodatnom razvoju turizma u destinaciji.

7 Koncept prostornog razvoja Istre, Veljaéa 2016; str. 14. (pristupljeno 2. 9. 2019.)
8ibid, str 16, (Pristupljeno 2. 9. 2019.)
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4. Selektivni oblici turizma u Istarskoj zupaniji

Turizam i turistiCka potraznja se svake godine mijenja. Stoga svaka destinacija
mora imati kvalitetnu i diverzificiranu ponudu kako bi zadovoljila potrebe modernog gosta.
U moderno doba sve se viSe paznje posvecuje odrzivom razvoju turizma zbog brojnih
negativnosti koje masovni turizam donosi u destinaciju kao $to je iritacija lokalnog
stanovniStva i zagadenje. Moderni turist Zeli dozivjeti neSto posebno u svakoj destinaciji
u koju putuje, a ne samo promijeniti okolinu i odmoriti se. Stoga dolazi do razvoja
selektivnih ili posebnih oblika turizma koji su personalizirani, odnosno svakom gostu nude

ono $to gost Zeli i kojim aktivhostima se hoce baviti u destinaciji.

Stoga selektivni oblik turizma mozemo definirati kao ,sintetiCki i generiCki pojam koji
oznacava novu kvalitetu suvremenog i buducéeg turizma, utemeljen na selekciji programa,
odgovornom ponasaniju svih sudionika, ekoloSkom i ekonomskom nacelu uravnotezenog
razvoja, kvalitetnoj razini te izvornom identitetu i humanitetu usluge, uz pozeljan

uravnotezen odnos broja turista i broja lokalnih stanovnika na odredenom podrudju®.®

4. 1. Gastronomski turizam

Gastronomija obuhvaca sve ono $to se odnosi na kuhanje, kuharsku vjestinu i s
tim u vezi. U Sirem smislu obuhvac¢a gurmanstvo, sladokustvo, a u najSirem smislu vezu

kulture i hrane, odnosno umjetnost prehrane, kulinarsku umjetnost.?

Istra je jedna od prepoznatih gastronomskih destinacija u Europi. Veliki utjecaj na
danasnju gastronomsku ponudu Istre je imala kultura mnogih naroda koji su tamo zivjeli,
nacin zivota lokalnog stanovnistva i mediteranska klima. Venecijanska drZzava je imala
najveci utjecaj na danasnju gastronomsku ponudu. Ona je bila velika trgovacka sila

tijekom njezine vladavine Istrom, pa je tako donosila Istri razne namirnice iz svih dijelova

1. Begovi¢,“ Selektivni oblici turizma®, Sveuciliste Sjever, Varazdin, str. 14; 2016.
10K, drpi¢, “Gastronomija kao vaZan dio turisticke ponude u Hrvatskoj”, str 63; 2014.
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svijeta. U to vrijeme prehrana se bazirala ve¢inom na ribljim jelima koja su se u to doba

smatrala jelima za obi¢an puk.

Danas se u svakom dijelu Istre mogu probati tradicionalni specijaliteti u vrhunskim
restoranima. KuSanje vrhunske hrane ne bi bilo moguce bez vrhunskog vina. Istra je
jedna od prepoznatih regija u Europi po kvaliteti vina. NajznacCajnija sorta je Malvazija
koja raste samo u Istri i pripada bijeloj sorti. Istarska vina su nagradivana, ne samo bijela
Malvazija, ve¢ i crna Teran. Istru i Mediteran je nemoguce zamisliti bez maslina i
maslinovog ulja. Maslinovo ulje je nazvano i tekuce zlato te je simbol zdravlja, Mediterana
i gastronomskog uZitka. Masline su se u ovim krajevima uzgajale jako dugo vremena u
Ciji prilog govore neke jedinke koje su stare viSe od tisu¢u godina. Ne bi bilo posteno
spomenuti Istarsku gastronomiju a zaboraviti svjetski cijenjene tartufe koji rastu u okolici

Motovuna i lokalcima popularne Sparoge.

Istarsku gastronomiju dijelimo na jela plave Istre i jela zelene Istre:

Jela plave Istre

Jela zelene Istre

Brodet Fuzi
Buzara Fritaja
Jakovska kapica Manestra
Kamenica Ombolo
Rakovica Panceta
Srdela Pljukanci
Skampi Posutice
Ravioli

Tablica 8: Jela plave i zelene Istre

Izvor: Istarska turistiCka zajednica “ Istra gourmet 2019-2020", (pristupljeno 2. 9. 2019.)

Istarska gastronomija je veoma bogata i raznolika, kao $to tablica prikazuje. Ona se
sastoji od ribljih jela, suhomesnatih proizvoda, tjestenine, maslina, samoniklog bilja i

kvalitetnog vina.
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Gastro turizam u Istri postaje predvodnica razvoja posebne istarske ponude. Razvojni
gastro turizma mozZemo smatrati odredenim projektom, kao najpotpunijim i

najatraktivnijim turistickim proizvodom. Ciljevi takvog projekta jesu:
- promocija Istre kao prepoznatljive i kvalitetne gastro destinacije
- promocija tipi¢nih i autohtonih gastro proizvoda

- ukljucenje Sto veceg broja kvalitetnin ugostitella u projekt radi jaCanja njihove

kompetitivnosti

- produzenje i obogacenje turistiCke sezone, smjernice ka cilju da Istra postane vikend

gastro turistiCka destinacija

- pracenje svjetskih trendova u turizmu i gastronomiji te prikljuCenje medunarodnim

projektima - animacija kvalitetnih gastro novinara s napisanim reportazama o Istri
- oCuvanje tradicijskog nasljeda i revalorizacija izvornih istarskih recepta

- preusmijeravanije turistiCkih tokova u sredisniji dio Istre

- promocija zdrave prehrane i mediteranske dijete!?

Gastronomski turizam u Istri se moze smatrati kao jedan od vaznijih selektivnih oblika

turizma na tom podrucju.

4. 2. Vjerski turizam

Vjerski turizam moze se definirati kao manifestaciju, sudjelovanje u vjerskim
obredima, a moze biti povezan s lokalnim, regionalnim, nacionalnim i medunarodnim
vjerskim svetiStima. Istra takve manifestacije povezuje lokalno kao organizacija ili drugih
vjerskih manifestacija, prezentacija pokretnih ili nepokretnih sakralnih spomenika ili neko

od svjedocéenja nacionalne ili lokalne povijesti kraja.*?

1R, Sosi¢, “Gastro turizam u Istri; Sveudiliste Jurja Dobrile u Puli, str. 31; 2018.
12 E, Mufica ,, Vjerski turizam Istre”, Sveudilite Jurja Dobrile u Puli,. str. 14; 2018.
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U Istarskoj zupaniji nema velikih svetista koji priviace veliki broj gostiju kakvih ima u
ostatku Hrvatske kao $to su svetiSta Marije bistrice i Trsata. Stoga Istra nije prepoznata
kao vjerski orijentirana destinacija. Zupanija privlagi drugadiju skupinu gostiju, odnosne
goste koji putuju u destinaciju zbog odmora, rekreacije, gastronomije i upoznavanja
kulturno povijesnih spomenika. Usprkos tome veliki broj turista tijekom svog boravka

posjeti sakralne objekte kao sto je Eufrazijeva bazilika u PoreCu koju je zastitio UNESCO.

Mnogim je turistima poznata i crkva sv. Blaza u Vodnjanu, koja Cuva stoljetne cudom
oCuvane mumije. Mnogi znaju i za Cudesne freske nepoznatog majstora u crkvi sv. Marije
pod Skriliinama kod Berma, poznati "Ples mrtvaca". Istina, ima Istra i drugih vjerskih
znamenitosti, ali se za njih ne moze rec€i da su top-vjerske turisticke destinacije. Medu
njima je svakako rovinjska sv. Eufemija, koja poc€iva u velikom, kamenom sarkofagu koji
je, po legendi, 800. godine cudesno doplovio podno gradskih zidina, otkud ga je do vrha
brda Monte dovukao mladi¢ s dvije mlade krave. U Rovinj se hodocCasti na blagdan svetice
16. rujna, ali su ta hodoc¢asca, u kojima sudjeluju vjernici iz Citave Istre ipak daleko od,

primjerice, onih posvecéenih Gospi od Trsata.'®

Sagledavajuci danasnje stanje, vjerski turizam nece biti jedan o popularnijin u skorije
vrijeme u buduénosti, ali nije moguce izostaviti njegov utjecaj na cjelokupnu sliku

turisticke ponude u Istri.

4. 3. Kulturni turizam

Kulturni turizam se definira kao posebni oblik turizma koji potiCe turistiCka
putovanja motivirana istraZivanjem i upoznavanjem kulturno povijesnih spomenika nekog

podrucja.

Sama pomisao na Istru potiCe mnoge asocijacije na kulturu i povijest ovoga kraja. Istarska

Zupanija je prepoznata kao regija koja je bogata povijeScu i kulturno povijesnim

13N. Orlovi¢ Radié “Vjerski turizam utkan u kulturni”, Glas Istre, 2012. https://glasistrenovine.hr/arhiva-
portala/pregled-vijesti/vijerski-turizam-utkan-u-kulturni-357437, (pristupljeno 2.9.2019.)
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spomenicima iz razliitih povijesnih razdoblja po€evsi od razdoblja prije Rimskog carstva

pa sve do kraja Venecijanske vladavine.

Jedan od najpoznatijih nalazista iz razdoblja prije Rimske vladavine jest Histarski grad
Nezakcij Sto je ujedno i najstariji grad u Istri. Padom Nezakcija poc€inje vladavina Rima te
se gradne mnogi kulturni objekti. Istra je ostala kulturoloSki obogac¢ena Rimskom
vladavinom mnogim objektima koji privlaCe brojne goste tijekom godine. Jedan od
najpoznatijin kulturnih objekata je Pulski amfiteatar koji je nevjerojatno dobro Cuvan.
Pulski amfiteatar tijekom godine privlaCi mnoge goste glazbenim koncertima, festivalima
i kulturnim manifestacijama. Pula je bogata i drugim objektima iz tog razdoblja kao Sto su:
Herkulova vrata, Slavoluk Sergijevaca, Rimski forum, Augustov hram, Dvojna vrata, mali

Pulski amfiteatar i mnogi drugi spomenici i objekti.

Osim Pule, ostatak Istre takoder ima bogatu kulturno povijesnu ponudu. Pocevsi od
Poreca koji je takoder bio Rimska kolonija. U vrijeme cara Justinijana u PoreCu se gradi
Eufrazijeva bazilika koja osim kulturno povijesne vaznosti ima i religijsku. Eufrazijeva
bazilika je sagradena u bizantskom stilu pa njezini oCuvani mozaici spadaju medu jedne
od najljepsih u svijetu. Osim Eufrazijeve bazilike Pore€ ima i druge znamenitosti iz kasnijih
razdoblja kao $to su: Okrugla kula, Palata Zuccato i Romani¢ka ku¢a. Najposjeéenija
destinacija u Istarskoj Zupaniji, Rovinj je prepoznat po crkvi svete Eufemije i starim
gradom. Ostatak Istre je bogat kulturnim itinerarima kao Sto su: Aleja glagoljasa, put
Istarskih freski, Parenzana, Putevi dinosaura i mnogi drugi. Istru je nemoguce zamisliti
bez Istarskih kaZzuna koji su svojim graditeljima omogucavali skloniste od nevremena, dok
su danas simbol regije. Istra je bogata i prirodnim atrakcijama kao $to su: Nacionalni park
Brijuni, Park prirode UcCka, Rt Kamenjak, limski kanal i drugi. Destinacija takoder ima i
nekoliko Spilja i jama u svojoj turistickoj ponudi: jama Baredine, FeStinsko kraljevstvo,

Mramornica, Romualdova Spilja i Pazinska jama.

U posljednje vrijeme dolazi do obnavljanja starih objekata koji imaju veliku kulturolosku
vaznost. Ureduju se stari objekti i pretvaraju u manje hotelske objekte. Takvi objekti
postaju svake godine sve vedi hit medu turistima. Takvi objekti imaju veliku vaznost za

razvoj turizma u lIstri i za prepoznavanje Istarske kulture i obicCaja.
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Kulturni turizam u Istri je jedan od razvijenijih oblika turizma. U posljednje vrijeme
njegovom razvoju pridonose mnoge kulturne, drustvene i glazbene manifestacije i

priredbe.

4. 4. Turizam dogadaja

Turizam dogadaja podrazumijeva kretanja skupina ljudi na odredene manifestacije

koje mogu biti razli€itog karaktera.

Manifestacije se danas nalaze u centru kulture i zivota. Pove¢anjem slobodnog vremena
i Zivotnog standarda doslo je do posebnog zanimanja za ovakav vid zabave. Zahvaljujuci
snaznom marketingu u danasnijici, pojedinac osjec¢a potrebu da svoje slobodno vrijeme
iskoristi tako da Zivot obogati novim iskustvima.'# Skupine dogadaja prema Krippendorfu
dijelimo na dogadaja kretanja, druzenja, naobrazbe, mirovanja, pustolovne i stvaralacke

aktivnosti.

Istra je prepoznata na medunarodnoj festivalskoj karti svijeta i privlaCi mnogobrojne
ljubitelje elektronske glazbe na festivale Outlook i Dimensions. Osim elektronske glazbe
pulska arena nudi i mnogo drugih manifestacija kao $to je pula film festival, gladijatorske
borbe i koncerte razli€itih Zanra koji privlate mnoge poznate svjetske umjetnike. Ostatak
Istre nudi bogat sadrZzaj manifestacija i dogadanja pogotovo tijekom ljetne turistiCke
sezone. Takve manifestacije su: srednjovjekovne noc¢i u Kastelu, Dvigrad tour, weekend
media festival, Motovunski filmski festival, Istra gourmet festival, Cassanova tour Vrsar,

veliki broj festi lokalnih gradi¢a i mnogi drugi.

4. 5. Sportski turizam

Sportski turizam je specifiCni oblik turizma u kojem je sport i rekreacija glavni motiv

putovanja i boravka turista u nekoj destinaciji.

1 M. Miljak, “Kulturne manifestacije kao motiv dolaska u turisti¢ku destinaciju Pula”, Sveudilidte Jurja Dobrile u
Puli, str.14; 2017.
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Prva saznanja o odrzavanju sportskih manifestacija sezu na pocetak 20. stoljeca.
Gimnasticko drustvo iz Pore€a organiziralo je biciklistiCku utrku Pore¢-Baderna-Nova Vas
PorecC te je, za publiku i bicikliste, organiziran koncert na pore¢kom trgu. U Puli je 1904.

godine odrzana manifestacija "Tjedan regata”, a nagrada je bio trofej s likom svjetionika.®

Razvoj sportskog turizma u Istri nije moguce odvojiti od razvoja drugih oblika turizma.
Glavni razvoj tome jesu turistiCki kapaciteti koji su nuzni kako bi se turizam razvio na
odredenom podrucju. Stoga se sportski turizam kao i ostali oblici brze razvijaju gradnjom
kapaciteta i prometnica. Medutim ratovi i politika iz proSlosti su znatno usporili opceniti
razvoj Istre. Stoga se uspostavom demokracije sportski turizam znatno razvio u Istri.
Njegov razvitak ne bi bio mogué¢ bez geografskog polozaja, sigurnosti i ugodne klime.

Vecina turista kako u ostatku Hrvatske, tako i u Istri dolazi tijekom ljetne turistiCke sezone.

Istra nudi mnoge sportske sadrzaje kao $to su: Umaski teniski turnir koji spada medu
najatraktivnije svjetske profesionalne muSke turnire u klasi International series
organizacije ATP, a zasluzan je za razvoj mnogih teniskih Skola i popularizacije sporta.
Biciklizam u Istri je jedan od popularnijih izbora rekreacije mnogih turista. Istarski reljef je
bogat mnogim breZuljcima i predivnoj prirodi koji su omogudili izgradnju oko 60
biciklistiCkih staza i cesta. Istra je i popularna za mnoge sportske aktivnosti na vodi kao

Sto su ronjenje, ribolov i jedrenje koji su popularni tijekom turistiCke sezone.

4. 6. Zdravstveni turizam

Zdravstveni turizam je moguce definirati kao specifi¢ni oblik turizma u okviru kojeg
se kontrolirano i stru¢no koriste prirodni ljekoviti Cinitelji i postupci fizikalne terapije kako

bi se unaprijedilo i o€uvalo zdravlje.

Zdravstveni turizam u Istri se poCeo razvijati u doba Rimskog carstva te je istodobno
jedan od najstarijih oblika turizma u svijetu. Glavni razlog tome jesu Istarske toplice koje
su i danas jedan od glavnih razloga dolazaka turista u Istru radi zdravstvenih i

rekuperacijskih razloga.

15D. Otodan, ,, Razvoj sportskog turizma u veéim gradovima Istre”, Kinezioloski fakultet Zagreb, str 8; 2016.
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Istra svake godine proSiruje svoju zdravstvenu turistiCku ponudu otvaranjem Wellness
hotela. Danas u Istri preko 40 hotela posjeduje wellness centar $to Cini preko 30%

ukupnog broja hotela u Istarskoj Zupaniji.

Gradovi i mjesta Broj spa hotela u gradu i mjestu
Bale 5
Motovun 6
ICicCi 5
Fazana 3
Moscéenicka draga 4
Lovran 6
Novigrad 13
Medulin 3
Pula 26
Umag 16
Rabac 7
Rovinj 14
Poreé 23

Tablica 9: Hoteli sa spa centrom u Istarskoj Zupaniji

Izvor: Booking. com, https://www.booking.com/spa/region/hr/istria.hr.html?aid=376399;label=bdot-
0g9sgk9LMP2vMsPIAMIKOgAS267724764876%3ApI%3Ata%3Ap1%3Ap22%2C518%2C000%3Aac%3Aa
pl1t1%3Aneg%3Afi%3Atiaud-793048569031%3Akwd-
334108349%3AIp1028857%3Ali%3Adec%3Adm;sid=6ac0fc633374a3e33488fae01e83f57f, (pristupljeno
2.9.2019)

NajviSe Hotela sa spa centrom u Istri je Pula, dok ju slijede Pore¢, Umag, Rovinj i
Novigrad. Takav podatak dokazuje da Istra ima Sto za ponuditi gostima koji Zele poboljSati

i oCuvati svoje zdravlje.

Medutim, osim Wellness i spa centra Istra takoder nudi nekoliko dentalnih poliklinika kao
Sto su Morelato i Rident. Poliklinika Peharec je prepoznata i van drzave kao jedna od
respektabilnih zdravstvenih i rekreacijskih centara koju su koristili i koriste mnogi vrhunski

sportasi.
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4. 7. Nauti¢ki turizam

Nauticki turizam je moguce definirati kao specifiéni oblik turizma koji je obiljezen
kretanjem turista plovilima po moru ili rijekama uklju€ujuci njihovo pristajanje u lukama i

marinama i obuhvaca svu infrastrukturu u lukama i marinama potrebnu za njihov prihvat.

Republika Hrvatska pa tako i Istarska Zupanija se mogu pohvaliti s o€uvanim i predivim
morem koji privla¢i mnogobrojne nautiCare svake godine. NautiCki turizam je joS u
razvojnoj fazi u Hrvatskoj. Zbog o€uvanog mora i obale nauticki turizam u Istri ima veliki
potencijal. Za razvoj je potrebno istraZiti povoljne lokacije za izgradnju nauti¢kih luka i

tako povecati turistiCku ponudu.

Istarska Zupanija kao vodeca Zupanija po broju vezova, gdje more zauzima 55% povrsine
Zupanije, neadekvatno koristi svoj geoprometni polozaj da zbog blizine europskih sredista
ostvari vece koristi od nautickog turizma, a ne samo da bude dio izletiSta jahti iz susjednih

zemalja.®

DRZAVNI ZAVOD ZA STATISTIKU Broj luka u nautiékom turizmu
REPUBLIKE HRVATSKE

CROATIAN BUREAU OF STATISTICS Number of nautical ports
County of
Primorsko-goranska Primorje-Gorski kotar 21 29 a0 32 32 a0 a0 29 32 30
Zadarska Zadar 21 24 23 24 24 24 21 19 23 26
Sibensko-kninska Sibenik-Knin 11 11 11 11 11 11 13 13 14 15
Splitsko-dalmatinska Split-Dalmatia 11 11 11 11 13 13 13 16 17 2
Istarska Istria 14 14 14 14 14 15 15 15 14 14
Dubrovacko-neretvanska Dubrovnik-Neretva i i 5 5 4 5 i i i i
Ukupna Total 84 85 84 a7 93 a3 a3 83 106 112

Tablica 10: Broj luka u nautiCkom turizmu u Hrvatskoj
Izvor: DrZzavni zavod za statistiku, (pristupljeno 2. 9. 2019.)

Broj luka u Istarskoj Zupaniji od 2005. godine se smanijio za 2 luke dok je u ostatku zemlje
moguce vidjeti znatan porast luka. Porast luka u ostatku Hrvatske je moguce pripisati

razvedenijoj obali nego Sto ima Istra

16 M. Kristi¢, ,, Utjecaj nautikog turizma na razvoj marke grada” Sveuciliste Sjever, Koprivnica, 2017. str 27.
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REPUBLIKE H TSKE

CROATIAN BUREAU OF STATISTICS

County of
Primorsko-goranska Primorje-Gorski kotar 3,087 3289 3310 3431 3373 3225 3226 3089 3,011 3117 2848 2561 2643
Zadarska Zadar 2616 2726 25880 3129 3129 3043 3,023 3031 2943 2961 2877 2710 2804
Sibensko-kninska Sibenik-Knin 2680 2752 2767 2755 2802 2572 2537 2962 2920 2783 2656 2788 2835
Splitsko-dalmatinska Split-Dalmatia 1,130 1,196 1,240 1,254 1401 1445 1473 1337 1441 1588 1,755 1950 1928
Istarska Istria 3237 3334 3423 3544 3641 3699 3577 3504 2933 2888 2807 2835 2634
Dubrovacko-neretvanska Dubrovnik-Neretva 535 497 479 552 455 447 450 473 487 456 456 578 584
Ukupno Total 13,285 13,794 14,099 14,665 14,801 14,431 14,286 14,396 13,735 13,793 13,399 13,422 13,433

Tablica 11: Broj plovila u stalnom vezu
izvor: Drzavni zavod za statistiku, (pristupljeno 2. 9. 2019.)

Istarska Zupanija je zabiljezilja znatan pad broja plovila u stalnom vezu.

- DRZAVNI ZAVOD ZA STATISTIKU Osbvareni prinod luka, tis. kn
4 REPUBLIKE HRVATSKE

CROATIAN BUREAU OF STATISTICS Realised income of ports, thousand kuna
County of
Primorsko-goranska Primorje-Gorski kotar 50333 61033 68207 74967 83868 B7473 904881 09019 07724 07063 110778 101482 12401
Zadarska Zadar 76418 88524 102246 117530 126733 130,893 137,731 141,689 143,627 151,020 154704 159,393 168,715
Sibensko-kninska Sibenik-Knin 102,724 121,964 102,016 116,801 131,362 135,035 139,349 163,603 191807 194 229 194,979 202218 237790
Splitsko-dalmatinska SplitDalmatia 44224 50679 58581 53568 72580 73,982 86666 100951 102730 122,688 146284 150380 180,091
Istarska [stria 66,047 70454 84166 93,296 101013 111101 108,677 120825 115,846 117696 113,208 111,199 103559
Dubrovadko-neretvanska Dubrovnik-Neretva 19370 20618 23872 27540 27820 30528 32421 33903 34926 32059 33458 35266 39,993
Ukupno Total 368,116 414172 439,178 488902 543376 574112 600,225 659,990 686,560 716555 753412 766,938 855 166

Tablica 12: Ostvareni prihodi luka u tisu¢ama kuna

izvor: Drzavni zavod za statistiku, (pristupljeno 2. 9. 2019.)

Istarska Zupanija biljezi znatno povecéanje prihoda u promatranom razdoblju €ime prati

trend ostalih zupanija.

Kako bi se nauticki turizam daljnje razvio u Istri potrebno je provoditi mnoge mjere zastite
morskog resursa i ulagati u izgradnju novih i poboljSanje sadasnjih nautickih luka.
Takoder je potrebno provoditi mnoge marketinske akcije kako bi zauzeli bolji polozaj u

svijesti potrosaca.
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4. 8. Ruralni turizam

Ruralni turizam je vrsta turizma koji se odvija u ruralnim prostorima. Medutim, ova
definicija je u mnogim slu€ajevima nepotpuna i opcenito je teSko odrediti konkretniju
definiciju koja bi se mogla odnositi na sva ruralna podruc¢ja. Ruralni turizam ukljucuje
boravak na gospodarstvu te posebne oblike aktivnosti kao Sto su odmor u prirodi,
ekoturizam, pustolovni, sport. i zdravstveni i kulturni turizam, hodanje, penjanje, jahanje,

lov, ribolov, edukacija i dr.t’

Razvoju agroturizma u Istri uvelike su pogodovala mnoga pozitivha obiljezja i elementi.
U ruralnim dijelovima ove turistiCke destinacije, koji se uglavhom nalaze u unutradnjosti
ili sredisnjoj Istri, turiste je privlaCio Citav niz komparativnih i konkurentskih prednosti, a to

su:18

* Netaknuta i heterogena prirodna bastina;

* Raznolika i autenti¢na lokalna gastronomija - manestra, fuzi, njoki i sli¢no;
* Domacdi proizvodi — prsut, ombolo, ov¢ji sir, kobasice i slicno;

* Vina — malvazija i crni teran;

* Domacdi i Sumski plodovi poput Sparoga, smokvi i ostaloga;

* Bogatstvo kulturno-povijesne bastine;

* Poluoto¢na konfiguracija i blizina mora;

* Domacinski odnos s gostima.

Ruralni turizam u Istarskoj zupaniji nudi boravak u obnovljenim tradicionalnim kamenim
ku¢ama za odmor u seoskom okruzZenju. Osim toga nudi i kontakt s domacim Zivotinjama
i sudjelovanje u seoskim poslovima. Takoder je u ponudi vanjske aktivnosti kao $to su

pjeSacenje, biciklizam i jahanje konja. Nudi idealne uvjete za razvoj agro turizma.

17K, Brici¢, Istrapedia, https://www.istrapedia.hr/hrv/862/ruralni-turizam/istra-a-z/, pristupljeno 2. 9. 2019.
18 M. Pinezi¢, “Uloga agroturizma u turisti¢koj ponudi Istre”, Sveudiliste Jurja Dobrile u Puli, 45. str; 2017.
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5. Swot analiza turizma Istarske zupanije

Snage Slabosti

Geografska pozicija Visoka sezonalnost

Klima Prevladavajuéi hoteli srednje kategorije

Cestovna povezanost Nedovoljno dogadaja van sezone

Sigurnost Nedovoljno razvijeni pomorski i zeljeznicki
promet

Bogata kulturno povijesna bastina Nedostatak radne snage

Ocuvan okolis

Gastronomija

Prilike Prijetnje

Novi turisti¢ki trendovi Popularnost  slicnih  destinacija na
Mediteranu

Veca popularnost autodestinacija i kracih ' Visoke cijene

putovanja

Maniji hoteli veée kategorije Masovnost

Financiranje projekata iz europskih Zagadenje
fondova

Podizanje lokalne kulture

Niskotarifni letovi

Uredenje i oCuvanje okoliSa

Tablica 13: Swot analiza turizma Istarske Zupanije
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Kao jednu od vaznijih turistiCkih karakteristika Istarske zupanije izdvajamo njezin
povoljan geografski polozaj. Istra se nalazi u blizini velikih emitivnih trziSta kao $to je
Njemacka, Austrija i Italija. Svake turistiCke sezone najviSe gostiju stize iz tih zemalja.
Istra je dobro prometno povezana s tim zemljama, posebice Istarski ipsilon i zracna luka
Pula doprinose tom povezanoséu. Ono $to karakterizira Istru tijekom ljetnih mjeseci je
more i topla klima. Ti prirodni elementi su prepoznati kod turista kao jedan od glavnih
faktora koji ih privlaCe u destinaciju. Ono $to sigurno ne nedostaje Istarskoj turistickoj
ponudi je Kulturno povijesna bastina. Mnoge kulture i narodi su ostavili veliko kulturolosko
bogatstvo na ovim prostorima, posebice Rimsko carstvo i Venecijanska drzava. Kulturno
povijesni objekti iz tih razdoblja uzivaju veliku posjecenost tijekom cijele godine. Osim
posjeta tim gradevinama, one se koriste za mnoge glazbene i kulturne manifestacije sto
proSiruje opseg njihove iskoristivosti. Kao $to su ti narodi ostavili veliko kulturolosko
bogatstvo, ostavili su i veliko gastronomsko bogatstvo. Gastronomija u Istri je prepoznata
u Europi i kao gastronomski razvijena destinacija. U Istri se mogu na¢i mnoga jela i pi¢a
vrhunske kvalitete kao Sto su Istarska vina, tartufi koji rastu u okolici Motovuna, Istarski
prsut i mnogi drugi. Medutim Istra ima i slabosti koji utje€u na imidz destinacije. Jedna od
najizrazenijih slabosti je visoka sezonalnost destinacije. Taj problem nije samo
karakteristiCan za Istru, nego i za cijelu priobalnu Hrvatsku. Takav podatak je
zabrinjavaju¢, te upudéuje na to da nam se turizam deSava, tj. da nismo nista poduzeli
kako bi turista privukli nekim novim proizvodom van sezone. Kako bi ih privukli potrebno
je i unaprijediti kvalitetu smjestaja. Novi turistiCki trendovi predstavljaju veliku moguénost
za turizam u Istri. Potrebno je ispuniti potrebe modernog turista personaliziranom
turistitkom ponudom. Moderni turist se hoce osjecati posebno u masi stoga ¢e njegovi
zahtjevi biti veéi. Trendovi se konstantno mijenjaju. 1z tog razloga se mora prilagodavati
trziStu nudeci svake godine nesto viSe, kvalitetnije i bolje gostu. Ono $to Istra dobro radi
je upotreba starih i zapustenih objekata, obnavljajucih ih i pretvarajuci ih u male hotele.
Takvi hoteli posjeduju ono $to traZi moderan gost koji zeli dozivjeti destinaciju na unikatan
nacin. Odrzavanje kvalitete ponude proizvoda i usluga u takvim objektima je puno lak$a
zbog manje koli€ine gostiju. Stoga gosti imaju priliku uzivati u visokoj kvaliteti dozZivljaja

Istre tijekom njihovog boravka u destinaciji.
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Zakljuéak

Istarska zupanija posjeduje ogromne mogucénosti za daljnji razvoj turistiCke
djelatnosti. Potrebno je zadovoljiti potrebe gostiju razli€itih profila. Turizam je djelatnost
koja se svake godine sve viSe razvija i mijenja. Stoga potrebne su ucestale promjene u
turistiCkoj ponudi jer danasnji gosti traze nesto viSe od provodenja vremena na plazi i
suncanju. Danasnji gost se Zeli osjecCati posebno i da mu se pristupa individualno i

osobno.

Istarska Zupanija danas je uz Dalmaciju najpopularnije turisticko odrediste u Hrvatsko;.
Razlog tome jest geografska pristupacnost mnogim turistiCki emitivnim zemljama,
prometna povezanost, cjenovna pristupacnost, Cisto more i priroda, prelijepi krajolik i ono
Sto je mozda najvaznije: sigurnost. Turizam u Istri ima i velik utjecaj na lokalno
stanovnistvo i lokalno stanovniStvo na turizam. Lokalno stanovnistvo uvelike sudjeluje u
turistiCkoj ponudi kroz mnoge kulturne manifestacije, gastronomiju i dogadaje. Stoga

lokalno stanovniStvo ima i velike ekonomske koristi od turistiCke djelatnosti.

Ako pratimo dosadas$nje turistiCke trendove u Istri moguce je zaklju€iti da ¢e se turisti
uvijek vracati. Medutim, potrebna su dodatna ulaganja u kapacitete i ponudu kako bi se
zadovoljili zahtjevi trzista. Ako Istra Zeli opstati na turistiCkom trziStu morat ¢e dodatno
ulagati u marketing oglasavajuci se i na daljim trZistima od Europe i posvetiti se odrzivom

nacinu turizma, Sto znaci smanijiti guzve i povecati profit.
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Sazetak

Povijest je imala veliki utjecaj na to kako danas vidimo Istru i njezino stanovnistvo.
Istra je kroz povijest bila dom mnogim narodima i kulturama koji su ostavili bogato
kulturoloSko nasljede. Danas Istarska Zupanija predstavlja jedan od najvaznijih turistickih
destinacija u Hrvatskoj. Zupaniju dijelimo na Plavu (priobalnu) i Zelenu (sredi$nju) Istru.
Plava Istra obiluje velikim brojem hotela i drugih ugostiteljskih objekata, s bogatom
ponudom sportskih, kulturnih, zabavnih i drusStvenih manifestacija i sadrzaja. Ona je
turisticki najprometniji dio Zupanije tijekom ljetne sezone. Zelena Istra obiluje prekrasnom
prirodom i o€uvanim krajolikom pogodnog za svakog Zeljnog mira i odmora. Poluotok
obiluje bogatom gastronomskom ponudom i posjeduje mnogo vrhunskih restorana. Istru
je nemoguce zamisliti bez njezinog povijesnog naslijeda posebice Pulskog amfiteatra,
Eufrazijeve bazilike, Augustovog hrama i mnogih drugih. Poluotok je moguce posijetiti
Citave godine zbog bogate turisticke ponude. Dok je ljeto rezervirano za ljubitelje mora,
jesen i prolje¢e nudi manje guzve te je savrSeno za sportaSe amatere i profesionalce, i
uzivanje u prirodi i miru. Destinacija je percipirana kao jedna od sigurnijih destinacija u
Europi Sto doprinosi dolascima gostiju. Jedan od glavnih problema danasnjeg turizma
jesu ratovi, politicke nestabilnosti odredenih drzava i podrucja te terorizam koji je nastetio
mnogim turistiCki razvijenim zemljama. Stoga je od velike vaznosti odrzati destinaciju
izvan tih faktora nestabilnosti i povecati razinu sigurnosti kako se to ne bi dogadalo.
Istarska Zupanija, osim Sto je sigurna, prepoznata je i kao destinacija koja ulaZze svake
godine u kapacitete i ponudu kako bi osigurala poziciju na turistiCkom trzistu. Jedan od
faktora koji uvelike utjeCu na to je Clanstvo u Europskoj uniji i koriStenje europskih
fondova. Uzevsi sve to u obzir, Istarska zupanija je destinacija koja ¢e se dugo odrzati na

poZzeljnoj poziciji na turistickom trzistu.
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Summary

History has had a big impact on how we see Istria and its population today.
Throughout history, Istria has been home to many peoples and cultures that have left a
rich cultural heritage. Today, Istria County is one of the most important tourist destinations
in Croatia. The county is divided into Blue (coastal) and Green (central) Istria. Blue Istria
abounds in a large number of hotels and other establishments, with a wide range of
sports, cultural, entertainment and social events and facilities. It is the busiest part of the
county during the summer season. Green Istria abounds in beautiful nature and
preserved scenery suitable for everyone who wants peace and rest. The peninsula is rich
in gastronomy and has many fine restaurants. It is impossible to imagine Istria without its
historical heritage, especially the Pula Amphitheater, the Euphrasian Basilica, the Temple
of Augustus and many others. The peninsula can be visited all year round due to its rich
tourist offer. While summer is reserved for sea lovers, autumn and spring offer less
crowds and are perfect for amateur and professional athletes, and enjoy nature and
peace. The destination is perceived as one of the safest destinations in Europe,
contributing to guest arrivals. One of the major problems of tourism today are wars,
political instabilities of certain countries and territories, and terrorism that has hurt many
turisticly developed countries. Therefore, it is of great importance to keep the destination
out of these instability factors and increase the level of security so that this does not
happen. In addition to being safe, the County of Istria is also recognized as a destination
that invests every year in capacity and supply to secure a position in the tourism market.
One of the factors that greatly influence this is membership of the European Union and
the use of European funds. With all this in mind, Istria County is a destination that will

keep a desirable position in the tourism market.
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