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1. SAZETAK

Kulturni turizam jedan je od posebnih oblika turizma. Smatra se turizmom
specijalnih interesa tj. selektivnim oblikom turizma. Turisti specijalnih interesa postaju
znacajan segment turistiCkog trziSta koji je namijenjen turistima koji za vrijeme svog
odmora zele zadovoljiti svoje interese koje ih zanimaju. Kulturni turizam ima veliku
znaCajnost u Republici Hrvatskoj. Kultura, umjetnost i povijest su uvijek Cinile dio

hrvatske turistiCke ponude, ne samo za lokalno trziSte nego i za strano trziste.

Turizam i kultura su povezani, oni se medusobno upotpunjuju. Spajanjem kulture i
turizma potiCe se lokalna, odnosno regionalna potraznja te se tako otvaraju
mogucnosti razvoja novih trziSnih segmenata. Dolazi do proSirenja trzista i stvaraju se
novi interesi posjetitelja, omogucuje se bolja kontrola nad koriStenjem kulturnih

potencijala.

Kulturni turizam postao je jedinstven Cimbenik drustvenih i ekonomskih promjena u
Europi. Europska kulturna bastina je jedna od najvaznijih i najstarijih generatora
turizma. Ona je zadrzala svoju glavnu ulogu u europskom turizmu sve do danas.
Trziste kulturnog turizma sve viSe raste, osuvremenijuje se te se njegov fokus jako brzo

mijenja. Potraznja kulturnog turizma viSe nije fokusirana na “ozbiljne* posjete
uglednim kulturnim destinacijama, ona je postala dio atmosfere destinacije, temelji se

na potrazi i sudjelovanjem u novim kulturnim iskustvima.

Kljuéne rijeci: kulturni turizam, Republika Hrvatska, kultura, destinacija, novi interesi

posjetitelja



1.1. Summary

Cultural tourism is one of the special forms of tourism. It is considered special interest
tourism, ie a selective form of tourism. Tourists of special interests are becoming a
significant segment of the tourist market that is intended for tourists who during their
vacation want to satisfy their interests that interest them. Cultural tourism is of great
importance in Croatia. Culture, art and history have always been part of the Croatian

tourist offer, not only for the domestic market but also for the foreign market.

Tourism and culture are connected, they complement each other. By merging culture
and tourism, local or regional demand is stimulated, thus opening up opportunities for
the development of new market segments. There is an expansion of the market and
new interests of visitors are created, better control over the use of cultural potentials is

enabled.

Cultural tourism has become a unique factor in social and economic change in Europe.
European cultural heritage is one of the most important and oldest generators of
tourism. It has retained its leading role in European tourism to this day. The market of
cultural tourism is growing more and more, it is modernizing and its focus is changing
very quickly. Demand for cultural tourism is no longer focused on "serious" visits to
reputable cultural destinations, it has become part of the destination's atmosphere,

based on seeking and participating in new cultural experiences.

Key words: cultural tourism, Croatia, culture, destination, new interests of visitors



1.UvVOD

Tema ovog zavrSsnog rada je kulturni turizam kao dio turisticCke ponude
Republike Hrvatske. Turizam se tijekom posljednjeg desetljeCa povezao sa drugim
sektorima, te je na taj nacin doSlo do razvoja selektivnih oblika turizma. Kulturni turizam
je jedan od selektivnih oblika turizma. Diljem svijeta kulturni je turizam postao aktualan.
Turisti Zele nova iskustva te zZele sudjelovati u raznim aktivnostima koje im destinacija

pruza ali s ciliem upoznavanja kulturnih vrijednosti.

U ovom radu glavni cilj je istaknuti vaznost kulturnog turizma u Republici Hrvatskoj.
Kulturne znamenitosti, opcenito, s vremenom postaju turistiCke atrakcije. Glavni motiv
dolaska turista su upravo turistiCke atrakcije, dakle bitno je osvijestiti turiste o

kulturnom i prirodnom okoliSu.

Rad se sastoji o Cetiri poglavlja, uvoda te zaklju¢ka. U prvom poglavlju definira se
pojam turizma, oblike i vrste turizma te pojmovno znacenje turistiCke ponude. U
drugom poglavlju definira se pojam kulturnog turizma, kako se on razvijao kroz povijest
te Sto su kulturni resursi i tko su kulturni turisti, te objasnjen je razvoj odrzivog kulturnog
turizma. U treCem poglavlju govori se o razvoju kulturnog turizma na podrucju
Hrvatske, govori se o prednostima i nedostatcima kulturno-turistiCke ponude u
Hrvatskoj. Na kraju rada je zakljuak i popis literature te koriStenih internetskih

stranica.

Metode koje su koriStene tijekom pisanja rada su prikupljanje, istraZivanje te
analiziranje razliCitih podataka. Uz stru¢nu i znanstvenu literaturu koriSteni su i podaci

iz elektronickih izvora informacija.



2. POJMOVNO ODREBDENJE TURIZMA

Turizam djeluje kao jednostavno podrucje koje bi svi trebali razumjeti, medutim turizam
je neistrazeno i nedoreCeno podrucje. Mnogi stru€njaci iz podru€ja turizma
svakodnevno Salju literaturu s razliCitim definicijama turizma. Stru€njaci s razliitim
definicijama doc¢aravaju bit i sustinu turizma, ba$ zbog toga u toj dinamici i

jednostavnosti se krije bogatstvo samog turizma.

Jednu od najstarijih definicija turizma dali su Svicarski teoreti€ari turizma W. Hunziker
i K. Krapf 1942. godine koja glasi: Turizam je skup odnosa i pojava koje proizlaze iz
putovanja i boravka posjetilaca nekog mjesta ako se tim boravkom ne zasniva stalno
prebivaliSte i ako s takvim boravkom nije povezana nikakva njihova privredna

djelatnost.’

Turizam je skup odnosa i pojava, dakle turizam nije jednoznaCna pojava, to je splet
odnosa ekonomskog i drustvenog karaktera. Puno Cimbenika utjeCe na ponasanje i
potroSnju turisticCke potraznje koji u odredenom prostoru i vremenu izaziva
mnogobrojne meduzavisne odnose. Naime, turizam je jo$ uvijek definiran s jedne
strane putovanjem, a s druge strane je definiran kao privremenim boravkom u nekom

turistickom mjestu.

Osnovna jedinica za prouc€avanje turizma je turist. Turist je dobrovoljni, privremeni
putnik koji putuje u oCekivanju zadovoljstva koja mu mogu pruziti novosti i promjene
dozivljene na relativno dugom i neuéestalom kruznom putovanju.? Poznata je uzrecica
,da je svaki turist putnik, a da svaki putnik nije turist“. Ako netko Zeli postati turistom
mora otputovati iz svog mjesta stalnog boravka u neko drugo mjesto i tamo mora
privremeno boraviti. Ova c¢injenica naglaSava vaznost svih vrsta prometnica i

prometala koji su bitni za razvoj turizma.?

LS. 12Z. Markovi¢, 1970., 10.
2 B. Joki¢, ibid., str.52.
3 B. Pirjevac, Ekonomska obiljeZja turizma



2.1. Povijesni razvoj turizma

O povijesti turizma puno se pisalo, medutim jo$ uvijek teoretiCare privlaci posebnosti
te drusStveno-ekonomske pojave. TeoretiCari traze izvore o nastanku turizma,

utjecajima, vremenskim razdobljima.

Intenziviranje razvoja turizma vezuje se za drugu polovicu 19 stolje¢a .# Faze razvoja

turizma su °:

e rano doba — prve civilizacije, Gr¢ka, Rim, Azija (preteCe razvoja turizma)

e srednje doba — od V. do XIlV. stolje¢a, hodocCas¢a, istrazivaCka putovanja
(pretezito vjerska putovanja)

e doba renesanse —od XIV. do XVII. stoljeCa, edukativna putovanja, Grand Tour
(edukacija vezana za kulturu; umjetnost)

e industrijska revolucija — od 1750. — 1850., razvitak gradova, parni stroj
(osvijestenost 0 mogucénostima putovanja)

e moderni turizam — danas (razvoj prometa, potroSnje, masovni turizam, razvoj

oblika turizma).

Povijesno gledano turizam se poceo razvijati od razdoblja antike i srednjovjekovnog
pogleda na svijet. U prvoj polovici 20. stolje¢a dolazi do razvoja inozemnog turizma uz
brojna usporavanja razvoja te dolazi do snazne revitalizacije istog, odnosno nakon
kriza, epidemija, svjetskih ratova. Najvedi rast medunarodni turizam dozivljava od 60-
tih do 80-tih godina 20. stoljec¢a.®

TuristiCka ponuda je prepoznala potencijal razvoja svih ponuda te s time ostvaruje

koristi za klijenta, odnosno turista, i podizanje kvalitete ponude.

4Vukonié: 1987
5> UNWTO, Towner, 1985, Zuelow; 2015.
6 Vukovié: 2000.



2.2. Oblici i vrste turizma

UN WTO turizam dijeli na sljedece vrste :’

e Domadéi turizam - ukljuCuje turistiCka putovanja (i boravak) domicilnog
stanovnistva (rezidenata) u razliCite destinacije unutar granica vlastite zemlje

e Receptivni turizam - ukljuCuje turiste ne-rezidente koji borave u promatranoj
zemlji

e Emitivni turizam - ukljuCuje turisticka putovanja rezidenata u druge zemlje

e Interni (unutrasnji) turizam - predstavlja kombinaciju, ukupnost domacdeg i
receptivnog turizma

¢ Nacionalni turizam - uklju€uje sva turisticka putovanja domicilnog stanovniStva
u zemlji i inozemstvu

e Medunarodni turizam - uklju€uje kombinaciju, ukupnost receptivhog i emitivhog
turizma

e Intra regionalni turizam - podrazumijeva sva turistiCka putovanja stanovnika
jedne zemlje odredene regije u drugu zemlju te iste regije

e Inter regionalni turizam - podrazumijeva turistiCka putovanja stanovnika jedne

zemlje odredene regije u drugu zemlju, ali izvan te regije

Tipovi turizma su ruralni, tematski, kulturni, avanturisticki, vjerski, zdravstveni, kruzna
putovanja, kongresni i znanstveni turizam. Ruralni turizam omogucuje razvitak turisticki
slabo razvijenih regija. Ono zahtjeva razvoj adekvatnijeg prijevoza, pjeSacke
infrastrukture. Tematski turizam postao je jedan od najvaznijih ¢imbenika razvitka, a
temelji se principom kao $to su zabave, edukacija, uzbudenje. Kulturni turizam nudi
kulturna dogadanja i festivale koji su popularan oblik turisti¢kih atrakcija te tako privlace
posjetitelje. AvanturistiCki turizam se odnosi na turiste koji u danasnje vrijeme zele

istraZivati svemir, visine planina.. Vjerski turizam se odnosi na vjeru te kao primjer

7 Grgi¢ Ivo, Turizam kao djelatnost, 13-14. str.



prisutan je u Mariji Bistrici. Zdravstveni turizam odnosi se odlaskom na more; morski
zrak, te ljekovite termalne vode. Kruzna putovanja turistima nude da u kratkom
vremenu imaju mogucnost Sto viSe vidjeti, te zahtjeva intenzivni razvoj nautickog
turizma. Kongresni i znanstveni turizam je sve viSe dobiva na znacaju jer je izvan

glavne ljetne sezone.

2.3. Pojmovno znacenje turistiCke ponude

Turisticka ponuda je dio turistickog trzista. Turistima se nude i prodaju robe i usluge, a
s time oni zadovoljavaju svoje turisticke potrebe. Oni na izravan i neizravan nacin
utjeCu na Sirenje i moguce povecanje turisticke potrosSnje. Karakteristike turistiCke

ponude su :

e StatiCnost ponude

o Heterogenost ponude

e Sezonski karakter ponude
¢ Neelasticnost ponude

e Dislociranost ponude od potraznje

Stati¢nost turistiCke ponude se odnosi na Cinjenicu da se turistiCka ponuda moze
konzumirati samo gdje se nudi, dakle na licu mjesta. Heterogenost turistiCke ponude
definira se kao odgovor ponude na prisutnu heterogenost turistiCke potraznje.
Sezonski karakter turistiCcke ponude podrazumijeva da turistiCku ponudu, uslugu, nije
moguce pruZziti u svim razdobljima godine. Neelasti¢nost turisticke ponude definira se
da svoj kapacitet ne moze prilagodavati nekoj trenutnoj potrazniji. Dislociranost ponude
od potraznje se definira tako $to se prostor na kojem se formira turisticka ponuda je

dislociran od izvora potraznje.

TuristiCka ponuda moze biti komplementarna, osnovna, kompleksna.

Osnovna turistiCka ponuda se odnosi na objekte za prehranu i to€enja piéa,
smjestajne objekti, objekte za rekreaciju odnosno zabavu. Komplementarna turistiCka
ponuda ona nudi osnovnu turistiCcku ponudu kao $to su jeftiniji oblici smjestajnih
kapaciteta, a to su privatna kué¢anstva, kampovi, odmaralista. Kompleksna turisticka

ponuda odnosi se na sveukupnu turistiCku ponudu nekog odredista.



3. KULTURNI TURIZAM

Pojam kulturnog turizma veze u sebi pojmove kulture i turizma. Kultura i turizam
medusobno utjeCu jedno na drugo, oni se upotpunjuju. Turizam je dinamicna pojava
koja zahtjeva povezivanje sa segmentom kulture. Promatranjem kulture kao proces
svih bogatstva dolazi do predstavljanja neke drustvene zajednice. Jedan od glavnih
motiva i Cimbenika kretanja turista navodi se turizam jer utjeCe na kulturu. Medutim isto
tako i kultura utjeCe na ucinke i razvoj u turizmu. Kultura i turizam su vrlo usko vezana

te se medusobno upotpunjuju.

Velik broj turista se odlu€uje na putovanje zbog upoznavanja sa novim, specifiCnim i
razliitim kulturama nekih podrucja. ,Nacin Zivota utjecao je na rad i slobodno vrijeme,
¢ime je izravno utjecao na interese putnika. Putnici su bolje educirani te su u potrazi
za novitetima u turizmu. Turizam postaje internacionalna aktivnost, iskustvo koje se u
turizmu stjeCe treba biti realno i autenticno, fokus se stavlja na interese, a ne viSe na

atraktivnost lokaliteta“ 8

Tehni¢ka definicija razlikuje se od zemlje do zemlje a najCeSc¢e ukljuuje posjete
kulturno-povijesnim znamenitostima, muzejima i galerijama, glazbeno-scenskim
dogadanjima i predstavama, festivalima, crkvama i samostanima te tematskih ruta i

puteva te kreativnih odnosno interaktivnih radionica.®

U ranom 21. stoljeCu pojavljuje se znacajan trend koji se naziva turizam specijalnih
interesa. Kulturni turizam je jedan od takvih oblika turizma. PoCetkom 20. stoljeca
pojavljuje se turizam specijalnih interesa pod nazivom selektivni oblik turizma. U

posljednjim desetljeCima razvoj turizma dokazao je svoj Sirok spektar djelovanja.

8 Jelingi¢, D.: A. Abeceda kulturnog turizma. Meandarmedia. Zagreb, 2008., str. 22
% Richards, G. (2006). Introduction: Global trend in cultural tourism. U: G. Richards (ur.). cultural tourism: Global
and local perspetives. New York: Haworth Hospitality Press.



Postojeci oblik turizma nije mogao zadovoljiti sve potrebe i Zelje turista i kupaca, te je
bilo potrebno prosiriti i usavrsiti ponudu. Stoga su se unutar selektivnog turizma javile
vrste kao Sto su seoski turizam, nauticki turizam, eko-turizam, vjerski turizam, sportski
turizam. Svaka vrsta turizma je usmjerena na zadovoljavanje specifiCnih interesa,
potreba i Zelja pojedinaca. Kulturni turizam pruza mogucnost osobnog istrazivanja,

educiranja i razvoja.

3.1. Povijesni osvrt na kulturni turizam

Kulturni turizam kao pojam se prvi put pojavio 80-tih godina prosloga stoljeca. Sam
pocetak javljanja kulturnog turizma istrazivacima nije poznat, upravo zbog toga $to se
svako putovanje moze usporediti i definirati upravo kao kulturno. Upravo zbog toga sto
turist moze namjerno ili nenamjerno biti upoznat sa kulturnim aspektima nekog

podrucja.’®

Porijeklo rije€i turizam se veze uz pojam ,Grand Tour®. Pojam ,Grand Tour* oznac¢ava
putovanja u pojedina mjesta i gradove. Na putovanja su i8li zbog ugode i obrazovanja,
te su se putovanja ponajvise odvijala Zapadnom Europom. Zelija za takvim
putovanjima je nastala u 17. stoljecu u Velikoj Britaniji. Putnici su ili zbog upoznavanja
sa razliCitim kulturama destinacije. Medutim, u tom razdoblju putovanja nisu bila
dostupna svim c¢lanovima drustva. Putovanja su bila dostupna samo bogatijim
¢lanovima. No, kasnije 50-tih godina 20. stoljeCa su se putovanja prosirila i medu
srednjom klasom. Masovni turizam se pocinje snazno razvijati, doslo je do napretka u
tehnologiji, dolazi do bolje zarade, ali ljudi imaju viSe slobodnog vremena te s time
imaju viSe vremena za sebe i za putovanja. Premda je takvo putovanje postalo
masovnije, njegovo obrazovno znacenje se smanjivalo. Pojavljuju se prvi muzeji te su

ubrzo postali srediStem interesa putnika.

10 Jelin&i¢, D.: A. Abeceda kulturnog turizma. Meandarmedia. Zagreb, 2008.



»,lako su ljudi oduvijek putovali motivirani onim Sto danas nazivamo kulturnim turistickim
doZivljajem, kulturni turizam je ozbiljnije prepoznat kao turisticki i trziSni fenomen tek
krajem 1970-ih. Tada su marketinski eksperti, istrazujuci trziSne segmente na
turistickom trziStu, spoznali da postoji relativno velika i uCestala skupina turista koja
putuje kako bi stekla detaljniju spoznaju o pojedinim kulturnim atrakcijama, ali i dublje
razumijevanje ljudi i druStava koja posjecCuju. Oni su nazvani  kulturni turisti, a

fenomen ,kulturni turizam. “1"

Turisti viSe nemaju Zelju za odmorom, sve ih viSe zanimaju nove informacije, nova
saznanja tijekom posjeta u odredenoj destinaciji. Zahtjevniji turisti utjecali su na razvoj
turizma. Kulturni turizam je medu najstarijim oblikom turizma, stoga moZze se zakljuciti

da je on spoj proslosti i sadasnjosti odredene destinacije.

11 Gei¢, 2011, str. 304.



3.2. Kulturni resursi

Turizam i kultura su s vremenom dobili sve veci znacaj, kako njihovo individualno
postojanje tako i medusoban odnos koji se pojavljuje njihovim funkcionalnim
djelovanjem. Kulturno nasljede daje odredenu autentiCnost destinaciji, Cini je
prepoznatljivom i drugacijom i na njemu se Cesto temelji konkurentska prednost u

odnosu prema drugim destinacijama.?

Zelimo li kulturu definirati u odnosu na turizam, izuzetno ¢e nam vazno biti njezino

Siroko shvacanje nacina zivota zajednice:

Kultura se odnosi na skup vrijednosti, vierovanja, ponasanja, simbola ( npr. Tradicija,
obi¢aja, odijevanja i umjetnosti) i oblika nau¢enog ponasanja lokalne zajednice. Moze
biti definirana i kao ,nacin zZivota“ koji drustvo dijeli, a koji se prenosi s generacije na
generaciju i za koji se smatra da je tipic¢an za odredenu drustvenu skupinu. Ona pokriva
mnogo aspekata Zivota zajednice, kako proSlih tako i sadasnjih. Kada govorimo o
prosSlosti, ona se odnosi na pitanje bastine, a taj pojam ukljuCuje prenosenje s proslih
na sadasnje generacije. On ukljuCuje jedinstvena prirodna, povijesna i kulturna
postignuca odredenog podrudja i ljudi koji na njemu Zive, koja se pamte ili Cuvaju kako

bi ih sadasnje i buduce generacije mogle iskusiti."

Buducéi da kulturu Zelimo definirati u odnosu na turizam, korisno je prouciti socio-
kulturne aspekte turizma. Stoga treba promotriti sve sudionike koji se javljaju u turizmu.
U kulturnom kontaktu vazno je razlikovati lokalno stanovnistvo i njegovu kulturu, turiste
i turisticku kulturu (zajedniCku vecini turista), rezidualnu kulturu (jedinstvenu za svako
turistiCko trziste), turisticke djelatnike (koji pruzaju usluge turistima i djeluju kao
posrednici izmedu domace i gostujuée populacije), njihovu menadzersku i poslovnu

kulturu itd."*

Definicija resursa u ekonomiji glasi ,, Prirodne i proizvedene stvari, kao i ljudsko znanje
i sposobnosti kojima se moze koristiti kao sredstvima za zadovoljavanje potreba

neposredno u potro$niji ili posredno u proizvodnji“.'> Kulturni resursi bi trebali biti izvor

12 Gei¢, S. (2002), Turizam i kulturno civilizacijsko naslijede, Split: Veleudiliste u Splitu, str. 37.

13 Jelinéi¢, D. (2008): Abeceda kulturnog turizma, Meandar, Zagreb, str. 25.- 34.

14 Jelin¢&i¢, D. (2008): Abeceda kulturnog turizma, Meandar, Zagreb, str. 25.- 34.

15 panenié, T. (2013), Od resursa do kulturnih turisti¢kih proizvoda, Wine tour projekt, Osijek, str. 5.



emocija za turiste. Turistima treba pruziti odredeni dozivljaj. Turistima osim
razgledavanja muzeja, galerija i slicnih resursa treba ponuditi kulturni ,proizvod®, tj. od

kulturnih resursa treba stvoriti atrakciju.

Svi kulturni resursi moraju turistima pruziti dozivljaj. Mora omoguciti turistu bolji
dozivljaj ,povijesti“ znamenitosti tako $to e uzivati u posjeti odredene destinacije. Na
bolji doZivljaj uvjetuju €itav niz faktora, a to su od opipljivih elemenata ponude, stavovi
i ponasanja turista, pruzene usluge i sve do nekontroliranih uvjeta kao $to su guzve pri

razgledavaniju, loSeq ili lijepoga vremena.

Turisticke destinacije, kao $to je more i sunce, kulturni resursi znacajno doprinose
boljoj kvaliteti cjelokupne ponude. Kulturni resursi nude trajno sje¢anje na odredenu
destinaciju te nude duhovno blagostanje. Odlazak na kazaliSne predstave ili neke
priredbe i posjecivanje muzeja obogacuju dozivljaj turista. Stoga takvi odlasci stvaraju

i upotpunjuju bolju sliku o odredenoj destinaciji.

Kulturni resursi u promociji turisticke destinacije su vrijednosti koje bi se trebale
istaknuti kao glavni proizvod destinacije. Kulturna bastina cCini jednu destinaciju
drugacijom od ostalih, te se zato naglasak treba usmijeriti na tom resursu kao glavhom
proizvodu svih destinacija. Osnovni element danas kojim se menadzment turisticke
destinacije koristi je kultura. Kultura se koristi za privlaCenje turista te za stvaranje

brenda u odredenu destinaciju.



3.3. Kulturni turist

Sama kompleksnost definiranja kulturnog turizma dovodi i do kompleksnosti u
definiranju kulturnih turista. Kulturni turisti se smatraju kao strani posjetitelji kojima je

glavna motivacija putovanja upoznavanje kultura drugih destinacija.

Kulturni turisti se 1970-ih smatraju populacijom bolje imuénih i obrazovnih osoba, stoga
su podlozniji kulturi i umjetnosti. Kulturni turisti su po svojim kriterijima tj strukturi
putovanja te ponasanju bili idealni turisti, prvenstveno su isli zbog elithe ponude
kulturnih atrakcija. U danasnje vrijeme kulturni turizam je proSirio svoje polje interesa.
Kulturni turizam se viSe ne odnosi samo na ponudu kulturnih atrakcija s time turisti koji
su privuceni kulturom nisu samo oni imucni, nego mogu biti tj najcesce i jesu ljudi nizeg

drustvenog sloja.

Kulturni turizam je proSirio svoje polje interesa, prije se kulturom smatrala kazaliSna
predstava, opera, neki koncert, medutim danas se pod kulturom smatraju sve
sezonske manifestacije, obi¢aje, tradicije, gastro ponude. Vecina tih kulturnih sadrzaja
su danas puno dostupnija nego prije, te upoznavanje sa kulturnom tradicijom
stanovniStva ne odnosi se samo na plateznu mo¢ te teZzu dostupnost informacija o
odredenoj kulturnoj destinaciji, ve¢ samo volja i Zelja za upoznavanjem novih stvari,

obicaja, tradicija i ljudi.

Osoba koja istovremeno prikuplja i istrazuje informacije i nova iskustva na zanimljiv i
zabavan nacin je kulturni turist. Takav oblik turizma moze se usporediti sa etnickim i
domorodackim turizmom, dakle kada turist Zeli posjetiti i iskusiti nove i zanimljive
destinacije. Kulturni turist prije nego ode na neko putovanje, on prikuplja i istrazuje
informacije o destinaciji, prouCava ju te odlazi na putovanje prikupljajuéi ostale

informacije o mjestima koje planira posijetiti.



Kulturni turisti ne ¢ine homogenu grupu ljudi ili nekakvu kategoriju, pa mozemo

razlikovati 5 vrsta kulturnih turista:®

1. namijerni kulturni turist (purposeful curtural tourist) za kojeg je kultura primarni

faktor dolaska i koji je u potrazi za intenzivnim kulturnim iskustvom,

2. kulturni turist na razgledavanju (sightseeing cultural tourist), koji putuje iz
kulturnih pobuda, ali je u potrazi za povrdnim kulturnim iskustvima i doZivljajima

i uglavnom se sastoji u obliku kulturnih atrakcija,

3. slucajni kulturni turist (serendipitous cultural tourist), koji nije primarno motiviran
kulturom, ali koji dolaskom u destinaciju dozivljava intenzivno kulturno iskustvo,
dakle ne posjecéuje destinaciju zbog kulture, ali na licu mjesta ipak ostvari dubok

kulturni turistiCki dozivljaj,

4. povremeni kulturni turist (casual cultural tourist) za kojeg je kultura nevazan

motivacijski ¢imbenik i koji je u potrazi za povrSnim iskustvom,

5. usputni kulturni turist (incidental cultural tourist) za kojeg kultura nije utvrdeni

motiv, ali koji posjecuje kulturne atrakcije.!”

16 Richards G. (2007.)
17 Dujmovié¢ M., Kultura i turizam, str.111.



3.4. Odrzivi razvoj kulturnog turizma

Odrzivi turizam usmjeren je na oCuvanje kulturno-povijesne bastine, gastronomije te
oCuvanje prirode i drugih zanata. Odrzivi turizam omogucéava razvoj, Zelje i potrebe
sadasnjih generacija te na taj nacin istovremeno omogucava oCuvanje i povecanje
potencijala koji ¢e se upotrebljavati u buducénosti. Odnosno omoguc¢ava nesmetani

razvoj buducih generacija, kako bi one takoder mogle zadovoljiti viastite potrebe.'®
Osnovni principi odrzivog turizma su:

1. Ekonomska odrzivost
2. Ekoloska odrzivost

3. Sociokulturna odrzivost

Osnovni cilj i svrha odrzivog turizma je poboljsati kvalitetu Zivota ljudi u njihovom
mjestu. Razvoj odrzivog turizma smatra na slobodno kretanje turista te istovremeno
zadovoljenje estetske, druStvene potrebe, s time Sto je potrebno ocCuvati prirodno,

drustveno te kulturno-povijesno nasljede.

, Dosad se pokazalo da je najucinkovitiji naCin kreiranja brige o bastini, odnosno
podizanja svijesti o potrebi njezina oCuvanja upravo njezina gospodarska valorizacija.
Jednostavno reCeno, kada javnost shvati da kulturno dobro moze biti generator

prihoda, naglo raste i potreba njegova o¢uvanja“."?

U razvoju kulturnog turizma medunarodne organizacije imaju veliku ulogu, osobito
kada je u pitanju oCuvanje kulturne bastine. Kada je rije€C o odrzZivom razvoju treba
istaknuti neke medunarodne organizacije, a to su UNESCO, WTO i ICOMOS.
Medunarodne organizacije su prije bile usmjerene na obrazovanje turista, medutim
poCele su primjenjivati programe za kulturne turiste, te su na taj nacin potaknule

spoznaju o kulturnom turizmu.

18 Dujmovi¢, 2014.
1 Jelingi¢, 2010, str. 116.



4. KULTURNI TURIZAM U REPUBLICI HRVATSKOJ

Kao dio hrvatske turisticke ponude oduvijek su bile umjetnost, povijest i kultura. U
Republici Hrvatskoj turizam se razvio popriliéno rano. Turizam je danas jedan od
vaznijih izvora prihoda u Republici Hrvatskoj. U Hrvatskoj kulturni turizam se

doZivljavao kao promocija kulturno-povijesnih atrakcija.

Hrvatska je obogacena brojnim prirodnim ljepotama, morem, kulturnom bastinom te s
time mozemo u turistiCkoj ponudi promovirati nasu zemlju. U Hrvatskoj turizam se
desetljecima gradio kao masovni turizam. Kada bi turisti dolazili, turisticke agencije bi
kulturu i ostale atrakcije promovirali u sklopu razgledavanja gradova te izleta. Razvoj
kulturnog turizma ovisi o razvoju resursnog menadzmenta u kojem se kultura i kulturno
naslijede istraZuje i odreduje kao turistiCki resurs.?’ Kako se u hrvatskim gradovima
turizam nije razvijao ili se razvijao vrlo slabo smatra se da zastite i istrazivanja nisu
potrebna. Medutim, zastitom i istrazivanjima odreduje se mjesto pojedinog objekta,
djela ili predjela u povijesti i kulturi zemlje ili grada kao i njihov kapacitet odrzivosti.
Tada postaje vazan i razumljiv domicilnom stanovniStvu koje ih raspoznaje i prihvaca
kao vlastitu povijest i kulturni kapital te stvara odnos u kojem nastaju slavlja,
obiliezavanje obljetnica, rekonstrukcije i dr. tako nastaju Cvrsti elementi proizvoda

kulturnog turizma.*

U kulturnom turizmu kljuéno je aktiviranje i oZzivljavanje kulturnih potencijala, koji
moraju biti atraktivni, odnosno animirani i dobro predstavljeni Sirim trziSnim
segmentima. Ve¢ je raskriveno, identificirano viSe problema koji se javljaju u kulturnom

turizmu u Hrvatskoj, a oni su: %

e nedovoljno razvijen sustav kulturnih statistika,

¢ nedovoljna znanja koordinatora projekata o kulturnom menadZzmentu,
e centraliziranost i birokratizacija postupaka,

e nepostojanje prepoznatljivog kulturno-turistiCkog proizvoda,

e povrsno znanje lokalnog stanovnistva o vlastitoj bastini,

e nedovoljna ili loSe organizirana promidzba,

20 \yukovié, |.: Razvoj turizma u Europi i njegove daljnje strategije razvoja. Ekonomska misao i praksa. 7(1998), 1;
str. 135.

2 Morucci, B.: Promocija kulturnog nasljeda izvan zemlje: teorijski pristup. Acta turistica. 11 (1999), 2; str. 205.
22 Demonja, D. (2011), op.cit., str. 198.- 201.



nedovoljna suradnja izmedu sektora kulture i turizma
nepostojanje savjetodavne institucije za organizatore kulturno-turistickin

inicijativa

Kulturni turizam moguce je razvijati u brojnim hrvatskim gradovima. Mnogi gradovi su

obogacéenim prirodnim ljepotama te kulturnom bastinom. Svu tu ljepotu trebalo bi se

iskoristiti kao turistiCku ponudu. Na primjer Split i Dubrovnik. Split je poznat po

Dioklecijanovoj palacCi, dok je Dubrovnik u svijetu najpoznatiji po Dubrovackim

zidinama koje sve viSe privlaci broj turista. Medutim, ima dosta drugih gradova u kojima

se nalaze spomenici, ali nisu joS u potpunosti iskoristili moguénosti za razvoj kulturnog

turizma.

Prijedlozi u cilju unapredenja odrzivog koristenja kulturnog turizma:23

Podizati svijest o znacenju kulturne bastine medu lokalnim stanovniStvom.
Osposobiti koordinatore kulturno-turistiCkin projekata za kulturno-turisticki
menadzment kako bi projekti bili atraktivniji i ujedno isplativiji.

Poticati medusektorsku i unutar sektorsku suradnju radi sinergije razlicitih
kulturno-turistiCkih proizvoda.

Decentralizirati odlu€ivanje u pojedinim fazama kreiranja kulturno-turistickih
programa kako bi se skratilo vrijeme potrebno za realizaciju projekata..

Ojacati odnosno organizirati promidzbu za ciljana trzidta i za Siru publiku.
Poticati bolju infrastrukturnu opremljenost lokaliteta, oznacivanje kulturnih
objekata, prilagoditi radno vrijeme kulturnih ustanova.

Poticati iskoristivost i primjereniju prezentaciju nematerijalnih kulturnih dobara.
Poboljsati dostupnost kulturnih ustanova osobama ograni¢ene pokretljivosti.
Ukljuciti prate¢e sadrzaje u osnovnu ponudu kulturno-turisti¢kih programa s
ciliem poveéanja prihoda.

Poticati uklju€enost kulturnih resursa u turisticke aranZmane s ciljem povecanja

turistiCkog poslovanja koje se temelji na kulturnim resursima.

3 Jelingi¢, D. A., (2010.): Kultura u izlogu: kratki vodi¢ za upravljanje kulturnim dobrima, Meandarmedia:
Zagreb, str.71.



e Kreirati kulturno-turistiCke programe Kkoji su atraktivni Sirem regionalnom
odnosno medunarodnom trzistu kako bi Hrvatska postala vidljivija kao kulturno-
turistiCka destinacija odnosno kako bi se povec¢ao prihod od kulturno-turistickih

programa.

4.1. KarakteristiCne odlike hrv. kulturnog turizma

Turisticka potraznja jedan je od bitnijih razvoja kulturnog turistickog proizvoda. Kao
drugi bitniji preduvjet za razvoj kulturno turisticCkog proizvod je postojanje kulturnih
resursa koji se moze pretvoriti u kulturno-turisticki proizvod, s time sto se pod pojmom
kulturno-turistiCki proizvod smatra definirana prezentacija umjetnosti, bastine koja ¢e

biti predstavljena na zanimljiv nacin u skladu sa danasnjim trendovima.

Interes naseg danasnjeg trzista za kulturnu ponudu sve je viSe izraZeniji medu stranim
turistima. Ve¢ nekoliko desetlieca u obalnom dijelu Hrvatske prisutna je turistiCka
potraznja, kao i kulturni resursi. Kulturni resursi su sastavni dio skoro svih promotivnih
materijala koji su potrebni za svrhu promidzbe hrvatskih destinacija. Domace trziste je
zanemareno pri promiSljanju razvoja hrvatskog turizma. Domace trziSte moze
omoguditi inozemnim posjetitelja razvoj kulturno turisti¢kih proizvoda tijekom cijele

godine.
Prema analizi kulturnih resursa Hrvatska ima :
e Bogatstvo kompaktnih urbanih i ruralnih povijesnih sredina,

¢ Lokalitete koji potencijalno mogu postati internacionalne turistiCke atrakcije (Arena
u Puli, Salona kod Splita), osobito oni pod zastitom UNEESCO-a (Eufrazijeva bazilika

u Poredu, Katedrala u Sibeniku, Grad Trogir, Dioklecijanova palaga u Splitu),

e Stari grad Dubrovnik, takoder pod zastitom UNESCO-a, koji je danas nas najviSe

prepoznatljiv turisticki proizvod temeljen na povijesnoj i kulturnoj bastini,



e Koncentraciju kvalitetnih kulturnih institucija u ve¢im urbanim sjedistima (prema
izvjeStaju Muzejsko dokumentacijskog centra u 2002. godini samo su u Zagrebu 32
muzeja, dok je njihova koncentracija znatna i u Dubrovniku, Splitu, Rijeci, Varazdinu

te, donekle, u Puli),

¢ bogatstvo autentiCnog, nematerijalnog kulturnog dobra prikazanog kroz festivale i
narodne svetkovine, koji su temelj razvoju "priCe" neophodne u interpretaciji kulturnih

turistickih resursa,

¢ bogatstvo legendi i mitova koji se s lako¢om mogu utkati u gotovo svaki lokalitet te
postojanje struCnjaka koji mogu dati struénu pomoc¢ u njihovom osmisljavanju za

posijetitelje.?*

4.2. Ekonomska isplativost

Unato€ svom geografskom polozaju Hrvatska obuhvaca velik broj razli€itih kultura.
One pripadaju mediteranskom i srednjoeuropskom kulturnom krugu. Bitno je ulagati u
kulturni turizam iz razloga jer moze stimulirati interes turista za dozivljavanje drugih
civilizacija na jednom mjestu. Hrvatska zbog dosadasnje ne prevelike prisutnosti na
kulturno-turistiCkom trZistu ima prednost privuéi nove kulturne turiste, iz razloga jer je

ona neotkrivena, tj nova destinacija.

Za uspjesniji razvoj turizma u Hrvatskoj bitno je postaviti dobre strategije odrzivog
razvoja. Treba stvoriti dugoroCne planove i nacine upravljanja, dakle trebaju se utvrditi
dugorocCni ciljevi i kratkotrajni prioriteti razvoja. Hrvatska ima velik broj kulturnih
potencijala, no medutim Hrvatska jo$ nije postigla svoje vecée rezultate s obzirom koliko
ima mogucnosti, a i kvalitete. Kao glavni problem razvoja kulturnog turizma je
nedovoljno ulaganje u planove i cilieve koji nisu definirani. Hrvatska ima i problem
odredivanja prioriteta razvoja na lokalnim i regionalnim razinama. Lokalne zajednice
mogu dosta pridonijeti u razvoju kulturnog turizma, ali treba pronaci ravnotezu izmedu

ostvarivanja turistickih zelja i Zzelja lokalnih zajednica.

24 Klasnié ., Kulturni turizam, str.40.



,U "Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine" definirane su
prioritetne aktivnosti razvoja proizvoda kulturnog turizma, koje bi u konkretnoj primjeni
trebale uzeti u obzir dosadasnja iskustva razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj, a
posebno bi trebalo povesti raCuna da predlozene aktivnhosti imaju jasne razvojne

kriterije i sustave upravljanja kako bi uéinkovito mogle biti realizirane.“ 2

4.3. Analiza aspekta prednosti i nedostataka kulturne-turistiCke ponude

Kulturni turizam danas je uvazavan kao primarni turistiCki proizvod. Kulturni turizam se
ne shvaéa kao jedan od nizih proizvoda, on se smatra kao bitan turisticki proizvod u
kojeg se ulazu osmisljeni napori u unapredenju upravljanja destinacijom. Potraznja za
proizvode kulturnog turizma na globalnoj razini je i dalje u porastu. Dakle, pojavljuju se
trzidni segmenti koji imaju iste interese. Oni traZze smisleno putovanje tijekom kojeg ¢e

proSiriti svoje horizonte, nauciti nesto novo te biti u kontaktu s domacinima.

%5 D, Demonja, T. Gredidak, 2014, str. 25



4.3.1. Prednosti kulturne-turisticke ponude

Razvoj kulturnog turizma u Hrvatskoj ima brojne prednosti. On je uvazavan u kontekstu
stvaranja turistickog imidzZa i strategija za produljenje sezone. Do danas je iniciran velik
broj projekata u razvoju kulturno-turisti¢kih proizvoda. Obnovljen je velik broj objekata

kulturne bastine te su izgradeni neki muzeji koji su modernizirani.

Kulturni turizam pomaze u zastiti kulturne tradicije te dolazi do obogacivanja kvalitete

zivota u ruralnim sredinama.

Sve viSe dolazi do veceg interesa djelatnika u kulturi koji se Zele ukljuditi u turisticku
ponudu. Dolazi do porasta turistiCkih paket aranZmana. Paketi aranZmana ukljucuju

komponentu kulture koji su u ponudi domacih turistickih agencija, DMK-a.

Potraznja za kulturnim turizmom u Hrvatskoj postoji te je slicna trziStu u europskim
zemljama. Medutim, potraznja je najveca za obilascima kao Sto su kulturno-povijesne

gradevine, muzeje i galerije.

Kulturni turizam je prednost za razvoj turizma u Hrvatskoj. Predstavlja temelje za razvoj
buducnosti Hrvatskog gospodarstva. Medutim Hrvatska ima prednost u

impresioniranju novih turista, jer je Hrvatska neotrkivena destinacija.

4.3.2. Nedostatci kulturne-turisticke ponude

Unato€ dosadasnjim rezultatima u razvoju kulturnog turizma, jo$ uvijek se sustizu
trendovi, kao Sto je kreativni turizam, te nedostaju bolje prezentacije i interpretacije
kulturnih resursa u svrhu bolje kvalitete doZivljaja. Kulturni resursi su jo$ uvijek

nedovoljno iskoristeni u formiranju turisticke ponude.

Unato€ naporima uloZzenim u jaCanje suradnje i partnerstva za razvoj kulturno-
turistiCkih proizvoda kultura suradnje i partnerstva — kljuéna u formiranju i upravljanju
proizvodima kulturnog turizma — jo$ nije dovoljno razvijena, a to posebice osjeca

kulturni sektor.



Dosadasnja iskustva u planskom razvoju kulturnog turizma pokazuju da je od klju¢ne
vaznosti stvoriti partnerstvo kulturnog i turistickog sektora na nacionalnoj razini, pri
cemu je od presudne vaznosti suradnja Ministarstva turizma, Ministarstva kulture i

Hrvatske turisticke zajednice.?®

Jedna u nizu nasih slabosti je loSa promidzba. Kada se govori o loSoj predodzbi misli
se na stvaranje prevelikih oCekivanja za turiste koji su prikazani na web pregledniku, a

s time dolazi do nedovoljnih informacija koje promoviramo.

Na web pregledniku promidzba Hrvatske ne prikazuje uvijek toCnu sliku destinacije.
Takve promidzbe kao Sto su netoCne informacije, te pretjerano naglasavanje
odredene karakteristike lokaliteta utjeCu na turiste i turistiCku ponudu, turisti dobivaju

negativan ucinak o cijeloj promidzbi Hrvatske.

Kada je rije€ o kulturnom turizmu, svaki grad, selo, podrucje, regija — turistickim
rjecnikom izrazeno — svaka mikro-destinacija mora uz pomo¢ stru¢njaka identificirati
kulturne karakteristike svoga kraja, uociti one koje zeli i/ili moze prilagoditi i potrebama
vanjskih posjetitelja i potom ih prezentirati na nacin da komuniciraju s tim

posijetiteljima.?’

2R, Tomljenovi¢, S. Boranic¢ Zivoder, AKCIISKI PLAN RAZVOJA KULTURNOG TURIZMA, str. 19.
27 Nikoé&evi¢ L. , :0drZivi razvoj kulturnog turizma Istre, 24.str.



5. PRIMJER GRADOVA DOBRE PRAKSE U RH

Hrvatska se moze pohvaliti, s obzirom na bogatu povijest, kulturno-turisti¢ki potencijal,
s nekoliko primjera gradova koji imaju status kao kulturni gradovi drzave. Oni imaju
ponudu kulturnog turizma koje turiste zanima. Primjeri takvih gradova su Rijeka,

Zagreb, Pula i Split.

5.1 Grad Rijeka

Rijeka je najveca hrvatska luka,

RIJEKA
> 2020

Izvor: Rijeka 2020. prijestolnica kulture,
https://www.rijeka.hr/teme-za-gradane/kultura-

2/europska-noriiestolnica-kulture/

administrativno srediste je u
Primorsko-goranskoj Zupaniji te u
Hrvatskoj je treci po veli€ini grad.
Rijeka je prijestolnica kulture 2020.
godine. Rijeka je grad duge i

bogate povijesti.

U 2020. godini, u sklopu projekta Europske prijestolnice kulture, Rijeka gradi i otvara
nove zgrade i objekte kulture sufinancirane sredstvima EU fondova te donosi viSe
od 600 kulturno-umijetnickih i ostalih dogadanja, u €ijem stvaranju sudjeluje preko 250

kulturnih ustanova i organizacija iz Hrvatske i 40 drugih zemalja Europe i svijeta.®

Grad Rijeka ima jako puno kulturne znamenitosti. Neke od njih su : SveuciliSna
knjiznica, Guvernerova palaa, Sudbena pala¢a, Stara vrata — Rimski luk, Palaca
Modello...

28 O projektu, 2020. Rijeka, https://rijeka2020.eu/o-epk-projektu/
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Sveutilisna knjiznica je bila nekadasnja Skola za djevojgice koju je 1887. godine
projektirao arhitekt G. Zammattio. Danas najveci dio zauzima SveuciliSna knjiznica u
kojoj se nalazi i stalna lzlozba glagoljice, a smjeStena je na prvom katu. Na posljednjem

katu zgrade nalazi se Muzej moderne i suvremene umjetnosti.

Palaca Modello- joS jedno djelo ateliera Helmer i Fellner poput kazalista, dovrSena je
1885. godine. Na proceljima se izmjenjuju mirne neorenesansne dekoracije s
razigranim neobaroknim. Rasko$ni ornament procCelja slijedi dekoracija unutrasnjosti a
osobito se istiCu Stukature sveCane dvorane. “Modello” ilustrira rijeCke ambicije u
oponasanju beckog Ringa i stalno nadmetanje s konkurentskim Trstom. Danas se u
palaci nalaze SrediSnji odjel Gradske biblioteke te sjediSte i kulturni klub Talijanske

unije, popularni “Circolo italiano di cultura”.?®

5.2. Grad Zagreb

Zagreb je glavni grad Republike Hrvatske te on predstavlja upravno, prometno,
gospodarsko, znanstveno te kulturno srediste. Grad Zagreb ima specificnu povijest,

kulturno-povijesnu bastinu, ali ima i organiziranost kulturnog turizma.

Prvi pisani dokaz o ovome gradu datira iz 11. stolje¢a kada je na Kaptolu osnovana
biskupija. Kasnije, tijekom turskih najezda on postaje vazna pograniCna utvrda, a

tijekom barokne obnove dolazi do znacajnijih izmjena grada.3°

S obzirom na znacgaj grada na medunarodnoj razini, te moguénosti grada s gledista
financiranja, moze se reci da je po pitanju kulturnog turizma viSe zastupljenije nego u
drugim gradovima. Grad Zagreb dosta je obogaéen muzejima, kazalistima te
znamenitostima. Neki od muzeja su Anti-muzej no — muzej, Muzej mamurluka.. Ima
dosta kazalista, a neki od njih su Gradsko dramsko kazaliSte Gavella, Gradsko
kazaliSte TreSnja, Hrvatsko narodno kazalidte.. Od znamenitosti neki su MeStrovicev

paviljon..

29 Kulturne znamenitosti grada Rijeka, https://rijecani.com/portal/kulturne-znamenitosti-grada-rijeke/

30 portal za kulturni turizam (2016.): ,Zagreb”, http://www.kulturni-turizam.com/hrv/sadrzaj/zagreb/
, 25. studeni 2016.
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Izvor: Hrvatsko narodno kazaliste, Grad Zagreb, https://www.hia.com.hr/kultura/kazaliste-i-
film/item/21688-hrvatsko-narodno-kazaliste-u-zagrebu-i-tijekom-pandemije-biljezi-posjecenost-
vecu-0d-90-posto

Katedrala Uznesenja BlaZene Djevice Marije i svetih Stjepana i Ladislava, poznata je
kao ZagrebacCka katedrala. Ona je najvecCa hrvatska sakralna gradevina i jedan od

najvaznijih spomenika hrvatske kulturne bastine.

5.3. Grad Pula
Pula je najveci grad Istarske Zupanije. Grad Pula ima dugu tradiciju turizma,
vinarstva, brodogradnje, no ujedno je i tranzitna lika. Pula je kulturni centar Istre jo$

od rimskoga doba. U Puli se nalazi najviSe saCuvanih rimskih spomenika.

lzvor: Augustov hram u Puli,
= https://hrowikipedia.org/wikifAugustov hram
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Augustov hram sagraden je izmedu 2. godine prije Krista i 14 godine, hram je
posvecen bozici Romi i caru Augustu. Augustov hram se nalazio na rimskom Forumu,
danas se isto tako taj trg zove te se u njemu nalazi manja izlozba rimske antiCke

skulpture koja je od kamena i od bronce.

U antiCke zidine grada Pule sagradili su vjerojatno prva, koja su Rimljani napravili,
Herkulova vrata. Zatim su sagradili Dvojna vrata na prijelazu iz 2. u 3. stoljece, ona se
tako nazivaju jer imaju dva luCna otvora. Slavoluk Sergijevaca podignut je oko 30.
godina prije Krista u korintskom stilu. Slavoluk Sergijevaca je nastao tako Sto je

Michelangelo ostavio crtez kada je posjetio Pulu u 16. stoljecu.

Jedan od zanimljivih spomenika je malo rimsko kazaliSte, ono se nalazilo unutar grada.
U 1. stolje¢u za vrijeme vladavine cara Vespanzijana, podignut je velebni amfiteatar.
Amfiteatar je sluzio za gladijatorske borbe, koji je mogao primiti oko 20.000
gledatelja.Kada je bila vladavina Bizanta u Puli i okolici je bio razvijen kulturno-

umjetnicki zivot.

biskup Maksimilijan (rodom iz Vestra juzno od Rovinja) dao je sagraditi monumentalnu
trobrodnu baziliku, od koje je danas ostala saCuvana samo jedna od dviju memorijalnih
kapela kriznog oblika. Zbog ljepote ukrasa u mramoru, mozaiku i Stukaturi, bazilika je
nazvana Sveta Marija Formosa (Sv. Marija Krasna). Kao i bazilika, i obje su kapele
bile ukrasene podnim i zidnim mozaicima. O Maksimijanu pri¢a legenda da je prilikom
oranja nasao zakopano zlato koje je poklonio caru Justinijanu, a ovaj ga je zauzvrat

nagradio biskupskom stolicom.3

31 portal za kulturni turizam, http://www.kulturni-turizam.com/hrv/sadrzaj/pula
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5.4. Grad Split

Split je najveéi grad u Dalmaciji, po broju stanovnika je drugi najveci grad u Hrvatskoj.

Split predstavlja gospodarsko i kulturno srediste Dalmacije.

Car Dioklecijan je bio prvi stanovnik Splita te je odlu€io oko 293. godine poslije Krista
sagraditi raskoSnu carsku vilu. Ona je duga oko 30 tisu¢a metara Cetvornih te se u nju
povukao nakon odlaska sa trona rimskog imperatora.

Izvor: Dioklecijanova palaca,

https://hr.izzi.digital/DOS/320/1084.html

Grad Split ima dosta znamenitosti, neke od njih su Dioklecijanova pala¢a, Katedrala
Sv. Duje, Arheolo8ki muzej u Splitu, Etnografski muzej u Splitu, Galerija Mestrovic,

Galerija umjetnina u Splitu, Hrvatsko narodno kazaliSte u Splitu.

5.5. Grad Zadar

Zadar je drevni grad koji je sagraden na srediSnjem dijelu Jadranske obale. Ima jako
puno povijesnih i kulturnih znamenitosti. Ozna€ava ga dinami¢na, duga povijest, kojom

je prikazana kulturno-povijesna bastina, te je iskoriStena u turistiCke svrhe.

Grad Zadar je jedan od najposjecenijih hrvatskih turisti¢kih destinacija. On biljezi rast i
razvoj u posljednjih nekoliko godina. Turizam je u ovom gradu prepoznat kao vrlo

vazna gospodarska aktivnost.


https://hr.izzi.digital/DOS/320/1084.html

Neki od poznatijih elemenata njegove bastine su:

¢ Narodni muzej Zadar;

e Crkva Sv. Donata — simbol grada koji svjedocCi o srednjevjekovom razdoblju te
se istiCe specificnom arhitekturom;

o Katedrala Sv. Stos$ije — romani¢ka graDevina i najveéa crkva u Dalmaciji;

e Crkva Sv. Sime i Crkva sa samostanom Sv. Marije, Crkva i samostan Sv.

Frane, crkva Sv. Kr8evana i ostale vjerske ustanove;

e Palaca Grisogono-Vovo.%?

Izvor: Crkva Sv. Donata u Zadru, https://villa-vodice.com/hr/vodice/dozivite-

dalmaciju/12-crkva-sv-donata.html

32 portal za kulturni turizam: ,Zadar”, http://www.kulturni-turizam.com/hrv/sadrzaj/zadar/
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ZAKLJUCAK

Kulturni turizam je jedan od najstarijih oblika turizma. Kao glavni motiv kretanja turista
je kulturno turisti¢ki dozivljaj. Moze se zakljuCiti da Republika Hrvatska ima velik
potencijal za razvoj kulturnog turizma. Turizam se danas razvio u pravu industriju

odmora, potragu za Sto boljim dozZivljajima.

Kada se govori o selektivnim oblicima turizma, moze se zakljuciti da je kulturni turizam
jedan od glavnih i vodecih trendova. Porast broja posjetitelja kulturnog turizma sve
viSe donosi pozitivne no donosi i negativne u€inke. Naj¢eS¢i motivi za dolazak turista
su bogata povijest, kultura te arhitektura. Turiste motiviraju novi dozivljaji i iskustva

kako bi posijetili kulturno nasljede.

Kako bi se destinacija dobro plasirala na turisticCkom trziStu potrebno je poznavanje
motiva dolaska u destinaciju. Bitan je nacCin interpretacije ljudi, mjesta, umjetnosti,

povijesti.

Kulturni turizam tijekom putovanja omogucuje uZivanje u prirodi te mogucnost
obrazovanja znamenitosti, obogacéuje znanje pojedinaca. Dakle, vrlo je bitno ulagati u

njegov daljnji razvoj.
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