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1. UvOD

Jezik se neprestano mijenja. Kroz vrijeme, geografske regije i drustvene
slojeve dolazi do jezi¢nih promjena koje reflektiraju svijet koji ih okruzuje. Industrijska,
a potom i informati¢ka revolucija donijele su sa sobom brojne novine i nagle
promjene nacina zivota koje su govornici nebrojenih jezika uklopili u svoj govor. Tako
su i na pragu drugoga desetlieca 21. stolje¢a pojmovi interneta i mrezne
komunikacije u razvijenim zemljama svijeta, ako ne i svijetu opcenito, postali
nezaobilazni. Bilo da se radi o sferama politike, financija, znanosti, edukacije, kulture,
pa sve do osobnog Zivota pojedinca, drustvo se u raznovrsnim aspektima sustavno
sve viSe orijentira prema ,umrezenosti“ koju omogucuje nova tehnologija. Jezik, toliko
sveprisutan i intrinzi€an ljudskom iskustvu, jo$ je jedan od aspekata svakodnevice
koji je potaknut ovakvim razvojem poprimio novu vrstu izraza. Naime, kao medij koji
je u svojim najranijim poc¢etcima koncipiran kao pretezito tekstualan i koji se masovno
koristi kao alat za jezicnu komunikaciju, internet je postao prostorom brojnih jezi¢nih
situacija, a tako i jeziCnih novina. Sustav je to u kojemu se gube prostorne i
druStvene granice, u kojemu se pravila meduljudskih interakcija prilagodavaju
tehnologiji. Jezik koji nastaje u toj okolini moZzemo nazvati internetskim Zargonom.
Sama po sebi, ta kategorija nije jedinstvena samo za jedan odredeni jezik, vecC se
internetski Zargon moze primijetiti u brojnim jeziCnim zajednicama s mreznom

prisutnoscu, pa tako i u japanskom jeziku.

Cilj ovoga rada je ostvariti pregled najéeSce koristenog internetskog zargona koji se
pojavljuje u mreznim zajednicama na japanskom jeziku. Na primjerima zargonizama
obradenim u stru€noj literaturi bit ¢e objasnjen njihov nacin nastanka, tvorbeni uzorak,
znacenje te kontekst u kojem se koriste. IstraZivanja na ovu tematiku joS uvijek je
relativno malo, §to zbog novine tehnologije, §to zbog nepostojanosti zargona kao
takvog, a znatan je i manjak relevantne literature na hrvatskome jeziku, zbog ¢ega se
u radu uglavnom koriste izvori na engleskom i japanskom jeziku. S druge strane,
pogodna je okolnost $to je skupljanje grade uvelike olak§ano zahvaljujuc¢i naprednim
mreznim pretrazivaCima i mogucnosti brzog i masovnog arhiviranja. Zbog pomodne
prirode Zzargonizama, takoder valja naglasiti da obradeni primjeri iz literature
pokrivaju razdoblje od 1986. do 2018. godine, sa specificno naznacenim godinama

za pojedine Zzargonizme. S obzirom na to da se sve viSe internacionalne



komunikacije ostvaruje putem interneta i mreznih zajednica, a ondje se nerijetko
koriste novi, originalni jezi¢ni oblici, miSljenja sam da je iz prevodilacke, lingvistiCke,
kao i kulturoloSke perspektive vrijedno obratiti pozornost na ovaj produktivni dio
jezika koji u literaturi namijenjenoj u€enju japanskoga jezika zapravo i nije jako
zastupljen. Vaznost ove tematike takoder naglasava Ccinjenica da je analiza
novotvorenica koje se pojavljuju u novijim japanskim rje¢nicima pokazala da vecinu
¢ini upravo internetski Zzargon.! U svrhu smislenog i preciznog prikaza Zargonizama,
primjeri na japanskom jeziku bit ¢e zapisani u izvornom obliku te romanizacijom

Hepburn.

Strukturalno, rad je podijeljen na deset cjelina. Nakon uvodnog poglavlja, u drugom
se definira pojam Zargona nadovezujucCi se na definicije hrvatskih lingvista, a u
treCem poblize objasSnjavaju specificnosti internetskog Zargona. U sliede¢em
poglavlju ukratko su predstavljene posebnosti japanskoga jezika stoga Sto c¢e biti
relevantne za ostatak rada. Slijedi peto poglavlje u kojem se uz pomo¢ brojnih izvora
objasnjava povijest i razvoj japanskog internetskog Zzargona, odnosno oblici Zargona
koji su mu prethodili i djelomi¢no utjecali na razvoj, tehnologija koja je uvjetovala
njegov nastanak, zajednice u kojima se proSirio te percepcija internetskog Zargona u
Sirem japanskom drustvu. Sesto poglavlje bavi se konkretnim primjerima japanskog
internetskog Zargona, detaljno opisujuéi njihov nastanak i uporabu. Posljednje
poglavlje Cini zakljuCak rada, nakon Cega slijedi popis literature, te sazetci na

hrvatskom i engleskom jeziku.

2. ZARGON

Kako bismo objasnili na sto se to¢no odnosi internetski Zargon, potrebno je
objasniti Sto znaci i pojam Zargona. Ani¢ pod natuknicom Zargona daje dvije definicije.
Najprije ga opisuje kao ,govor Sireg socijalnog kruga karakteriziran izrazima,
znacenjima i sintagmama koje ne pripadaju standardu i normi“ te dodaje da je
.,podlozan pomodnosti, konkretizaciji i pojednostavljivanju®, a s druge ga strane
definira kao ,govor uzeg profesionalnog kruga, uvrijeZeni jezik odredene struke koji
se spontano razvio neovisno o sluzbenom nazivlju.“> U ovome radu pojam Zargona

prvenstveno se odnosi na prvu Ani¢evu definiciju, iako izmedu dvije vrste

1 Gosmanovna Ibatullina, i dr. 2019, 503.
2 Ani¢ 2009, 1858.



Zargonizama zasigurno ima i preklapanja. Pod istom natuknicom izmedu ostaloga
upucuje i na naziv sleng porijeklom iz eng. slang, definiran kao ,govor zatvorenih
drustvenih krugova koji razumije samo jedna skupina govornika, ,niza“ govorna
varijanta unutar jednog jezika u kojem znacenje rijeCi odstupa od opceprihvacene
semanticke vrijednosti“?, a koji se takoder pojavljuje u japanskom jeziku u obliku A =
> 7" (surangu)®. Sili¢ naglasava kako govornici Zargona svoju komunikaciju svjesno
,<distanciraju“ od komunikacije Sire socijalne zajednice kojoj pripadaju, nadogradujudi
svoj postojeci jezik novim znacenjima i posebnim rije€ima koje zajednica nece modi
razumijeti.> Ovu misao moze se povezati s pojmovima supkulture i kontrakulture, za
koje je takoder karakteristicno distanciranje, to jest sukob i suprotstavljanje
dominantnoj kulturi u raznim pogledima: stilom odijevanja, frizurom, drZanjem,
glazbenim ukusom, posebnim ritualima ili aktivnostima te upravo i slengom, a s ciljem
naglasavanja pripadnosti svojoj supkulturnoj skupini.® Bugarski u svojoj definiciji
zargona takoder navodi kako je to ,neformalni i pretezno govorni varijetet nekog
jezika koji sluzi za identifikaciju i komunikaciju unutar neke drustveno odredene
grupe“ te ovisno o grupi unutar koje se koriste razlikuje profesionalne, supkulturne i
omladinske zargone, s time da posljednje dvije skupine uklapa u jednu natkategoriju
naziva sleng, ponovno ih dakle povezujuéi sa supkulturom.” Slicno pise i Trask,
drustvene skupine kako bi im sluzili kao oznaka skupnog identiteta.“® Pojam Zargona
stoga ne valja mijesati s kolokvijalnim jezikom, na bazi koga najéeSée nastaje.®
Kolokvijalni jezik, ponekad nazvan jednostavno govorni ili razgovorni jezik, sa
zargonom dijeli brojne karakteristike, ponajprije to Sto se razlikuje od standardne
jezitne norme te pojavljuje u svakodnevnoj, neformalnoj komunikaciji, no za razliku
od Zargona obuhva¢a mnogo Sire govorno podrucje, odnosno predstavlja tipicni
govor neke jeziéne zajednicel?, te kao njegove podvrste stoga mozemo izdvojiti i
dijalekte te lokalne govore. Osim toga, kao jo$ nekoliko bitnih osobitost Zargona koje

ih razlikuju od lokalnih govora i opéekolokvijalnog jezika moguce je izdvojiti njihov

3 Ani¢ 2009, 1426.

4 Kotobank, A7 > 7 L% n.d.

5 Sili¢ 2006, 108-109.

6 Perasovi¢ 2002, 488-490.

7 Bugarski 2006, u Kosc¢ak 2018.
8 Trask 2005, u Koscéak 2018.

9 Kos$céak 2018.

10 Klikovac 2008, u Koscéak 2018.



prepoznatljiv leksik koji obiluje leksikaliziranim metaforama, frazeologiju,
nadleksikalizaciju (zasi¢enost sinonimima) te za Zargon specifi¢ne tvorbene obrasce i
glasovne promjene, poput skracivanja, slaganja, stapanja, odredenih nestandardnih
sufikasa, metateza i slicnog.!! Paradoksalno, iako Zargonizmi nastaju na temelju
kolokvijalnog jezika, oni mogu i sami postati kolokvijalizmima. Kako Sili¢ objasnjava,
Zargonizam moze iz ograni¢ene uporabe prijeci u Cestu i postepeno postati prihvacen
od Sire jeziCne zajednice, no tada gubitkom svoje karakteristiche nepristupacnosti
(,distanciranosti‘) prestaje biti Zargonizam i postaje ,opcéekolokvijalizam“!?, a kasnije
se, prema KoSc¢aku, moze ustaliti i postati dijelom standardnoga jezika, kao u
primjeru rijec¢i dZoint.** Granice izmedu ,pravih“ kolokvijalizama i Zargonizama ovdje
postaju nejasne, pa bi se s druge strane mnoge zargonizme, dijalektizme i

opc¢ekolokvijalizme takoder sve moglo smatrati podvrstama kolokvijalizama.4

U japanskom jeziku takoder postoiji viSe rije€i koje se odnose na ono $to u hrvatskom
jeziku nazivamo Zzargonom. Etimoloski mu bliski termin < — = >~ (jagon) koji dolazi
od engleske rijeci jargon definiran je kao poseban jezik koji se koristi samo medu
kolegama, nerazumljiv vanjskoj zajednici, usko vezan uz specijalizirano podrucje ili
posao.'® Druga rije¢ engleskog porijekla, ve¢ spomenuti 2 < >~ (surangu) definiran
je kao posebni jezik ili odredena fraza razumljiva samo unutar odredenih slojeva
drustva i bliskih kolega, a u svezi s istom natuknicom navedene su rije¢i & &5
(zokugo) — ,kolokvijalizam, kolokvijalni jezik“, te ¥.3% (higo) — ,vulgarizam.“6 x5 >~
je ujedno i termin kojim se sluzi vecina japanske literature koriStene u svrhu ovog
rada. Termin [&i% (ingo) — ,Satrovacki govor takoder dijeli mnoge karakteristike s
opisima iz prethodnog paragrafa: odnosi se na posebne fraze ili jezik koji je razumljiv
samo odredenoj grupi, koristi se kako bi osnaZzio osjecaj zajedniStva u grupi, te se
ostvaruje u obliku glasovnih redukcija, preoblika, i sl.1” Posljednji relevantni naziv bio
bi sufiks - H & (yo6go), sa znakovima znacenja ,za korist, u namjenu"( H) te

Jezik® (3%), drugim rijeima naziv, nazivlje, terminologiju u Sirokom smislu.'® Tako se

11 Kosc¢ak 2018.

12 Sjli¢ 2006, 108-110.

13 Trask 2005, u Kosc¢ak 2018.

14 Kosc¢ak 2018.

15 Kotobank, ¥ —= > & 13 n.d.
16 Kotobank, 2 7 > 7" &% n.d.
17 Kotobank, f23E& & 13 n.d.

18 Kotobank, A& & 13 n.d.



npr. termin % > ~ H3E (netto-y6go) na koji se moze naiéi u izvorima odnosi na jezik
koji se koristi na internetu, internetsko nazivlje, tj. internetski zargon, 2 2 H5E
(bijinesu-y6go) na poslovno (,biznis“) nazivlje odnosno Zargon itd. po istom principu.
Jo$ se moze spomenuti i rije¢ S%% (kotoba) koja sama po sebi moze oznacavati
.Jezik, govor® ili rije€“, no moze se Koristiti i kao sufiks u znacenju govora odredene
skupine, kao $to je LFA S (jogakusei-kotoba) ,govor srednjoskolki.“'® Vidljivo je
da, kao i u hrvatskom jeziku, i japanski jezik obiluje razli€itim terminima i definicijama
za zargon, $to mozda ukazuje na relativnu novinu njegova proucavanja u sklopu

lingvistike.

3. INTERNETSKI ZARGON

Dolaskom tehnologije interneta pojavio se jedan dotad nevideni oblik
komunikacije i zaCeo svojstveni neformalni jeziCni izraz nazvan internetskim
zargonom. Za pocetak, valja pojasniti vremenski okvir ovog razvoja i predstaviti
njegovu povijest. Medijj interneta razvio se 1960-ih u SAD-u kao eksperimentalna
mreza raCunala koja je obuhvacala korisnike iz raznih druStvenih sektora: vojnog,
drzavnog, regionalnog, sveudiliSnog, poslovnog, pa i privatnog. 2° Medutim,
nedostatak nove tehnologije bio je to Sto je jo$ uvijek bila optereCena zamrSenim
suceljem nedostupnim korisnicima koji nisu poznavali raCunala, zbog ¢ega je njezina
upotreba bila ograniCena na stru€njake i u¢enjake. U 1980-ima kre¢u napori da se
brojne odvojene i nekompatibilne mreze, vecina u vlasniStvu raznih akademskih
zajednica, u svrhu znanosti i vise edukacije usklade i povezu u jednu veliku
nadmrezu, u ¢emu su predvodili britanski servis JANET (1984.) te americki NSFNET
(1985.), a uskoro pocinju poticati i komercijalno Sirenje svojih usluga. Da je
informati¢ka revolucija shvaéena ozbiljno, svjedoci i C&injenica da su troSkove
infrastrukture u SAD-u financirale savezne agencije.?! Godine 1999. razvija se
informacijski sustav World Wide Web koji omogucava lako dijeljenje i pretrazivanje
informacija putem novonastalih mreznih stranica i pristupacnog sucelja te 1993.
prelazi u op¢u upotrebu.?? Posljednji korak do potpune komercijalizacije interneta

predstavlja ukidanje potpore NSFNET servisu 1995. godine kako bi se zauzvrat

19 Hansen 2015, 61.

20 Crystal 2006, 3.

21 | einer, i dr. 2009, 27.

22 Couldry 2012, 2; Gottlieb i McLelland 2003, 3.



iskoristila za otkup brojnih privatnih mreznih servisa i njihovo povezivanje u jedan, Sto
potpuno uklanja zadnje restrikcije pri koriStenju interneta i u konacnici dovodi do
njegovog komercijalnog uspjeha.?® U Japanu pocetke interneta mozemo naéi u
sustavu Japan University/UnixNETwork ili JUNET, mrezi nastaloj u svrhu istrazivanja
koja je povezivala SveuciliSte Keio, Institut za tehnologiju u Tokiju te Sveuciliste u
Tokiju. Cetiri godine kasnije u svrhu razvitka mrezne tehnologije lansiran je projekt
Widely Integrated Distributed Environment (WIDE), a u njemu sudjeluje i privatni
sektor. Komercijalna upotreba u osobne svrhe omogucena je 1993. godine, nakon
¢ega broj korisnika postojano raste.?* Znacaj ove ekspanzije pokazuju podatci prema
kojima je u 2005. godini na internet bilo povezano vise od 300 milijuna racunala.?®
2010. godine taj je broj iznosio 2 milijarde,?® a 2020. godine procjenjuje se na 4,5
milijarde, viSe od pola svjetske populacije.?” S pojavom pametnih telefona tehnologija
interneta dozivjela je joS jedan novi zaokret — postalo je moguce internet ,staviti u
dzep“ i povezati se bilo gdje, a Cinjenica da je 2016. godine broj mobilnih telefona
povezanih s internetom prerastao racunala®® pokazuje koliko je umreZenost postala
nezaobilazni dio svakodnevice. Internet se najzad proSirio u sve moguce kutke
suvremenog Zivota — socijalnu interakciju, zabavu, kulturu, kupovinu, posao, financije,
informiranje, birokraciju i brojne druge drustvene usluge. Ovakav rast je blago re¢eno

dojmljiv.

UzevSi u obzir razmjere ove informatiCke revolucije, ne ¢udi §to je i meduljudska
komunikacija podlegla njezinom utjecaju. Medutim, Zargon vezan uz pojavu interneta
i informati¢ku tehnologiju opcenito nije isto $to i Zargon koji nastaje na internetu u
svrhu koriStenja unutar mreznih zajednica, iako svakako postoje preklapanja. Kao
primjer moze se spomenuti zargon vezan uz informatiCku struku nastao jo$ prije
komercijalnog uspjeha interneta. Cinjenica da su u 80-ima i 90-ima radunarstvo i
informati¢ke znanosti za Siru javnost i dalje bili relativno nepoznato, zatvoreno polje,
medu malobrojnim korisnicima i stru€njacima pogodovala je stvaranju vlastite
neformalne jezi¢ne terminologije, kao i rastu supkultura poput geekova i nerdova.?® U

Japanu se na slican nacin pojavila supkultura otaku, Ciji su pripadnici strastveni (Cak

23 Leiner, i dr. 2009, 27.

24 Gottlieb i McLelland 2003, 3.

25 Crystal 2006, 3.

26 Market Information and Statistics 2021.
27 Kemp 2020.

28 StatCounter Global Stats 2016.

2% Crystal 2006, 18,87.



opsesivni) obozavatelji proizvoda japanske pop-kulture poput animea, mange i
videoigara, a u pravilu i vjesti korisnici raCunala, s kojima se zapravo bolje snalaze
nego s drugim ljudima.®® S druge strane, kako se internet polako ,udomacio” u
svakodnevni Zivot, svijest o njemu kao odredenom jezi€nom polju proSirila se i na
svijet ostalih medija, Sto je omogucilo da neki Zargonizmi koji su dotad bili ograniceni
na prostranstva mreze prijedu u kolokvijalnu upotrebu. To pokazuju brojne dosjetke i
reference na pojave s mreze, nerijetko u svrhu oglasavanja i marketinga, kako je
zanimljivo uoCio Crystal i naveo brojne primjere na engleskome jeziku, za neke od
kojih je moguce naci ekvivalente i na hrvatskom. Primjerice, prefiks e- u nazivima
poput e-uCenje, e-knjiga, e-kupovina; koristenje sufikasa za mrezne stranice radi
asocijacije koju stvaraju, kao kod stranice Ispravi.me; posudenice poput daunlodirati,
loudirati, spam, mailbox, skroliranje3!, u talijanskom jeziku scrollare i deletare, u
Spanjolskom debugear i lockear, u nizozemskom hack i scroll. Dakle, brojni primjeri
Zargona vezanog za usluge na internetu u upotrebi su u ,vanjskom svijetu®, ¢esto uz
mijeSanje jezitnog koda, te u jezi¢noj zajednici postoji odredena ,svijest forme®,
svijest 0 njihovoj ulozi i efektu koji postizu. Medutim, mnoge ove novotvorenice
kratkoga su vijeka: kao Sto na neko vrijeme zbog svoje neuobiCajenosti postaju
zanimljive javnosti, isto se tako zbog sve CeSceg koriStenja uskoro pocinju shvacati
kao otrcane, pa se mozda jo$ neko vrijeme odrzavaju kroz ironiju, dok u konacnici ne
zastare i zamru.3? Ovakav ciklus pomodnosti karakteristi¢an je za Zargon opcéenito®?,
a dijeli ga i zargon na internetu gdje se sudjelovanjem masovnog broja korisnika u
kratkom vremenskom roku trendovi mijenjaju brze nego ikada. Zbog toga valja imati
na umu da je stroga klasifikacija internetskog zargona prakticki nemoguca; ve¢ idudi

dan mogla bi postati zastarjela.®*

Svom internetskom zargonu zajednicko je da se nalazi na internetu, no bilo bi krivo
prikazati ga kao jednu homogenu kategoriju.®® Internet se ipak koristi u viSe svrha, iz
Cega proizlazi da se istodobno prilagodava i koriStenje jezika. Crystal ovu

polifunkcionalnost objasnjava koristeCi pojam jezi¢nog varijeteta — to je usustavljen
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obrazac jezi¢ne uporabe &ije koriStenje diktiraju tzv. ,situacijski faktori® (jo$ ih
naziva govorna zajednica, registar, zanr, tekst i vrsta diskursa). Naime, radi se o
skupu izvanjezi¢nih faktora koji diktiraju kako ¢e govornik i sugovornik u odredenoj
jezicnoj situaciji medusobno komunicirati, koristecCi u razli€itim situacijama prigodni
funkcionalni stil jezika. Ti faktori mogu biti hijerarhijski odnosi, pravila formalnosti,
ustaljenost interakcija, Zanrovske norme, vrijeme i mjesto i slicno.3” Crystal u svojoj
knjizi u kontekstu interneta navodi Sest takvih situacija ili jezicnih varijeteta, te sedmu
koja je u vrijeme pisanja knjige bila tek u svom zacecu. To su sljedeCe: e-mail, chat-
grupe, virtualni svjetovi, World Wide Web, slanje trenutacnih poruka, blogovi i zvucna
komunikacija. Ovisno o kojoj se situaciji radi, komunikacija ¢e biti vise ili manje
formalna, odnosno jezik ¢e viSe ili manje odskakati od standarda. Od navedenih
kategorija, posebno se izdvaja World Wide Web stoga Sto pokriva najveci raspon
podataka i mogucih jezi¢nih faktora, do te mjere da se lingvisti€ki zapravo uopce ni
ne moze shvatiti kao jedinstvena, koherentna cjelina; to je skup dokumenata
objavljenih na mrezi kojima svi drugi umrezZeni korisnici mogu pristupiti, a ukljuCuje
Clanke, arhive, kataloge, telefonske imenike, oglase, igre, vijesti, kreativho pisanje,
trgovinske transakcije itd. Koli¢ina informacija je nebrojiva. Kategorija blogova odnosi
se na mrezne stranice koje sli€e osobnom dnevniku — korisnik objavljuje svoje misli ili
kreativne tekstove, a na nekim blogosferama moze i izravno interagirati s blogovima
drugih korisnika. E-mail funkcionira kao elektroniCko pismo i omogucava pisanu
komunikaciju izmedu dva korisnika uz mogucnost prilaganja datoteka. Odgovor moze
biti brz, ali se ne oCekuje nuzno u istom trenutku kada je poruka poslana. Slanje
trenutaCnih poruka, poznato i kao Cavrljanje, chat, po pravilu se odvija brzo i
trenutaCno, te ga karakteriziraju spontanost, Zivahnost i neformalnost, kao kod
najobicnijeg razgovora. Chat-grupe dijele spomenute karakteristike, no u njima
sudjeluje viSe korisnika, zbog Cega se tehnikalije i dinamika komunikacije razlikuju od
privatnih poruka. Mogu biti sinkrone (npr. Internet Relay Chat) i asinkrone (npr.
bulletin boards, newsgroups, mailing-liste). Posljednja skupina koja je relevantna za
ovaj rad, virtualni svjetovi, obuhvac¢a najranije mrezne grupe tekstualne roleplaying-
igre Dungeons and Dragons jo$ iz 1970-ih godina, pa sve do raznih multimedijalnih

podzanrova poput videoigara, simulacija zivota i online-soba gdje prevladava neka

36 Institut za hrvatski jezik i jezikoslovlje 2016.
37 Crystal 2006, 6-7.



vrsta igre uloga, popraéena vizualnim efektima i interaktivnim elementima.®® Bududi
da Crystalova kategorizacija potjeCe iz 2006. godine, moguée je nadodati jo$
nekoliko jezi¢nih situacija koje su se u meduvremenu jasnije formirale kao zasebne
sfere, a koje bi bilo prejednostavno samo ubaciti pod pojam World Wide Weba. To su
primjerice: forumi, novinski portali, drustvene mreze, usluge za dijeljenje videozapisa,
usluge za dijeljenje glazbe i zvukovnih zapisa, usluge za skupno financiranje
(crowdfunding), usluge za komuniciranje putem videokonferencije i slicno. Medu jo$
nekim jezicnim situacijama (moze se reci i zanrovima) koje se pojavljuju u japanskim
mreznim zajednicama mogu se izdvojiti i tzv. mobilni roman (# /i, Keitai
shosetsu) — kratka prica u nastavcima koja se dijeli pomocu mobilnih telefona3? -

osobne stranice (homepage) i mrezni dnevnici®.

Uzevsi spomenute jeziCne situacije u obzir, moguce je u pravilnom kontekstu poblize
opisati ostale osobitosti i stil internetskog zargona. Da bi razlike bile jasnije, Crystal
navodi pet tipova odrednica prema kojima mozZemo distinktivno razlikovati pisane
funkcionalne stilove nekog jezika, a to su njegove graficke, ortografske, gramaticke,
leksiCke i diskurzivne karakteristike. Za razgovorni jezik navodi jo$ i dvije kategorije
fonetskih i fonolosSkih karakteristika, no one za primjere internetskog Zargona
sadrzane u radu nisu toliko relevantne. Mozda najuodljivija karakteristika internetskog
Zargona je Cinjenica da je zapisan tekstualno, te su stoga posebno distinktivhe
njegove znacajke na planu ortografije i grafickog oblikovanja. Ortografija se ovdje
odnosi na koriStenje odredenih pravopisnih pravila i znakova, dok se pod grafickim
oblikovanjem misli na izgled i prezentaciju teksta, koristenje odredenog fonta, boje
teksta i slicno.*! Razlike medu brojnim jezi¢nim varijetetima na koje je moguce naici
na internetu ponajprije se baziraju na oprecnosti izmedu njegovog pisanog i
razgovornog karaktera, zbog €ega na to valja posebno obratiti paznju. Medutim,
internetski Zargon ne bi bio prva ovakva pojava; enigmatiCnim oblicima jezika
razumljivim samo uskom krugu upuéenih te familijarnim tonom kroz pisma, biljeSke i
zapise komunicirali su umijetnici, znanstvenici, lije€nici, hermeti¢ni pjesnici i filozofi.
Sili¢ takvu vrstu govora naziva pisanorazgovornim, a kao glavne odlike koje ga

razlikuju od standardnog pisanoga jezika navodi njegovu nepripremljenost,
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nesluzbenost, spontanost, dijalogiCnost te njegov sadrzaj, obicno teme iz
svakodnevnog Zzivota.*? Slicne osobine uobicajene su i za neke oblike jezika na
internetu. Uzmu i se za primjer spomenute jezi¢ne situacije, moguce je otprilike ih
poredati poCevsi od onih najslinijih strogo pisanom jeziku prema onima razgovornog
karaktera.*®* Prvi u nizu, World Wide Web obuhvacéa ogromnu koli¢inu informacija,
tekstova, usluga itd., a medu dostupnim datotekama postoje brojni reproducirani
tekstualni, slikovni i zvukovni zapisi koji prethode postojanju mreze te i dalje fiziCki
postoje, $to znadi da prate konvencije drugoga medija. Stovise, kod mnogih tekstova
(ili drugih oblika medija) ciljano pisanih za objavu na internetu, funkcija im i dalje
ostaje prakticki ista kakvu bi imali da se identi¢ni tekst objavi u fiziclkom mediju, te
ostaju stilski nepromijenjeni u odnosu na zanrove fizickih medija, liseni razgovornog
karaktera tipicnog za objave na internetu. Prema tome bi se dalo zakljuciti da se jezik
World Wide Weba u mnogocemu ne razlikuje od pisanog jezika, od jezika znanosti,
novinarstva, knjizevnosti, pravosuda itd.** Jedna osobitost koja ga izdvaja od pisanih
i tiskanih medija, medutim, mogucnost je nenametljivog, zapravo gotovo i
neprimjetnog uredivanja sadrzaja. Korisnika koji se vraca na neku mreznu stranicu
uvijek moZe iznenaditi promjena izgleda, funkcionalnosti ili samog sadrzaja. Osim
toga, u nekim sluCajevima omogucena je i interaktivhost korisnika sa sadrzajem —
ostavljanje komentara i osvrta, objavljivanje multimedijalnog sadrzaja te njegovo lako
reproduciranje. MreZne su stranice na taj naCin nepostojane, a sve to gradi
jedinstvenu komunikacijsku okolinu.*> Blogove se isto tako mozZe opisati kao pretezito
pisanog karaktera, no velika razlika izmedu fizi¢ki objavljenih tekstova i blogova je to
Sto dok prvi obicno moraju proc¢i kroz provjere pravopisa i zahtjeve koje im postavi
nakladnistvo, pisci na blog mogu obijaviti bilo §to, sasvim sami, bez ikakvog dodatnog
posredstva, $to dopusta donedavno nezabiljezeni kreativni potencijal pri koristenju
jezika i oblikovanju teksta, a u nekim je slu¢ajevima Citateljima omogucena i izravna
interakcija s autorom, $to ponovo podupire dotok novih ideja.*® Kako Hansen
naglasava osvrnuvsi se na pojavu objavljivanja kreativnih tekstova na blogovima, na

takvom forumu gdje svi Kkorisnici sudjeluju u stvaranju sadrZaja, ideja autora kao
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samo jednog, autoritativnog glasa gubi na snazi*’, $to i dolikuje knjizevnom svijetu
poslije izdanja Smrti autora. Jo$ jedna pojava koja se isti¢e kod blogova je sklonost
igranju grafiCkim oblikovanjem: boja teksta, pozadine, font koji se koristi, sliCice i
isjeCci, animacije (ukljuCuju¢i animirani tekst) i ostali multimedijalni sadrzaj ciljano se
koriste u prezentaciji teksta te vrlo jednostavno ureduju.“® Na primjeru jednog
ljubavnog romana objavljenog u obliku bloga koji analizira Hansen, vidljivo je kako je
oblikovanje teksta paZljivo izabrano kako bi utjecalo na njegovu recepciju; gotovo
svaka reCenica, a ponekad i tek kratke sintagme unutar nje, kreCe u novom redu,
kako bi tekst bio pregledniji na uskom i sitnom mobilnom ekranu, a boja teksta,
crvena na pozadini boje kreme, estetski je prilagodena ugodaju zanra.*® Slijedi e-mail
koji po svom tipicnom sadrzaju najviSe nalikuje klasiéhom pismu; nerijetko formalan,
prati ustaljenu kompoziciju i ne zahtijeva trenutacan odgovor. Naravno, ponekad se
koristi i na manje formalan nacin, zbog ¢ega bi se moglo reci da se nalazi na sredini
binarne opreke pisanog i razgovornog govora.®® Od pisma i razgovora razlikuju ga
joS neke mogucnosti koje se pojavljuju i u drugim jezicnim situacijama na internetu:
moguce je ubaciti poveznicu koja Citatelja vodi na odredenu mreznu stranicu, priloziti
zvuénu ili video-datoteku®, ne postoiji fizicka granica (papir, omotnica) koliko teksta
stane u poruku te pruza mogucnost neprimjetne revizije sadrzaja®?. Funkcionalnost
softvera za pisanje i Citanje e-maila takoder je, Cini se, utjecala na njegovu formu, pa
tako Asao primjeCuje da se pocetak tipicnog e-maila na japanskom jeziku stilski
razlikuje od konvencionalnog pisma.®® Sliedece dvije kategorije, slanje trenutacnih
poruka i chat-grupe, prelaze pak u domenu razgovornog jezika time Sto je tijek
konverzacije sinkron, odnosno zahtijeva trenutadan odgovor, povlaceci za sobom
veCu spontanost, emocionalnu reakciju, manje marenja za pravopis te viSe
nestandardnih izraza. > |Itou takoder hibridne pisano-razgovorne osobine
komunikacije na internetu pripisuje sinkronosti i interaktivnosti chata.>®> Upravo zbog
toga je posebno bogat zargonizmima. Komunikacija putem chata je, dakle,

uvjetovana vremenom, a od ostalih sliCnosti s razgovornim jezikom je i to Sto je
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poruka govornika ili sugovornika prolazna, odnosno moze biti izbrisana ili
jednostavno nestati s ekrana i iz paznje govornika.*® S druge strane, prisutni su i
elementi pisanog stila, primjerice mogucnost planiranja poruke, $to komunikaciju na
internetu Cini za jedan nivo manje spontanom, te uvelike reducirana koliCina
paralingvistickih znakova (intonacija, izraz lica, gestikulacija i ostalo)®’. Ovo svojstvo
u srazu s relativno velikom brzinom razmjenjivanja poruka nerijetko dovodi do
nejasnoca. Nesto $to bi se u transkripciji moglo ,to¢no“ zapisati samo na jedan nacin,
identicnim fonemima, moze zbog izmijenjenog paralingvistickog konteksta nositi
brojna znacenja. Neki internetski Zargonizmi, uklopivsi u sebe i pojedine simbole te
tocno odredeni stil teksta, poceli su se konvencionalno koristiti upravo kako bi
premostili to ograniCenje, kako bi tekstu dali odredeni emocionalni ton te izbjegli
preveliku formalnost ili hladnoc¢u.%® U komunikaciji pritom presudne postaju i graficke
karakteristike teksta. Nacini izrazavanja su brojni, primjerice koriStenje emotikona,
velikih ili malih slova (npr. velika slova u znacenju vikanja), ponavljanje slova (obi¢no
da se naznadi pjevan ton), nekonvencionalno koristenje re€eni¢nih znakova, igranje s
razmacima i bjelinama, grafiCke promjene poput kosih, podebljanih, podcrtanih slova,
slova u drugom fontu, koristenje brojeva umjesto slova kojima nalikuju i slicno.%® Na
planu diskursa takoder moze doéi do problema s nejasno¢om specificnom za chat.
Naime, iako se interakcije medu govornicima u idealnim uvjetima odvijaju simultano,
u stvarnom svijetu neminovno je da ¢e gdjekad doci do zastoja u protoku podataka.
Dovoljno je da jednom od sugovornika dode do smetnje u vezi, a kamoli da padnu
serveri internetske strance na kojoj se komunikacija odvijala, i dolazi do razdoblja
tiSine, dok sugovornici toga nisu niti svjesni. U komunikaciji zbog toga moze doci do
nejasno¢a — je li tiSina namjerna reakcija sugovornika, je li se desio problem s
njegove strane, ili mozda s nase strane, je li moguce da ne postoji problem, vec se
sugovornik fiziCki udaljio od racunala? Danas usluge trenutacnog slanja poruka imaju
mogucénost da poSiljatelj dobije obavijest ako je sugovornik primio poruku, bez obzira
na to odgovori li ili ne, $to olakSava situaciju. U grupnim se razgovorima osim toga
redoslijed poruka razli€itim korisnicima moZze razli€ito prikazivati, zbog ¢ega moze biti
nejasno tko se kome obraca. Sudionici komunikacije stoga prilagodavaju svoja

oCekivanja i stil komuniciranja, uvode odredene konvencije kako bi premostili
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nejasnoce: dulje ¢e Cekati odgovor sugovornika nego u komunikaciji licem u lice,
koriste se kraticama poput engleskih gtg (got to go ,moram i¢i“), brb (be right back,
,wracam se odmah®), afk (away from the keyboard, ,udaljen od tipkovnice®) itd. kako
bi brzo signalizirali svoje stanje i slicno.®® U japanskom internetskom Zargonu mogu
se uociti primjeri poput w (warau, ,smijati se“)®, 39 (sankyd, prema eng. thank you,
,hvala®)®, MIW (prema maiji (de) imi (ga) wakaranai, “uopée ne kuzim $to misli$
rec¢i”)%3 i slicno. lako je spomenuto da u nekim situacijama poruka moZe nestati,
postoje i situacije gdje je ona postojana, govornik se mozZe vratiti i ponovno ju
procitati, Sto utjeCe na to koji ¢e sadrzaj dijeliti, omoguéava naknadno vracanje
razgovora na temu i govorniku i korisnicima koji nisu bili prisutni tijekom razgovora,
potiCe referenciranje i reproduciranje sadrzaja itd.®* Posljednja Crystalova kategorija,
virtualni svjetovi, takoder pruza interaktivne mogucnosti jedinstvene za racunalnu
tehnologiju. Pisana komunikacija u virtualnim svjetovima nalikuje chatu (a od
izdavanja Crystalove knjige mnogi su virtualni svjetovi dobili mogucnost glasovne
komunikacije), no postaje jo§ spontanija tako Sto koristenjem virtualnih avatara i
njihovim akcijama stvara prostor za izrazavanje nejezi¢ne komunikacije.®® Jezik koji
se koristi zbog toga moze biti $turiji jer ne nosi svu ,tezinu“ izraza. Ceste su kratice i
nepostovanje gramatickih pravila, posebno u virtualnim interakcijama koje zahtijevaju
brzu i stalnu reakciju, primjerice u kompetitivnim videoigrama. Osim toga tijekom
komunikacije na internetu u prakticki svim jezi¢nim situacijama naglasene su i neke
osobitosti koje se do sada nisu pojavljivale ni u pisanom ni u razgovornom stilu,
proizlazecdi iz ograniCenja raCunalne tehnologije. Kao sto govorni organi i kognitivhe
funkcije utjeCu na mogucénosti ljudskoga govora, na isti naCin uvjetuje ga i metoda
koju se koristi da se poSalje poruka, drugim rijeima komunikacijski kanal. Na
poCetku komunikacijskog modela, poSiljatelj kodiranje poruke obavlja unosom na
racunalnom sucelju, sto obi€no moze biti raunalna tipkovnica, mobilna tipkovnica,
mis$ ili dodirni ekran. Pritom je ograni¢en na znakove dostupne rac¢unalnom sustavu.%®

Danas je rasprostranjen sistemski softver poznat kao UNICODE Ccija verzija broj
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13.0.0 iz oZujka 2020. podrzava 143,859 razli¢itih znakova®’, dok je u ranim 90-ima
dopustala rad s tek 256 znakova®®. Fizicki, tipkovnica ima mnogo maniji broj tipaka,
no raznim kombinacijama poput pritiskanja viSe tipki odjednom ili mijenjanjem
jezicnih postavki na raCunalu moguce je ispisati sve $to UNICODE dopusta. U praksi
to znaci da, usprkos tome Sto je moguce standardno pisati na brojnim jezicima, Cesta
je pojava da se zbog brzine, praktiCnosti, nepaznje ili neznanja odredene znakove
ispusta ili zamjenjuje drugima.®® U nekim situacijama i mreznim zajednicama takve
pogreSke postaju ustaljene, korisnicima bivaju simpati¢ne ili smijeSne, pocinju ih
koristiti namjerno kako bi postigli odredeno raspolozenje, te tako prerastaju u
zargonizme.’® Sa strane primatelja pri dekodiranju poruke takoder na mnogobrojne
nacine utjeCe racunalno sucelje: veli€ina i konfiguracija ekrana, kvaliteta i brzina
mreze te verzija UNICODE sistema (ako se ne podudaraju, neki simboli jednom od
sudionika izgledat ¢e kao niz praznih kvadrati¢a), opcenito softver i hardver.”* Na
planu leksika internetskog Zargona takoder se pojavljuju mnoge svojstvene novine.
Brojne novotvorenice i posudenice koje se odnose na informatiCku terminologiju,
koriStenje tvorbenih obrazaca poput slaganja, afiksacije s novim sufiksoidima (cyber-,
hyper-, e-, -bot...), kraéenja, nominalizacije, verbalizacije (eng. to google je mozda
najbolji primjer, kao i japanska varijanta 22" %), koriStenje kratica, "> ucestalo
koriStenje kolokvijalizama kako bi se premostila naizgledna usiljenost teksta 73,
zaigranost i eksperimentacija pri stvaranju novotvorenica, uzivanje u igri jezikom radi
nje same.”* Na planu gramatike novine nisu jako brojne,”® no u odredenim je jezi¢nim
situacijama moguce prepoznati distinktivan stil. Naj¢esCe je rije€C o nestandardnim
gramatiCkim konstrukcijama koje prate dijalektalnu ili kolokvijalnu varijantu nekog
jezika (na Twitteru se tako medu engleskim govornicima iznimno proSirilo koriStenje
afroamerickog engleskog vernakulara’®), ¢estim elipsama, spajanju viSe rijeci u jednu
spojnicama ili potpunim brisanjem bjelina i konstrukcijama koje u tre¢éem licu opisuju

radnje govornika (posebno naznacene simbolima zvjezdica, kose crte, drugom bojom
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i sl.), izmedu ostaloga.”” Jo$ jedna osobitost jezika i komunikacije na internetu jest
Cinjenica da je korisnicima zahvaljujuéi manjku vizualnih, zvucnih i ostalih
paralingvisti¢kih informacija, kao i mogucnosti planiranja poruka, veoma lako sakriti
svoj fiziCki identitet, ali i manipulirati njime. Zbog ovakvih okolnosti sudionici paznju
skre¢u s konvencionalnih markera identiteta na neke druge znacajke koje ga oblikuju,
prate¢i barem podsvjesno prezentaciju teksta, odabir rijeci, detalje u fraziranju i sli¢no.
Neobicne nove rijeCi tako postaju sofisticirani mehanizam kojima drustvena grupa na
internetu afirmira svoje granice i razlikuje clanove od ,ne-Clanova“ goste od
dugoroCnih poznanika, amatere od ozbiljnih obozavatelja, uljeze od pravih pripadnika
skupine. Drugim rije€ima, postaju zargonizmima u svom smislu rije€i. Buduci da je
anonimnost u ovim interakcijama norma, odrzavanje grupnog identiteta u zamjenu za
osobni postaje sljedec¢a najvaznija stvar.”® U virtualnim svjetovima, markeri identiteta
nadomjesSteni su grafiCkim detaljima na likovima koje korisnici igraju, ili uredenjem
virtualnog prostora koji nastanjuju. Nadalje, kao jo$ jedan rezultat mrezne
anonimnosti, komunikacija je manje suspregnuta i korisnici se ne boje izjaviti vlastito
miSljenje ili krSiti jezicne i kulturne norme unato€ tome Sto se mozda kose s
uvrijezenim bontonom.”® Sve ove osobitosti uvjetovale su nastanak internetskog
zargona, uklju€ujuci i japanskog, noseci jedinstveni peCat zajednica u kojima je

nastajao.

4. POSEBNOSTI JAPANSKOGA JEZIKA

Za razumijevanje gramatickih i morfoloSkih kategorija u sliedeéem poglavlju,
potrebno je poznavati strukturu japanskoga jezika. PoCevsi od glasa kao najmanje
jezicne jedinice, japanski se glasovni sustav sastoji od 5 samoglasnika (ne racunajudi
razliku izmedu dugih i kratkih samoglasnika) i 26 suglasnika, uz neke dijalektalne
razlike.® Sljedeca veca jezicna jedinica izvorna japanskoj lingvistici je mora. Mora je
jedinica trajanja i na prvi pogled nalikuje onome $to u hrvatskom jeziku shvaéamo
kao slog, stoviSe, ponekad se podjela na more i slogove moze i preklapati, no rijec je
o dva razli€ita pojma. NajlakSe je objasniti ju u odnosu na japansko pismo, jer jedan

znak kane (hiragane ili katakane) vrijedi koliko i jedna mora. To moze biti jedan
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samostalni kratki samoglasnik (a, e), spoj poCetnog suglasnika i samoglasnika (ka,
ga, sa, sha, hyu) te samostalni suglasnik (samo /n/, te prvi odsjeCak udvojenih
konsonanata, u pismu naznacen znakovima - i ). Tako dok bismo u hrvatskom
jeziku japansku rije¢ < kin (,zlato") shvatili kao jedan slog, u japanskom jeziku ona
iznosi dvije more (& A, ki-n). Dugacki slogovi, koji se zapisuju s dva znaka (yo-u,
so-u, ¢itanja yo, s6), takoder se racunaju kao dvije more.8! Japansko pismo sastoji se
od ideografskog pisma kanji, koje sadrzi preko dvije tisuée znakova (u
svakodnevnom Zivotu oCekuje se poznavanje njih 2136), preuzetog iz Kine u kasnom
Cetvrtom te ranom petom stoljeCcu, te fonografskih pisma hiragane i1 katakane
(zajedno kana) nastalim pojednostavljivanjem kanjija, koja sluZze za zapisivanje
glasova bez naznaCenog znacCenja i obicno se Kkoriste pri pisanju gramatickih
nastavaka i vokabulara stranog podrijetla.?? Jedan kanji moze se citati na viSe nacina
ovisno o kontekstu, no Citanja su okvirno podijeljena u dvije skupine: kun'yomi (kun-
Citanje), gdje je znaku pridana rije¢ japanskog podrijetla, te on'yomi (on-Citanje), koji
proizlazi od izvornog kineskog Citanja toga znaka iz vremena kada je preuzet,
prilagoden japanskom fonetskom sustavu. TipoloSki gledano, japanski jezik klasificira
se kao aglutinativni jezik, Sto znaCi da se znaclenjske jedinice aglutiniraju,
Jijepe“ jedna za drugu i gomilaju, ne mijenjajuci pritom korijen rije€i. Gledajuéi
sintakticki poredak rijeci, japanski jezik takoder mozemo karakterizirati kao SOV jezik,
Sto znaci da stilski neobiljezena reCenica najCeScCe prati poredak subjekt-objekt-
predikat (glagol). Cestice koje opisuju odnose izmedu pojmova u redenici pojavljuju
se nakon rije€i koju modificiraju, pa je stoga jezik i postpozicijski (npr. ,le _ni hairu®,
nasuprot hrvatskom koji je prepozicjski — ,Ulazim u kucu®). Svi oblici za modificiranje,
ukljuCujuci zavisne recenice, kao i pridjevi, posvojne zamjenice, atributni glagoli i dr.,
prethode imenici koju modificiraju. Kao neke od ostalih tipi€nih osobina japanskoga
jezika mogucée je navesti visinski naglasak, onomatopeitnost, brojne pasivne
konstrukcije, u€estalost po€asnih (pristojnih) rijeci i nastavaka, te razlikovanje roda

govornika.8
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5. RAZVOJ JAPANSKOG INTERNETSKOG ZARGONA

U japanskome jeziku takoder su zabiljezeni zargonizmi i oblici slenga. Kratko
se moze spomenuti sleng poput govora srednjoskolki (54 E %% jogakusei kotoba)
iz 1880-ih godina®*, ,okrugla slova“ (3L3C5* marumoiji) ili ,slova ¢udakinja“ (Z &) %
L7 hentai shéjo moji) kao stil pisanja mladih djevojaka iz 1970-ih8, Zargon
subkulture Kogal (% + /L kogyaru)8, Zargon mladih (# &  # wakamono
kotoba)®” te raznolike posudenice iz engleskog jezika®, izmedu ostaloga. Zajednicka
karakteristika svih ovih razliCitih Zzargona je da su bili namijenjeni za intimnu
komunikaciju uskog drustvenog kruga, nedostupnog neclanovima. & Jo$ jedna
osobitost koju dijele jest da ih uglavnhom koriste mladi. Yonekawa u kontekstu
Zargona mladih, a time i internetskog Zargona, navodi komunikacijske potrebe koje
motiviraju njihov nastanak: 1) potreba da se interakcije ucini zanimljivijim i
zabavnijim; 2) ubrzavanje tempa interakcija; 3) izrazavanje zajedniStva i bliskosti; 4)
potreba da se interakcije ucini vizualno i zvu€no ekspresivnijima; 5) skrivanje
znacenja od osoba koje nisu Clanovi grupe; 6) izraZzavanje potencijalno uvredljivog
sadrzaja na eufemistiCki nacin i 7) CiS¢enje od negativnih emocija. Glavni faktor,
medutim, je Zelja da se uziva u samom procesu razgovora.®® Na internetski zargon u
Japanu izravno se nadovezuju i lokalne raCunalne tehnologije koje su prethodile
masovnom koriStenju interneta, a imale su svoj vlastiti zargon. Takozvani pager
(pejdzer) bezi¢ni je uredaj koji je mogao primati i prikazivati broj¢ane ili tekstualne
poruke. Devedesetih godina u Japanu bio je iznimno popularan, no ne medu
poslovnim ljudima koji su mu bili ciljana potroSacka publika — preteZito su ga koristile
srednjoSkolke za slanje kodiranih osobnih poruka.®* Neke od kodiranih fraza su
sliede¢e: ,39“ u znacenju ,hvala“ (prema japanskom Cc¢itanju brojeva san i kyd,
imitirajuéi eng. thank you); ,88951“ u znacenju ,hajde, brzo dodi!“ (prema d&itanjima
prvih slogova iz naziva brojeva — hachi, ya (dva razli¢ita Citanja za broj osam, prvo
kineskog podrijetla, a drugo japanskog, koja se pojavljuju u razliitim slozenicama),

ku, go (u pismu veoma slicno grafemu ko; dijeli ih tek dijakritiCki znak, pa se stoga
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izjednacuju), ichi - hayaku koi).%? Ovi brojevni ,rebusi“ se na sli¢an nacin nastavljaju
koristiti i na internetu danasnjice.®® Nakon toga, od 1996. godine mobilni telefoni s
mogucnoscu slanja SMS-a postaju nov€ano dostupni mladima, pa tako medu njima
primarnom vrstom komunikacije na daljinu postaje slanje kratkih, tekstualnih poruka,
Sto je dovelo do nastanka raznih zaigranih stilova pisanja i slenga, kao npr. kod
supkulture Kogal o kojoj ¢e jos biti rije€. Mobilni telefoni medu mladima su dozivjeli
toliku popularnost da su postali takoreé¢i pecat njihove kulture.® No tehnologija je

napredovala i dalje.

Kao pravi poCetak mreznih zajednica u Japanu moze se uzeti 1999. godina, kada je
tvrtka DoCoMo lansirala uslugu i-mode, jedinstvenu za Japan, koja je omogucila
povezivanje s internetom putem mobilnih telefona, dok je koli€¢ina podataka koje je
bilo moguce poslati s godinama rasla. Statisticki gledano, vecina japanskih korisnika
zbog toga je internetu pristupala mobilnim putem, nasuprot raCunalnim kako je bilo
uobicajeno u zapadnim zemljama, $to je dovelo do stvaranja unikatne kiberkulture.®®
I-mode omogucio je povezivanje s dotad nepoznatim ljudima, bez potrebe da se
prethodno zatraZze kontaktne informacije, i tako otvorio put anonimnom internetu.®
Drustvene mrezZe (social networking sites, SNS) pocele su rasti ranih 2000-ih godina.
Gledajuéi mrezni bonton na takvim stranicama, za japanske korisnike generalno se
moZe reci da nisu skloni javnom otkrivanju svog offline-identiteta ili objavljivanju
fotografija sebe, pa ameri¢ki Facebook, gdje je takvo ponasanje u pocetku bilo norma,
u Japanu nije odviSe zazivio (u 2021. godini medu drustvenim mrezama i dalje
zauzima tek peto mjesto po popularnosti, a pretezito se koristi u svrhe poslovnog
networkinga®’) no umjesto njega popularizirana je stranica Mixi. Za razliku od
Facebooka na Zapadu, korisnici na Mixiju uglavhom su interagirali samo s
kontaktima poznatim iz stvarnog Zivota. To je podupirao i sam dizajn drustvene
mreze, jer je u grupe kontakata i samu stranicu bilo moguce uéi jedino tako da se
primi pozivnica od vec registriranog korisnika. Mixi je 2011. zamijenila usluga LINE
koja je uvela moguénost video-poziva i mnostvo besplatnih prilagodbenih opcija.

Nasuprot kulturi vodecih drustvenih mreza, korisnici zeljni anonimnosti i novih
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poznanstava morali su se okrenuti drugim mreznim stranicama.®® Najvece japanske
mrezne zajednice koje korisnicima pruzaju moguénost medusobne anonimne
interakcije, a aktivne su u posljednjem desetljecu, mogu se podijeliti na tri skupine:
drustvene mreze, oglasne plo¢e (eng. BBS, bulletin board system; jap. #&7~ 4k
keijiban®?) i stranice za blogove. Posebno popularne internetske stranice u Japanu s
razvijenim mreznim zajednicama su usluga za dijeljenje video-isjeCaka Niconico (=
= = =1; prethodno Nico Nico Douga, = = = = #jjjii[), oglasna plo¢a 2channel (2 & <
A2 %) te drustvena mreza Twitter, a osim toga za razvoj internetskog Zargona
relevantne su i zajednice koje se stvaraju oko tzv. MMORPG-al® (skra¢eno za
massively multiplayer online role-playing game), videoigara koje se temelje na igri
uloga koje je mogucée igrati s velikim brojem ljudi putem internetal%’. Glavne
zajedniCke karakteristike triju nabrojanih mreznih zajednica su anonimnost
korisnikal®?, mogucnost objavljivanja sadrzaja bilo kome, javnost sadrzaja (diskurs
moze promatrati bilo tko, kao i sudjelovati u njemu) te Cesto grupiranje korisnika
prema hobijimal®. Povrh toga, mnogobrojna korisnicka baza, raznolikost tema o
kojima korisnici mogu raspravljati te mogucnost interakcije razli€itih dijelova zajednice
potenciraju brzo Sirenje Zargonizama. Hirai razmatra i ulogu specificnog mentaliteta
japanskog drustva, navodeci kako se primjerice na stranici 2channel posebno cijeni
ponasanje koje se prilagodava zajednici i netiketi (bontonu ili etiketi interneta), drugim
rijeCima slaganje s javnim miSljenjem, obzirnost prema drugim korisnicima, ali i
koriStenje istog govora i stila pisanja, narocCito grafiCkih prikaza kao $to su kaomoiji i
ASCII art, odredenih zargonizama, ironije i internih $ala neta (* %). Na sli¢an nacin
primije¢ena je posebna etiketa u interakcijama na stranicama Niconico i Twitter.1%4
Spomenute mrezne stranice imaju svaka svoj poseban nacin objavljivanja sadrzaja,
odnosno kako je to srocio Crystal, predstavljaju specificnu jezi¢nu situacijul®®. Na
stranici 2channel, kako primjerice naglasava Okada, ne postoji nuzno osjecéa;j
simultane komunikacije — s nekim objavama korisnici ¢e interagirati u vecéim

vremenskim razmacima, no s druge strane isto se tako znaju naci i objave koje su
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korisnicima toliko zanimljive da su odgovori brojni i hitri, a timing im postaje presudan.
Okada tvrdi kako to dovodi do teZznje da se odgovara &im jednostavnije, uz minimalno
koriStenje tipkovnice i takoreci tracenje vremena. 2channel se osim toga sastoji od
viSe razliCitih sekcija odvojenih prema temi, pa tako svaka ima svoju zasebnu
korisnicku bazu i ,stalne posjetioce, odredeni ugodaj te posebna pravila kojih se
treba pridrzavati, uklju¢ujuéi i ona nepisana, da bi se izbjegao drustveni faux pas.t0®
Na stranici Niconico komentari i reakcije gledatelja klizu povr§inom od desna prema
lijevo, pojavljujuci se u onom trenutku u video-isjeCku kada ih je gledatelj napisao, a
moguce je i grafiCki im oblikovati boju i veli€inu. Istovremeno prikazivanje
mnogobrojnih komentara gledatelju pruza osjeéaj kao da zajedno sa svima ostalima
u tom trenutku sudjeluje u reakciji, stvaraju¢i dojam simultanosti i zajednistva.0’
Korisnici Twittera viSe drZze do privatnosti, pa dijeljenje tweetova bez dopustenja ili
praéenje korisnika bez pristojnog upoznavanja i pozdrava daje poprilicno loS
dojam.1% Jo$§ jedna zanimljivost japanskog internetskog Zargona koja proizlazi iz
uvjeta u kojima je nastajao jest Cinjenica da su direktne posudenice iz engleskoga
jezika relativno rijetke; one koje se Kkoriste, obi¢no se baziraju na postojecim
posudenicama iz kolokvijalnog i standardnog jezika. Ova Cinjenica je iznimna stoga
Sto je internet izvorno zapocCeo i proSirio se kao medij na engleskom jeziku. Kasnije
su se globalizacijom interneta, naravno, pojavile i druge jezi¢ne zajednice, nesto
manje, no i u njima je vidljiv masivni utjecaj, StoviSe dominacija tog svjetskoga jezika.
Na japanskoj strani mreZze, medutim, priCa se odvila malo drugacije — 1999. godine
90% mreznih stranica u Japanu bilo je na japanskom jezikul, a isto tako ih pretezito
i posjecuju korisnici iz Japana. Vjerojatno zbog jeziCne barijere, stranci ih iznimno
rijetko posjecuju; izuzetak su jedino mozda akademici koji te€no poznaju japanski
jezik'19, a jezi¢na barijera Cini se funkcionira i u obrnutom smijeru. To je mozda razlog
zasto su japanske mrezne stranice odrzale lokalnu popularnost i jedinstveni japanski

identitet stojeci uz bok masivnim mreznim tvrtkama Zapada.

Nabrojane su neke vece stranice i usluge koje su igrale ulogu u stvaranju japanskih
mreznih zajednica, no na nastanak japanskog internetskog Zargona utjecao je i jedan

jedinstveni aspekt racunalnog sucelja. Radi se o tehnologiji koja omogucuje unos
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pisma i obradu teksta na japanskom, nastaloj joS i prije internetske mreze, 1978.
godine.!! Naime, dok je u slucaju latinicnog pisma na tipkovnici potrebno razmjerno
malo znakova, za preko dvije tisuée kanjija realno se ne moze oCekivati isto uredenje.
|z tog razloga za racunala je osmisljen uredaj nazvan ,procesor rijeci“ (V — 7' H
wapuro, prema eng. word processor), a kasnije i softver za osobna racunala, koji
omogucéava unos latini€nih znakova koji se potom konvertiraju u fonografsku kanu, a
zatim iz liste opcija ponovno konvertiraju u Zeljenu rije¢ ili pojedini kanji.''? Situacija
postaje posebno kompleksna zato Sto japanski jezik obiluje homofonima, pa je u
softver ugraden algoritam koji pamti Cestotu korisnikovog koriStenja kanjija i na listi
daje prioritet onima koji se vise koriste, a korisnik osim toga mozZe posebno oznaciti
Cesto koristene fraze i registrirati vlastita Citanja kanjija te tako stvoriti svoj prilagodeni
riecnik. 13 Medutim, takvo rjeSenje u slucaju nepoznavanja kanjija ili obi¢ne
brzopletosti lako dovodi do pogreSaka koje su u japanskom dobile poseban naziv. S
jedne strane postoje takozvani ateji (2% C5*, doslovno ,dodijeljeno slovo®), greske u
pisanju gdje korisnik za neku rije¢ odabere kanji koji se izgovara isto kao onaj
ispravni, no ima drugo znacenje. S druge strane tijekom unosa velikog broja znakova
moze dodi i do pojave zvane muimigo (&G, doslovno rijeci bez znacenja“). To
se dogada zato Sto u pisanom japanskom ne postoji razmak medu rijeCima; govornik
intuitivno shvaca gdje se nalaze njihove granice, no racunalni program ne posjeduje
tu intuiciju, te stvara muimigo tako Sto krivo odreduje granice rijeCi te potpuno
besmisleno dodjeljuje nezeljene kanijije krivim glasovima (zanimljiv primjer je reCenica
,yude-tamago ga daisuki® — ,volim kuhana jaja“, koju bi program interpretirao kao
,yudeta mago ga daisuki“ — ,volim kuhane unuke®). Da bi se izbjegle ovakve
pogreske i istodobno ubrzao tempo pisanja bio je potreban dijelom sofisticirani
softver koji u sebi inkorporira umjetnu inteligenciju, a dijelom trud i paznja korisnika,
Sto je na kraju i postignuto, no kako u jeziku niSta nije savrSeno pravilno, greske se i
dalje potkradaju.''* U konacnici, dok ovakav sustav moZda nije savr$en za pisanje
sluzbenih tekstova, sasvim je pogodan za praviljenje igara rijeCima i stvaranje

simpati¢nih Zargonizama, kao $to ¢e biti vidljivo.t®
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Medutim, internetski zargon u Japanu viSe nije marginalna jezi¢na pojava ograni¢ena
na zatvoreni krug jedne ili dvije supkulture. Da produktivnost jezika na internetu nije
prosSla neopazeno, svjedoCe brojni jeziCni prirunici, medijski sadrzaji i nagrade
namijenjene internetskim novotvorenicama. Tu je primjerice i nekima kontroverzna
Cinjenica da su se brojni japanski internetski Zargonizmi poceli pojavljivati u uglednim
rieGnicima, kao u Sestom izdanju Modernog rje¢nika japanskoga jezika Sanseidd (—
AR BT EFEREEL, Sanseido Gendai Shin Kokugojiten, 2019.) koji je sadrzavao
termin & kusa (,trava“) za izraz smijeha uz mnoge druge. U novom izdanju Rjecnika
Kojien (JA&ESE, 2018.) ukljuceni su brojni tehnoloski termini poput 7 < & K kuraudo
(eng. cloud, ,oblak®) ili fxAliB 1 kasotsdka (,kriptovaluta“). Brojne novotvorenice su
se osim toga u meduvremenu pocele pojavijivati i u nekim mreznim rje€nicima,
najveci od kojih su Yahoo! Jiten i Goo Jiten s posebnim sekcijama za novotvorenice,
te Shingo Jiten (,Rjeénik novotvorenica®). Ovi dogadaji privukli su pozornost medija
te potakli Zestoku raspravu u javnosti. Naime, protivnici priznavanja novih rijeci
smatraju ih opasnoSc¢u za Cisto¢u japanskoga jezika, posebno zato $to prema njima
za mnoge takve izraze postoji zamjenska rije¢ na japanskom jeziku.® No upitno je
koliko se njihovo nezadovoljstvo uzima u obzir kada se dijele titule poput ,Najbolje
novotvorenice i pomodnice* (7 #E - AT sk K E Shingo Rydkégo Taisho) 1,
,Najbolje pomodnice ucenica srednje $kole na mobilnim telefonima“ (Zz 1+ &4 7 —
X A VAT RE K'E Joshichikosei Kétai Ryidkoégo Taish6)118 i sliéno na godisnjim
natjecanjima®. Ocito je da prodor novih rije¢i u drustvenu svijest ne posustaje, a na
pitanje kamo vodi prelijevanje internetskog zargona u stvarni svijet, odgovor ¢e se

znati tek u narednim godinama.

6. SVOJSTVA | PRIMJERI JAPANSKOG INTERNETSKOG ZARGONA

Budud¢i da japanski internetski zargon dolazi u raznim oblicima, Sto zbog
kreativnosti govornika, $to zahvaljujuéi dostupnosti triju izvornih (kanji, hiragana,
katakana) i mnostva stranih oblika pisma (latinica, Cirilica...), bilo bi teSko iz njega

izvuéi neko sveobuhvatno jezitno svojstvo, no moguce je podijeliti ga u nekoliko

116 Gosmanovna Ibatullina, i dr. 2019, 502-503.
117 BareSova i Zawiszova 2014, 163.

118 Hirai 2017, 44.

119 Murayama 2020.
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kategorija i uoCiti odredene zajedniCke obrasce. U relevantnoj literaturi nailazimo na
razliCite kategorizacije. Okada navodi kako se u brojnim rje¢nicima internetski zargon
obi¢no svrstava u Cetiri kategorije, a to su: kratice, pogreSke u unosu i interpretaciji
kanjija, zargonizmi Cije je znaCenje naznaCeno grafiCki te tzv. kaomoji, odnosno
emotikoni.'?? Vidljivo je da ovoj podjeli nedostaju originalni Zargonizmi te oni koji
nastaju ostalim vrstama tvorbe rijeci (afiksacijom, slaganjem i sl.). Uchiyama daje
nesto opSiriji pregled podjela Zargonizama iz prethodecih istrazivanja, svaka od
kojih se fokusira na razliite aspekte jezika. 1zdvaja podjelu prema vrsti rijeci, podjelu
prema nacinu nastanka Zargonizama te podjelu prema jezi¢noj razini (fonetika i
fonologija, morfologija, leksikologija itd.). Osim toga Zargonizme prema vrsti i nacinu
nastanka dijeli u vlastitih pet kategorija: 1) gramatiCke promjene, 2) fonetske

promjene, 3) promjene u zapisu, 4) promjene znacenja i 5) promjene u stilu teksta.'??

Buduci da kategorizacija na koju se u svom radu oslanja Okada obuhvaca i uspjesSno
opisuje veliki broj Zargonizama obradenih i u ostaloj literaturi, rad ¢e se uglavhom na
njoj temeljiti. Prva kategorija koju izdvaja, kratice, odnosi se na zargonizme nastale
kao skradena verzija postojecCih rijeCi i to svjesnim ispusStanjem znakova te
izbjegavanjem pritisaka tipaka kako bi se poruka izrazila u $to manje vremena i uz
8to manje napora. Ova teZnja najviSe je vidljiva u jeziénim situacijama sinkronog tipa
kao $to su slanje trenutacnih poruka i chat-grupe (kako ih je opisao Crystal'??), no
riede se javlja i u drugim okolnostima.'?® Ove kratice pojavljuju se u raznim oblicima:
napisane u potpunosti japanskim ili latini€nim znakovima, te izraza koji mijesa i jedno
i drugo pismo. Jedan istaknuti primjer japanskog internetskog Zargona uopée koji se
medu mreznim zajednicama ucestalo koristi ve¢ dva desetljeCa, a izdvaja se i u
brojnim istrazivanjima na temu, jest slovo ,w*. Simbol je to koji zapisan jednom ili
c¢esSce u nizu (kao ,wwwww") predstavlja smijeh, sli€no engleskoj kratici lol (eng.
laugh out loud, ,smijati se naglas®). 1zvorno se poceo koristiti u ¢avrljanju u raznim
MMORPG videoigrama, vjerojatno krajem 1990-ih ili po€etkom 2000-ih, nakon €ega
se u prvoj polovici 2000-ih godina njegovo koristenje prosirilo na pojedine oglasne
plo¢e (BBS) stranice 2Channel. Na popularnom servisu za dijeljenje video-isjeCaka

Nico Nico Douga pojavljuje se odmah od nastanka stranice u 2006. godini, a uskoro

120 Okada 2010, 200-204.

121 Uchiyama 2010, 222-232.

122 Crystal 2006, 11,14.

123 Okada 2010, 200; Nishimura 2003.
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se iz tih zajednica proSirio na druStvene mreZe i pre$ao u masovnu uporabu.!?4
ZnaCenje ovog Zargonizma, a posebice zargonizama koji su proizasli iz njega, na
prvu se moze Ciniti zbunjujuée. Slovo ,w“ izabrano je kao svojevrsna kratica prema
prvom slovu latiniziranog zapisa hiragane , 4 (wa), kojom se piSe rije¢ smijati se (¥
5 9, warau) ili smijeh (5, warai). Kada govornik u svojoj poruci Zeli iskazati
osmijeh, smijeh, radost ili poruku uciniti manje ozbiljnom, nanizat ¢e slovo ,w“ kao sto
bi govornik hrvatskog jezika napisao neku varijantu izraza ,hahahahaha.“ Osim slova
,W* zabiljezeno je i rjede koristenje kanijija iz rijeéi warau (%% ), u obliku ,(%)“. Ova
dva izraza koriste se kao simboli i neovisni su o okolnim rijeima, zapravo i nemaju
neke gramaticke odrednice, pa stoga najviSe nalikuju usklicima i nesto manje
Cesticama. To ih cCini nepunoznacnicama odnosno gramatikaliziranim rijeCima.
NajCeScCe se koriste na kraju recCenice, a iz analize odabranih komentara na stranici
Nico Nico Douga od 2016. do 2018. godine, Aoyagi i Kawai dosli su do zakljuCka da
se ovisno o vrsti rijeci koju prati i fontu slova ,w“ ¢esto mijenja i njegovo znacenje.'?®
Da se razjasni, pri unosu pisma na japanskoj tipkovnici katakanu i odredene simbole
moguce je unijeti u dva oblika: kao simbole uobi¢ajene odnosne pune veli€ine, tzv.
zenkaku katakana (44 i {5i44), te kao simbole &ija je duzina upola manja od visine,
tzv. hankaku katakana (1 /i {x44), kako bi smanijili potro$nju prostora u tiskanom
materijalu. Hankaku i zenkaku eisdji (*f:f49<%4'¥-) odnose se na varijantu takvog
fonta na latinici, s time da su uza slova ona koja se uobi€ajeno koriste na Zapadu, a
Sira poseban japanski font u kome jedan latini¢ni simbol zauzima prostor jednog
kanjija.1?® U slu¢aju simbola ,w“, uoCena je tendencija da Siroko ,w*“ predstavlja
jednostavan smijeh, dok usko (obi¢no) ,w“ u sebi nosi naznaku poruge i podsmijeha
te se nerijetko koristi u negativnim komentarima. Nadalje, primijeceno je da ,w“ uz
imenice najceS¢e oznaCava jednostavan ili sarkastiCan smijeh, uz usklike obi¢no
samo jednostavan smijeh, uz glagole nerijetko ironiziranje i ruganje samom sebi, a uz
pridjeve podrugljivi smijeh usmjeren prema drugima. Sto je vi$e slova ,w* nanizano,
moze se reci da je smijeh jaci i glasniji. Simbol (%) se osim toga ponekad koristi i
unutar redenice, izravno slijedeéi rije¢ na koju se smijeh odnosi. Cesto koristenje

izraza ,wwwww"“ dovelo je do stvaranja joS jednog dosjetljivog zargonizma. Bududi da

124 Hirai 2017, 47.
125 Aoyagi | Kawai 2019, 1-3.
126 Bullock, n.d.
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ovako nanizana slova vizualno nalikuju rastucoj travi, netko od Kkorisnika
pojednostavio je smijeh u jednostavno: # (kusa) — ,trava.” Kori§tenje simbola ,5“ u
ovom znacenju prvi je puta zabiljezeno 2016. godine, a posebno je zazivjelo 2017.
No za razliku od prethodna dva primjera, ,#2“ se ne koristi samo kao nepunoznac¢na

rijeC, vec dolazi i u odredenim frazama, moglo bi se reci i frazemima, kao imenica
metaforiCkog znacCenja. Ako je korisniku nesSto bilo posebno smijesno, svoje
zadovoljstvo izrazit ¢e reCenicom , 5.4 2 5“ (kusa haeru) — ,Trava raste.” | ova vrsta
smijeha nosi svoj posebni emocionalni kolorit — najceS¢e se koristi uz negativne,
podrugljive pojmove.'?” Uz brojne sintakticke kombinacije i varijante zabiljezeni su i
izrazi s rijeéima H 5 (s6so6 ili kusagusa), HJF (ségen; travnjak®, livada“, ,polie®), K
LR (daiségen; ,ogromni travnjak®), 774 2. % (take haeru; ,raste bambus®), &4 2 %
(mori haeru; ,raste Sumarak®) te K##K (daishinrin; ogromna $uma).’?® Tako je to
postao jedan od Zargonizama na kome su se uspjele iskazati kreativne mogucnosti
govornika, iako, gleda li se prema Cestoci koriStenja, na kraju ipak prednjaci klasi¢ni
,W*“.129 Ovoliko prominentna novotvorenica nije promakla ni jezikoslovnoj zajednici,
¢emu svjedodi Cinjenica da je ,w“ 2013. godine uvrsten u sedmo izdanje RjeCnika
japanskoga jezika Sanseidd (=% &[EFEEEUL, Sanseidé Kokugo Jiten).'*® Po istom
principu, osim ,(%%)“ uoceno je koristenje i drugih kanjija unutar zagrada kako bi se
izrazila neka odredena radnja ili emocija govornika, kao na primjer: (i) namida
,suze*; (#k) nazo ,zagonetnost’; (HR) tere ,stid“; (#0) haji ,sram®; (/%) baku
,eksplozija“; (3t) shi ,smrt; (#7%%) kushé ,osmjeh s primjesom tuge®; (J&iE) kanrui
,suze zahvalnosti“; (B ! ) naguru ,udariti $akom*“ i slicno.**! Jo$ jedan primjer kratice
bio bi kanji ,Z.” (otsu, ,sljedeci, drugi“) koji se koristi kao zamjena za ¢itavu frazu %5
i AUEE (otsukaresama, ,Hvala Vam za pomoc¢* ili jednostavno ,Dovidenja“). ,2.” je

naime prvi kanji koji japanski program za unos teksta u netaknutom stanju predloZi
kad se latinicom upiSe otsu, fonetski istog Citanja kao pocCetak spomenute fraze.

Zatim, zapis ,¥ k “ u zna€enju ,OK* (,u redu“) automatski nastaje tako $to se

samoglasnik ,,0“ unosom suglasnika ,k“ odmah nakon njega konvertira u hiraganu. Za

127 Aoyagi | Kawai 2019, 1-4.

128 Yoza 2018.

129 Aoyagi | Kawai 2019, 2.

130 13 & 51T 2013; Kishimoto i Mutou 2014.
131 Nishimura 2003.
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potpuno latini€ni zapis, bilo bi potrebno pritisnuti tipku za razmak, tipkom za dolje
spustiti se nekoliko polja i tek onda izabrati unos , 0k, $to od korisnika zahtijeva
relativno puno viSe interakcije. Izraz ,k w s k“ oznacava rije¢ i L < (kuwashiku,
,<detaljno®), a nastaje utipkavanjem samo suglasnika rijec€i, zbog ¢ega program niti ne
pokusava konvertirati latinicu u kanu. Sli¢ni uzorak prati zargonizam , g g r “ kojime
korisnici nekome kazu: ,Googlaj!“ — opet uzevsSi samo suglasnike iz drugog
japanskog Zargonizma 2 7 % (guguru), glagola googlati, i njegovog imperativnog
oblika 77" #U (gugure), koji jasno dolazi od fonemski prilagodenog naziva poznatog
internetskog pretrazivackog servisa Google.'*? BareSova i Zawiszova izdvajaju dva
tvorbena nacina produktivha u internetskom Zzargonu koja se ovdje mogu uvrstiti,
skragivanje i stvaranje alfabetizama. Skraéivanje se odnosi na uklanjanje slogova iz
duljih rijeci ili fraza japanskog, kineskog te engleskog podrijetla, poput: kissaten >
saten (,kafic®), furansugo > furago (,francuski jezik“), méru adoresu > meado (,e-
adresa“), kanchigai > kanchi (,zabuna“), jidosha gakké > shaké (,autoskola®), daini
gaikokugo > nigai (,drugi strani jezik®), uzattai > uzai (,iritantan®), kimochiwarui >
kimoi (,neugodno®), in za paku > inpa (,u parku®). Cak i dulje, ustaljene fraze mogu
se skratiti, poput Akemashite omedeto gozaimasu > akeome (,Sretna Nova godina!®)
ili tondemonai jokyd kara katsu > tonkatsu (,pobijediti u uzasno loSoj situaciji“,
takoder doslovno znadi ,svinjski kotlet®). Alfabetizmi, sli€no kao i pokrate u hrvatskom
jeziku, funkcioniraju kao kratice prema pocetnim slovima fraza od dvije ili viSe rijeci,
kao npr. joshi kései > JK (“srednjosSkolka”), yaruki manman > YM (“entuzijasti¢an”),
maji (de) imi (ga) wakaranai > MIW (“‘uopce ne kuzim Sto misli§ reéi”), s time da
ponekad pojedine drustvene grupe iste alfabetizme koriste u razli¢itim znacenjima.133
Zanimljivo je da se piSu latinicom, a ne npr. prvim znakom hiragane svake rijeci,
buduc¢i da uglavhom dolaze od rijeCi japanskog podrijetla. Zanimljivo, popularizacija
alfabetizama u japanskom je jeziku relativno nova pojava, a moze se povezati s
poznatim alfabetizmom iz 2007. godine, ,KY* prema ,Z5% 235t & 72\ (kiki ga
yomenai) u znacenju ,ne kuZi situaciju“ nastalim kao opis stranke premijera Shinza
Abe uskoro nakon neprilicnog poraza na izborima'34, |zraz se bio toliko prosirio da je
iste godine osvojio Nagradu za novotvorenice i pomodnice (#r#& < Fi1TiE KE

Shingo Rydkogo Taishd), a kao ostavstina novi su alfabetizmi i dan danas poznati

132 Okada 2010, 201.
133 BaresSova i Zawiszova 2014, 161-164.
134 BareSova i Zawiszova 2014, 163-164; Kubota 2008.
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kao KY shiki Nihongo (KY =UH AEE, ,japanski u stilu KY*), odnosno kra¢e KY-go.135
Kao kratice koriste se i ve¢ spomenuti brojevni ,rebusi“ koji se Citaju prema prvom
slogu naziva svakog broja, a zahvaljujuci postojanju on'yomi i kun'yomi €itanja (npr.
broj Cetiri u sloZenicama mozZe se Citati kao yo, yon ili shi, broj osam kao ya, yo ili
hachi), varijacija ima pregrst. Uz primjere iz prethodnog poglavlja, ¢esto se koristi i
fraza ,4649" — yoroshiku, ,drago mi je“, prema Citanjima brojeva, redom, yon, roku,
shi, ku. Vidljivo je da neki od navedenih Zargonizama ne nastaju samo kako bi
ubrzali proces komunikacije, jer je njihovo pisanje oc€igledno ponekad i kompliciranije

od alternative, ve¢ iz Ciste Zelje za jezicnom igrom.13¢

Sljedeca kategorija koju Okada izdvaja odnosi se na pogreske u unosu i interpretaciji
kanjija, sa specificnim japanskim terminima F2Z8#t (gohenka, kriva konverzija, tj.
pogreska pri odabiru kanijija s liste ponudenih) te %t (godoku, krivo ¢itanje kanijija u
rijeCi, koje se zatim perpetuira kontinuiranim krivim pisanjem). Kao $to je vec
objasnjeno u prethodnom poglavlju, ovakve pojave u japanskom jeziku su Ceste, Sto
zbog nacina na koji funkcionira japansko pismo, $to zbog ra¢unalnog softvera za
njegov unos. Okada kao primjer navodi rije¢ 7% P % (,ugodaj, atmosfera,
raspolozenje®) koja se Cita (i piSe) kao fun'iki, no na internetu se Cesto koristi krivo
napisana varijanta fuinki. Rije¢ BtHi (kishutsu, ,prethodno odradeno) krivo se ¢ita
kao gaishutsu zbog sli¢nosti pogetnog Bf (ki) sa znakom #% (gai). Zargonizam 1)
(chabo, srednjosSkolac; u internetskom zargonu i eng. troll) nerijetko se krivo
zamjenjuje s homonimom Jgf/F (chdbd, ,kuhinja“). Znacajno kod ovih Zargonizama
jest da isprva nisu nastali namjerno ili svjesno, no neko su se vrijeme nastavili koristiti
u velikom broju zbog korisnikova nepoznavanja odredenih kanijija ili brzinskog
tipkanja bez provjere teksta. Potom se pogreska ostalim korisnicima u internetskoj
zajednici pocCela Ciniti zanimljivom, krenula se Koristiti iz Sale te se tako etablirala kao
zajednici dobro poznat i karakteristi¢ni Zargonizam.3” Ovu pojavu u svom radu
pomnije prou€ava Uchiyama, gdje nabraja mnogobrojne glasovne (zapravo pismene)
promjene nastale pod utjecajem racunalne tehnologije koje se internetom Sire
tekstualno. Unutar Sire kategorije tekstualnih promjena navodi viSe tipova naizglednih

pogreSaka pri unosu koje su prerasle u zargon, ali i svjesne, namjerne igre tekstom.

135 BaresSova i Zawiszova 2014, 163.
136 Nishimura 2003.
137 Okada 2010, 201.
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U podgrupi pogreSaka u tipkanju iznosi tri vrste glasovnog izjednaCavanja ovisno o
smjeru promjene (onegai > onagai, bikkuri > bikkiri, ganbare > gangare), pogresku u
redoslijedu slova (kudasai -> kudashia, fun'iki > fuinki), dvije vrste ispustanje slova
pri tipkanju, (-masu > mau, oremo oremo > oremo remo) te mijeSanje tipaka koje su
fiziCki blizu. Svi se ovi primjeri odnose na sluajne greSke u unosu, dok sljedeca
podgrupa krive konverzije obuhvaca i svjesne igre rije€ima. Kao i kod homonima
chdbo, radi se o rijeCima istog Citanja te zapisa na kani, kojima je dodijeljen kaniji koji
strogo gledano u kontekstu nema logickog smisla. Uchiyama navodi primjere poput
ik > k7= (kita; ,sjever” > “doSao®), L > 17T (ike; ,jezerce* > ,idi*), 7>t > i (kamo;
,mozda“ > ,patka“), ali i prethodno spomenuti , 2. “ (otsu) umijesto , 35 J% #1 £k
“ (otsukaresama). '*® Program za unos teksta omogucéava brzo i jednostavno
pronalaZzenje homonima, S$to pogoduje dosjetljivim igrama rijeCi — rije¢ na koju
govornik misli napisana kanjijem potpuno drugog znacenja u sebi nosi i ton ironije,
sarkazma, priziva svakakve asocijacije, a u kontekstu internetske zajednice pokazuje
i odreden status — pripada li korisnik ovoj skupini, zna li se koristiti njenim Zargonom,
koristi li Zargon zaozbiljno ili Saljivo, kakva je to osoba i koji je njezin identitet.13°
RijeCi nastalih pogreSkama u unosu previSe je da se sve izlistaju, a uz to su i
poprili€no nestalne, buducéi da su usko vezane uz mreznu zajednicu u kojoj nastaju

kao interneta Sala, te stoga nema smisla ulaziti duboko u detalje.

Tre¢a Okadina kategorija odnosi se na rijeCi i fraze Cije znacenje korisnik iSCitava iz
njihovog grafickog prikaza. Primjer ,orz* odnosno ,OTL" na prvi pogled €ini se kao
besmislena zbrka latini€nih slova, no izraz uopce nije namijenjen klasi€hom Ccitanju.
GrafiCki on predstavlja Covjeka koji kle€i u oc€aju ili sramu: ,0“ je njegova glava,
,F odnosno ,T“ su ruke i torzo, a ,z* ili ,L“ su noge savinute u koljenima. Ovaj se
zargonizam Cesto koristi kad govornik zeli izraziti jad ili se ispriCava tradicionalnom
japanskom gestom koja se zove dogeza (1 T J&#),14° ¢elom dodirujuci tlo, a obje ruke
drzeci pored glave svijene u laktu'#!. Jo$ jedan naizgled besmislen izraz, ,< & w
drftgY 5L Z 1p; @: rJJ* nemoguée je uopce izgovoriti, no to i nije njegova bit.
Ova se fraza na japanskoj tipkovnici upiSe tako da se u isto vrijeme polozi prst na

tipke Q i A na lijevoj strani, te zatim brzo povu€e prema desno do drugog kraja

138 Uchiyama 2010, 224-225.

139 Nishimura 2010, 331.

140 Okada 2010, 201-202.

141 American Chamber of Commerce in Japan 2006, 54.
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tipkovnice. Rezultat je izraz izbezumljenosti, iznenadenja i totalne prestravljenosti od
koje korisnik kao da odjednom lupne tipkovnicom (i metaforiCki ispusti neljudski zvuk
agonije).*? Ovdje se jo$ moze spomenuti pojava zamjene japanskih i drugih znakova
znakovima sli¢nog izgleda, buduéi da se takav stil pisanja takoder temelji na grafickoj
interpretaciji teksta. Ova pojava motivirana je Zeljom za igrom rijeCima te isticanjem
odnosno individualizacijom teksta, te joj je cilj da bude &im Cudnija i otkacenija.
Uchiyama navodi brojne primjere: zamjena >/ (tsu) i ¥~ (shi) u oba smjera, > (n)i
(s0), A (su)i X (nu), 22 (ne) u ¥ (nu), ® (no) u ¥ (nu), » (ro) u % (ru) i tako dalje.
Ponekad se ove zamjene postepeno odvijaju jedna za drugom, pa konacni oblik
Zargonizma jedva da i nalikuje na izvornu rije¢, kao u primjeru %< - 7= (waratta,
,Smijao se) > U 1 % (warota) > V 1 X (waronu) > U 2 5 (warochi). Zamjene nisu
ograni¢ene samo na kanu, kao Sto je vidljivo iz primjera J R > L g (primjer
koristenja ciriliénih slova), # > I, U > &, 4t > kb, 78> 76/74.143 Valja spomenuti i
kako je slicna pojava zabiljezena joS ranije, prije popularizacije internetskih zajednica,
medu pripadnicama supkulture Kogal (kogyaru) koju Cine ekstrovertirane mlade
djevojke buntovne mode i izraza. Medu njima je nastao i proSirio se otkaceni, ali neki
bi rekli i kiasti stil pisanja mobilnih tekstualnih poruka, a kasnije i e-maila, poznat kao
gyaru-moji (% ¥ /L X 5, doslovno ,gyaru slova“), za koji su karakteristicne
kombinacije raznih simbola, latini¢kog i cirilicnog pisma, pa i kane, kako bi se
vizualnom sliénoScu izrazili japanski znakovi. Primjerice, znak (Z (ni) moze se ispisati
kao (=, I=, L= ili I=). Cesto je ubacivanje engleskih rijeci u recenice na japanskom ili
obrnuto, mijeSajuéi ih pritom s prijedlozima i gramati¢kim nastavcima drugoga jezika.
Jo§ jedna graficka posebnost ovog stila je prominentno i razigrano koriStenje
reCenicnih znakova i simbola na nekonvencionalne nacine u svrhu diktiranja
intonacije teksta.'#* | u jezi¢nim razmjenama na internetu danasnjice vidljivo je da je
gyaru-moji ostavio utjecaj. Na primjeru mobilnog romana Koizora koji analizira
Hansen, u dijalogu teksta autorica koristi simbol tilde (~) kako bi izrazila izduzeni glas,
te dva simbola glazbenih nota za naglasenu vedru intonaciju (s, #).24° Uz tildu, Cesto
je uzastopno ponavljanje receni¢nih znakova poput uskliCnika i upitnika

(! !, 2?2 ?)te odvajanje rijeci srednjom tockom ( - ) ili ostalim simbolima (5, %,

142 Okada 2010, 201-202.
143 Uchiyama 2010, 226.
144 Miller 2004, 229-231.
145 Hansen 2015, 72.
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D) radi isticanja ili izrazavanja dramati¢ne pauze u izgovoru, $to tekstu daje vedriju,
neozbiljnu intonaciju. Gdjegdje je prisutno i mijeSanje rije€i na engleskom unutar

recenica na japanskom, bas kao kod Zargona gyaru-moji.146

Posljednja kategorija japanskih internetskih Zargonizama koje Okada obraduje su
kaomoji, a uz njih grupira i tzv. ASCII art. Najjednostavnije re¢eno, kaomoji (Z5 X7
doslovno ,slova lica“) je pojam koji se odnosi na emotikone ili smajlice.*’ Na zapadu
se taj termin uglavnom vezuje uz specificno japanski (i djelomi¢no kineski) stil pisanja
emotikona, dok u Japanu oznacava sve njihove moguce oblike. Prvi su se puta poceli
koristiti poCetkom 1980-ih u Americi, a sredinom istog desetljeca proSirili su se na
racunalnu komunikaciju japanskog govornog podrudja. *® lako je nemoguce s
potpunom sigurnoS¢u odrediti prvi kaomoji koji se ikada koristio, najranijim
potvrdenim primjerom smatra se ,(* "), objavljen putem osobne komunikacijske
usluge ASCII-Net u vlasnistvu korporacije ASCII, u lipnju 1986. godine.*® Medutim,
dok je na zapadu uvrijeZzeno emotikone Ccitati horizontalno (npr. kod ,:-), dvotocCka
oznaCava od€i, crtica nos, a zagrada usta), japanski kaomoji Citaju se vertikalno,
primjerice ,, (" M)/ “ (gdje zagrade predstavljaju rubove glave, strelice su nasmijeSene
oCi, a kosa crta je ruka koja mase). Koriste se usred re€enice, na njenom kraju ili
sami za sebe kako bi slikovno izrazili raznolike emocije ili akcije, kombinirajuci pritom
znakove japanskog, latini¢nog i ¢irili€nog pisma, sto je ocigledno jako Eesta pojava u
japanskim internetskim Zargonizmima. > Kaomoji su posebno mijesto zauzeli u
Zargonu spomenute supkulture Kogal, zahvaljujuéi €ijem su ucestalom koriStenju
doZivjeli nebrojene kreativhe preinake, da bi se kao takvi proSirili na druge jezi¢ne
zajednice. °1 Prate¢i pojavu kaomoijija, korisnici su svoju likovno-tekstualnu
ekspresiju prosirili na ASCII art (AA ili 7 A% —7 — |, asukr ato; ,ASCIl umjetnost").
Koristeci se svim mogucim simbolima, slovima, razmacima i bjelinama, korisnici kroz
viSe redova teksta oblikuju crteze raznih likova i objekata pocevsi od malih vinjeta pa
sve do prikaza koji zauzimaju cijeli ekran. Uz likove se Cesto moze vidjeti i oblaci¢
teksta. Ponekad oznaCava monolog ili misli lika, a ponekad je to poruka koju je

korisnih izvorno htio poslati, no uzevsi u obzir koliko je truda ulozeno u dotjerani crtez,

146 Nishimura 2003.

147 Miller 2004, 229.

148 Okada 2010, 202.

149 Okada 2010, 205.

150 Miller 2004, 229; Okada 2010, 202.
151 Miller 2004, 299.
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prije bi se moglo reci da poruka postoji radi crteza nego obrnuto. Dakle, ASCII art ne
postoji samo kako bi preciznije doprinio zna€enju poruke, veé je svrha sam sebi. No
Cak i bez nekih posebnih likovnih vjestina, virtualni tekst nevjerojatno je lako kopirati i
zalijepiti negdje drugdje, Sto omogucava rapidno Sirenje i neprestane preinake ASCII
arta. Na pojedinim internetskim stranicama odredeni su se likovi pojavili toliko puta
da ih je zajednica priznala kao svojevrsne maskote s vlastitim imenom i nadimkom,

kao $to je Mona (€7 —) na stranici 2channel. Njezino je ime skraceno od fraze

¢esto uparene s njom, ,J3Hi % 72“ (Omae mo na) u znacenju ,| ti isto, znas“ kao britki
odgovor na kakvu uvredu ili opasku u raspravi.!®? Vidliivo je da poznavanje i
koriStenje kaomoijija i ASCII arta moze signalizirati pripadnost nekoj mreznoj zajednici,
te u neku ruku i elektroniCku pismenost, buduci da korisnik treba znati otkuda i kako

kopirati pojedini ASCII art, ako ga vec ne stvara sam.

Medutim, etimologija svih japanskih internetskih Zargonizama ne moze se svesti
samo na glasovne promjene. Okadine kategorije ne uzimaju u obzir mnoge druge
uzorke prema kojima nastaju zargonizmi. Za pocetak, iz podataka sastavljenih prema
zvuCnim zapisima spontane konverzacije te tekstualnih interakcija na odabranim
druStvenim mrezama i blogovima japanske mladezi sakupljenih 2011. godine,
BareSova i Zawiszova uoCile su i izdvojile brojne inovativne tvorbene nacine pri
stvaranju novotvorenica, ukljuCujuci slaganje, kontrakcije (sazimanje), skracivanje,
stvaranje alfabetizama, derivaciju, inverziju slogova i stvaranje novotvorenica kroz
igranje kineskim znakovima.53 Neki od njih ve¢ su spomenuti, a valja opisati i ostale.
Slaganje se ovdje odnosi na stvaranje novih oblika iz dvije ili vise rije¢. Cesto je
spajanje pomoc¢nog glagola suru, koji se konvencionalno koristi za verbalizaciju
imenica kineskog podrijetla, no s imenicama japanskog podrijetla i posudenicama iz
engleskoga jezika, kao Sto su primjerice Zargonizmi obasan-suru (jap. obasan,
,starija Zzena“ > ,ponaSati se kao starija Zena®), risupekuto-suru (eng. respect;
,poStivati“), getchd-suru (eng. to get you; ,uhvatiti neSto ¢emu se ¢ezne®). Pojavljuju
se i zamjene dijelova postoje¢ih japanskih sloZenica, pa tako tori-hada (trnci,
doslovno ,pti¢ja koza“) postaje chikin-hada (,kokoSja koza“, prema eng. chicken), te
karakuchi-hanashi (,grub razgovor®) postaje karakuchi-toku (prema eng. talk). Neki

pridjevi slazu se u pridjev novog, kombiniranog znacenja, primjerice kimoi + kawaii >

152 Okada 2010, 202-203.
153 BareSova i Zawiszova 2014, 157-158.
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kimokawaii (,ruzno, ali ljupko®) ili uzai + kawaii > uzakawaii (,iritantno, ali ljupko®).
Ovdje se moze spomenuti i pojava reduplikacije, tj. ponavljanja slogova neke rijeci
radi onomatopeicnosti ili kreativnosti izraza, kao $to su npr. gerogero (,neugodan
osjecaj’) iz rijeCi gero (,rigotina®); ukiuki (,osjecaj zivahnosti“) iz rijeci uki (,plovnost,
lako¢a®) te bunbun (,7-Eleven®) iz Sebun-irebun. SaZimanje (blending), slicno
slaganju, tvorbeni je nacin kojim iz dvije rijeCi nastaje jedna, no za razliku od jasnih
granica morfema, ovdje se rijeci ,stapaju” (blend) jedna u drugu u slogu zajednickih
fonetskih svojstva. Kao primjer BareSova i Zawiszova daju rije¢ ahirugohan (,obrok
izmedu dorucCka i rucka®) iz asagohan (,dorucak®) i hirugohan (,ru¢ak®); tsuidoru
(“twidol,” “Twitter idol”) iz tsuitta (“Twitter’) i aidoru (“idol“); urameyashii (,biti
ljlubomoran na nekoga i kriviti ih za to*) iz urameshii (,pun prijekora®) i urayamashii
(,jubomoran®); daisukirai (,voljeti i mrziti u isto vrijeme®) iz daisuki (,svidati se“) i kirai
(,mrziti); bakappuru (,ljubavni par koji se neprimjereno ponasa u javnosti) iz bakana
(,glupi“) i kappuru (eng. ,couple®, ,par‘); chagomu (,opustati se uz Salicu €aja“) iz
ocha (,€aj“) i nagomu (,opustati se“). Kao sto je vidljivo, sazimati se mogu rijeci istih i
razli¢itih vrsta.'>* Derivacijom se rije¢ima japanskoga podrijetla dodaje uglavnom
fonetski prilagodene engleske morfoloSke nastavke kao $to su -ing, -er, -ee, -ist, -tic,
-ful i -less: saboru > saboringu (,markirati s nastave“), maji (de) komaru >
majikomaringu (,biti u totalnoj nevolji), kushami > kushamisto (,osoba koja puno
kiSe“), genki > genkiresu (,bez radosti, bezvoljan“). Kombinacije s drugim japanskim
sufiksima su takoder moguce, iako rjede: moteru > moteko (,cura popularna medu
deckima®), okimono (,dekoracija“) > okimonokun (,zgodan, ali tih i dosadan
muskarac). Jo$ jedan tvorbeni nacin produktivan u zargonu miadih je inverzija
slogova, kao u primjerima senpai > paisen, moderu > derumo, shibuya > yashibu,
hidoi > doihi. Posljednja kategorija odnosi se na novotvorenice nastale
nekonvencionalnim kombiniranjem komponenata (radikala) iz kanjija. Jedan od
primjera dolazi iz rije¢i #t¥a (shinu, ,umrijeti). Kanji koji se ovdje koristi sadrzava
komponente koje nalikuju na znakove katakane # (ta) i t (hi), pa je prema tome

nastala novotvorenica # t % (tahiru) istog zna€enja. Ovu bi se pojavu djelomice

moglo povezati s Okadinom kategorijom grafi¢ke igre rije¢ima’®®. Druga vrsta igranja
kanjijima je kada se unutar rijeCi jedan kanji zamijeni drugim kanjijem istom izgovora,

no razliCitog znacCenja, Sto moze izazvati komicni ili ironic¢ni efekt. Primjer je

154 BareSova i Zawiszova 2014, 158-161.
155 Okada 2010, 201.
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novotvorenica nastala prema rijeci 571#) (r6d6), sastavljene od kanijija znacenja “fizi¢ki
rad” i “raditi, poslovati‘, koja zamjenom postaje Zf# (r6dd), gdje prvi kanji sada
oznacava starije osobe. Nadovezujuéi se na kanji iz prvotne rijeci, konacno znacenje
je, dakle, ,umirovljenik koji mora raditi kako bi spojio kraj s krajem.“1%¢ Za razliku od
prethodno spomenutih Zargonizama nastalih slu¢ajnim pogreSkama u biranju kanjija,
u ovom je slucaju igra rijeCi namjerna i promisljena. Promatrajuci leksiCke novine
mreznih zajednica, posebno relevantnim postaje termin wakamono kotoba koji je
ranije vec¢ ukratko spomenut. Odnosi se na zargon adolescenata i mladih do kasnih
dvadesetih godina specifiCan za njihovu generaciju, a japanski jezikoslovci pod njime
svrstavaju brojne internetske Zargonizme jer se upravo ondje Siri i najviSe koristi.
Medu primjerima se moze naici na sloZzene kratice kao npr. kuripa od kurisumasu patr
(,BoZi¢na zabava®), dotakyan od dotanba kyanseru (,otkazivanje u zadnjem trenu®);
skradivanja poput kebai od kebakebashii (,kicasto“) i novotvorenice koje kombiniraju
engleske posudenice i kinesko citanje kanjija kao npr. rigjg (Y 7 &, ,osoba
zadovoljna svojim offline-zivotom*) ili komyushé (= I = [&, ,osoba koja loSe
komunicira“). 1>’ Najc¢esc¢a leksiCka polja u koja spadaju ove novotvorenice su: 1)
izgled, ponasanje i osobnost; 2) Skola, ucenicki poslovi, klubovi i hobi-grupe; 3)
trgovine i restorani; 4) drustveni i seksualni Zivot i 5) informacijska i komunikacijska
tehnologija.'®8 Hirai ovdje posebno izdvaja rije¢ U 7 7 (riaji) kao primjer izuzetnog
internetskog Zargonizma koji se proSirio sve do Sireg drustva. Riajg na derogativan
nacin opisuje prosjecnu osobu, obdarenu druStvenim uspjehom (tako da se npr.
nalazi u sretnoj ljubavnoj vezi), naizgled zadovoljnu svojim Zivotom. U 7 (ria)
skrac¢eno od U 7 /L (riaru) dolazi od engleske rijeci real (,stvaran“), odnoseéi se na
stvarni, odnosno offline Zivot, dok kanji F  nosi znacenje ,ispunjen®,
,zadovoljan.“ Nastao je 2005. godine na stranici 2channel, na sekciji ,studentski
zivot* (FFAEAETEMR gakusei seikatsu ban) gdje se u pocetku jedino i koristio. Nakon
nekog vremena proSirio se na ostatak stranice, pa na uslugu za pisanje blogova
Hatena, pa stranicu Niconico i na kraju Twitter. Prica ne zavrSava tu, jer je 2011.
godine rije€ riaju nagradena zlathom ,Nagradom za pomodnicu koja se koristi medu

uenicama srednje Skole na mobilnim telefonima“ (& 1 &4y — 2 A Fi{iTRERE

156 BaresSova i Zawiszova 2014, 164-168.
157 Matsumoto, i dr. 2014, 464-465.
158 Baresova i Zawiszova 2014, 157.

33



Joshichukdsei Kétai Ryakogo Taishd). Kako je to Hirai predo€io, obi¢an Zargonizam
nastao usred cCavrljanja anonimnih korisnika na internetu na kraju se pokazao
drustveno relevantnim i prodro u svijest javnosti. 1>° Razlog popularizaciji ovog
termina mogao bi biti sve veci sraz izmedu idealiziranih slika zZivota perpetuiranih na
druStvenim mreZzama nasuprot rastucoj svijesti o postojanju mentalnih bolesti poput
depresije, drustvene anksioznosti i sindroma ,hikikomori“ koji onemogucavaju
normalan Zivot i poticu osjeéaje ozlojedenosti. %0 Slicne drustveno relevantne
novotvorenice i zargonizmi nastavljaju se javljati i dalje. 1z istrazivanja pomocu
upitnika i promatranja raznih chatova, blogova i foruma, utvrdene su i popularne
internetske novotvorenice iz 2017. i 2018. godine. Kompleksna novotvorenica
kahakukyofushé (22 1 R4YAiJiE) doslovno znadi ,fobija od praznih mjesta®, a odnosi se
na anksioznost pri suoCavanju s prazninama u planeru, odnosno, simbolicki,
nedostatkom dogodovstina ili cilieva u Zivotu. Sotsukon (245, kombinirajuéi rije¢i Z&
3£ sotsugyo, ,maturirati ili diplomirati“ i #5## kekkon ,Zenidba“), odnosi se na pojavu
kada bracni par, iako joS uvijek ozenjen, prekida romantiCnu vezu i nastavlja zivjeti
odvojeno ne uplicuéi se jedno drugome u poslove (,maturirali su od Zenidbe i
nastavljaju sa zivotom). Jo$ jedan jezi¢ni produkt interneta su glagoli baeru (& x. %)
te moyaru ((Ev %). Baeru se odnosi na nesto Sto se istiCe, Sto je otkaCeno, Sik, a
Cesto se koristi kao sufiks -bae, kao npr. u rijedi insuta-bae (f > A XM %, ,super
zgodno za objavljivanje na drustvenoj mrezi Instagram, nesto Sto ¢e se istaknuti na
Instagramu®). Moyaru, skraceno od moyamoya suru oznac¢ava osje¢aj mrgodnosti,
meskoljenja, blage iritiranosti prema nec¢emu.%! Odigledno je da ovaj dio jezika
nastavlja biti produktivan, prilagodavajuéi se internetskim novinama, trendovima i
ostalim drusStvenim pojavama, a koje se i same mijenjaju nevjerojatnom brzinom.
Nedvojbeno je da ¢ée neki primjeri obradeni u ovom radu unutar nekoliko godina (ako
ne i mjeseci) izac¢i iz uporabe, u zamjenu za novije, modernije izraze, no neki ¢e se
mozda i odrzati, uci u svijest drusStva i ostati u njoj. Mozda ih upravo ta neizvjesnost

¢ini zanimljivima.

159 Hirai 2017, 43-44.
160 Taylor-Jackson i Moustafa 2021, 173-177.
161 Gosmanovna Ibatullina, i dr. 2019, 501-502.
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7. ZAKLJUCAK

Internetski Zargon u japanskim je mreznim zajednicama uzeo zamah joS od
komercijalnih pocetaka interneta, u posljednjem desetljeCu dvadesetoga stoljeca.
Temelje¢i se na zargonu mladezi (wakamono kotoba) i Zargonima koriStenim na
drugim tehnoloskim uredajima poput pejdZera i mobilnih telefona, izraz je prilagodio s
jedne strane raCunalnom sucelju i tehnoloSkim ograni¢enjima, posebno japanskim
procesorima rijecCi (wapuro), a s druge strane potrebi korisnika za brzom i efikasnom
komunikacijom, izraZzavanjem paralingvistiCkih znakova, nadilazenjem prevelike
formalnosti, naglasavanjem pripadnosti skupini te igrom forme. Japanski internetski
Zargonizmi nastaju kao kratice, ustaljene pogreske u pisanju, izrazi koji se temelje na
grafiCkoj i simboli¢koj slicnosti, izrazi lica kaomoji, graficki likovni prikazi ASCIl ART,
rijeCi nastale kombiniranjem japanskih i engleskih izraza, rijeCi nastale tvorbenim
nacCinima slaganja, kontrakcija, skracivanja, alfabetizama, derivacije i inverzije

(1

slogova. Istaknuti su primjeri znakovi ,w* i ,¥“ u znacenju smijeha, koji su se u

uporabi odrzali dulje vrijeme, rije¢ , U 7 7£“ u derogativnom znacenju osobe

zadovoljne svojim zivotom, koja je prodrla do Sireg drustva i osvojila nagradu za
pomodnicu, izraz ,KY“ u zna€enju osobe koja ne razumije situaciju oko sebe, koji je
zapoceo trend alfabetizama, te Cesto koristeni kaomoji ~ (- Vv - )/ u znacCenju srece i

razdraganosti kao njihov tipicni primjer.

Japanski internetski Zargonizmi, iako kontroverzna pojava za neke, prodrli su do
svijesti Sireg japanskog drustva i etablirali se unutar raznih natjecanja namijenjenih
pomodnicama te u konacnici u jeziCnim priru¢nicima i rjecnicima. U prevodilackoj su
sferi, medutim, poprilicno zapostavljeni, $to u jednu ruku i ne Cudi uzevsi u obzir
njihov neformalni izraz. Svakako bi bilo dobro da se ovo jezi¢no podruc¢je dublje
prouCi stoga Sto predstavlja praktiCki najproduktivniji dio jezika, nastavljajuci svoj
razvitak bez vidljivih znakova posustajanja. JoS jedna problemati¢na tocka kod
istraZivanja ovih rijeCi jest njihova nestalnost. Buduéi da internetski Zargonizmi
iznimno brzo ulaze i izlaze iz aktivhog leksika, istrazivaci se slazu da je teSko ostvariti
njihov sveobuhvatni pregled. Sinkronijski pregled Zargonizama bi eventualno bilo
mogucée predstaviti koristeCi se masovnim analitiCkim alatima (kroz datamining),
naravno, ako se za uzorak uzme dovoljno velika koli€ina teksta, Cime njihova

umrezenost postaje prednost.
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9. SAZETAK

Japanski internetski zargon neformalni je oblik jezika raSiren unutar japanskih
mreznih zajednica, uglavnhom medu mladima. U ovom radu predstavljen je kroz
brojne primjere koje izdvaja stru¢na literatura, osvrnuvsi se na njegove jedinstvene
karakteristike koje proizlaze iz japanskog jezika, tehnologiju koja je utjecala na
njegov razvoj zajedno sa zargonima vezanim uz nju te njegovo drustveno poimanje.
Zaklju¢no, valja napomenuti da je japanski internetski zargon jos$ uvijek slabo istrazen
izvan japanskog jezi¢nog podrucja, s nedostatkom dublje analize te prevodilacke

djelatnosti koja bi ga priblizila osobama zainteresiranim za jezik.

10. ABSTRACT

Japanese Internet slang is a form of language widespread in Japanese online
communities, mostly among youth. This thesis covers the topic through numerous
examples presented in academic literature, examining its unique characteristics that
originate from the Japanese language, the technology which influenced its
development along with adjacent forms of slang, as well as the public opinion
surrounding it. To conclude, it should be noted that Japanese Internet slang is as of
yet still poorly researched outside of Japan, lacking deeper analysis or translation
efforts which would help bring it closer to keen learners of the language.
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