Turizam i manifestacije u Medimurju

Kovac, Marta

Master's thesis / Diplomski rad

2021

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Pula / Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:137:299088

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-04-26

R
<</\U JA OO
Yo 2,
- = Repository / Repozitorij:
rm

-~ Digital Repository Juraj Dobrila University of Pula

aodar

rd i r.ns k. h r . DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLI



https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:137:299088
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.unipu.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/unipu:5982
https://dabar.srce.hr/islandora/object/unipu:5982

Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli
Fakultet ekonomije i turizma

,Dr. Mijo Mirkovic*

Marta Kovac

TURIZAM | MANIFESTACIJE U MEDIMURJU

Diplomski rad

Pula, 2021.



Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli
Fakultet ekonomije i turizma

,Dr. Mijo Mirkovic*

TURIZAM | MANIFESTACIJE U MEDIMURJU

Diplomski rad

Studentica: Marta Kovac
JMBAG: 0303058216, redovan student

Studijski smjer: Poslovna ekonomija — Turizam i razvoj

Kolegij: Turizam dogadaja

Mentor: izv. prof. dr. sc. Mauro Dujmovi¢

Pula, mjesec 2021.



SADRZAJ:

SR U Yo o R 1
A U 1 2 | o S 3
2.1, POVIJESNI FAZVO] TUMZIMA....ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieie ettt ettt ettt ettt ettt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeeees 4
2.2.  Karakteristike, uloga i vaznost tUrizma ..o 12
A T O | o] 1ot I (1 4 o 1 - SRS 15
3. TUMSHCKE AtraKCII.. .o 19
3.1. Razvo] manifestacija U tUNZMU .........coevviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee ettt 21
3.2.  Buducénost turizma manifestacija.............ccevvviiiiiiiiiiiiiiii 24
O IV [ =1 o o T U 1Y, 1= Yo [T 10 [ 26
O I \Y 1= Yo [0 o[V 5] 1= W4 U o =1 ]| = 26
4.2. Povijest i razvoj turizma u Medimurskoj ZUpaniji..........ccccoeeveeiiiiinieiiiin e, 32
4.3.  Razvoj turizma dogadaja........coeceeeiiiiiiiiiii e 44
5. Turizam dogadaja U Me@imMUIU .........ooiiiiiiie e e e e e eaeans 46
5.1, POICHUNKUIOVO ... .cuiiiiii et e e e et e s e e e e e e e aaatb e e e e aaeeeanne 46
5.2 UIDAN0OVO ...cooiiiiiiiiiiiieieeeeeeeee e 49
5.3, FOrESHANG ....ccoiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeee e 50
6. Buducnost turizma U MeGiMUIU ........oiiiii e 53
T COVID-10. e 56
8. ZAKIJUCAK ... oo 57
9. POPIS IIEEIATUIE ... 58
10, POPIS PHIOG@ . ... ettt 61
I = = - | PR 64

12. P 011 1 7= (¢! AT 65



1. Uvod

Turizam je jedna od najrazvijenijih drustvenih i ekonomskih grana u svijetu. Ljudi
Zele putovati, upoznati nesto novo, Zele se odmoriti od ubrzanog svakodnevnog
Zivota i upoznati nove ljude. Takoder, turizam je jedna od najbitnijih gospodarskih
grana u Hrvatskoj, ali i Medimurju, Zupaniji koja je puna potencijala. Medimurje je
mala Zupanija na samom vrhu, odnosno sjeveru Hrvatske, bogata kulturno-

povijesnom bastinom, tradicijom i nainom Zzivota.

Tema rada je ,Turizam i manifestacije u Medimurju® i dijeli se na Sest glavnih
dijelova. Prva dva dijela odnose se na turizam i turistiCke atrakcije opc¢enito, povijest
turizma, karakteristike, oblike turizma. Zatim slijedi razvoj manifestacija u turizmu te
buduénost istih. Tre¢i dio pocCinje s Medimurskom Zupanijom, odnosno podjelom
Zupanije, geografskim podrugjem i sliéno. Nadalje slijedi povijest i razvoj turizma za
kojeg nema puno informacija te manifestacije u Medimurju. Nakon upoznavanja s
Medimurjem slijedi studija slu€aja (engl. case study), tj. opisana su tri primjera
turistiCkih dogadaja i manifestacija, a to su Porcijunkolovo, Urbanovo i Forestland.
Takoder potrebno je spomenuti i buduénost manifestacija u Medimurju, ali i trenutnu
situaciju s COVID-19. Na samom pocetku rad sadrzZi uvodna razmatranja, a na kraju
slijedi zakljuCak cijelog rada. Svrha rada je prikazati Medimurje kao podrucje koje
posjeduje potencijal za turistiCki razvoj koje moze znacajno pridonositi razvoju
turizma u zemlji. Glavni cilj je prikazati dobru infrastrukturu Medimurja te prometnu

povezanost Zupanije s cijelom Hrvatskom i susjednim drzavama.

Rad se temelji na raznim istraZivackim metodama, pa prema tome u metodologiji
rada koristi se metoda analize i sinteze, deduktivna i induktivha metoda te metoda
deskripcije. ProuCavala se dokumentacija povijesti turizma Medimurja metodom rada
na tekstu. Na temelju navedenih primarnih metoda radi provodenja kvalitetnog
istrazivanja koriste joS dekriptivna metoda, metoda konkretizacija, medota
klasifikacije i metoda komparacije prikuplijenih podataka. Istrazivanjem se teZi
definirati valjanost i ispunjenosi hipoteza. Sukladno tome hipoteze na kojima se rad

bazira su:



H°: ,Medimurje, razvojem selektivnog turizma, posjeduje potencijal za kontinuirani
razvoj turizma u Hrvatskoj i njezinu konkurentnost u usporedbi s ostalim zemljama

svijeta.”
H". ,Turizam je star kao i covje¢anstvo.“

H2: ,Medimurje je kao mala Svicarska.*



2. Turizam

Turizam se moZe definirati kao vazna drustvena i ekonomska grana koja utvrduje
drustveno-ekonomski razvoj odredene zemlje. Stoga zaklju€ak glasi kako je turizam
aspekt koji se stalno mijenja i razvija te se pretvorio u najjaCu gospodarsku granu
cijelog svijeta. Povijesniari turizma smatraju da je kraj razvoja turizma bio
nastankom prometnih sredstava kao S$to su vlak i parobrod, a koja su putnicima
omogucila sigurnu, jednostavnu, brzu i udobnu voznju te time prelazak tadasnjeg
individualnog turizma u dana$nji moderni i masovni turizam 20. stoljeéa.’ Tijekom
sSvog razvoja, turizam je osjetio niz vanjskih i unutarnjih utjecaja, kao sto su razliciti
oblici turizma te se Kkoristio raznim sredstvima, Sirio obujam prostornog i
kvantitativnog pogleda, upotpunjavao se novim motivima i slicno. Isto tako, turizam

se i danas tako razvija i Siri.

Razmatranje znacenja turizma dolazi iz definicije koju je prihvatilo Medunarodno
udruzenje znanstvenih stru¢njaka u turizmu (AIEST) i koju su 1954. godine obznanili
Svicarski teoreticari suvremenog turizma Hunziker i Kraft da je ,turizam skup odnosa i
pojava koji proizlaze iz putovanja i boravka posjetitella nekog mjesta, ako se tim
boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako s takvim boravkom nije povezana
nikakva njihova gospodarska djelatnost”. Turizam se dogada kada pojedina osoba ili
grupa ljudi posjecuje neku zemlju ili destinaciju zbog odmora, razonode ili bijega od
stvarnosti, ali taj isti boravak ne smije ukljuCivati gospodarsku djelatnost i stalno
prebivaliste. Sam turizam obuhvaca putovanje, odmor i rekreaciju, $to znaci da je to
proces provodenja vremena izvan stalnog boraviSta u potrazi za opustanjem i

uzitkom.

Prema teoretiarima definicija turizma sastoji se od vise ¢imbenika, dok praktiCari
Zele jasnu i kratku definiciju turizma. Upravo zbog toga postoje razli€ite definicije
turizma, medutim sve one ukljuCuju neke osnovne pojmove. Sukladno tome turizam
je skup aktivnosti, usluga i industrija koji pruzaju iskustvo putovanja, ukljuCujuci
prijevoz, smjestaj, ugostiteljske objekte, zabavu, aktivnosti te druge gospodarske

usluge za pojedince ili grupe ljudi.?

! Alfieri, D., Turizam izbor radova, Institut za turizam Zagreb, Masmedia, Zagreb, 1994., str. 18
% Turgberk, Definition of Tourism, https://www.tugberkugurlu.com/archive/definintion-of-tourism-unwto-
definition-of-tourism-what-is-tourism (10.06.2021.)
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S obzirom na to da postoji niz na€ina prema kojima se turizam moze definirati,
Svjetska turisticka organizacija Ujedinjenih naroda (UNWTO) je u razdoblju od 2005.
do 2007. godine provodila projekt kako bi stvorila zajednicki rjeénik pojmova za
turizam.® Prema tom projektu turizam se definira kao drustveni, kulturni i ekonomski
fenomen koji podrazumijeva kretanje ljudi u nekoj zemlji ili mjesta izvan stalnog
boraviSta u osobne ili poslovne svrhe. Takve osobe nazivaju se posjetiteljima koji se
dijele na turiste i izletnike te mogu biti rezidenti i nerezidenti, a turizam je povezan s
aktivnostima istih. Prema tome moze se vidjeti kako turizam nije samo kretanje ljudi,

nego sveukupne aktivnosti, usluge i sektori koji ¢ine jedinstveno turisti¢ko iskustvo.*

Takoder, turizam uvelike utjeCe na gospodarstvo, prirodni i izgradeni okolis,
lokalno stanovni$tvo neke turistitke destinacije te na same posjetitelje.® Sto znaci da
rastom turizma u nekoj zemlji raste i njena konkurencija, razvija se bolja
infrastruktura, lokalno stanovnistvo upoznaje posjetitelje kulturom svojeg podrudja.
Pomocu lokalnog stanovniStva razvoja se storytelling koji posjetiteljima omogucuje

bolje upoznavanje s kulturom te jedinstveni i autenti¢ni dozivljaj
Turizam ima dvojnu ili dualnu osobnost koja se opisuje kao:°

1. Aktivni turizam — podrazumijeva promet, kretanja te migracije

2. Receptivni turizam — skup djelatnosti, sredstava koji prate promet i Zivot turista

U ovom dijelu rada objasnit ¢e se povijesni razvoj turizma kroz razdoblja, njegove
najvaznije karakteristike, uloga i vaznost za neku zemlju, te kakvi oblici turizma

postoje.

2.1. Povijesni razvoj turizma

Daleku povijest i proSlost vezanu uz turizam je teSko dokazati, ali se smatra kako
je turizam usko vezan uz razvoj ljudskog drustva, odnosno civilizacije. RazliCitosti

putovanja sada i u proslosti vide se kroz ekonomski i drustveni status, karakter i

% United Nation, International Recommendations for Tourism Statistics 2008, Department of Economic
and Social Affairs, New York, 2010, str. 1
* BCcampus, What is Tourism?, https://opentextbc.ca/introtourism2e/chapter/what-is-tourism/
§10'06'2021')

United Nation, International Recommendations for Tourism Statistics 2008, Department of Economic
and Social Affairs, New York, 2010, str. 1
® Alfieri, D., Turizam izbor radova, Institut za turizam Zagreb, Masmedia, Zagreb, 1994., str. 29
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motiv, ponasanje putnika, po funkcijama, posrednim i neposrednim utjecajima te

vidljivim i nevidljivim ugincima.” Sama pojava turizma i njegov razvoj usko je vezana

uz brze promjene i dodatnim transformacijama koje je uzrokovala tehnologija. Smatra

se da je turizam epifenomen tih promjena, a brzi razvoj donosi pozitivne i negativne

strane koje prate prebrz razvoj tehnologije.

Povijest turizma moze se podijeliti na dvije vrste, a to su predturistiCko i turistiCko

razdoblje.® Potrebano je spomenuti i faze razvoja turizma. Ovaj dio rada ée prikazati

faze razvoja prema Freyeru te u nastavku viSe objaniti povijesni razvoj turizma.

Freyer razlikuje ¢etiri faze razvoja turzima. °

SREDSTVO MOTIV
FAZA RAZDOBLJE SUDIONICI
PUTOVANJA PUTOVANJA
Nomadi, .
o o ) L Elita, plemstvo,
Pjeske, kodija i konj, hodocasnici, N
Pred faza Do 1850. ) ) ) ) obrazovani i
djelomi¢no s brodom | obrazovanje, otkri¢a, o
) poslovni ljudi
ratovi
Pocetna faza 1850. — 1914. Vlak i parobrod Odmor Novi sredniji stalez
) Vlak, automobil, Lijeenje, odmor,
Razvojna faza 1914. — 1945. . ) Imuéni radnici
autobus, avion trgovina
_ o Obnavljanje, odmor, Svi slojevi
Visoka faza Od 1945. Automobil, avion

slobodno vrijeme

(razvijene zemlje)

Tablica 1: Faze razvoja turizma prema Freyeru

Izvor: Grgié, |., Turizam kao djelatnost, KriZzevci, 2013.,

https://vguk.hr/multimedia/416bcc7a2f066bf781ed17adc15dca9f25736608clc23dfblfab488fcc6a78al

8949f3391551171498.pdf (12.06.2021.)

Kao sto je vidljivo u tablici, turizam pocinje ve¢ od najranijeg doba, samo Ssto

su se kroz vrijeme motivi i razlozi putovanja mijenjali. Turizam se razvijao i rastao

kako je i sam Covjek ucio, obrazovao se te mijenjao svoje stavove i razmisljanja.

7 Alfieri, D., Turizam izbor radova, Institut za turizam Zagreb, Masmedia, Zagreb, 1994., str. 18
8 Bioci, Turizam kroz povijest, http:/bioci.hr/turizam-kroz-povijest/ (11.06.2021.)
® Grgi¢, 1., Turizam kao djelatnost, Krizevci, 2013.,
https://vguk.hr/multimedia/416bcc7a2f066bf781ed17adc15dca9f25736608c1c23dfblfab488fcc6a78al

8949f3391551171498.pdf (12.06.2021.)
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Kada se gleda prapovijesno doba najCeSc¢i razlozi putovanja su bili trazenje
hrane ili boljeg standarda Zivota. Prilikom razvoja drustva razlozi putovanja su se Sirili
na zdravstvene razloge, trgovinu te ucenje. Primjerice u starom vijeku radoznali
individualci su poceli putovati i istrazivati egipatske piramide. Razvoj putovanja i
turizma zapoceo je poCetkom Zivota u organiziranim zajednicama te pojavom novca i
trgovine, a Sumeranima se pripisuju velike zasluge.'® Njima se, osim novca pripisuje
razvoj i otkriée pisma. Sto znadi da razlog putovanja vi$e nije bio iskljuéiva potraga za
hranom i boljim uvjetima Zivota nego trgovina, obrazovanje i iskustvo te upoznavanje
drugih kultura. Prvi napisani artefakti iz tog vremena bili su povezani s Babilonom i
Perzijom. Uz trgovce Cesto su putovali zabavljaci, zdravstveni djelatnici, drzavni
Cinovnici, putopisci kako bi istrazivali svijet, nove kulture i sli¢no. Tek u anticko doba
podela su se pojavljivati putovanja zbog zabave, odmora i sportskih igara.** No,
postojale su razne prepreke za putovanja kao Sto su razne opasnosti tijekom puta, a
za neke je prepreka bila i nedostatak nov€anih sredstava, pa su putovati mogli samo
oni imucéniji. Primjerice u antickoj Grckoj putovanja su bila motivirana sportskim

igrama kao $to su Olimpijske igre 776. godine poslije nove ere.*?

Rimsko Carstvo, koje je postojalo u antiCko doba, dijelilo se na Zapadno
Rimsko Carstvo i Istoéno Rimsko Carstvo. Rimljani su zasluzni za izgradnju
infrastrukture, odnosno cesta zbog bolje povezanosti s drugim dijelovima Europe.
Zbog istog jezika i valute bilo je jednostavnije i lakSe putovanje. Putovalo se najéeSce
zbog trgovine i ratova, odnosno osvajanja novih zemalja. Rimljani su isto tako ¢esto
znali provoditi i odrzavati priredbe zbog opustanja, zabave i razbibrige u amfiteatru, a
primjer takvog amfiteatra je Arena u Puli.”®. Sto se ti¢e putovanja zbog odmora i
zdravstvenih razloga, bogati Rimljani odlaze na zapadnu obalu Italije i Napuljski
zaljev, podrucja koja su ve¢ u antiCko doba bila razvijena u poznata ljetovaliSta. Osim

toga, prijevoz je bio prili€no dobro organiziran, a putovalo se konjima i kolima dok je

1% Dujmovié, M., Kultura turizma, Sveugilidte Jurja Dobrile u Puli, Odjel za ekonomiju i turizam ,Dr. Mijo

Mirkovi¢“, Pula, 2014., str. 20

1 oc. cit.

12 Cavlek, N., Turoperatori i svjetski turizam, Sveugiliste u Zagrebu, Ekonomski fakultet, Zagreb, 1998,
str. 22

3 Loc. cit.



sigurnost putovanja bila u rukama vojske. Propasc¢u Rimskog Carstva 476. godine

zaustavlja se razvoj putovanja i infrastrukture.**

Pocetak srednjeg vijeka je ujedno i pocCetak ponovno sigurnog putovanja.
Nakon dugih ratova koji su istroSili Europu, slijedi vrijeme mira i prilika za razvoj
trgovine i putovanja. Zbog devastacija cesta, trgovci su mogli prijec¢i tek nekoliko
kilometara dnevno uz snagu zivotinja za prijevoz robe. Ponovno koriStenje kocija i
kola pocelo je u 12. stolje¢u i tada uz trgovce na putovanja kre¢u pustolovi, studenti,
propovjednici te vitezovi.*® Motivi putovanja bili su vjerski, odnosno hodo¢aséa u Rim,
Bernares, Jeruzalem, Svetu Zemlju i druga. Obnavljaju se stare i grade nove ceste
prema najpoznatijim svetistima. Uz iste se izgraduju objekti kao Sto su gostionice,
svratiSta, prodavaonice suvenira, potrepstina te vjerskih predmeta. Nakon pada
Rimskog Carstva opet se javljaju organizirana putovanja hodo€asnika koji brinu o
cijelom putovanju, smjestaju, prehrani i slicno. Osim istraZivanja i uCenja neCeg
novog, putnici su morali obracati paznju na kradljivce koji su ih pljackali. Isto tako
tadasnji problem je bio i ograniCeno putovanja pa su putovali samo viSi druStveni
slojevi, odnosno plemiéi, bogati gradani koji su imali oruzanu pratnju.*®
Humanizam i renesansa u Europi su razdoblja kad cvate kultura i duhovno
stvaralastvo. Tada se Sire nau€ni i kulturni horizonti, Zelja za znanjem i
upoznavanjem ne€eg novog, prirodnim resursima te takve Zelje pokreéu elitu na
istrazivanja Europom. Putovanja Europom, sredinom 16. stoljeca, pocinju biti dio
obaveznog &kolovanja i uéenja mladih bogatih trgovaca, plemiéa i aristokrata.’
Obrazovna putovanja poznatija su kao Grand Tour putovanja koja su trajala do Cetiri

godine.®

Zacetnik turistiCkih i organiziranih putovanja je Grand Tour putovanje, ali nema
glavna obiljeZja prema kojima se moze usporediti i izjednacCiti s turistiCkim

putovanjima.’® Krajem 16. stolje¢a, mladim aristokratima postalo je moderno

4 Cavlek, N., Turoperatori i svjetski turizam, SveuciliSte u Zagrebu, Ekonomski fakultet, Zagreb, 1998,
str. 23

1o Dujmovi¢, M., Kultura turizma, Sveudiliste Jurja Dobrile u Puli, Odjel za ekonomiju i turizam ,Dr. Mijo
Mirkovi¢“, Pula, 2014., str. 21

'® Ibidem, str. 22

7 Loc. cit.

8 Loc. cit.

19 Gavlek, N., Turoperatori i svjetski turizam, SveuciliSte u Zagrebu, Ekonomski fakultet, Zagreb, 1998,
str. 24



posjedivati Pariz, Veneciju, Firencu i Rim zbog klasiénog obrazovanja.?® Tako se
rodila ideja Grand Toura, odnosno prakse koja je Engleze, Nijemce, Skandinavce i
Amerikance upoznala s umjetnos¢éu i kulturom Francuske i Italije. Nedostatak
putovanja bilo je iscrpljujuce i skupo tijekom cijelog razdoblja te je bilo moguc¢e samo
za privilegiranu klasu. Ciljevi Grand Toura je Sirenje horizonta, uCenje o novim
jezicima i kulturama, odnosno u obrazovne svrhe i edukacije u svijet odraslih. Od
posjetitelia se ocCekivalo da ¢e se vratiti ku¢i sa suvenirima, razumijevanjem
umjetnosti i arhitekture neke zemlje. NajCesc¢e, na takva putovanja, odlazile su mlade
osobe izmedu 16 i 21 godinu iz razloga upoznavanja plemica, principima diplomacije
te strani jezik.?* Takoder dolazi do pojave turistickog vodi¢a, 1763. godine Adam
Smith, otac ekonomije, je upoznao putnika, lorda Buccleucha, s umjetnoSc¢u i
knjizevno$éu.? Kretanje putovanja najée$ée je bilo iz Engleske, toénije Londona.
Mnogi su putovali u Nizozemsku, Svicarsku i Njemacku, a mali broj u Spanjolsku,
Grcku ili Tursku. Medutim, najvaznije mjesto za posjet je bila Italija. Pariz, Torino,
Milano, Verona, Venecija, Firenca, Bolonja, Rim, Munchen, Bec¢, Frankfurt su bili
nezaobilazna odredista. Unutar Italije, u fokusu je bio Rim zbog drevnih ruSevina i
novih dostignuéa. AntiCki i moderni Rim predstavljaju znamenitosti koje se najviSe
cijene, a ukljuCuju proslavljene grcko-rimske kipove, fontane i crkve. U Engleskoj,
gdje se na arhitekturu sve viSe gledalo kao na aristokratsku potragu, plemiéi su ¢esto
primjenjivali, ono Sto su naucili u Venetu i ruSevinama Rima, na vlastitim ku¢ama i
vrtovima.?® Postojao je sezonski karakter putovanja jer se najée$ée putovalo

proljetnim i ljetnim godisSnjim dobima.

Promjena se dogada pojavom romantizma gdje pojedinac velia
individualizam, izrazavanje osjecCaja, povratak prirodi i slicno. Tada se viSe na
putovanja ne odlazi zbog obrazovanja i ufenja nego putovanje postaje
samoaktualizacija. Sto znadi da pojedinci kroz putovanja Zele upotpuniti i razvijati

samog sebe, svoje sposobnosti i imaju svoj osobni cilji.** Sredinom 18. stolje¢a

% Sorabela, J., The Grand Tour, The Met, 2003.,

https://www.metmuseum.org/toah/hd/grtr/hd grtr.htm (11.06.2021.)

“ Dujmovi¢, M., Kultura turizma, Sveudiliste Jurja Dobrile u Puli, Odjel za ekonomiju i turizam ,Dr. Mijo
Mirkovi¢®, Pula, 2014., str. 22

2| oc. cit.

% Sorabela, J., The Grand Tour, The Met, 2003.,

https://www.metmuseum.org/toah/hd/grtr/hd _grtr.htm (11.06.2021.)

** Encyclopedia.hr, Znaéenje samoaktualizacija, 2021., https://hr.encyclopedia-
titanica.com/significado-de-autorrealizaci-n (11.06.2021.)
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popularnost stjeCe bijeg iz gradskih sredina u nedodirnutu prirodu zbog mira i
odmora.?® Nakon potpisivanja Pariskog mirovnog sporazuma 1763. godine, sve vise
manjih ili vec¢ih skupina koje ukljuCuju obitelj te se time povecCao broj Zena koje
putuju.?® Osim toga, njemacki konobari ue engleski jezik i izraze, proizvode se

suveniri, trgovci nabavljaju proizvode iz Engleske i sli¢no.

Druga polovica 18. stoljeca vezana je uz izum parnog stroja te je tada pocela
prva industrijska revolucija.?” Razdoblje koje je povezano s tehnologkim otkri¢ima koji
putovanja Cine jednostavnijim i lakSim te pristupacnijim. Promjene se vide u
proizvodnim odnosima, drustveno-ekonomskoj strukturi te ¢itavom drustvu. Znacenje
industrijske revolucije je prijelaz iz starog na novi nacin proizvodnje. Masovna
proizvodnja automobila, pokretne trake pojavile su se u mesnoj industriji u SAD-u te
tada Henry Ford istu traku uvodu u proizvodnju automobila 1903. godine.?® S
pojavom tvornica dolazi do diferencijacije izmedu rada i slobodnog vremena. Sto se
tite razvoja turizma, godina 1880. je klju¢na.?® Tada se u Velikoj Britaniji radno
vrijeme skracuje, a slobodno vrijeme i zivotni standard raste. Na definiranje dokolice i
nacCinu provodenja slobodnog vremena utjeCu drzavna i kapitalistiCka poduzeca.
Glavno obiljezje modernosti je racionalno i sustavno planiranje te to utje€e na razvoj
dokolice. Drugim rijeima, dokolica podrazumijeva kvalitetno i produktivno slobodno
vrijeme. MoZe se reci da je svaka dokolica slobodno vrijeme, ali svako slobodno
vrijeme nije dokolica. Postmoderno znacenje dokolice viSe nije organizirano nego je
sama sebi svrha, pojedinac radi ono $to Zeli i nema masovnosti u sudjelovanju. Znaci
da se temelji na pojedincima koji kupuju proizvode i usluge te je usmjerena na
uzivanje. Omogucava pojedincu da svoj osjecaj identiteta i zivotnog stila, dolazi do
izraza prihvac¢anja odredenog zivotnog stila i identiteta. UCenje o proSlosti je vazni
dio dokolice. Pomocu razvoja tehnologije transporta i komunikacije drustvo prelazi iz
staticno u dinamicni oblik. Vazno je spomenuti i Thomasa Cooka koji je bio prvi
organizator turistiCkih putovanja i osniva¢ putnicke agencije Thomas Cook & Son.

Njegovo prvo organizirano putovanje bilo je 5. srpnja 1841. godine kada je

% Dujmovi¢, M., Kultura turizma, Sveugiliste Jurja Dobrile u Puli, Odjel za ekonomiju i turizam ,Dr. Mijo
Mirkovi¢“, Pula, 2014., str. 23

%) oc. cit.

27 oc. cit.

28 |bidem, str. 24

2 |bidem, str. 25



organizirao izlet za 570 radnika iz Leicestera u Loughborough.*® Osim usluge
prijevoza nudio je usluge posluzivanja Caja za vrijeme vozZnje i obroka u
Loughboroughu. Bio je to izlet vlakom po povoljnoj i prihvatljivoj cijeni. Takoder je
uspio ugovoriti iznajmljivanje cijele kompozicije vlaka sa zeljeznickom kompanijom
Midland. Turizam je formuliran i organiziran oko rada, a popracen s godiSnjim
odmorima, blagdanima i drzavnim praznicima. Tek nakon 1950. godine turizam
pocinje biti dinamicniji zbog modernizacije transporta, infrastrukture, mobilnosti radne
snage i sli¢no.®* Tada korporativni Zivot zamjenjuje prijadnji stati¢ni Zivot orijentiran
na rad i proizvodnju. PoCeo je gubiti svoj klasni karakter i razvio se u drustveni

fenomen i nov nacin Sirenja i povezanosti cijelog svijeta.

Kako se turizam razvijao, tako je postao sve ve¢a masovna pojava. Postoje tri

faze takvog rasta i razvoja, a to su:*?

1. Oligoturizam — prije poCetka Prvog svjetskog rata, turizam se oslanjao na mali
broj putnika, odnosno samo na bogatu elitu koja je imala puno slobodnog
vremena i financijska sredstva. Ova faza je oznaCavala veliku potro$nju po
putniku, promet na malom prostoru te dug boravak.

2. Politurizam — izmedu dva svjetska rata, joS uvijek turizam nije masovni
drustveni fenomen. Osim bogate elite, u putovanja se uklju€uje i radna klasa.
Promet u velikom broju malih mjesta, a turistiCka dokolica oznaCava kupanje,
rekreaciju, odmor, boravak u prirodi. Zbog sezonskog karaktera, skracuje se
boravak te se pove¢ava mobilnost. Povecana mobilnost donosi veci broj
destinacija. U ovoj fazi turizam pocinje imati obiljezja masovnosti.

3. Turizam nakon Drugog svjetskog rata — postaje masovna pojava. TuristiCki

promet se pretvara u hajmasovniju pojavu suvremenog svijeta.

U ovom poglavlju moze se vidjeti kako je, u razli€itim razdobljima, turizam
mijenjao drustvo, zemlje i njihove medusobne odnose. U danasnje vrijeme skoro
svaka treCa osoba moZe sudjelovati u razvoju turizma i putovanja. Sve vise
slobodnog vremena utjeCe na intenzitet putovanja tijekom godine te postoji
mogucnost upotrebljavanja nekoliko manjih odmora. Potraznja za odmorom je sve

zahtjevnija, selektivnija i sofisticiranija. Turisti znaju $to Zele, kakvu kvalitetu i uslugu

% Dujmovi¢, M., Kultura turizma, Sveugiliste Jurja Dobrile u Puli, Odjel za ekonomiju i turizam ,Dr. Mijo
Mirkovic¢®, Pula, 2014., str. 26

3| oc. cit.

% |bidem, str. 27
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trebaju, sve viSe traze odrzivost, zastita okoli$a. Sto znadi da Zele individualni turizam
koji je podreden njihovim potrebama i zeljama. Razvijaju se razliCiti oblici turizma, ali
Ce biti kasnije pojasnjeni.

Tijekom povijesti gospodarske i drustvene promjene dokazuju kako cilj razvoja
utjeCe na Zzelju i interes za onog koji postavlja isti. Primjerice, razdoblje feudalnog
drustva ciljevi razvoja kreiraju se prema vladaru.*® Kada se govori o ekonomskom
razmisljanju o teoriji prirodnog napretka, Adam Smith naglasava da se neobaveznim,
odnosno slobodnim, djelovanjem individualaca postize prirodni redoslijed stvari ili
predmeta. Prema ovome Smith govori o posljedici drzavne intervencije u ekonomske
tokove, ,Kad on slijedi vlastite interese on cesto promie interese druStva
djelotvornije, nego kada stvarno nastoji da ih promiée“** Suprotno nevidljivoj ruci,
koja ujednacava indicidualne i opce ciljeve i interese, postoje i ciljevi ekonomske

politike i drzave koje ne zahvacaju interes individualca.

Cilj razvoja se moze definirati kao ,Zeljena buduca stanja, naj¢esce razlicita od
sadas$njeg, ali koja se nece ostvariti sama od sebe kao rezultat autonomnog procesa
ili promjene, veé se mogu postiéi svrhovitom ljudskom akcijom“>®> Sama struktura i
pojam cilja je slozen. Ciljevi razli¢ito ispunjuju potrebe i Zelje, ali isto tako potrebe

drugacije ispunjuju ciljeve.

33 Dul¢i¢, A., Upravljanje razvojem turizma, Biblioteka ,,Gospodarska misao”, Split, 2001., str. 245
3 Smith, A., IstraZivanje prirode i uzorka bogatstva naroda, |. svezak, Kultura, Zagreb, 1952., str. 407
3 Dul¢i¢, A., Upravljanje razvojem turizma, Biblioteka ,,Gospodarska misao”, Split, 2001., str. 247
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2.2. Karakteristike, uloga i vaznost turizma

Svaka osoba je moguci turist. Turist je slobodna osoba koja putuje,a turizam
raznovrsna rekreacijska aktivnost koji ukljuuje susret turista i lokalnog stanovnistva

te upoznavanje kulturom, navikama istih.

Za turizam se moze reCi da je masovna, sloZzena i dinamicna drustveno-
ekonomska pojava novog razdoblja te je jedan od najbrze rastucih grana
gospodarstva u svijetu. Podrazumijeva niz razli€itih odnosa i pojava koji se stvaraju
za vrijeme turistiCkog putovanja, a prilikom svoje provedbe uplice se ne samo u

ekonomski i drustveni zivot, ve¢ i u kulturni, ekoloski i socijalni Zivot.>®

Glavne karakteristike turizma su:®’

1. Raznovrsnost (heterogenost)
a. Osnovne gospodarske djelatnosti turizma ¢ine — ugostiteljstvo, trgovina,
promet, zanatstvo, turisticke agencije i komunalna infrastruktura
b. Negospodarske djelatnosti Cine aktivnosti — muzeja, galerija i turistiCkih
organizacija
2. Sezonski karakter rada
a. Odredeno vremensko razdoblje tijekom godine
b. UobiCajeni tijekovi — prema toplom morima, velikim gradovima i
planinskim centrima
3. Mobilnost — razliite vrste sredstava kojim turisti putuju prema svojim
turistickim destinacijama
4. Dislociranost — potvrduje nuznost putovanja od mjesta stalnog boravka do
mjesta privremenog boravka, tj. turistiCke destinacije
5. Visoki stupanj elastiCnosti potraznje
a. Primarna elasti¢nost — sposobnost mijenjanja u odnosu na cijene |
prihode

b. Sekundarna elasti¢nost — sposobnost promijene u odnosu na ponudu

% Grgi¢, I., Turizam kao djelatnost, Krizevci, 2013,
https://vguk.hr/multimedia/416bcc7a2f066bf781ed17adc15dcadf25736608c1c23dfblfab488fcc6a78al
8949f3391551171498.pdf (12.06.2021.)

3" Maturski rad, Razvoj turizma, http://maturski.weebly.com/historiiski-razvoj-turizma.htmi
(12.06.2021.)
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6. Neproizvodni karakter rada — osobna usluga, npr. prehrana, smjestaj, usluge

turisticke agencije, financijske, bankarske usluge, usluzno zanatstvo

Turizam ima dvostruko znacenje. Djelovanja i ucinci koji su usmijereni na
zadovoljenje rekreacijskih potreba ulaze u sferu druStvenih funkcija. Osobe su
motivirane potrebom za zaradom i uklju€ivanjem u turizam. Oni oCekuju razliito
djelovanje turizma, a to je povecanje njihova dohotka. Takvi ucinci se svrstavaju u

privredne ili ekonomske funkcije turizma, a u nastavku su bolje pojasnjene.

Funkcije turizma dijele se na ekonomske i neekonomske funkcije. Ekonomske
funkcije su profitne, gospodarske i primarne. Dijeli se na direktno, indirektno i
multiplikativno djelovanje. Direktno djelovanje povecava proizvodnju, ubrzava opci
razvoj, otvara nova radna mjesta, smanjuje migracijske pojave, razvoj nerazvijenih
podrucja, jaCanje platne bilance koja olakSava nabavu robe u inozemstvu zbog
razvoja industrije, uskladivanje robno nov€anih odnosa donosi zemlji veliku korist od
potrosnje turista, tzv. nevidljivi izvoz. Indirektno djelovanje odnosi se na industriju,
gradevinarstvo i poljoprivredu. Postoji konverzijsko djelovanje koje pretvara
neprivredna dobra u privredna. Multiplikativno djelovanje umnoZavanje pocetnog
djelovanja, proSiruje trziSte, poti€e i1 ubrzava proizvodnju. Neekonomske su
neprofitne, pozitivne, drustvene, negospodarske, posljedi¢ne i sekundarne. Primjer
su zdravstvene, zabavne, kulturne, socijalne i politicke. Zdravstvene neposredno
pozitivno utjeCe na zdravlje Covjeka, a time i na drustvo. Turizam tu naj¢eScée
doprinosi sprjeCavanju bolesti, a ne lijeCenju. Zabavna snazno djeluje na psihicko
stanje i raspolozenje turista. NajCeSce je to oblik razonode koji izaziva ugodno
raspolozenje. Kultura utje€e na turista tako da se ostvare kontakti s domicilnim
stanovniStvom putem kulturnih dostignu¢a. Upoznavanje s obiCajima, navikama
drugoga naroda. Socijalna pomaZze pri humanizaciji ljudskih odnosa i smanjenju
socijalnih razlika. Politicka na Sirem planu poboljSava odnose medu narodima, jaca u

ljudima Zelju za mirom i boljem razumijevanju izmedu zemalja.

Isto tako postoje psiholoske, pedagoske i edukativne funkcije turizma. Sto se tie
psiho-socijalnog gledista istiu je tri temeljna uzorka, a to su frustracija, popustanje
socijalne kontrole te poremecaj u sustavu vrijednosti. Odgojno obrazovnim radom

podize se turistiCka kultura lokalnog stanovnistva i razina radnika u ugostiteljstvu.
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Kada se govori o turistickoj politici, tada se govori o postavljanju ciljeva i
utvrdivanju sredstava s kojima Ce se pokrenuti sve drustvene i gospodarske funkcije
turizma. Postoje op¢a i posebna politika. Opcoj politici je cilj provedba zajednickih
interesa svih ¢imbenika u turizmu tako da se formira kompleksna turisticka ponuda i
potakne domaca i inozemna potraznja. Cilj posebne politike je poboljSati odredena

podrucja, odnosno ¢imbenike turizma. Mora biti uskladena s opcom politikom.

Vaznost turizma se moze uociti iz njegovog utjecaja na drustvo, politiku, kulturu te
gospodarstvo. Od pocetka razvoja, turizam otkriva brojne stavove koji kre¢u od
potpunog odobrenja, potencijala za samoaktualizacijom u kombinaciji s aktivnostima i
rekreacijom pa sve do odbacivanja zbog moguce Stete i uniStavanja okolisa. Takoder
ima veliki utjecaj na zaposlenost. Turizam pripada tercijarnom sektoru gospodarske
djelatnosti koji podrazumijeva razvoj usluga, a uvodenje mehanizacije i
automatizacije je ograniceno. Ljudski rad, u tercijarnom sektoru, ima glavnu ulogu.
Razvojem turizma i njegovih djelatnosti konstantno se otvaraju nova radna mjesta.>®
Takoder razvoj turizma i usluznih djelatnosti uvelike pomaze gospodarstvu neke
zemlje smanjenjem broja nezaposlenih. Broj zaposlenih u turizmu, tj. usluznim
djelatnostima, postaje pokazatelj gospodarske razvijenosti neke zemlje. Javlja se
problem sezonalnosti zbog velikog porasta poslovanja i naglog pada unutar jedne

godine.®® Vazno je naglasiti ulogu turizma u razvoju lokalnog stanovnistva.

U kreiranju turistiCke ponude i potraznje, kultura ima veliku ulogu. Glavnu i
znacajnu ulogu turizam ima u razvijanju i formiranju subjektivne i objektivne kulture.
U strukturi subjektivne kulture pojavili su se motivi i razlozi te novi poticaji za
putovanja te ima vaznu ulogu u kreiranju turisticke potraznje. Opc¢i kulturni razvoj
pomaze u razvoju subjektivne kulture kreiranjem novih tipova iste i ukljuCuje veliki
broj dosadasnjih kulturnih resursa te novih faktora objektivne kulture. Faktori
objektivne kulture se ogledaju na priviacnosti turistiCke destinacije kao Sto su
povijesna bastina, umjetniCke vrednote i slicno te ima velik utjecaj na turistiCku
ponudu. Primjer bi bile receptivne zemlje koje su se prve pocele razvijati zbog bogate

kulturne bastine i koje su dosegle znagajan stupanj turistickog razvoja do danas.

"Zato originalnost, raznolikost i bilje takvih objekata kulture odreduje snagu

spontane turistiCke priviacnosti i povecava vrijednost cjelokupne turisticke ponude

% Andri¢, N., Turizam i regionalni razvoj, Ekonomska biblioteka, Informator, Zagreb, 1980, str. 41
% |bidem, str. 42
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svake zemlje i svakog mjesta.”*® Alfieri smatra da cijelokupna slika kulture i njezine

povijesti neke zemlje utjeCe na autentican i jedinstven dozivljaj u turistiCkoj destinaciji.

Turizam je posebna djelatnost koja ima utjecaj na prostor i regionalnu vrijednost
neke destinacije. Cijeli svijet se mozZe podijeliti na visoko razvijene, srednje razvijene i
nerazvijene zemlje.** Utjecaj turizma na regionalni razvoj zemlje pomaze pri
konkuriranju jedne zemlje s drugom zemljom. Prisutnost turista osjeca se i u
ekonomskom i drustvenom smislu te se brzo i uspjesno regije razvijaju pod utjecajem
turizma. Ovdje se govori o rastu zaposlenosti, boljem standardu Zzivota, visina
nacionalnog dohotka po stanovniku, rastu investicija i slicno. Kako bi razvoj bio
uspjeSan, mora se voditi racun o zadovoljstvu potreba i Zelja turista, kvaliteti usluga i

atrakcija koje destinacija nudi te zastiti okoliSa.

Isto tako, postoje razliCiti motivi putovanja. PoCetkom razvoja turizma, motiv
putovanja je bio potaknut trgovinom, vierom ili obrazovanjem.** U danas$nje vrijeme,
turisticka motivacija postaje sve slozenija i ukljuCuje viSe razloga putovanja. NajceSci
razlozi putovanja su odmor, bijeg od stvarnosti, rekreacija, posjet obitelji i prijateljima,
poslovni razlozi, vjera, zdravlje, festivali i zabava, upoznavanje drugih kultura i

obicaja, sportska dogadanja i sli¢no.

2.3. Oblici turizma

Danasnji suvremeni, masovni turizam percipira konstantne promjene i razvijanje
novih oblika turizma koji su odredeni posebnim potrebama turista, ali i destinaciji koja
svoju ponudu nadograduje razli€itim potrebama i Zeljama. Postoje razli€iti faktori

prema kojima se mogu detaljnije odrediti vrste turizma.
Vrste turizma se razlikuju prema:*?

1. Trajanju boravka turista ili posjetitelja

a. Boravi$ni — najmanije tri uzastopna noc¢enja

“9 Alfieri, D., Turizam izbor radova, Institut za turizam Zagreb, Masmedia, Zagreb, 1994., str. 191
* |bidem, str. 45

*2 Maturski rad, Razvoj turizma, http://maturski.weebly.com/historijski-razvoj-turizma.html
512.06.2021.)

® Enciklopedija, Turizam, https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?1D=62763#poglavlje29069
(14.06.2021.)
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b.

Izletnicki — unutar 20 sata

c. Vikend turizam — bazira se na dva nocenja

2. Stupanj mobilnosti

a.
b.

Stacionarni — stalni boravak, za vrijeme odmora, odredena destinacija

Mobilni — kratko zadrZavanje zbog nocenja, obroka ili razgledavanja

3. Dobna struktura

a.
b.
C.
d.

Djecji — za djecu do 14 godina
Omladinski — od 14 do 18 godina
Obiteljski — od 18 do 60 godina

Umirovljenicki — iznad 60 godina

4. Nacionalna pripadnost — domacdi ili medunarodni

5. Nacin organizacije putovanja

a.

Individualni — putovanje u vlastitom aranzmanu, spoznajama, bez
posrednika

Organizirani — organizirano od strane turistickog posrednika

MijeSoviti — vlastita rezija turista, ali se koristi informacijama turistiCke

agencije

6. Prostor na kojem se odvija turistiCko putovanje — primorski, planinski, jezerski,

seoski, gradski, termalno kupalisni

7. Prostorni obuhvat

a.

b
C.
d

Lokalni — lokalna razina

. Regionalni — unutar jedne regije u zemlji

Nacionalni — unutar jedne zemlje

. Medunarodni — globalno

Osim takvih vrsta turizma, postoje i selektivni oblici turizma. Ovakav oblik turizma

je autentian, individualan, edukativan, elitan, ekolo$ki i infrastrukturno podnosljiv, a

postoje:**

1. Zdravstveni — zdravlje je srediSnji motiv bez obzira na turistiCke atraktivnosti

2. Kulturni — nepoznata sredina s ciliem upoznavanja povijesnih vrijednosti te

suvremenog nacina Zivota

4 |ssu, Posebni oblici turizma, 2016., https://issuu.com/maris08/docs/6. posebni oblici turizma

(14.06.2021.)

16


https://issuu.com/maris08/docs/6._posebni_oblici_turizma

3. Lovni i ribolovni — turisti koji u slobodno vrileme krec¢u u organizirani lov i
ribolov

4. Naturizam — slobodan odnos Covjeka i prirode, prostor na kojem se turisti
mogu neometano kretati neodjeveni
Ekoturizam — pokret o€uvanja prirode i zdravog okolisa
Kongresni — tematski skupovi znanstvenog i stru¢nog karaktera

7. Nauti¢ki — boravak turista na plovilima, najCeSce u vlastitom aranzmanu, mora
imati prirodne pogodnosti, dobru cestovnu i priobalnu infrastrukturu

8. Vijerski — religijski i duhovni karakter, tzv. hodo€asnicki turizam
Manifestacijski — velika skupna turista odlazi na manifestacije sportskog,
kulturnog, zabavnog i nekog drugog karaktera

10.Robinzonski — novi oblik turizma koji je razvijen u priobalnom podrucju,
naj¢esc¢e otoci s oskudnim infrastrukturnim i Zivotnim uvjetima, nema pruzanja

usluga

Takoder, treba spomenuti masovni turizam i alternativne vrste turizma. U masovni
turizam spadaju one vrste turizma koje imaju velik broj sudionika i prema sadrzaju su
unificirane i standardizirane, a u osnovi sve nepovoljnije i Stetnije. Alternativne vrste
turizma su turistiCki projekti i programi, razgledavanje grada, specificni sportsko-

rekreacijski programi, zabavni i edukativni, safari, avanturisticki i sli¢ni.

Moderni turisti su potaknuti holistiCkim razmisljanjem o sebi, ali i svijetu. Kreiraju
nove interese, ali i nove zabavne i pouéne oblike turizma. Prema tome glavne
karakteristike turistiCke ponude su Sto viSe doZivljaja, ¢eS¢a putovanja, ali kraci
boravci. Ovdje je rije€ o integriranoj turistiCkoj ponudi koja nudi specifine i autenti¢ne
doZivljaje fokusirane prema grupama turista i posjetitelja s jasno definiranim
potrebama. Takoder, Zele biti uklju€eni u pricu i edukaciju kroz vjerski, kulturni,
ekoturizam, adrenalinski, eno-gastronomski i druge slice vrste dozivljaja. Primjer

takvih oblika turizma su:*

1. Kreativni turizam — Zelja za razvojem duga i razuma, spaja kreativnost i
razliCita umijeca, npr. od plesa do kuhanja. Primjer takvog turizma u Hrvatskoj
je Cooking Croatia koji spaja gastronomski i kreativni turizam kroz ucenje i

nacin pripreme tradicionalnog rucka.

4> Markovi¢ Vukadin, 1., Vern, Sto moderni turisti Zele od turizma, 2018., https://vern.hr/novosti/sto-
moderni-turisti-zele-od-turizma/ (15.06.2021.)
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2. Filmski turizam — turisti Zeljni vidjeti mjesto snimanja omiljenih serija ili filmova,
primjer su dubrovacke zidine koje su se pojavile u seriji Igre prijestolja.

3. Mracni turizam — tzv. osjetljivi oblik turizma koji ovisi o vjestini kvalitetne
prezentacije glavnih poruka, a to su prije svega postovanje prema zrtvama te
spoznaja patnje. Primjeri ovakvog turizma je Cernobil zbog nuklearne
katastrofe, Auschwitz zbog logora u Drugom svjetskog ratu te u Hrvatskoj
Vukovar zbog domovinskog rata.

4. Speleoturizam — zaljubljenici u avanturu i speleologiju Zele zaviriti u jame,

Spilje, podzemne rijeke i jezera te u ostale rijetko videne dijelove zemlje.

Lokacije za ovakve oblike selektivnog turizma ovise o0 potencijalu regija i
struénosti djelatnika. Oni trebaju poznavati karakteristike atrakcija te proces

preobrazbe turistiCkih atrakcija u nov, kreativan i konkurentan turisticki proizvod.
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3. Turisticke atrakcije

Pojam atrakcija zna&i nesto priviaditi a dolazi od latinske rijedi attrahere.*

Atrakcija je mali dio neke znamenitosti ili dogadaja koja ima mogucnost privlacenja
turista i posjetitelja. Prema tome turistiCka atrakcija je neki primamljiv predmet u
destinaciji u aspektu kulturno-povijesne bastine, dogadaja ili prirodnog bogatstva koji
je razlog dolaska turista ili posjetitelja. Osnovni uvjet za razvoj turistiCke atrakcije su
turistika infra i suprastruktura te se pomo¢u njih priviaénost destinacije razvija.*’
Infrastruktura oznaCava prometnu povezanost cijele zemlje, drugim rije€ima sve sto
je vezano uz prijevoz turista. Suprastruktura pridonosi boljoj atraktivnosti neke

zemlje, npr. hoteli, kulturna bastina i drugo.

Kada se govori o modi ili snazi odredene atrakcije, ona moze nastati kroz dva

utjecaja:*®

1. Vanjski elementi — razvoj 6A, povezanost itinerera, usporedba sa sli¢nim
destinacijama, UNESCO liste, kategorija must see destinacije
2. Unutarnji elementi — razvoj selektivnih oblika turizma, analiza posjetitelja i

njihova razmisljanja, tradicija domicila, resursi

Prilikom unaprjedenja turisticCkog proizvoda ili atrakcije trazi se poznavanje trzista i
vizualizacija nadolazecih aktivnosti turista. Takoder cijena mora biti percepcija
kvalitete proizvoda. Teme atrakcija su specific(ne zbog teznje prema diferencijaciji

proizvoda te tako nastaju atrakcije edukativnog, zabavnog i drugih karaktera.

Turisticke atrakcije kod turista izazivaju emocije te su shvacene kao magnet koji
aktivira cjelokupni turistiCki sustav, tj. ono $to oduSevljava i privlaCi turiste te Sto

podrazumijeva razvoju turizma neke destinacije. Treba ih odrediti prema:*°

» Realne turistiCke atrakcije

» Potencijalne turistiCke atrakcije

» TuristiCke atrakcije koje se razgledavaju
» TuristiCke atrakcije kojima se turisti bave

1 Vukonié, B., Cavlek, N., Rje¢nik turizma, Masmedia, Zagreb, 2001., str. 22

4 Grizini¢, )., Turisticke atrakcije: nastanak, razvoj i utjecaji, Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, Pula, 2020., str. 6

8 Ibidem, str. 12

9 Kusen, E., Turisticka atrakcijska osnova, Znanstvena edicija Instituta za turizam, Zagreb, 2002., str.
23
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> Koristenje atrakcija zbog Zivotne prisile — posao, tranzit, zdravlje i sl.

» Razlicite skupine novih turista — razliCite vrste turizma

Postoji definicija za njih, a to je: ,TuristiCcke atrakcije, potencijalne i realne, su

turistiCki resursi koji mogu privuci ili vec¢ privlaCe turiste da posjete turistiCku

destinaciju u kojoj se one nalaze.“. *® Moglo bi se reéi kako turizam ne moZe bez

turistickinh atrakcija i obrnuto.

Razlikuju se dvije osnovne vrste atraktivnosti, jednu je stvorila priroda, a drugu

Covjek. Isto tako postoje primarne i sekundarne atrakcije. Primarne su one koje

kreiraju osnovnu motivaciju za posjet i dozivljaj. Sekundarne imaju turistiCku

priviacnost, ali ne takvu da bi turist zbog njih posjetio mjesto gdje se nalazi ista.

Sto se ti¢e kategorizacije turisti¢kih atrakcija one se mogu podijeliti na:**

1.
2.

GeoloSke znacajke prostora — reljef, otoci, krS, pojedinacni objekti
Klima — mediteranska klima, planinska klima, kontinentalna klima, posebni

klimatski lokaliteti

3. Voda — more, jezero i velike rijeke, ostale rijeke, potoci

4. Biljni svijet — prirodna vegetacija, uzgajana vegetacija, botaniCki vrtovi i

arboretumi

Zivotinjski svijet — divlje Zivotinje, domace Zivotinje, zoolo3ki vrtovi, lovista

6. Prirodna bastina — nacionalni parkovi, parkovi prirode, strogi rezervati, posebni

rezervati, park-Sume, zasti¢eni krajobrazi, spomenici prirode, zasticene biljne i
Zivotinjske vrste, svjetski rezervati biosfere, mocvarna podrucje, pojedinacna

stabla

7. Kulturno-povijesna bastina — pokretni spomenici, nepokretni spomenici

Kultura zivota i rada — folklor, rukotvorstvo, tradicijsko gradenje i uredenje
vrtova, tradicijski obrti, vinarstvo i gastroenologija, gastronomija, ugostiteljska
tradicija, suvremena proizvodnja, ostalo

Znamenite osobe i povijesni dogadaji — osobe, obitelji, drustva, povijesni
dogadaiji

10.Manifestacije — kulturne, vjerske, sportske, gospodarske, ostale

*0 Kusen, E., Turisticka atrakcijska osnova, Znanstvena edicija Instituta za turizam, Zagreb, 2002., str.

23

1 Ibidem, str. 67
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11.Kulturne i vjerske ustanove — muzeji, galerije, izloZbeni prostori, kazalista,
koncertne dvorane, svetiSta i proSteniSta, samostani

12.Prirodna ljecilista — toplice, primorska klimatska ljecCilista, planinska klimatska
lieCilista, ljeCilista s mineralno vodom, mjeSovita ljecilista, fizijatrijska
ambulanta

13.Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni — sportsko-rekreacijska igralista,
sportsko-rekreacijska staze, ostale sportsko-rekreacijska gradevine na
otvorenom, sportske dvorane, sportsko-rekreacijski servisi, sportsko-
rekreacijska centri, sportski parkovi, prilagodeni objekti

14. TuristiCcke staze, putovi i ceste — hodanje, voznja biciklom, jahanje, vozZnja
¢amcem, motorna vozila, mjeSovito kretanje

15.Atrakcije zbog atrakcija — zabavni parkovi, vodeni parkovi, zabavista,
kockarnice, zabavisna turisticka naselja, zabavna prometala

16.TuristiCke paraatrakcije — prometna infrastruktura, servisi putovanja,
gospodarski i upravni sadrzaji, zdravstvene gradevine i sadrzaji, obrazovne

gradevine i institucije, trgovine

Nadalje, ovaj rad Ce se prvenstveno orijentirati na turisticke manifestacije.

3.1. Razvoj manifestacija u turizmu

Rije¢ manifestcija dolazi od latinske rije€i manifestare koja oznacava objauviti,
odnosno javno sudjelovanje, izrazavanje unutarnjeg stava, osjecaja, raspolozenja o
neCemu ili nekakvoj odluci. Ono Sto otkriva neSto drugo, a moze biti priredba,
dogadaj i sli€no. Sam razvoj manifestacije podrazumijeva predstavljanje turistiCkog
proizvoda ili usluge koje su detaljno osmisljene i s posebnom paznjom prezentirane.

Turisticki proizvod ili usluga mora biti karakteristiCan za destininaciju.

Manifestacije su se razvijale kako se razvijalo i Covje€anstvo. Povijesno
gledano, prve zajednice prenosile su, iz generacije u generaciju, price i pjesme te
priredivale priredbe i sveCanosti. Nova razdoblja, tj. suvremena razdoblja su dovela
do stvaranja novih i drugacijih vrsta manifestacija. Jo§ se naziva i ,event® industrija
koja obuhvacéa razliCite festivale, izlozbe, konferencije, sportske, kulturne i sli¢ne

manifestacije te jako brzo raste i razvija se, sve je kompleksnija i utjecajnija na
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turizam.> Velik i jak utjecaj na turisticku destinaciju imaju sportske, glazbene i
kulturne manifestacije. Promocija odredene manifestacije, ali i destinacije, se radi
prije poCetka dogadaja za vrijeme organizacije dogadaja pomocu letaka, broSura,
radija, televizijskih kanala. Veliku ulogu u promociji ima internet i drustvene mreze
poput Facebooka, Instagrama, Twitera i drugih mreza gdje se mogu jednostavno i

brzo proslijediti informacije o manifestaciji.

Bez obzira na to kakav imaju karakter manifestacije te veli¢inu i znac¢aj, moraju
postojati posebni uvjeti kao Sto su financijski plan, ljudski resursi, tehnicka podrska,
lokacija, program, potpora zajednici programa, usluge hrane i pica te moguca usluga
smjestaja. Problem moze stvoriti lokalno stanovniStvo zbog buke, oneciScenja okolisa
i slicno. Zbog toga lokalno stanovniStvo bi trebalo imati dvostruku ulogu, a to je
posjetitelj i domacin. Tako odnos izmedu domacina i turista €ini segment kompleksne

turisticke ponude.

Manifestacija kao takva je poseban turistiCki proizvod koja se dogada jednom
godiSnje na jedan ili nekoliko dana te ima jak utjecaj za imidZ destinacije. Isto tako
ima i ekonomsku funkciju jer je potrodnja turista u destinaciji ve¢a te stvara nova
radna mjesta. Vrste manifestacija koje imaju turistiCku atraktivnost su kulturne,
sportske, vjerske, gospodarske i druge koje daju ekonomski ucCinak ugostiteljskoj
djelatnosti.>®> Manifestacije se mogu podijeliti na kulturne, vjerske, sportske,

gospodarske i ostale.

Kulturne manifestacije se mogu definirati kao aktivnost ljudi koje podrazumijevaju
kulturnu motivaciju kao npr. studijska putovanja, putovanja na festivale i druga
dogadanja, upoznavanje s prirodom, povijesti, kulture te umjetnostima neke turistiCke
destinacije.>® Ova vrsta manifestacija podrazumijeva dogadaje kao $to su igre,
festivali, smotre, izlozbe, likovne kolonije, skupovi te zabavni programi. Same

manifestacije se prepoznaju prema:>°

» sadrzaju samo jednog podruCja — kazaliSni, glazbeni i festivali s jednom

vrstom izvodenja

*2 Mili¢, M., Znacaj manifestacija za razvoj destinacije, See business travel & meetings, 2010,
https://www.seebtm.com/znacaj-manifestacija-za-razvoj-destinacije/ (15.06.2021.)
>3 Kusen, E., Turisticka atrakcijska osnova, Znanstvena edicija Instituta za turizam, Zagreb, 2002., str.
117
** Punderski, A., Znaéaj kulturnih manifestacija, Hrvatska rijeg, 2019.,
Qsttp:/lwww.hrvatskariiec.rs/viiest/A28338/Znacai-kulturnih--manifestaciia/ (16.06.2021.)

Loc. cit.
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» sadrzaju viSe slicnih priredbi — kazaliSne priredbe, glazbena izvodenja i sli¢no,

razliCite po sadrzaju, ali se odrzavaju u isto vrijeme

Uz kulturne manifestacije vezu se motivi zbog kojih turisti dolaze, a to su dozivljaj
neCeg novog, upoznavanje Kkulture i obiCaja nekog naroda, mogu dozivjeti
autentiCnost i jednostavnost gledajuci i sluSaju¢i glazbu, izlozbe i slicno. Npr.,
festivali se mogu ogledati kao nadin odgovora na razliCite oblike krize kao $to su
socijalne, politicke i ekonomske, ali i kao naCin ponovnog stvaranja i animiranja
prostora i drudtvenog Zivota.>® Neprestano se mijenjaju te stvaraju nova iskustva,
dozivljaje i sli¢no.

Sportske manifestacije su dogadaiji koji obuhvacaju kreativne i slozene programe
sportskog, kreativnog i zabavnog stila koji imaju veliki zna€aj za destinaciju. Mogu se
razvrstati na sportska prvenstva u koje spadaju svjetska, europska, svjetskih regija,
nacionalna, regionalna te lokalna, zatim sportske igre i tradicionalni sportovi.>’
Sportske manifestacije turistima nude, osim dozivljaja i navijanja, sudjelovanje u

prvenstvima i natjecanjima.

Vjerske manifestacije, tzv. hodoc€asnicki turizam, se mogu objasniti kao turisticko
kretanje kojim turisti Zele ispuniti religijske i duhovne potrebe. Ovoj vrsti manifestacija
spadaju posjeti crkvenog poglavara, hodocCasc¢a, prostenja, posjeti crkvama,
hramovima i slicno. One na turista djeluju tako da ga duhovno ispune, doZivljaj mira i
spokoja kojeg traze. Isto tako ne privliaCi samo vjernike nego i znatiZzeljne turiste koji
traZe kulturno-povijesni dozivljaj. Primjerice, u Hrvatskoj vjerski turizam nije dovoljno

razvijen te je u velikoj mjeri orijentiran domacim gostima.

U gospodarske manifestacije spadaju gospodarske izlozbe, sajmovi, modni
festivali te stru€¢na natjecanja. Turisti mogu sudjelovati u ovakvim manifestacijama te
razgledavati istu. Primjer u Hrvatskoj je Zagrebacki velesajam kojeg osim poslovnih

osoba posjeéuju i ostali gradani.®

*® Picard, D., Robinson, M., Festivals, Tourism, and Social Change, Channel View Publications,
Clevedon, 2006., str. 5

" Punderski, A., Sportske manifestacije, Hrvatska rije¢, 2019.,
http://www.hrvatskarijec.rs/vijest/A28339/Sportske-manifestacije/ (16.06.2021.)

% Kusen, E., Turisticka atrakcijska osnova, Znanstvena edicija Instituta za turizam, Zagreb, 2002., str.
120
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Pod ostale manifestacije podrazumijevaju se proslave, mitinzi i razli€ita druzenja.
One su vezane uz razliCite udruge gradana i druge organizacije, npr. dobrovoljna

vatrogasna drustva, turisticke zajednice i slicno.

3.2. Buduénost turizma manifestacija

Tijekom svih razdoblja razvijanja turizma, buducnost turizma se krece u
pozitivnom smjeru bez obzira na njegove proSle, sadasnje, ali i buduce padove.
Uvijek Ce se putovati zbog odmora od svakodnevice, uzurbanog nacina zivota, Zelje

za upoznavanjem neceg novog i slicno.
Buduénost se temelji na:>°

Zelji za autentiénim iskustvom

Buducénosti luksuza: vino, hrana i glazba
Ekonomskoj i politickoj moéi dogadaja

OkoliSu i oskudici resursa

Prosirenoj stvarnosti i informacijskom gospodarstvu

Etici i generiCkom inzZenjerstvu

N o ok~ wDbdE

Tehnologiji — Ja Robot

U zadnjih deset godina turizam je dozivio iskusio mnoge promjene koje ¢e
zasigurno imati daljnji utjecaj na potraznju. Sve viSe posjeta imaju istoCne zemlje
Europe, zatim Azije i Juzne Amerike. Velik interes postoji za turizam manifestacija
poput kulturnih, sportskih, vjerskih i drugih. Manifestacije postaju sve vaznije zbog
elemenata koje druStvo treba za razvoj. Bitan utjecaj manifestacija je u tome Sto
povecCava standard Zivota stanovniStva, ima ekonomske i socijalne koristi, stvaranje

novih poslovnih prilika i sli¢no.

Vaznost manifestacija i dogadanja se odnosi na vaznost ekonomije iskustva u
turistiCkoj potrosnji. Manifestacije mogu imati veze s religijom, kulturom, sportom,
trgovinom, politickim te mikroekonomskim i makroekonomskim utjecajima i ciljevima.

Drzava, neke odredene destinacije, ¢e promovirati manifestacije te ih stavljati u

¥ Yeoman, I., Robertson, M., Smith, K., A Futurist's View on the Future of Events, Victoria
Management School, SveudiliSte Victoria u Wellingtonu, Novi Zeland, str. 2
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centar turistiCke politike kako bi ista ostvarila odredeni imidz i prepoznatljivost za
potencijalne i buduce posjetitelje. Festivali i ostale manifestacije imaju funkciju kao
Jjepilo koje okuplja ljude kroz druStvenu koheziju sa zajedniCkim planovima i

dogovorenim strateskim ciljevima*“.*°

Posjetitelji traze jedinstveno iskustvo destinacije, a tu pripadaju i manifestacije.
Veci broj posjetitelja zahtjeva povezivanje industrijskih sektora, lokalnih turistickih
zajednica, privatni i javni sektor kako bi se dobila jedinstvena i autenti¢na
manifestacija, odnosno turistiCki proizvod kojeg moZe ponuditi samo odredena
destinacija. Zadovoljstvo posjetitelja i njihova turisticka potroSnja je uspjeh odredene
turistiCke destinacije. Svake godine se postavlja ljestvica vise koju drZzava mora

ispuniti kako bi buduénost bila pozitivna.

% Ali-Knight, J., Robertson, M., Fyall, A., Ladkin, A., International Perspectives of Festivas and Events:
Paradigms of Analysis, Elsevier, Oxford, 2008., str. 109
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4. Turizam u Medimurju

Nakon objasnjenja pojma turizma, njegovog povijesnog razvoja, Sto su
manifestacije u turizmu i njihov rast i razvoj, slijedi primjer turizma i manifestacija u
Medimurju. U ovom dijelu rada pojasnjen je geografski polozaj, demografska
obiljezja, infrastruktura te sama podjela i gospodarstvo Medimurja. Nakon toga slijedi
opis turizma i njegovog razvoja te razvoj manifestacija u Medimurju. Kao primjer
manifestacija u Medimurskoj Zupaniji navedeni su: Porcijunkolovo, Urbanovo i

Forestland.

4.1. Medimurska zupanija

Medimurje je mala Zupanija na sjeveru Hrvatske izmedu rijeke Drave i Mure.
Grani¢i sa Slovenijom na sjeveru i zapadu te Madarskom na istoku. Susjedne
Zupanije su varazdinska i koprivni¢ko-krizevacka. Medimurska Zupanija se dijeli na
25 jedinaca lokalne samouprave, tj. tri grada i 22 opéine.®* Kulturno i gospodarsko
srediste je grad Cakovec, zatim slijedi grad Prelog i Mursko Sredisée. Geografski

polozaj moze se vidjeti na slici u nastavku.

®1 Medimurska zZupanija, Masterplan razvoja turima Medimurske Zupanije do 2020., Institut za turizam,
Zagreb, 2016., str. 11
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Slika 1: Polozaj Medimurske zupanije u Hrvatskoj

Izvor 1: Regionalni operativni program Medimurske zupanije za razdoblje od 2006. — 2013.
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drzavama i Zupanijama.
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Slika 2: PoloZaj Medimurske Zupanije u Srednjoj Europi
Izvor 2: Regionalni operativni program Medimurske Zupanije za razdoblje od 2006. — 2013.

godine
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ProuCavanjem slike, moze se vidjeti kako je Medimurje u blizini emitivnih
destinacija kao $to su Maribor, Ljubljana, Graz te Budimpeste, ali i ve¢ih gradova u
Hrvatskoj kao Sto su Varazdin, Koprivnica, Zagreb i drugi. Isto tako bitno je
spomenuti prometnu povezanost Medimurja s hrvatskim i europskim cestama i
ZeljezniCkim prugama. Jedina prometna povezanost koja nije dovoljno razvijena je
zracni i rije€ni promet.

Cestovni promet Medimurja povezuje sva mjesta i opéine unutar Zupanije, ali
isto tako ima povezanost sa susjednim Zupanijama. Glavna cestovna prometnica je
dio autoceste Zagreb — Gori¢an (A4) koja povezuje srednju Europu s Hrvatskom,
tonije Jadranom.®? Nedostatak je niska kvaliteta javnog prijevoza i jako loSe
odrzavanje nekih lokalnih cesta. Zeljezniéki promet ima dva graniéna za
medunarodni promet putnika i robe, a to su Kotoriba i Cakovec. Zeljezni¢ki kolodcor
Cakovec oznadava bitno stajalite za regionalni i drzavni prometni sustav. Potrebno
je obnavljanje i moderniziranje pruge kako bi se povecala brzina prometa Zeljeznice.
Jedino zracno stajaliSte za povremeni prijevoz se nalazi u Pribislavcu, mjesto blizu
Cakovca. Sto se tiée rije¢nog prometa, plovni put Mure i Drave nije u kategoriji

plovnosti, ali moZe se odvijati promet u amcima.

Stoga se moze zakljuCiti da je prometna infrastuktura kvalitetna, ali postoje

neki nedostaci te mogucnosti poboljSanja u buducnosti.

Sto se tie geografskih osobina, Medimurje se dijeli na Gornje i Donje
Medimurje. Prilikom odredivanja reljefa, Donje Medimurje je utvrdeno aluvijalnim tlom
izmedu rijeke Mure i Drave. Gornje Medimurje je podrucje izmedu Panonske nizine i

isto¢nih Alpi. Prema krajobrazu Zupanije, izdvajaju se &etiri cjeline: &

Urbanizirani — najgusée naseljeni prostor, Cakovec
Kultuvirani krajobraz Donjeg Medimurja

Kultuvirani krajobraz Gornjeg Medimurja

A

Krajobraz Mure i Drave

S obzirom da Medimurje viSe teZi utjecaju Panonske nizine, ima vruca ljeta i

hladne zime. Takvo podrucje podrazumijeva umjereno toplu klimu s toplim ljetom.

%2 Medimurska Zupanija, Masterplan razvoja turima Medimurske Zupanije do 2020., Institut za turizam,
Zagreb, 2016., str. 13 5
% Medimurska Zupanija, Regionalni operativni program, Cakovec, 2006.
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Prema DZS iz 2011. godine Medimurje je imalo ukupno 113 804 stanovnika.®*
Naseljenost je 155 stanovnika prema kvadratnom kilometru Sto oznacava jednu od
najgusce naseljenih Zupanija u Hrvatskoj. Jug Medimurja ima najvec¢a naselja, a
sjevero-zapad najmaniji broj, odnosno gustoéu stanovnika. Potrebno je istaknuti kako
je Medimurje na drugom mjestu u Hrvatskoj pri broju stanovnika koji imaju vlastiti
izvor prihoda te mali broj nezaposlenih. Usporedivanjem Medimurja i ostalih Zupanija
u Hrvatskoj, javlja se problem obrazovanja gdje prevladavaju osobe sa zavrSenom
srednjom Skolom (52%), zatim slijede visokoobrazovani (10%) te mali postotak (1%)

bez zavréene $kole.®®

Kada se govori o zasticenom podrucju, Medimurje ih ima nekoliko. Najvazniji
je prirodni zastiCeni prostor Regionalni park Mura — Drava. Zbog svoje visoke
bioloSke raznolikosti i bogate prirodne bastine, park je dio UNESCO-va rezervata
biosfere od 2012. godine.®®

Slika 3: Regionalni park Mura — Drava
Izvor 3: http://lib.irb.hr/web/hr/vijesti/item/1312-regionalni-park-mura-drava.html (12.07.2021.)

% Drzavni zavod za statistiku, Statisticki ljetopis, 2015.

% Drzavni zavod za statistiku, Stanovnistvo prema glavnim izvorima sredstva za Zivot i spolu, 2011.,
https://www.dzs.hr/Hrv/censuses/census2011/results/htm/h01 01 47/HO01 01 47.html (12.07.2021.)
® Ministarstvo kulture i medija, UNESCO prograsio prekogranicni rezervat biosfere Mura-Drava-
Dunav, 2012., https://min-kulture.gov.hr/unesco-16291/dogadjanja/unesco-proglasio-prekogranicni-
rezervat-biosfere-mura-drava-dunav/7949 (12.07.2021.)
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Rezervat biosfere je program koji pokazuje i unaprijeduje odnos izmedu ljudi i
prirode, to su kopneni i obalni prostor ekosustava. Ciljevi ovakvih parkova su
oCuvanje prirodne bastine i bioraznolikosti, odrzivi razvoj te znanstveno istrazivanje i

nadgledavanje prirodnih resursa.

Osim Regionalnog parka, postoje prirodne vrijednosti poput poucne staze
Mursc€ak koja ima znakove i vodic, livada koSanice, rijeCne mrtvice uz Muru, stari tok
rijeke Drave, vlazne livade koje su staniSta kadunima, poplavne Sume rijeke Mure
karakteristicne za crne rode, stanista ribe crnke u Muri i ostalih ugrozenih zivotinjskih
vrsta, staniSta kockavice, kebra€a, crnkaste sase i ostalih ugrozenih biljnih vrsta, ali i

udomadena pasmina medimurskog konja.®’

Nadalje, potrebno je spomenuti i kulturnu bastinu. Ministarstvo kulture, u svom
registru kulturne bastine, zabiljezilo je, 2017. godine, 67 materijalnih kulturnih
bastina. Od toga nacionalno najznagajnije su tri lokacije Stari grad u Cakovcu, kapela
sv. Jelene u Senkovcu te crkva sv. Jeronima u étrigovi, zatim 54 zasti¢ena kulturna
dobra od kojih su dva pokretna Muzej Medimurja u Cakovcu i Muzej Croata insulanus

u Prelogu, te deset preventivno zastiéena kulturna dobra.®®

Slika 4: Stari grad Zrinskih u Cakovcu
Izvor 4: https://www.visitmedimurje.com/images/Stari-grad-Zrinskih-03.jpg (12.07.2021.)

" Medimurska Zupanija, Razvoja strategija Medimurske Zupanije 2011.-2013., Skupstina Medimurske
Zupanije, 2011., str. 69
% Ministarstvo kulture, https://min-kulture.gov.hr/ (13.07.2021))
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Gospodarstvo Medimurske Zupanije raste i razvija se iz godine u godinu.
Postoji izreka ,Medimurje je mala Svicarska“®® Medimurije se razvija u svim
granama, a u gospodarstvu dominira industrija, posebno preradivacka, zatim trgovina
na malo i veliko, skladistenje i prijevoz, usluzne djelatnosti, nekretnine te na kraju
poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo. Prema prosjeku oporavka Hrvatske izmedu
2010. i 2013. godine. Medimurska Zupanija se brZze oporavila te je povecala BDP
Zupanije za 1,1%, a na razini Hrvatske BDP se smanijio za 3,3%.’° Nezaposlenost u
Medimurju se smanjuje, Sto oznaCava da je tre¢a Zupanija po redu s najnizom

stopom nezaposlenih osoba u Hrvatskoj.”*

Turizam u Medimurskoj zupaniji razvija se uz pomoc¢ lokalnih i Zupanijskih
tijela i institucija te uz strateSkih dokumenata, tj. bitnih propisa vezanih uz turizam.
Ovlasteno tijelo za razvoj turizma je Upravnu odjel za gospodarske djelatnosti, to¢nije
Odsjek za poljoprivredu i turizam, koji vrSi sve stru€ne i upravne zadatke na podrucju
gospodarstva, europskih poslova te medunarodne suradnje, poljoprivrede,
energetike, prometa i turizma. Takoder kao bitan sudionik u planiranju, razvoju i
promociji turizma Medimurja su turistiCke zajednice, TZ Medimurske zupanije i Sest
TZ gradova ili opéina, TZ Cakovec, Prelog, Mursko Sredi$ée, Nedelis¢e, Sveti Martin
na Muri i Strigova. Osim toga mogu se javiti problemi u poslovanju praéenja i ocjenu
uspjesnosti programa i projekata, naplate turistiCke Clanarine i boraviSne pristojbe te
kontrolu troSenja sredstva za financiranje programa i projekata, na koje je ukazala
Revizija poslovanja turisti¢kih zajednica koja je bila izvréena 2014. godine.” Podrsku
razvoju turizma pokazale su i razvojne agencije, obrazovne institucije te komore i
udruge. Agencije koje potiCu projekte vezane uz razvoj turizma te ukljuCivanje na
sredstva EU programa, odnosno EU fondova su Regionalna razvojna agencija
Medimurja d.o.o. (REDEA) i Razvojna agencija Grada Cakovca (CAKRA). Osim
agencija, bitne obrazvone institucije koje nude smjerove vezanih uz ugostiteljstvo i
turizam su srednje $kole, Ekonomska i trgovacka $kola Cakovec i Srednja $kola
Prelog, te Medimursko veleugiliste u Cakovcu koje nudi preddiplomski i specijalisticki

diplomski studij MenadZzment turizma i sporta. Jedina stvar koja nije joS zaZivjela i

% Autor nepoznat

° Drzavni zavod za statistiku, https://www.dzs.hr/ (13.07.2021.)

" Medimurska zupanija, Uz daljnji pad nezaposlenosti, Medimurje je medu Zupanijama s najnizom
stopom nezaposlenih osoba, 2021., https://medjimurska-zupanija.hr/2021/04/13/uz-daljnji-pad-
nezaposlenosti-medimurje-medu-zupanijama-s-najnizom-stopom-nezaposlenih-osoba/ (13.07.2021.)
? Medimurska Zupanija, Masterplan razvoja turima Medimurske Zupanije do 2020., Institut za turizam,
Zagreb, 2016., str. 20
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realizirana su programi cjeloZivotnog ucenja vezano uz direktno ili indirektno

zaposlene u turizmu.

4.2. Povijest i razvoj turizma u Medimurskoj zupaniji

Prema nalazima arheologa povijest Medimurske Zupanije pocinje u doba
neolitika. Ovo podrucje, u bron€anom dobu, pripadalo je Keltu i Panoni, a po¢etkom
prvog stolje¢a osvojilo ga je Rimsko Carstvo. Medimurje je sve do kraja Prvog
svjetskog rata pripadalo Madarima, ali nikada nije bilo osvojeno od strane Turaka kad
su pobijedili i osvojili tadasnju Ugarsku. Znac€ajnu ulogu u tome ima obitelj Zrinski.
1993. godine uslijedile su teritorijalne reogranizacije te je tako Opéina Cakovec
postala grad u Medimurju.” Danas je Medimurje poznato kao posebna povijesna i

gospodarska regija Hrvatske.

S obzirom na dostupnost, odnosno manjak informacija i podataka o povijesti i
razvoju turizma u Medimurju smatra se da se turizam poceo razvijati 90-tih godina
proslog stoljeca. IstraZivajuci povijest Medimurja, mozZe se zakljuciti kako su prvi
sagradeni hoteli bili namijenji za putnike koji su putovali vlakom prema Zagrebu. Prve
kulturne manifestacije pocele su s razvojem 1969-te godine i bile su poznate samo
gradanima Medimurja. Nadalje slijede popis prvih hotela i onih koji posluju u ovom
danasnjem modernom turizmu, poCetak razvoja manifestacija, gradnja muzeja te

pocCetak rada turistiCkih zajednica.

Cakovec i Medimurje pocinju razvijati krajem 19. stolje¢a, a u tom razdoblju
trgovina i gospodarstvo imaju sve veci znacaj. Veliku ulogu u razvoju ima gradnja
pruge koja je otvorena 1860. godine i bila je 148 kilometara duga. Bitna gradevina iz
tog razdoblja bio je prvi medimurski hotel Bahnhof smjeSten preko puta Zeljezni¢kog
kolodvora. Sagraden je 1898. godine u secesijskom stilu, a razlog gradnje bili su
putnici koji su se vozili na relaciji Cakovec-Varazdin-Zapresi¢-Zagreb. Vlasnik hotela
bio je Elemer Vajda. Takoder bio je i vlasnik drugog hotela Hackl, danasnje upravne
zgrade Mesne industrije Vajda d.d. koja jedan dio svog vremena postojanja bila i

tvornica Sampanjca. Hotel Bahnhof je radio do Drugog svjetskog rata, a kasnije su na

3 Medimurska Zupanija, History, 2016., https://medjimurska-zupanija.hr/2016/03/14/medijimurje-
county-history/ (15.07.2021.)
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prvom katu bili stanovi te u prizemlju trgovina. Sve do 1990. godine, zgrada hotela
bila je neiskoriStena i u loSem stanju, kada je sruSena i postala ugostiteljski objekt

Royal koji je pruZao usluge noéenja te bio diskoklub.”

Slika 5: Hotel Bahnhof u Cakovcu

Izvor 5: https://i2.wp.com/blagamisterije.com/wp-

content/uploads/2018/04/hotell14.jpg?resize=410%2C308&ssl=1 (19.07.2021.)

Nadalje, nekadasnji hotel Metropol danas je zgrada Medimurske Zzupanije.
Hotel Metropol je bio hotel B kategorije te pravi hotel u ono vrijeme. Bio je najpoznatiji
po svojoj ukusnoj hrani i zabavama, a po pri€anju starije populacije tamo su uslugu
pruzale animir-dame. Hotel je imao luksuzne, velike, uredne i Ciste sobe. U prizemlju
hotela nalazio se salon s biljarom i restoran. UCinkovito i izvrsno je radio sve do kraja
Drugog svjetskog rata te se tada na prvom katu otvorila i smjestila uprava vanjske
opéine Cakovec, a na drugom bivsi Vojni odsjek. Citavu zgradu, 1963. godine, uzima

Opéina Cakovec.”

Hotel izgraden 1966. godine, koji i danas postoji, bio je hotel Park. Tada je
Hotel raspolagao s 44 lezajeva, restoranom s 45 mjesta i barom. Modifikacija i
dogradnja od Sest katova, a bila je izvrSena 1978. godine zbog potrebe vecéeg
kapaciteta. Danas Hotel posluje sa poduzeéem Union d.d. Cakovec te spada u B
kategoriju hotela, sa smjesStajnim kapacitetom od 220 lezajeva, a restoran ima 350

mjesta za goste. Osim toga, Hotel danas raspolaze modernom kuhinjom, recepcijom,

74 Pospisil, S., 100 godina éakoveckih razglednica, Tiskarnica Ritonja d.o.o0., Cakovec, 2004., str. 24
5 |bidem, str. 25
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barom, frizerskim salonom i praonicom roblja. Nalazi se u blizini Starog grada Zrinski
i centra Cakovca. Isto tako, mjesto je odrzavanja razligitih manifestacija, svadbenih
sveCanosti, seminara i savjetovanja, maturalnih veceri te drugih kulturno-zabavnih
priredbi.”

Slika 6: Hotel Park u Cakovcu

Izvor 6: https://izgradnjafutura.hr/wp-content/uploads/2020/04/151515203.jpg (19.07.2021.)

Prvi trgovacki kasino, izgraden je krajem 20. stolje¢a. U zgradi su bili smjesteni
salon za kartanje i druge igre koje su tada bile poznate, te salon za Zzene. Postojao je
i salon za Citanje novina i struCne literature, ali samo za clanove kazina. Takoder,
postojala je i dvorana za poslovne domjenke, ples i balove. Tada su vrlo ¢esto bili
organizirani koncerti, veCer poezije, a u zimskom razdoblju teCajevi i predavanja. Sve
je to nestalo, odnosno izgubilo prvobitnu namjenu, nakon Drugog svjetskog rata.
Nakon rata, useljava se Sindikat koji postoji i danas. Gradani Cakovca tu zgradu
nazivaju zgrada Sindikata. Danas se zgradi polako vraca prvobitna, kulturno-

drustvena namjena.”’

® Pospisil, S., 100 godina &akovedkih razglednica, Tiskarnica Ritonja d.o.o., Cakovec, 2004., str. 26
™ Ibidem, str. 27
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Slika 7: Prvi trgovadki kazino, danas zgrada Sindikata, u Cakovcu

Izvor 7: https://media-cdn.tripadvisor.com/media/photo-s/08/45/2d/c6/zgrada-doma-
sindikata.jpg (19.07.2021.)

Cakovecéko kupaliste izgradeno je 1934. godine i tada se to smtralo vrlo
europskim. Nalazio se u parku kod Perivoja Zrinski. Imalo je dva bazena, drvene
kabine te tuSeve. Godine 1963. dobiva tre¢i bazen koji je olimpijskih dimenzija.
Kupaliste dobiva nove tuSeve i skakaonice, ureduje se vanjski teren kupaliSta u svrhu
sporta, teren za odbojku te stolovi za stolni tenis, sadi se drvece i ureduje okolis. Isto
tako, kupaliSte je imalo restoran koji je u ljetnim mjesecima organizirao poznati ljetni
plesnjak i razliCite kulturno-zabavne manifestacije. Zbog odluke Gradskog vije¢a
Cakovca kupaliste je 1995. godine zatvoreno, odnosno srudeno i zatrpano. Kasnije je
poceo projekt gradnje novog kupaliSa, lokacija je Sportski centar Mladost. Tamo se
nalaze zatvoreni bazeni, a u planu je i gradnja vanjskog bazena. Isto tako, od

nekadasnjeg kupalista ostao je mali dje&ji bazen koji je danas fontana.’®

8 Pospisil, S., 100 godina &akoveékih razglednica, Tiskarnica Ritonja d.o.o., Cakovec, 2004, str. 28
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Slika 8: Cakovecko kupaliste
Izvor 8: https://medjimurjepress.net/wp-content/uploads/2020/06/unnamed-4-1.jpg
(19.07.2021.)

Termalni izvor, danasnjeg Resorta LifeClass Terme Sveti Martin, otkriven je
davne 1911. godine kada je englesko-madarska tvrtka London Budapest provodila
istraZivanje za otkrivanje nafte. Otkrivena je ljekovita funkcija vode pa je 1936. godine
izgraden jedan drveni bazen, jedan natkriveni bazen te sedam kada za namakanje u
vodi. Nakon Drugog svjetskog rata drzava uzima toplice u svoje ruke, a pet godina
kasnije kratko prelazi u ruke privatnika, zatim vodenje toplica preuzima sindikat te
poduzeée Union iz Cakovca. Tek 1996. godine, poduzeée Modeks kupuje i ureduje
toplice. Tada su renovirani bazeni, objekti, svlaionice, sanitarije te je napravljena
prilazna cesta i restoran. Do 2003. godine toplice su imale naziv Toplice Vuckovec.
Iste godine toplice dobivaju naziv Terme Sveti Martin i doZivljavaju snazni poslovno
turistiCki razvoj. 1z godine u godinu Resort se Sirio i postao lider u kontinentalnom
turizmu te stekao svoj imidz i prepoznatljivost zbog prirodne bastine, ljubaznost
osobllja te kvaliteti usluga. Poznati slovenski brand LifeClass je 2014. stigao i
pretvorio Resort u LifeClass Terme Sveti Martin. Cilj i misija terma i LifeClass su
zdrav Zivot, sport i rekreacija te lokalna gastronomija. Takoder, nastali su elementi
Healthness filozofije koji su suglasni s filozofijom Dr. Rudolfa Steinera. Elementi koji
se javljaju su odmor, wellness uzivanje i zdrava gastronomija koja odrZava ravnotezu

tijela, uma i duha. Terme su ove 2021. godine, postale poznat brand koji garantira
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kvalitetnu uslugu i zadovoljstvo gosta kao ,Prvi Healthness resort u Europi“.”® Danas
Resort ima ponudu Apartmana Regina sa 120 apartmana. Od 2009. Resort nudi
smjestaj u Hotelu Cetiri zvjezdice ,Terme Sveti Martin“ sa kapacitetom od 320
leZajeva, od njih 151 su moderno opremljeni i 6 suite-a. Resort, osim opustanja i
aktivnog odmora, nudi kongres i team building uz autohtoni gurmanski dozivljaj te
prekrasnu zelenu prirodu. Smjesten je u zasti¢enoj prirodi gornjeg Medimurja, u

blizini urbanih sredista, dogadaja, festivala i znamenitosti.

AR Beiis— u=

Slika 9: LifeClass Terme Sveti Martin

Izvor 9:
https://croatia.hr/sites/default/files/styles/image full width/public/migrate/terme sv_martin TSM%252
01.jpg?itok=UFO0TRP8z (23.07.2021.)

Najmladi hotel izgraden je 2018. godine u Cakovcu, Business & City break
Hotel Castellum****. Hotel je smjesten u samom centru Cakovca uz Perivoj Zrinski te
blizini Starog grada. Upravlja s 30 moderno opremljenih smjestajnih jedinica, cardio
fithess i ZEN Massage & Therapy centar. Takoder nudi parking pod video nadzorom i
besplatnu praonicu za elektrina vozila. Sto se tige gastro ponude, hotel nudi Watch
bar s terasom, Sky bar s pogledoma na grad i intiman Wine bar koji uvodi u moguce
planiranje izleta po Medimurskim bregima. Isto tako ima posebnu ponudu za ljubitelje
avanture i prirode, Bike pri¢a koja nudi laganom voznjom upoznavanje prekrasnog
krajolika Medimurja uz bogatu kulturo-povijenu bastinu te domacine koji doCekuju

goste s osmjehom i &agom kvalitetnog vina.®

 Terme Sveti Martin, Povijest resorta, https://www.termesvetimartin.com/hr/ (23.07.2021.)
8 cCastellum, Cakovec, O hotelu, https://www.castellum-cakovec.com/ (23.07.2021)
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Slika 10: Business & City break Hotel Castellum**** u Cakovcu

Izvor 10: http://www.visitmedimurje.com/images/Castellum.jpg (23.07.2021.)

U sklopu poduzec¢a Tehnix d.o.0. u Donjem Kraljevcu otvoren je 2008. godine
ugostiteljski objekt Hotel Kralj*** koji svojim krajolikom privlai goste iz Hrvatske te
susjednih zemalja i pruza jedinstven odmor cijele godine. Na prostoru zelenila i
potoka Bistrec nudi uzitak prirode i autohtoni dasak donjeg Medimurja koji je poznat
kao najljepsi hrvatski cvjetnjak. Sveukupno ima 20 smjestajnih jedinica i 20 parkirnih
mjesta za goste. Osim usluge nocenja hotel nudi mogucnost organiziranja poslovnih
sastanaka, team buildinga, seminara i kongresa. Gosti u neposrednoj blizini mogu

posjetiti Centar Rudolf Steiner o kojem je nesto vise objasnjeno u daljnjem tekstu.®*

& Hotel Kralj, O hotelu Kralj, https://hotelkralj.com.hr/ (25.07.2021.)
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Slika 11: Hotel Kralj u Donjem Kraljevcu

Izvor 11: https://hotelkrali.com.hr/enaghafe/2021/02/hotel-12-768x480.jpg (25.07.2021.)

Poslovni turizam razvija se i na podru¢ju donjeg Medimurja, to€nije podrucje
grada Preloga te rezultira pozitivnim ekonomskim ucinkom grada. Grad Prelog nudi
dva hotela sa tri zvjezdice, Hotel ,Prelog“ i Hotel ,Panorama’, te jedno prenociste,

,Gradska kavana Lovac".

Hotel Prelog*** smjeSten je u centru grada Preloga. Idealan je za goste koji
putuju zbog posla, ali i za turiste. Malen hotel sa svega 12 komforno opremljenih
soba koje su moderno uredene prema visokim standardima. Osim smjeStajnih
jedinica, hotel gostima nudi restoran s raznovrsnom i kvalitetnom hranom, fitness i

parking.?

# Hotel Prelog, https://hotel-prelog.com/ (25.07.2021.)
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Slika 12: Hotel Prelog
Izvor 12: https://hotel-prelog.com/wp-content/uploads/hotel-prelog-7-1030x686.ipg
(25.07.2021.)

*k%*

Hotel Panorama*** se nazali uz najveCe akumulacijsko jezero u Hrvatskoj.
Otvoren je cijele godine koji pruza sve §to je potrebno za aktivan odmor, opustanje te
gastronomski uzitak. Uz hotel otvoren je i sportsko-rekreacijski centar DG Sport koji
nudi spotske sadrzaje za goste hotela i posjetitelje. Hotel je orijentiran na obitelj,
sport te najmladima nudi djecje igraliSte uz ljetnu terasu hotela. Cilj im je postati

mjesto susreta za sve generacije.®®

Slika 13: Hotel Panorama
Izvor 13: https://tiedanrestorana.com/wp-content/uploads/2020/03/IMG _0056-TR2-1.jpeg

(25.07.2021.)

# Hotel Panorama, http:/dg-sport.com/panorama/ (25.07.2021.)
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Kulturna dogadanja vec¢inom su se razvijala u najve¢em gradu u Medimurju, u
Cakovcu. Prva takva dogadanja vezana su uz tribinu ,Cakovec &etvrtkom* koja se
pocela odrzavati od 2. listopada 1969. godine.?* Tamo su se odrzavale predstave iz
cijele Hrvatske. Isto tako, na toj tribini nastupali su glazbeni orkestri iz Hrvatske i
inozemstva, operni umijetnici te sveCane premijere hrvatskih filmova. Poznata
kulturna manifestacija koja traje i danas prvi put je ogranizirana 1974. godine, pod
nazivom ,Majski muzi¢ki memorijal Josip Slavenski“ te je ta manifestacija skrenula
pozornost domacoj i svjetskoj kulturnoj javnosti na veliko ime moderne glazbe, Josipa
Stolcera Slavenskog.®® Tzv. prvorazredni kulturni dogadaj pojavio u Cakovcu
poCetkom studenog 1981. godine, sveCanim otvorenjem Centra za kulturu te
kazaliSnom predstavom ,Banket u Blitvi“ Miroslava Krleze. Danas Centar za kulturu,

osim predstava, emitira i kino programe te je to bio po€etak kulturnog razvoja grada.

U travnju 1968. godine sa radom zapocinje Radio Cakovec, dana$nji Hrvatski
radio Cakovec, koji je osmislien kao djelatnost Opéinskog informativnog centra. Tek
od svibnja iste godine program se poCeo emitirati svakodnevno. Prema podacima iz
2004. godine postojeée radio stanice su Hrvatski radio Cakovec, Radio 1 Cakovec
(Radio Nedelisc¢e), Gradski radio Cakovec, MEDIA — MAX-RADIO 105 Selnica, Radio
«STUDIO M» Doniji Kraljevec i Radio «MEDPIMURJE» Kotoriba. Prva kabelska
televizija realizirana je 1989. godine kada se osnovao Kabelsko-distributivni sustav
(KDS). Pocetkom rada KDS je nudio 6 domacih i 6 satelitskih programa te 6 radijskih
programa. Danas postoji program pod imenom Cakovecka televizija koja prati

zbivanja u Medimurju i okolici.

Osim gradnje hotela, restorana, gostionica i razvoja ugostiteljskih usluga, bitha
atrakcija je i Stari grad, odnosno tvrdava Zrinski koja je 1954. godine postala Muzej
Medimurja Cakovec. Muzej &uva i pria pri¢e o kulturno-povijesnoj bastini Medimurja.
Takoder niz kulturno-umjetni¢kih udruga ¢&uvaju i oZivljavaju folklornu bastinu
narodnim nosljama i tadasnjim tradicionalnim plesovima. Njima se 2001. godine
prikljugila Udruga gradana «Zrinska garda Cakovec» koja promovira slavu grofova
Zrinskih.2® Muzej Croatia insulanus Grada Preloga otvoren je 2013. godine, a
smjesten je u historicistiCkoj katnici sagradenoj izmedu 19. i 20. stoljeca. Muzej vrsi

djelatnost skupljanja, Cuvanja i istrazivanja civiliziranih, kulturnih i prirodnih dobara te

:‘5‘ Kal$an, V., Medimurska povijest, Tiskarnica Ritonja, Medimurska Zupanija, Cakovec, 2006., str. 405
Loc. cit.
% Kal3an, V., Medimurska povijest, Tiskarnica Ritonja, Medimurska Zupanija, Cakovec, 2006., str. 445

41



njihovu struénu i znanstvenu obradu radi trajne zastite.®” Svrha muzeja je
obogacivnje i Sirenje kulture domaceg stanovniStva, a samo postojanje muzeja kao
ustanove podrazumijeva dobrobit Sire javnosti, sluzi obrazovanju te upoznavanju
kulturne bastine odredenog podruc€ja. Muzej je posjec¢en od strane domacih, ali i
stranih posijetitelja. Centar dr. Rudolfa Steinera, u Donjem Kraljevcu, otvorio je svoja
vrata 2007. godine.®® To je multidisciplinarna institucija koja spaja znanost, umjetnost
I turizam koje su temeljene na znanju i filozofiji dr. Rudolfa Steinera. Provodi
edukativne radionice na podrucju biodinamike. Centar ¢uva i njeguje rodnu kucu dr.
Rudolfa Steinera koju niz godina posjec¢uju turisti iz cijelog svijeta. Vrijedi spomenuti
pokojnu Elizabetu Toplek, poznatu tetu Lizu iz Donje Dubrave, koja je svoju

nacionalnu slavu stekla pjevanjem medimurskih narodnih popevki.

Turisticka zajednica Medimurske Zupanije osnovana je 1999. godine i tada je
Medimurje imalo svega 6 smjestajnih objekata s ostvarenjem od 15 000 noéenja na
godinu. Razvojem turizma i manifestacija Medimurje je doSlo do vise od 200 000
nocenja sa 104 smjestajnih kapaciteta i 1783 lezajeva. Takoder Medimurje je dobilo
titulu najbolje turisticke destinacije kontinentalne Hrvatske te TOP 10 malih regija

Europe za strategiju privlaenja investicija.

8" Muzej Croata insulanus Grada Preloga, O muzeju, https://muzej-croata-insulanus.hr/o_muzeju/
527.07.2021.)
® Centar dr. Rudolfa Steinera, O nama, https://centar-rudolf-steiner.com/o-nama/ (27.07.2021.)
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NOCENJA ] DOLASCI
GODINA UKUPNO NOCENJA UKUPNO DOLAZAKA
Domadi Strani Domaci Strani
2005. 17 033 12 811 29 844 7776 6 454 14 230
2006. 26 098 10 360 36 458 14 730 7230 21 960
2007. 42 143 9015 51 158 19 809 9100 28 909
2008. 52 477 15 823 68 300 24 342 10 677 35019
2009. 43 228 14 813 58 041 21776 10 575 32351
2010. 51581 16 392 67 973 27 422 10 880 38 302
2011. 54 105 18 681 72 786 26 009 11 360 37 369
2012. 58 831 30 848 89 679 26 146 12 404 38 550
2013. 64 043 29 749 93 792 28 986 12 883 41 869
2014. 59 241 47 631 106 872 28 205 18 153 46 358
2015. 66 982 63 479 130 461 31156 26 911 58 067
2016. 66 434 77 866 144 300 31579 27 878 59 457
2017. 84 261 89 476 173 737 38215 33804 72 019
2018. 86 821 108 849 195 670 39 596 38 425 78 021
2019. 92 667 122 188 214 855 43 465 41 056 84 521
2020. 66 244 56 958 123 202 26 482 16 239 42 721

Tablica 2: Prikaz ostvarenih no¢enja i dolazaka 2005. — 2020. godine

Izvor 2: TZ Medimurje

U tablici je prikazan broj noéenja izmedu 2005. godine i 2020. godine te se

moze zakljuCiti kako je 2019. godina bila rekordna godina sa 214 855 nocenja i 84
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521 dolazaka. Posjetitelji koji ¢esto posje¢uju Medimurje su iz ostatka Hrvatske,

zatim iz Slovenije, Njemacke, Austrije, Poljske, Madarske te Bosne i Hercegovine.

4.3. Razvojturizma dogadaja

Kao &to je spomenuto pethodnomu poglavlju prve manifestacije su pocele
1969. godine. Posjetitelji prvih manifestacija bili su gradani Medimurske Zupanije.
Postepeno su se razvijale i postale prepoznatljive javnosti te ih danas posjecuju
turisti ih cijele Hrvatske i susjednih zemalja poput Austrije, Slovenije, Madarske i
drugih.

Danas je Medimurje postalo jedno od turistiCki razvijenih regija kontinenatalne
Hrvatske. Ima vise od 80, to¢nije 84, razli¢itih manifestacija.?® Od sportskih (Utrka
Opéine Mala Subotica, CK 10, Hog Race i dr.), glazbenih (Jazz Fair, Festival
komorne glazbe, Majski muzi¢ki memorijal Jospi Stolcer Slavenski i dr.),
gastronomskih (Beer and burger fest, Z vrta na vas stol, Festival meda, Festival
jagoda, Bakini kolaci i dr.), vjerskih (BozZi¢ni sajmovi, Uskrs u NedeliS¢u, Antunovo
prostenje), tradicionalnih (Lov na labude pero, Dani zlata i starih zanata, Dani Sibe i
ribe i dr.) pa sve do kulturnih (Smjena straze Zrinske garde, Dan grada Cakovca,
Dani turizma Opc¢ine Sveti Martin na Muri, Galerija na otvorenom, Ljeto uz Muru,

Medunarodna smotra djecjeg folklora i dr.)

RazliCite udruge sudjeluju u promoviranju Medimurja kao turistiCke
destinacije, ali i u formiranju turistickog proizvoda ili usluge kako bi Medimurje podiglo
svoju atraktivnost i prepoznatljivost. Primjerice, to su udruge koje djeluju radi zastite,
interpretacije i razvoja poljoprivrede te domacdih i tradicionalnih proizvoda (npr.
medimurski kravlji sir, pCelarstvo i zastita autohtone sive pcele, vinogradarstvo i
vinarstvo). Te iste udruge organiziraju i manifestacije, pr. Urbanovo, gdje prezentiraju
svoje proizvode koje posijetitelji mogu kupiti i uzivati u njima u svojim domovima.
Takoder podrzava i promovira oznaku podrijetla i izvrsnosti te povezanosti razlicitih
proizvodaca, tzv. Cesta tradicije. Cesta tradicije je mreza koja povezuje desetak

radionica trasicionalnih zanata, npr. loncar, pletaC Sibar tradicionalnih jela, ispiraci

% visit Medimurje, Manifestacije,
http://www.visitmedimurje.com/manifestacije.asp?id=43&m=2&mm=11&kt=Manifestacije (28.07.2021.)
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zlata, drvorezbar, tkalja i slicno. Obrtnistvo je nekad bio nacdin prezivijavanja.
Posijetitelji se mogu ukljuciti u tradicionalni rad obrtnika i izraditi proizvod po vlastitim
Zeljama. Osim toga sve viSe jaCa suradnja izmedu ruralnih dionika i lokalnih akcijskih
grupa, LAG Medimurski doli i bregi te LAG Mura — drava, koje razvijaju ruralni
turizam te Udruga kuhara, Obrtnicka komora Medimurja i Zupanijska komora

Cakovec.

Konacno, medu institucionalne dionike razvoja turizma valja ubroijiti i strukovne,
odnosno gospodarske udruge, prije svega HGK - Zupanijska komora Cakovec u
sklopu koje djeluje strukovno udruzenje za turizam, potom ObrtniCku komoru

Medimurja te Udrugu kuhara.
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5. Turizam dogadaja u Medimurju

U nastavku slijede primjeri manifestacija u Medimurju koji su poznati u Hrvatskoj i
Sire. Kulturna manifestacija Porcijunkulovo ve¢ niz godina povezuje vjerske i svjetske
sadrzaje u jednu cjelinu te obogacuje i staro i mlado. Ta manifestacija je tradicionalno
vjersko prostenje u Cakovcu koje privladi vjernike, ali i trgovce iz Hrvatske, Slovenije i
Madarske. Gospodarsko-turisticka manifestacija Urbanovo dijeli se na tri dijela,
Festival PuSipela, Dani otvorenih podruma i blagdan Svetog Urbana uz Vinski bal. Uz
manifestaciju promoviraju se Medimurska vinska cesta te autohtoni proizvodi
Medimurja. Forestland je glazbeno-kulturna manifestacija za sve generacije koji vole
elektronsku glazbu, ples, zabavu i druzenje. Dogadaj novijeg datuma koji je bio

nominiran za najbolji domaci festival.

5.1. Porcijunkulovo

Manifestacija Porcijunkulovo je najznamenitija manifestacija na podrucju
Medimurja, traje 6 dana krajem srpnja i poCetkom kolovoza svake godine. U centru
Cakovca prikazuju se autohtoni, ruéno radeni proizvodi. Izvorno, Porcijunkolovo, je
osmisljeno kao ,sajam tradicijskih zanata“ povezan uz crkveni blagdan Gospe od
andela — Porcijunkule 2.8. te iz godine u godinu, kako se manifestacija razvijala i
Sirila svoj opseg, ostvarila je status najveée manifestacije u Medimurju. Slavlje
tradicionalnog vjerskog prostenja Porcijunkulovo traje ve¢ 57 godina te povezuje
tradiciju, vjeru i moderne sadrzaje koji su jedinstveni, zanimljivi i edukativni svim
generacijama. Prijevod rijeCi ,Porcijunkula® oznaCava komadi¢, djeli¢, Cestica.

Poznata je po porcijunkulskim oprostom kojim se oprastaju svi grijesi.

Zastitni znak same manifestacije su kiSobrani koji se postavljaju diliem centra
pa sve do crkve Gospe andeoske, tocnije franjevacki samostan. NeSto manje od 300
izlaga€a nudi autentiCne suvenire i rukotvorine, pokazuju nacin izrade tradicijskih
proizvoda koji su specificni za medimurski kraj, ali i bogatu gastronomsku ponudu.
Osim raznovrnost okusa, mirisa i boja Medimurja, nudi se i razni programi za sve
generacije. Od djedjih igraonica, radionica i priCaonica pa sve do umjetnickih izlozbi,

promocije specificnih djelatnosti i udruga iz domacih i inozemnih regija. Posjetitelji
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mogu sudjelovati u edukativnim radionicama starih zanata, strelicarstvu i uliCnim
glazbenim nastupima. Primjer toga moze biti atraktivna prezentacija mlaéenja Zita,
Kulturno umjetnickog drustva Mackovec, ru€no mlacenje pozZetog Zita i odvajanje
zrnja od klasja. Posjetitelji mogu vidjeti, s jedne strane tezak, zahtjevan i dug
postupak, a s druge uZivanje u druzenju, radu i povezanosti medu susjedima kojeg

danas rijetko ima.

Slika 14: Porcijunkolovo

Izvor 14: https://www.visitcakovec.com/wp-
content/uploads/2019/04/57154706 2145973728815775 5250331733898821632 n-960x520.jpg
(05.08.2021.)

Brojni medimurski vinari sudjeluju, sa svojim kvalitetnim i nagradivanim vinima,
u manifestaciji. Od 2019. godine, novitet za ljubitelje vina je Vino-Grad koji je
smjesten u Perivoju Zrinski, a privlaci posjetitelje svojom atmosferom i medimurskim
vinima. ,Ako je Medimurje otok izmedu dviju rijeka i hrvatski cvjetnjak, tad mu s
lakocom pripisujemo i epitet domovine bozanskog pila. U vinu su istina i zdravlje,
pospjesen krvotok i dobro raspoloZenje kakvog ne nedostaje ni u vinogradima kad se

vodi briga o svakom trsu.“°

Takoder, sama manifestacija ima duhovni program pa se odrzava obred svete
mise na nekoliko jezika, toCnije na hrvatskim, slovenskim i madarskim jezikom, i
procesija centrom grada. Cilj manifestacije je oplemenjivanje turistiCke ponude,

zastita i valorizacija tradicionalnih vrijednosti Medimurja. Klju¢ni dio manifestacije

% Turisticke price, Medimurska eno-gastronomija — jedan od ukusnih razloga za posjetu Medimurskoj
Zupaniji, https://www.turistickeprice.hr/medimurska-eno-gastronomija-jedan-od-ukusnih-razloga-za-
posjetu-medimurskoj-zupaniji/?amp (05.08.2021.)
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Porcijunkulovo su izlagaci, njih neSto manje od 300. Na samom kraju manifestacije,
TZ Cakovec daje priznanje najboljim izlagacima po kategorijama, ali i zahvala ostalim
izlagaCima koji vjerno i marljivo predstavljaju te Cuvaju od zaborava stare zanate

Medimurja.

Porcijunkulovo, u vec€ernjim satima, posjetiteljima nudi uzivanje uz besplatne
koncerte hrvatskih glazbenika. Ove, 2021., godine zbog epidemioloskih mjera, koje je
donio stozer radi zastite rezidenata i posjetitelja, za koncerte je trebalo imati potvrdu
o0 preboljenju COVID-19 ili o cijepljenu ili negativan test koji se mogao napraviti

ulaskom u predvideni prostor koncerta.

Promocija manifestacije vrSi se putem internetske stranice gdje se buduci
posjetitelji mogu informirati, preko medimurskih radio stanica te primjena nove
tehnologije, odnosno aplikacija za ,pametne telefone, za android i IOS platformu koja

ima sve informacije.

Porcijunkulovo je 2018. i 2019. godine upala na listu TOP dogadanja u
Hrvatskoj, Sto znaCi da je prihvacena i prepoznata kao kvalitetna i vrhunska
manifestacija te je to poticaj TZ Cakove i svim izlagagima za buduéi rad i &uvanje

bogate tradicijske kulturne bastine.

BROJ POSJETITELJA | IZLAGACA 2010-2019

GODINA BROJ POSJETITELJA BROJ IZLAGACA
2010 70 000 -
2011 80 000 100
2012 100 000 123
2013 120 000 126
2014 200 000 142
2015 220 000 171
2016 230 000 218
2017 300 000 226
2018 300 000 244
2000 et o

Tablica 3: Broj posjetitelja i izlagata na manifesaciji Porcijunkulovo 2010. — 2019. godine

Izvor 3: TZ Cakovec
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U tablici 3 je prikazan zaokruzeni broj posjetitelja i broj izlaga€a izmedu 2010. i
2019. godine te se moze zakljuciti kako se broj povecava iz godine u godinu.
Rekordna godina je bila 2018. sa nesto viSe od 300 000 posijetitelja i 244 izlagaca.

5.2. Urbanovo

,Urbanovo — Dani vina u Zupaniji Zrinskih“ je medunarodna tradicionalna
manifestacija koja je po€ela 2000. godine. Cilj manifestacije je promocija Medimurske
vinske ceste kao primjer turistiCkog proizvoda, ali i Medimurja kao turistiCke
destinacije. Sam naziv ,Dani vina u Zupaniji Zrinski‘ obja$njava da se uz
manifestaciju predstavlja povijesno nasljede te bogata turisticka i eno-gastronomska
ponuda Medimurja.

Sve je pocelo, u mjestu Sveti Urban 25.05. kada se slavi zastitnik vinograda i
vinara Sveti Urban, u drustvenom domu gdje se degustiralo vino medimurskih vinara
i sa prigodnom zabavom. Manifestacija je, 2008. godine, promijenila lokaciju u
Strigovu u sportsku dvoranu gdje se kvaliteta organizacije pobolj$ava.

Prema tome, uz stalni porast izlagaCa i posjetitelja, Urbanovo danas uz
partnerstva i suradnju s drugim Zupanijama i vinskim regijama Hrvatske (dosada
Zadarska, Istarska, Primorsko-goranska, OsjeCko-baranjska i Zagrebacka) oznaCava

manifestaciju od drzavnog karaktera i znacaja. Pomocu stranih ulagaca iz Slovenije,

Austrije i Madarske manifestacija Siri svoj utjecaj preko granica Hrvatske.
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Slika 15: Urbanovo
Izvor 15: https://www.visitmedimurje.com/images/urbanovo 01.jpg (05.08.2021.)
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Zbog COVID-19 pandemije manifestacija se 2020. godine nije odrzala. Ove,
2021., godine seli se na novu lokaciju u Strigovi u drustveni dom koji je potpuno
renoviran i namijenjen za takve prigode. Jo$ jedna prednost centra Strigove je da ée

cijelo mjesto zazivjeti s ugostiteljskom ponudom, ali i smjeStajem.

5.3. Forestland

Spontani poCetak glazbenog festivala Forestlad zapoc€eo je 2013. godine kada je
nekoliko zaljubljenika u glazbu pokrenuli svoj festival. Ve¢ devet godina im je posao
organiziranja jednog od jacih festivala, uz festival Ferragosto, u Hrvatskoj. Festival
traje 48 sati, ima tri pozornice (main stage, forestroom i beach stage) te u sklopu
festivala postoji kamp za goste. Ovo je neovisni festival koji se sam financira i
organizatorima daje slobodu pri organiziranju. Kako zavrSava jedan festival, tako

pocinju planovi za iduci.

Kontinetalni, toCnije sjeverni, dio Hrvatske je netaknut jer se vecina festivala
odrzava na obali Jadrana i u glavhom gradu, Zagrebu. Organizatori istiCu kako je
.Forestland je smjeSten u srcu Europe, mjestu koje tek otkrivaju turisti, no koje
polako, ali sigurno postaje hit.®* Lokalna turistitka zajednica Strigova i TZ
Medimurske zupanije daju im podrSku prilikom planiranja festivala. Ugostili su brojne
velike svjetske, regionalne i domace artiste, ali daju priliku i novim artistima koji rade

na sebi, glazbi i imidzu.

9 Jutarnii list, Forestland, https://www.jutarnji.hr/kultura/glazba/forestland-iz-mladenacke-zaigranosti-
nastao-je-ambiciozan-festival-u-sumici-na-koji-se-svi-rado-vracaju-7418037 (07.08.2021.)
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Slika 16: Forestland
Izvor 16: https://img.24sata.hr/f1fSo01V4-v6paWoRFNVjz-

TIVKk=/1200x800/smart/media/images/2017-22/forestland-4.jpg (07.08.2021.)

Smijesten je u Sumici, u Brezju, nedaleko od Cakovca. Prve dvije godine festival
se odrzavao u Vucetincu, ali zbog velikog broja posjetitelja i pozitivnih komentara
festival su, 2015. godine, premjestili na veci prostor, u Brezje. NajviSe posjetitelja ima
iz Slovenije, koje ne smatraju strancima jer su udaljeni svega 20-tak kilometara,
zatim Madarska, Austrije pa ¢ak i Rumunjske. Prve dvije godine, 2013. |1 2014. Ulaz
na festival bio je besplatan. Danas je cijena ulaznica relativno mala, svega 100 kuna

za oba dana, a 160 kuna izdvajaju oni koji Zele kampirati.
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Tablica 5: Broj posjetitelja manifestacije Forestland

Izvor 5: KreSimir Bikup, suorganizator Forestlanda

POSJETITELJI
GODINA

1. DAN 2. DAN
2013 Oko 1000
2014 Nesto vise od 1000
2015 2000 1500 (KISA) 3. DAN 3500
2016 3500 3500
2017

3500 4000
2018 3500 4500
2019 4000 5000
2020 ODGODENO
2021 4000 5000

Tablica 4 prikazuje broj posjetitelja manifestacije Forestland. Prve dvije godine,

2013. i 2014., broj posijetitelja je okviran jer nije bilo ulaznica, odnosno ulaz je bio

besplatan. TreCu godinu, 2015., manifestacija je trajala tri dana, a zadnje dvije

godine, 2019. i 2021., bilo je najviSe posijetitelja.
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6. Buduénost turizma u Medimurju

Duboka interna i eksterna analiza okruzenja pomaze pri definiranju buducnosti
turizma Medimurja. Pomodéu elemenata razvojnih nacela odreduju se kriteriji za izbor
opcija razvoja te strategiju razvoja. Interna analiza podrazumijeva opée podatke
odredene destinacie, u ovom radu Medimurske Zupanije, gospodarstvo,
institucionalni okvir, turistiCka atrakcijska osnova i suprastruktura, performanse
turistickog sektora te novi projekti u funkciji razvoja turizma. Analiza trziSta, odnosno
eksterna analiza obuhvaéa kvantitativne trendove i prognoze, kvalitativne trendove
od interesa za turizam u Medimurskoj Zupaniji, obiljeZja kvalitativnih trendova,
primjeri dobre prakse te konkurentska pozicija Medimurske Zupanije. Primjeri dobre
prakse turizma u Medimurskoj Zupaniji su vinski turizam, biciklizam,

pjeSacenje/planinarenje te kulturni turizam.

Nakon analize slijede vizija i ciljevi turistiCkog razvoja. Vizija turistickog razvoja
predstavlja zeljeni uspjeh turizma neke destinacije. Vizija mora spojiti i ujediniti razne
interesne skupine kako bi se ostvarili zajednicki ciljevi tijekom duljeg razdoblja. Sto
znaCi da mora oznacavati klju¢ne odrednice koje docaravaju kulturno-povijesni
identitet te nacin Zivota rezidenata Medimurja. Razvojna vizija Medimurja ima pet

faktora koji uokviruju platformu djelovanja dionika radi ostvarivanja cilja:*?

Medunarodna konkurentnost i vidljivost
Proizvodna fokusiranost
Bogatstvo raznolikosti sadrzaja

EkoloSka odgovornost

ok~ 0N PF

Integriranost i poticanje

Faktori odreduju razvojnu viziju Zupanije na naéin, ,OdraZavajuéi posebnost
identiteta proizaslog iz povijesti prostora omedenog dvjema rijekama te opisanog
brojnim pricama, Medimurje je prepoznatljiva i konkurentna srednjoeuropska
turistiCcka regija dinami¢nog i zdravog odmora koja se aktivnim i zainteresiranim
posjetiteliima predstavlja bogatom mreZzom inovativnih sadrzaja u ambijentu

bajkovitih gorica i ruralnih prostora, zanimljivih gradova, zasticene flore i faune te

92 Medimurska Zupanija, Masterplan razvoja turima Medimurske Zupanije do 2020., Institut za turizam,
Zagreb, 2016., str. 77
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nedirnutih meandara i snaznih voda. MaksimirajucCi za$titu i razvojni potencijal
prirodne i kulturne bastine, upravijanje turizmom Medimurske Zupanije zasniva se na
integriranom destinacijskom i Zupanijskom upravijanju te poticajnoj poduzetnickoj
turistickoj politici usmjerenoj na stvaranje prilika za poduzetniCku aktivnost te
financijsko i nefinancijsko poticanje.”® Takoder, poslije definiranja vizije, moraju se
definirati ciljevi turisticCkog razvoja koji detaljnjije opisuju viziju. Vizija se pomocu
cilieva dijeli na kontretne, detaljnije i operativhe zadatke.

GLAVNI CILJ Jacanje trziSne pozicije Medimurja kao proizvodno profiliranog odredista

OPERATIVNI O.bog.géivanje Ungpreqenje Podizanje tu.ristiélfe
destinacijskog lanca destinacijskog prepoznatljivosti
CILJEVI vrijednosti menadzmenta
PoboljSavanje Unapredenje Razvoj
ugostiteljske upravljecko- prepoznatljivog
ponude organizacijskog turistickog
modela destinac. identiteta
PRIORITETNE Osuvr?men.jivanje i menadZementa Medimuria
obogacivanje ostale
OPERATIVNE turisticke ponude Podizanje razine Pokretanje
‘ kvalitete ljudskih Zupanijskih
RAZVOJNE potencijala Limidz“projekata
STRATEGIJE Unapredivanje
destinacijske Podizanje kvalitete
turistiCke zastite i
infrastrukture turistifikacije
resursno-
o . atrakcijske osnove
Podizanje razine

dostupnosti i
intraZzupanijeske
povezanosti

Podizanje razine
kvalitete

Slika 17: Sustav ciljeva i operativnih strategijja razvoja turizma Medimurske zupaniije do 2020.
godine

Izvor 17: Institut za turizam

% Medimurska Zupanija, Masterplan razvoja turima Medimurske Zupanije do 2020., Institut za turizam,
Zagreb, 2016., str. 78
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Glavni cilj je jaCanje trziSne pozicije Medimurja kao proizvodno profiliranog trzista.
Kako bi se glavni cilj ostvario, potrebno je posti¢i operativne ciljeve koji se dijele na
obogacivanje destinacijskog lanca vrijednosti, unapredenje destinacijskog
menadZzmenta i podizanje turistiCke prepoznatljivosti. Medimurje je, razvojem turizma,
unaprijedilo svoju ugostitljsku ponudu, obogatilo turisticku ponudu i atrakcije, ostvarilo
bolju povezanost unutar Zupanije, bolju kvalitetu usluge te prepoznatljivost Zupanije

unutar drzave i Sire.
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7. COVID-19

Posljednjih godina turizam i putovanja ostvarili su rekordne brojke. Krajem 2019.
godine javnost se upoznala sa virusom COVID-19 te u ozujku 2020. godine vecina
zemalja u svijetu proglasila je pandemiju i stavila svoju drzavu u karantenu. To znadci
ogranicen ulazak i izlazak iz zemlje, potrebno testiranje prilikom ulaska, zatvorene
trgovine, obavljenje obveza svelo se na minimum, uvedene su epidemioloSke mjere
kojeihse moraju pridrzavati svi gradani zemlje i slicno. Turizam je vazan izvor prihoda
za mnoge zemlje u razvoju. Primjerice, ogranienje medunarodnih putovanja,
smanjenje turistiCke potrosSnje predstavlja problem zemljama koje se oslanjaju na
tercijalni, odnosno usluzni sektor. Broj medunarodnih dolazaka, u 2020., smanjio se
za 74% u odnosu na prethodnu godinu. TuristiCki strunjaci ne oCekuju povratak na
razinu dolazaka prije pandemije COVID-19. Glavni razlozi su ograniCenje putovanja,
sporo suzbijanje virusa, loSe ekonomsko okruzenje te sigurnost putnika. DoSlo je do
povecanja domacdih putovanja, ali to ne pomaze puno zemljama u razvoju koje ovise
o turizmu i putovanjima. PoCetak 2021. godine bio je lo§ za vecinu destinacija s

zabiljeZenim padom od 88% u usporedbi s proslim godinama.**

U Hrvatskoj je, kao i u vecini zemalja, turizam izvor prihoda. Ministarstvo turizma i
Hrvatska turistiCka zajednica, u veljacCi 2021. godine, realizirali su kampanju oznake
L~oafe stay in Croatia“ koja rezidentima i inozemnim turistima poruc€uje da Hrvatska
brine o njihovoj zdravstvenoj sigurnosti. Za ulazak u Republiku Hrvatsku inozemni
turisti moraju imati potvrdu o cijepljenju, preboljenju COVID-19 ili negativan PCR test
ne stariji od 48 sati. Hrvatska se, kao i vecCina zemalja u svijetu, nada pozitivnom

ishodu i brzom sprje¢avanju pandemije.®

% vanzetti, D., Peters, R., COVID-19 and tourism — an update, United Nations Conference od Trade
and Development, 2021., str. 6-10

% Kranjéevié, K., Turizam i zdrastvena sigurnost, COVID-19: prijetnja i prilika za HR turizam, Zbornik
radova, Institut za turizam, Zagreb, 2021., str. 25-28
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8. Zakljucak

Prema iznesenim Cinjenicama i provedenom istrazivanju moze se zakljCiti kako
su sve navedene hipoteze u radu valjane i prihva¢ene, a cilj i svrha ispunjeni.
Temeljem teorije i primjera iznesenih u radu, Medimurje uvelike doprinosi razvoju i
rastu gospodarstva i turizma Hrvatske. Potencijal koji Medimurje nudi i ima treba

iskoristiti kako bi Hrvatska joS bolje konkurirala ostalim zemljama Europe i svijeta.

Bez obzira na nedostatak povijesnih podataka vezanih uz turizam Medimurja,
moze se uvidjeti kako se Medimurje razvijalo u svim granama gospodarstva.
Razvojem i tranformacijom, Medimurje je postala destinacija s najveC¢im brojem
posjetitelja u kontinentalnoj Hrvatskoj. Blizina vecCih gradova Hrvatske i susjedih
zemalja uvelike pomaze razvoju turizma u Medimurju. Razvoj turizma Medimurja
polako se kretao te je tako Medimurje postalo najbolja turistiCka destinacija
kontinentalne Hrvatske i na popisu je TOP 10 malih regija Europe jer privlaCi

investitore iz cijelog svijeta.

Trenutni problem, zbog kojeg je turizam bio na kratkoj ,pauzi“, koji se javlja i
kojeg vlade cijelog svijeta Zele rijeSiti je pandemija COVID-19. Zbog brzine Sirenja
zaraze vecina zemlje bila je zatvorena i imala ogranicenja prilikom ulaska i izlaska iz
zemlje. TuristiCki strucnjaci, istrazuju¢i COVID-19 i turizam, smatraju da Ce se
turizam oporaviti i doCi do rekordnih brojki prijasnjih godina tek poslije 2023. godine.
Takoder smatraju kako se turizam, bez obzira na situaciju, neée prestati razvijati i
rasti jer ljudi cijeloga svijeta imaju potrebu za putovanjem, odmorom i u€enjem o

drugim kulturama, povijesti te nacinu Zivota.

S obzirom na to da je Medimurje neistrazena destinacija, autorica rada smatra
kako Medimurje ima blistavu turisticku buducnosti zbog svoje kulturno-povijesne
bastine, tradicije koja nudi jedinstveni i autentiCan dozivljaj, bogate prirodne bastine
te nacin Zivota prije i sada. Potencijal koji se jednostavnho mora iskoristiti kako ne bi
propao. BreZuljkasti reljef, vinogradi, vinske ceste, ravnice, razne manifestacije i sam
naziv Medimurje, Sto znaci izmedu necega, toCnije dvije rijeke, nudi posebno i

nezaboravno iskustvo.

57



9. Popis literature

Knjige:

1. Alfieri, D., Turizam izbor radova, Institut za turizam Zagreb, Masmedia,
Zagreb, 1994.

2. United Nation, International Recommendations for Tourism Statistics 2008,
Department of Economic and Social Affairs, New Your, 2010.

3. Cavlek, N., Turoperatori i svjetski turizam, Sveugiliste u Zagrebu, Ekonomski
fakultet, Zagreb, 1998.

4. Dujmovi¢, M., Kultura turizma, SveuciliSte Jurja Dobrile u Puli, Odjel za
ekonomiju i turizam ,Dr. Mijo Mirkovi¢*, Pula, 2014.

5. Dulgi¢, A., Upravljanje razvojem turizma, Biblioteka ,Gospodarska misao®,
Split, 2001.

6. Smith, A., IstraZivanje prirode i uzorka bogatstva naroda, |. svezak, Kultura,
Zagreb, 1952.

7. Andri¢, N., Turizam i regionalni razvoj, Ekonomska biblioteka, Informator,
Zagreb, 1980.

8. Vukoni¢, B., Cavlek, N., Rjecnik turizma, Masmedia, Zagreb, 2001.

9. Grzini¢, J., TuristiCcke atrakcije: nastanak, razvoj i utjecaji, Sveuciliste Jurja
Dobrile u Puli, Pula, 2020.

10.KuSen, E., TuristiCka atrakcijska osnova, Znanstvena edicija Instituta za
turizam, Zagreb, 2002.

11.Picard, D., Robinson, M., Festivals, Tourism, and Social Change, Channel
View Publications, Clevedon, 2006.

12. Ali-Knight, J., Robertson, M., Fyall, A., Ladkin, A., International Perspectives of
Festivas and Events: Paradigms of Analysis, Elsevier, Oxford, 2008

13.Pospisil, S., 100 godina ¢akoveckih razglednica, Tiskarnica Ritonja d.o.o.,
Cakovec, 2004.

14.Kal8an, V., Medimurska povijest, Tiskarnica Ritonja, Medimurska Zupanija,
Cakovec, 2006.,

Znanstveni i strucéni radovi:

1. Lukovi¢, T., Nauti¢ki turizam, definiranje i razvrstavanje, Dubrovnik, Sveuciliste
u Dubrovniku, 2007.

2. Hegedus, |, KoSc¢ak, ., Vjerski turizam u Republici Hrvatskoj, Medimursko
veleugiliste, Cakovec, 2014.

58



Yeoman, |., Robertson, M., Smith, K., A Futurist's View on the Future of
Events, Victoria Management School, Sveuciliste Victoria u Wellingtonu, Novi
Zeland

Medimurska Zupanija, Masterplan razvoja turima Medimurske Zupanije do
2020., Institut za turizam, Zagreb, 2016.

Medimurska Zupanija, Regionalni operativni program, Cakovec 2006.

Medimurska Zupanija, Razvoja strategija Medimurske Zupanije 2011.-2013.,
Skupstina Medimurske Zupanije, 2011.

Vanzetti, D., Peters, R., COVID-19 and tourism — an update, United Nations
Conference od Trade and Development, 2021.

Kranj€evi¢, K., Turizam i zdrastvena sigurnost, COVID-19: prijetnja i prilika za
HR turizam, Zbornik radova, Institut za turizam, Zagreb, 2021.

Internetske stranice:

1.

BCcampus, What is Tourism?,
https://opentextbc.calintrotourism2e/chapter/what-is-tourism/ (10.06.2021.)

Turgberk, Definition of Tourism, 2010.,
https://www.tugberkugurlu.com/archive/definintion-of-tourism-unwto-definition-
of-tourism-what-is-tourism (10.06.2021.)

Bioci, Turizam kroz povijest, http://bioci.hr/turizam-kroz-povijest/ (11.06.2021.)

Grgi¢, I., Turizam kao djelatnost, KriZzevci, 2013,
https://vguk.hr/multimedia/416bcc7a2f066bf781ed17adc15dca9f25736608clc
23dfb1fab488fcc6a78a18949f3391551171498.pdf (12.06.2021.)

Sorabela, J., The Grand Tour, The Met, 2003.,
https://www.metmuseum.org/toah/hd/grtr/hd _grtr.htm (11.06.2021.)

Encyclopedia.hr, Znalenje samoaktualizacija, 2021., https://hr.encyclopedia-
titanica.com/significado-de-autorrealizaci-n (11.06.2021.)

Maturski rad, Razvoj turizma, http://maturski.weebly.com/historijski-razvoj-
turizma.html (12.06.2021.)

Enciklopedija, Turizam,
https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?1D=62763#poglavlje29069

(14.06.2021.)

Issu, Posebni oblici turizma, 2016.,
https://issuu.com/maris08/docs/6. _posebni_oblici_turizma (14.06.2021.)

10.Markovié Vukadin, ., Vern, Sto moderni turisti Zele od turizma, 2018.,

https://vern.hr/novosti/sto-moderni-turisti-zele-od-turizma/ (15.06.2021.)

59


https://opentextbc.ca/introtourism2e/chapter/what-is-tourism/
https://www.tugberkugurlu.com/archive/definintion-of-tourism-unwto-definition-of-tourism-what-is-tourism
https://www.tugberkugurlu.com/archive/definintion-of-tourism-unwto-definition-of-tourism-what-is-tourism
http://bioci.hr/turizam-kroz-povijest/
https://vguk.hr/multimedia/416bcc7a2f066bf781ed17adc15dca9f25736608c1c23dfb1fab488fcc6a78a18949f3391551171498.pdf
https://vguk.hr/multimedia/416bcc7a2f066bf781ed17adc15dca9f25736608c1c23dfb1fab488fcc6a78a18949f3391551171498.pdf
https://www.metmuseum.org/toah/hd/grtr/hd_grtr.htm
https://hr.encyclopedia-titanica.com/significado-de-autorrealizaci-n
https://hr.encyclopedia-titanica.com/significado-de-autorrealizaci-n
http://maturski.weebly.com/historijski-razvoj-turizma.html
http://maturski.weebly.com/historijski-razvoj-turizma.html
https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?ID=62763#poglavlje29069
https://issuu.com/maris08/docs/6._posebni_oblici_turizma
https://vern.hr/novosti/sto-moderni-turisti-zele-od-turizma/

11.Mili¢, M., Znacaj manifestacija za razvoj destinacije, See business travel &
meetings, 2010., https://www.seebtm.com/znacaj-manifestacija-za-razvoj-
destinacije/ (15.06.2021.)

12.BPunderski, A., Znacaj kulturnih manifestacija, Hrvatska rije¢, 2019.,
http://www.hrvatskarijec.rs/vijest/A28338/Znacaj-kulturnih--manifestacija/
(16.06.2021.)

13.Punderski, A., Sportske manifestacije, Hrvatska rije¢, 2019.,
http://www.hrvatskarijec.rs/vijest/A28339/Sportske-manifestacije/
(16.06.2021.)

14.Drzavni zavod za statistiku, Stanovni§tvo prema glavnim izvorima sredstva za
Zivot i spolu, 2011.,
https://www.dzs.hr/Hrv/censuses/census2011/results/htm/h01 01 47/H01 01
47.html (12.07.2021.)

15. Ministarstvo kulture i medija, UNESCO prograsio prekogranic¢ni rezervat
biosfere Mura-Drava-Dunav, 2012., https://min-kulture.gov.hr/unesco-
16291/dogadjanja/unesco-proglasio-prekogranicni-rezervat-biosfere-mura-
drava-dunav/7949 (12.07.2021.)

16. Ministarstvo kulture, https://min-kulture.gov.hr/ (13.07.2021.)

17.Medimurska zupanija, Uz daljnji pad nezaposlenosti, Medimurje je medu
Zupanijama s najnizom stopom nezaposlenih osoba, 2021.,
https://medjimurska-zupanija.hr/2021/04/13/uz-daljnji-pad-nezaposlenosti-
medimurje-medu-zupanijama-s-najnizom-stopom-nezaposlenih-osoba/
(13.07.2021.)

18.Terme Sveti Martin, Povijest resorta, https://www.termesvetimartin.com/hr/
(23.07.2021.)

19. Castellum, Cakovec, O hotelu, https://www.castellum-cakovec.com/
(22.07.2021)

20.Hotel Kralj, O hotelu Kralj, https://hotelkralj.com.hr/ (25.07.2021.)
21.Hotel Prelog, https://hotel-prelog.com/ (25.07.2021.)

22.Hotel Panorama, http://dg-sport.com/panorama/ (25.07.2021.)

23.Muzej Croata insulanus Grada Preloga, O muzeju, https://muzej-croata-
insulanus.hr/o_muzeju/ (27.07.2021.)

24.Centar dr. Rudolfa Steinera, O nama, https://centar-rudolf-steiner.com/o-
nama/ (27.07.2021.)

25. Turisti¢ke pri¢e, Medimurska eno-gastronomija — jedan od ukusnih razloga za
posjetu Medimurskoj zupaniji, https://www.turistickeprice.hr/medimurska-eno-
gastronomija-jedan-od-ukusnih-razloga-za-posjetu-medimurskoj-zupaniji/?amp
(05.08.2021.)
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https://www.seebtm.com/znacaj-manifestacija-za-razvoj-destinacije/
https://www.seebtm.com/znacaj-manifestacija-za-razvoj-destinacije/
http://www.hrvatskarijec.rs/vijest/A28338/Znacaj-kulturnih--manifestacija/
http://www.hrvatskarijec.rs/vijest/A28339/Sportske-manifestacije/
https://www.dzs.hr/Hrv/censuses/census2011/results/htm/h01_01_47/H01_01_47.html
https://www.dzs.hr/Hrv/censuses/census2011/results/htm/h01_01_47/H01_01_47.html
https://min-kulture.gov.hr/unesco-16291/dogadjanja/unesco-proglasio-prekogranicni-rezervat-biosfere-mura-drava-dunav/7949
https://min-kulture.gov.hr/unesco-16291/dogadjanja/unesco-proglasio-prekogranicni-rezervat-biosfere-mura-drava-dunav/7949
https://min-kulture.gov.hr/unesco-16291/dogadjanja/unesco-proglasio-prekogranicni-rezervat-biosfere-mura-drava-dunav/7949
https://min-kulture.gov.hr/
https://medjimurska-zupanija.hr/2021/04/13/uz-daljnji-pad-nezaposlenosti-medimurje-medu-zupanijama-s-najnizom-stopom-nezaposlenih-osoba/
https://medjimurska-zupanija.hr/2021/04/13/uz-daljnji-pad-nezaposlenosti-medimurje-medu-zupanijama-s-najnizom-stopom-nezaposlenih-osoba/
https://www.termesvetimartin.com/hr/
https://www.castellum-cakovec.com/
https://hotelkralj.com.hr/
https://hotel-prelog.com/
http://dg-sport.com/panorama/
https://muzej-croata-insulanus.hr/o_muzeju/
https://muzej-croata-insulanus.hr/o_muzeju/
https://centar-rudolf-steiner.com/o-nama/
https://centar-rudolf-steiner.com/o-nama/
https://www.turistickeprice.hr/medimurska-eno-gastronomija-jedan-od-ukusnih-razloga-za-posjetu-medimurskoj-zupaniji/?amp
https://www.turistickeprice.hr/medimurska-eno-gastronomija-jedan-od-ukusnih-razloga-za-posjetu-medimurskoj-zupaniji/?amp

10. Popis priloga
Slike:

Slika 1: Polozaj Medimurske Zupanije u Hrvatskoj
Izvor 1: Regionalni operativni program Medimurske Zupanije za razdoblje od 2006. —
2013. godine

Slika 2: Polozaj Medimurske Zupanije u Srednjoj Europi
Izvor 2: Regionalni operativni program Medimurske Zupanije za razdoblje od 2006. —
2013. godine

Slika 3: Regionalni park Mura — Drava
Izvor 3: http://lib.irb.hr/web/hr/vijesti/item/1312-regionalni-park-mura-drava.html
(12.07.2021.)

Slika 4: Stari grad Zrinskih u Cakovcu
Izvor 4: https://www.visitmedimurje.com/images/Stari-grad-Zrinskih-03.jpg
(12.07.2021.)

Slika 5: Hotel Bahnhof u Cakovcu
Izvor 5: https://i2.wp.com/blagamisterije.com/wp-
content/uploads/2018/04/hotel14.jpg?resize=410%2C308&ssl|=1 (19.07.2021.)

Slika 6: Hotel Park u Cakovcu
Izvor 6: https://izgradnjafutura.hr/wp-content/uploads/2020/04/151515203.jpg
(19.07.2021.)

Slika 7: Prvi trgovacki kazino, danas zgrada Sindikata, u Cakovcu

Izvor 7: https://media-cdn.tripadvisor.com/media/photo-s/08/45/2d/c6/zgrada-doma-
sindikata.jpg (19.07.2021.)

Slika 8: Cakovecko kupaliste
Izvor 8: https://medjimurjepress.net/wp-content/uploads/2020/06/unnamed-4-1.jpg
(19.07.2021.)

Slika 9: LifeClass Terme Sveti Martin

lzvor 9:

https://croatia.hr/sites/default/files/styles/image full width/public/migrate/terme_sv_m
artin. TSM%25201.jpg?itok=UFOTRP8z (21.07.2021.)
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http://lib.irb.hr/web/hr/vijesti/item/1312-regionalni-park-mura-drava.html
https://www.visitmedimurje.com/images/Stari-grad-Zrinskih-03.jpg
https://i2.wp.com/blagamisterije.com/wp-content/uploads/2018/04/hotel14.jpg?resize=410%2C308&ssl=1
https://i2.wp.com/blagamisterije.com/wp-content/uploads/2018/04/hotel14.jpg?resize=410%2C308&ssl=1
https://izgradnjafutura.hr/wp-content/uploads/2020/04/151515203.jpg
https://media-cdn.tripadvisor.com/media/photo-s/08/45/2d/c6/zgrada-doma-sindikata.jpg
https://media-cdn.tripadvisor.com/media/photo-s/08/45/2d/c6/zgrada-doma-sindikata.jpg
https://medjimurjepress.net/wp-content/uploads/2020/06/unnamed-4-1.jpg
https://croatia.hr/sites/default/files/styles/image_full_width/public/migrate/terme_sv_martin_TSM%25201.jpg?itok=UF0TRP8z
https://croatia.hr/sites/default/files/styles/image_full_width/public/migrate/terme_sv_martin_TSM%25201.jpg?itok=UF0TRP8z

Slika 10: Business & City break Hotel Castellum**** u Cakovcu

Izvor 10: http://www.visitmedimurje.com/images/Castellum.jpg (21.07.2021.)

Slika 11: Hotel Kralj u Donjem Kraljevcu
Izvor 11: https://hotelkralj.com.hr/enaghafe/2021/02/hotel-12-768x480.jpg
(25.07.2021))

Slika 12: Hotel Prelog
Izvor 12: https://hotel-prelog.com/wp-content/uploads/hotel-prelog-7-1030x686.jpg
(25.07.2021.)

Slika 13: Hotel Panorama
Izvor 13: https://tjedanrestorana.com/wp-content/uploads/2020/03/IMG 0056-TR2-
1.jpeg (25.07.2021.)

Slika 14: Porcijunkolovo

lzvor 14: https://www.visitcakovec.com/wp-

content/uploads/2019/04/57154706 2145973728815775 5250331733898821632 n-
960x520.jpg (05.08.2021.)

Slika 15: Urbanovo

Izvor 15: https://www.visitmedimurje.com/images/urbanovo 01.jpg (05.08.2021.)

Slika 16: Forestland
Izvor 16: https://img.24sata.hr/f1fSo01V4-v6paWoRFENVjz-
TIVk=/1200x800/smart/media/images/2017-22/forestland-4.jpg (07.08.2021.)

Slika 17: Sustav ciljeva i operativnih strategijja razvoja turizma Medimurske Zupaniije
do 2020. Godine

Izvor 17: Institut za turizam

Tablice:

Tablica 1: Faze razvoja turizma prema Freyeru

Izvor 1: Grgi¢, |., Turizam kao djelatnost, Krizevci, 2013.,
https://vguk.hr/multimedia/416bcc7a2f066bf781ed17adc15dca9f25736608c1c23dfb1f
ab488fcc6a78a18949f3391551171498.pdf (12.06.2021.)
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https://www.visitmedimurje.com/images/urbanovo_01.jpg
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https://img.24sata.hr/f1fSoO1V4-v6paWoRFNVjz-TlVk=/1200x800/smart/media/images/2017-22/forestland-4.jpg
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https://vguk.hr/multimedia/416bcc7a2f066bf781ed17adc15dca9f25736608c1c23dfb1fab488fcc6a78a18949f3391551171498.pdf

Tablica 2: Prikaz ostvarenih no¢enja i dolazaka 2005. — 2020. Godine
lzvor 2: TZ Medimurje

Tablica 3: Broj posjetitelja i izlaga¢a na manifesaciji Porcijunkulovo 2010. — 2019.
godine

Izvor 3: TZ Cakovec

Tablica 4: Broj posjetitelja manifestacije Forestland

Izvor 4: KreSimir BiSkup, suorganizator Forestlanda
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11. Sazetak

Turizam, grana industrije koja se brzo razvija i raste, sve je izrazeniji i potrebniji
zbog uzZurbanog zivota pojedinaca koji su Zeljni kvalitetnog odmora. NeiskoriStena i
nepoznata turistiCka destinacija Medimurje nudi sve Sto je pojedincu potrebno, od
kulture i povijesti, rekreacije pa sve do uZivanja i odmora. Medimurje ima u ponudi
sve Sto je potrebno svim generacijama, od obiteljskih putovanja, omladinskih, sve do
umirovljenickih putovanja. Povezanost i blizina Medimurja sa veéim gradovima i
emitivnim drzavama omogucava turistima posjetu iz viSe destinacija. Poslovni
turizam, ruralni turizam, wellness turizam te kulturno-povijesni turizam samo su neki

od vrsta turizma koji se razvijaju u Medimurju.

Kljuéne rije€i: turizam, turistiCke atrakcije, manifestacije, Hrvatska, buduénost,
Medimurje, COVID-19
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12. Abstract

Tourism, a branch of industry that is rapidly evolving and growing, all the more
pronounced and more necessary due to the hectic lives of individuals who are
looking for quality vacation. Unused and unknown tourist destination. Medimurje
offers everything an individual needs, from culture and history, recreation to
enjoyment and relaxation. Medimurje offers everything that is needed for all
generations, from family trips, youth trips, all the way to retirement trips. The
connection and proximity of Medimurje with larger cities and emitting countries allows
tourists to visit from several destinations. Business tourism, rural tourism, wellness
tourism and cultural-historical tourism are just some of the types of tourism that are

developing in Medimurje.

Keywords: tourism, tourist attractions, events, Croatia, future, Medimurje,
COVID-19
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