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1. UVOD

Mediji su sastavni dio svijeta danasnjice, umnogome kreiraju trendove, javni zivot,
zabavu, utjeCu na komunikaciju, a njihovo koristenje dovodi do izgradnje druStvenog identiteta
i novih drustvenih oblika, pa i osobnih Zelja i preferencija. Mediji imaju veliki utjecaj na
gospodarstvo, znanost, politiku, kulturu i dr. Imaju vaznu ulogu u konstituiranju sociokulturne
diferencijacije i utjecu na svijet djece i mladih ljudi i formiranje njihova identiteta. Zbog toga
jeirazumljivo da Cesto izazivaju i interes istrazivanja o njithovoj moguénosti utjecanja na razvoj
covjeka, posebice u ranoj dobi.

Na pocetku 21. stolje¢a djeca odrastaju u drustvu elektronickih medija, koji izazivaju
velike promjene u ponasanjima, meduljudskim odnosima i komunikaciji, posebice medu
mladim naraStajima. Istrazivanja ukazuju da djeca u Europi provode viSe vremena pred
razli¢itth ekranima (televizijskim, kompjutorskim, mobilnih telefona) nego u Skolskim
klupama. Takvi podaci jasno upozoravaju na potrebu ozbiljnog istrazivanja uloge medija u
svakodnevnom zivotu djece, posebice u njihovoj socijalizaciji, odgoju i obrazovanju.

Cilj zavr$nog rada je prikazati teorijske utjecaje koje mediji imaju na drustvo, odgoj i
obrazovanje. Mediji informiraju, oblikuju javno mnijenje, odgajaju i zabavljaju. Nazalost,
mediji Cesto nisu svjesni odgovornosti u oblikovanju Zivotnih stavova 1 vrijednosnih
usmjeravanja djece. Zbog toga je veoma vazno stvoriti kod djece kriticki odnos prema
medijima, 1 nauciti ih o djelatnoj, produktivnoj uporabi medija, uz oblikovanje samosvijesti
koja ¢e im omoguciti bivanje unutar masovnih komunikacija.

U obradi 1 prezentaciji podataka relevantnih za temu zavrSnog rada koristene su sljedece
metode znanstvenog istrazivanja: metoda deskripcije, povijesna metoda, metoda komparacije,
metoda kompilacije, metoda analize i sinteze, metoda klasifikacije, te metoda indukcije i
dedukcije.

Zavrsni rad je podijeljen u nekoliko poglavlja.

Drugo poglavlje, nakon uvoda, obraduje temeljne znac¢ajke medija u suvremenom drustvu.
Pri tome je ukazano na pojam “medij” i dan je kratak povijesni pregled medija.

U treem poglavlju prezentirano je znacenje medija i okoline u svakodnevnom Zivotu djece.
Pritom je istaknuta uloga medija u svakodnevnom Zzivotu djeteta kao i uloga drustva kroz prizmu

tehnoloSkog razvoja na svakodnevni zivot djeteta.



Cetvrtim poglavljem predstavljen je utjecaj medija na odgoj i obrazovanje djeteta, isticuéi
rizike 1 opasnosti medija, ali i pozitivne utjecaje na odgoj i obrazovanje djeteta. Takoder su
predstavljene preporuke za koristenje medija.

Peto poglavlje daje uvid u utjecaj suvremenog drustva na odgoj i obrazovanje djeteta.

Na kraju zavr$nog rada je zakljucak, u kojem se iznosi pregled saznanja dobivenih obradom

teme zavr$nog rada.



2. MEDIJI | SUVREMENO DRUSTVO

Mediji oblikuju ¢ovjekovu svakodnevnicu djelujuéi na formiranje njegovog misljenja i
stavova. Temeljne znacajke medija i njihova ulogu u suvremenom drustvu prikazani su, u ovom

dijelu zavr$nog rada, etimologijom pojma “medij” 1 povijesnim pregledom razvoja medija.

2.1. Etimologija pojma “medij”

Rije¢ medij latinskog je podrijetla (lat. medius — srednji, u sredini)!, a u hrvatsko
nazivlje preuzet je iz engleske literature (eng. medium — sredina, srednji, sredstvo, element,
medij). Medij se najceS¢e oznaCava kao sredstvo prenoSenja informacija ili sredstvo
komuniciranja.

Pri definiranju medija potrebno je istaknuti da je rijec o slozenom pojmu za koji postoje
razlic¢ita tumacenja svrhe i funkcije. Definicije su razliCite s obzirom na stajaliSta s kojih se
tumace. U okviru komunikacijskih znanosti mediji se definiraju kao “fizicko ili tehnicko

sredstvo pretvorbe poruke u signal koji se moZe slati kanalom?

. Medij se moze definirati i kao
medij kao materijalni supstrat pomocu kojeg se informacije posreduju u komunikacijskom
procesu.® Mediji su sredstvo koje se koristi kako bi se ostvarila komunikacija, oni su posrednici
izmedu javnosti 1 vlasti, informiraju javnost o svim temama relativno vaznim za drustvenu
zajednicu, a sve kako bi na ispravan nacin formirali (iako danas sve ¢e$c¢e i manipulirali) javno
mnijenje.* Sa stajalista odgoja i obrazovanja za medije se moZe reéi da su nositelji odnosno
posrednici informacija u odgojnoj odnosno nastavnoj situaciji.

Medij se moze definirati barem s &etiri razli¢ita aspekta:®

— s fiziologijskog aspekta, medij ozna¢ava komunikacije: auditivne, vizualne, taktilne,

olfaktivne te njihov medusobni odnos (intermedijalnost),
— s fizickog aspekta, medij oznacava tvar pomocu koje se izrazava neka nova poruka,

odnosno jezik, ton i boja,

Jurci¢, D., Teorijske postavke o medijima — definicije, funkcije i utjecaj, Mostariensia, vol. 21, br. 1, 2017., str.
128.

loc. cit.

Sapunar, M., Osnove znanosti o novinarstvu, Epoha, Zagreb, 1995., str. 40.

Juréi¢, D., op. cit., str. 128.

Biti, V., Pojmovnih suvremene knjiZevne teorije, Matica hrvatska, Zagreb, 1997, str. 213.
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— stehnoloskog aspekta medij je sredstvo posredovanja izmedu znakovne proizvodnje
1 potrosnje,

— sa socioloskog aspekta, medij se shvaca kao institucijsko-organizacijski okvir
komunikacije, pa se govori o politici, gospodarstvu, znanosti, odgoju.

® novine (grafizirani

Postoje razliciti mediji kojima se informacije prenose. To su:
mediji), radio (jednosmjerni auditivni medij), televizija (dvodimenzionalni medij
audio—vizualnog prikaza) i novi mediji — kompjutor odnosno inteligentni strojevi za visu
informacijsku obradu (sinergijski novi medij koji sintetizira gotovo sve pojedina¢ne medije i
sluzi se njima po nacelu njihove komparativne prednosti). Informacijska tehnologija je
rezultirala pojavom novih medija. Naime, zahvaljujuéi razvoju informacijskih tehnologija, prije
svega digitalnih ra¢unala, omogucen je i razvoj novih medijskih tehnologija, usmjerenih na
pohranu podataka, slika, zvuka i tekstova. Konvergencijom tradicionalnih masovnih medija oko
kompjutorske tehnologije, nastaju novi mediji, poput Interneta. No, potrebno je istaknuti kako
Internet ne pripada kategoriji masovnih medija, jer njegova organizacijska struktura nije
ukljucena u institucionaliziranu proizvodnju i distribuciju proizvoda kod koje publika ne
sudjeluje u komunikacijskom procesu.” Opéenito se mediji mogu podijeliti u dvije skupine:
elektroni¢ke medije i tiskane medije. U elektronicke medije ubrajaju se: film, radio, televizija,
racunalo/Internet, dok se u tiskane medije ubrajaju: knjige, novine, casopisi, stripovi 1 plakati.
Osim ove podjele, u literaturi je zastupljena i podjela medija u tri skupine:®

— prezentacijski mediji (lice, glas, tijelo), koji su ograni¢eni na “ovdje” i “sada” jer je

medij sam komunikator,

— reprezentacijski mediji (fotografije, knjige, slike), koje se koriste kulturnim i

estetskim konvencijama za stvaranje komunikacijskih djela i odredenoga diskursa,

— mehani¢ki mediji (radio, televizija, telefon), koji odaSilju i prezentacijske i

reprezentacijske medije.

U smislu Zakona o medijima u Republici Hrvatskoj, mediji su: novine i drugi tisak,
radijski i televizijski programi, programi novinskih agencija, elektronic¢ke publikacije, teletekst

i ostali oblici dnevnog ili periodi¢nog objavljivanja urednicki oblikovanih programskih sadrzaja

® Sapunar, M., op. cit., str. 40.
" Perusko, Z. i dr., Uvod u medije, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb, str. 2011., str. 36.
8 Jur¢i¢, D., op. cit., str. 128.



prijenosom zapisa, glasa, zvuka ili slike.® Zakon, takoder, navodi §to se ne smatra medijima. To
su:1% knjige, udbenici, bilteni, katalozi ili drugi nositelji objavljivanja informacija koji su
namijenjeni iskljuc¢ivo obrazovnom, znanstvenom i kulturnom procesu, oglasavanju, poslovnoj
komunikaciji, radu trgovackih drustava, zavoda i ustanova, udruga, politickih stranaka, vjerskih
i ostalih organizacija, Skolska glasila, “Narodne novine” Republike Hrvatske, sluzbena glasila
jedinica lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave i ostala sluzbena priopéenja, plakati, letci,
prospekti i transparenti, te video stranice bez Zive slike i druge besplatne obavijesti.

Mediji imaju razlicite funkcije. U literaturi su zastupljeni razliciti stavovi o funkcijama

medija. Medu funkcijama medija mogu se izdvojiti sljedeée funkcije:*

— informacija — poveéanje opcée informiranosti gradana i davanje kvalitetnijih
informacija radi boljeg odlu¢ivanja o najvaznijim pitanjima zajednice,

— artikulacija — oblikovanje i postavljanje problema u realne i vidljive okvire u kojima
ih javnost moze opazati,

— Agenda Setting — uspostavljanje prioriteta u tretmanu drustvenih tema te njihovo
stavljanje na mjesta gdje se trebaju rijesiti; stavljanje problema i tema pred javnost,
ali 1 onih koji ith moraju rjeSavati bez odgadanja,

— kritika i kontrola — omogu¢iti da se niSta ne skrije od javnosti, nadzirati vlast,
politiku, biznis i sve javne nositelje ovlasti,

— zabava,

— obrazovanje — mediji su sve viSe u sluzbi educiranja jer se uporabom medija stjecu
mnoga opca znanja, oni mogu imati poseban obrazovni karakter preko
specijaliziranih edukativnih programa koji se bave znano$¢u, istrazivanjem i
popularizacijom,

— socijalizacija i vodstvo,

— integracija — mediji na mnogo nacina spajaju ljude, kulture, ideje, vjere i sl.

Vidljivo je, dakle, da je jedna od funkcija medija i obrazovanje. Oni imaju sve

znacajniju ulogu u suvremenoj odgojnoj i obrazovnoj paradigmi. Mediji imaju obrazovno-
informativni sadrzaj, ali s druge strane poprimaju manipulativni oblik, posebice kod djece i

mladih. Stoga je nuZno educirati djecu i mlade o medijima. Medije se moZe shvatiti i kao

® Zakon o medijima u Republici Hrvatskoj, NN, br. 59/04, 84/11, 81/13, ¢&l. 2.
0 ]oc. cit.
11 Rus-Mol, S., Zagorac-Kerser, A. J., Novinarstvo, Klio, Edicija, Multimedija, Beograd, 2005., str. 14.



pomoc¢no sredstvo u nastavi. S tog aspekta, mediji se s obzirom na osjetila koja su relevantna
za njihovo koristenje mogu klasificirati na sljede¢i nacin:'?
— vizualni mediji — zidne slike, slikovnice, nastavni listi¢i, crtezi, grafofolije,
dijapozitivi, videorekorderi, CD, film,
— tekstualni mediji — knjige, priru¢nici, rje¢nici, enciklopedije, atlasi, zbirke zadataka,
nastavni listi¢i, ¢asopisi,
— auditivni mediji — magnetofonski zapisi, auditivni zapisi, fonolaboratorij (ucenje
stranih jezika), telefon (u€enje na daljinu),
— audiovizualni mediji — TV emisije, nastavni filmovi, multimedijski software,
— programirani materijali,
— kompjutori i multimedijalnost
— Internet.
Zakljucno se moze istaknuti kako je pojam “medij” $irok, a razli¢ite definicije rezultat

su razlicitih aspekata istrazivanja medija.

2.2. Povijesni pregled medija

Razvoj medija bio je postepen, a u razli€itim civilizacijskim razdobljima njihova uloga
I Utjecaj na drustvo bili su razli¢iti. U ovom dijelu zavr$nog rada daje se povijesni pregled
razvoja pojedinih medija.

Razvoj tiskovnim medija moze se pratiti jo§ od vremena Rimskog Carstva. Ve¢ se tada
pojavljivala potreba zapisivanja vaznih dogadanja 1 svega onoga $to se u tom vremenu
dogadalo. U pocetku su se za to koristile kamene ili metalne ploce postavljene na javna mjesta,
na kojima su objavljivane vazne novosti. To su ujedno bile i prve sluzbene odnosno drzavne
novine, a nazivale su se Acta diurna ili Acta publica. Pokrenuo ih je Gaj Julije Cezar 59. godine
p. n. e. Acta diurna su od 27. godine p. n. e. postale dnevne novine te se pretpostavlja da su

izlazile svakodnevno, barem do 235. godine.'®* U Acti diurnaji objavljivani su razni drzavni

12° Mediji, ICT u odgoju i obrazovanju, file:///C:/Users/X/Downloads/Opca%20pedagogija_Mediji_PPT. pdf,
(8.05.2018.)

13 Hrvatska enciklopedija, Natuknica Acta diurna, online izdanje, Leksikografski zavod “Miroslav Krleza”,
http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=320 (4.05.2018.)



dokumenti, odluke Senata, zakoni, proglasi magistrata i carski dekreti, te obavijesti o vaznim
dnevnim dogadanjima. Godine 1450. Johannes Gutenberg je izumio tiskarski stroj, Sto je
oznacilo prekretnicu u razvoju tiskanih medija. Prva tiskana knjiga bila je Biblija 1455. godine.
Izumom tiskarskog stroja stvorene su mogucénosti tiskanja novina. Ve¢ poc¢etkom 17. stoljeca
tiskaju se prve novine. Godine 1609. u Njemackoj se tiskaju prve moderne njemacke novine —
Avisa, u Francuskoj 1631. godine podinju se tiskati La Gazette, a slijede ih Svedska, Engleska,
Amerika i dr. U Hrvatskoj su prve novine pocele izlaziti 1771. godine na latinskom jeziku pod
nazivom Zagrebacke novine, a prve novine na hrvatskom jeziku (i dijelom na talijanskom) bile
su Kraglski Dalmatin koje je izdavala francuska vlast u Zadru u razdoblju od 1806. do 1810.
godine.** Novine koje su se u potpunosti tiskale na hrvatskom jeziku pocele su izlaziti tek 1835.
godine pod nazivom Novine Horvatzke, a uredivao ih je Ljudevit Gaj.

Televizija je rezultat razlicitih izuma za koja se zasluzni Paul Nipkow, V. K. Zworykina,
Willoughby Smith, John Logie Baird i dr. Poceci razvoja televizije obiljezavaju je kao
mehanicki sustav, koji je Paul Nipkow uveo 1883. godine u Njemackoj. Koriste¢i mehanicki
sustav godine 1910. godine u Americi je bio prvi televizijski prijenos koncerta iz Metropolitan
Opere u New Yorku, a uskoro se pocinju osnivati prve velike televizijske kuce, kao §to su
WNBC u New Yorku, BBC u Londonu (1929. godine) i dr.’® Sustav mehanicke televizije
prestao je radom 1935. godine.’® V. K. Zworyin je 1920. godine razvio elektroni¢ku cijev za
analiziranje i za reprodukciju slike, a taj je patent omogucio razvoj elektronicke televizije. Prvi
prijenos slike realiziran je 1927. godine, a omogucio ga je Philo Farnsworth u San Franciscu.
Ubrzaniji razvoj uslijedio je 1930-ih godina, kada u Engleskoj, Francuskoj, Njemackoj i SAD-
u pocinje radiodifuzija televizijskog signala. U pocetku je emitirana crna-bijela slika, a kasnije
I u boji. Standard za sustav televizije u boji u SAD-u odreden je 1954. godine, a u Europi 1956.
godine.'” Tehnoloski i informacijski razvoj krajem 20. stoljeca utjecao je na znacajne tehnicke
promjene televizije, pa na pocetku 21. stolje¢a televizija se koristi samo za prijenos
televizijskog programa vec¢ sluzi i kao monitor za racunala. Uz televiziju standardne kvalitete

razvijena je televizija visoke kvalitete (engl. High Definition Television, skr. HDTV), a slijedi

14 Djegji kutak, Povijest medija, http://www.djecamedija.org/dk/?page_id=35 (11.05.2018.)

5 ]oc. cit.

16 Hrvatska enciklopedija, Natuknica Televizija, online izdanje, Leksikografski zavod “Miroslav Krleza”,
http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=60748 (4.05.2018.)

T oc. cit.



je digitalna i satelitska televizija.!® lako je prva demonstracija televizije u Hrvatskoj bila 1939.
godine u organizaciji tvrtke Philips, emitiranje televizijskog programa bilo je tek 1956. godine.
Spajanjem slike i tona, televizija se moze koristiti za prijenos informacija, za zabavu i
obrazovanje. Televizija se kao masovni medij pojavila krajem 1920-ih godina. U SAD-u je
pokusno emitiranje pocelo 1928. godine, u Njemackoj i Velikoj Britaniji 1929. godine, u
Francuskoj i SSSR-u 1931. godine.® Tijekom II. svjetskog rata njen razvoj se prekida, no u
drugoj polovicil940-ih godina dolazi do sve veéeg Sirenja i rasta broja korisnika. U 1950-im
godinama televizija postaje prevladavaju¢i medij. Televizijski program razvijao se unutar
radijskih mreza, a usporedo s nastankom televizijskog medija dolazi do razvoja dvaju
programskih modela televizije: europski model javne televizije koji se financira pretplatom u
unutar kojeg postoje razliciti sustavi s razli¢itim stupnjem neovisnosti o drzavi te americki
model unutar kojeg se razvija komercijalna televizija financirana reklamama. U vedini
europskih drzava televizija je bila pod kontrolom drzave do 1970-ih godina. Prva privatna
televizija u Europi osnovana je 1954. godine u Velikoj Britaniji. Televizija je dio
svakodnevnice suvremenog Covjeka, sa znaCajnim utjecajem na javno mnijenje. Odgojno-
obrazovni programi imaju znac¢ajnu ulogu i u odgoju i obrazovanju djece.

Radiju kao i televiziji prethodili su razli¢iti izumi. lako je dugo smatralo da je izumitelj
radija Guglielmo Marconi koji je 1897. godine uspostavio prvu “Marconi-stanicu” ¢iji je domet
bio 20-ak km, godine 1943. potvrdeno je da je njegov izumitelj Nikola Tesla. Osim Nikole
Tesle na razvoj radija utjecali su svojim izumima i eksperimentima i Michael Faraday, James
Clerk Mxwell, William H. Preece, Joseph Henry i dr.) Razvoj radija je zapo¢eo pocetkom 20.
stolje¢a, a Marconi je zasluZzan za prijenos radio valova preko Atlantika. Godine 1907. u
Americi je osnovana prva radio postaja, a potom se i1 druge radio postaje Sire Europom. Do
Prvog svjetskog rada uporaba radija uglavnom je bila u poStama, na brodovima, u vojsci i u
sli¢ne svrhe. U Hrvatskoj je radio poceo s emitiranjem 1926. godine. Ubrzo pocinje emitiranje
izvanstudijskih javljanja u Zivo, a slijede prijenosi nogometnih utakmica i drugih sportskih
dogadaja. U razdoblju od 1920-ih do 1940-ih godina tzv. “zlatnim dobom” u razvoju radija
nastali su najpopularniji radijski Zzanrovi:?® sitcom (situacijska komedija), soap opera, kviz,

zabavne emisije, vestern, radiodrama, informativni program (s izvjestavanjima uzivo s mjesta

18 Joc. cit.
19 oc. cit.
20 Joc. cit.



dogadaja), sportski dogadaji. O utjecaju radija kao masovnog medija najbolje svjedoci emisija
“Rat svjetova” H. G. Wellsa u reziji Orsona Wellesa koja je izazvala masovnu paniku. Gluma,
ukljucivanje astronoma u program, izvjeStavanje “s mjesta dogadaja” te zvucni efekti koji su
imitirali izvanzemaljske zvukove stvorili su paniku medu znacajnim dijelom americkog
stanovnistva. Od Sest milijuna ljudi koji su slusali program, vise od milijun i pol je povjerovalo
u istinitost pric¢e. U konkurenciji s televizijom i njenim $irenjem 1950-ih i 1960-ih godina radio
gubi svoju poziciju. Od tog razdoblja profiliraju se 1 postaju vode¢im radijskim formatima
razli¢iti servisi, kao §to su lokalne vijesti, informacije o prometu, specijalizirani glazbeni
programi i kontakt emisije, a profiliraju se i posebni javni, nekomercijalni kanali posveceni
isklju¢ivo kulturni ili ozbiljnoj glazbi.?* Uz promjene u okviru radijskih programa, radio je
dozivio 1 tehnicke promjene, te su u primjeni razli¢iti uredaji koji omogucuju sluSanje radijskih
programa, poput tranzistora, a na pocetku 21. stoljeca radijski (i televizijski programi) mogu se
pratiti i putem Interneta.

sastavljen od ljudi, informacija, racunala i telekomunikacijske veze. Definira se kao “svjetski
sustav medusobno povezanih ra¢unalnih mreza”?2. Ministarstvo obrane SAD-a pokrenulo je
1969. godine ARPANET, kao preteCu danaSnjeg Interneta, kako bi umrezilo znanstvene i
istrazivacke institucije u svrhu razvoja vojne tehnologije. Polovicom 1980-ih godina ovoj se
mrezi pridruzuje raCunalna mreZza NSFnet (engl. National Science Foundation Network) te
mreza ARPANET dobiva izrazito znanstvena obiljeZja, a povlacenjem vojne komponente
1990-ih godina i omogucavanjem prikljucka na mrezu individualnim korisnicima dobiva
karakteristike koje danas ima. Zasluge za razvoj Interneta pripisuju se najvise Tim Berners-
Leeu koji je 1989. godine osmislio World Wide Web (skr. www), a kojim je omoguéeno Siroko
koristenje Interneta. Ubrzo se razvijaju i drugi Internet servisi, poput elektronicke poste (engl.
e-maila), videokonferencije, diskusijske skupine (engl. Newsgroup), rad na udaljenom rac¢unalu
(engl. Remote Login) i dr. Internet kao medij pruza ve¢e mogucnosti nego ostali mediji. Internet
omogucuje povezivanje unutra drustvenih mreza, a putem njega s€ mogu slusati radijski i
televizijski programi ali i drugi sadrzaji koji se objavljuju na razli¢itim web-stranicama. Uz

pomo¢ razlicitih pretrazivaca moguce je pretrazivanje informacija te upoznavanje sa svim onim

2L oc. cit.
22 Hrvatska enciklopedija, Natuknica Internet, online izdanje, Leksikografski zavod “Miroslav Krleza”,
http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?1D=27653 (4.05.2018.)



Sto je u fokusu zanimanja pretrazivaca. Internet je, dakle, medij koji omogucava prijenos
sadrzaja razli¢itih formata. Krajem 2017. godine u svijetu je bilo 4,1 mlrd. korisnika Interneta,
$to je 54,4% stanovnika svijeta.?® Najveci broj korisnika Interneta je u Aziji (48,7%), a slijede

Europa (17,0%) te Afrika (10,9%) (grafikon 1).

Grafikon 1. Korisnici Interneta po regijama svijeta, 31.12.2017. godine

Sjeverna Srednji Istok Oceanija/Aust

Latinska Amerika 3,9% ralija

Amerika/Kari 8,3% | 0,7%
bi Azija
10,5% 48,7%

Afrika
10,9%

Europa
17,0%

Izvor: Internet World Stats, http://www.internetworldstats.com (28.05.2018.)

Veliki broj korisnika i razli¢ite mogucénost njegove uporabe omogucile su da Internet
postane na pocetku 21. stolje¢a pokreta¢ daljnjeg razvoja informacijsko-komunikacijske
tehnologije.

Zakljucno se moze istaknuti kako je razvoj medija u uskoj vezi s tehnoloSkim razvojem,

a posljednjih desetlje¢a s informacijsko-komunikacijskim razvojem.

2 Internet World Stats, http://www.internetworldstats.com (28.05.2018.)
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3. ZNACENJE MEDIJA | OKOLINE U SVAKODNEVNOM
ZIVOTU DJECE

Iz pregleda povijesnog razvoja medija moze se uociti kako su mediji postali sastavni
dio ¢ovjekove svakodnevnice i djetetova odrastanja. Putem medija djeca dolaze u doticaj s
razli¢itim medijskim sadrzajima, komuniciraju i informiraju se. Mediji imaju snazan utjecaj na
javno mnijenje, oblikuju i prenose drustveno ponasanje, utjecu na stjecanje etickih i moralnih
vrijednosti, formiraju Zivotne stavove, stilove i identitet. Utjecaji koje mediji imaju na
svakodnevni zivot djece mogu biti poticajni, ali mogu imati i Stetne posljedice.

Kada se govori o znacenju koje mediji imaju u svakodnevnom zivotu djeteta, onda se
uglavnom misli na skolsku djecu, no potrebno je istaknuti kako se djeca s medijima susreéu vec
od najranije dobi, $to ukazuje na potrebu istraZivanja njihovog zna¢enja u svakodnevnom Zivotu

djece predskolske dobi.

3.1. Uloga medija u svakodnevnom Zivotu djeteta

Masovni mediji obavljaju svoje funkcije u svakom drustvu. Pri tome ne djeluju izolirano
ili u vakuumu, ve¢ u kombinaciji s drugim drustvenim institucijama, kao $to su obitel] i
srodstvo, obrazovne, ekonomske, interne i kulturne drustvene funkcije masovnih medija. Danas
djeca predskolske dobi zive s razlicitim medijima (radio, televizija, video, raunalo, Internet,
mobilni telefoni). DoZivljaji 1 spoznaje koje djeca imaju o medijima sastavni dio njihove
svakodnevnice.

Tijekom svog odrastanja razvijaju razli¢ite oblike medijske pismenosti. U suvremenom
drustvu djeca pocinju dozivljavati televiziju gotovo od rodenja, ¢ak i ako je ona tek u pozadini.
Kako djeca sazrijevaju, gledanje televizije se povecava zbog povecane razumljivosti.
Istrazivanje koje su proveli Anderson i Pempek u 2005. godini pokazalo je kako djeca u dobi
od 12 do 24 mjeseca daju vecu pozornost Teletubbiesu, programu koji je posebno oblikovan za
njih, nego Sesame Streetu, programu koji je usmjeren na stariju djecu.?* Taj ¢in paznje dio je

procesa razvijanja kognitivnih sposobnosti. “Videozapisi i TV programi mogu rezultirati

24 Anderson, D. R., Pempek, T., Television and Very Young Children, American Behavioral Scientist, vol. 48, br.
5, 2005., str. 510.
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visokom razinom trajne pozornosti... U slucaju dojencadi i maloljetnika, ako je razumijevanje
minimalno, pozornost na televizijski program vrlo male djece moze isklju¢ivo biti reaktivna
zbog Cestih izmamljivanih orijentacijskih reakcija vizualnih i slu$nih promjena. S druge strane,
programi koji su usmjereni na odredenu dob djeteta mogu biti razumljivi 1, prema tome, mogu
reflektirati visim kognitivnim procesuiranjem.”? Teletubbies (slika 1) su dobar primjer
programa koji privlaci visoku razinu aktivne paznje “pjevanjem, plesanjem, pokazivanjem,
imitiranjem ponaSanja, povratnim govorom televiziji i opCenito s velikodusnom reakcijom

entuzijasti¢nosti”?,

Slika 1: Teletubbies

lIzvor: Teletubbies https://www.telegraph.co.uk/culture/tvandradio/10903566/Teletubbies-16-things-you-didn
t-know.html (10.09.2018.)

Mala djeca poc€inju razumijevati televiziju ve¢ od rane dobi. Tijekom sazrijevanja nauce
praviti distinkciju izmedu vlastitog svijeta, Sto je prikazano na televiziji i jesu li istinite u Zivotu.
Trogodisnja britanska studija petogodiSnjaka u velikoj urbanoj S$koli, Gosling i Richards
ustanovila je kako djeca mogu prepoznati sto je bilo stvarno u televizijskim programima, a neki
su pokazali razumijevanje temeljnih televizijskih tehnoloSkih procesa. Ta studija pokazuje u
kojoj mjeri djeca (od dojencadi do predskolske djece) postupno razvijaju svoju televizijsku
pismenost. Dok mlada djeca stjeCu osnovne vjeStine, starija djeca mogu postati kriticki

gledatelji, koristeci televiziju kako bi izgradili vlastiti identitet 1 razlikovali se od druge djece.

2 1bid., str. 509.
2% Qlayinka, A. P. etal., Impact of Mass Media on Children Upbringing, Research Journal of Mass Communication
and Information Technology, vol. 2, br. 1, 2016., str. 71.
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Istrazivanja pokazuju kako ¢in odabira programa sluzi kao sredstvo drustvenog samoodredenja.
U istrazivanju koje su proveli Davis i suradnici u 2000. godini, primjerice, dje¢aci dobne
skupine 6-7 godina koji su pri spomenu na Teletubbiese urlala od smijeha, jasno su pokazala
kako se Zele udaljiti od mlade populacije za koju je program osmisljen.?’ Sli¢no, kada je skupina
djevojcica u dobi od 6 do 7 godina pokrila usi na spominjanje nogometa, jasno su pokazale
kako se zele samosvjesno graditi vlastitu zensku osobnost, odbijaju¢i muski svijet nogometa.
Iz navedenog se moze raspoznati kako su djeca u dobi od 6 do 7 godina ve¢ razvila rodne
identitete te su sposobni kategorizirati programe vlastitim osebujnim ukusom. Sli¢no tome,
Buckinghama je istrazivanju provedenom 2003. godine dosao do saznanja kako sposobnost
starije djece da kriticki prosuduju o programima sluzi posebnim drustvenim ciljevima
povezanim s njihovom razvijenom medijskom pismenosti: “Omogucuju djeci predstavljanje
kao sofisticirane gledatelje koji su stanju “vidjeti kroz medij” i stoga se razlikuju od oni koji
(po implikaciji) to ne mogu.?® Ukratko, djeca postupno razvijaju razli¢ite vrste vjestina kroz
gledanje televizije. S vremenom ona uce kako razumjeti televizijske programe, ali ih ne mogu
percipirati kao odrasli. Razumijevanje onoga $to djeca mogu i ne mogu uéiniti s televizijom i
kako je percipiraju klju¢ni su u istraZivanju utjecaja televizije na njihove zivote. Kako djeca
stjecu viSe iskustva gledanjem televizije, povecava im se sposobnost shvacanja njezinog
sadrzaja i prevodenja tih znaéenja u uéenje.?®

O ulozi medija u svakodnevnom zivotu ukazuju rezultati istrazivanja o koli¢ini i
ucestalosti gledanja televizije. IstraZivanja pokazuju kako djeca u Engleskoj 1 Njemackoj
gledaju televiziju prosje¢no tri sata dnevno, a americka i vise.* U istrazivanju koje su proveli
Christakis et al u 2014. godini, dosli su do saznanja da ameri¢ka djeca (prema procjenama
roditelja) u dobi od godine i pol gledaju prosje¢no 2,2 sata na dan (tijekom vikenda), dok djeca
dobi od 3 i pol godine gledaju televiziju 3,6 sati na dan.3! Varijabilnost procjene roditelja u toj
studiji bila je ogromna. Oko 42% jedno i pol godisnjaka nije gledalo televiziju, a tri i pol
godisnjaka tek 10%. Istrazivanjem provedenim u 2003. godini Certain i Kahn su dosli do
rezultata prema kojima je 83% djece od 0 do 11 mjeseci starosti gledalo televiziju, dok je u dobi

27 ibidem, str. 72.

% |oc. cit.

2 Joc. cit.

% Kogir, M., Zgrablji¢, N., Ranfl, R., Zivot s medijima, priruénik o odgoju za medije, Biblioteka Medijska
istrazivanja, Zagreb, 1999., str. 21.

31 Anderson, D. R., Pempek, T., op. cit., str. 506. i 507.
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od 12 do 23 mjeseca nije gledalo televiziju njih 52%, 27% ih je gledalo televiziju jedan do dva
sata dnevno, a 21% vise od dva sata; u dobi od 24 do 35 mjeseci starosti televiziju nije gledalo
21% djece, 38% ih je gledalo jedan do 2 sata, a 41% vise od tog vremena.

Institut za istrazivanje medija proveo je u Sloveniji istrazivanje u prolje¢e 1996. godine,
na uzorku od 2.016 anketiranih pojedinaca, starosti izmedu 10 i 75 godina, u slovenskim
domadinstvima, te je ustanovljena prosje¢no 168,6-minutna dnevna izlozenost djece televiziji.®

Istrazivanje provedeno na djeci vrticke dobi u Republici Hrvatskoj uz gledanje
televizijske emisije “TV vrti¢” na Hrvatskoj televiziju (slika 2), pokazalo je potpuno
koncentriranost djece na gledanje, njihovu mirno¢u 1 izostanak izrazen neverbalne
komunikacije.®* Crtani filmovi koji su uslijedili privukli su im veéu pozornost, §to su potvrdili
pjevajuéi pjesmice iz crtiéa, plesuéi i komentirajuéi likove te sadrzaj crtanih filmova.*®® TV vrti¢
djeca su gledala i kod kuce, gotovo svakodnevno, prije odlaska u “pravi” vrti¢. NajviSe su im

se svidali crtani filmovi.

Slika 2: TV vrtié

Izvor: Hrvatska radio televizija, https://juhuhu.hrt.hr/gledaj/49/cistac-ulica (10.09.2018.)

32 ibid., str. 508.

3 Kogir, M., Zgrablji¢, N., Ranfl, R., op. cit., str. 21.

3 Blazevi¢, N., Djeca i mediji — odgoj na “televizijski” na¢in, Nova prisutnost, vol. 10, br. 3, 2012., str. 486.
% Joc. cit.
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Anketiranje koje je provedeno u Republici Hrvatskoj u travnju 2006. godine na uzorku
od 160 ispitanika, u¢enika osnovne Skole od 1. do 4. razreda (djeca dobi od 6 do 10 godina)
takoder ukazuju na veliku zastupljenost medija u svakodnevnom Zivotu djeteta.®® Rezultati
istrazivanja pokazali su da je gledanje televizije naj¢esca aktivnost djece u slobodnom vremenu
(za njih 67,5%). Gotovo polovica ispitane djece gleda televiziju do jedan ili dva sata (47,7%),
a Cetvrtina djece (22,5%) vise od tri sata (22,5%). Najvise gledaju programe za odrasle (igrani
filmovi i serije), a obrazovni program koji je za njih kreiran gledaju tek povremeno. Sli¢ne
rezultate dobila je 1 Agencija za elektronicke medije (skr. AEM) koja je provela istrazivanja u
suradnji s UNICEF-om medu roditeljima koji su dali odgovore na pitanja o navikama 1561
djeteta, a rezultati istrazivanja su usporedeni s podacima o gledanosti Prema procjenama
roditelja istraZivanje je pokazalo da vec¢ina djece (56%) provodi ispred televizijskog ekrana od
jednog do tri sata dnevno, a podaci o gledanosti su pokazali da djeca gledaju televizijski
program u prosjeku tri sata dnevno te da 50% vremena djeca pred televizijom provode bez
prisutnosti odrasle osobe.?’

Rezultati ponovljenog istrazivanja o medijima i djeci nakon provedene kampanje
“Birajmo §to gledamo” Agencije za elektroni¢ke medije i UNICEF-a u 2016. godini koju je
provela agencija Ipsos Puls ukazali su na pozitivne promjene u gledanju televizije djece i
roditelja. Naime, kampanjom se vjerovalo kako ¢e podizanje svijesti o vaznosti medijske
pismenosti, uz uvodenje nove regulative, pomo¢i zastititi djecu i1 doprinijeti kvalitetnijem
zajedni¢kom praéenju medijskog sadrzaja.® Prema rezultatima istraZivanja veéina djece je
pratilo televizijski program u drustvu roditelja ili drugih ¢lanova obitelji, dok je samo 11% bilo
bez nadzora odrasle osobe. Za usporedbu istraZzivanje koje je provedeno dvije godine prije
(2014. godine) pokazalo je da svako trece dijete televizijski program prati bez nadzora odrasle
osobe. Oko 57% djece televizijski program prati jedan do tri sata dnevno, vise nego u igri s
prijateljima ili u ucenju. Prema procjenama roditelja mlada djeca pred televizorom borave
najvise u jutarnjim satima, a starija u vecernjim satima. Podaci o gledanosti televizije pokazuju

da djeca televizijski program najvise gledaju u ve€ernjim satima izmedu 21 1 22 sata. Kod djece

% Miki¢, K., Rukavina, A. Djeca i mediji, Zapis, posebni broj, 2006., str. 1.
37 UNICEF, Prava djece i mediji, https://www.unicef.hr/programska_aktivnost/prava-djece-i-mediji/
(11.05.2018.)
3 Agencija za elektronicke medije, Istrazivanja AEM-a i UNICEF-a: Sve je manje djece pred TV ekranom bez
nadzora, 2016., https://www.e-mediji.hr/hr/pruzatelji-medijskih-usluga/istrazivanja-i-analize/istrazi vanja-aem-
a-i-unicef-a-sve-je-manje-djece-pred-tv-ekranom-bez-nadzora/ (20.05.2018.)
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starije od 13 godina gledanje televizije je u padu, dok je u porastu gledanje televizijskog
programa na pametnim telefonima djece u dobi od &etiri do est godina.3® Gotovo svi roditelji
(93%) prepoznaju oznake za dobnu primjerenost sadrzaja na televiziji i znaju ¢emu sluze, kod
odlucivanja $to dijete smije gledati najvaznija im je primjerenost sadrzaja, a za 67% roditelja
kampanja o medijskoj pismenosti je korisna.*°

Potrebno je, takoder, istaknuti kako su djeca, gledajuéi televizijski program (ali i u
javnom Zivotu) konfrontirana raznim oblicima promidzbe.** Postavlja se pitanje kako djeca
dozivljavaju reklame, koliko ih razumiju, kakav je i koliki njihov utjecaj na dje¢je poimanje
zivota i svijeta? Odgovor na ta pitanja mogu se dati “pricom o petogodisnjaku koji je na pitanje
Sto bi zazelio kada bi mu zlatna ribica mogla ispuniti samo jednu Zelju. Odgovor petogodisnjaka
je glasio: “Tampax tampone, jer bih onda mogao plivati, jahati na konju i ¢initi §to god
pozelim.”* U toj je anegdoti jasno sadrzana veli¢ina utjecaja oglasavanja i reklama na djecu i
njihove zelje, pa ¢ak i kad nemaju nikakvo saznanje 0 hamjeni proizvoda niti da ga ne mogu
uopce koristiti. Djeca su ¢esto ciljna skupina kojoj se proizvodaci i oglasavaci obrac¢aju putem
reklama. Promatra ih se kao primarno trziSte potroSaca jer troSe vlastiti novac za ostvarenje
svojih potreba 1 Zelja, kao trZiSte utjecaja koji usmjerava potro$nju novca njihovih roditelja za
vlastitu korist 1 kao buduce trziSte za sve proizvode 1 usluge koji ¢e se tijekom vremena razvijati
za nove potro$ace kada oni dosegnu trzi§nu dob za odredenu tvrtku.*® Putem reklama se, dakle,
uc¢i djecu kako ¢e, kada odrastu, postati samostalni potrosaci. Proizvodaci su spoznali da
razvijanje pozitivnih osje¢aja djeteta u ranoj dobi prema odredenim proizvodima mogu
rezultirati dugoro¢nim trajanjem tih osjecaja, pa i utjecajem na potrosnju tijekom cijelog
njihovog Zivota.

Djeca odrastaju uz Internet kao sastavnom dijelu njihovog svakodnevnog zivota. To je
I razumljivo s obzirom da je u 2017. godini broj korisnika Interneta u svijetu prerastao brojku

od cetiri milijarde. Internet je postao dostupan djeci u vrlo ranoj dobi kroz gledanje crtanih

39 Medijska pismenost.hr, Sve je manje djece pred TV ekranom bez nadzora, Objava za medije, 2016.,
file:///C:/Users/X/Downloads/Objava%20za%20medije%20rezultati%20kamp anje.pdf (20.05.2018.)

40 Agencija za elektroni¢ke medije, op. Cit., str. 2.

4 Miki¢, K., Mediji u vrtiéu, Dijete, Vrti¢, Obitelj, br. 27, 2002., str. 5.

42 Medijska pismenost.hr, http://www.medijskapismenost.hr/odgoj-malih-potrosaca-kako-reklame-djeluju-na-
djecu-pre dskolske-dobi/ (4.08.2018.)

43 McNeal, J. U. 2000, Children as consumers of commercial and social products, Working paper for the conference
Marketing health to kids 8 do 12 years of age, Pan American Health Organization, Centers for Disease Control
and Prevention, W. K. Foudnation, Texas http://www1.paho.org/hg/dmdocuments/2010/Los-ninos-como-
consumidores-productos-sociales-y-comerciales.pdf (18.05.2018.)
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filmova, slusanje djecjih pjesmica i drugih zabavnih sadrzaja putem ovog medija. Djeca koriste
tablete i druge digitalne uredaje za igranje igara i za druge oblike zabave. Istrazivanja pokazuju
kako svake godine oko 30 milijuna djece koristi Internet.** Djeca i adolescenti koriste Internet
viSe nego ijedna druga dobna skupina; 65% djece u dobi od 10 do 13 godine 1 75% mladih
adolescenata u dobi od 14 do 17 godina (grafikon 2). Taj broj je svake godine u porastu, a sve
mlada i mlada djeca koriste Internet.

Grafikon 2: Koristenje Interneta kod djece u dobi od 10 do 17 godina
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74%
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60%

10-13 14-17

Izvor: Bremer, J., The Internet and Children: Advantages and Disadvantages, Child Adolesc Psychiatric Clin N
Am, vol. 14, br. 3, 2005., str. 405.

U Argentini, primjerice, gotovo 40% djece je pocelo koristiti Internet u razdoblju od
sedme do desete godine; na Filipinima je prosjecna starost prve uporabe Interneta djeteta devet
godina.*® Istrazivanje koje je proveo UNESCO u 2016. godini pokazuje kako su u jugoistoénoj
Aziji i Pacifiku veéina informacijsko-komunikacijske tehnologije u obrazovanju i programi na
Internetu usmjereni djeci u dobi od 12 i vise godina.*® U Europi 77% gradana i 75% djece
sudjeluje u online aktivnostima.*” Istrazivanje EU Kids Online pokazuje kako 93% djece od pet
do petnaest godina u Velikoj Britaniji koristilo je Internet u 2013. godini, a ¢ak 82% djece od

pet do sedam godina. Prema istrazivanju EU Kids Online talijanska djeca pristupaju Internetu

4 Bremer, J., The Internet and Children: Advantages and Disadvantages, Child Adolesc Psychiatric Clin N Am,
vol. 14, br. 3, 2005., str. 405.

4 Byrne, J., Burton, P., Children as Internet users: how can evidence better inform policy debate?, Journal of Cyber
Policy, vol. 2, br. 1, 2017., str. 1.

4 UNESCO, Building Digital Citizenship in Asia Pacific: Safe, Effective, and Responsible Use of ICT, A Policy
Review, UNESCO South Asia and the Pacific Regional Office, Bangkok, 2016., str. 14.

47 eTwinning, Growing Digital Citizens, Developing active citizenship through eTwinning, eTwinning, 2016.,
https://www.etwinning.net/eun-files/book2016/eTwinningBook_2016.pdf (2.06.2018.)
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uglavnom putem pametnih telefona: u 2017. godini 84% djece u dobi od 9 do 17 godina (u
rasponu od 51% od 9 do 10 godina starosti do 97% od 15 do 17 godina) putem svog pametnog
telefona je barem jednom dnevno Koristilo Internet.*® Kao posljedica toga, mjesta i konteksti
koristenja Interneta su razlicita 1 Internet je sve viSe ugraden u svakodnevni zivot djece, dok je
kuéa jo$ uvijek najprihvatljivija lokacija za upotrebu Interneta (88% djece je online
svakodnevno iz svoje kuce). Oko 44% djece Koristi Internet svakodnevno u pokretu (rast do
74% kod djece od 15 do 17 godina u 2017. godini u odnosu na 2013. godinu). Dnevni pristup
Internetu, takoder, je u porastu, s 8% u 2013. godini na 26% u 2017. godini. Komunikacija i
zabava su na vrhu popisa dnevnih mreznih aktivnosti: 77% djece koriste Internet kako bi bili u
kontaktu s obitelji i prijateljima svakodnevno, a 59% ih gleda videozapise na mrezi. Uobicajeno
je koriStenje Interneta za Skolsku nastavu (37% to ¢ini svakodnevno), dok se prakticira i
kreativna uporaba Interneta, kao Sto je stvaranje videozapisa i glazbe za dijeljene s drugima na
mrezi ili gradanske ili politi¢ke aktivnosti kao $to je sudjelovanje u online kampanjama i online
politickim raspravama. Vecina talijanske djece, posebice tinejdzera, posjeduje operativne i
druStvene vjestine, koje ukljucuju: biti u mogucnosti spremiti fotografiju pronadenu na
Internetu (80%) ili promijeniti postavke privatnosti (njih 65% ukupno, a 82% starije od 13
godina, koji imaju dopustenje za sudjelovanje na drustvenim mrezama).

Istrazivanje provedeno u Republici Hrvatskoj u 20106. godini pokazalo je da vise od
85% djece ima kuéi radunalo, a samo 6% djece ne zna se njime sluziti.*® Unato¢ posjedovanju
raCunala i tome §to se znaju s njim sluziti, sva djeca ga ne koriste svaki dan. Oko polovice
ispitanika koristi racunalo do jedan sat dnevno, a uopce se njime ne koristi samo 14% ispitanika.
Djeca su, dakle, relativno visoko izloZena raCunalnoj tehnologiji. NajceSc¢e se ratunalom koriste
za igranje igrica. Oko 50% djece nikad se ne koristi raCunalom za pristup i surfanje Internetom.
Koristenje racunalom za odredene svrhe, medutim, mijenja se s obzirom na obrazovanje
roditelja ili spol. Djecaci (67%) CeS¢e se koriste racunalom za igre, dok se 55% djevojcica
gotovo nikad ne koriste raCunalom za pristup Internetu. S obrazovanjem roditelja raste uporaba
racunala za igrice i Internet, dok kod ucenja nije uocena povezanost. S dobi raste uporaba

Interneta za dopisivanje, informiranje ili nesto drugo (“skidanje” glazbe, fotografija i sli¢no),

4 Maceroni, G., Olafsson, K., Access and use, risks and opportunities of the Internet for Italian children, EU Kids
Online, 2018., http://www.lse.ac.uk/media-and-communications/assets/documents/research/eu-kids-online/rep
orts/Executive-summary-ltaly-june-2018.pdf (7.06.2018.)

49 Miki¢, K., Rukavina, A., op. cit., str. 1.
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Sto znac¢i da ucenici nalaze razli¢ite svrhe Interneta. Veliko nacionalno komparativno

istrazivanje o medijskim navikama djece i praksama i stavovima njihovih roditelja, te

iskustvima i sigurnosti djece na Internetu provedeno je u Hrvatskoj u 2017. godini, a u njemu

je sudjelovalo 1.017 djece iz svih dijelova Hrvatske u dobi od devet do 17 godina te oni roditelji

koji imaju vise uvida u prakse djeteta na Internetu. Hrvatska se tim istrazivanjem ukljucila u

svjetski standard pracenja sigurnosti djece na Internetu, temeljem sudjelovanja u EU Kids

Online konzorciju kojeg &ine 33 zemlje. Rezultati istraZivanja pokazala su sljedece:®

0

djeca Internetu pristupaju najces¢u preko pametnih telefona i racunala/laptopa,
notebooka,

gotovo polovica djece u dobi od devet do 11 godina, 2/3 djece u dobi od 12 do 14
godina te 3/4 djece u dobi od 15 do 17 godina uvijek kada Zeli ili kada trebaju mogu
pristupiti Internetu,

svako Cetvrto dijete u dobi od devet do 14 godina te svako treée dijete u dobi od 15
do 17 godina je u potpunosti ili uglavnom zabrinuto za svoju privatnost na Internetu,
najkoristenija drustvena mreza medu djecom od devet do 14 godina je Facebook,
dok je na drugom mjestu Instagram,

svako deseto dijete u dobi od 15 do 17 godina prihvaca sve zahtjeve za prijateljstvom
drugih ljudi na druStvenim mreZama; istovremeno svako cetvrto dijete te dobi

svakoga tjedna trazi na Internetu nove prijatelje ili kontakte.

Na temelju danih podataka moze se zakljuciti kako djeca u slobodno vrijeme uglavnom

koriste masovne medije, no njihovo koristenje sve je viSe zastupljeno i u skolskom programu,

pa je logi¢no da masovni mediji imaju znacajnu ulogu u odgoju i obrazovanju djeteta. To je

ujedno ukazalo na potrebu obrazovanja djece za medije.

% Feminae.net, Provedeno nacionalno istrazivanje sigurnosti djece i mladih na Internetu, https://www.vox
feminae.net/vijestice-list/hrvatska/item/12122-provedeno-nacionalno-istrazivanje-sigurnosti-djece-i-mladih-
na-internetu (11.06.2018.)
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3.2.  Uloga drustva kroz prizmu tehnoloSkog razvoja na svakodnevni Zivot djeteta

Mnoge promjene koje su prisutne u razvijenim zemljama svijeta donijele su i promjene
unutar obitelji i braka, kao i u stavovima u odnosu prema djeci.>® Od sredine 18. stoljeéa
prisutne su promjene odnosa u obitelji 1 spram obitelji, Sto je rezultiralo 1 promjenama spram
djeci i djetinjstvu, a promjene uloga zena u drustvu koje se mogu pratiti od sredine 20. stoljeca
dovele su i do promjene stavova prema djeci.>® Takoder su prisutne promjene i u veli¢ini obitelji
pod utjecajem procesa modernizacije. Obitelji se postepeno smanjuju, a manje brace, sestara i
rodaka za igru za posljedicu ima sve vecu okrenutost djeteta ka roditeljima, koji zauzeti
obvezama posla i zaposlenosti izvan ku¢e nemaju vremena za provodene vremena s djecom.
To dovodi do institucionalizacije djece i djetinjstva. Kroz institucionalni sustav djeci se prenose
kulturne, drustvene, materijalne i druge vrijednosti. Kontekst u kojem djeca zive, razvijaju se i
uce predstavljaju izraz ideje o kulturi djetinjstva 1 znacajan je agent u izgradnji njihovog
identiteta.>

Drustvo se mijenja pod utjecajem tehnoloskog razvoja $to utjece i na svakodnevni zivot
djece. Nove tehnologije postaju sve znacajniji ¢imbenik utjecaja na slobodno vrijeme, nacin
ucenja, 1 najSire promatrano, svakodnevni zivot djece. Mijenjajuci pristup informacijama, nove
tehnologije imaju snaZan utjecaj na smjer i kontekst socijalizacije djece 1 mladih. U pocetku su
rasprave o uporabi racunala, bilo da je bila rije¢ o op¢oj populaciji ili unutar populacije djece i
mladih, imale dozu “zabrinutosti” kako ¢e koristenje racunala dovesti do samoce, asocijalnosti
i potencijalne ovisnosti, a posebice kod djece, moze izazvati “opsesiju tehnologijom” i
povlaéenjem iz drustvenog Zivota obitelji i prijatelja u novi, virtualni svijet.>* U tom kontekstu,
pojedini autori navode kako povecana dostupnost tehnologije dovodi do povlacenja djece u
vlastiti prostor unutar kuée i odvajanje od ostalih ¢lanova kuéanstva.>® No, s vremenom je
ukazano na potrebu razvijanja suodnosa razvoja informacijsko-komunikacijske tehnologije i
procesa odrastanja i socijalizacije zbog ¢injenice da djeca svoj identitet i odnose izgraduju samo

kroz interakciju s drugim ljudima, ve¢ i kroz odnose sa i/ili prema stvarima. Naime, stvari imaju

51 Nikodem, K., Kudek Mirosevié, J., Bunjevac Nikodem, S., Internet i svakodnevne obaveze djece, Socijalna
ekologija, vol. 23, br. 3, 2014., str. 213.

52 Beck-Gernsheim, 1998., u: loc. cit.

53 Sagud, M., Contemporary Childhood and the Institutional Context, Croatian Journal of Education, vol. 17, br.
1, 2014., str. 269.

% Nikodem, K., Kudek Mirosevi¢, J., Bunjevac Nikodem, S., op. cit., str. 214.

%5 Lvingstone et al., 1997, u: loc. cit.
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potencijal utjecanja na osjecaje ljudi, primjerice, izazivaju ugodu i neugodu, zadovoljstvo,
potrebu, sigurnost i dr., §to se upravo koristi kod promotivnih aktivnosti. Osim toga, pojedini
autori isti¢u prirodnu urodenost djece za prihva¢anjem i koristenjem novih tehnologija.>® Djeca
1 mladi su u takvom suzivotu s medijima i virtualnom svijetu digitalnih i umrezenih tehnologija,
da ih to ¢ini bitno drugacijim od prethodnih generacija, pa se ¢esto nazivaju i “net generacijom”.
Prisutan je dvosmjerni proces u kojem drustvo bitno promijenjeno pod utjecajem tehnoloskog
razvoja utjece na promjene u odgoju i obrazovanju djece, odnosno na njihovu svakodnevnicu,
a istovremeno nova, “net generacija”’ bitno mijenja drustvo, odnosno okruzenje u kojem
odrasta.

Drustvene promjene pod utjecajem tehnologije navode na potrebu informatizacije
obrazovanja i medijske pismenosti djece i mladih. Taj proces dio je Sireg procesa koji je 1980-ih
godina doveo do “informacijsko-tehnoloske revolucije”, a potom i do razvijanja teorije
“umrezenog drustva” i1 “ekonomije temeljene na znanju”. U literaturi se isti¢e kako
informatizacija dovodi do oblikovanja novog tipa drustva koji se naziva ‘“umrezenim
drustvom”.%’

Jedna od kljuénih karakteristika promjena i procesa koje se dogadaju na globalnoj razini
na pocetku 21. stoljeca je dinamican razvoj Interneta. U 2013. godini Internet je koristilo 2,7
mlrd. ljudi, a u 2017. godini 4,1 mlrd. Sto je viSe od 50% povecanja. Za usporedbu, u 1997.
godini Internet je koristilo tek 2% ljudi na Zemlji. Drustvene promjene koje donosi Internet na

globalnoj razini utjecu na promjene odnosa prema djeci, njihovom odgoju i obrazovanju.

%6 Tapscott, 1998, str. 40, u: Nikodem, Kudek Mirosevi¢ i Bunjevac Nikodem, op. cit., str. 214.
57 Nikodem, Kudek Miro3evi¢ i Bunjevac Nikodem, op. cit., str. 215.
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4. UTJECAJI MEDIJA NA ODGOJ | OBRAZOVANJE DJETETA

Mediji, posebice televizija, Internet i mobitel, postaju vazan ¢imbenik u odgoju djeteta.
Njihov utjecaj na socijalizaciju djece i mladih je velik. Imaju snazan utjecaj na drustveno
ponasanje, te SU nezaobilazno sredstvo u informiranju, formiranju, prenoSenju vrjednota,
stvaranju vizije svijeta i Zivota, oblikovanju zivotnih stilova i identiteta. Znanstvena istrazivanja
upuéuju na utjecaj medija na mnoge aspekte djecjeg razvoja i funkcioniranja, i to na dva

58 jzravno (djelovanjem na djecu kao korisnike i primatelje medijskih sadrzaja) i

nacina:
neizravno (djelovanjem na osobe koje su znacajne za djecu te na druStveno 1 kulturno okruzenje
u kojem dijete zivi). Intenzitet i jac¢ina djelovanja medija na djecu u uskoj je vezi s medijskim
sadrzajima koje je djetetu dostupno i koje ono koristi, o podrucju i stupnju psihofizi¢kog razvoja
djeteta, te drugim ¢imbenicima koji mogu pojacati ili ublaziti pozitivno djelovanje medijskih
sadrzaja, odnosno rizike i opasnosti koje medijski sadrzaji imaju na odgoj i obrazovanje djeteta.
Ucinci koje medijski sadrzaji imaju na odgoj djeteta ovise o interakciji velikog broja osobina
djeteta, njegovim psiholoskim i razvojnim karakteristikama (od razvojne dobi, spola, njegovog
temperamenta i li¢nosti, do obiljezja okoline u kojoj dijete odrasta i u kojem ono koristi
medijske sadrzaje, poput obitelji ili sociokulturnog konteksta) i samih obiljezja medijskih
sadrzaja (vrsta sadrzaja, vizualne i zvuéne znaCajke sadrzaja, nacin njihova prikazivanja
medijskih sadrzaja, koli¢ina i uCestalost koristenja medijskih sadrzaja i dr.). U¢inci koje mediji
imaju nisu jednaki na svu djecu. Tako primjerice, gledanje pojedinih medijskih sadrzaja moze
imati negativan ucinak na djecu mlade dobi, djevojcice i djecu odredenih karakteristika te djecu
odredenog druStvenog konteksta, ali taj isti medijski sadrzaj nuzno ne mora imati negativan
utjecaj na drugu djecu. Razmatranje o u¢incima medija na odgoj i obrazovanje, stoga, treba
obuhvatiti razvojne osobine djeteta, svrhu i obiljezja medijskih sadrzaja kojima je dijete
izloZeno te obiteljsko i drustveno okruzenje u kojem dijete odrasta.>® Pojedina istrazivanja
potvrduju kako ucinci medijskih sadrZzaja mogu biti razli¢iti s obzirom na spol djeteta.
Primjerice, pojacana izlozenost nasilju u medijima tijekom djetinjska moze potencijalno imati

utjecaj na neizravnu agresivnost kod zena u odrasloj dobi (ogovaranje, vrijedanje, iskljucivanje

%8 Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja elektronickih medija, 2016.,
str. 8, http://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2016/09/medijska-pismenost-preporuke-dokume
nt.pdf (17.05.2018.)

9 Anderson, C. A. et al., Exposure to violent media: the effects of songs with violent lyrics on aggressive thoughts
and feelings, Journal of personality and social psychology, vol. 4, br. 3, 2003., str. 82.
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iz drustva i dr.), a kod muskaraca mozZe utjecati na tjelesnu agresivnost.®® No, druga istrazivanja
ukazuju kako prosjeéna snaga ucinka medija na djecu razli¢itog spola nije razli¢ita.5!
Istrazivanjima je obuhvacdena i povezanost nasilja u medijskim sadrzajima i drugih dje¢jih
osobina koje im omogucuju mijenjanje odnosu izmedu ponasanja i nasilja u medijskim
sadrzajima, kao Sto su djetetova percepcija stvarnosti medijskih sadrzaja, stupanj inteligencije
djeteta, razina identifikacije djeteta s likovima u medijskim sadrzajima koji prenose odredene
mo¢ kod djeteta, te mu djeca posvecuju vecu paznju i ulazu viSe misaonog napora kako bi ga
preradili i s njim se viSe identificirali. U tom kontekstu, medijski sadrzaji u kojima je prisutno
nasilje (slika 3) imaju snazniji uc¢inak na djecu za koje je dozivljaj tih sadrzaja realan i moguc,

dok je ucinak slabiji kod one djece koja taj sadrzaj ne smatraju stvarnim 1 moguéim.

Slika 3: Nasilje u crtanim filmovima

Izvor: Kako protiv nasilja u crtanim filmovima?, http://www.057info.hr/vijesti/2013-10-17/kako-protiv-nasilja-
u-crtanim-filmovima (4.09.2018.)

8 Huesmann et al., 2003., u: Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja
elektroni¢kih medija, op. cit., str. 9.

81 Paick i Comstock, 1994., u: Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja
elektroni¢kih medija, op. cit., str. 9.
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Identificiranje djece s likovima u medijskim sadrzajima rezultira lak$im usvajanjem
ponasanja likova medijskih sadrzaja i1 stvaranjem vece empatije prema njima. Primjerice, ako
je lik koji je u medijskim sadrzajima izloZen nasilju iste dobi kao i dijete koje taj medijski
sadrzaj prati, ono ¢e se vise uplasSiti nego ako je zrtva odrasla osoba ili dijete nekih drugih
0sobina, dobi, spola i dr. ObiljeZja socioekonomskog statusa roditelja (obrazovanje, zanimanje,
kupovna mo¢) takoder mogu biti ¢imbenici koji oblikuju snagu, smjer i veli¢ini utjecaja medija
na dijete. Istrazivanja pokazuju da se roditelji s ve¢im stupnjem obrazovanja kriti¢nije odnose
prema medijskim sadrzajima i na taj nacin smanjuju njihove potencijalno Stetne utjecaje na

dijete.5?

4.1. Rizici i opasnosti medija

Iako je uvrijezeno da su mediji “pogled u svijet” to nije u potpunosti to¢no. Moze se reci
da su oni “predstava”. U njima ne postoji istina, ve¢ samo djelié zbilje. Cinjenica je, medutim, da
su mediji svakodnevnica djece i mladih, posebice televizija, Internet i mobilna tehnologija.

Istrazivanja televizije kao medija, posebice ona koja istrazuju utjecaj televizije na
stavove 1 ponaSanja, usmjerena su ka slu¢ajnom ucenju od masovnih medija, ali ne 1 na
namjerne efekte nastale kao posljedica predavanja u nastavi temeljenih na vizualnim medijima.
Posebno su zastupljena istraZivanja vezana uz gledanje medijskih sadrzaja u kojima je
zastupljeno nasilje i nasilno ponaSanje. IstraZivanja su, takoder usmjerena na podrucje medijske
pismenosti. Istrazivanja utjecaja televizije na gledatelje u proteklih 40 godina vise su bila
usmjerena ka istrazivanju negativnih u€inaka nego na pozitivne u¢inke. Prema nekim teorijama
gledatelji su samo pasivni apsorberi informacija, no aktivna teorija kognitivne obrade podrzava
ideju da gledatelji promisljaju o materijalu koji im se prezentira. Nekoliko studija pokazuje
kako gledatelji pazljivije prate televizijske sadrzaje kada ih vodi instruktor i/ili ih prate iz

obrazovanih razloga nego kada su ona predmet zabave.5®

62 Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja elektroni¢kih medija, op. cit.,
str. 9.

8 Awofadaju, P. O., Taiwo, T. F., Impact of Mass Media on Children Upbringing, Research Journal of Mass
Communication and Information Technology, vol. 2, br. 1, 2016., str. 61., https://iiardpub.org/get/RIMCIT/
VOL.%202%20N0.%201%202016/IMPACT%200F%20MASS%20MEDIA%200N%20CHILDREN%20U
PBRINGING.pdf, (11.05.2018.)
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Mediji djeluju na socijalizaciju djece, pa djeca iz medija uce i usvajaju pojedinac¢na
ponasSanja, ali i cijele scenarije ponasanja u odredenim situacijama. Dijete moze upotrebi
ponasanje koje je usvojilo iz medija te ga primijeniti na situaciju u kojoj se prvi put naslo a koja
je sli¢na onoj iz medijskog sadrzaja. “Primjerice, izlozenost nasilnim nacinima rjeSavanja
meduvrsnjackih sukoba u medijima moze dovesti do stvaranja scenarija koje dijete primjenjuje
kada se samo nade u konfliktnoj situaciji’®*. Negativno djelovanje medija sadrzano je i u éestom
nekriticnoj izloZenosti neprimjerenim medijskim sadrzajima, kao Sto su nasilje ili
diskriminacija. Takvi sadrzaji mogu kod djeteta izazvati smanjenu osjetljivost na nasilje i
diskriminaciju u stvarnom Zivotu.®®

Jedan od negativnih u¢inaka masovnih medija je izazivanje neugodnih emocija kod
sadrzaje. Najveci strah predskolska djeca i djeca u nizim razredima osjecaju kada vide likove 1
dogadaje koji zastraSujuée izgledaju i/ili zvuce, kao Sto su vjestice, duhovi, ¢udovista i dr.
Pobudivanje tih emocija, ¢ak moze biti i pozitivno. Kod starije djece, od osam do 12 godina,
emocije straha najvise se javljaju kod scena u kojima se prikazuje nasilje, ranjavanje, stradanje,
posebice onih scena koje bi se i u stvarnosti mogle dogoditi. Zbog toga su djeca te dobi, kao i
starija djeca, osobito osjetljiva na zastradujuée prizore iz informativnog programa.®® Sto se tide
spola, vecina studija je utvrdila da djevojcice osjecaju vise strah od nasilnog medijskog sadrzaja
od djecaka.®’

Mediji snazno utjeCu na drustveno ponaSanje djece. U literaturi se najcesce istrazuje i
raspravlja o utjecaju medijskog nasilja. U 21. stolje¢u nema koli¢inski vi$e nasilja u medijima
nego §to je to bilo u proslosti, ali se drustveni odnos prema nasilju promijenio, kao 1 njegova
prezentacija. LoSu vijest mediji transformiraju u dobru vijest. Psiholozi upozoravaju da ljudi
rado sudjeluju u trpljenju, nesreci i bolesti drugoga, zbog toga §to se njegove brige onda ¢ine
manjima. Sadrzaji nasilja sastavni su dio medijskog prostora. “Prisutni su u videoigrama,
filmovima, televizijskom programu, Internetu i dr. Djeca ¢e do zavrSetka osnovne Skole vidjeti

8.000 ubojstava 1 100.000 drugih oblika nasilja u medijima, dok ¢e u stvarnom zivotu vidjeti

64 Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja elektronickih medija, op. cit.,
str. 10.

8 Strasburger i Donnerstein, 1999, u: loc. cit.

8 Cantor i Nathanso, 1996., u: Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zatitu djece i sigurnost koristenja
elektronickih medija, op. cit., str. 11.

67 Peck, 1999., u: Van der Molen, J. H. W., Valkengurg, P. M. i Peeters, A. L., Television News and Fear: A Child
Survey, Communications, vol. 27, br. 3, 2002., str. 306.
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manje od 1% takvih nasilnih djela. Zabrinjavajuéa je i Cinjenica da ¢e jedna mlada osoba do
svoje osamnaeste godine preko medija vidjeti 200.000 simuliranih nasilnih djela i vise od
16.000 dramatiziranih ubojstava”.®® U jednom od najopseznijih istrazivanja UNESCO je 1996.
godine u 23 svjetske zemlje u okviru projekta Globalna studija o nasilju u medijima,
intervjuirao 5.141 dijete u dobi od 12 godina. Vecina studija pokazuje da je odnos izmedu
nasilja u medijima i stvarnog nasilja interaktivan. Mediji mogu pridonijeti agresivnoj kulturi,
ljudi koji su ve¢ agresivni koriste medije za daljnju potvrdu svojih uvjerenja i stavova koji se
zauzvrat utvrduju kroz sadrzaj medija. Kao jedan od zakljucaka u istrazivanju istice se Cinjenica
da je televizija postala glavni socijalizacijski ¢imbenik koji dominira zivotima djece u urbanim
i elektrificiranim ruralnim krajevima diljem svijeta.

Televizijski sadrzaji ne samo da obiluju nasilnim scenama, ve¢ mijenjaju nacin
percepcije stvaranosti i osobito ozbiljna zapreka u razluc¢ivanju maste od stvarnosti, posebice
kod djece. Opce je poznato da djeca do osme godine nisu razvojno spremna za razlikovanje
stvarnosti od maste, odnosno za shvacéanje suptilnosti u komunikaciji, akciji i motivaciji. Postoji
I moguénost da ¢e nove generacije djece odrasti osjecajuci se emocionalno i fizi¢ki nesigurno,
kao 1 da ¢e razviti iracionalne strahove u svijetu u kojem Zive zbog ponovljene izloZenosti
medijskom nasilju tijekom tih prvih godina u djetinjstvu.®® Brojni razvojni ucinci zapazeni su
u emotivnim reakcijama djece na nasilni medijski sadrzaj. Dugotrajno 1 ucestalo gledanje
sadrzaja u kojima su prisutne nasilne scene moze utjecati na povecanje rizika od agresivnog
ponasanja, agresivnih osjecaja i agresivnih misli. Takvi rizici posebice su izraZeni kod djecaka,
odnosno predsSkolske djece. Istrazivanja pokazuju kako mlada djeca viSe reagiraju na
eksplicitne vizualne postavke prijetnje od starije djece, kao rezultat razvojnih razlika kod mlade
i starije djece.” Istrazivanja na kognitivnom razvoju pokazala su da mala djeca opéenito
reagiraju na televizijske podrazaje pretezito u smislu njihovih osjetljivih svojstava, dok starija
djeca viSe reagiraju na konceptualne komponente televizijskog poticaja, kao Sto su motivi
podinitelja ili potencijalne budude prijetnje.”* Nasilni sadrzaji imaju veéi utjecaj na mladu djecu
(viSe na djecake nego na djevojéice) koja zbog nedovoljno razvijenih kognitivnih sposobnosti

tesko prate razvoj radnje u medijima. Njihovu pozornost najvise privlace brze scene, scene u

8 Ciboci, L., Kanizaj, I., Labag, D. (ur.), Djeca medija, Od marginalizacije do senzacije, Matica Hrvatska, Zagreb,
2009., str. 27.

8 Erwin i Morton, 2008, str. 107., u: Ciboci, L., Kanizaj, 1., Labas, D. (ur.), op. cit., str. 17.

70 Cantor i Sparks, 1984, u: Van der Molen, J. H. W., Valkengurg, P. M. i Peeters, A. L., op. cit., str. 306.

"L Van der Molen, J. H. W., Valkengurg, P. M. i Peeters, A. L., op. cit., str. 306.
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kojima se nesto dogada, a upravo su scene nasilja najéesée takve.

Djeca se prvi put susreéu s nasiljem u crtanim filmovima. Nasilje je sastavni dio crtanih
filmova. No, oni sami po sebi nisu losi, ali je potrebno da ih djeca gledaju uz prisutnost odraslih
osoba kako bi na taj nacin odrasli na taj nacin kontrolirali sadrzaj koji se u njima prikazuje.
Pojedinacne emisije, pa Cak i ako su i nasilne te ih dijete gleda jednom, nece ostaviti trajne
posljedice, ali dugoro¢no i opetovano konzumiranje takvog sadrzaja sasvim sigurno treba
izbjegavati. Dugoro¢ne posljedice izloZenosti djece nasilnim sadrZajima najvise se odrazavaju
u smanjenoj odnosno povecanoj osjetljivosti djece na nasilje, u stjecanju uvjerenja kako su
normalna nasilna ponasanja, pa i poZeljna u meduljudskim odnosima i rjeSavanju meduljudskih
problema, te u usvajanju i razvijanju gotovih obrazaca nasilnog ponasanja.

Djeca su kroni¢no izlozena i nasilnim videoigrama. To moze imati $tetne ucinke na
funkcije mozga i paméenje. Ovisnost o videoigrama sve je veéi problem u svijetu. Zbog
ovisnosti o videoigrama mogu nastati ozbiljne poteskoc¢e u funkcioniranju osobe u obitelji,
drustvu i Skoli te poteskoce u psiholoskom funkcioniranju, a intenzivnije igranje videoigara
povezano je sa slabijim §kolskim uspjehom i zlouporabom alkohola i druga te nekvalitetnijim
odnosima s roditeljima i prijateljima.”

Razlic¢iti audiovizualni sadrzaji i zanrovi, od promotivnih aktivnosti, preko animiranih
filmova i video igara, do igranih filmova, mogu biti alati putem kojih se vrlo snazno utjecati na
razvoj rodnih uloga kod djece. Oni se ¢esto koriste kako bi se razvio stereotip rodnih uloga.
Naime, “muskarci i Zene su Cesto prikazani na nacin koji podrZava tradicionalna shvacanja
rodnih uloga, bilo u ponasanju, stavovima, razini aktivnosti i dr. Takav obrazac prikazivanja
djecaka i djevojcica, zena i muskaraca moZze imati negativne utjecati na ustrajnost u izvrSavanju
Skolskih obveza i u¢enju, na odabir zanimanja, planove u profesionalnom razvoju i dr.

Uoceni su, takoder, negativni ucinci medijskih sadrzaja na misaoni razvoj djeteta. U
istrazivanju dojencadi i male djece doslo se do rezultata kako ukljucen televizor u prostoriji u
kojoj boravi dijete, igra se 1 komunicira, moze imati negativne posljedice na njegovo ucenje,
paznju i odnose u obitelji.”® Poveéana izloZzenost djeteta veé u ranoj dobi medijskim sadrzajima

moze rezultirati slabijim razvojem govora, nizom razinom pripremljenosti za Skolu i lo8ijim

2 Bili¢, V., Ljubin Golub, T., Patolosko igranje videoigara: uloga spola, samopo$tovanja i edukacijske sredine,
Hrvatska revija za rehabilitacijska istrazivanja, vol. 47, br. 2, 2011., str. 5.

3 Signorielli, 1990. u: Agencija za elektronicke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja
elektronickih medija, op. cit., str. 12.
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uspjehom u skoli. Posebno negativan u¢inak mogu imati medijski sadrzaji u kojima se prisutna
izmjena sadrzaja velikom brzinom, §to onemogucava procesuiranje informacija na adekvatan
nacin kod djeteta. Medutim, sadrzaji koji su posebno namijenjeni odgoju i obrazovanju djeteta
mogu imati pozitivne ucinke te pridonijeti njegovom intelektualnom razvoju.

Koli¢ina gledanja medijskih sadrzaja u predSkolskoj i skolskoj dobi povezana je i s
pretiloséu u djetinjstvu, adolescenciji i kod odraslih osoba. Pretilost, nadalje, dovodi do velikog
broja zdravstvenih poteSkoca. Povezanost izmedu koliine uporabe medija 1 pretilosti
pojasnjava se prekomjernim sjedenjem, izostankom kretanja, povecanoj izloZenosti
promotivnim aktivnostima “nezdrave hrane” i kalori¢nih pica, izostankom “zdravih” navika u
prehrani i jedenju tijekom uporabe medijskih sadrzaja, smanjeno vrijeme spavanja koje
povecava rizik od pretilosti i dr.™

U procesu seksualne socijalizacije, roditelji i $kola imaju sredi$nju ulogu, no sve veci
utjecaj imaju i mediji. Oni odreduju norme i o¢ekivanja. lako su erotski i pornografski sadrzaji
zabranjeni mladima od osamnaest godina na razini preporuke, mediji uklju¢uju svake godine
sve viSe seksualnih sadrzaja. Medutim, za djecu je bitan razvoj razumijevanja vlastite
seksualnosti. Takvo znanje gradi temelje za vjerovanja i stajalista o seksu koja dugoro€no mogu
utjecati na svakog pojedinca. “Seksualno ponasanje filmskih junaka kojemu su mladi izloZeni
moze se povezati s rizikom preranog stupanja u seksualne odnose te stvaranju nerealisticnih
ocekivanja o vlastitom seksualnom ponaSanju i ponaSanju njihovih buduc¢ih partnera”.
Prikazivanje filmskih junaka u neodgovornom seksualno-zdravstvenom ponasanju, bez
odgovarajuce zastite od spolnih bolesti 1/ili zbog kontracepcije, moZe imati negativne posljedice
u smislu pruzanja loSeg uzora mladima.

IzloZenost djece i mladih ljudi cigaretama, te konzumaciji alkohola i droga u medijskim
sadrzajima je rizi€an ¢imbenik koriStenja tih sredstava ovisnosti u realnom zivotu, posebice
konzumacija alkohola. To se posebice odnosi na alkohol ¢ija je konzumacija rasirena medu
mladima, a u Hrvatskoj je ono drustveno prihvatljivo ponaSanje te uobicajeni nacin zabave
mladih. “Prema podacima Europskog istrazivanja o puSenju, pijenju alkohola 1 uzimanju droga
medu ucenicima, od 1995. do 2015. godine alkohol se percipira lako dostupnim te se

posljedicno biljezi porast udjela petnaestogodiSnjaka koji su najmanje jednom u Zivotu pili

™ Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja elektroni¢kih medija, op. cit.,
str. 13.
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alkohol (82% na 92%)”". Uzimanje alkohola u ranoj dobi izaziva trajne posljedice koje se
odnose zaustavljanje kognitivnog i psihoemocionalnog razvoja.

Medijski sadrzaji utjecu i na stvaranje slike o vlastitom tijelu, $to je posebice znacajno
za razdoblje puberteta i adolescencije. Cesto se putem medija nameéu nerealne slike o ljudskom
tijelu putem nerealnih modela koji se oblikuju uz pomo¢ rac¢unalnih programa, S§to veéina djece
ne mogu razumijeti niti su toga svjesni. Kako bi dostigli nerealna o¢ekivanja o izgledu vlastitog
tijela djeca 1 mladi sve viSe pribjegavaju nezdravom reguliranju tezine. Prema nekim
istrazivanjima ve¢ od $este godine djeca pokazuju nezadovoljstvo vlastitim izgledom.® Postoji
opravdana bojazan da takvi medijski sadrzaji mogu biti jedan od ¢imbenika razvoja poremecaja
u prehrani djece 1 mladih, kao Sto je anoreksija i bulimija.

Mediji, takoder, poti¢u otudenost i pasivizam. Oni daju iluziju o uspostavljanju odnosa.
Medutim, odnosa nema, jer nema dvosmjerne komunikacije. Mediji stvaraju socijalno
izoliranog pojedinca. Korisnici medija postaju potrosa¢i medijskog prostora, a osjecaj kontrole
daje moguénost promjene televizijskog kanala daljinskim upravljatem. Mediji nude sadrzaje
koji pasiviziraju duh, umrtvljuju um i gase potrebu za osobnim djelovanjem. Djeca postaju sve
viSe robovi masovnih komunikacija, ovisnici o Internetu (blogovima, videoigrama), a socijalna
potistenost 1 izoliranost pojedinca je sveprisutna.

Jasno je da mediji imaju izrazitu mo¢ manipulacije. Mediji upravljaju svjetonazorom,
Sto se najbolje vidi u medijskoj opsjednutosti modom i modernim. PotroSacko drustvo utjece
na transformaciju djece od zaigranih 1 kreativnih bi¢a u sebi¢ne i pasivne potrosace.

Negativnost se o¢ituje i u jezicnoj nekulturi. Mediji potiskuju knjigu i ¢itanje, te postaju
Siritelji jezicne nekulture. U njima se pojavljuju ljudi koji krSe pravila akcentuacije 1 unose u
standardni jezik nestandardne naglaske, oblike 1 rije¢i, dijalektizme, zZargonizme, vulgarizme,
nepotrebne tudice i dr. Hrvatski jezik se potiskuje sve ve¢om uporabom engleskog, koji postaje
nuzan, svjetski jezik. Takoder se mogu zamijetiti i nepravilnosti u uporabi standardnog
hrvatskog jezika u medijima.

Negativnim utjecajem smatra se i uporaba medijskih sadrzaja kao sredstvo cuvanja i

zabave djeteta dok su odrasli zaokupljeni nekim drugim obvezama i poslovima. lako praktican,

> Rkman, D., Konzumacija alkohola medu mladima u Republici Hrvatskoj, Hrana u zdravlju i bolesti, vol. 3, br.
9, 2017., str. 17.

™ Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja elektroni¢kih medija, op. cit.,
str. 13.
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taj nacin uporabe medijskih sadrzaja nije pozeljan, jer dovodi do smanjenja interakcije izmedu
djece i roditelja. Posebno negativnim za obiteljski Zivot se smatra gledanje medijskih sadrzaja
tijekom obroka, jer se tako onemogucava veliki broj funkcija koje takvo okupljanje ima, kao
Sto je stvaranje 1 odrzavanje obiteljske povezanosti, interakcija ¢lanova obitelji, osjecaj
sigurnosti i pripadanja koji se kod djece i drugih ¢lanova obitelji razvija i dr.

Odnosi unutar obitelji Cesta su tema medijskih sadrzaja, posebice problemi unutar
obitelji. Mediji stvaraju sliku idealne obitelji, pozeljne obrasce ponasanja unutar obitelji,
odnosa izmedu &lanova obitelji i dr. Cesto se stvaraju nerealne slike idealiziranja obitelji, §to
moze imati negativne ucinke na stavove djece o obitelji. Takoder, mediji prikazuju probleme
unutar obitelji, posebice rastave, ali i njihovo vrlo brzo i jednostavno rjesenje, dok se odnosi
medu ¢lanovima obitelji pretjerano idealiziraju. Sve to moze utjecati na oblikovanje nerealnih
ocekivanja djece od obitelji 1 njezinih ¢lanova.

Niz negativnih utjecaja koji imaju mediji na razvoj i odgoj djeteta iziskuju potrebu

sustavnog obrazovanja djece za medije.

4.2. Pozitivni utjecaj medija

Mediji osim §to mogu imati negativan utjecaj na razvoj djeteta, mogu na njegov razvoj
utjecati i pozitivno.

Kultivacijska teorija ukazuje kako “mediji postupno oblikuju pogled na svijet jer ga
prikazuju na odredeni nacin — tako, primjerice, prikazivanjem ve¢inom negativnih dogadaja u
medijima djeca mogu steéi sliku svijeta kao opasnog i zlog”’’. U skladu s tim shvaéanjem
mediji su vazan ¢imbenik u socijalizaciji djeteta. U procesu socijalizacije, koji je dugotrajan i
sloZen, dijete se u interakciji sa svojom okolinom oblikuje, razvija, uci i usvaja druStvene
vrijednosti, stavove, uvjerenja, navike, obrasce ponaSanja, obicaje zajednice u kojoj odrasta 1
dr. Najintenzivnija socijalizacija se dogada u djetinjstvu, a medu najvaznijim socijalizacijskim
¢imbenicima identificirani su u prvom redu obitelj, zatim vrSnjaci, odgojne 1 obrazovne

institucije, druStvena zajednica ¢iji su masovni mediji sastavni dio. Dva su nacina na koji se

" Bryant i Oliver, 2009., Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zaStitu djece i sigurnost koristenja
elektroni¢kih medija, op. cit., str. 9.
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socijalizacija provodi.” Jedan od nacina je izravno poucavanje djeteta u kojem klju¢nu ulogu
imaju roditelji, odgajatelji, nastavnici i drugi, a drugi se odnosi na proces socijalnog ucenja
odnosno ucenje po modelu, pri ¢emu djeca gledajuci, uzimajuci i imitiraju¢i ponasanje modela
usvajaju ponasanje. Prema teoriji socijalnog u¢enja modeli ne moraju biti stvarne osobe, ve¢ to
mogu biti i likovi iz medijskih sadrzaja. Djeca najc¢esc¢e uce ponasanje od onih likova koja su
dobra, lijepa, mo¢na, snazna ili su slicna samima njima. PonaSanjima koja se kaznjavaju djeca
najces¢e nisu sklona, jer se boje od negativnih posljedica koje bi mogli imati takvim
ponasanjem.

Pozitivan utjecaj na misaoni razvoj djeteta imaju audiovizualni sadrzaji koji su
namijenjeni odgoju i obrazovanju djeteta, posebno oblikovani dje¢ji programi, dokumentarni i
obrazovni programi. Takvi programi mogu pridonijeti intelektualnom razvoju djeteta. Oni su
se pokazali korisnima u savladavanju osnovnih pojmova i koncepata, posebice kod djece iz
slabije obitelji slabijeg ekonomskog i drustvenog statusa. Pra¢enje dokumentarnih programa u
dje¢joj dobi povezuje se s boljim uspjehom u gkoli.”

Pozitivni ucinci vidljivi su i1 kod zajedni¢kog gledanja medijskih programa djece i
roditelja kada se ono prakticira kao dobrovoljna skupna aktivnost tijekom koje djeca i roditelji
medusobno komuniciraju.

Novi mediji nametnuli su se kao relevantna “druStvena institucija” u socijalizacijskom
procesu. Omogucuju mladima privatnu komunikaciju koja ne podlijeZze kontroli roditelja 1
ucitelja. Preko razliCitih medija, posebno Interneta (Facebook) mladi dobivaju traZene
informacije bez izravne komunikacije. Mediji su uklonili vremenske i prostorne barijere koje
su uvelike uvjetovale komunikaciju 1 proto€nost informacija. U mnogim europskim drzavama,
pa tako i u Hrvatskoj, mnoga djeca i mladi zbog zaposlenosti roditelja u medijima pronalaze
jedine sugovornike. Web-stranice, on-line igre, videostranice i mobilni telefoni glavni su
inventar mlade populacije.®’ Pozitivan utjecaj na razvoj djeteta imaju i drugi mediji. Primjerice,
video igre potiCu misaone procese, asocijativno misljenje, podupiru intuiciju, omogucéuju
vjezbanje koordinacije pokreta, poti¢u paznju, koncentraciju, oslobadaju emocije 1 dr.

Istrazivanja ukazuju “kako djeca, posebice djevojcice, mogu iz audiovizualnog sadrzaja

8 Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja elektroni¢kih medija, op. cit.,
str. 10.

9 Rosengren i Windhal, 1989., u: ibidem, str. 12.

80 Mandari¢, V.: Novi mediji i rizi¢no ponaSanje djece i mladih, Bogoslovna smotra, vol. 82, no.1, 2012., str. 137.
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uciti o emocijama (imenovati ih, prepoznati emocionalne izraze lica, nositi se s njima) i o

pokazivanju emocija u meduljudskim odnosima”8!

. Osim toga iz audiovizualnih sadrzaja mogu
usvajati 1 pozitivna drusStvena ponasanja kao Sto su pomaganje, sklonost ka suosjecanju i
altruizmu, toleranciji, prihvacanju razlicitosti i dr.

Vidljivo je, dakle, da svojim pozitivnim ucincima mediji mogu potaknuti razlicite

pozitivne osobine kod djece.

4.3. Preporuke za koriStenje medija

Preporuka je da djeca do dvije godine ne bi trebala uopce gledati televiziju. Naime, prve
dvije godine Zivota su kriti¢ne za razvoj mozga. Do Seste godine djeteta iznimno je vazno ucenje
kroz vlastitu aktivnost. Djeca u trecoj godini imitiraju ono $to vide na televiziji. Televizija i
drugi mediji u ranoj dobi ometaju istrazivanje u igri, interakciju s roditeljima i drugim osobama
— aktivnosti koje poti¢u ucenje i zdrav tjelesni i socijalni razvoj. Do tre¢e godine slike s ekrana
izazivaju zbrku i kontradiktorne osjecaje i dojmove. U razdoblju od $este do osme godine djeca
imaju sposobnost razlikovanja stvarnosti od maste. Do tre¢eg razreda razumiju da je emisija
1zmiSljena, ali vjeruju da bi se to moglo dogoditi.

Za koristenje Internetom djeci je veoma potrebna pomo¢ odraslih. Naime, za najmlade,
Internet znaci videoigre, pa ¢e odrasli pomoc¢i djetetu odabirom videoigre koja ¢e na pozitivan
nadin utjecati na njegov odgoj. Medutim, kada se dijete jednom nauéi Koristiti mrezom u potrazi
za najboljim stranicama s kojim moze “skinuti” igre, moze se dogoditi da ne uspije odoljeti
zelji da ude na bilo koju stranicu Sto budi radoznalost. Dostupnost, neiscrpnost 1 nepristranost
Interneta donosi i odredene rizike. Slu€ajno ili zbog radoznalosti, djeca mogu pristupiti tajnama
ili temama od kojih je svojedobno bilo zastiCeno, kao Sto su rat, epidemija, pedofilija,
predrasude, nasilje, pornografija, rasizam, prostitucija, glad i dr. Internet nema tabua, cenzura

ili presuéivanja, a dijete pregledom nekih stranica moze ostati zaprepasteno.®?

81 Cantor i Nathanson, 1996., u: Agencija za elektronicke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koristenja
elektronickih medija, op. cit., str. 10

82 Laniado, N., Pietra, G., Nase dijete, videoigre, Internet i televizija (Sto uéiniti ako ga hipnotiziraju?), Studio
Tim, Rijeka, 2005., str. 61.
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Stetni utjecaji mediji na razvoj djeteta mogu se prvenstveno smanjiti ili ublaZiti
roditeljskim posredovanjem medija. “U preventivne postupke roditeljskog posredovanja u
koriStenju medija mogu se ubrojiti op¢i roditeljski stil odgoja i nadzor nad koli¢inom, mjestom
1 sadrzajima kojima je dijete izloZzeno (tzv. restriktivno posredovanje), a u aktivne razlicite
oblike komentiranja i razgovora prilikom i nakon gledanja sadrzaja (tzv. aktivno posredovanje),
osobito onih koji se drze potencijalno neprimjerenim, kao i pruzanjem primjera i u¢enjem
odgovarajuéeg koristenja medija”®®,

Posebno je vazno kod djece razviti samopostovanje, jer samo sigurna i samopouzdana
djeca mogu lakSe odgovoriti izazovima s kojima se susre¢u koriStenjem medija.

Djecu treba nauditi kako se koristiti Internetom, nauciti ga jezik simbola, i dr. Djetetu
treba pomo¢i pronaci odgovarajuce rijeci kako bi tocno odredilo §to trazi na Internetu i tako mu
omoguciti brzo dolazenje do trazenih informacija. Ta ¢e mu sposobnost omoguciti sredivanje
misli, $to je korisno za bilo koji drugi tip ucenja ili istrazivanja. Osim toga treba mu ukazati na
ljepotu istrazivanja. Koriste¢i Internet dijete se susrece s brojnim nepoznatim stranicama,
zanimljivim imenima, pricama, novostima 1 mastarijama. Stoga roditelj ili odgajatelj trebaju s
djetetom zajedno razgledati stranice, uputiti dijete u svijet vlastitih otkri¢a i zajednicki nalaziti
odgovore. Primjerice, polaziSte mogu biti istrazivanja o odredenoj temi.

Internet omogucuje 1 obnavljanje razgovora o djetetovim interesima, a moze biti i
poticaj za posjet muzeju ili Setnji do mjesta Cija se slika ukazala na ekranu racunala. Umjesto
suprotstavljanju djetetovoj uporabi Interneta, odrasli mogu dobiti priliku za proSirivanje
interesa djeteta. S vremenom c¢e dijete shvatiti da koriStenje beskrajnih mogucénosti $to ih nudi
racunalo nije dovoljno ograni€iti na besciljno “surfanje”, nego treba razviti kulturu temeljenu
na iskustvima, emocijama, istrazivanjima, susretima, putovanjima i Citanju. Djeca, dakle,
trebaju biti medijski pismena.

Posljednjih godina je prisutan sve veci broj Skolskih programa koji su usmjereni ka
povecanju medijske pismenosti, a koji se izvode kroz razlicite Skolske predmete ili kao zasebni
predmeta ili u obliku izvankurikularnih radionica. Njih je potrebno kombinirati s usmjerenom

angaziranosti roditelja, pri cemu se naglasava vaznost edukacije roditelja o medijima i rizicima

8 Agencija za elektroni¢ke medije, Preporuke za zastitu djece i sigurnost koriStenja elektronickih medija, op. cit.,
str. 40.
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koje oni izazivaju, kao i s aktivnostima drugih drustvenih institucija. “Smjernice za medijsko

opismenjavanje djece i adolescenata u okviru nastavnih i izvannastavnih aktivnosti su sljedece:

medijsko opismenjavanje treba ukljuciti sve vrste medija (vizualne, auditivne i
pisane),

medijsko obrazovanje odnosi se na poucavanje i uenje o medijima te ga ne treba
mijesati s poucavanjem putem medija ili uz pomoc¢ njih,

poucavanje o medijima 1 za medije treba polaziti od postojeceg znanja 1 iskustva
djece i adolescenata s medijima,

poucavanje o medijima i1 za medije treba biti prilagodeno djecjoj dobi 1 stupnju
misaonog, emocionalnog i socijalnog razvoja i treba se odvijati tijekom cjelokupnog
procesa odgoja i obrazovanja na svim razinama,

medijsko opismenjavanje moze biti dio razli€itih nastavnih predmeta ili poseban
predmet, no pozeljna je interdisciplinarna i medupredmetna usmjerenost,

temeljne kompetencije koje bi odgoj za medije trebao razvijati su: a) kompetencije
za razumijevanje medijskih sadrzaja i njihovo kriticko tumacenje i vrednovanje, b)
tehnicke kompetencije vezane uz uporabu medija i medijskih platformi i ¢) prakti¢ne
kompetencije za stvaranje i kreiranje medijskih sadrzaja u cilju Sto aktivnije
drustvene uloge djece i adolescenata,

za obrazovanje za medije pozeljna je odredena tehnoloska opremljenost, ali se moze
izvoditi 1 uz pomo¢ svakodnevnih 1 vrlo raspoloZivih materijala kao $to su novine,
casopisi, radio 1 televizija 1 dr.

nastavnike koji bi provodili medijsko opismenjavanje potrebno je stru¢no osposobiti

te im omogudéiti odgovarajuée cjelozivotno usavrsavanje.”8*

Mediji mogu biti vrlo korisni u odgoju i obrazovanju djece i mladih, a s obzirom da su

u suvremenom drustvu neizbjezni, nuzno je nauciti koristiti sve njihove prednosti i smanjiti i/ili

otkloniti negativne ucinke.

84 ibidem, str. 46. i 47.
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5. SUVREMENO DRUSTVO, ODGOJ | OBRAZOVANJE
DJETETA

Suvremeno drustvo je informaticko drustvo kojeg karakterizira povecana koli¢ina
dostupnih informacija i rast broja korisnika informacija. Takvo drustvo iziskuje i novi sustav
odgoja 1 obrazovanja djeteta temeljen na samoobrazovanju, kriti¢nosti i kreativnosti. Primarni
utjecaj na odgoj i obrazovanje djeteta imaju roditelji, odgajatelji i predavaci, a sekundarni
utjecaj imaju mediji i tehnologija.

Racunalne obrazovne podrSke imaju sve veci znacaj u odgoju 1 obrazovanju djece.
Primjerice, program Microsoft Power Point sadrzi tekst i sliku koji mogu biti popraceni
zvukom, animacijom i video isjeCckom. Tako pripremljeni sadrzaji mogu bitno olaksati rad
odgajateljima. Kao primjer koriStenja ovog programa u svrhu odgoja i obrazovanja djece
predskolske djece moze se navesti predstavljanje dijelova biljke. Na naslovnom slajdu se prvo
pojavi fotografija biljke s naslovom, a sljede¢im klikom se pojavljuje strjelica koja pokazuje
odredeni dio biljke, nakon ¢ega se pojavljuje i naziv tog dijela. Djeci se ostavlja vremena kako

bi mogli razmisliti o onome §to su vidjeli. Na taj na¢in se mogu prikazati svi dijelovi biljke.

Slika 4. Edukativnih igrica je “Artemida — Program ranog ucenja: U¢imo boje, brojeve i

zivotinje”

lzvor: Wish mama, Edukativne igrice u kojima ¢e djeca uzivati, http://www.wishmama.hr/ preporuke/znam-za-

5/edukativne-igrice-u-kojima-ce-djeca-uzivati/ (11.05.2018.)
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Na sli¢nom principu su kreirane edukativne racunalne igrice. Takve igrice oblikovane
su kako bi potaknule misaone procese, pospjesile uskladivanje motorike 1 osjetila, ostrinu vida,
utjecale na  poboljSanje  brzine i

) ) o ] Slika 5: Igrica “Eva u svijetu slova”
koncentriranosti  te  doprinijele  razvoju

inteligencije djeteta. Pri tome je potrebno R S0 e S %
voditi racuna da su edukativne igrice koje ¢e ' ‘ ""‘"""‘"\"':

. - aym . « . . . 'v \ y P

dijete koristiti prilagodene dobi i interesima N PR 42 ‘( /(;,\ )

djeteta. Jedna od tih edukativnih igrica je e ad A P
“Artemida — Program ranog ucenja: Ugimo =

R St b anles Qoo W
boje, brojeve i zivotinje” (slika 4). To su Pun——

. . . . . .o . “-“m

interaktivne vjezbenice koje su namijenjene Sipripg

djeci u dobi od tri do pet godina. Oblikovane su .@ g ke ;'..,,_
tako da pomognu djeci u ucenju boja, brojeva i =l et y!.

. e
zivotinja. Namjena im je, takoder, razvijanje 1 e Ovo
percepcije, logike i drugih vjestina.® Kao A / ' Qﬁ“o \20"““’

s Bl A
primjer moze se navesti 1 igrica “Eva u svijetu 'ﬁ‘k - \\3!‘0‘ —
AN - >

slova” (slika 5). Rije¢ je o igrici osmisljenoj VR Yy S ——

Y e

kako bi motivirala djecu i potaknula razvoj

temeljnih predcitackih vjeStina kao Sto su tzvor: Eva u svijetu slova: Djecji edukativni

program za poticanje predCitalackih vjestina
prepoznavanje i razlikovanje brojki i slova, (Interaktivni CD), https:/www. mvinfo.hr/
razumijevanje rime, izdvajanje prvog glasa u knjiga/6485/eva-u-svijetu-slova-djecji-eduk
rije¢ima, usvajanje graficki znakova za glasove ativni-program-za-poticanje-razvoja-predci
talackih-vjestina-interaktivni-cd
(03.09.2018.)

— slova, ras¢lamba rijeci na slogove i rijeci.
No, osim $§to se u “digitalnom drustvu”
medije moze Koristiti u odgoju i obrazovanju djece, veoma je vazno, u svrhu smanjenja i/ili
otklanjanja nuzan je odgoj djece i mladih za medije. Ideja vezana uz odgoj za medije koju je
UNESCO jos 1964. godine podupro, a 1976. godine oblikova u “model za masovni odgoj za

medije, koji bi mlade poducio kritickom prihvacanju medijskih sadrzaja”, zazivio je

8 Wish mama, Edukativne igrice u kojima ¢e djeca uzivati, http://www.wishmama.hr/ preporuke/ znam-za-
5/edukativne-igrice-u-kojima-ce-djeca-uzivati/ (11.05.2018.)

36



deklaracijom koju je u Njemackoj na konferenciji “Odgoj za medije” (engl. Media Education)
1982. godine potpisalo 19 drzava.® U njoj je naglasena vaznost koju takav odgoj ima u pripremi
mladih za odgovorno gradanstvo te kojim bi se povecao kriticki odnos spram medijskih
sadrzaja. Prema Konvenciji Ujedinjenih naroda o pravima djeteta usvojenoj na Opcoj skupstini
Ujedinjenih naroda 20. studenog 1989. godine djeca moraju imati pristup razli¢itim
nacionalnim i medunarodnim izvorima informacija, posebice informacijama koje naglasavaju
njihovo drustveno, duhovno i moralno blagostanje.®” Prvi odgoj za medije u Europi uveden je
u Francuskoj, u kojoj se u prvom redu njegovao filmski odgoj. Primjer Francuske slijede i druge
razvijene zemlje. Hrvatska se ubraja u zemlje s minimalnom uklju¢eno$¢u odgoja za medije u
programe predskolske i Skolske djece. Pomaci su ipak vidljivi. Hrvatska je potpisnica
Deklaracije Odgoj za medije, a donesena je i Deklaracija 0 medijskoj kulturi kojom se ukazuje
na sve vazniju ulogu medija u odgojno-obrazovnom Zivotu djece i mladih u 2012. godini.®®
Takoder je u 2015. godini donesen Pravilnik o zastiti maloljetnika u elektronickim medijima, a
u 2016. godini objavljene su Preporuke za zastitu djece 1 sigurno koriStenje elektronickih
medija.

Vidljivo je, dakle, da promjene koje se dogadaju u drustvu pod utjecajem informacijsko-
komunikacijskog razvoja dovode do promjena u odgoju i obrazovanju. Pri tome mediji postaju
znacCajan alat u odgojnom 1 obrazovnom sustavu, ali istovremeno postoji 1 nuznost odgoja za
medije kako bi se na $to efikasniji nacin koristile njihove pozitivne znacajke, uz istovremeno

smanjenje 1/ili potpuno otklanjanje negativnih znacajki.

% Erjavec, K., Zgrablji¢, N., Odgoj za medije u $kolama u svijetu, Hrvatski model medijskog odgoja, Medijsko
istrazivanje, vol. 6, br. 1, 2000., str. 89.

87 UN, Konvencija o pravima djeteta, Narodne novine — Medunarodni ugovori, vol. 58, br. 12, 1993, ¢l. 17.

8 Blazevi¢, N., op. cit., str. 482.
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6. ZAKLJUCAK

Masovni mediji predstavljaju sredstvo kojim se mozZe posti¢i Sirenje informacija
velikom broju heterogenih ljudi u odredeno vrijeme. Nedvojbeno je da je uloga medija u
suvremenom drustvu velika. Mediji, osim S$to imaju zadadu informiranja, educiranja i
zabavljanja, svojim informacijama utjecu i na formiranje stavova, vrijednosti i ponasanja, kako
odraslih, tako i djece. Oni imaju prednosti i nedostatke. Suvremeni nacin Zivljenja ostavlja
roditeljima sve manje vremena kojeg mogu provesti sa svojom djecom te upravo masovni
mediji postaju glavni odgajatelj mladih generacija, i §to je jo§ vaznije oni postaju njihovi uzori.
Osim toga djeca vise vremena provode gledajuéi televiziju, “surfajucéi” Internetom ili koristeci
mobilne telefone nego u Skolskim klupama. Utjecaj razli¢itih sadrzaja televizijskih emisija,
manipuliranje reklamama, prikazi nasilja samo su neki od ¢imbenika koji mogu dovesti do
imitiranja takvog ponasanja, usadivanja negativnih odgojnih vrijednosti te poticanja
agresivnosti i osjecaja straha i kriminala. No, osim negativnih utjecaja, ¢injenica je i da mediji
imaju pozitivan utjecaj na razvoj djeteta, koji je potrebno poznavati da bi se na djelotvoran
nacin ti utjecaji mogli koristiti. Evidentno je da niti jedan medij nije dobar ili lo§ u odgoju
djeteta, no postavlja se pitanje u kojom mjeri i kako ih treba koristiti da bi doveli do pozitivnih
ucinaka.

Sve to dovodi do zakljucka o nuznosti sustavne edukacije o medijima i poticanju razvoja
osvijeStenih korisnika koji s razumijevanjem 1 kritickim odmakom konzumiraju medijske
sadrzaje koje sami odabiru. Odgoj za medije pomaZe u stjecanju odredenih znanja i vjeStina
koje su nuzne za njithovo koriStenje kako bi se djeca, ali 1 drugi korisnici naucili ophoditi s

medijima.
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SAZETAK

U radu se istrazuje odnos medija, drustva, odgoja i obrazovanja. Kako bi se dao §to
detaljniji uvid u utjecaje koji mediji imaju na drustvo, odgoj 1 obrazovanje, uvodno je istrazen
pojam medija te su kroz povijesni razvoj medija prikazana obiljeZja okruzenja u kojem su se
mediji razvijali. Poseban znacaj u razvoju medija imao je tehnoloski razvoj. Mediji utjecu na
promjene u drustvu, §to je posebice vidljivo u 20. i na pocetku 21. stoljeca, razvojem
informacijsko-komunikacijske tehnologije. Analizom uloge medija u svakodnevnom zivotu
djeteta daje se uvid u ucestalost i1 koli¢inu koriStenja medija u ranom djetinjstvu, ali i
predskolskom i skolskom razdoblju djeteta. Takoder je dan pregled istrazivanja koja ukazuju
na povecéanje koli¢ine i ucestalosti koristenja medija tijekom posljednjih godina, kao i na
povecanje udjela djece koja su ve¢ u vrlo ranoj dobi izloZena utjecaju medija, posebice
televizije i Interneta. Podaci ukazuju i na sve veci utjecaj drustva na razvoj djeteta putem
medija. U radu se, nadalje, ukazuje na rizike i opasnosti koje mediji imaju na razvoj djeteta, ali
i na njihove pozitivne uéinke. Takoder su istaknute preporuke roditeljima i edukatorima za
koristenje medija. Mediji su sastavni dio suvremenog drustva i svakodnevnice ¢ovjeka. Upravo
zato je vazno nauciti djecu kako se koristiti medijima, a odrasle kako iskoristiti pozitivne strane

medija u odgoju i obrazovanju djece.

Kljuéne rije¢i: mediji, drustvo, odgoj, obrazovanje, rizici i opasnosti medija, pozitivni utjecaj

medija.
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SUMMARY

The media shape man's everyday life by acting on his thinking and attitudes. The core
features of the media and their role in contemporary society are, in this part of the final work,
the etymology of the term "medium™ and historical overview of media development.

There are different media that transmit information. These are: 1 newspaper (graphical
media), radio (one-way auditory media), television (two-dimensional audiovisual display
media) and new media - computer or intelligent machines for higher information processing (a
synergistic new media that synthesizes almost all individual media and serves by their principle
of comparative advantage). Information technology has resulted in the emergence of new
media.

When it comes to the meaning of the media in the everyday life of a child, then it is
mainly thought to school children, but it is necessary to point out that children with media are
already dating from the earliest age, indicating the need to research their meaning in the
everyday life of pre-school children.

Society changes under the influence of technological development, which also affects
the daily life of children. New technologies are becoming more and more important factor in
leisure time, learning, and the widest observed, everyday life of children.

The media have a strong influence on public opinion, shape and transmit social
behavior, influence the acquisition of ethical and moral values, form life attitudes, styles and
identity. The effects that media have on the daily life of children can be stimulating, but they
can also have harmful consequences.

The effects that the media have are not the same for all children. For example, viewing
some media content may have a negative effect on younger children, girls and children of
certain characteristics and children of a particular social context, but that same media content
must not necessarily have a negative impact on other children.

The media work on the socialization of children, and children from the media learn and
adopt individual behaviors, but also the whole behavior scenarios in certain situations. The child
can use the behavior he has adopted from the media and apply it to the situation he first found,
which is similar to that of media content.

The media, apart from having a negative impact on the development of a child, can

affect its development positively.
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Positive impact on the child's developmental thinking have audiovisual content intended
for the education of the child, specially designed children's programs, documentary and
educational programs. Such programs can contribute to the intellectual development of the
child.

It is recommended that children up to two years should not watch television at all.
Namely, the first two years of life are critical to brain development. By the sixth year of the
child, learning is of utmost importance through one's own activity. Children in the third year
imitate what they see on television.

It is especially important for children to develop self-esteem, because only safe and self-
confident children can easily respond to the challenges they face by using the media.

Media can be very useful in educating children and young people, and given that they
are inevitable in modern society, it is necessary to learn to use all their benefits and to reduce

and / or eliminate negative effects.
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