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Jugoslaveni od otvaranja granica sredinom 1960-ih slobodno putovali u
inozemstvo, a koliko su cesto i daleko putovali ovisilo je o njihovom Zivotnom
standardu. Imuc¢niji pojedinci obilazili su svijet uz pomoc¢ turistickih agencija i njihovih
bogatih paket aranzmana koji su nudili prijevoz, smjesStaj i ostale usluge u svim
renomiranim, ali i manje poznatim destinacijama svijeta. Takvih je destinacija u
ponudi bilo sve viSe s obzirom da se turistiCka djelatnost konstantno razvijala i
nastojala se kretati u korak s ostalim europskim turistiCki razvijenim zemljama. Oni
nesto skromnijih Zivotnih prilika upucivali su se na kratke izlete preko granice pri
¢emu je najvec¢u motivaciju za odlazak na put predstavljala kupovina one robe koja je
na jugoslavenskom trzistu bila u potpunosti nedostupna ili dostupna u nedovoljnim
koli¢inama, zbog €ega joj je cijena bila nepristupacnija nego u inozemstvu. Na takva
se putovanja kretalo u sve susjedne zemlje, no najpopularnija je svakako bila Italija
gdje je grad Trst predstavljao izlog u Zapadni svijet za jugoslavensko socijalisticko
drudtvo. Sva putovanja u inozemstvo mijenjala su svijest, Zelje, motive i ambicije
Jugoslavena. Odlaskom preko granice upoznavao se neki novi i drugaciji svijet koji je
naizgled napredniji od onog jugoslavenskog. Isti su ucinak imali i stranci koji su
dolazili u Jugoslaviju privu€eni njenom turistiCkom atraktivnoscu, prije svega suncem,
morem i plazama.

Prve dvije cjeline rada daju uvod i drustveno-povijesni kontekst situacije koja
je u Jugoslaviji nastala otvaranjem granica i dizanjem Zivotnog standarda 1970-ih,
kao i njegovog pada 1980-ih godina. Potom rad prelazi na emitivni turizam
Jugoslavije u kojemu se prikazuju statistiCki te agencijska ponuda inozemnih
putovanja na turistiCkom trziStu. Takoder su analizirani ¢asopisi Vikend i Turizam iz
razdoblja od 1976. do 1979. kada su jugoslavenski zZivotni standard i emitivnost bili
na najvisoj razini. Naposljetku dolazi poglavlje o naj¢esc¢oj vrsti emitivnog putovanja
Jugoslavena, onoj motiviranoj kupovinom robe nedostupne u Jugoslaviji na stranom

trzistu.



1. EKONOMSKI | TURISTICKI RAZVOJ JUGOSLAVIJE

Socijalisticka Jugoslavija nastala je 1945., netom nakon zavrSetka Drugog
svjetskog rata. Posljedice toga rata na prostor novonastale Jugoslavije bile su
goleme i razorne, te je period do 1948. iskoristen za op¢u obnovu i uklanjanje
strasnih posljedica i utjecaja rata, kako na gospodarstvo, tako i na materijalna dobra.
U narednim je desetljeCima naglasak na razvoj turizma postajao sve intenzivniji,
proporcionalno s prepoznavanjem ekonomske, ali i socijalne koristi turizma. U
ostatku poglavlja je prikazan razvoj turizma u Jugoslaviji te odnos izmedu socijalnog
turizma u kojemu su sudjelovali Jugoslaveni i komercijalnog turizma u kojemu su

¢eSc¢e sudijelovali strani gosti.

1.1. Poc€etci razvoja masovnog turizma u Jugoslaviji

TuristiCki su objekti u Drugom svjetskom ratu pretrpjeli znatno manje Stete
nego ostali gospodarski objekti, a najbolje saCuvani su ostali oni u Istri i na Kvarneru,
kao i na nekim otocima. U prvom petogodiSnjem razvojnom planu, glavni je naglasak
bio na teskoj industriji po uzoru na sovjetski model gospodarskog razvoja. U takvom
gospodarskom uredenju, turizam nije dobivao veliki znacaj, odnosno nije mu se
posvecCivala znaCajna pozornost. Medutim, novi politiCki poredak nakon Drugog
svjetskog rata u turizmu je vidio priliku za podizanje Zivotnog standarda radniCke
klase tezom kako svaki Jugoslaven ima pravo na rad i odmor u vlastitoj domovini. U
tome vidimo kako je Jugoslavija od svog samog zacCetka poticala razvoj domaceg
turizma i vidjela korisne u€inke odmora na Jadranu.

S druge strane, domacdi je turizam morao biti osnazen kako bi supstituirao pad
receptivnog turizma gostiju iz inozemstva, koji je bio gotovo nezamisliv u
poslijeratnim godinama, kako zbog loSe ekonomske situacije u Jugoslaviji kao
receptivnoj destinaciji, tako i zbog izuzetno nepovoljne situacije na svim europskim
emitivnim trziStima koja su takoder bila zahva¢ena ratnim razaranjima.

Dodatni udarac inozemnim turistickim dolascima nanio je prekid svih
diplomatskih odnosa sa Sovjetskim Savezom 1948. godine. S obzirom na tadasnji
smjer razvoja Jugoslavije, oCekivalo se da ¢e buduca emitivna turistiCka trziSta za
prostor Jugoslavije biti pretezito zemlje Isto¢nog bloka. Usto, u razdoblju prije Drugog

svietskog rata Madari i Cehoslovaci ¢&inili su &ak 35% turistikog udjela
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medunarodnog turizma na prostoru Jugoslavije, $to ukazuje na njihovu dugu tradiciju
odmora na Jadranu.’

Do 1945. rekreacijska su putovanja bila povlastica najvisih slojeva te male
urbane i srednje klase obrtnika i trgovaca, dok su putovanja za radnike i seljake bila
nepoznanica. Nakon ponovnog stvaranja Jugoslavije 1945. godine, radnici poc€inju
dobivati sve vece place, a stvara se i povoljna atmosfera u kojoj se radnici potiCu na
odmor i prihvaéanje novih navika tijekom slobodnog vremena. ,Jugoslavensko je
komunisticko razmiSljanje o dobrobiti koju donose turizam i rekreacija odrzavalo
sovjetske ideje o svrhovitom koriStenju turizma i slobodnog vremena kako bi se
povecao intelektualni i fiziCki kapital s kolektivnim ciljem: integracija u korpus naroda i
drzave.*?

Prakticki neposredno nakon Drugog svjetskog rata u Jugoslaviji se pokreéu
Cetiri reforme kojima je cilj bio stvaranje povoljne klime za razvoj turizma: obnavlja se
sportsko-rekreacijski pokret, kao i rad ,Putnika“, te gospodarskih i drustvenih
turistickih organizacija, a hoteli i ugostiteljska poduzeéa se nacionaliziraju.®

~Putnik® je u poCetku bio centralizirana drZzavna organizacija, no po¢etkom
1950-ih poslovnice se daju u nadleznost pojedinih republika. Do 1955. na podrucju
Jugoslavije ve¢ djeluju 32 turistike agencije koje se bave inozemnim posjetiteljima.*
Osim ,Putnika“, obnovile su se i turisticke organizacije, od kojih je prvi bio ,Gradski
turistiCki ured u Zagrebu“. Uskoro se gradski, opcinski i regionalni turistiCki uredi i
savezi Sire diliem Jugoslavije.

U periodu do 1957. domaci je turizam, barem po postotcima, bujao zbog
naglasavanja potrebe za putovanjem i zbog odsutnosti inozemnih dolazaka. Drzavno
poticanje domacih radnika na godisnji odmor navelo je razne sindikalne organe na
otvaranje radnickih odmaraliSta Sirom Jadrana, pa tako i nekadasnji hoteli postaju
odmaralista za radniCku klasu. Pedesetih se rekonstruira turisticki sektor u
administrativnom smislu, te mu se pocinje pridavati pozornost koju i zasluzuje.
Razlog tome je uoCavanje vaznosti priljeva deviza u zemlju Ciji je jedan od temeljnih
gospodarskih problema bila nemoguénost trgovanja na medunarodnom trzistu zbog

upotrebe nekonvertibilne domace valute.

! Vukonié, B., Povijest hrvatskog turizma, Prometej, Zagreb, 2005., 132.-135.

% Mikula, Maja, ,Magistrala zudnje*, Sunéana strana Jugoslaviie — povijest turizma u socijalizmu, ur.
Hannes Grandits, Karin Taylor, Srednja Europa, Zagreb, 2013., 225.

® Vukonié¢, 140.

* Isto.



Od 1952. pa sve do raspada Jugoslavije, radnici, sluzbenici, ¢lanovi Saveza
sindikata Jugoslavije, vojnici, policajci, studenti i umirovljenici ostvaruju pravo na 40%
popusta na pansion u sezoni, odnosno 60% popusta na pansion izvan sezone u
trajanju od trideset dana.®> U istom periodu je vrijedio i popust na koristenje
Zeljeznickih linija, kao i 50% popusta na letove unutar Jugoslavije. Narodna banka je
podmirivala ugostiteljska poduze¢a regresom u iznosu popusta koji su pruzili.
Ugostiteljski objekti u kojima su Jugoslaveni imali pravo na ostvarivanje spomenutog
popusta su bila registrirana radniCka odmaralista u vlasniStvu raznih poduzeca,
sindikata, JNA, Uprave drzavne bezbjednosti ili narodne milicije, kao i ugostiteljski
objekti u vlasniStvu drZzave koja su za to predodredena.

Uskoro se donose razne mjere u svrhu dodatnog razvoja turizma, kao $to su
uvodenje retencionih kvota 1956. i uvodenje poreznih olakS§ica na pruzanje
pansionskih usluga inozemnim turistima 1964., Sto je dalo prednost domacéim
turistiCkim subjektima pri poslovanju na medunarodnom trzistu. Usto, povecan je
obraCunski te€aj za izvoz roba i usluga, te su se odobravali investicijski krediti pod
povoljnim uvjetima.® Godine 1953. se dodatno ureduje, a od 1958. i primjenjuje
trajanje radnog vremena, broj radnih dana, kao i duljina placenog godiSnjeg odmora,
koji je tada iznosio 12 do 30 dana.” To je bio temeljni preduvjet za upustanje u
turistiCke aktivnosti. Turizam se propagirao putem turistickih sajmova propagandno-
pouCnog karaktera, ali jo§ vise putem filmova, novina i Casopisa. U interesu
Jugoslavije bilo je pribliziti turistiCke aktivnosti Jugoslavenima kako bi se potaknula
potroSnja i podigao standard, uz stalno naglasavanje druStvene, zdravstvene i
kulturne koristi od sudjelovanja u turistiCkim putovanjima.

Problem je u samom pocetku bio u nedovoljnoj potraznji radnika za odmorom
na moru, ¢emu je uzrok bila njihova nefleksibilnost pri stvaranju novih navika. Na
putovanja se gledalo kao na nesto luksuzno Sto ne prili¢i radniku iz ruralne sredine,
&ak i kada su tim radnicima bili pruZeni svi preduvjeti za novom vrstom odmora.® Bez
obzira na sve pogodnosti, potraznja za putovanjem za vrijeme godiSnjeg odmora nije
postojala u dovoljnoj mjeri pa se 1955. kreCe sa pruzanjem potroSackih kredita za

godisnje odmore, 1956. je osnovana Komisija za domaci turizam, a njoj je zadatak

® Duda, Igor, U potrazi za blagostanjem. O povijesti dokolice i potrosackog drustva u Hrvatskoj 1950-ih
i 1960-ih, Srednja Europa, Zagreb, 2005., 111.-112.

® Vukonié, 136.-138.

" Isto, 168.

® Isto, 83.-87.



bio organiziranje izleta, izgradnja izletiSta, promidzba, stvaranje receptivnih uvjeta
itd., te se 1958. usvaja Zakon o osnivanju i poslovanju odmarali$ta.® Broj domaéih
nocenja je od 1956. do 1961. udvostruCen zahvaljujuéi provedenim mjerama
popularizacije domadeg turizma.*®

Godine 1961. stupa na snagu novo Uputstvo o povlastici u voznji prilikom
koristenja godi$njeg odmora kojim je uvedena legitimacija K-15.* Bila je to knjiZica
vazeca godinu dana koju je izdavala Zajednica jugoslavenskih Zeljeznica, a u nju su
nadlezne sluzbe u prijevoznim poduzecCima upisivale mjesto i vrijeme polaska i
povratka, kako bi se sprijeCilo viSestruko iskoriStavanje tridesetodnevnog popusta za
putovanja, koji su Jugoslaveni dobivali jedanput godiSnje.

Veé je naredne 1962. osnovan prvi sveucilidni studij turizma u Zagrebu, a
svakako najznacajnija odredba je stigla 1967. kada Jugoslavija ukida vize svim
zemljama sa kojima odrzava diplomatske odnose.” U tablici 1. prikazane su
pozitivne i Cesto dvoznamenkaste godiSnje stope rasta turistickog prometa i
kapaciteta u razdoblju od 1961. do 1965. u Hrvatskoj.

TuristiCki promet i kapaciteti Stopa rasta
Ukupni broj ostvarenih noéenja 10,4
Inozemna nocenja 24,9
Domaca noéenja 2,9
Ukupni smjestajni kapaciteti 14,2

Tablica 1. Godisnje stope rasta turistickog prometa i kapaciteta u Hrvatskoj od 1961. do 1965. godine
Izvor: Izradio autor prema Pirjevec, i Kesar, Pocela turizma, 48.

1.2. Razvoj jugoslavenskog turizma od 1965. do 1975. godine

Nakon provodenja niza privrednih reformi, turizam postaje jedna od glavnih
privrednih grana u Jugoslaviji, te time dobiva primjereno mjesto u provodenju svih
strateskih planove zemlje.

U razdoblju od 1966. do 1970. najocitiji je naglasak na inozemnom, umjesto

na socijalnom poticanju domaceg turizma. To je vidljivo i iz podatka kako 1966.

% |sto, 88.

19 sto.

! Duda, U potrazi za blagostanjem, 114.-117.
2 Vukonié, 148.-153.



godine inozemni turisti u Hrvatskoj po prvi put premasuju broj domacih po broju
noéenja sa 10,8 milijuna ostvarenih noéenja.* U takvoj atmosferi na Jadranu, gdje
su se domaci i inozemni turisti Citava ljeta provodili u medusobnoj interakciji, rastu
tenzije medu jugoslavenskim turistima. Jo§ od 1950-ih su kolale Zalbe od strane
domadih turista na stedeni dojam kao da su drugorazredni gosti."* Ugostitelji su
manje zaradivali na Jugoslavenima zbog njihove manje platezne modci, govorili su
kako ih drugacije gledaju na recepcijama, a i brojni su turistiCki materijali bili dostupni
samo na stranim jezicima. Medutim, sami su inozemni turisti utjecali na domace
turiste i u joS vecoj mjeri na stanovnike receptivnih destinacija mijenjanjem njihovih
Zivotnih navika. Putem gostiju iz zapadne Europe, Jugoslaveni su iz prve ruke vidjeli
Sto donosi potroSacki nacCin Zivota, te kako izgleda prosje¢na obitelj sa Zapada.
Postupno su se te razliCitosti sve vise prihvacale, do te mjere da su se i imitirale od
strane Jugoslavena, ili im se aspiriralo kao Zivotnom cilju.*

U ovom se razdoblju najjasnije uoCavaju i demografske promjene u
jugoslavenskom stanovnistvu, posebice onome u jadranskom zaledu koje nije Zivjelo
na turistiCki aktivnom podrucju, ve¢ u njegovoj neposrednoj blizini. Tako je u nekim
mjestima Istre, Like i srednje Dalmacije broj stanovnika pao i za vise od 50% zbog
masovne selidbe na obalu. Stanovnistvo ovih krajeva do tada se bavilo pretezito
poljoprivredom, pa je u odlasku na obalu i zapo$ljavanjem u turizmu vidjelo brzi i veci
prosperitet uz relativno kraée i lak$e uvjete rada.’® Godine 1969. Hrvatska donosi
Program dugoro¢nog razvoja i plan prostornog uredenja jadranskog podrucja, u
kojem se turizam doista tretira kao element gospodarskog razvoja od izuzetne
vaznosti.!” Tu se po prvi puta prostor u unutradnjosti, dakle koji nije na samoj
Jadranskoj obali, namjenjuje turistiCkoj upotrebi. U isto vrijeme, slican prostorni plan
donose i razne regije, kao Sto je lIstra, koji prepoznaje turizam kao naijlogicniju
razvojnu opciju.’®

,Godine 1965. zavrSen je jedan od najvaznijih projekata, a znacajan je za
daljnji razvoj turizma — Jadranska magistrala. Slikovitosti radi, u razdoblju od 1965.-
1975. godine broj kapaciteta u Hrvatskoj povecao se za gotovo 380 000. U tom

razdoblju izgradilo se gotovo 70% svih smjesStajnih kapaciteta s kojima je Hrvatska

'3 Duda, U potrazi za blagostanjem, 140.
% sto, 140.

15 |sto, 141.

18 \/ukonié, 157.

7 sto, 161.

18 Isto, 161.
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raspolagala 1990. godine. Turizam je tada rastao te ga po ukupnome organiziranom
turistickom prometu nisu uspjele omesti niti epidemija boginja 1972. godine, niti

energetska kriza 1976. godine, ili, primjerice, potres 1979. godine.“**

1.3. Razdoblje umjerenog rasta

Drustvenim planom razvoja za razdoblje od 1976. do 1980. dogovoren je
nastavak izgradnje turisticke infrastrukture, uvedene su carinske olakSice na uvoz
robe, kao i reeskontni krediti.®® Usto, Jugoslavija je po&ela dodatno ulagati u
medunarodnu turistiCku propagandu u nastojanju da se odrzZi visoka stopa rasta
dolazaka i noéenja iz prethodnih godina.?* Godine 1980. prvi su put u povijesti
objavljeni statistiCki podatci koji pokazuju rad posrednickih turistiCkih agencija.
Ispostavilo se kako agencije sudjeluju na turistiCkom trzistu sa samo 14,3% dolazaka
i 16,6% nocéenja.*?

U narednim je godinama taj postotak rastao zajedno s apsolutnim brojem
dolazaka i noéenja koji doseZu svoje rekordne visine. Tako je 1986. u Hrvatskoj
zabiljeZzeno preko 68 milijuna noéenja, od kojih je 87% inozemnih turista, a iduca je
godina bila rekordna po broju dolazaka sa 10,5 milijuna turista.”® S obzirom da se
gotovo sav turisticki promet Jugoslavije ostvarivao na podrucju Hrvatske, ovi su
statistiCki podaci koju se odnose samo na prostor Hrvatske bili dovoljni da Citavu
Jugoslaviju dovedu na Cetvrto mjesto turisti¢ki najposjecenijin zemalja Europe, nakon
Francuske, ltalije i Spanjolske.?® Tek je 2015. Hrvatska sru$ila svoje rekorde
postavljene davne 1986. i 1987. godine. Usporedbe radi, u 2016. je godini Hrvatska
ostvarila 14,34 milijuna dolazaka i 71,6 milijuna noc¢enja, $to ju je svrstalo na osmo
mjesto u Europskoj uniji iza ve¢ spomenutih zemalja, ali i Ujedinjenog Kraljevstva,
Austrije, Gréke i Njemacke.®

Sedamdesetih godina, dok sve razvijene zemlje usporavaju investiranje,
potrodnju i zaposSljavanje zbog izbijanja prve naftne krize, Jugoslavija nastavlja s

intenzivnim investicijama dok nije pogodena porastom kreditnih kamata i cijenom

!9 Bilandzi¢, Dusan, Hrvatska moderna povijest, Golden Marketing, Zagreb, 1999., 156.-157.
29 \lukonig, 167.

! Isto, 167.

%2 |sto, 169.

% |sto, 169.

** |sto, 169.

% Tourism statistics, Eurostat — statistics explained, dostupno na:
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Tourism_statistics (26.4.2018.)
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nafte.?® Tako je u desetlieéu od 1971. do 1981. vanjski dug Jugoslavije narastao s
1,2 na 20,8 milijardi americkih dolara. Jugoslavija je ostala bez moguénosti daljnjeg
zaduzivanja, prijasnja su kreditha zaduZenja stigla na naplatu, nije ostvarena
uspjeSna zarada deviza na svjetskom trzidtu, a vanjskotrgovinski deficit se kretao u
negativnom trendu. U to je vrijeme industrijski razvoj zahtijevao ulaganja, a rast
zaposlenosti porast placa, no do porasta placa nije do$lo, a ulaganja su loSe
planirana.

Godine 1980. umire Josip Broz Tito. Inflacija je na 30%, a za toliko je i
devalviran dinar.?’ Samo dvije godine kasnije, inflacija udvostruduje cijene, a do
1989. inflacija doseZze 1300%. Godine 1982. je uveden i paket vladinih restriktivnih
mjera kako bi se smanjio vanjskotrgovinski deficit i pribavile devize. Uveden je
depozit na putovanja u inozemstvo, uporaba deviza je ograni¢ena, a isto tako i uvoz
razne robe zbog Cega dolazi do nestaSica na jugoslavenskom trzistu. Vlast se
pokazala inerthom i nemoénom pri pronalasku izlaska iz krize, a politicki odnosi vlada
su blokirali sve radikalnije ekonomske reforme.

Godine 1989. pada savezna vlada Jugoslavije kao rezultat kulminacije
politicko-ekonomskih preokreta popracenih brojnim krizama. Slijedi reforma
gospodarstva, kao i kombinacija liberalizacije i jaCanja drzavne regulative. Rezultat
tih reformi je dodatan pad vec¢ znatno oslabljenog dinara, zastoj investiranja, porast
inflacije, kamata, pa tako i nezaposlenosti $irom Jugoslavije.?® U godinama koje su
neposredno prethodile raspadu Jugoslavije dugoroCni programi ekonomskog razvoja
su bili gotovo nemogucéi za provesti zahvaljujuéi Cestim ekonomskim zaokretima
uzrokovani sve izrazenijom ekonomsko-politi€Ckom krizom i nemoguénosc¢u drzavnog

vrha da dovede situaciju u zemlji pod kontrolu.

1.4. Poticanje domaceg turizma
Na danasnji razvoj turizma utjecala je duga tradicija domaceg i inozemnog
turizma koji se odvijao u vrijeme Jugoslavije. Turizam je s vremenom dobio nove

dimenzije koje su utjecale na profitabilnost zemlje, investicije, zaposljavanje,

% Duda, U potrazi za blagostanjem, 28.
" Isto, 29.-31.
%% Vlukonié, 169.
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izgradnju infrastrukture, Zivotni standard stanovniStva te na cjelokupnu sliku
gospodarstva.

Domadi turizam u vrijeme Jugoslavije imao je socijalne, kulturne i zdravstvene
znaCajke na kojima su nastali temelji daljnjeg razvoja turizma koji je odlikovao
patriotizam, druzenje te medusobno zblizavanje ljudi iz susjednih, ali i udaljenijih
prostora.

,Domadi turizam u Jugoslaviji se u periodu poslije Drugog svjetskog rata
odvijao u razli€itim drustvenim i ekonomskim uvjetima, te je imao i razli€ita obiljeZja,
ali u cjelini gledano znacajan uzlazni trend. Sedamdesetih godina turizam dobiva
status prioriteta, te se grade brojni objekti, unapreduje propaganda i uvode
stimulativne mjere na nivou federacije.“*® Na Jadranu su izgradeni brojni objekti jer
su stanovnici kontinentalnih predjela krenuli na odmore na moru, posebno u vrijeme
ljietne sezone kada su klimatski uvijeti bili najpovoljniji.

Domadi turisti posje¢uju jadranska odmaralista, podrucja koja su bila poznata
po dobro oCuvanoj prirodi, te atrakcije od kulturno-povijesnog znacaja. Na kretanje
domacdih turista utjecala je drustvena i politiCka stvarnost. Da bi se bolje razumjelo
kretanje domadih turista u nastavku c¢e biti prikazan utjecaj razdoblja plaéenih
godisnjih odmora te razvoj radni¢kih odmaralista.

Turizam se u poracu medu Jugoslavenima javlja kao novi nacin ostvarivanja
dokolice zahvaljujuéi uvodenju placenog godiSnjeg odmora. ,Dvotjedni plaéeni
godi$nji odmor uveden je u Jugoslaviji 1946. godine. Njegovo se trajanje potom
produljivalo sve dok 1973. Zakonom o medusobnim odnosima radnika u udruzenom
radu nije ograniceno na razdoblje od 18 do 30 dana, ovisno o godinama radnoga
staZa i teZini radnih uvjeta.“*® U socijalisti¢koj se Jugoslaviji turizam plasira radnom
narodu kao nagrada za rad i protuteza svakodnevnim naporima. Medutim, iako je
proizvodnja naglo rasla, rast zivotnog standarda je kaskao do 1960-ih godina. Tada
vlada novim razvojnim planovima dodatno potiCe potroSnju kod gradanstva.
Potrosnja postaje dio dokolice, bilo da se kupuju radio prijamnici, perilice rublja, ili se
putuje na Jadran. To su takoder ubrzale i potroSacke navike koje su se pojavile kod

Jugoslavena koji su se vratili s rada u zapadnim i sjevernim zemljama Europe. Tamo

# Stankovi¢, S., M., ,Savremeni problemi domaceg i inostranog turizma u Jugoslaviji“, Geografija in
aktualna vpraSanja prostorskega razvoja, ur. DuSan Plut, Filozofska fakulteta, Ljubljana, 1989., 276.

% Duda, Pronadeno blagostanje. Svakodnevni Zivot i potrosacka kultura u Hrvatskoj 1970-ih i 1980-ih,
Srednja Europa, Zagreb, 2010., 294.
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su se upoznavali s potroSackim drustvom u pravom smislu, a novosteCene navike su
zajedno sa zaradenim devizama vraéali u Jugoslaviju.®*

Domadi turisti su sve viSe putovali autobusima, automobilima i motociklima pa
se razvio oblik ,divljeg turizma“ kod kojeg su domacdi turisti troSili manje novca od
stranaca, ali su zato posjecivali manje razvijene turisticke regije koje su bile jeftinije,
pa su na takav nacin preuzeli funkciju korisnih potro$aca.

.Prema sluzbenoj statistici u Jugoslaviji je po uvodenju novog zakona o
odmaralistima 1958. godina bilo 16.810 lezajeva u odmaralistima od kojih je 14.554
ili 86,6 % u Hrvatskoj.“*> Godine 1980. udio leZajeva u Hrvatskoj u ukupnom broju
leZzajeva na podrucju Jugoslavije se smanjuje na 40,4 % jer se turizam poceo Siriti i
na druge krajeve federacije, Srbiju, Sloveniju i Bosnu i Hercegovinu. SusretiSta turista
u hrvatskim predjelima nalazila su se u odmaralistima u Makarskoj, Biogradu na
moru, Crikvenici, Pore€u, Bujama (47% odmaraliSta od ukupnog broja odmaralista u
Hrvatskoj). Nedostatak smjeStaja u odmaralistima nadopunjavao se smjestajem u
privatnim ku¢ama ili u kampovima.

Planiranje lokacije odmaraliSta postalo je osnovnim problemom, no primorska
su mjesta bila najpogodnija kako zbog klimatskih uvjeta, tako i zbog brojnih
postojecih zgrada koje su se mogle obnoviti, ali i zbog slobodnih povrSina na kojima
su se mogli graditi novi objekti. Tako je u Kastel Stafiliéu u Dalmaciji zakupljen i
obnovljen pansion Budanko, a na podrugju Makarske, u Zastrogu i Zivogo$éu, su se
nalazila dva samostana koja su bila okruZena atraktivnim neiskoristenim plazama.*
Samostani su renovirani te su u njih smjestene tri stotine lezajeva, nekoliko cjelina za
rekreaciju, prehranu, smjestaj osoblja i sportske aktivnosti. Slicna odmaralista
obnovljena su u Vodicama kraj Sibenika, na Hvaru, Sv. Filipu i Jakovu kraj Biograda
te brojna druga odmaralista koja su bila vrhunski opremljena za odmor i ispunjavala

Su sve potrebe turista.

% Duda, U potrazi za blagostanjem, 44. - 68.
*2 Mikula, 63.
% Isto, 65.
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2. PREKOGRANICNA PUTOVANJA

Turizam se moze podijeliti prema brojnim kriterijima, u odnosu na koje nastaju
razliCite vrste turizma. Jedan od kriterija je podjela turizma prema trZistu na kojem se
odvija organizacija putovanja, pa na takav nacin nastaje podjela turizma na emitivni i
receptivni turizam. Emitivni turizam (izlazni, prekogranicni turizam) je turizam koiji
ukljuCuje putovanja domicilnog stanovnistva u druge zemlje, dok receptivni turizam
(ulazni turizam) podrazumijeva turistiCka putovanja ne rezidenata u promatranu
zemlju. Jugoslavija je u znatnijoj mjeri bila receptivna nego emitivnha destinacija.
Medutim, ovaj se rad bavi upravo emitivnim turizmom Jugoslavena, o ¢emu govori

ostatak rada.

2.1. Promet na granici

Inozemstvo je nudilo primjerenu kvalitetu za potroSeni novac; smjestaj je bio
udoban, sobe su bile estetski ugodne, higijenski uvjeti bili su na visokom nivou itd.
Jugoslavenski su turisti bili neSto manje zadovoljni turistitkom ponudom Grcke gdje
su bili u znacajnoj manijini, a i budila im se nostalgija za jadranskim Sredozemljem
koje je bilo znatno Zivlje.** Medutim, statisti¢ki podatci nas upucuju kako je glavni
razlog prelaska jugoslavenske granice bio potraznja za robom nedostupnom na
domacéem trzistu, Sto je bio slu€aj u otprilike 31% do 65% slu€ajeva, ovisno o godini.
Potom su slijedila putovanja motivirana turistickim odmorom sa oko 25%, a zatim
posjet rodbini koja je pronasla posao u Zapadnoj Europi.*®

Godine 1967. na jugoslavenskim je grani¢nim prijelazima zabiljezeno 6,9
milijuna prelazaka. Samo tri godine kasnije taj broj raste na 14,4 milijuna, da bi
krajem sedamdesetih godina dosegao 21,9 milijuna. PoCetkom osamdesetih godina
dolazi do pada, pa se broj prijelaza do 1983. smanijio na 7,5 milijuna.*® Tek je 1988.
ponovno izjednacena sa 1978. godinom po broju prijelaza, naredne je godine na
granici zabiljezeno 24,9 milijuna prijelaza, a 1990. dolazi do golemog skoka 36
milijuna.?” Cestovni su graniéni prijelazi konstantno bili najprometniji te su ostvarivali

75% do 90% svih grani¢nih prijelaza u 1970-im i 1980-im godinama 20. stoljeca.

% Duda, Pronadeno blagostanje, 376.

% |sto, 377.

23 Statisticki bilten, 1896, Savezni zavod za statistiku, Beograd, 1991., 63.
Isto.
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Potom je slijedio zeljeznicki promet koji je ovisno o godini brojio izmedu 1,1 milijuna
granicnih prijelaza ostvarenih sredinom 1980-ih i 3,5 milijuna grani¢nih prijelaza
ostvarenih 1978. godine. Na treCem je mjestu bio zracni promet koji je svoje vrhunce
ostvario 1979., 1987. i 1988. godine ostvarivsi preko 900.000 grani¢nih prijelaza. Na
posljetku se nalazio pomorski promet koji je svoj maksimum dosegao 1979. godine
sa 143.000 graniénih prijelaza.®

Na slici 1 je vidljiva ponuda avionskih letova Yugotoursa objavljena u ¢asopisu
Turizam 1979. godine. Ponuda ukljuuje odlaske na zimovanja i ljetovanja, putovanja
na zapad, ali i na istok Europe u SSSR te kongresni turizam. Poseban fokus
usmjeren je na skijalita, s obzirom da je u vrijeme izlaska ovog broja ¢asopisa bila
zimska turistiCka sezona. U oglasu je prikazan popis skijaliSta u Austriji i Italiji uz

crtez skijasice.*

YUGOTOURS NuDI SLIJEDECE PROGRAME
lF’NUgSEV'::g_i_JO u * ODMOR U ZEMLJI
(Tedev O i | INOZEMSTVU
Cha”e:gm)llnuama i (zimovanje sa skijanjem

3 i ljetovanj
PUTOVANJA U SSsR * POSJET KéNGRESIMA
(svakog tjedna) | SAJMOVIMA

SKIJANJE '79

najbogatiji program do sada
7 i 9 dana

AUSTRIJA

— ZELL AM SEE
— LIENZ
— RADSTADT

— BAD KLEINKIRCHHEIM
— ST. OSWALD
— MALLNITZ

ITALWJA

— VAL GARDENA/ORTISEI
~— REISCHAH

— SAN VIGILIO

— FOLGARIDA

— PASSO TONALE

— PINZOLO

= — Zagreb YUGOTOURS — Ljubljana — Poret =,

Vasina 16— 18 Praska br. 10 Titova br. 361X Trg Slobode br. 5 Spitska or 1 ek
Dra 1 tel: 081, 443-445 tel: 061/321-794, 321795 tel: 053/86-070 16l: 051/25-350, 32-015
tei O11/341-481 tolex: 21504 tolex: 31261 telex: 25127 lolex: 2423

Postanski pretinac: 124

telex: 11766

— split

YUGOTOURS — Dubrovnlk ;UGO'OUIS trel :-m-

Luéarica br. 1 Jovanoviéa b.
ﬂ'l"})'wlﬁ;{;;"l?u tel: 060/26-755 tel: 072/82-001, 82-115
telex: 26191 telex: 27547 lelex: 61102
TURIZAM 7

Slika 1. Oglas aviokompanije Yugotours u ¢asopisu , Turizam*
Izvor: Turizam, br. 11-12, god. 26 (1978.), 37.

% Duda, Pronadeno blagostanje, 376.
% Turizam, br. 11-12, god. 26 (1978.), 37.
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Najprometnije su granice bile zapadne i sjeverne, dakle prema Italiji, Austriji i
Madarskoj. 1zmedu 1970. i 1989. 70% svih prelazaka granice bilo je prema Austriji i
Italiji, s time da su ove zemlje bile ujedno odrediSte i tranzit prema ostatku zapadne i
sjeverne Europe. S druge strane, oko 10% grani¢nih prelazaka bilo je usmjereno
prema Madarskoj, dok ostalih 20% otpada na istoéne i juzne grani¢ne prijelaze.*® Ne
racunajuéi 1990. godinu, 1972. je bila rekordna godina po broju prelazaka u Italiju,
kada je jugoslavensko-talijansku granicu preslo 7,28 milijuna putnika. Prema
podacima Saveznog zavoda za statistiku, 1978. je granicu sa Italijom preslo 6,5
milijuna, a 1979. 6,3 milijuna putnika.** Prema istom izvoru, najve¢i su padovi u broju
prelazaka prema ltaliji zabiljezeni 1983. i 1984. kada je preko granice preSlo 1,08
milijuna i 1,65 milijjuna putnika. Broj putnika koji se uputio u Austriju je bio u naglom
porastu krajem osamdesetih, pa je tako 1985. zabiljezeno 5,8 milijuna, a 1989. 11
milijuna putnika. U periodu od 1967. do 1990., najmanje se ljudi odlucilo na put u
Austriju upravo 1967. kada je granicu preslo svega 2,1 milijun putnika. Sto se
Madarske tice, 1978. godine je zabiljezeno 2,8 milijuna prijelaza granice, a tu brojku
nadmasuje jedino 1989. kada granicu prelazi 4,2 milijuna putnika. Najveci se pad u
smjeru Madarske dogodio 1983. kada je granicu preslo svega 428 tisuc¢a putnika.

Bez obzira na svu ponudu turistiCkih agencija i mogucnost putovanja zbog
otvorenih granica, putovanje u inozemstvo se uglavnom pokazalo kao preskupo i na
odredeni nacin nepotrebno za vecinu Jugoslavena, bez obzira na gorucu Zelju za
odlaskom u daleke zemlje. Jadran je ostao najpopularnije turistiCko odrediste tijekom
1970-ih, kao i 1980-ih, ne samo zbog cjenovne pristupacnosti, nego i zato sto je
brojnim Jugoslavenima Jadran jo$ uvijek bio nov i interesantan. Blizina Jadrana je
odlazak na dulja putovanja Cinila nepotrebnim za sve one Zeljne ljethog odmora na

moru, a zbog visokih je cijena taj put uglavnom bio i nedostizan.*

2.2. Agencijska ponuda stranih destinacija
Sedamdesetih i osamdesetih brojne turisticke agencije djeluju na prostoru
Jugoslavije i mame Jugoslavene na putovanja u inozemstvo. Za primjer se moze

navesti JAT-ova reklamna re€enica koja poziva putnike na putovanje oko svijeta

“® Duda, Pronadeno blagostanje, 377.
*! Statisti¢ki bilten, 1896, Savezni zavod za statistiku, Beograd, 1991., 64.
*2 Duda, Pronadeno blagostanje, 386.
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zrakoplovom koji je povezivao Beirut, Delhi, Bangkok, Tokyo, Honolulu, San
Francisco, New York te druga odredista, a pozivna reCenica glasi: ,Pozivamo vas na
putovanje zivota: 40.000 km za 20 dana mlaznim avionom JAT-a Boeing 707, preko
3 kontinenta i 3 oceana, u posjet najveCim svjetskim atrakcijama, s boravkom u
hotelima A kategorije — sve za 21.500 d.“** Ovim se putovanjima odazvalo na stotine
putnika koji su troSkove mogli pokriti gotovinskim, ali i obro¢nim plac¢anjima, sa
uplatom vecine iznosa putovanja prije polaska. Usporedujuéi iznos jednog takvog
obroka od otprilike 1.330 dinara mjese¢no sa prosje¢nom plaéom Jugoslavena, koja
u ono vrijeme nije iznosila viSe od 3.245 dinara, jasno je kako su ovakva putovanja
prosjeénom Jugoslavenu bila izvan budzeta.**

Kako bi ostao u korak sa konkurencijom zapadnog, ali i istoénog trzista, JAT je
konstantno morao raditi na obogacivanju svoje ponude. Tako su 1. travnja 1979.
uvedeni letovi za SAD tri puta tjedno lete iz Zagreba, a jedanput tjedno iz Ljubljane.
TocCno jedan mjesec kasnije uvodi se avionska linija s Pekingom u Kini, odakle se
moglo krenuti jedanput tjedno iz Beograda.”

Agencija Dalmacijaturist nudila je putovanja Spanjolskom i Afrikom,
Portugalom, Gr¢kom, Italijom, Maltom, Sjevernom I
Juznom Amerikom. Agencija je bila specificha po
organiziranju krstarenja do Australije luksuznim
brodom pod nazivom ,Dalmacija“. Na slici 2. prikazan
je oglas iz ,Starta“ koji reklamira krstarenja agencije
Dalmacijaturist.

Na slici 2 je vidljivo da se ruta krstarenja odvijala
na relaciji Venecija — Port Said — Suez — Dzibuti — |
Colombo - Singapur — Fremantle. Posebnu ponudu
Cinilo je novogodiSnje krstarenje na ruti Venecija —

Singapur — Beograd. Krstarenja su imala posebne

. L y VENEZIA — SINGAPORE — BEOGRAD
programe koji su se odvijali avionskim prijevozom _Rezervacije i informacije:

* M\ dalmacijaliwist
)

putnika do odredista za polazak i povratak domovima.
Slika 2. Krstarenje s

Dalmacijaturistom 1981. godine

Izvor: Duda, Pronadeno blagostanje, 383.

** Isto, 375.
* Isto.
** Nove JAT-ove linije sa inozemstvom*, Turizam, br. 4, god. 27 (1979.), 30.
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Osim navedene agencije putovanja je organizirala i agencija Generalturist, od
republika Sovjetskog Saveza do Engleske i Skotske. Agencija Generalturist je
potroSace privlacila sloganom ,Budite gradanin svijeta i putujte” i ,Za svakoga mjesto
pod suncem® te je u svojim aranzmanima imala priredbe poput Olimpijskih igara u
Miinchenu, utrka u Monzi, posjete Skandinaviji te zrakoplovne ture Pariz — London.*®

Na slici 3. prikazana je ilustracija prethodno navedenih slogana agencije
Generalturist.

zasvakoga mjesto
pod suncem!

PLITVICKA JEZERA

SVAKE NEDJELIE

od 28. V. do 8. X

:;iiam autobusom, ruéok, ulaznica i
ie

budite gradanin SViJETA

&80

LONDON

5 dona ovionom

4§ 5 dano oviobusom _ Ciieno od 1450 4

cijeno 85 d

polosci: 28. VI, 2.1 12 ViL.
cijeno "od 1610 d

PARIS - SVICARSKA - DOLOMIT!
6 dana ovion/outobus

polasci: 10, i 22. Vi,

cijena 1810 d

BISERI ITALWE

5 dana avion/outobus

polasci: 28. Vi, 28. VIL i 1. VIl
cijena 1162 d

Zo svakog - miesto pod suncem!
uwm-mamm

ista jo pripremio u svom 14-dnevnom »PAKETU OD-
MORA i o veé od 966 d

AVIONOM:

OTOK KRK: Malinska i Botka
ZADAR: »BORIK«

DUGI OTOK - Boiova
KUKULICA

BIOGRAD N/m

TROGIR: hoteli sMedena« i »Jadran«

KASTEL GOMILICA

OTOK SOLTA: Maslinica, Stromorska i Necujan

VLAKOM:

BIBENIK: Hoteli »Soloris«

VLASTITI PRIJEVOZ:

CRIKVENICA: nosslie »Kogjoks i privatni smjedtoj
PRIMOSTEN
TROGIR: sKorovon bungolovie

£
Q
w
o
X
z
LY
w
»
w
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o
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Slika 3. Generalturist-ovi slogani za privlacenje na putovanja
Izvor: Duda, Pronadeno blagostanje, 381.

Na slici 3 je vidljiva cijena ponude, trajanje putovanja, vrsta prijevoznog
sredstva, vrijeme polazaka i odlazaka, nacin pla¢anja (Sestomjesecni kredit) te vrsta
smijestaja (u bungalovima, hotelima i privatni smjesta;j).

Osim navedenih putnickih agencija dobro su poslovale putni¢ka agencija Atlas
i Kompas. Atlas je organizirao putovanja u Tursku, na Cipar, u Pariz, London, Rim te
druge vece svjetske gradove, dok je agencija Kompas bila poznata po organiziranju

skijasSkih putovanja u destinacije koje su bile tipicne za te aktivnosti, kao Sto su

*® Duda, Pronadeno blagostanje, 380.
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Austrija, Francuska, Italija, Bugarska, Svicarska, te druge zemlje koje su imale
opremljena i atraktivna skijalista.*’

S putni¢kim agencijama su suradivale i druge kompanije poput ,Saponije“ iz
Osijeka i ,Radenske” iz Radenaca koje su potroSaCima kroz nagradne igre
izvlacenjem nudile automobile i putovanja na tri tiedna u daleke destinacije poput
Japana i Hong Konga, zatim casopis ,Vikend“ koji je prvi dodjeljivao vjernim
Sitateljima putovanja u Nizozemsku te druge kompanije.*® Agencijski oglasi nudili su
slikoviti prikaz ponude, koji je izgledao vrlo primamljivo, posebno za one Zeljne
avanture, provoda, dobre zabave, upoznavanja novoga, i sl. Oglasi su navodili i
cijene te doCaravali kvalitetu smjestaja i pristupacnost.

Ekonomska kriza koja je izbila 1980-ih jednim je dijelom utjecala na
sSmanjenje putovanja Jugoslavena u inozemstvo, s obzirom da je vlada kroz pisane
zahtjeve naredila agencijama da ograni¢e putovanja domacih turista u inozemstvo s
cillem smanjenja devizne potrosnje. Uslijed navedenog do$lo je do smanjenja broja
prelazaka granica, pa je tako u 1983. godini broj prelazaka pao sa 21,9 milijuna na
7,5 milijuna.*

lako je domacim turistima Jadran bio najtrazenije turisticko odrediste,
putovanja preko granice su bila puno zanimljivija, ali su uzrokovala puno vece
troSkove pa su inozemni aranZzmani mnogim Jugoslavenima bili vise reklama u
novinama, cCasopisu ili izlogu agencije nego stvarnost. U udaljene inozemne

destinacije putovali su uglavnom gradani koji su bili u boljem financijskom polozaju.

2.3. Uloga ¢asopisa u kreiranju emitivnog turizma Jugoslavena

Primarni medij jugoslavenskih masa kao uvid u turistiCku ponudu svijeta bile
su novine i Casopisi. Bila ona dnevna, tjedna ili mjeseCna, u takvim se izdanjima
redovito mogao pronacéi oglas pojedine turisticke agencije, ¢lanak o nekoj
interesantnoj udaljenoj destinaciji, pa €¢ak i intervjui ljudi koji su ih posjetili. Medu
najutjecajnijim Casopisima ove vrste za Siru je javnost bio ,Vikend®, a za struCnu

javnost Casopis ,Turizam®. U nastavku poglavlja ¢e biti navedeno nekoliko takvih

" Isto, 382.
“8 |sto, 383.-385.
9 Isto, 386.
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primjera iz oba spomenuta €asopisa u periodu od 1976. do 1979., kada je Zivotni
standard, pa tako i turisticka emitivnost Jugoslavena bila na svome vrhuncu.

U Casopisu ,Vikend” €esto se mogla pronaci reportaza ili interesantan Clanak
o ljudima, prostorima i obi€ajima dalekim Jugoslaviji, no nisu svi pisali o tim krajevima
kao bajkovitim, prekrasnim mjestima bez mana. Tako se 1977., primjerice, govori 0
karnevalu u Rio de Janeiru. Naslov ¢lanka koji prekriva Citavu stranicu glasi ,Tamna
strana Rio-karnevala“, a u tekstu se detaljno govori o problemima koji prate karneval,
o onome $to se dogada iza kulisa inaCe zabavne priredbe. Konkretnije, ¢lanak navodi
kako je 1977. godine na karnevalu u Rio de Janeiru poginulo 245 osoba, dok je
hospitalizirano njih ¢ak 28.000. Usto, reporter javlja o neopisivom smradu i prljavstini
iz sporednih ulica, nedostatku javnih zahoda, ljudima koji spavaju po ploénicima te
sirotinji koja se iz favela spusta na karneval kako bi na barem tih nekoliko dana
zaboravila na jad Zivota. Medutim, ¢im se karneval privede kraju, svi se oni vrac¢aju u
svoja sirotinjska naselja, jednako jadni i siroma$ni kao i ranije. Jedini koji su se medu
njima makar priviemeno usredili su oni koji su dzepove napunili tudim nakitom,
novcem i ostalim ukradenim ili pronadenim predmetima.®® Na slici 4 je prikazana

karnevalska plesacica kako spava ili lezi u nesvijesti na karnevalu u Rio de Janeiru.

Slika 4. Karnevalska plesacica usnula na golom asfaltu

Izvor: ,Tamna strana Rio-karnevala®, Vikend, 25.3.1977., 28.

,Vikend* turistiCki valorizira i gradove koji su Jugoslavenima ve¢ dobro poznati
zbog cCestih odlazaka u prekogranicnu kupovinu. Tako 1979. opisuje turistiCku

atraktivnost austrijskog grada Graza. Spominje se skijaliSte Schocker, uzgajaliste

0 Tamna strana Rio-karnevala“, Vikend, 25.3.1977., 28.
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lipicanera kraj Koflacha, dvorac Seggau, rimske kamene iskopine u juznostajerskom
vinogradskom podrucju, vinogradska cesta koja vodi od Jugoslavije prema Grazu,
kupaliste Gleichenberg te ostale atrakcije u ovom relativno malom Stajerskom
podrudju juzne Austrije.>* Ovo je jedno od lak&ih inozemnih turistickih putovanja za
Jugoslavene s obzirom na blizinu Jugoslaviji, obilazak pojedinih spomenutih atrakcija
je besplatan, odnosno nije potrebno dodatno plaéati razne ulaznice, atrakcije su na
malom podrucju, a ukoliko se obitelj odlu¢i na shopping u Grazu, ove su im atrakcije
prakti¢ki usput. Upravo je iz tog razloga ,Vikend“ i napisao ovaj €lanak, kako bi
primamio kupce austrijske robe na dokoli¢arsko uzivanje u Stajerskim ljepotama.
Casopis ,Turizam® je svojim &itateljima pruzao ne$to drugadiju vrstu Stiva.
Osim promocija turistiCkih agencija, u njemu su se nalazili i statistiCki podatci o
domacem turizmu, no takoder i o putovanjima Jugoslavena na ostale ostala turisticki
atraktivna odredista. Tako se u broju 1 godine 1976. navode detaljni statisticki
podatci o zraénom prometu u Jugoslaviji. Sto se jugoslavenskog medunarodnog
prijevoza ti¢e, 1960. je godine prevezeno sveukupno 45.905, 1965. godine 149.717,
a 1969. godine 377.350 tisuéa putnika.>? Glavni tokovi ovih putnika podijeljeni su na
nacin prikazan u tablici 2. U njoj je jasno vidljiv skok u broju putovanja nakon
otvaranja granica 1967. godine, &to i je bio motiv objave ovih statistickih podataka u
Casopisu. Broj putovanja u inozemstvo se od 1965. do 1969. godine gotovo
utrostrucio, dok je sveukupni broj putnika u zraChom prometu od 1965. do 1969.

godine narastao za 252%.

Godina 1960. 1965. 1969.
Otputovali u
) 21.380 68.154 181.470
inozemstvo
Doputovali iz
] 18.455 62.005 178.850
inozemstva
Putovali po
] 6.070 19.558 17.030
inozemstvu
Sveukupno 45,905 149.717 377.350

Tablica 2. Podjela putnika zra¢nog prometa 1960-ih godina u Jugoslaviji
Izvor: Izradio autor prema ,Zra¢ni promet u Jugoslaviji“, Turizam, br. 1, god. 24 (1976.), 6.

° U Graz - turisti¢ki“, Vikend, 18.5.1979., 5.
%2 Zraéni promet u Jugoslaviji“, Turizam, br. 1, god. 24 (1976.), 6.-7.

22



»lurizam® se u najvecoj mjeri bavio domaéim jugoslavenskim turizmom, no
urednistvo je bilo svjesno kako se za uspjeSan razvoj nacionalnog turizma mora
pomno pratiti globalno turisticko trziSte i kretanja na njemu, kako bi uspjeSno i
ucinkovito prilagodili svoju ponudu ostatku trzista. Tako je ,Turizam® 1977. godine
objavio ¢lanak o medunarodnom turizmu SSSR-a u kojem je ukratko opisan plan
razvoja sovjetskog medunarodnog turizma na prostoru Citave istocne Europe u
takozvanim petoljetkama, odnosno petogodiSnjim razvojnim periodima. Usto, navode
se neke od brojnih turistiCkih atraktivnosti SSSR-a, a mogu se pronaci i statisticki
podatci o odlascima Sovjeta izvan SSSR-a i dolascima stanovnika zemalja isto€nog

bloka u SSSR, kao $to je prikazano u tablici 3.>3

Zemlja Broj stranih putnika u SSSR Bro) Putnika SSSRau
Inozemstvo

Bugarska 231.000 202.000
Koreja (DNRK) 23.000 11.000
Kuba 16.000 50.000
Madarska 178.000 111.000
Njemacka (NJDR) 322.000 193.000
Mongolija 37.000 152.000
Poljska 787.000 342.000
Rumunjska 134.000 174.000
Cehoslovacka 285.000 189.000
Jugoslavija 67.000 68.000

Tablica 3. Broj putovanja po socijalisti¢kim zemljama 1975. godine
Izvor: Izradio autor prema ,Inostrani turizam u SSSR i perspektive®,
Turizam, br. 10, god. 25 (1977.), 17.

U ,Vikendu“ se promovirao i skijaski turizam pa je tako 1979. objavljen kratki
Clanak o tome koliko je Kronplatz popularan kod Jugoslavena. ,lako je ovo
zimovaliSte u Italiji na njemackom jezi€nom podrucju, zimi se pretvara gotovo u
jugoslavenski kraj.“ Navodi polozaj i udaljenost Kronplatza od Zagreba, gdje su
smjestajni kapaciteti te spominje brojne jugoslavenske turisticke agencije na
njegovom podrucju. ,Cijena sedmodnevnog paket-aranZmana na ovom podrucju

krece se od 2400 do 3500 dinara. Rezervacije i detaljnije obavijesti daju sve

*3 Inostrani turizam u SSSR i perspektive*, Turizam, br. 10, god. 25 (1977.), 17.
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agencije.”®* U istom je izdanju ,Vikenda“ objavljen i &lanak o tada$njoj modi na
europskim skijaliStima, a spominje lakSe skijaske cipele, dominaciju sintetike u odjeci
i naoCale kombinirane sa Stitnikom za nos i dio lica.

Sto se Madarske tige, ,Vikend* je relativno éesto spominje zbog njezine blizine
Jugoslaviji. Tako se glavni grad Budimpes$ta pronasao u broju 519 iz 1978., a
savjetuje se da pri individualnim i organiziranim posjetima jugoslavenski turisti odmah
posjete poslovnice putni¢ke agencije IBUSZ kako bi kvalitetnije mogli isplanirati svoje
putovanje. ,Naime, u ovoj se agenciji mogu i nekoliko mjeseci unaprijed prijaviti
sudjelovanja u seljaCkim svatovima, natjecanju u €ardasu ili organizirati brojni izleti
do pustara, vinorodnih podrucja, starih gradova i utvrdenih dvoraca, zatim voznje
karucama ili jahanje, te¢ajevi kuhanja, folklorni izleti i niz drugih zanimljivosti.**®

U travnju 1979. godine putem ,Turizma“ javnost saznaje kako najveca
aviokompanija Savezne Republike Njemacke Lufthansa uvodi turistiCki program
putovanja u Jugoslaviju u sklopu programa ,Hansatours® koji ¢ine povoljni turisticki
aranzmani po Citavom svijetu. Tako su sva njihova predstavniStva na svijetu
poduzela potrebne napore kako bi lokalnim trzistima predstavili Jugoslaviju. Ono $to
je bitno napomenuti vezano za emitivni turizam Jugoslavije je €injenica kako je ovime
uspostavljen ,Hansatours“ program i u Jugoslaviji, pa tako Jugoslaveni imaju prilike
putovati Lufthansom po €itavom svijetu, a osim renomiranih europskih destinacija u
ponudi su i daleke destinacije poput Perua, Bankgoka, Mauritiusa i Balija.>®

.jurizam* je takoder prenosio i vijesti iz svijeta turizma, uklju€ujuc¢i novosti
Svjetske turistiCke organizacije, tada poznatije kao WTO, a danas kao UNWTO
otkako je WTO postao akronim za Svjetsku trgovinsku organizaciju. Tako je u rubrici
.1z svijeta“ sa nekoliko kratkih ¢lanaka javnost informirana o svjetskim turistiCkim
trendovima i novostima. Godine 1979. ,Turizam“ objavljuje podatke kako je u
Zapadnom Berlinu otvoren prvi plutajuci hotel toga grada, a sadrzi 262 kreveta na
brodu usidrenom u zooloskom vrtu. Osim spomenutoga, u Berlinu je takoder otvoren
i hotel Berlin Excelsior koji broji 5 luksuznih apartmana, 320 soba i prostorije za
priredbe. Usto, u rubrici su ¢lanci koji navode statistiCke podatke avionskog prometa
u Spanjolskoj, turisticku ekspanziju Madarske te podatak Svjetske turisticke

organizacije kako 20% globalnog avionskog prometa Cc&ine interkontinentalna

* Zimovanje na Kronplatzu®, Vikend, 5.1.1979., 5.
* Potrazite poslovnice IBUSZ-a“, Vikend, 5.5.1978., 5.
% Jugoslavija u Lufthansovim programima®“, Turizam, br. 4, god. 27 (1979.), 31.
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putovanja dok se ostalih 80% odvija unutar iste geografske regije koje definiraju
regionalne komisije WTO-a. Jedna od interesantnijih vijesti za emitivne turiste
Jugoslavije bila je ta da Savezna Republika Njemacka uvodi turisticke ZeljezniCke
karte kako bi se svi strani drzavljani mogli voziti njemackim Zeljeznicama za vrijeme
trajanja njihove karte po znacajnim popustima. Ovo je bio dodatni poticaj
Jugoslavenima, kao i ostalim narodima, da posjete Njemacku i pritom iskoriste sve
pogodnosti koje im se pruzaju. Karte su trajale 9 ili 16 dana, a uklju€uju i popust na
odredene autobusne linije, voznje pojedinim rije€nim brodovima na Rajni i Majni,
popust na Zeljeznicku kartu do Zapadnog Berlina te njegovo razgledavanje

autobusom, a u konaénici i besplatan ulaz u Zeljezni¢ki muzej u Niirnbergu.®’

°" 1z svijeta®, Turizam, br. 11-12, god. 27 (1979.), 25.-26.
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3. SHOPPING TURIZAM

Shopping turizam je u vrileme Jugoslavije predstavljao redovite izlete do
talijanskoga grada Trsta, u Cijem se srediStu odvijao potroSacki turizam, osobito
nakon 1967. godine, odnosno nakon razdoblja tvrdoga socijalizma. ,Granice su
otvorene 1955., a bez vize se moglo putovati od 1967. godine. Italija je uistinu bila
glavni hrvatski prozor prema zapadu, a trS¢anski izlozi mjesto stvaranja potroSackog
ludila.*®
Kao $to je ranije u radu re€eno, Zavod za istrazivanje trzista je 1980-ih izmedu
ostalog pratio i svrhu putovanja u inozemstvo. Kupovina je predstavljala glavni razlog
prelaska jugoslavenske granice, a iz tog je razloga putovalo 31% do 65%
Jugoslavena. Ovo je jasan pokazatelj kako klasi¢an turistiCki odmor nikada nije bio
glavni motiv putovanja veéini Jugoslavena koji su se uputili u inozemstvo.*

Najces¢i su putnici bili zaposleni, odnosno oni s viSim primanjima, iz gradova,
a posebice iz Slovenije. Razlog tome je geografska blizina Italije i Austrije, pa iz istog
razloga Hrvati slijede Slovence u stopu. Anketa provedena na Hrvatima 1986. godine
je pokazala kako je izvan granica Jugoslavije boravilo dvije trecine ispitanika, dok
statistiCki podatci iz 1989. govore kako je putovnicu upotrijebilo svega 34%
punoljetnih Jugoslavena i 41% punoljetnih Hrvata.®® Ovo je jasan pokazatelj kako
Hrvati i Slovenci putuju iznadprosjecno ¢esto u odnosu na Jugoslavene.

lako je Trst bio najceSce posjecena destinacija kada je rijeC o prekograni¢noj
kupovini, svakako nije jedina. Austrija i Gr€ka su se po popularnosti nalazile odmah
iza Italije, a zatim su slijedile Turska i Madarska. Medutim, bitno je spomenuti kako je
od navedenih destinacija jedino Italija bila konstantno atraktivnha jugoslavenskim
kupcima.®® Onaj se manji broj putnika koji se uputio na dulja putovanja takoder
uredno vraao sa raznom robom nedostupnom u Jugoslaviji. Tako su se
jugoslavenski turisti vracali iz Londona s trapericama, gramofonskim plo¢ama,
personaliziranom odjecom, a iz New Yorka sa satovima, Samsonite putnim torbama

te elektronikom kao $to su walkmani i telefoni prilagodeni domacoj mrezi.%?

°® Duda, U potrazi za blagostanjem, 70.
% Duda, Pronadeno blagostanje, 377.
% |sto, 378.

®! Mikula, 230.

®2 Duda, U potrazi za blagostanjem, 71.
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Sto se potraZivane robe tiée, iz Gréke su se najéesée kupovale masline,
maslinovo ulje i Zestoko alkoholno pi¢e metaxa. U Grckoj se kupovala i odjeca i
obuca, no to nije bila kupovina robe koja je u trendu, kao Sto je bio slu€aj s onom iz
Trsta. Gr¢ka je bila najpopularnija kod Makedonaca zbog male udaljenosti, a sli¢no je
i s drugim susjednim zemljama. Tako je Austrija i Italija bila najpopularnija kod
Slovenaca i Hrvata, a Turska kod Makedonaca i Bosanaca. U Madarskoj se Cesto
kupovala lokalna hrana i povrée, u Poljskoj srebreni nakit i grafika, a Cehoslovackoj
Ceski kristal. Italija je bila destinacija u koju se dolazilo po prakti¢ki sve ostalo, od igle
do lokomotive, dok god je moglo pro¢i nezapazeno pored graniéne policije.®

U Casopisu , Turizam® je 1977. objavljena reportaza na tri ico Lo =

ukrcajte se s
nama i putujte

AW
0
ONONA

stranice koja detaljno opisuje putovanje u London viakom iz
Zagreba. U naslovu sa kao svrha putovanja navodi shopping,
no naravno da takvom putovanju to ne moze biti jedini cilj, ali
nacin ovog dugotrajnog i mukotrpnog putovanja je prije svega

Stedljiv. Reportaza opisuje putovanje kao avanturu dugu trideset

sati po cijeni od 3000 dinara, $to je dovoljno za povratnu kartu i

lezaj u drugom razredu. Reporter Citateljima savjetuje
izbjegavanje dijelova grada u kojima se nalaze velike robne
kucCe i bljesStavi izlozi, kao Sto su Oxford i Regent Street zbog
velike vjerojatnosti kako ¢e to samo deprimirati jugoslavenskog
putnika na nacin da mu probudi apetite za materijalnim dobrima
koje si svakako ne moze priustiti. Kupovinu je pametnije obaviti
na buvljacima kao Sto je onaj na Portobello Roadu, najveci
buvljak u Londonu 1977. godine. Kupovinu na stranu, gotovo
sve galerije i muzeji u Londonu su besplatni, a svakako ih se

isplati posjetiti, tako da je savjet reportera da putnici ovo Slika 5.

Vlakom do Londona
Izvor: ,Vlakom do

2 je prikazana ilustracija koja je popratni sadrzaj navedenoj  Londona!”, Vikend,
25.3.1977., 23.

putovanije prije svega iskoriste za kulturno uzdizanje.** Na slici

reportazi.
Ono Sto je posebno jedinstveno u slu€aju jugoslavenskih putovanja u ltaliju je
Cinjenica kako se to odvijalo u vrijeme intenzivne i jasne podjele europskog

kontinenta, podjele u kojoj Jugoslavija u vrijeme prekograni¢nih putovanja tehnicki

% Mikula, 230.-231.
% Grbin, Boris ,Vlakom do Londona!*, Vikend, 25.3.1977., 23.-25.
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nije sudjelovala. Prelazak preko jugoslavenske drzavne granice i ulazak u ltaliju,
Austriju, Francusku, Saveznu Republiku Njemacku i ostale europske zemlje uistinu je
nalikovao na posjet drugome svijetu, nekome koji zivi u drugacijem razdoblju po
drugadijim drustvenim i moralnim vrijednostima. Samim odlaskom, a posebice
kupovinom, Jugoslaveni su konzumirali taj drugi, do nedavno strani svijet.

Shopping turizam nije bio samo drustvena praksa kojom se nabavljala Zeljena
roba, vec¢ je to bio kulturni fenomen koji je iz godine u godinu slijedio sve veci broj
ljudi, pa su na grani¢nim prijelazima pocele prevladavati velike guzve. O navedenom
svjedocCe statistiCki podatci o prekograni¢nim prelascima motornim vozilima. Izmedu
1960. i 1969. broj prekograni¢nih putnika porastao je deseterostruko. Prema
sluzbenim statistikama, u 1959. godini, 1.597.792 motornih vozila preslo je granicu;
1963. godine broj je porastao na 3.678.814, a do 1965. godine na viSe od
11.000.000.“%°

Kada je 1971. godine dinar devalvirao, broj odlazaka u lItaliju je pao na 4,4
milijuna, dok je jo§ 1970. godine brojio 7,3 milijuna. Medutim, u istom je razdoblju u
Hrvatskoj porasla pla¢a, BDP, proizvodnja i potro$nja u maloprodajnim trgovinama za
6% do 9%.°° Stoga je moguée objasnjenje pada potrodnje u Trstu zasiéenost
Jugoslavena jeftinom trS§¢anskom robom.

Oni koji su ostali nezahvaceni devalvacijom dinara su vlasnici deviznih raCuna
koji ujedno nisu morali paziti na to sa koliko dinara napustaju Jugoslaviju. Takvi su
putnici kupovali nesto skuplju i kvalitetniju robu kao Sto su satovi i nakit, koju je
ujedno bilo i teSko ocariniti s obzirom da carinici nisu mogli procijeniti je li roba tek
kupljena ili starija.®’

Rukovoditelj marketinga i ekonomske propagande u jugoslavenskoj robnoj
ku¢i Varteks objasnio je situaciju na ovaj nacin: ,Nasi ljudi odlaze u inozemstvo
kupovati odjeCu prvo zbog toga Sto u nasim trgovinama nema najsuvremenijih i
najmodernijih odjevnih predmeta koje kupac Zeli. Mi u 'Varteksu' masovno
proizvodimo odredene modele, dok se svaki Covjek Zeli bas u odjevnim predmetima
istaknuti u svojoj okolini. Danas je i omladina ta koja kupuje mnogo i koja nije mogla

u nasim trgovinama naéi 'ono nesto'.“®® Ovakav stav govori kako je trzisna ponuda

® Luthar, B., ,Remembering Socialism. On desire, consumption and surveillance, Journal of

Consumer Culture, 6(2), 2006., 230.
® Duda, Pronadeno blagostanje, 74.
*" Isto, 75.
% Isto, 73.
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Jugoslavije bila itekako svjesna svoje konkurencije s druge strane drZzavne granice,
ali je ujedno bila svjesna i svoje nemoci po pitanju poduzimanja ozbiljnijih promjena u
svom poslovanju kako bi se sukobila sa kapitalistickim trziStem Zapada.

Izmedu 1971. do 1989. najprometnija je godina u smjeru Trsta bila 1978. kada
je u shopping krenulo 6,5 milijuna Jugoslavena.®® Nakon 1978. godine odlasci u Trst
ponovno padaju, a do najnize se toCke dolazi 1983. kada je prosjecna placa u
Jugoslaviji za 20% manja nego 5 godina ranije. Odlazak u Trst su dodatno sprijeCile
ranije spomenute mjere Saveznog izvrSnog vije¢a koji je ograni€io putovanje gradana
u inozemstvo kako bi sprijecio odljev stranih deviza, ali i dinara. Kako bi se napustilo
Jugoslaviju, od tada je bilo potrebno platiti 5000 dinara depozita pri izlasku iz zemlje,
koji bi nakon jedne godine bio refundiran putniku. Ova je mjera u narednim godinama
viSe puta ublazavana zbog neucinkovitosti, ali i moguce Stetnosti za jugoslavensku
ekonomiju i gradanstvo. Pred kraj 1980-ih broj putnika u Italiju ipak raste, pa tako
1989. godine u Italiju odlazi 5,9 milijuna putnika, a 1990. je godine premasena brojka
od 7,3 milijuna putnika, po prvi put od 1970.”

Naj¢esci je obrazac prekograni¢ne kupovine bio odlazak u inozemstvo dvaput
godidnje. To naravno ovisi 0 godini i udaljenosti pojedinca od granice Jugoslavije sa
Italijom. Logi¢no je da su oni blize granici mogli odlaziti u kupovinu ¢esée i u manjem
obimu, a putovanje im se jo$ uvijek isplatilo. Jednodnevna su se putovanja odvijala
neradnim vikendima, a dulja putovanja su planirana u vrijeme jugoslavenskih
drzavnih praznika. Osim u ovim terminima, pojedinci koje je posao vodio preko
granice su Cesto iSli kupovinu za vrijeme poslovnog puta, a mozda su jo$ CeSci bili
odlasci u kupovinu u Trst za vrileme simpozija i konferencija koje su se odvijale na
sjeveru Istre ili zapadu Slovenije.”

Druzenje za vrileme puta, zajedniCko snalazenje u stranom gradu, ali i
zajedniCko krijumcarenje robe preko granice odisalo je duhom bratstva i jedinstva. To
je posebice slu€aj kada su putnici u Trst putovali vlakovima ili autobusima. Takva su
putovanja bila izvanredna prilika za druZenje i upoznavanje ljudi iz svih krajeva
Jugoslavije. Putovanje vlakom iz Skopja u Trst preko Srbije, Hrvatske i Slovenije bilo
je popraceno stalnim upoznavanjem putnika koji su usli na kasnijim stanicama, a ljudi

su donosili hranu i pi¢e u vlakove pa se hrana i pi¢e razmjenjivalo cijelim putem. U

% Isto, 77.
0 Isto, 77.-78.
" Mikula, 235.
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povratku je drugaciju vrstu solidarnosti predstavljalo krijumcarenje robe. Uglavhom je
svatko krijumcario ono $to je sam kupio na nacin da je staru odjecu i obucu ostavljao
u Trstu, a novu obladio na sebe, dok su se manji predmeti skrivali u sva dostupna
skrovista, od duplih dna u torbama, sendvi¢a, donjeg rublja i potplata cipela, pa sve
do skrivenih prostora izmedu sjedala, u vratima ili prtljaznicima vozila. No postojale
su i zajedniCke taktike krijum¢€arenja, od kojih je jedna bila ostavljanje stvari u jednoj
torbi koja bi se sakrila negdje u vlaku ili autobusu. Ako bi carinici pronasli tu torbu,
putnici bi rekli kako ne pripada nikome i jednostavno bi ju oduzeli bez pitanja. Druga
je taktika ukljuCivala prebacivanje torbi sa neprijavljenom robom iz vagona u vagon
na nacin da se roba mimoilazi sa carinskim sluzbenicima. Osim toga, roba se znala i
distribuirati izmedu putnika na nacin da putnici koji nose manje od sluzbeno
dopustene razine neprijavljene robe preuzmu na sebe dio robe onih putnika koji tu
razinu prelaze.”? Na slici 6. prikazano je pakiranje krijumé&arene robe prije prilaza

granice prema Jugoslaviji.

NG

Slika 6. Kupci pakiraju krijumcarenu robu prije prelaska granice prema Jugoslaviji

Izvor: Luthar, ,Remembering Socialism*®, 247.

Sto se carinika ti¢e, ispitanici Maje Mikule se prisje¢aju kako su carinici na
sjevernim granicama Jugoslavije uvijek dolazili sa juga, te da nisu pokazivali
postovanje prema putnicima u Trst. Ispitanici se takoder prisjecaju kako je
poznavanje carinika bilo od neprocjenjivog znaCaja. Kada se znalo da je na
odredenom graniénom prijelazu osoba koju putnici u inozemstvo poznaju, tada su
preko tog grani¢nog prijelaza mogli prokrijumcariti koliko god su robe htjeli. Carinike

koje su poznavali putnici u pravilu nisu niti podmicivali, iako bi im iz pristojnosti dali

2 Isto, 238.-239.
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,da se pocCaste”. Medutim, korupcija medu carinicima je bila rasSirena, tako da se uz
dovoljnu svotu preko granice moglo prevesti bilo to i bilo gdje.”

Odredeni su elementi komunizma, prisutni u socijalistickoj politici Jugoslavije
do 1967. godine, nametali Jugoslavenima nacin Zivota kojemu su Jugoslaveni sa
otvaranjem medunarodnih granica mogli okrenuti leda. Jugoslavenima postaje
dostupna sva roba koja je dostupna izvan Isto¢nog bloka, turisti sa Zapada dolaze u
Jugoslaviju te svojim ponaSanjem oblikuju jugoslavenski svjetonazor, a odlazak iz
Jugoslavije zauvijek otvara o€i o svim nedostatcima ondasnjeg rezima, barem kada
je rije€ o pojedinim slobodama trgovine, izrazavanja, i slicno. Stoga je sa svakom
iduéom generacijom bila sve popularnija strana moda, glazba, ali i na€in ponasanja
pa se time promijenio i mentalitet modernih Jugoslavena. Shopping turizam u Trstu
redefinirao je standard Zivljenja, vrijednosti, potreba i pojam dobrog Zivota. Ovaj je
novi nacin zivota doveo do drustvenog, kulturnog i ekonomskog razvoja drustva. Ovo
je razvijeno drustvo krojilo srednju glasu Jugoslavije koja je visak dohotka troSila na
konzumaciju proizvoda sa Zapada, ali i na putovanja u inozemstvo sa svrhom
odmora.

Shopping izleti imaju pojedina obiljezja turizma koja su karakteristicna za
selektivni oblik turizma zvan kulturni turizam, a ona su iskustvo te odlazak u udaljene
prostore gdje je neizbjezno upoznavanje drugih ljudi i kulture. Pojedini stru¢njaci,
promatrajuéi putovanja motivirana kupovinom na sluc€aju istoCnoeuropskih zemalja
nakon raspada Sovjetskog Saveza, definiraju takva putovanja kao putovanja
motivirana nepristupaénim cijenama ili nedostupnosti robe na domacéem trzistu. Usto,
roba se ne kupuje samo za osobnu upotrebu vec¢ i za preprodaju drugima, stoga
mozemo reci kako ovakva putovanja nemaju karakteristike turizma koliko poslovnih
putovanja.” Putnici su bili preteZito motivirani kupovinom odredenih dobara te je
takva aktivnost neusporediva sa usputnom kupovinom u kakvu se upustaju turisti Ciji
je motiv dolaska bio prvenstveno razgledavanje znamenitosti, odmor, i sli¢no.

Takozvani ,pravi“ turisti, koji su odlazili u posjet turistiCkim atrakcijama poput
dvorca Miramar u blizini Trsta, ili su odlazili u Trst povodom talijanskog nacionalnog
praznika, kada su sve trgovine bile zatvorene, bili su vrlo malobrojni. U to vrijeme su
sindikati organizirali turisticka putovanja za radnike pa se kupovina odvijala unutar

poslovnih putovanja. Trst u to vrijeme nije bio turisticki mediteranski grad, ve¢ grad

3 Isto, 239.-240.
" Luthar, 247.
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dobrog Zivota i dobro odjevenih ljudi koji su Setali ulicama. Talijanske trgovine nisu
radile u vrijeme rucka koji se odvijao izmedu 13 i 16 sati, pa su se u tom periodu
Jugoslaveni mogli upustiti u neke turisticke aktivnosti, ali to se vrlo rijetko dogadalo.
Jugoslaveni nisu imali naviku niti provesti to vrijeme odmarajuci, vec su vrijeme troSili
na zavirivanje kroz prozore trgovina u kojima su planirali obavljati kupnju nakon
ponovnog otvorenja. Na takav nacin su posjeti gradu predstavljali viSe oblik
obavljanja poslovne aktivnosti kupovine nego Sto su bili turisticki izleti.

U jugoslavenskom su itineraru turisticke atrakcije Trsta bivale zamijenjene sa
raznim trznicama i robnim ku¢ama, kao sto su: Ponte Rosso, Mercato Coperto, Upim,
Coin, Standa, Lavoratore, Godina, San Giusto, Coop te brojna druga prodajna
mjesta. Nakon otvaranja granica, Trst je postao toliko ovisan o Jugoslaviji koliko i
Jugoslaveni o Trstu. Ponuda Trsta i potraznja Jugoslavena savrSeno se
upotpunjavala, a kretanja u posjeenosti grad, potrosnji kupaca, ali i vrsti trazene
robe precizno su govorile o promjenama u Jugoslaviji kroz godine.”

Najtrazenija je roba uvijek bila ona koja u Jugoslaviji nije dostupna, a
gradanima je potrebna. Taj se omjer nedostupnosti i potrebe donekle mijenjao kroz
godine. Tako je u drugoj polovici 1970-ih u Trstu bila najprodavanija roba: odjeca,
obuc¢a, namirnice kao $to su Spageti i riza, ku¢anske potrepstine poput lustera i
zavjesa, a izmedu ostalog i dijelovi za automobile, tehni¢ka roba, nakit, Skolski pribor,
Cackalice i papir za zahod. Pocetak 80-ih godina dovodi u fokus nesto drugadciju robu
kao Sto su deterdzenti i kava zbog nestasice istih na domacem trzistu, no i dalje se
kupovalo sve Sto i u ranijem desetlje¢u ukljuCujuci i: alkoholna pic¢a, lijekove,
kozmetiku, sportsku opremu, igradke te brojne ostale predmete.”® Ovakvi podatci
ukazuju na porazno stanje domace proizvodnje, kao i ponude na domacem trzistu.

Od 1989. godine na shazi je bila odluka o bescarinskom uvozu robe u
vrijednosti do 100 americkih dolara, no ubrzo je bescarinsko ogranicenje spusteno na
30 americkih dolara. Kolone prema Trstu su ponovno nastale, a Jugoslaveni su se
vracali sa svom robom koja im je trebala, bila ona hrana, odjeca, nakit, kozmetika ili
nesto drugo. U kupovinu se iSlo na najblizi grani¢ni prijelaz prema sjeveru ili zapadu,
pa su se tako Jugoslaveni vracali punih ruku iz Trsta i Palmanove, ali i iz Graza,

Leibnitza i ostalih odredista iz Italije, Austrije i Madarske.””

® Duda, Pronadeno blagostanje, 72
% Isto, 79.-80.
" |sto, 81.-82.
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ZAKLJUCAK

SocijalistiCka je Jugoslavija nastala 1945., nakon zavrSetka Drugog svjetskog
rata. U svom se pocetku pozicionirala kao zemlja Istonog bloka s bliskim
diplomatskim odnosima sa Sovjetskim Savezom, na uskoro se Josip Broz Tito
distancirao od Staljina i okrenuo ka Zapadu, a pritom Jugoslavija ostaje socijalistiCka
republika. Od otvaranja granica 1955. i ukidanja viza 1967. godine, Jugoslaveni su
izloZeni zapadnoj struji dok Zive u socijalistiCkoj drzavi koja sve manje nalikuje
zemljama isto€ne Europe. Strani drZavljani dolaze u Jugoslaviju privu€eni prirodnim
ljlepotama, kulturnim bogatstvom i niskim cijenama te svojom prisutno$cu i
ponasanjem utjeCu na jugoslavenski svjetonazor, a Jugoslaveni sami putuju po
svijetu i upoznaju nove ljude, obic¢aje i kulture. Daljinu tog putovanja diktira platezna
mo¢, no pojedinci su uvijek mogli posjetiti udaljene svjetske metropole poput New
Yorka, Londona i Pariza. Svi su se oni u pravilu vracali u Jugoslaviju s odredenom
robom nedostupnom u zemlji kako bi poslali poruku ostalima gdje su bili i koliko im je
visok Zivotni standard.

Vedini je dZep ipak dopustao samo povremeni put do Trsta ili neke druge
shopping destinacije. Ta su putovanja bila motivirana kupovinom robe koja u
Jugoslaviji uopce nije dostupna ili je dostupna u nedovoljnoj koli€ini pa je znatno
skuplja. Koja je to roba bila ovisi o drustveno-ekonomskim prilikama u Jugoslaviji u
pojedinom razdoblju, pa je tako u krizna vremena kupovana hrana i osnovnije
kuc¢anske potrepstine, dok je u vrieme viSeg standarda c&eSc¢e kupovana nesto
skuplja odje¢a, nakiti sli¢no. Odlazak u Trst je bez obzira na svoju geografsku blizinu
Jugoslaviji bio dovoljan da Jugoslaveni iz prve ruke vide i konzumiraju Zapadno
drustvo.

Povratkom u Jugoslaviju vracéali su se u neki drugaciji svijet. Tko god da je
imao putovnicu mogao je otputovati preko granice u grad kao Sto je Trst, a tko god da
je imao putovnicu i dovoljno novaca, mogao je proputovati svijet sa jednim od paket
aranzmana koje su nudile turisticke agencije na prostoru Jugoslavije. Takvih je
putovanja bilo na stotine, no s druge strane, godisnji broj odlazaka u Trst se brojao u
milijunima. Malen broj odlazaka na turistiCka putovanja, a sa druge strane golem broj
odlazaka motiviran nabavkom nedostupne robe na domacem trzistu ili pak radom u
inozemstvu, govori o zelji Jugoslavena za boljim standardom te o njihovoj

snalaZzljivosti za vrijeme zivota podvrgnutom raznim ogranicenjima.
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SAZETAK

Ovaj se rad bavi pitanjem putovanja Jugoslavena u inozemstvo sa svrhom odmora,
ali u jugoslavenskom duhu, uvijek spajajuéi ugodno sa korisnim. Jugoslavija je kao
socijalisticka drZzava otvorenih granica i relativho visoke razine gradanske slobode u
odnosu na komunistiCke zemlje IstoCnog bloka i Dalekog istoka, bila poprilicno
jedinstven drustveno-politiCki fenomen na globalnoj sceni druge polovice 20. stoljeca.
Ovaj rad promatra Jugoslaviju kao takvu fokusirajuéi se na utjecaj otvaranja granica
na promjenu mentaliteta jugoslavenskog drustva. Jugoslaveni putuju u inozemstvo
motivirani dostupnosc¢u robe s globalnog trzista, odmorom u udaljenim zemljama te
upoznavanjem novih prostora, naroda i kultura. Otvaranjem granica strani turisti
imaju priliku posjetiti Jugoslaviju, pa tako svojom prisutno$¢u i u meduljudskim
odnosima s domicilnim stanovnistvom upoznaju Jugoslavene sa zapadnjackim

nacinom zivota.

Klju¢ne rije€i: Jugoslavija, emitivni turizam, prekograni¢na putovanja, shopping

turizam, socijalizam

37



ABSTRACT
Outbound tourism of socialist Yugoslavia

This thesis deals with the issue of Yugoslav travel abroad with the purpose of
relaxation, but in the true Yugoslav spirit, always combining business with pleasure.
Yugoslavia, as a socialist country with open borders and a relatively high level of civil
liberties compared to communist countries of the Eastern block and Far East, was a
guite unique socio-political phenomenon on the global scene of the second half of the
20" century. This paper deals with Yugoslavia and the effects which opening of its
borders had on the mentality of Yugoslav society. Yugoslavs travel outbound
motivated by the availability of goods from the global market, relaxation in distant
countries, and by exploring new places, peoples and cultures. By opening the
international borders foreign tourists are able to travel to Yugoslavia, and their
presence alone and contact with domestic population was enough to introduce

western lifestyle to Yugoslavia.

Key words: Yugoslavia, outbound tourism, cross-border travel, shopping tourism,

socialism
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