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1. UvVOD

Kulturni turizam spoj je kulture, kulturne ED 8N tw@ PD GDQDV RG L]JQLPQRJ ]1Q
za UD]YRM WXULVWLpPNUKL\GHVPNIHQ VRLEBBVWLQDFLMH V RE]
nastale QD WXULVWLPpNXRPHBUE&VAWIXQRM SRWUD]JL ]D QRYLP I
LPSOHPHQWLUDWL X Y O D Wakb\8&XaxujxjWw movi\btlidd Nidzn&aRtekX G X
nastaju QRYL SRWHQFLMDOQL SUREOHPLOVH rad/ ¥alezivaiLpbNH G|
hipoteze kako oGUALYL UD]JYRM NXOWXUQRJ WXUL]PD GRQRVL H
NRULVWL WH PLQLPL]JLUD QHJIJDWLYQH XpLQNH UAD VLMD
UD]JYRMHP NXOWXUQRJ WXUL]PD LVWLPpX VH NXOWXUQH
SRPDA&H RpXYDQMX 2¥DDIGREODLN WXUL]PD LPSOHPHQWLUDQ
MHGLQVWYHQ GRALYOMDM L KuliNiXtMriaamRu jd2vof RyvabkeW L W H O M
ERJDWLK NXOWXUQR SRWUMHEDQERRPVE DSR\OLMRANHN B §BDQWKRGN
istih. Kao takav postaje S RN UHW D{gospoRardk®yy razvoja na lokalnoj i

nacionalnoj razini. Kulturni turizam nije vezan za more ili vremenske prilike te se

PRA&H UD]YLMDadlkele yddind.HTo ReP izuzetna prilika posebno za gradove
VPMHAWHQH X NRQWLQHQWOKBLP QGMUKRRYWRDLWWPLPNL |
WXUL]DP WDNRYHU LPD YDaQX XORRSUXL QURYYRRAPX YD @R YLX
ORNDOQRJ VWD®BFDRRAWLYH VWYDUD NYDOLWHWDQ RGQRYV

destinacije.

Svrha ovoga UDGD MH NWRPEBHWX RVGUALYRJ NXOWXUQRJ WXUL]PCLC
ulogu u razvoju gradova. Ciljrada XVPMHUHQ MH SUHPD SRWYUtLYDQMX
se nastoji dati vlastiti doprinos vezan uz odabranu tematiku 1 X & Q Rikadati na
Y D a Q Rtwhog turizma u razvoju gradova, njegove pozitivne, ali i negativne
XpLQNH W Histe bad pribjepuvedabranh KUYDWVNLK JUDGRYD pLML UD]
usmjerenprema UD]J]YRMX RGUALYRJ NXOWXUQRJ WXUL]PD

=QDQVWYHQH PHWRGH NRULAWHQH > iUdne2e, MélodX PHWRC
deskripcije, metoda Kklasifikacije te metoda komparacije. Od literature u radu
NRULAWHQH VX N @uEnstyéehi yYODUPLQEL portali te aktualne strategije

razvoja turizma.



Diplomski rad podijeljen je na 7 dijelova i 5 cjelina. Prva cjelina bavi se definiranjem
SRMPRYD L YDAQLP RELOMHAMLPD NXOWXUQRJ WXUL]PD
kulturnog turizma, naravno, kako pozitivne tako i negativne. 7UHUD FMHOLQD UDGD
WHPDWLNX RGUALYD NXOWXUQRJ WXUL]P@zv@wKalMHog H QDYR
turizma, kreativna industrija, primjeri dobre prakse destinacija koje razvijaju kulturni

turizam te se GHILQLUD L Rdhoém EQropEkA Prijestolnica kUOWXUH yHWYUYV
cjelina bavi se hrvatskim kulturnim turizmom i njegovim karakteristikama. U petoj

cjelini prikazujese XORJD NXOWXUQRJ WXUL]PD X UD]J]YRMX JUDGRY
.UR] RGDEUDQH SULPMHUH JUDGRYD SULND]DW UH VH X
NRPHQWDUH QD RGUHGQLFH XVSMHAQRJ XSUDYOMDQMD
grDGRYLPD L PRJIXUQRVWL Nalk@jM EattaH W HU DDWFROMMXpDN QDYH
NRULAWHQD OLWHUDWXUD SRSLV VYLK VOLND L WDEOLF

engleskom jeziku.



2. KULTURNI TURIZAM

Kultura i turizam usko su povezane pojave. 6 YDNR W X ULV W VDNGRJ U HGE B P M@\
NXOWXUH D OMXGVNH SRWUHEH NRMH L]D]JLYDdiXxsaHOMX ]L
potaknute kulturom. Richards (1996) kulturu definira kao kompleksnu cjelinu koja se
WHPHOML QD RUJDQL]DFLMVSIRIPWNRDQ DBDPWXDEAURRMED V7 YUG
QDpLQ ALYRWD RGUHYHQRJ QDURGMa ladikovia bsY¥ofway HQH JU X
XNOMXpXMH VYH REOLNH GUX&WYHQH DNWLYQRVWL WH ¢
DNWLYQRVWL pLPH pXYD NXOWXUQHS8 RELFWBMWHHE SRYV MK VL
SUHPD 5DERWLIU N X O W X U D mish GtedvoyeX jeteMa ldejg@W R O M X C
YULMHGQRVWL UDGH NXOWXURP QRUPIO® Q ktvaddupLQL SR
XP MHW (la ppddm@ti, kulturni proizvodi).

POVOMHGQMLK VH JRGLQD X WXULVWLpPpNRM OLWHUDWXUL SIL
NXOWXUQRJ WXUL]PD NDR VHOHNWLY Q& u Yukigwrh NRML
PHYXQDURGQRPAWNHETP X ]YMH aW®DIMINWDO-2( & '2007. godini
XNXSQRJID RddlfiogQtrizPD pLQL XSUDYR NXOWXGECDLQ WXU
2012:714). "UNWTO u svojim prognozama do 2020. SUHGYLyYyD SRUDVW SRWU
VHNWRUX NXOWXUQRJ WXUL]PD 1D JR Oiilja@Métira VD SUL
JRGLAQMH? *UaL QLKulturni turizam javlja se kao oblik turizma Koiji
SRYH]XMH NXOWXUX NXOWXUQX BDEWL QX L NXXQAM KDJD RE KXF
pLWDY QL] UHVXUVD L GLRQLND X PHYyXVREQRM LQWHUDNEF
definicija kulturnog turizma. Raznolikost resursa kulturnog turizma i raznovrsnost
LQWHUHVD WXULVWD YH]DQLK X] NXOWXUX RWHAaDYD SUHI
IDMYDAQLML GLR NXOWXUQRJ WXUL]PD SUHGVWDYOMDM?>
PRWLYDWRU WXULVWIODWRUI GXWRYW Q MIDUMRN W HaN|R UBHOLRQY D
WXULVWL NRML SXWXMX L] GUXJLK UD]JORJD NDR a@aWR VX
NXOWXUQH VDGUADMH X WXULVWLpNRM GHVWLQDFLML 7DN
broj kulturnih turista zanima zD NUHDWLYQL W XdAL pDdPazuitnietaX U L
neposredno sudielRYDQMH X DNWLY QR VsNkaRto, Kob&affeWBklar,X

razni zanati i sl.



SUHPD 6PLWK NXOWXUQL WXUL]DP SUHGVWDYOMD A
VXGMHORYDQMH X NXOWXUL LSRRMXQULULNDHFQMLVVEMHppPHRX
HGXNDWLYQH NUHDWLYQH LOL |IDEDYQH SULURGH 3

Tablica 1 Fundamentalni principi kulturnog turizma

Pitanje Princip

X Turizam je gospodarska aktivnost.

X 7XUL]DP XNOMXpXMIG RARQY]X¥RDW

Priroda turizma x Turizam je razonoda.

X Turizam je aNWLYQRVW NRMD ]D,YAW
RWHaDYD XSUDYOMDQMH

X 1LVX VYH WXULVWLpPpNH DWUDNH

$WUDNFLMH x Atrakcie NXOWXUQH EDaAaWLQH SUH
turizam x Nisu sva kulturna dobra kulturne WXUL
atrakcije.
X 'RVWXSQRVW L EOL]JLQD RGUH
J)DNWRUL NRM posjetitelja.
obujam posjete X 5DVSRORALYRVW YUHPHQD XWM

GRAaLYOMDMD

X 7XULVWLPNLP VH GRALY O Nk
se nadgledale aktivnosti turista.

7XULVWLpPNR S X 7XULVWL 8HOH ANRQWUROLUDQ

X A&WR MH WUALAWH VWDQGD UBeL
frendy WXULVWLpPNLP SURL]YRGLP

X Nisu svi kulturni turisti isti.

XOWXUQL WXULVWLD NIt izZ820\RiL

Kulturni turizam NRQIURQWLUDMXuL DOL NRG
RVMHVWNUBDKD LOL NULYLFH RS

X 7XULVWL &HOH ADXWHQWLpPpQH
VXpHOMDYDQMH VD VWYDUQRA&U

X

,JYRU 5DERWLIU



U tablici 1 vidljivi su kompleksnost i principi kulturnog turizma. Nadalje, 9 XNRQLUO L
yDYOHN GHILQLUDMX NXOWXUQL WXUL]DP NDR SRV
SUHYODGDYD LQWHUHYV SRWUD &Q Kikurjdy KiakerhNPY hjiim® L VDG U
tone |QDpL VDPR SXWRYDQYMH KX XSREIDRMMMenim kulturnim
ALYRWRP QHNRJ JUDGD LOL WXULVWLpPNRJ SURVWRUD SRV
ND]DOLAQRM LOL NRQ BIHKUWMIMIRE tuBithid G&/ W R & 1R J U DriQnap
PDWHULMDOQH REOLWBN REXMWaXplHid iskUbsivo kulture. Naime,

kulturom motivirana putovanja zasnivaju VH QD VSHFLILpQL®vdieQWadiUHVLPD
GR L]JUDADMD pRYMHNRYD SRWUHED ]D VXiG MSMREDQMHP
kulturne prirode, NDR aWR VX RWNULYDQMH D WYUIRRMNRMAR &QNRLNMWOQ RINSRC
DOL L WUDGLFLRQDOQLK GUXawbD¥YD QMLKRYD HWQRVD S

prelaze iz jedne generacije u drugu.

TXULVWLpPpNH GHVWLQDFLMH UD]Y RMHERE YRFO W X 0 /KU QWKU W |
DWUDNFLMD L VD GihaibiMbnk@dnteke/ Ridddosti, smanijiti problem

sezonalnosti i negativne utjecaje masovnog turizma VWYRULWL QRYL WXULVW
RMDpDWL W XU L V Waktji NoCioSeRONOhSKEr@zibX L

2.1. Vrste kulturnog turizma

Vrste kulturnog turizma oblikuju se ovisno o kulturnim motivima. Suvremeni je

turizam uvjetovan EURMQLP SURPMHQDPD NDNR RG VWUDQH WXUL"
RG VWUDQH WXULVWLPpNH SRQXGH 5D)ihLoDliKa widkematlta EUR M QH
NRMH VH PRAH UHUL NDNR VH LVSUHSOLUX VD NXOWXUQ
IDMHGQL p NANKIRMMG Y NXOWXUD [DMHGQLFH NRMX SRVMHUXM;
posjeta konzumiraju kulturne usluge. Kao primjer tome mogu se istaknuti vjerski

turizam, urbani, odnosno gradski turizam, ruralni ili seoski turizam, poslovni ili

kongresni turizam, eno gastronomski turizam, turizam artificijelnih atrakcija i drugi. U

QRYLMH YULMHPH UD]YLMDMX VH L Wkratin] tubBzpim, lhobHQRPH Q|
turizami D UK HR O R a Nddjs\ufistiigdazju svoju kreativnhu dimenziju.

Njerski turizam jedan je od najstarijih oblika turizma. U novije vrileme to je i
HNRQRPVNL ]DQLPOMLY REOLN WXUL]PD JGMH VH KRGRpD



JDVWURQRPVNL NXOWXUQL ]DEDYQL L RVWDOL VDGUADM
SRWURZBAMX 133).

Prema 5SDERWLU SRG XUEDQLP VH WXUL]PRP SRGUD]XPLM
limanMH JUDGRYH V PRWLYDPDONDGR YaMWMERMWHUX NXSRYLQD SRVM

prijateljima, obavljanje posla, kultura, provod, zabava i razonoda i sl.

Kongresni i poslovni turizam PRaH VH RSLVBWELNIDD®Q REOLN WXUL]JPD
glavni motiv putovanja nije odmor nego sudjelovanje na raznim skupovima i
manifestacijama. Takav oblik turizma REXKYDuUD NRQJUHVH NRQIHUHQFLI
LJIORAEH L WUJRYDpEMWREBMMORDH ]D ]DSRVOHQLNH UD]Q
manifestacije te individualna ili grupna poslovna putovanja, odvija se tijekom cijele

godne D WDNYL WXULVWL RELPpQR X VORERGQR YULMHPH
XVOXJD NDR aWR MH SRVMsHWHX]ApPXi ND]DOLaAawx L

Pod enogastronomskim se turizmom misli na posjete SURL]YRYDpLPR&nkUDQH
IHVWLYDOLPD KUDQH UHVWRUDQLPD L VSHFLILPpQLP ORNEL
KUDQH SULPDUQL PRWLYLUD MKiiier IZa taWaR ablik DuridgxavéiR Y D Q M H
ceste vina, tartufa i maslinovog ulja u Istri, Dalmaciji i manifestiraju se NUR] UD]JOLpLW|
programe i projekte. 1D WDNDY QDpLQ SRVMHWLWHOM VH XSR]QD
kulturom LVKUDQH SRGUXpMD-NRPMEPERVMHIUXMH

Kreativni turizam jedan je od novijih oblika kulturnog turizma, a razvija se kao
RGJRYRU QD VWDWLPQRVW NRMX QXGH Nrikt® MiXmbhQ@je WX ULV W
VX WXULVWL DNWLYQR XNOMXpHQL X NUHDWLYQH ALYRWH
lokalnim ljudma NDR aWR MH XpHQMH WUDGLFLMVNLK REUWD XI
W H p DWbtkshap-ovi, sude ORYDQMH QD IHVWRUd&@ORP L VOLPQR

+REL WXUL]DP jéuddhNdRyskosplthtliziranih oblika kulturnog turizma. Hobi

predstavlja rekreativnu aktivnost u slobodno vrileme koja se prakticira iz interesa i
X4LYDQMD D QH L] ILQDQFLMVNLK SREXGD 6WHEELQV
]QDpDMQH NDUDNWHULVWLNH KRELYVWdugthivHu DoEsiehirdd@RVWL W

potragu za znanjem kao takvim i u slobodno vrijeme.



$UKHRORAGNL SWHGNVWBYOMDih XpMBBWAINDRY aWR VX UDGRYI
iskopavanju artefakata te X N O M dipetkjidkreativnosti. Za primjer se mogu navesti

putovanja na lokalitetH NDR &aW®nekWexge, egipatske piramide, bosanske

piramide, gradovi Inkaitd. -HOLQpLU

City break WDNRYHU MH @Qiknd kbja podiazviheva kratke, dvodnevne do
WURGQHYQH DUDQAPDQH -proghaRe, RIEUrRQeRde¥tinatieQ Kdji se

uvelike zasnivaju na kulturnim resursima. Ova vrsta urbanog turizma postaje sve

popularnija, a rezultat MH WUHQGD G Dodmdr thRpGdlANQHALL QD YLAaH NU
putovanja (Rudan, 2012).

2.2.  Kulturni turisti

Kulturni turist PRaH VH RSLVDWL N DR vRokiRsadioekoRokhEki status,
YLVRNX QDREUD]EX RGJRYDUDMXUH VORERGQR YULMHPH W
R G UH YV HQ¥nuUKDfufru potrebu. 7DNRYRBLOMHADY B ML idtre3i,
VWDULMH MH GREL WURAL YL&H QRYFD X KRWHOtPD UHV
RVWDMH WXA@HVEAH\PWRQIDFLML L DNWLYQLMTIRVMXRGDASIHRVI M F
iskusni SXWQLFL NRML SRVMHUXMX QDWSURVMHPDQ EURM NXO
VH UDGR XNOMXpXMX X VYH pHaUH RUJDQL]JLUDQH NXOWXUI
OMXGL L X VYDNRGQHYQRP ALYRWX XpHVWDOR SRVMHUXM
Potrebno je napomenuti kako u literaturi postoje brojni autori koji se bave tematikom

kulturnog turizma, pa se tako i nalazi Y L &nih klasifikacija kulturnih turista.

Prema Richards (2007) NXOWXUQL VH WXULVWL GLMHOH QD SHW |
tipologija temelji na Y D & Q Ri\funélu sveukupnoj odluci za posjet destinaciji i dubini
iskustva.



Tablica 2 Tipologija kulturnih turista

Purposeful Kultura je primarni motiv za posjet destinaciji, te osoba
kulturni turisti ima duboko kulturno iskustvo.

Sightseeing Kultura je primarni motiv za posjet destinaciji, ali iskustvo
kulturni turisti MH SOLUH

Serendipitous 7XULVWL NRML QH SXWXMX JERJ NX
kulturni turisti s dubokim kulturnim iskustvom.

Casual kulturni  Kultura je slab motiv za posjet destinaciji, ali i
turisti UH]XOWLUDMXUH LVNXVWYR MH SRY

Incidental kulturni  Ne putuju zbog ponude kulturnog turizma, ali ipak
turisti VXGMHOXMH X QHNLP DNWLYQRVWL
Izvor: Richards (2007), preuzeto u McKercher i Du Cros (2010)

'DNOH NXOWXUQL WXULVWL QH SUHGVWDYOMDMX MHGLQV
Kulturni turizam podrazumijeva kretanje turista motiviranih kulturnim atrakcijama.
Mnogi turisti posje i X MG UH Yy HQIXV WKXp N X G HV WLkQItDrg biM Xsndynas D
motivacija putovanja, ali se zanimaju za ND]DOL&WD PXHYMMWULUP VQLVX VY
turisti koji sudjeluju u kulturnim aktivnostima ujedno i kulturni turist. A.DNR EL VH
odredilo tko su kulturni turist, KOMXpQR MH VDJOHGDWL PRWLYDFLMX ]D
'DGLO 5LMHp MH ]JDSUDYR R GXELQL LVNXVWYD N
NRQJXPDFLMH NXOWXUQLK SURL]JYRGD LOL XVOXJD AS8SUL
tipologiji kulturnih turista 3(lvanovic, 2008:305).

23. 2ELOMHaMD SRWUDAaQMH ]D NXOWXUQLP WXUL]PRP

KXOWXUQL VD G UzadnjhlnekolWoXadinpP&XROD]H GR VYH YihoglJ L]UDA|
SRWUHEH ]D pYU&AULP SRYH]JLYDQMNHMHWKXURRJPD LLY DNXFO W X G b
ANXOWXUD VKYDUHQD X QDMALUHP VPLVOX XYMHWXMH L
SRVHEQX GUXaWYHQX YULMHGQRVW L XWMHpH QD SRYHUDC
WXUL]DP LJUD J]QDpDMQX XORJX X-YNDRORUWWHERIMKL LYUHG DRV
(0ALYOMDYDQMX JRWRYR obeltitheHk@tbr® te¢ @RWaDu Wpp¥canju

novih spoznaja u okviru tzv. subjektivne N X O W X U H2002:1BL-U '"XMPRYLU
(2014) smatra kako se |DKYDOMXM X UilL i lo@vBj& 2IhblpGijE sva WXULVWLpPND

putovanja mogu smatrati kulturnim turizmom jer zadovoljavaju ljudsku potrebu za



UD]JQROLNR&UX L XWMHpPpX QD VWMHFDQMH QRYLK VSR]QDMC
RQR AWR VXYUHPH Q LRaavj KkulibD turizvaluD WIX U L VoastinabijR M

zahtijeva suradnju i DNWLYQRVW VYLK GLRQLND NRML VXGMHO}
destinacijie. ASRWURAQMD NXOWXUQRJ WXUL]PD YL4H QLMH RJUE
RELODVNH XJOHGQLK NXOWXUQLK ORNDOLW HMI® kojuHii MH S
]JDMHGQR VWYDUDMX L WXULVWDLQPRHUDOQR VWDQRYQLAWY

.DR aWR MH UDQLMWHN MNWYNIOPXWRKUXKVWLpPpNLP NUHWDQMLPD
LOQWHUHVD ]D SXWRYDQMLPD NRMD VDGUADYDMX DNXIOWXURQ:
nova iskustva u domeni kulturnoga turizma. Takve QRYLQH WUDaH VH X JDVW
VDYODGDYDQMX QHNLK QRYLK ]QDQMD XSR]QDYDQMX V W
ORNDOQLP YULMHGQRVWLPD SRGUXpMD QD NRMHP VH ERLI
kreativni pristup MHGQRVWDYQLMH UHPHQR RPHNXMX GRALYOMDNMN
VYRMX SRQXGX WUHED SULODJRGLWL QRYLP ]DKWMHYLPD
SUHPD WRPH ASULVXWQD MAORND\D IR MWO®W RH@iMH R VN XV
dublim SURALYOMDYDQMHP 7R YLA4H QLMH-8RFRMUHNVQ & HEITEYDL
YHU VXGMHORYDQMH X NXOWXUL X FMHOLQL 2YDM WUHC
PHYXQDURGQRP WXULVWLpPpNRP WUA&LAaWRdan, QODAZRENPD]HULP
Kultura postaje jedan RG NOMXpQLK IDNWRUD ]D VWYDUDQMH DWUD!
D SRWUDaQMD ]D LVWRP RpHNXMH VYH YLAH NUHDWLYQRYV

proizvoda i usluga.

2.4. Globalni trendovi kulturnog turizma

SRWNUDM L SRpHWNRP u se\nivihdtiditbdliazakaRll puio@aMeX M
AORGHUQD GUXaWYD NRMD NDUDNWHUL]JLUD PDVRYQD SURI
JUDGRYL PDWHULMDOQL L WHKQLpPpNL QDSUHGDN GLIHUHQ
racionalizacija, standardizacija proizvodnje, centralizacija i birokratizacija propadaju,

a fleksibilnost, raznolikost, dediferencijacija, mobilnost, komunikacija, decentralizacija
iinternacionDOL]DFLMD VX X XVEeROM32014EHLQLU L

ABRVWRMH RGUHYHQL WUHQGRYL URGRERMMRY DM LR [SHINRX IMOH
DXWHQWLp @ Rahowco< 2008/ 309310):



*OREDOQD PUHAD 6 RE]JLURP QD WR GD MH VYLMHW
NRPXQLNDFLMVNRP PUHARP NRMX RPRJXUXMH WHKQRC
NRQWDNWLPD UH U D V WednosBakdridowh/destiHadia/i vidv¥l ideja.
S9RORQWHUVWYR 2YDM WUHQG UH VYH YL&H GRELYDWL
LQGXVWULMDOL]JLUDQLK JHPDOMD 9RORQWHUVWYR VH
iskustvo.

%RJIJDW SRWURADDP L HNRQR RBeMianje Yostdj® pitahe kakd NV X ]

VX OMXGL VYH YL&H YLVRNR REUD]RYDQL L ERJDWLML
RG PDWHULMDOQRJD aWR UH LK YRGLWL VDBRDNWXDO
DXWHQWLPQR LVNXVWYR UHHPWRIVNLIXSEHLWNREGD YDAQ
SURL]JYRYyDpL ODAaQRJD WH UH VWYDUQD DXWHQWLpPQRV)
popularnija.

2EUD]RYDQL SRWUR&DpPp 2EUD]JRYDQMH UH ELWL JODYQ
REJLURP QD WR GD REUD]RYDQL L ERJDWLML OMXGL ]QL
Povjerenje u proaORVW 3RWUDJD ] potakdxutd ¢ @aostalgiQrR §ow L

VH pLQL GD MH ALYRW X SURAOLP YUHPHQLPD ELR M|
'"HVWLQDFLMH V ERJDWRP SURA3GRVAbON malLtvdaise YLAH W
poviest YLAH YHAaH X] SRYMHUKQRMWAQR LOWAI@XP VXKLSHL
iskustvima.

Individualnost. Individualizam i potragu za individualnim iskustvima definira
DXWHQWLPQRVW 2GPLpXiUL RG PDVRYQH SRWURAQMH
YLAH SHUVRQDOL]JLUDQR LVNXVWYR

Multikulturalizam. Referira se QD SRWUR&AQMX UD]JOLpLWLK PXOWL
(japanski sushi EDURYL DIUL pétar, WwdkdahskavavhiNdktura, Bollywood
ILOPRYL LWG 3URALUHQD SHUFHSFLMD VYLMHWD H
SRMDpDWL QDFLRQDOQH NXOWXUH JOREDOL]DFLMRP
OtpoUQRVW QD PDUNHWLQJ SRWURA&DpL UH RGELMDW
QHVLIXUQH SRWURADDPL VHIi BoNdliHi GdugisnUnevidmiiH OM L P D
L]IYRULPD |]D VDYMHW ]D SXWRYDQMH X RGUHYHQX GHVYV
WDNR]YDQH GUXAWYHQH PUHAH

Vremenski SULWLVFL L DXWHQWLPpQRVW PXUQL QRYFHP V
X SRWUD]L ]|D VDPRDNWXDOL]DFLMRP NUR] DXWHQWLD
PDNVLPDOQR HIHNWLYQR LVNRULVWLWL YULMHPH RG



aktivnosti umjesto da se usmjere samo na jednu. Idealni odmor bi stoga
WUHEDR VDGUADYDWL QL] NUDULK DNWLYQRVWL

X 5DVWXinkureNdja PHYy X WENILFWAHYVW L @dkudidyel 0P H y X
GHVWLQDFLMDPD NRMH QXGH LVNXVWYR SRVWDW UH V°
imaju visoku vrijednost koja se referira na jedinstvenu nacionalnu kulturu i
SRYLMHVW PRUOL UH VH ODN&H UD]JOLNRYDWL RG NRQNX

Suvremeni turizam i suvremeni turist XYHOLNH VH UD]JOLNXMX RG QHNDGD
WXUL]PD L WXULVWD A8 VXYUHPHQLP JOREDOQLP WXULV
NXOWXUQR QDVOMHYH HXURSVNLK JHPDOMD SRVWDOR MH |
konkurentnosti cjelokupnog europskog turiVWLpPpNRJ SURL]JYRGD X VYH YHURN
QD VYMHWVNRM UD]JLQL .XOWXUQL WXUL]JDP SRVWDMH REC
QDMYHUL UDVW NDNR X (XURSL WDNR L X VYLMHWX JRWR
W X U L]B B ®{Kbriibol, 2006:211). Toje zQDpDMQD JRVSRGDUVND L VRFL
AWR VDGUAL JROHP S RydspQi&Eki/iR0j JiDotvddrifel Rovih radnih

mjesta u turizmu. Glavna prednost kulturom inspiriranih putovanja jest da se ona

RGYLMDMX FLMHOH JRGLQH L Q LWsEzonlydrRstivljy $elibrénd X] WX U
XNOMXpLYDQMD NXOWXUH X GUXJH WXULVWLpPpNH SURL]Y!
GRIJDYDQMLPD XVSXWQR NXSDQMH L VXQpDQMH LOL SDN SF

25, =QDpDM PDQLIHVWDFLMD ]D UD]JYRM NXOWXUQRJ W)

U uvjetima kada destinaciMD QHPD LOL SRWURAL RGQRVQR QDUXA&L N
i povijesnih atrakcija, stvaraju se nove tzv. Artificijelne atrakcije" koje mogu zaokupiti

SRIRUQRVW SRVMHWLWHOMD *HLU NDaH NDNR VH WD
sajmovima, festivaOLP D ROLPSLMDGDPD VYMHWVNLP L]JORAEDP
SRVMHUHQLP WHPDWVNLP SDUNRYLPD NDR &WR MH 'LVQH\
SUHGVWDYOMDMX VLPEROH SR MHiff€6ldvQdrdgj U P&iIGIRStadioN DR aW R
Poljud u Splitu, morske orgulie L VXQpDQL VDW X =DGUX L VOLpPpQR 3
SRVOMHGQMLK VH JRGLQD pHVW Rodglhce krddatwhinXndudirij&y RM X W X
NRMH PRJX LVNRULVWLWL NDSDFLWHWH LOL VWYRULWL QR
GHWDOMQLMH PRERVDIPME NODWBRUQRJ WXUL]PD MHVX PD!
ELWL WHPHOMHQH QD WUDGLFLML DOL L SRWSXQR QRYH S



6XNODGQR QDYHGHQRP PDQLIHVWDFX@®DBSBERHyHQAWA NQBID
kulturne ponude. OHYy X W kdganizReciMD PDQLIHVWDFLMD X WXULVWLpPNR
SR]JLWLYQH L QHJDWLYQH XpLQNH QD VYDNL GLR GUX&aAWYt
GRPDULQ 1D WDNDY QP LP® WX XpIHYNHD RDMALYRW X WXULV'
U procesu upravljanja razvojem turi]PD QXaQR MH UD]XPLMHYDWL L €
QDYHGHQLP XHLKRADPP BIHrniR, socijalnim, ekonomskim HNR@RA&NL

S R O LPNX p NQ Rébida 3).

Tablica3 8pLQFL PDQLIHVWDFLMD

8pLQFL | 3RJLWLYQL XpLQFL 1HIJDWLYQL XpLQFL

manifestacija

Socijalni xdijeljenje iskustva XRWXYyHQMH X [DMHCG
xrevitalizacija tradicije xmanipulacije lokalnom
xizgradnja ponosa u lokalnoj zajednicom
zajednici XQHJDWLYQL LPLGAa
xrast sudjelovanja lokalne xOR&H SRQD&DQMH
zajednice XXQLAWDYDQMH UD])
XXYRYHQMH QRYLK L | xgubitak gostoljubivosti
ideja XGUXaWYHQD QHMHAQ(
XaLUHQMH NXOWXUQ

Ekonomski xpromocija destinacije i xotpor lokalne zajednice prema
SRYHUDQL EURM SRYV|turizmu
XSURGXAaHQL EWRk G| xJXELWDN DXWHQWL
xYLaAaL SULQRVL xXa8WHWD SR UHSXWD
XSRYHUDQL SRUH]QL | xeksploatacija
xposlovne prilike xinflacija
XSRYHUDQH NRPHUFLY xUDVW RSRUWXQLWH
aktivnosti XORd ILQDQFLMVNL |
xstvaranje radnih mjesta xgubici u novcu

SROLWLE xPHYyXQDURGQL SUHV XUL]JLN RG OR&HJ XV
XSREROM&DQL LPLG4& xOR&D DORNDFLMD N
XUD]JYRM DGPLQLVWU xgubitak pouzdanosti




XGUXaWwWYHQD NRKH]L

Xpromocija investicija

XOR&D SURPLGAED
XJXELWDN YODVQLPN
lokalne zajednice

xpotvrda ideologije

(NRORAN

XSURPRFLMD |]DA&WLW
xosiguravanje modela najbolje
prakse

xUDVW HNROR&GNH VY
XSREROMADQMH IL]L}
infrastrukture i komunikacija
xSREROMabDQMH SUR
infrastrukture i

xurbana transformacija i obnova

XHNROR&AND R&WHUH
XXJURN UD]OLpLWLK
(vode, zraka i tla)

XXQLAWDYDQMH QDV,
XVWYDUDQMH eEUlXNH
XUEDQLP VUHGLAWL
XSURPHWQD ]DJX&HC(

cjelina

Izvor: Allen et al. (2008:64)

8 WDEOLFL

SULND]DQL VX XpLQFL PDQLIHVWDFLMD QD W>

stvaranfX XpLQDND LPDMX RpHNLYDQMD NRMD S Riféstadija/L WHOM
3RILWLYQL XpLQFLQPDW K LHWWD B NYIBGH Ea\pveristzend oz
MDpDQMH NRQNXUHQWQRVWL L SRG LStDagi) Heatih YKo L W H W H
besplatnu promociju, PHYXQDURGQX PHGLMVBRY HIMRENHD RWWL.MHG
]JIDMHGQLFH L NYDOLWHWH aRNR&&., 20RSY, RI0oRe-MSR BtOD FLMH
W D N Ryagaivan XWMHFDM DNR VH XSUDYOMDQMH QH SURYRGL
razvojnim potencijalima destinacie. SRUDVW LQWHUHVD ]|D RGUHYHQLP P
prenosi se Ad usta do usta3 a time se PRaH VWROUHWHQ LWPIL\GE L WNKH
GHVWLQDFLMH X EVUBDOVQLRAREID UXWHPpNXHWRQX®XMH R aL

utjecajima kulturnog turizma slijedi u nastavku rada.



3. UTJECAJI KULTURNOG TURIZMA

Razvoj kulturnog turizma u W XULVWLpN R Btva@ Hxoiwe. (tjpdaje Mkaji se
manifestiraju kroz ekonomske, sociokulturne  HM¥g L pmnoge druge. 5LMHp MH R
pozitivnim i negativnim aspektima koje razvoj kulturnog turizma donosi WXULVWLPNRI
destinaciji, ali L ORNDOQRP V VWD Q R YWi&mW ASpekti odnose se na
RGUADYDQMH L REHWD QWHH XO/RM B [OX WD DNed&iR é@t@dsjiDsvi D Q M H
NRPHUFLMDOL]DFLMD NXOWXUH VWYDUDQMH GUXaWYHQ!
DXWHQWLPYWDODWDQMH VWH Uddeby203334). *UALQLU L

Kulturni turizam ]J]D WXULVWLpPpN X pré&istarhd L @lix F pdieKcijal socio-
gospodarskog razvojai] UD]JORJD aWR SRWLpHot@aRNjéindviQ YadvhWwW LFLMH
mjesta WH RpXYDQMH NXOWXAWQRRHSRYNMBWXH HEDRNDOQRJ
Prednost RSUHQLWR VHOHNWLYQLK R Kk@urhbD jeAuxtdime] R RSYHW D N
SXWRYDQMD RGYLMDMX WLMHNRP FLMHOH JRGbQHaL QLVX
PRIJX XNOMPRRAREDNWIR UD]QLK RRIDYDIQMD QL W DRQlikétd VWDFLM
UD]JYRMD L LPSOHPHQWDFLMH SRQXGH NXOWXUQRJ WXUL]F
WXULVWLPpNRP GHVWLQDFLMRP L VXUDGQMD ORNDOQRJ V)
pozitivnih, odnosno minimiziranja negativnih aspekata kulturnog turizma, ali i
UD]XPLMHYDQMH VSHFLILPQRVWL SURPDWUDQRJ REOLND

3.1. Turizam specijalnih interesa

.DR @&WR MH UDQLMH Xromjpre XX L\DW /WNGHXWRD SVXULVWLpPpNH ¢
VXYUHPHQRP W XU L UYetlopaie e nagtainak asvilx oblika turizma pLMD VH
SRQEXGD IRUPLUD SUHPD R G WdKld] QitiZzam LspasijadrihHintérest
REXKYDUD REOLNH WXUL]PD NRML VX XVPMHUHQL QD UD]O
sudjeluje mali broj turista. A.XOWXUQL WXWXDR]RM \ADiElesa ka) R J

VH WHPHOML QD SRWUD]L |D VXGMHORYDQMHP X QRYLP L ]
HVWHWVNLP LQWHOHNWXDOQLP HPRWLYQLP LOL SVLKROR

Turizam specijalnih interesa temelji se na kretanjima turista uvjetovanim dominantnim
PRWLYRP NRML WXULVWH SWMLpEEE@PNEB XMNARDD YMHVMR A L



WXUL]DP WUABHG@PK QLMBPRYLUKR]YRM SURL]YRGQLK QL&D GL
VWUXNWXUQRJ SURFHVD GLYHUVLILNDFLMH WXUMDMMWLPpNH L
SURILWDELOQLMLP WUALAWLPD %XGXUL GiDvelkKbkjXjiliLVWL SF
RGOD]L QD YLAH RG MHGQRJ SXWRYDQMD WLMHNRP JRGLQI
QHVWDQGDUGL]LUDQLK L QHRELPQLK SURL]JYRGD

Tablica 4 prikazuje razliku selektivnih oblika turizma i turizma specijalnih interesa.

Vidljivo je kako mnDNUR QLaAH SUHGVWDYOMDMX VHOHNWLYQH REC
VSHFLMDOQLK LQWHUHVD PRA&H GHILQLUDWL NDR XaH SR
WXUL]PD RGQRVQR PLNUR QL&H

Tablica4 1LaH X WXUL]JPX VSHFLMDOQLK LQWHUHVD

1L&H Diferencijacija interesa
Makro Grad Selo Kultura Ambijent Ostalo
Posao Farme Edukacija Ekoturizam | Volonterstvo
Konferencije | Zanati % D aWw L Avantura Prijevoz
Umjetnost Kamping Religija Divljina Manja
Mikro krstarenja
,]O R & E H| Festivali i | Kreativnost | Obala Fotografija
GRJDYyDM
Sport Vino I | Etnologija Geoturizam | OUDpPQL
gastronomija turizam

Izvor: obrada autora prema Robinson i Novelli (2005), preuzeto u Novelli (2005:9)

PUHPD *UAaLQLuonuda turidma specijaliziranih interesa formira se kroz
SUHSR]QDYDQMH aHOMD RpPHNLYDQMD L SRWUHED JUXSI
specijalne interese. 1D WDNDYt)QDHD® VSHFLMDOQLK LQWHUHVD ¢
proizvod koji ujedinjuje rigidnu W U & kég@entaciju, komplicirani sustav distribucije,

ekonomiju malih brojeva, radnu intenzivnost, resursnu ovisnost dju za
DXWHQWLLYRNIDX RpHNLYDQMD NOLMHQDWD



Tablica 5 Primjeri ponude specijaliziranih interesa

Zemlje 6SHFLMDOL]LUDQL GRJDYDML

SAD Tolorado Canyons Dig" +mHYyXQDURGQR XGUXaH
eksperimentalna arheologija

Novi Zeland Active New Zeland =rafting, brdski biciklizam, bungee jumping i
treking

ANRWVND | Homecoming experience £3YUDWLWL VH NXuL" L
doma

Engleska Walking Britain + specijalizirane ture (npr. pURVODYD

HQJOHVNLK MDEXND NUX&NL L SLuUD

aSDQMROV| Spanish Paradores = specijalizirana hotelijerstva, revitalizacija
UXUDOQLK SRGUXpMD

Japan Japanies Volcanoes zture aktivnih vulkana
-XaQD $1UL Fair Trade Turizam +SRPRU ORNDOQLP ]DMHGQ]
Antartik Wilderness Holidays +tRWNULYDQMH L SRGUXpMI

JJYRU *UDLARLT)

U tablici 5 mogu se vidjeti primjeri ponude turizma specijaliziranih interesa na
PHYyXQDURGQRM UD]JLQL A3URJQR]LUD VH UDVW ]QDpDMD
]JDVQRYDQLK QD +6 (He&alhp de@urifyD safety environment)3 *UALQLU
2014:210). Trendovi se ubrzano miHQMDMX D V QMLPD L a8HOMH WXUL\
XYMHWXMH VWYDU k§réfta. Nastdje Yotréhak zaHnovim, jedinstvenim
REOLFLPD WXULVWLPpNH SRQXGH

3.2. Utjecaj globalizacije na kulturu

U povijesti svaki je narod bio | D & W IpddHo®riljem kulturnihrD]OLpLWRVWL 'DQDV N
globalizacija svijet pretvorila u tzv. globalno selo. Ipak, razlike i danas postoje. A
JOREDOL]DFLMVNLP SURFHVLPD VXVUHUX VH NRPSOHNVL N.
dolazi do dodira heterogenih struktura interesa i motvD EURMQLK pidBdirHQLND
kultura® -DJLUG L 9XpHWLG



SUHPD *UALQLU tjecajglobakzacije na kulturu P R ade prikazati kao:
X kulturna homogenizacija;
X standardizacija proizvoda,
X kulturna heterogenizacija
x kulturna konvergencija i/ili divergencija;
x kulturna hibridizacija; te

X kulturna komodifikacija.

Prema istoj autorici kulturna homogenizacija R E X K'Y EbinDnikaciju i povezivanje
UD]J]OLPpLWLK UHJJRWRJIHQNNXOWXNWD NXOWXUH MDpD UD]YRMH
LQRYDFLMD VWROMHUD

Standardizacija proizvoda potaknuta e SRMDYRP JOREDOQH SRWURADpPNI
UH]XOWLUD EROMRP NRQWURORP SUDYLOD tXpdraptMeRYLW R AU
SRGMHGQDNX NYDOLWHWX URED L XVOXJD L MDPpL SUHGYL

Kulturna heterogenizacija je proces kojim se SRWL p Xi KnRihhDe@@enti. Ipak,
kulturnrajH KHWHURJHQL]DFLMD RJUDQLPHQD L RGYLMD VH LVW

pa se javlja opasnost od gubitka lokalnog.

Kulturna konvergencia L GLYHUJHQFLMD SUHGVW DjigbaizabjsKia QM X ND
trendova u skladu sa nacionalnom kulturom kako bi se postigo SULEOLADYDQM
PHYXQDURGQLK LQWHUHVD

XOWXUQD KLEULGL]DFLMD @BdtHodny Sdneétiiioblém Kudtiiri@ M H ] D
homogenizacije i heterogenizacije. Ona naime podraz XPLMHYD XNOMXpLYDQMH }
NXOWXUH L] UDJQLK L]YRUD XQXWDU NXOWXUQLK RELpDMD

Kulturna komodifikacija predstavlja problem koji se javlja kada je zbog globalne
SRWURAQMH S\WUW WRVLHHJDOkDItuvER @thapiz @dje se zapravo ne PRAH
prepoznatinegna DXWHQWLPpQRVW



3.3. Ekonomski utjecaji kulturnog turizma

A%U]H L EURMQH VXYUHPHQH SURPMHQH RGUDADYDMX VH
XUEDQLP SRYLMHVQLP VUHGLAWLPD 2VLP GHPRJUDIVNLK
promjene dovode do promjena u jezgrama, a tomu treba dodati i ekonomske
SURPMHQH3 3ROMLpPDN

Ekonomski utjecaji kulturnog turizma vide se kroz razne doprinose u razvoju

nacionalnih ekonomija. 8 YHOLNH VH RPpLWXMX NUR] RUMD QL GIRAILDW B NPI
U posljednje vriieme posebno VX SRSXODUQD GRJDYDQMD X RNYLUX I
industrije. Kroz institucije kulture ULMHp pvhddinka od prodanih ulaznica,
SRNURYLWHOMVWYD RUJDQL]DFLMH SRVHEQLK GRJDYyDMD
pbODQDULQD NRPXQDOQUK. QIDINVL L

A3RJLWLYQL HNRQRPVNL DVSHNWL XWMHFDMD WXUL]PD QC
ORNDOLWHWD ORNDOQH DPELMHQWDOQRVWL XWMHFDWN
WXULVWLPNRJ PDUNHWLQJD L WXULVatvanp NyBspodiaskiKaQH YD
subjekata3 *UAaLQLU

Potrebno je poticati pozitivne ekonomske utjecaje kulturnog turizma u WXULVWLpPNRI
destinaciji kroz suradnju na lokalnoj razini, partnerstvtom L]JPHYyX LQVWLWXFLN
suradnjom sa lokalnim ugostiteljima, kako bi se minimizirali negativni aspekti

ekonomskih utjecaja. Negativni aspekti ekonomskih utjecaja kulturnog turizma jesu
komercijalizacija kulture, i]D]JLYDQMH GUXaW Y HiQarahje/Nred@adjdnie W D
XPMHWQLPpNH D XWdh Quiiledio&iRiVaareracija (demonstracijski efekt) i
SWHUHRWLSL]DFLMD *UALQLU

SROMLpPDN VPOWNDLNWWNRNLP GHVWLQDFLMDPD PRUD L
SULGRQRVH SURALUHQMX NYDODRDWHFHWQPMMXUYLD SQR NMHH SR
se ekonomski utjecaji kulturnog turizma VYH YLAaH RprénanddviXobpekata u

VWDULP JUDGVNLP MH]JUD P DBviXseWKDY. @ W LHWRHY WRUKHSRG U |
WXULVWLPpNRM VYUVL WH VH GDMX X QDNddgatvnX stRakaWw LW HO M
RYLK HNRQRPVNLK XWWMBDMDOMHEHp DRAQRXYDDEMD3? NOLPD XUL
VDWHOLWVNLK DQWHQD VYMHWOHULK UHNODPQLK QDWSLYV



grada, PVC prozora i s. 7DNRYyHURP®WUDMXiL SURPMHQH &LYRWD
MH]JUDPD LVWL DXWRU QD JODpNAIKY DX @ DRIRMGLRGWBIRM L ND
XUEDQH MH]JJUH SRVWDMX IpakxX UKoNKWV bdstop dobar HoBrod W D

UD]XPLMHYDQMH L]JPHYyX SRVMHW L WkkGH BRLY GBRADMEKH RI VW D

R G U A li dtiRiMik&ju pozitivni ekonomski utjecaji na lokalno gospodarstvo.

3.4. Sociokulturni utjecaji kulturnog turizma

. XOWXUQL WXUL]DP LPD VQDAaDQ XWMHFDM QD WUDGLFLNM
GRPLFLOQRJ VWDQRYQLAWYD WXULVWLPpNH GHVWLQDFLMH
RGPRUX SRNUH U HsulrerfeROY Livfisth) Ma ponovno putovanje i odabir
WXULVWLpNH GHVWLQDFLMH 3ULOLNRP XSUDYOMDQMD UD
FLOMHP a&4WR EROMHJ GRALYOMDMD WUDG DRINDH LL LNXJDW XM
Ukoliko se navedeno provodi nepURIHVLRQDOQR EH] FLOMD RpPXYDQ!
RVWDYOMD RGUHYHQH SRVOMHGLFH QD VDPL SURL]JYRG 1C
SULODJRYyDYD WXULVWLPNLP XNXVLPD NDR L VH]RQL WH
komodificiranih manifestacija koje se organiziiUDMX X WXULVWLpPpNLP GHVWLQ|
sociokulturni utjecaj mijenja kultume YULMHGQRVWL L RELpDMH X GHVWLQ
svoje koristi, ali i nedostatke *UaLQLU

Socio-kulturni utjecaji turizma su YLAHVWUXNL L XW3ddiehuji ukeeirahyuH N R ML
konzXPLUDQMX W XULVWltgndoR dvigtUjiRddlavdakGID RGUHVYHQD SXWRYI
V FLOMHP |DGRYROMHQMD SRWUHED ]Be DeXpwdd@a spQLP LV
PRGHUQLP QDPLOQFROAPNGHYRWIR MH WXULVWLPpNDIVERIHKXGD [
SRSXODUQLMD L RPRJXULW UH VQDaQLML GRAaLYOMDM

, VWUDALYDQMKOWKXRJIFRLIRK SURPMHQD L]D]JYDQLK NXOWXUQL
destinacijama dokazano e NDNR VH DXWHQWLpQ RK WestihdcaMdoUH L WX
PHVWR QEkayRBthti WXULVWtbhyahNa KU 8ERQWHNVWX WXULVWLpPpNR.
DXWHQWLpPpQRVW SRGUD]XPLMHYD IDVFLQLUDQRVW WXULVYV
prvenstveno zbog njihove jedinstvenosti i posebnosti u odnosu na ostale poznate

kulture aHpLERYL2008\W DO



Tablica 6 prikazuje sociokulturne koristi i nedostatke u turizmu. Negativne utjecaje u
WXUL]IPX QHPRIJXUBOMLHLK|BMMWMHYYDNDNR PRJXUH PLQLPL]JLUD!'
MH |IDGUADWL DXWHQWLPQRVW L RpXYDWL NXOWXUQX EDaw

Tablica 6 Sociokulturne koristi i nedostaci u turizmu

Koristi Nedostaci

5D]XPLMHYDQMH GUXJLK| 7XUL]DP PRAH X YHOLNR
QDSHWRVW LJPHJQXDGRPR

5D]YLMDQMH L RGUADYD|
regijama i zemljama 7XUL]DP SRWLpH UDVW N
zajHGQLFDPD L GHYLMDQW

SRORYQR XVSRVWDYOMD
NXOWXUQH EDaAWLQH 6HNVXDOQD LVN Ritktad VedD
strane nekih PMHaAWDQD

ORJXUQRVWL JHPDOMD RG
8QLAWDYDQMMD WNDRLE

VWDQRYQLAWYD
ALUHQMH MWNOUQWWDQ LK

XYDADYDQMH VWUDQLK M
UsvajaQMH ALQFRPHUVS PR

.DNR WXULVWLpPNH EUR
L]IPHYyX GRPDULQD pbstajd
NRPHUFLMDOQL L SRYUA&(

JJYRU *URL4Q193)

UVYH ID]JH UD]YRMD WXULSRWWHNEQ®HMW DQUDFM XML WL ORND
YyHVWR WDNDY SRNX&DM ]DYU&DYD QHXVSMHAQR DOL VY
ORNDOQRJ VWDQRYQLAWY NRQODH@HOL $§ R PLNBXWDHIQ W Hp OBRW ¥
mjesta predstaYOMD VYH ORNDOQR 7R SRGUD]XPLMHYD JRYRU



vieruisl. *UALQLU 3ULND]JLYDQMH L SRGUADYDQMIGVUDEDIYDAWF
DXWHQWALYQRWWLpPpNH GHVWLQDFLMH

35, (WLpNL XWMHFDML NXOWXUQRJ WXUL]PD

AWLND SUHGVWDYORPRUDORRIPDBRQDADQMD QHNRJIJD GUXA)
VNXSLQH NRMD VH ]DVQLYDMX QD WHPHOMQLP GUXAWYHQLF
SRAWHQMH GX3aOQMRXGNVNRWLQWG ]JQDQRVW R PRUDOX NDR
NRML VH LJUDADYD X N mstupeinddQLdkviio MrivBay kaksima i
civiizDFLMVNLK ]DVDGD MHGOQRORNIG.UIXBEEYBWLPNLP XWMHFI
NXOWXUQRJ WXUL]PD SRGUD]XPLMHYD VH SUHYODGDYDQNM
SRQDEDQMH V UD]JOLPLWLP NXOWXUDPD

PRVORYQR & hredstawjarivlesto na kojem se sklapaju poslovni dogovori i

ugovara SRVORYQD VXUDGQMIXOWRERUDY&RPQRID]QROLNRAUX
NXOWXUDOQLK UD]JOLND X MH]JLNX RELpPpDMLPD YULMHGQR\
YDAQLMLK SUHGXYMMMMODPERXQRYRGQRM VFHQL A.RQFH
YHOLNH YDAQRVWL ]D VYDNX QDFLMX LOL QDURG MHU RQ R
GuUXawybD NRML VH XVWDOLR NUR] PQRJR GHXYHWOMHUDS:
W X U L Vongarizsidijé#ma ovime se bavi PHQDGAaPHQW NXOWXUQLK UD]OLpL

Poslovanje u turizmu zahtt MHYD UD]XPLMHYDQMD L XYDaDYDQMD WX
REL p pr&o zbog toga neophodan MH SURFHV XpHQMD WX&LVWLpPN
VSHFLILPQLP LVNXVWYLPD HOLPLQLQWMXQNMXXEULKHGHDWNEKGDD '
potreba. MHY X Q D U R @&kRposlovanje potrebno planirati i postaviti strategije i

REUDVFH SRQDIRQMRYDQMX VD GUXJIJDpLMRP NKQG&WXURP F

izbjegli eventualni konflikti ili uvreda poradi kulturnih raznolikosti.

8 NXOWXUQRP WXUL]JPX QDYHGHQL DVSHNWL VX SRVHEQR
VSHFLILPQRP VHOHNWLYQRP REOLNX X NRMHP NXOWXUQH |

potencijal, ali i preduvjet daljnjeg razvoja.



36. 2JUDQLpHQMD X NXOQWXUQRP WXUL

3RVWRMH EURMQD RJUDQLPHQMD X NXOWXUQRPuUzZWXUL]P X
SRVORYQR RNUX&HQMH VLIJXUQRVW L RVLIXUDQMH ]JGUDY(
UDGD NRU Lige Su@rhiénim ®hologijama. VWROMH idte@iRE® MH

nesigurnosti te se stoga YLEABR]JRUQRVWL SRVYHIXMH XSUDYR VLJIXUQ]

.DWHJRULMX RJUDQLpPpHQMD NRX DNXOMWDXXPIRBDWIKXW]PIXN PR

klasificiratina *U &L Q018 116-117):
Al) RSUH SUHSUHNH NRMH XWMHtph XS ROL WadphkBtxaww e L N H
SURSLVL GUADYD SRODJDQMH QRYpPDQLK L]J]QRVD ]D SRWL
i razina globalne sigurnosti uslijed rizika od terorizma.
A2) SUHSUHNH NRMHD XWMH®X SXWQLND tukznminiX OMAX IUGRP
barijere s kojimase puWQLFL VXVUHUX X GHVWLQDFLMDPD EDULM
religiju, barijere vezane uz stereotipe o0 destinacijama, banalizacija kulture,
negativna interkulturalna komunikacija.
A3) prepreke koje se odnose na osjetlivu skupinu putnika odnosno
indviduDOQH EDULMHUH NRMH VH RGQRVH QD RVREH V RJUI
su arhitektonske i perceptivne barijere, te barijere vezane uz predrasude o
NROHNWLYLPD QDYLNDPD L SRMHGLQFLPD 3ULVWXS
arhitektonskih i perceptivnih barijeUD MH QHRSKRGDQ XYMHW NDNR E
NRULAWHQMHWERDAWRXQH RSUHQLWR NXOWXpuhRa sWXUL]PL
posebnim potrebama. (OLPLQLUDQMH EDULMHUD RYRJ WLSD N
RVLIXUDQMD GRVWXSQRVWL WH IRNXVije®wkhi dista® RUD E L\
VXVWDY XVOXJD RGQRVQR QD VYH XVOXJH L SRQXGH
gastronomiju itd., ali i urbanu dostupnost (infrastruktura i suprastruktura),
GRVWXSQRVW LQIRUPDFLMD X tekbn€&) BiailatMo Bishitdd.DWLPD Q

Kao primjeri dobre prakse NRML SRNXADYDMX XEODALWL RJIJUDQLpPHC
YRYHQMH VOLMHSLK RVRED X RaEta@alPulzNood/eX slijepihosobpd L K D W U
arboretumX +LVWULD $URPDWLFD SQPMHUYHWGMHDHWAGLIDODS L
Zagreba 7LIORORANULAVWHED ISQRVW SR MJWaMdidkigradl poRijéshl VD |

PX]HM GL]DOR L SULODJRGED SRVWDS®%BWBARRREPDV BRI
(Austrija, poviesnim X]JHM PRJXUQRVW RSUBDXEIRVOMD % DEOOHRYRP



Sh Ira (tvornica bezglutenskih proizvoda na svojoj web stranici promovira hotele i rute
zdrave hrane; Glutenfree Roads KRWHO +ROLGHbbd =ik @rHdfonsA
*UaLeons118).

BULOLNRP XSUDYOMDQMD UD]JYRMHP WXULVWLpddriferé HVWLQE
LOL QMLPD XSUDYOMDWL QR QHNDGD 3tHnaRoQ presu@mN L]YDQ
EDULMHUD ]D GLRQLNH X WXUL]PX QD VWUDQL WXULVWLpI
NXOWXUQRP W XU L ]PdéstafIR ZndnjE & WamojQdésti QDF LML [kadPH VH

posjetitelja mogu razviti i stereotipi o istoj.

Eliminacijom i izbjegavanjem barijera u turizmu SRYHUDYBMMNXNHQWQRVW WXU
destinacije. Republika Hrvatska se nalazi na 68. mjestu PHYVy X JRVSRGDUVWD"
svijeta, prema A],Y M H & globalnoj konkurentnosti 2018.- 3(Lider, 2019), dok je

SUHPD A,JYMH&uX R NRQNXUHQWQRVWL SXWRYDQMD L W
SRIJLFLRQLUDQD QD PMHVWX RG ]JHPDOMD VYLMHWD A
u stupovima Infrastrukture turiVWLPpNLK X OXYOMD L KLJLMHQH =DawlL
OHYyXQDURGQH RWYRUHQRVWL 6 GUXJH VWUDQH QDMORS3Z
RNUXA&HQMD VWXS &MHQRYQD NRQNXUHQWQRVW /MXGVNL
sektora turizma i putovanja, dok REUD]J]RYDQMH |DSRVOHQLND L SUDNVI
RWSXawbDQMD WDNRYyHU SUHGVWDYOMDMXQGSRGEGWYVXWMD LN R/N
NRQNXUHQWQRVWL PMHUL XVSMHEAQRVW X VHNWRUX SXW
SRGUADYDMXUHJ RNUXaHQM De i SifeBUzaDpdtovsinial iHturgd) L W L N
LQIUDVWUXNWXUX SULURGQED L NXOWXUQD ERJDWVWYD
SRVORYQR RNUXAHQMH =DaWLWD L VLIXUQRVW =GUDYOM
rada, Spremnost ICT-a, Prioritetnost sektora turizmD L SXWRYDQMD OHYXQD
RWYRUHQRVW &MHQRYQD NRQNXUHQWQRVW (NROR&AND F
SURPHWD .RSQHQD L OXpND LQIUDVWUXNWXUD ,QlIUDVWI
resursi i KulturQL UHVXUVL L SRV QRaiQBInGWjsWRlY PDONROYNXUHQW QR
2017).



4. 2'5a4,9, .8/7851, 785,=%0

2GUALYRVW SUHGVWDYOMD W H P H®&dalixaxijd, UrapRidhQé&Joj SRVORY
LQWHUQHWD L WHKQRORJLMH ode ¥E& brpjpip pOrbjéna @ VdduY RWD G
WXUL]PD 7 HRific&yjd \elikim GLMHORP ]DVOX&DQ ]D VSR]QDMX R S
UD]JYRMD MHU MH QDM]DLQWHUHVLUDQLML ]D RGUALYRVW
UD]JYRMD L RGUALYRDWWROMFMOHAIUHMBHHEABEALYL WXUL]DF
zahtijeva upravljanje resursima da se zadovolje ekonomske i socijalne potrebe, te

RpXYDMX NXOWXUQH HNR OR &N HPrémaE MRiSdRsdMN Hurithla] QR OL NF
Republike Hrvatske (2019) oGUALYL WXUL]DP PR &ab YAM XAHI|IDPL INIRWIL
SRWSXQRVWL X]LPD X REJLU WUHQXUWXEMW I¥ EXIE X Ui R NJRROVLSER)GHD
EULQH VH R SRWUHEDPD SRVMHWLWHOMD VHNWRUD RNRO

Osnovni FLOM X UD]JYRMX WXUL]PD SUHGVWDYOMD SRGL]DQM
]JIDKWMHYLPD WXULVWLpNH SRWUDAQMH 'DNOH NRQFHSFLNM
VH WHPHOMLWL QD RGUALYRVWL NDNR EL VH RpXYDOH L
QDVOMMKYDL]DP EL WUHEDR SUHGVWDYOMDWL RQDM GLR JF
ostale gospodarske djelatnosti. A'D EL VH RGUALYL WXUL]DP PRJDR GR\
SUHSR]QDWL L XVSMNOQQRR QUFU BYLOMQ W IM ORRlizar R Galjd LY RV WL
2016:147):

X ekonomskom

Xx HNRORANRP

X sociokulturnom 3

6 WRJD E Lr&®jkatuibg turizma trebao optimalno iskor L & W Desa# koji su
NOMXpQL HOHPHQW W pitbnV MDIGHNGFDIY D XXIR MBDLWQH HNRORAN
SRPDAaXuUL X ]DAWLWL SULURIRGBH EDBEWLKUWH (S AE\MNRRAMME JORR M H
GUXaWNXQWRXUQX DXWHQWLpPpQRVW GHVWLQDFLMH RpXYDW!
QDVOMHYH L WUDGLFLMVNH YULMHGQRVWL WH GRSULQR
toleranciji. 9 D a Q R siguratiRjospodarske aktivnostikao RGUALYH L GXJRURpPQH
GRQRVH GUXAaW Yddrek kbristt BANS Ronicima uz pravednu raspodjelu,
XNOMXNMXWDEILOQRVW |]DSRVOHQMB G PRUXFEBMINLY HDWU B GHV O X
]JDMHGQLFL SRPDaXuL XNODQMDQMX VLURPDAaWYD



%XGXULYGIIWVND WXULVWLPpND NUHWDQMD ELOMHAH VWDO
NRMD VDGUADYDMX NXOSWONRG NRPCGRQHRPXHQH QD VWU
SRWUDAQMH UH]XOWLUDMX VWYDUDQMHP QRYH L GUXJDD
turizma nova iskustva poVWDMX QXaQRVW 7DNYH QRYLQH WUDAH
VDYODGDYDQMX QHNLK QRYLK ]QDQMD XSR]QDYDQMX V W
ORNDOQLP YULMHGQRVWLPD SRGUXpMD QD NRMHP VH ERU]
kreativni pristup u formiranju turistLbNH SRQXGH .GHMPDQWRIPNHH ASULVXW
AHOMD ]D VWANDHRINID@MHLK N XOWIKX IQQVIKK RY NK VGAKIEEYODMLP SURAL
7R YL&H QLMH VDPR UD]JOFRGDWIHYMH MOPAWKQRR YHU VXG
NXOWXUL X FMHOLQL HMYD@DWQHMIG XWBWFDHI QD PHYyXQDUR
WUALAWX X QDGROD(RUddnP2QIREAR)QDP D3

41. 6SHFLILPQRVWL X SURFHVX XSUDYOMDQMD UD]YRMtE

6XaWLQD RGUAL XRuUndd DWARMDPD MH XVNODYLYDQMH ORNL
VSHFLILNVQRNWIRQDOQLP L QDFLRQDOQLP LQWHUHVLPD RE
UHVXUVD L SODQLUDQLK WXULVWLpNLK DWUDNWLYQRVWL
SURL]YRGD WH XYDADYDQMH ]DGDQLK RJIU-R@QUPHQMD X
ekonomsko-politipNLK VSHFLABDQRFWINXOWXUQRJ WXUL]JPD SRVHE
RQH GHVWLQDFLMH NRMH QH SRVMHGXMX YODVWLWL LPLGa
EL ELR SUHSR]QDW@utug¥ z® Pprombtlja Lkéliwixog turizma Hrvatske

Selce, 2019).

.DNR EL XSUDYOMDQMH UD]J]YRMHP NXOWXUQRJ WXUL]PD W.
RGUALYR QXAaQR M slihxdibakd Xdainté@spavinl strana - turoperatora i
WXULVWLpN L K/ PIMHiEdbReM®B), Linstitucija odgovornih 1D ]DaWLWeX ED&w
lokalne zajednice i turista)) V FLOMHP SRVWL]DQMD NRQVHQ]XVD RN
razvoja kulturnog turizma. Potrebno je naglasiti da je implementacija koncepcije
RGUALYRJ WXUL]PD NRQWLQXLUDQL SURFHV NRML VH
promjenama razlipLWLK LQWHUQLK L HNVWHUQ@DNRYBIiXdREB QLK plL
razvoja kulturnog turizma u turistipNRM GHV WL QD F LSV U LS RSMDUNADRIGRLY B K

X pPUHSR]QDYDQMH YDaQRVWL EDAWLQH

X brigpa R ORNDOLWHWLPD EDaAWLQH

Xx rD]YRM SDUWQHUVWYD |D YLAHVWUXNX NRULVW



x uJUDGQMD SLWDQMD EDaAaWLQH X SRVORYQR SODQLUDQNMW
X investiranje u ljude i lokalitete

x 0JODabYDQMH L SURPRYLUDQMH RGIJRYRUQRVWL X REOI
X pUXaDQMH YLVRNR NYDOLWHWQLK GRALYOMDMD SRVMH\
X uYDADYDQMH SUDYD L REYH]D \WORDQRPYRIAVDKXIVRKWRQRJ

Stoga, one destinacije koje poduzimaju potrebne aktivnosti u cilju oblikovanja i
LPSOHPHQWDFLMH NRQ kuttuBrfo Mutizma QuU §dsiyddarsku  praksu
RVWYDUXMX SRYHUDQMH DWUDNWLYQRVMDIN R yRIQMEX UH Q W Q
partnerstva preduvjetje L]JJUDGQMH SDUWLFLSDWLYQRJ SURFHVD RGC

PULOLNRP XVSMH&QRJ XSUDYOMD QM D otteBnpYj&® ptép&znatiX O W X U Q
YULMHGQRVWL SRVHEQRVWL WXULVWLpPpNLK DWUDNFLMD ND
te posebnosti/vrijednosti predstavljaju turistima te analizirati postoji li potencijal za
QMLKRYR GDOMQKB NRWLAWHQPDQ LOL SRRMRDNQR GUXJIDA|
razmotritid RALY O M D M H, &IRogrd kovishik Fstavdve lokalne zajednice, nDpLQH
XSUDYOMDQMD L XWMHF D WM pitar@eDinf@&trikiiuReG XL W DEDMEDV LVDXXA L & W
marketinga, IRVW XS QRVW W XU L Vtringal iRzgraginIRjudskiR @okencijala,
SWUDWHAENL L UHMWX zaadadsRQiVdézdoM WA ' DOMQML WMIRRM VWL
NXOWXUQRJ WXUL]PD PRaH NUHQXWL SUHPD NUHDWLYQR
VWDWLPpQRVWL REMHNDWD HNVSRQDWD NUHDWLYQL WXU
NUHDWLYQR L QDMpHaUH DXWRKWRQR GMHORYDQMH QD QH
kulturnog WXUL]PD ELWQD MH XORJD NOMXpQLK pLQLWHOMD NR
WR VX SULMH VYHJD WXULVWLpNH ]DMHGQLFH ORNDOQH
neprofitne udruge koje se bave kulturom, umjetnosti L EDAWLQRP L SRVORYQL
(Rudan, 2012:722).

AMRIXUQRVWL UD]YRMD NUHDWLYQRJD WXUL]PD NDR VHJPH
WXUL]PD X WXULVWLpPpNLP GHVWLQDFLMDPD RPLWXMX VH X
X .UHDWLYQL WXUL]DP QLMH MHGLQD PRJXuUuD UD]JYRMQ
destinacije, on MH SRVHEDQ GLR SRQXGH X UD]JQROLNRVW
DWUDNFLMD L GRJDYyDMD GHVWLQDFLMH



U razvoju kreativnoga turizmD QXaQD MH YODVW I0abbito NUHDWL
PHQDGAPHQWD GHVWLQDFLMH |]DWLP SRVORYQLK VXE
UD]J]OLPpLWLKKQXGURIDWQRNDOQRJIJD VWDQRYQLaAWYD X |
ponude destinacije.

x

X U razvoju kreativnog turizma ulaganja su zanemariva u odnosu na razvoj
nekih drugih vrsta turizma.

X ORAH VH UD]YLMDWL X GHVWLQDFLML NRMDc§th@L RMDpL
koje su kao razvojnu koncepciju izabrale kulturni turizam.

x .UHDWLYQL WXUL]DP PRUD VH UD]YLMDWL QD QDpLQ G
NXOWXUQLK UHVXUVD L NYDOLWHWD aLYRWD ORNDOQH
lokalni ekonomski razvojiomog X ULWL |[DSRAOMDYDQMH ORNDOQRJ \

x Lokalna zajednica je sastavni dio kreativhoga turizma tj. stvaranja takve
NUHDWLYQH SRQXGH L |IDWR NUHDWLYQRVW QH RYLVL \
i lokalnoj zajednici u kojima se taj proces odvija.

X KreatvnL WXUL]DP PRaH UD]YLMDWL GHVWLQDFLMD NRI
kulturnih resursa, arazvijaili aHOL UD]YLMDWL NXOWXUQL WXUL]DP

x .UHDWLYQL WXUL]DP QDGRJUDYyXMH SRVWRMHUH WXU
.UHDWLYQLP WXUL]PRP NUHLUDP V& LNINAVDIWIHY @ H GLHWWL

x ldeje o ponudama kreativhog turizma nastaju na lokalnom nivou i nisu
SRGORAQH YDQM¥NRuBaX ¥0MHFDP ML P

Pravilna implementacija N X O W X U Q HVK D & WastihadyeHi umjetnosti u ponudu

iste SULGRQRVH L@QMWHDUHWXO |D SRVMHW L ERUDYDERKa X WXUL
planirane UD]J]YRMD RYRJD REOLND WXUL]JPD RVRELWR MH YL
SRYLMHVQH EDAWLQH MHU QD PKINIMA Miizmd EJNRXMDDEDMD /M B «
UHVXUVQLK V $HRAtbhiEe® PREH UH]XOWDWH NDNR ]D VWDQR)
turiste. Dakle, R SV H §& Blaniranje razvoja kreativnoga turizma od presudne
YDAaQRVWL ]D RVLIXUDQMH SRJLWLYQLK LVNXVWDYD SRVMH
i minimalne negativne utjecaje. TuristLpNR SODQLUD @M R YR# QKatnoWV L
razini i svakako XVUHGRWRpPHQR QD YH]H L]JPHYyX NXOWXUQLK L
zajednice. 3UDYLOQLP XSUDYOMDQMHP UD]JYRMHP RGUALYRJ N
LVNRULVWLWL SUHGQRVWL ltubrihlresursafieXRreyati prefdanal|ithG Q R VW L
SRGUXpMD NRMD PRWXY XRNR O ® B DWWPALFELW X W DekdRgnhskli RVW Y D L



korist. Suprotno, razvoj ponude koja zanemaruje kulturne resurse doprinosi
QDUXabDYDQMX SRVWRMHULK NDSDKUMRWW L DJDYY R MCP DNQUVH
ponude.

4.2. Kulturne i kreativne industrije u funkciji kulturnog turizma

SRVOMHGQMLK MH JRGLQD X WXUL]RMmpEtnosty H kutiditkaoQDJODYV
S R N U HWybgpadamkog rasta i razvitka, a posebno VH LVWLpH ]QDpHQMH WXU
SRGUXpMD QMLKR Xémerdjahzadijd. i| Bkemokhska vrijednost umjetnosti i

kulture RpLWXMX VH NUR] NXOWXUQL WX UedmaPodLbroyihHDW LY Q
GHILQLFLMD NUHDWLYQRVWL NDaBRWDNR BSRVWR ISURBPEAN N]
VQRYH 8 VYDNRPVROMHDSIRNUHWDp AQRavbdnothN ROQERPLMH 3
navedeno u 3 HW Winjavac, 2003:7).

Dakle, kreativnost e SURL]J]YRGQMD LGHMD NRMH VH NDVQLMLE
transformiraju u djelo, a iskazuje se kroz (6 UL UD ):
X 8PMHWQLPNX NUB DWH. YRR YWG & MdsbbDAst Lgeneriranja
RULJLQDOQLK LGHMD L QRYLK QDpL QDslikiQwikUSUHWDFL!
Xx =QDQVWYHQX NUHDWLYQRVW NRMD SRGUD]XPLMHYD
ekspHULPHQWLUD L VWYDUD QRYH YH]H X UMH&GDYDQMX S
X (NRQRPVNX NUHDWLYQRVW NRMD SUHGVWDYOMD GLC
inovacijama u tehnologiji, poslovnoj praksi, marketingu i sl., a usmjerena je
SRVWL]DQMX NRQNXUHQWVNLK SUHGQRVWL QD WUAL&W

SViprHWKRGQL REOLFL XNOMXpXMX SRGUD]XPLMHYDMX L WHI
procesu sudjeluju ( 6 Ud, 2016):
X | XGVNL NDSLWDO |J]QD@&RHAEHWMWYXDLMHRVWWGQH VQDJH NI
stvaranje ekonomskih vrijednosti),
X KXOWXUQL NDSLWDO QHILQDQFLMVND GUXaWYHQD LP
UHVXUVL NRML PRJX SURPRYLUDWL GUXaWYHQX PR
sredstvima),

X institucionalni kapital (organizacije i organizacijska struktura),



X dUXaWYHQL NDSLWDIOpraMlal X $stiticijaPt® Oefptmalnih normi
SRQDADQMD NRMH |[DMHGQR pLQH RNUXaMH X NRMHP ON

8 VUHGLAWX NUHDWLYQH HNRQRPLMH VX NUHDWLYQH L VW
industrijama misli se na 'sve oblike aktivhosti pove ][ DQH V RQLP a@&WR VH WUDGI
SRGUD]XPLMHYD SRG XRPRMMOWWREARR LXMREBXpXMXUL L]JYHC
SRMHGLQDPpQX XPMHWQLpPpNX SURGXNFLMX ]DMHGQR VD VQL
YLIXDOQLP PHGLMLPD .UHDWLYQH VX LOQBUNMW WM dWRH
umjetnina i antikviteta, obrti, dizajn, dizajnerska moda, film i video, interaktivni

UHNUHDWLYQL VRIWZDUH JOD]ED UHSURGXNWLYQH XPNM
kompjutorske igrice, televizija i rado + VYH VX WR GMHODWQR¥YWL NRM

SUHSR]QDMX NDR YD&QL pLPEHQLUMQRWRWML WRBUVQYRPNLE W
(3HWU L.

Prema politici Europske unije za kulturne i kreativne industrije za 2016. godinu
NXOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULMH X d JudiR&hundd SRaAOMI
UDGQR YULMHPH &aWR r8dnél éndgl ENTGpsk® unije, te navedene

industrije stvaraju S U L E Ga9an@liRardi eura dodane vrijednosti (5,3% ukupne bruto

dodane vrijednosti u Europskoj uniji EXGXiuL GD X RGUHYHQLP UHJLMD
kreativne industrije imaju |QDWQR YHUL SRaVIWRQWDINPDo'H JD$SRVOHQ
postotak lokalne radne snage (Europski parlament, 2016).

Prema Richardsu (2011) koncept kreativnosti integriran je u turizmu kro] QL] UD]JOLpLWL
REOLND SUHNR NUHDWLYQLK OMXGL SUREPERIXKGG RLA LPAMVHMW
istinsku atmosferu SRGUXpMD X NRMHP moRaUdRustda. Povivilavizbl iivey L

kreativnog turizma nastaje inicijativom na lokalnoj razini i kao WDNYD SRWSRPDa
JRVSRGDUVNL L WXULVWLpNL UD]JYRM D VYDNRM GHVWLQD
DXWRKWRQRVWL ,SDN NUHDWLYQL WXUL]DP YHULQRP LVS
JGMH MH RVQRYQD PRWLYDFLMD ]D SXWRYIhgi#Ha XSR]QD
NUHDWLYQL SURJUDPL SUXamndMRudaH, WIPR GRGDWQD SR

.RQFHSW ANUHDWLYQRJ JUDGD® UHODWLYQR MH QRY IHQRP
NDSLWDO ELW VYHJD D QH LQIUDVWUXNWXUD QLWL DUK
GLQDPLPQRP NRQFHSWX NRML VH IRNXVLUD QD VWYDUDOD:



gavnH SRND]DWHOMH GLQDPLPQRJ &LYRJ L XJRGQRJ JUDGD
RVWDWL L |D EXGXiUH JHQMUDBHMB NSUH®&LYQLK JUDGRYD
XQXWDU *OREDOQH DOLMDQVH ]D NXOWXUQX UD]J]QROLNRV
A JUD GR Yif¢leNsRudtta,Gnow-KRZ YMHAWLQH REUDJRYDQMH L WHK
ULMHpPLPD AJUBGRMNK ERGIUINX G U X JAHPWIMALESHR, 0T3P

Richards (1996) smatra kako postoje dvije kategorije europskih gradova u kojima je
kulturni turizam primarni cilj kulturne politike:
X prva kategorija su 'gradovi u propadanju’ koji su kulturnu politiku iskoristili kao
SRGUANX VWUDWHILML GLYHUVLIL2IRFAEQRIY X YLRPM & &4DN RRQ.
MH ELR SULYXUL QRYD XODJDQMD RIOREINXO IRIEQ RWX. NI
HNVSDQ]JLMX XVOXAaQLK GMHODWQRVWL *ODVJRZ 6KH
Hamburg, Bochum, Rotterdam, Lille i Genova),
x X GUXJX NDWHJRULMX VSDGDMX JUDGRYL X NRMLPD MFE
a nazivaju ih 'prijestolnicama kulture'. To su gradovi prepoznati kao velika
NXOWXUQD vUHGLaAWD DOL NRML VYHMHGQR MRA&a SXQ
zbog konkurencije ostalih europskih gradova (London, Edinburgh, Paris,

Kopenhagen, Amsterdam, Berlin i Rim).

A3ULPMHUL NUWHDXWLYRR W XXL]PD SUHSR]QDMX VH QD PHYX
Burning Man; Nevada, Gospodar prstenova; Hobbit +Novi Zeland), europskoj razini

QSU $GYHQW %Hp 2NWREHUIHVW OLQKHQ QDFLRQDO
9DUDAGLQ L R Q RazinU(rps.LDRQ) Bridk@;RPMIa)Ue zahtijevaju kvalitetne

medijatore. 3IRWUHED |]D LVWLPD UDVWH UD]JYRMHP WXULVWLI
2018:98). Kreativni turizam kao takav zahti MHY D MDNX LQWHUDNFLMX ORNDC
D EXGXUQRVW LPDMX REGHMHGHWVWL@DRNRMBN VD SULQFLSL
HNRQRPVNH L VRFLMDOQH RGUALYRVWL 2YDM YLG WXL
QHPDWHULMDOQRM NXOWXUQRM EDAWLQL L aLYRWX ORNDO

4.3. Destinacije kulturnog turizma - primjeri dobre prakse
SWYDUDQMH QRWLDKDGRARYPLAOMDYDQM HanasUrjeD ¥y QLK L Q

VWYDUDQMH |]DQLPOMLYH HVWHWLNH QHJR SRYHUDQMH

investicija i turista. Promjene u turizmu nastale kao posljedice globalizacijeisYH YHI



izbori SULVW X SD LUPHDVWMBEAR XPLFWLPNX SRWUDA@MRMQRPE OH
QHYLYHO®RHQDGAHUL GLOMHP VYLMHWD VYH YLAH UD]JYLMDI
RNR QMLKRYLK JUDGRYD RUJDQL]JLUDMX GRJDYyDMH SXQH G
L ITHVWLYDOL [ERLWMDIIMIXHIWBGWIND SUHGRUQ PDL VIN PYXW WD Y HXK L
Huang, A6XYUHPHQH GHVWLGHEALW B Y\OWMLDNHXV BH QD VO M
QDJODVNRP QD WXULVWLpNH Ny 20648 DWUDNFLMH

x Boston +tHXURSVNR SRYLMHVQR VUHGL&WH

x Brighton £JUDG V PQRJR XPMHWQLPNLK L NXOWXUQLK JELYI

X Prag +JOD]EHQL JUDG V QL]RP SUHNUDVQLK JUDYHYLQD L

x Stourhead +tNDR YHOLpDQVWYHQR LPDQMH V YUWRYLPD X F°

X Sveta Lucija, Karibi tQRUQD J]DEDYD L MD]] IHVWLYDO

x Barcelona +RGUHG/ULARKH) VNH NXOWXUH L QRUQRJ aLYRWD

x Bath £ JODYQH EULWDQVNH WRSOLFH L ULPVND NXOWXUQI

X Cuzco tERJDWD NXOWXUQD EDawLQD ,QND L )HVWLYDO 6 X

X Montreal +JUDG UHVWRUDQD L QDMYHUHJ MD]] IHVWLYDOD

X Nashville i Memphis +GYD JOD]JEHQD VUHG héyhuesgR®HBYL FRX

X Zagreb +gODYQL JUDG A1RYH (XURSHS:

SULPMHULFH UDVSRQ WXULVWLpPpNLK DWibodD Né IstdkknutiX /RQGR
aWUDNFLMH %XFNLQJKDPV N@veS@® QdddoD i L9%riddn Bridge, do
posjeta ORQGRQVNRJ ]RR GaRanRSEAYIURE DondanL Povijest Londona
PRabe GRALYMHWL X QMHJRYLP WDPQLFDPD X /RQGRQ %UL
muzeja. 7DNRYHU MH PRJXiUH uSAaR#EHYO#d/ studfuDiQR Wikal kcene
+DUU\D 3RWWHU &a zvdzdadnh Wihdawhel Tussaudsa i RWLUL X ORQGRQV
N D] D OnaaWest Endu (London, 2019). Kao nekoliko indikatora koML SRWYUyXM)>
navedeno PRa4H VH L]GYRMLAMA protekBhMdednd ididna broj se stranih
posjetitelja u Londonu pRYHUDR ]D QHYROWURMDWPHKMH PDORJ SU
Georgea od Cambridgea i pobjeda Andyja Murraya u Wimbledonu privukla je u
metropolu gotovo 4, PLOLMXQD GRGDWQLK SRVMHWLWHOMD .DGL
turisti i zarada od trgovine na malo (neki dolaze samo zbog shoppinga), suvenira,
XOD]QLFD ]D PX]HMH WHDWUH L VSRUWVNH GRJDYDMH
FMHORNXSQRJ HQJOHVNRJ WXUL]PD SRSHR QD PLOLMDU



dva milijuna ljudi,a X /RQGRQX RG QMBHUD &b @rbnac, 2015). Time se
potvr y X MPR J X U QiRafi8Y bd razvoja diverzificirane ponude kulturnog turizma.

Kao aWR MH YLGOMLYR XRSOBWBRE RR/PPISROMDYDQMH NXOWXL
jedna od strategija regeneracije gradova kojoj pridonose turizam i kreativne industrije.
60LMHGL QHNROLNR SULP MHnddgih Veitkaskilk epidpdkihUWL L]
VMHYHUQ RDmdduaL p N L

X San Francisco - Downtown Berkeleyn Arts District

x Sheffield's Cultural Industries Quarters

X Manchester's Northern Quarter

x Dublin's Temple Bar

X Birmingham's Eastside (Montgomery, 2004).

SULPMHULFH N >SOaffie{ds @DtupaH Mdystiigg Quarters u Engleskoj pHW Y U W
MH NRMD vDGUAaL SUHALYMHOH RVWDWNH UD]JYRMD L] VW
D NDVQLMH SdURaAaLVWQRI MNijelkiiXPorter Brook 2YD pHWYUW XNOM:
SRGUXPIMIFLIkhrekkta NRMD pLQH &,4 NPRGBMPIMHQOQXURL]YRG(
trgovine metala u Sheffieldu, brojne primjere malih majstora (obrtnika koji su

proizvodili pribor za jelo i za izradu alata), prepoznatljive zgrade, od kojih su pojedine
redizajnirane. Tu se WDNRRRWUX SURQDUL RpXYDQL LQGXVWULMVNL
SRGRYL FUYHQD FLJOD NRMD VH NRUBAW&Elbgia D RIizhWUDYHYLQ
SRUWHU %URRND VYMHGRpPpL R BDBQKBMKXRBIG IR ICBUEID QD S
2019).

OX]HML LJUDMX YHRPD YDaQX XORJX X RVPLAOMDYDQMX S
PHWYUWL $UKLWHNWXUQR |JDQLPOMLYL PX]J]HML SRPDax X L
na primjer Tate Modern u Londonu, Museum Mile (New York), Museum Quarter

(Vienna), muzeji u Utrecht-u (Nizozemska), Museum Square (Amsterdam), Museum

Park (Rotterdam), Museum Island (Berlin), Museum Bank (Frankfurt). U aYHGVNRM VH
razvio muzejski orijentiran industrijski turizam povezan s povijesnim rudnicima u
FHQWUDOQRM L VMHYHUQRM AaYHGV RdauMopper mB®KDji RG QDMS|
XYUAaWHQ QD-BA(®&LXYWX VYMHWVNH EDaAWLQH 8 \WLMHWX



industrijskog turizma, na primjer u SAD-u - Pennsylvania ili u Amsterdamu u
1L]R]HP VN R M 3Bilthg, R@L@37).

SHWULUO L OLNXOLU suradu ¥logaykIRirnog turizma u procesu urbane
regeneracije 3prikazali ulogu koju bi razvoj turizma i kulture mogli imati u kontekstu
strategije urbane regeneracije. Dani su primjeri dobre prakse i preporuke za
poduzimanje mjera u smjeru ostvarenja takve politike, Izvanredan primjer kreativnog
UD]J]YRMD L L]IQLPQLK SRVWLJQ XBilbadviBilbad@dixkQristiadJ kiuts % DV N L N
NDR DODW LOL NDWDOL]DWRU D LQLFLMDWLYH UHJHQHU
GRNXPHQWLUDQ 1RYLP 6WUDWHANLP SODQRP XpLQMHQ MH
regeneraciji i potrebi za ulaganjem u znanje i vijedn RVWL NDR XpLQNRYLWLMRM
VWUDWHJILML ASURPNBIRQNMIFMHWWYERIRR JUDGD QD PHYyXQDL
6SRPHQXWL SURFHVY UHJHQHUDFLMH WHPHOMLR VH QD Y}
SURFHVD AJOREDOL]DFLMH3® 3URFHV MH HFskiRekenbmskidi Q W L U D (
SROLWLNX X] VWURJR XYDADYDQM 3N WQW X W Z0RON XGH® W LW H

*UHGLpPpHN X VYRP UDGX ]DNOMXpXMH NDNR VH SRQ
WXULVWLPpNRM GHVWLQDFLML LQWHQ]LYLUDMtKniSRKLWLYQL .
L QD UHFHSWLYQR L QD HPLWLYQ®ROWWPODMRYQLAWVYR UDBNXR ¥
VXYUHPHQRJ NXOWXUQRJ WXUL]PD QD SURPMHQX QDpLQ
MH]JUDPD QD SRGUXpMX KRPoglduji NyBdina - fo@jesbeQddadske

jezgre na hrvatskoj obale postale su PAozormnica3 EURMQLP WXULVWLPD L] pLW
8] SRILWLYQH SRVOMHGLFH NDR &WR VX PRIJXUQRVW ]DSRE
MDpDQMH XORJH WXULVWLPpNRJ JRVSRGDUVWYD QD QDFLH
izravnoinHL]JUDYQR RGUD]LWL QD ]DawLWX L UHYLWDOL]DFLM
negativne posliedce 3UREOHP OHAL X WRPH AWR VH VYH X W
WXULVWLILFLUD RGQRVQR SULODJRYyDYD WXULVWLpPNRM S|
ALYRWDINIML VWYDUD PRQRFHQWULPQRVW SRVORYQLK GMH
SUREOHPL SRSXW RGUALYRVWL MHGQRNUDWOQRJ SULOLYI
povijesnu jezgru +* Aarrying capacity3 MH]J3ZRHO ML p D.N



4.4. Europske prijestolnice  kulture

Europska prijestolnica kulture titula je koju je Europska unija R G O Xupés® Kako bi
svakom od brojnih europskih gradova dala priliku od 1 godine da u najboljem svjetlu
SULNDAHXOYWRAM\W QL ALYRW VSR WIYNRHWXQ X KHIDYE M h@dXtolnice
NXOWXUH MH QDVORY NRML VH JRGLAQMH GRGMHOMXMH EI
Europska unija odredi na razdoblie od MHGQH JRGIO@HEUL (). Brojni su
europski gradovi iskoristili titulu prijestolnice kulture 1D S U H R Evlagdii® Dxiturne
osnovei WDNR L]PLMHQLOL QDpLQ Q Ratl Behbliorhkda/Radavyiav.- SUR P D
dobije naslov Europskoga glavnog grada kulture, tijekom cijele jedne godine u njemu
VH RGUADYDMX UD]JOLpPpLWH NXOWXUQH e ® (pktaiAdjsflVsB FLMH L >
zanimljive instalacije. Sredstva koja grad dobije na raspolaganju suza XQDSUMHyYHQMH
kulture, obnovu raznih kulturnih institucija i provedbu brojnih NXOWXUQLK GRJDYD
programa. -HGQRJRGLAQMLP QRaH QrihHse gradidyi YD WKW SROEHUDQF

inozemnoj pozornosti i velikom broju posijetitelja.

Europski grad kulture utemeljen MH OLSQMD QD SULMHGORJ W
ministrice kulture Meline Mercouri (odnosno Europske zajednice, kako se Europska

unijja tada zvala), odukRP 9LMHUD PLQLVWDUD NDR VUHGVWYR ]I
Europske unije. 2ZWDGD MH RYD LQLFIOMIMWLFBYyXYHXKXRSMNAEP JUDY
LPD VYH VQDAQLML NXOWRXQWR@ L NLL MRIURMDND QRXULVWLPpNX GF
tako i na njene posjetitelje. Europski grad kulture preimenovan je u Europsku kulturnu

prijestolnicu 1999. godine i tada se financira kroz program Culture 2000. Sve do

2004. godine Europske prijestolnice kulture birane su na osnovi meyXYODGLQLK
dogovora zemalja Europske unije GUAaAP®BQLFH VX MHGQRJODVQR RGDE
NRML VX OQDMYMHURMDWQLML SUHGVWRMHUL GRPDUOULQL P
svake godine izabranome gradu davala financijsku SRPRU |]D SULSUHPX.PDQLIH\
Od 2005. godine institucije Europske unije sudjeluju u procesu izbora gradova
domaiLQD 1D WDM]ZMHIDMI) VQDAQD NRQNXUHGHIHWIVXKAQRG |
WLWXOX L RQWNEADYIDNYDIPQ | L' YoRXKWIENsiSkakghvili, 2018).



Tablica 7 Europske prijestolnice kulture od 1985. +2019.

1985 Atena 1990 Glasgow 1995 Luxembourg
1986 Firenca 1991 Dublin 1996 Kopenhagen
1987 Amsterdam | 1992 Madrid 1997 Solun
1988 Berlin 1993 Anvers 1998 Stockholm
1989 Pariz 1994 Lisabon 1999 Weimar
2000 Avignon, Bergen, Bologna, Bruxelles, Helsinki, Krakow, Reykjavik,
Prag, Santiago de Compostela
2001 Porto i 2008 Liverpool, 2015 Mons, Plzen
Rotterdam Stavanger
2002 Brugge i 2009 Linz, Vilnius | 2016 San
Salamanca Sebastian,
Wroclaw
2003 Graz 2010 Essen, 2017 Aarhus,
SHp XK Paphos
Istanbul
2004 Genova i 2011 Tallinn, 2018 Leeuwarden,
Lille Turku Valletta
2005 Cork 2012 Guimaraes, | 2019 Matera,
Maribor Plovdiv
2006 Patras 2013 Marseille, 2020 Hrvatska
.RALFH Rijeka
2007 Luksemburg, | 2014 Umea, Riga
Sibiu

Izvor: prema Europska komisija (2019)

Europska komisija ima brojne kriterije SUHPD NRMLPD RGUHYXMH NRML
QRPLQLUDQ DOL QH SRVWLAH W ieri zaltiiga@ dsl gr&liQniaN XV SM
SRVWRMHUOX NXOWXUQX VWUDW kiloMotm sidtegomMgrkadeSE RYH]D Q
7TDNRYHU NULWHULML |J]DKWLMHYDMX ]1QDWQX LQWHUDNFI
NDQGLGDWL X RYDM SURMHNW XNOMXpXMX aNRGe VYHXE
FLYLOQRJ GUXaAWIDI & kMtOrhim Qdielatnicima (od najmanjin prema

QDMYHULPD L REUQXWR SRWUHEQR MH XNOMXpLWL L SU



LQGXVWULMD NDR L aMdtivad®R xaalBbYvenie avel NtweRs\lakako je

S R E R eNzgl&® dada, podizanje Q M HJR'Y D nh Bu@skbj, odnosno svjetskoj
NXOWXUQRM NDUWL XQDSUMHYLYDQMRUXROWBURRN HWDQY E
L ] U D & D,Xd®r@zavioka kulturnog turizma ili u svrhe kulturne regeneracije.

VDAaQRVWkdendeRtd RpLWXMHDNRYHXUpYUAULYDQMX ORNDBOQRJ L
LGHQWLWHWD L XQDSUMHYHQMX HXURSVNLK LQWHJUDFLM|
JRVSRGDUVNLP XpLQFLPD QD SULMHVWROQLFH XNOMXpXM:
postalo jasno kako MH XWMHFDM SURJUDPD SXQR YHUL RG QMHJI
kut XUQH L SROLWLpPpNH GLPHQ]LM Ha ptilgdtoBiBuYultiveXsHpaRIP LQ D F L M
NDR PDUNHWLQA&ANX SULOLNX GD SREROMADMX LPLGa&a QD QC
YLGMHOL NDR VUHGVWYR ]D UHJHQHUDFLMX 3URJUDP MH
VPMHUQLFH |]D QDWMHpPpDM |]DKWLMHYDMX GD SULMHGOR]L
turizmu, te iskazuju potrebu za razvijanjem visokokvalitetnog i inovativhoga kulturnog

turizma -HOLQpPpLU

SRWUHEQR MH QDJODVLWL GD L VDPD NDQGLGDWXUD ]D HX
VD VRERP QXaQRVW SULPMHQH LQWHJULUDQRJ SULVWXSCL
UD]JYRMD GHVWLQDFLMD daWR WDNRYHU PRaH ELWL RG NRU|!
supURJODaHQL SULMHVWROQLFDPD SRWUHEQR MH VDJOHGD
RSUH]D X] VXUDGQMX L |DMHGQLpPpNR XSUDYOMDQMH VYLP S
SULMHVWROQLFD NXOWXUH PR&H L WUHED SURYHVWL QD
primfHUL QDA&DORVWY SRN¥tLz& lokalnu Gdpednicu nije ostvarena zbog

problema u implementaciji.

Rezultate programa Europske kulturne prijestolnice QD UD]JYRM NDWNDGD M&t
LIPMHULWL L]RedyX RVRWDQRUDQL JUD G R Wnacieli frijle MgoULVW LI
aAWR VX SRVWDO.LPoadékadVjel YAVBRNARQ UBPHO XpLWL NROLNL MH Si
odabrao grad radi njegove titule, a koliki bi postotak odabrao isti taj grad bez obzira

na titulu. OHYyXWLP YULMHGL LVWDNQXWID IOLN U &iltjirRi€Q M B VWN-R M
NDR AMXRLVWUDALYDQMD SULND]DQD X UDGRYLPARAKk6WHLQHU
Hagsten (2017). Svakako ova je nominacija prilika za gradove da na potpuniji QDpL Q
SRNDaX SRVHMHWMWPD VYRMX NXOW X Wausj didola WazCkiMItutni ]D G DO

turizam.



5. HRVATSKI KULTURNI TURIZAM

7XUL]DP X +tUYDWVNRM GHVHWOMHULPD VH UD]YLMDR NDR
druge atrakcije predstavljali sekundarnu ponudu u sklopu izleta i razgledavanja
JUDGRYD NRMH VX WXULVWLpPpNH DIJHQFLMH QXGLOH WXULV\
toviaH QLMH WDNR MHU VX GLRQLFL NRML VXGMHOXMX X UD
RYX SRWUHEX L GRQHNOH MH L LPSOHPHQWuUkbzDi®©na 7RPDV
LIUDJLWR MDpDQMH DNWLYQRJ RGPRUD L SULND]XMH UDYV
isrDALYDQMH SURYHGHQR X JRGLQL VSRUW L UHNUHDEFI
7% na 12%), zdravstveni razlozi i wellness (sa 6 na 15%) i prirodne ljepote (s 20% na

26%) ODUXAaLUO yRUDNOI18).6Mh¥gH gradovi Hrvatske obiluju prirodnim

llepotama L NXOWXUQRP EDaAWLQRP NRMX YDOMD LVWDNQXWL
VH QDOD]H VSRPHQLFL YLVRNLK NDWHJRULMIDza MR@G QLVX L

kulturnog turizma.

AS5D]YRM NXOWXUQRJ WXUL]PD RYLVL R U DdjahiRad kultured VXUV QR
i kulturno nasiIMHYyH LVWUDaXMH L RGUHYXMH NDR WXULVWLpPNL
%XGXuL GD VH X KUYDWVNLP JUDGRYLPD NXOWXUQL WXUL]
VODER VPDWUDOR VH GD LVWBWALHD@M D, WWUARE S\WD GYNR 7 FX T
RGUHYyXMH VH PMHVWR SjBMiHgBdd@I®R U pBvizaetiH KUWAUD ze@lje ili

grada, kaR L QMLKRY NDSDFNWNW RIGWRAMRNWL ELOL SULKYD
GRPDUHJ VWDQRYQLAWYD L NDNR EL VHNXtdNDQRYDQDpQ® L
stvara i vrednuje vlastitu povijest i kulturni kapital te odnos u kojem nastaju
PDQLIHVWDFLMH L GRJDYDML NRML VX WHWHEIMIOISURL]YR
SUHPD *UAaLQLu KUYDWVNL NXOWXUQL WXUitadjP WUHE
IHVWLYDOD X REDOQLP L NRQWLQHQWDOQLP GHVWLQDFLM
SRQXGD SURGXAaLOD QD SUHG L SRVH]RQX

ODQLIHVWDFLMH L GRJDYDML LPDMX ]D FLOM QDJODVLWL
WUDGLFLMX L RpXYDQMWH®HOQRGWELRQOELOGDWM DX UDMHGQLFH
PRIJXUH MH PLQLPL]JLUDWL QHJDWLYQH XWMHFDMH NXOW X
HNRQRPVNH XpLQNH WXULVWLPpNH GHVWLQDFLMH WH VWY
Razvoj hrvatskog kulturnog turizma ima m R J X U Q 8buhéatiti U D ] O bgpkehié Hkao



awR VR]YRM NUHDWLRIXNXKDQMWYUWIDORUL]DFLMD VSRPHQ
QDYHGHQH PDQLIHVWDFLMH L SUDWHUX MHGLQVWYHQX JD\

HUYDWVND MH JHPOMD ERJDWD NXOWXUQ@&R DORYLBRGQRPM
QHLVNRULAWHQRJ NUHDMWLRJXDRN 5 R\ & QR LAWDRADM@WA Q LY QL M
kulturno-W XU LV WL p NLKRa3vwdjenh | URWG\Bg turizma Hrvatska bi mogla
konkurirati prepoznatljivim destinacijama. Samim time stvara se ekonomska
YULMHGQRVW RERJDUXMH ORNDOQD NXOWXUD L XQDSUM
GHVWLQDFLMD DOL QD NMUDWXRIP H LIWDHED | MPORHL]LUDWL

aspekte.

5.1. Karakteristike ponude hrvatskog kulturnog turizma

lakojepon XGD NXOWXUQRJ WXUL]PD X +tUYDWVNRM MR&a XYLMH]I
QD RVWDOH HXURSVNH JUDGRYH AKUYDWVNL WXUL]JDP VH >
X SRIJIOHGX SUHJHQWDFLMH NXOWXUQLK UHVXUVD WXULVW
prezentacijom oorWwD SRYLMHVWL DUWHIDNDWD L GU NDR &aw
Ekomuzej maslinova ulja Tar-O9DEULJD .XUD ]D EURGLFH 13 %YULMXQL
*UDA&HYLQH ,YDQLQD NXuD EDMNH 9LWHANH LJUH .RUPpXOD
i dr.), a uz suradnju kulturnih agencija, Instituta za turizam, Ministarstva turizma,
ORNDOQLK HNVSHUDWD L VWDQRYQLawWYD

8 | DGQMHP GHVHWOMHUX GRAaOR M ldsti@R i SiamféstatkRBlWUD FLMH N
Hrvatskoj, a manifestacije i festivali dobro su vremenski i prostorno organizirani, s
NDUQHYDOLPD NRML SRpLQMX X SUROMHUH WH WLPH VWL
NXOWXUQLK PDQLIHVWDFLMD GXa MDGUDQVNH REDOH WLN
+UYDWVNH WLMHNRP MHVHQL 2GCHEHMmWHIJICGRXDYDQWDY BRE XS
VaUDAaGLQVNLK EDURNQLK YHpHUL NDR VLQRQLPD 9DUDA
IHVWLYDOD 6SOLWVNRJ OMHWD 'XEURYdfpdtivala dpetdtll WQ LK L.
X ALEHQLNX GSHWWPWLPRPDV L\ WDEALID QMR X [(2N18) ntogly H U

se prepoznati PRIXUQRVWL SRYHUDQMD VWXSQMD ]J]DGRYROMVW
PDQLIHVWDFLMD SUH]JHQWDFLMH NXOWXUQH EDaAaWLQH NDF



Istarski projekt Istra Inspirit pozitivan je primjer X Q D S U M Kt @@dtDrizma, ne

samo obalne, nego i kontinentane ,VWUH .DGD MH UL MtrhpEXReriahté UL W X ©M
SODWIRUPD NRMD VH PRaH QDYHVWL NDR QRYLWHW L Sl
JUDNRSORYD VPMHaAWDMD L VO 1D SRGUXpMX +UYDWVNH
GRJDYyDML SRSXW 'DQD RWYRUHQLK YLQVNLK SRGUXPD 3X
aL E H Qlrddtian Travel IHVWLYDO X ALEHQLNX OHYXQDURGQD XO
VWRWX3 X musRYesWdl FBXOD 6 XSHULRUXP $VWURIHVW X 9La
IHVW X 9UVDUX )HVWLYDO XOLpQLK ]DEDYOMDpPD L 6YMHYV
spomenuti i Srednjovjekovni festivalu Sve WYLQPHQDWX L EURMQHYV 3/L[pNH |+
zajednica Istre, 2019).

7DNRYHU YDaQR MH VSRPHQXWL |[DSRVOHQLNH X WXULVW|
krozsur DGQMX L LPSOHPHRBWDHLNMQXHS K WRMWMNRGUEDYBJ NXOW.
tXUL]PD 1SU X RNYLUR]JABRMHNXQQWKUQRJ WXUL]JPD UXUDO
(projekta REVITAS + 5HYLWDOL]DFLMD LVWDUVNRJ ]JDOHYD L WXULI
AYRMH VX SULMHGORJH LPSOHPHQWDFLMH REOLNRYDOL ]L
ceQWUD X 6YHWYLQpHQWX A3URMHNW GLIX]QRJ KRWHOD Q
%XJHWX AVRWDN X B3I U B& ] WD B\R X HpValoriZacija nematerijalne

kulture POUHAWLQH NUR] RGUALYLAWXRRIEBYMBLNRQWXUQLK P
kroz odUALYL WXUL]DR2GURKYWIX XUEDQL WXWUIRIPIPFD QNRIONXOW
EDAWLQH ,]JROH SXWHP R Grusab YeRukacie XHibL jeP Dgozoriti na

temeljene pretpostavke nematerijalne kulture i elemenata nematerijalne kulture koji

VH RIOHGHURIK SURVWRUX L YUHPHQX NDR L SRWDNQXWL Q
kulturama, kulturnim identitetima i njihovim manifestacijama. U spomenutoj edukaciji

VX VXGMHORYDOH L GYLMH GMHODWQLFH 3RYLMHVQRJ P>
EDAWLQH ,VWANBRKIWNHHP ZINROVNH GMHFH?3 MHGQD ]DSRVOH
, VWDUVNH &4XSDQLMH WH |]DSRVOHQLFD WXULVWLpPpNH DJF
ruralnog prostora lstre KUR] ZHOOQHVYV WXUL]DP2G1I1)$IULU 5DNLWRYDF

SUHPD SRGDFLPD 'UADY @R YDIMR/GIDN KD ' séroni 2017./20%8.

X +tUYDWVNRM XNXSQR MH UDGLOR ND]DOLaAWD 'LR SURII

QD GUXJRM ORNDFLML LPDOR MH VWDOQH VFHQH WDNR G

radilo i 11 stalnih scena. ProfesionaO QLK ND]DOLaAWD ]D GMHFX ELOR MH
OXWNDUVNLK NDMXOLAWDPDOMWNHWWDMND ND]JDOLAWD ,]YHGH



725 predstava. Na predstavama su bila 2 248 802 posjetitella. Po jednome
SURIHVLRQDOQRP ND]DOL&AW XV MNOMX KM XJYHGHIRH SYRH
SURVMHpPQR SRVMHWLWHOMD SR SUHGVWDYL 8 VYLP ND
Odtogasu 983 biladjelD GRPDULK DXWRUD TEf RMDIR).

ALMHNRP VH]RQH UDGLOD VX profesioNaiiDorkesr® L]YMH &
i ansambla, od toga 6 simfonijskih i velikih orkestara, 7 komornih orkestara te 30

komornih ansambla. Izvedeno je 817 koncerata, priredbi i proslava s 449 801
posjetiteliem. Profesionalni zbor RGUADR MH WLMHNRP VHRrhje NRQFH!
bilo 20 300 posjetitelja. Ansambl narodnih plesova i pjesama Hrvatske "Lado" izveo

je 60 koncerata odnosno priredbi. Na njima je bilo 34 700 posjetitelja 3 (DZS,

2019:15).

A8 JRGLQL UDGLOR MH NLQHPDWRJUDBddgo u a0/ MH N
Od ukupnog broja stalnih kinematografa, 45 ih je imalo 1 dvoranu/ekran, 13 ih je

imalo 2 +7 dvorana/ekrana, a 6 ih je imalo LOL YLAH GYRUDQD HNUDQD
samostalnih kinematografa, a u sastavu drugih poslovnih subjekata bila su 64
kinePDWRJUDID L WR X VDVWDYX SRGX]JHUD ]D SULND]LY
kulturno-REUD]RYQLK XVWDQRYD GRPRYD NXOWXUH SXpNLK L
VDVWDYX GUXJLK XVWDQRYD SRGX]JHUD 2G XNXSQRJ EUR
prikazivalo je filmove tijekom cijele godine, a njih 10% prikazivalo je filmove tri
PMHVHFD L PDQMH 8 RGQRVX QD EURM SUHGVWDYD EL
YLAH JOHGDWHOMD 8GLR 9PBGKEMRD ¥DHSGIR O L)HRBrema

posljednjim podacima DZS (2018) ukupno je evidentirano 222 muzeja i muzejskih

zbirki i 2 710 438 posjetitelja 2015. godine. Prema DZS (2016) iste godine
]JDELOMHAHQR MH JDOHWIGMIR WHRUDKRXQRAFD NXOWXUX
GUADYQRP SURUDpPXQX L]QRFLR SR raDkpONHI ukupnom
SURUDPXQX QD ORMRNQAR Modinb.]Defaljnije na lokalnoj razini, udio
SURUDpPXQD ]DSNROW KXIXLXR zndkibDeBR¥MD(DZS, 2018).

52. 6WUDWH&GNL SODQ NXOWXUQRJ WXUL]PD +UYDWVNH

Danas je kulturni turizam jedna od bitnih odrednica razvoja hrvatskog turizma,
NRMHPX VH QD QDMYLALP GUaADYQLP UD]LQDPD SRVYHUXMH



razvitka Hrvatske" bila je sastavni dio "Razvojne strategije Hrvatske u 21. VW R OMMH U X

objavljene 2003. godine i tu je prvi SXWD REUDYHQ NXOWMHW.LMDXQULLQ D
.DW X QPooi.i

2003. godine pripremlijena je Strategija razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj i
]DSRpHOD MH QMH]LQD pHWYHURJRGLAQMD LPSOHPHQWDFL
turizma, prometa i razvitka Republike Hrvatske, u kojem je turizam djelovao u okviru

WULMX XSUDYD RG NRMLK MH RQD ]D VXVWDY WXULVWLpPpNI
bilD IDGXaHQD ]D NXQWadd Rehubik KrsjtEke, 2013).

PredmetnasWUDWHJLMD UD]OXpLOD M H/I&&Répvblkervatske NLK SULR
Ministarstvo turizma i Institut za turizam, 2003):
1. SRILWLYQR RNUX&AMH VWYDUDQMH SR]JLWLYQRJ RNUXAN
WXULVWLPNLK SURL]JYRGD
2. organizacija i partnerstvo: uspostavljanje sustava organizacije i mehanizama
inter sektorske suradnje,
3. REUD]IRYDQMH SRGL]DQMH VWXSQMD ]QDQMD L YMH&WL
kulturno-W XULVWLpPpNLK SURL]JYRGD
4. razvoj proizvoda: podizanje standarda interpretacije, opremljenosti i kvalitete
kulturno-W XULVWLpPpNLK SURL]JYRGD L
5. LQIRUPDFLMH L SURPRFLMD XQDSUMHYHQMH VXVWDYD
distribucije kulturno-W XULVWLpPpNLK SURL]JYRGD

2004. godine, u Dubrovniku, osnovan je Ured za kulturni turizam, pri Hrvatskoj
WXULVWLpPpNRM ]DMHGQLFL ]DGXAHQ ]D UkdfhielLkKdhE)lLMX SRV
lzabrani sui pODQRYL 1DGJRUQRJ RGERUD NRML QDGJOHGDM?’
Strategije. 2004. i 2005. LGHQWLILFLUDQL VX QDpPLQL ILQDQFLUI
WXULVWLpPpNLK SURL]JYRGD D JRGLQH RVQRYDQL VX V\
WHKQLpPpNX SRPRUO SUL RVPWXQMBWDRNMXK NDQQAQWXMDWLYD RCG
projekata, proizvoda. Od tada pRVWRMH VW GdaduQkhaciiy subjBKgth lokalne i

regionalne samouprave, institucija i pojedinaca -HOLQpL U

U Strategiji razvoja hrvatskog turizma do 2010. godine kulturnise WXUL]DP QDJODAaDY
VYUVWDYD X |QDpDMQLML GliuR s&/ pteponvajelkpivdlikpatenxij@g H . X



EURMQLK KUYDWVNLK WXULVWLPpNLK GHG®Wate@® i L L]X]FH
hrvatskog turizma do 2010. godine LVWLpH SRWUHEX ]D VWYDUDQMHF
WXULVWLPpNLK GHVWLQDFLMDNQW XQDFWLDMMKW IS URUWLIL WREHNND
razvoj turizPD L NUHDFLMX W XULWHSLIR]OHD MR HGARJIJXUQRVWL S
R]QDpDYDQM D-pojesQW XpoQeRika, postavijanja informativnih tabeli,
SULODJRYyDYDQMD UDGQRJ YUHPHQD PXDBMD YGHURAID FEDUF
PDQLIHVWDFLMD PD&WRYLWRJ SUHIJHQWLUDQMD NXOWXUQI
WXUL]PD GRALYOMDMD XNOMXpLYDQMD DXWHRKMMRQLK MH
turizma, 2003).

ZDKYDOMXMXuUL SRVWRMDQMX WRWERWOQORWEGRNLRSDNWHYQQRFW
strategijama te edukacijom zainteresiranih sudionika kulturni turizam postaje
SULRULWHWQR VWUDWR&N&KWRS MRG MHOAMHQAMBGILMH QD ]DYL
kulturno-WXULVWLpPpNL SURL]JYRGL 3URE GkbmojOrdgidnalnoj] WRPH &\
QDFLRQDOQRM UD]JLQL MRa XYLMHN QH SRVWRML NOMXpQD
YMHAWLQDPD |]D UD]JYRM VXU H\Bbifphddl KX OWVHX LPARHY X RVWDO
SRWUHEQR XNOMXpLWL VWUXpQL NtDr@p P BADD &3P R QIWPD | QIDAL
VQDA&QLMD VXUDGQMD QRVLWHOMD SURYHGEH

U posljednjoj Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine (Hrvatski

sabor, 2013 SUHSR]QDMH VH WDNRVYHUSBRIMWMV@YHMRE DX\WMWXH
NXOWXUQD GREUDmM SRESCQ#H a\paweésna jezgra Dubrovnika,
'LRNOHFLMDQRYD SDODpPD X 6S (bwexna fergeaHy@aaNTboghi) W H G U D (
(XIUDJLMHYD ED]JLOLND X 3RUH,[ko Lbréjwaliiuda xutDr@a\ddbra SROMH
N DR aWRskvatnfiteatar, poviesnajezJUD JUDGD +YDUD VWROWNH JLGL¢
SRMHGLQDpQLK REMHNOVWYN.EREUR RpXYDQLP SRYLMHVQL
brojnih drugih gradova. 8] WR LVWLpX VH GYRUFL NXULMH XWYUGH
WXULVWLPpNRJ UD]YRMDQ @ HRIEW]D @ WM DVGRPISE peiuZdljnu

W XULVWLp N Xprrddi@hRadvijeBnkhl kukurnih atrakcija.

6WUDWHJLMD UD]YRMD WXUL]PD 5HSXEOLNH +UYDWVNH GF
NXOWXUQRJ WXUL]PD X SRVOMHGQMLKjere naw@ Isgs@dv D NDR
NRPHUFLMDOL]DFLMH LQWHJULUDQMH X VYMHWVNH VXVW
GHVWLQDFLMVNRJ XSUDYOMDQMD NDNR EL VH NXOWXUQL



SR]JLFLRQLUDQMH L SUXADQMH XNXSQRJ @RIsk ixMDMD SRM
WXUL]|DP EDaAWLQH WXUL]DP GRJDYDQMD NUHDWLYQL WXUI
kao relevantni proizvodi kulturnog turizma. Prognozira se daljnji rast ovog segmenta,

WUHQG GDOMQMH GLYHU]LILNDF LdVjatzira R WKJ [3&R@M K Dlp J DXW\® XR
SUHSR]QDMH VH SRWUHED UDVWD ANUHDWLYQRJ WXUL]
XNOMXpERDRMWLWHOMD X ORNDOQX NXOWXUX DOL L SRWL
X SRQXGL SURL]JYRGD ]J]ERJ RVMHWOMLY RhkamelLzagdn&@® FD QD X
HWLpND Brvatsk €abbp 2013).

'"HILQLUDQL FLOMHYL QD SRGUXpMX UD]J]YRMD NXOWXUQRJ
razvojem palete inovativnih proizvoda, intenzivnijom i specijaliziranijom promocijom i

prodajom, te ulaganjem u ALY X JUDGVNX NXOWXUQX VFHQX UHYLW
SRMHGLQDpQLK REMHNDWD ED&WLQH YMHUVNLK ORNDOL!
7TDNRYyHU QHRSKRGQR MH X SRQXGX XYUVWLWL SURL]JYRGF
prepoznatljivosti Hrvatske kao destinacie V. YLaAH WLVXUD GYRN®@&D L XW
LIJUDGQMD REMHNDWD QDPLMHQMHQLK NXOWXUQRP WXUL]
WH VH RGQRVL QD SUHQDPMHQX L LOL DGDSWDFLMX UD
industrijskih ili vojnih objekata u javnhom viaVQLaAWYX X FLOMX VWYDUDQMD 1
UD]J]YRM UD]JOLpLWLK GRJBEKWaEk $abbr, RMYLIHVWDFLMD

U navedenoj strategiji postavljene su prioritetne i ostale aktivnosti razvoja proizvoda
(Hrvatski sabor, 2013):

X izrada Akcijskog plana razvoja kulturnog turizma,

X iIGHQWLILNDFLMD PRIXUQRVWL UD]YRMD QRYLK GR
PHYXQDURGQH SUHSR]QDWOMLYRVWL L JUDGQMH LPLGA
poticanje razvoja kulturnih tematskih cesta i putova (npr. povijesne ceste,
SXWRYL 81(6&2 EDAWLQH XXK MUXjash® dENOINERKYiterije |
sustave upravljanja,

XODJDQMH X SUHSR]QDWOMLYRVW YLVRNRDWUDNWLYQ
(kDR @8WR VX 81(6&2 ORNDOLWHWL DUKHROR&A&NL QDOD]L
x XVSRVWDYD VXYUHPHQLK FHQWDUD ]D SRVMHWLWHOMH

X

X

X

poticanje primjene turistifikacije kulturnin objekata (npr. radno vrijeme
SULODJRYHQR W Xdiacid Walskj@&skim (@¥icka)S



X uODJDQMH X NXOWXUQD |]DEDYQD L VSRUWVND GRJDyI
kulturnu produkciju u gradovima,

X oOVPLAOMDYDQMH SRUWIHOWRL]YRGIN RIXW WXNW L¥IONKWS
SRGUADYDMX LPWXd NKWMHpNUBRGHVWLQDFLMD

SRWUHEQR MH QDJODVLWL $NFLMVNL SODQ UD]JYRMD NXOW
da je to noviji dokument bitan za provedbu dijela Strategije razvoja turizma do 2020.

godine koji se odnosi na kulturni turizam. &LOM MH XVSRVWDYLWL |]DMHG
platformu te usuglasiti djelovanje glavnih dionika relevantnih za razvoj kulturnog

turizma X +tUYDWVNRM X VWUDWHAENRP L RSHUdeRaMRP VPL
Ministarstva turizma, pLMH OUH RGUHGQLFH SULKYDWiWée i @GLRQLFL
S R Gjd Kipzma. U planu se nakon analize trendova u kulturnom turizmu, analizira
VWDQMH NXOWXUQR WXULVWLpNH SRQXGH L SRWUDAQMH
razvoja kulturnog turizma, prikazuje se SWOT analiza, definiraju se smjernice i ciljevi

razvoja NXOWXUQRJ WXUL]PD LGHQWLILFLUDMX NOMXpQL UD]Y
implementacije i vremenske dinamike (7RPOMHQRYLUO L %RMDQLU ALYRGHU

Prema Akcijskom planu razvoja kulturnog turizma kulturni turizam AWUHED GDWL NOM
doprinosre DOL]DFLML YL]JLMH L RSULK FLOMHYD WXULVWLpPNRJ
X SRVWL]IDQMX JOREDOQH SUHSR]QDWOMLYRVWL QD WXUI
X WUALaAQRP onirahfiR $L Bestinacije 'sunca i mora' prema ponudi
UD]QRYUVQLK DXWHQWLPQLK VDGUADMD L GRALYOMDMEL
X YUHPHQVNRP SURGALUHQMX L JHRJUDIVNRM GLVSHU]JLM
YUHPHQVNL L SURVWRUQR UDYQRPMHUQLMHP WXULVWL
x ERIJIDUIHQMX SURL]JYRGQRJ SRUWIHOMD KUYDWVNRJ WX
WXULVARQ@DIIXND L WXULYWLpPpND SRWUR&EQMD
%XGXUL GD NXOWXUQL WXUL]DP ]DKWLMHYD SDUWQHUVW
XYDaADYDWL UD]J]OLNH D UD]JYRM EL WUHEDR SRpLYDWL QD
SDUWQHUVWYX VDPRRGUHVHQMX L PHYyXVREQRP SRaAWRYD
relevantnostt (7RPOMHQRYLUO L %RURDDLLH).ALYRGHU
7DNRYyHU RQR ABMXRLVEREGHQ@D UD]YLMD X VYLMHWX D X +UYI
novina kreativni je turizam. Potrebno e XSRWSXQLWL WXULVWLpPNX SRQX
SRQXGH NRMD RPRIJXUXMH SRVMHWLWHOMLPD UD]JYRM NUHI



npr. X UD]QLP REOLFLPD W HipuiDoklikoVabjulpodudlSKuRuagrtirizma
XNOMXpPLWL LQRYDFLMX L RUXHDWL Y®RAMW OWRIMDH (i\W HRP O M H
DXWHQWLpPQRM NXOWXUL

5.3. Organizacije kulturnog turizma

9HOLNH PHYyXQDURGQH LQVWLWXFLMH LPDMX ]QDpDMQX X
AB8ORJD PHYXQDURGQLK RUJDQL]DFLMD X UD]YRMXINXOW XU
2008:28):
X RpXYDQMX VYMHWVNH NXOWXUQH EDaAaWLQH
X utjecaju na obrazovanje turista,
X VWYDUDQMX NRQNUHWQLK SURJUDPD QDPLMHQMHQLK |
ALUHQMH VYLMHVWL R SRWUHEL RpXYDQMD NXOWXUQ
turizmanasyyHWVNRM UD]LQL 3

SUHPD -HOLQpLU PHYXQDURGQH RUJDQL]DFLMH NRMH
UNESCO (Organizacija Ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i kulturu United

Nations Educational, Scientific and Cultural Organization), 9 L M HEiirbpbe, UNWTO
(6YMHWVND WXULVWWdrN DolRémI@rgahizarier) MOOM OHYXQDURGQR
YLMHUH ]D RAmXdrHatiodal Council of Museums), odnosno ICCROM

OHYyXQDURGQL FHQWDU ]D SURXpDYDQMH SUH]JHUYDFLN

dobara/International Centre for the Study of the Preservation and Restoration of

Cultural Property), ICOMOS OHYyXQDURGQR YLMH U Hokpllte¥ SRPHQLNH L

UNESCO je organizacija koja djeluje u promicanju kulturnog turizma kao podloga za:
SURXpDYDQM Hnjd telmd W WbRvaL Xulturnog turizma, educiranje kulturno
RVYLMHAWHQLK WXULVWD RpXYDQMH NXOWXXQLH WELCpaWL K
SURMHNDWD X SUDNVL SRP-RUXX INNWHLINIBEMSROX /WD QRHOL

5DG (XURSVNH XQMXHNXGWEBEUKNDP RGQRVQR NXOWXUQRJ WXL
(XURSVNH NRPLVLMH NDR QMHQRJ L]YUAGQRJ WLMHOD 6HNYV
SURPLFDQMX NXOWXUQRJ WXUL]PD XRpOMLYR MH X SUR
SURJUDPLPD X SRGUXpMX RLPWL KP B RGH Xp SIXRNXYOWXUQRJI W)



9LMHUH (XURSH SRYODpL EURMQD SLWDQMD HXURSVNH
HXURSVNRJ LGHQWLWHWD 2QR GDNOH SRWLpH EURMOQH
SRGUXPMX NXOWXUQRJ WXUL]PD =D miStRératixofivVel s&/ X (X UR ¢
UD]YLOL QD SRVWPRGHUQLVWLpPpNRP YLYHQMX WXUL]PD NDF
RGQRVQR NXOWXUQL WXUL]DP NDR QDpLQ NRULaAWHQMD VC
prilika za razvoj individualnog senzibiliteta stavijanjem naglaska nD GUXawWwYHQR
iskustvo kroz individualne posjete nasuprot masovnom turizmu. To su na primjer
(XURSVNL SXWHYL VYLOH L WHNVWLOD (XURSVNL SXWHYL
SXWHYL XWYUyHQH WRWTOHIZ®YKLWHNW XUH

UNWTO YRGHUD MH PHYXQDUR GQO®RRBWIIIN DFX MID] Rdluje. SXWR'Y
kao krovna organizacija, SRWLpH WXYIRMD QD JOREDOQRM UD]LQ
JRVSRGDUVNLK VRFLMDOQLK L NXOWXUQLK XpLQDND WXUL
HN R OR aihek& Ké¢ primjeri projekata UNWTO-a mogu se istaknuti: Put svile
WXULVWLPpND UHYLWDOL]DFLMD SXW Rr&vidaizsicija uivbi& D 3 ROD
zapadne Afrike), dok su tHPH ]D NRMH VH Yije pkjekad] Yuriram i

tehnologija, obrazovanje, NYDOLWHWODD]RE@MALYWUALaEQDNWTDWHOLJIHC
1999).

,&20 MH PHYXQDURGQD QHY OD @GdjaQi DnuRejskilD praf¢sidpaldt® P X
koja se bDYL RpXYDQMHP NRQWLQXLWHWRP L SURPLGAERP \
PDWHULMDOQH L QHPEDBXHDEMBA QW il & W& savjetodavni

status pri Ujedinjenim narodima. ICCROM je PHYyXQDURGQD QHYODGLQD RU
NRMRM MH RVQRYQL FLOM RpXYDQMH L ]DAWLWD NXOWXU
kulturnin dobara. Kao aktivnosti organizacije mogu se istaknuti: obrazovanije,
informiranje, istradaLYDQMH VXUDGQMD rdgra®@iRdtil WddfeMddija D S
upravljanje lokalitetima. ICOMOS je PHYyXQDURGQD QHYODGLQD RUJDQL]
EDYL RpXYDQMHP VW Kpevienikd i HRaNetd td predstavija glavni
UNESCO-RY VDYMHWQLN |]D NRQJHUYDFLMH L |DAWLWH VSRPHC

awR VH WLpH KUYDWVNLK RUJDQL]J]DFLMD NXOWXUQRJ WXL
UD]JLQL RGQRVQR JODY Qmavay IMinist@ddvo Gltard, YNMrtiktarstvo
tXUL]PD WH 7XULVWLODND WNMHWOMHDD GXaQD VX SRVWDY

definirati zakonsku regulativu i organizaciju, upravljanje i financiranje QLaLP XSUDYQLP



razinama. Organizacije na lokalnoj razini prvenstveno su lokalna vlast gradova i

RSULQD NRMD QH XWMHpH VDPR QD ILQDQFLUDQMH SURMI
EDAWLQH QHJR L QD VWYDUDQMH RSiUH NOLPH XUHGQRV)
SURPHWQD VLJQDOL]DFLMD RpXYDQMH DPELMHQWDOQLK
kulturno-WXULVWLpNH LQLFLMDWLYH 3RWRP VX WR WXULVWL
SRGX]|HUD L REUWL NRML VH EDYH WXULVWLPpNRP GMH
NRPSDWLELOQRP V SURL]J]YRGLPD NXOWXUH ALYRWD L UDG
subjekti tuisWLpNLK GHVWLQDFLMD RGQRVQR VYL DNWLYQL G
kulturnog WXUL]PD WXULVWLpPpNH GHVWLQDFLMH

5.4. Problemi u razvoju kulturnog turizma Hrvatske

=D SRWUHEH L¥WastavRlL pdglgvjhDovog rada promatrani su odabrani
problemi s obzirom na SRQXGX NXOWXUQRJ WXUL]R UDQLILW Q@ NHD
vezana za:. PX]JHMH NXOWXUQH VSRPHQLNH ldkalMiSpRi&VvBZQLPpNH R

gastronomsku ponudu i nedostatak kreativnih radionica.

Jedan od problema u razvoju kulturnog turizma Hrvatske RpLWXMH VH X SRW
PRGHUQL]DFLMH SUHGVWDYOMDQMD JUDYyH X PX]JHMLPD 8]
izuzev muzeja Batane u Rovinju, Lapidarija u Novigradu, pojedine u Puli te
SRYUHPHQLK L]JORAEL X @uzxjidbaje ¥étaljNije Piatiti standarde
ponude u kulturnom turizmu koji SRVWRMH X (XURSL L GUXJGMH 3UREOH
pHVWR QLVX SUHYHGHQH QD YL&H MH]LND D EURM UDGL

sudjelovati turisti zaista je malen.

-R4 MHGDQ RG SURE OkidlfogXturz@ PY RMXDWVNH MH QHR]QDp!
nedostupnost mjesta i lokaliteta od interesa. U pojedinim obalnim gradovima i
PMHVWLPD PRJX VH SURQDUL VSRPHQLFL NRMprethfers ULODJR
informaciama, NDR &@8WR MH SULPMHULFH SXOaZidia biiHaQiD SRUH
ELVNXSLMD ODSLGDULM X 1RYLJUDGX L PQRJL GUXJL VSRF
MH PQRJR PMHVWD JGMH WHPHOMQL SRGDFL R VSRPHQLF
ORAH VH QDYHVWL SULPMHU NDNR MH 7XUkYyn¢hpkdlBo]DMHGQ
JRGLQD SRpHOD SRVWDYOMDWL LQIRUPDWLYQH SORpPpH SF
sredLAQMH ,VWUH NDR L SRBVWDRYPBOMmWLDSKGURNDY &W D



SRWUHEQR MH VSRPHQXWL NDNR MH X YHUHP GLMHOX +UYD
prLMHYR] LIQLPQR RJUDQLpHQ 'DNOH XNROLNR SRVMHWLYV
YLGMHWL L]X]JHWQR J]QDPHQLWL VSRPHQLpNL REMHNW NDR
YODVWLWL SULMHYR] L WHN RQGD SURQDUL RGUHYHQX JR)
NOMXp RG FUNYLFH 6Y ODULMH QD aNULOLQDK NDNR EL Yl
PRUL WDPR NXSLWL U E]JR &h@iIQKdkxv si/en.X

.RG JIDVWURQRPVNH SRQXGH NRMD MH RG L]QLPQH YDAaQR
postoje problemi. *DVWURQRPVND SRQXGD RGUHYHQRJ GLMHOD -
VOLpQD L XMHGQDpPpHQD 3ULPMHULFH G R&EjashdeSIR$3Q DY D W H (
rijetka mjesta u Istri gdje se mogu pojesti stara jela, pripremljena doista na tradicijski

QDpLQ B3UREOHWPONH)BERHH X WRPH aWR JODYQX ULMHpPp NI
WXULVWLPpNL YRGLpL L DIJHQFLMH NRML RG YODVQLND DJ
VDVWDYOMDMX 3VNXSH” PHQLMH NRML VDGU&H QHNH SRVH
poput odreska s krumpirima L QD WDNDY QDpLQ LVWDUVNX JDVWURQRF
XRELpDMHQX MHIWLQX KUDQX 2YDM SUREOHP LPD GXEC
XPUHADYDQMD L QHSRYH]DQRVW 7DNYD QHSRYH]DQRVW L
djelatnici nemaju podatke o radu kulturnih institucija, a kulturne institucije ne znaju

NDNYH SURJUDPH SULUHGLWL ]D WXULVWH 6OLIpaBR MH L
potrebno je naglasiti kako postoji nekolicina agroturizama koji imaju kvalitetnu
SRQEXGX LDNR WR QLMH QD RGJIR YHUWMN S RR/NM WV LWHOIDD L
EURM DXWRKWRQLK MHOD D L XSLWQR MH i daDYDQMI
kulturnim turistima. Prepoznatljiva autohtona jela QD SR GU Xp Mutle ,ApiV U H
agroturizmi: Ograde (Pazin), Istra Partner Bratulici (Barban), restoran agroturizam

'RO /XNDpLUL 7LNHO &aS3e®@ FOHALL 45D N R SMAICEERZRDVIN)) i

dr.

awR VH WLpH NUHDWLYQLK UDGLRQLFD YDAQLK ]D UD]JYRM
+UYDWVNH MR& XYLMHN UKonMsrhisRiDrnodo biCse ogarizivad Reliki
broj radionica s obzirom na bogatu kulturnu podlogu Hrvatske.



7TDNRYyHU VXUDGQMD L]PHYyX UD]OLPpLWLK GLRQLND L NU
WXULVWLPpNLK SURL]J]YRGD WUHEDOL E kre&tivnosH i@ H UD]YL

PRIJX ]1QDWQR YLAH LVNRULVWLWL

Ipak postoje i neki dobri primjeri razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj. SIMHGHUOH

poglavlje govori upravo o tome, s naglaskom na odabrane gradove.



6. KULTURNI TURIZAM KAO ODREDNICA RAZVOJA GRADOVA

%H] RE]JLUD QD VYH SUHWKRGQR QDYHGHQH SUREOHPH V N
NDR WXULVWLpPpND GHVWLQDFLMD PR&H SRKYDOLWL V QHNF
VPLVOX ULMHpPpL 6YL PhngahHpolipd H QGUIoNDXULVWLPNL SRWH
0 Hy X WdoRuda kulturnog turizma nije kvalitetno organizirana iako imaju izniman

potencijal i provode aktivnosti u smjeru razvoja kulturnog turizma. Za primjer u

nastavku odabrani su gradovi Zagreb 5LMHND 3XOD $NWDIMNAERNLWL NRMH
na razvoj kultumRJ WXUL]JPD RYLK GHVWLQDFLMD MHVX SRPDF
PDWHULMDOQH RGQRVQR NXOWXUQH L SULURGQH EDawL
EDAWLQH 7bDstaRegitdtda razvoja odabranih gradova QDJODaAHQD MH SRWL
MDpDQMD SDUWQHUVWDYD L VXUDGQMD QDFLRQDOQLK L OF
REUWQLFLPD LVWUDALYDpPNLP LQVWLWXFLMDPD NUHDWLY
turizmu. Posljednjih se godina zaista radi i napreduje napoGUXpMX NXOWXUH L NX

upravljanja.

Tablica8 '"RODVFL L QR i,k Qddidpanih>gtadovieDRepublike Hrvatske

Ukupno '"RPDUL | Strani Indeks 2018/2017

Ukupno | 'RPDUL | Strani

Zagreb/ dolasci 122 950 29704 93 246 1421 120,9 150,6

QRUHQM 202 606 54 222 148 384 136,2 113,7 146,7

Rijeka/ dolasci 155 062 26 9544 128 108 114,6 1114 115,2

QRUHQM)| 367 586 57 077 310 509 119,7 119,5 119,8

Pula/ dolasci