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autorskom pravu i drugim srodnim pravima i dobrom akademskom praksom, a radi 

promicanja otvorenoga, slobodnoga pristupa znanstvenim informacijama. 
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1. UVOD 

 

Kulturni turizam spoj je kulture, kulturne �E�D�ã�W�L�Qe i turiz�P�D�����G�D�Q�D�V���R�G���L�]�Q�L�P�Q�R�J���]�Q�D�þ�D�M�D��

za �U�D�]�Y�R�M�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�����7�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �V�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �S�U�R�P�M�H�Q�H��

nastale �Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X, �X�� �Q�H�S�U�H�V�W�D�Q�R�M�� �S�R�W�U�D�]�L�� �]�D�� �Q�R�Y�L�P�� �L�G�H�M�D�P�D�� �N�R�M�H�� �ü�H��

�L�P�S�O�H�P�H�Q�W�L�U�D�W�L���X���Y�O�D�V�W�L�W�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X����Kako se razvijaju novi oblici turizma, tako 

nastaju �Q�R�Y�L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�� �S�U�R�E�O�H�P�L�� �]�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H����Ovaj rad polazi od 

hipoteze kako o�G�U�å�L�Y�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �G�R�Q�R�V�L�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�H�� �L�� �V�R�F�L�R�N�X�O�W�X�U�Q�H��

�N�R�U�L�V�W�L�� �W�H�� �P�L�Q�L�P�L�]�L�U�D�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �X�þ�L�Q�N�H�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �J�U�D�G�R�Y�L�P�D�� �2�G�U�å�L�Y�L�P��

�U�D�]�Y�R�M�H�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �L�V�W�L�þ�X�� �V�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �L��

�S�R�P�D�å�H���R�þ�X�Y�D�Q�M�X���W�U�D�G�L�F�L�M�H�����2�Y�D�M���R�E�O�L�N���W�X�U�L�]�P�D���L�P�S�O�H�P�H�Q�W�L�U�D�Q���Q�D���S�U�D�Y�L�O�D�Q���Q�D�þ�L�Q���V�W�Y�D�U�D��

�M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�� �L�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �]�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� Kulturni turizam u razvoju gradova 

�E�R�J�D�W�L�K���N�X�O�W�X�U�Q�R���S�R�Y�L�M�H�V�Q�R�P���E�D�ã�W�L�Q�R�P���W�U�H�E�D���E�L�W�L���S�R�O�D�]�L�ã�W�H���]�D���U�D�]�Y�R�M���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H��

istih. Kao takav postaje �S�R�N�U�H�W�D�þ�� �V�R�F�L�R-gospodarskog razvoja na lokalnoj i 

nacionalnoj razini. Kulturni turizam nije vezan za more ili vremenske prilike te se 

�P�R�å�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�W�L�� �W�L�M�H�N�R�P��cijele godine. To je izuzetna prilika posebno za gradove 

�V�P�M�H�ã�W�H�Q�H�� �X�� �N�R�Q�W�L�Q�H�Q�W�D�O�Q�L�P�� �G�L�M�H�O�R�Y�L�P�D�� �]�H�P�O�M�H�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �U�D�]�Y�R�M���� �.�X�O�W�X�U�Q�L��

�W�X�U�L�]�D�P�����W�D�N�R�ÿ�H�U�����L�P�D���Y�D�å�Q�X���X�O�R�J�X���X���U�D�]�Y�R�M�X���J�U�D�G�R�Y�D���M�H�U���G�R�S�U�L�Q�R�V�L���R�þ�X�Y�D�Q�M�X���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D��

�O�R�N�D�O�Q�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D �L�� �V�D�P�L�P�� �W�L�P�H�� �V�W�Y�D�U�D�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�Q�� �R�G�Q�R�V�� �W�X�U�L�V�W�D�� �L�� �Ä�å�L�Y�H�³�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

destinacije. 

 

Svrha ovoga �U�D�G�D�� �M�H�� �V�D�å�H�W�L�� �W�H�R�U�L�M�X�� �R�G�U�å�L�Y�R�J�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �X�W�M�H�F�D�M�H�� �L��

ulogu u razvoju gradova. Cilj rada �X�V�P�M�H�U�H�Q���M�H���S�U�H�P�D���S�R�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�X���U�D�G�Q�H���K�L�S�R�W�H�]�H te 

se nastoji dati vlastiti doprinos vezan uz odabranu tematiku���� �1�X�å�Q�R�� �M�H��ukazati na 

�Y�D�å�Q�R�V�W��kulturnog turizma u razvoju gradova, njegove pozitivne, ali i negativne 

�X�þ�L�Q�N�H�����W�H���S�U�L�N�D�]�D�W�L iste na primjeru odabranih �K�U�Y�D�W�V�N�L�K���J�U�D�G�R�Y�D���þ�L�M�L���U�D�]�Y�R�M���P�R�å�H���E�L�W�L��

usmjeren prema �U�D�]�Y�R�M�X���R�G�U�å�L�Y�R�J���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D�� 

 

�=�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�H�� �P�H�W�R�G�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�H�� �X�� �U�D�G�X�� �M�H�V�X�� �P�H�W�R�G�D�� �D�Q�D�O�L�]e i sinteze, metoda 

deskripcije, metoda klasifikacije te metoda komparacije. Od literature u radu 

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�H�� �V�X�� �N�Q�M�L�J�H���� �V�W�U�X�þ�Q�L��i znanstveni �þ�O�D�Q�F�L, Internet portali te aktualne strategije 

razvoja turizma. 

 



�� 
 

Diplomski rad podijeljen je na 7 dijelova i 5 cjelina. Prva cjelina bavi se definiranjem 

�S�R�M�P�R�Y�D�� �L�� �Y�D�å�Q�L�P�� �R�E�L�O�M�H�å�M�L�P�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �'�U�X�J�D�� �F�M�H�O�L�Q�D�� �R�E�U�D�ÿ�X�M�H�� �X�W�M�H�F�D�M�H 

kulturnog turizma, naravno, kako pozitivne tako i negativne. �7�U�H�ü�D���F�M�H�O�L�Q�D���U�D�G�D���G�R�W�L�þ�H��

�W�H�P�D�W�L�N�X���R�G�U�å�L�Y�D���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D�����2�Y�G�M�H���V�H���Q�D�Y�R�G�H���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L���X��razvoju kulturnog 

turizma, kreativna industrija, primjeri dobre prakse destinacija koje razvijaju kulturni 

turizam te se �G�H�I�L�Q�L�U�D�� �L�� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D��koncept Europska prijestolnica ku�O�W�X�U�H���� �ý�H�W�Y�U�W�D��

cjelina bavi se hrvatskim kulturnim turizmom i njegovim karakteristikama. U petoj 

cjelini prikazuje se �X�O�R�J�D���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���X���U�D�]�Y�R�M�X���J�U�D�G�R�Y�D�����ã�W�R���M�H���L���V�D�P���Q�D�]�L�Y���U�D�G�D�� 

�.�U�R�]�� �R�G�D�E�U�D�Q�H�� �S�U�L�P�M�H�U�H�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �S�U�L�N�D�]�D�W�� �ü�H�� �V�H�� �X�O�R�J�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �X�]��

�N�R�P�H�Q�W�D�U�H�� �Q�D�� �R�G�U�H�G�Q�L�F�H�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�J�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X��

gr�D�G�R�Y�L�P�D�� �L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �G�D�O�M�Q�M�H�J�� �U�D�]�Y�R�M�D����Na kraju rada �M�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N���� �Q�D�Y�H�G�H�Q�D��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D�� �O�L�W�H�U�D�W�X�U�D���� �S�R�S�L�V�� �V�Y�L�K�� �V�O�L�N�D�� �L�� �W�D�E�O�L�F�D�� �X�� �U�D�G�X�� �L�� �V�D�å�H�W�D�N�� �Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�P�� �L��

engleskom jeziku. 
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2. KULTURNI TURIZAM  

 

Kultura i turizam usko su povezane pojave. �6�Y�D�N�R���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R���N�U�H�W�D�Q�M�H���V�D�G�U�å�L���H�O�H�P�H�Q�W��

�N�X�O�W�X�U�H�����D���O�M�X�G�V�N�H���S�R�W�U�H�E�H���N�R�M�H���L�]�D�]�L�Y�D�M�X���å�H�O�M�X���]�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���S�X�W�R�Y�D�Q�M�H�P���X�J�O�D�Ynom su 

potaknute kulturom. Richards (1996) kulturu definira kao kompleksnu cjelinu koja se 

�W�H�P�H�O�M�L���Q�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�R�P���N�R�Q�F�H�S�W�X���ã�L�U�R�N�R�J���V�S�H�N�W�U�D���Q�D�þ�L�Q�D���å�L�Y�R�W�D�����7�Y�U�G�L���N�D�N�R���M�H���Rna 

�Q�D�þ�L�Q�� �å�L�Y�R�W�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �Q�D�U�R�G�D�� �L�O�L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �J�U�X�S�H��te ima razlikovna svojstva, a 

�X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �V�Y�H�� �R�E�O�L�N�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �W�H�� �S�R�V�H�E�L�F�H�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�H�� �L�� �L�Q�W�H�O�H�N�W�X�D�O�Q�H��

�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �þ�L�P�H�� �þ�X�Y�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �R�E�L�þ�D�M�H�� �L�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�� �Q�D�U�R�G�D���� �8�� �Q�D�M�ã�L�U�H�P�� �V�P�L�V�O�X�� �U�L�M�H�þ�L����

�S�U�H�P�D���5�D�E�R�W�L�ü�������������������N�X�O�W�X�U�D���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���V�Y�H���ã�W�R���O�M�X�G�L��misle (stavove, uvjerenja, ideje i 

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L������ �U�D�G�H�� ���N�X�O�W�X�U�R�P�� �Q�R�U�P�L�U�D�Q�L�� �Q�D�þ�L�Q�L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �L�O�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �åivota) i stvaraju 

���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�D���Gjela i predmeti, kulturni proizvodi). 

 

Po�V�O�M�H�G�Q�M�L�K���V�H���J�R�G�L�Q�D���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M���O�L�W�H�U�D�W�X�U�L���S�D���L���S�U�D�N�V�L���G�D�M�H���Y�H�O�L�N�R���]�Q�D�þ�H�Q�M�H���I�H�Q�R�P�H�Q�X��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�D�R�� �V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�R�M�� �Y�U�V�W�L���� �N�R�M�L�� �þ�L�Q�L�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�L��udio u ukupnom 

�P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�P�� �W�X�U�L�]�P�X. �Ä�3�U�H�P�D�� �L�]�Y�M�H�ã�W�D�M�L�P�D�� �2�(�&�'-a i UNWTO-a, u 2007. godini 

�������� �X�N�X�S�Q�R�J�D�� �P�H�ÿ�X�Q�Drodnog turiz�P�D�� �þ�L�Q�L�� �X�S�U�D�Y�R�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�³�� ���5�X�G�D�Q����

2012:714). "UNWTO u svojim prognozama do 2020. �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�� �S�R�U�D�V�W�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H�� �X��

�V�H�N�W�R�U�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �]�D�� �������� �J�R�G�L�ã�Q�M�H���� �V�D�� �S�U�L�K�R�G�L�P�D�� �R�G�� ���� milijardi eura 

�J�R�G�L�ã�Q�M�H�³�� ���*�U�å�L�Q�L�ü���� �������������������� Kulturni turizam javlja se kao oblik turizma koji 

�S�R�Y�H�]�X�M�H�� �N�X�O�W�X�U�X���� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �E�D�ã�W�L�Q�X�� �L�� �W�X�U�L�]�D�P���� �1�D�L�P�H���� �W�X�U�L�]�D�P���� �D�� �L�� �N�X�O�W�X�U�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X��

�þ�L�W�D�Y�� �Q�L�]�� �U�H�V�X�U�V�D�� �L�� �G�L�R�Q�L�N�D�� �X�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�M�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�L�� �S�D�� �Q�H�� �S�R�V�W�R�M�L�� �R�S�ü�H�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�D��

definicija kulturnog turizma. Raznolikost resursa kulturnog turizma i raznovrsnost 

�L�Q�W�H�U�H�V�D�� �W�X�U�L�V�W�D�� �Y�H�]�D�Q�L�K�� �X�]�� �N�X�O�W�X�U�X�� �R�W�H�å�D�Y�D�� �S�U�H�F�L�]�Q�R�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D����

�1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�� �G�L�R�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �D�W�U�D�N�F�L�M�H�� �L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �N�D�R�� �Y�D�å�D�Q��

�P�R�W�L�Y�D�W�R�U�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �.�X�O�W�X�U�Q�L�� �M�H�� �W�X�U�L�]�D�P�� �W�H�ã�N�R�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �L�� �L�]�� �U�D�]�O�R�J�D�� �ã�W�R�� �L��

�W�X�U�L�V�W�L�� �N�R�M�L�� �S�X�W�X�M�X�� �L�]�� �G�U�X�J�L�K�� �U�D�]�O�R�J�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�R�V�D�R���� �]�G�U�D�Y�O�M�H�� �L�� �V�O������ �þ�H�V�W�R�� �N�R�U�L�V�W�H��

�N�X�O�W�X�U�Q�H���V�D�G�U�å�D�M�H���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����]�D���Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L���M�H���N�D�N�R���V�H���V�Y�H���Y�H�ü�L��

broj kulturnih turista zanima z�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �E�X�G�X�ü�L da podrazumijeva 

neposredno sudjel�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X slikarstvo, fotografija, folklor, 

razni zanati i sl. 
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�3�U�H�P�D�� �6�P�L�W�K�� �������������������� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �Ä�S�D�V�L�Y�Q�R���� �D�N�W�L�Y�Q�R�� �L�O�L�� �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�R��

�V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �N�X�O�W�X�U�L�� �L�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�L���� �S�U�L�� �þ�H�P�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�� �V�W�M�H�þ�H�� �Q�R�Y�D�� �L�V�N�X�V�W�Y�D��

�H�G�X�N�D�W�L�Y�Q�H�����N�U�H�D�W�L�Y�Q�H���L�O�L���]�D�E�D�Y�Q�H���S�U�L�U�R�G�H���³�� 

 

Tablica 1 Fundamentalni principi kulturnog turizma 

Pitanje  Princip  

 

 

Priroda turizma 

�x Turizam je gospodarska aktivnost. 

�x �7�X�U�L�]�D�P���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�M�H���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D. 

�x Turizam je razonoda. 

�x Turizam je a�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �]�D�Y�L�V�L�� �R�G�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H, �ã�W�R��

�R�W�H�å�D�Y�D���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H. 

 

�$�W�U�D�N�F�L�M�H�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H��

turizam 

�x �1�L�V�X���V�Y�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���D�W�U�D�N�F�L�M�H���L�V�W�H. 

�x Atrakcije �N�X�O�W�X�U�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���G�L�R���W�X�U�L�]�P�D�� 

�x Nisu sva kulturna dobra kulturne �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

atrakcije. 

 

�)�D�N�W�R�U�L�� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D��

obujam posjete 

�x �'�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�� �L�� �E�O�L�]�L�Q�D�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�X�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�� �E�U�R�M��

posjetitelja. 

�x �5�D�V�S�R�O�R�å�L�Y�R�V�W���Y�U�H�P�H�Q�D���X�W�M�H�þ�H���Q�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�X���L���G�X�E�L�Q�X��

�G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�� 

 

 

�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H 

�x �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �V�H�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�H�P�� �P�R�U�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L��kako bi 

se nadgledale aktivnosti turista. 

�x �7�X�U�L�V�W�L���å�H�O�H���Ä�N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�Q�H�³���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�H�� 

�x �â�W�R���M�H���W�U�å�L�ã�W�H���V�W�D�Q�G�D�U�G�Q�L�M�H�����Y�H�ü�D���M�H���S�R�W�U�H�E�D���]�D��user-

frendly �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� 

 

 

Kulturni turizam 

�x Nisu svi kulturni turisti isti. 

�x �.�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �P�R�J�X��biti izazovni i 

�N�R�Q�I�U�R�Q�W�L�U�D�M�X�ü�L���� �D�O�L�� �N�R�G�� �W�X�U�L�V�W�D�� �Q�H�� �V�P�L�M�X�� �L�]�D�]�L�Y�D�W�L��

�R�V�M�H�ü�D�M�H �V�W�U�D�K�D���L�O�L���N�U�L�Y�L�F�H�����R�S�W�X�å�L�Y�D�Q�M�D). 

�x �7�X�U�L�V�W�L�� �å�H�O�H�� �Ä�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�³���� �D�O�L�� �Q�H�R�E�D�Y�H�]�Q�R�� �L��

�V�X�þ�H�O�M�D�Y�D�Q�M�H���V�D���V�W�Y�D�U�Q�R�ã�ü�X�� 

�,�]�Y�R�U�����5�D�E�R�W�L�ü���������������������� 
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U tablici 1 vidljivi su kompleksnost i principi kulturnog turizma. Nadalje, �9�X�N�R�Q�L�ü�� �L��

�ý�D�Y�O�H�N�� �������������� �G�H�I�L�Q�L�U�D�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �N�D�R�� �S�R�V�H�E�D�Q�� �R�E�O�L�N�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �N�R�M�H�P��

�S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D���L�Q�W�H�U�H�V���S�R�W�U�D�å�Q�M�H���]�D���R�E�M�H�N�W�L�P�D���L���V�D�G�U�å�D�M�L�P�D��kulturnog karaktera. Po njima 

to ne �]�Q�D�þ�L�� �V�D�P�R�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �S�U�R�ã�O�R�V�W�����Y�H�ü�� �L�� �X�S�R�]�Q�D�Yanja sa suvremenim kulturnim 

�å�L�Y�R�W�R�P���Q�H�N�R�J���J�U�D�G�D���L�O�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J���S�U�R�V�W�R�U�D�����S�R�V�M�H�W���Q�H�N�R�M���N�X�O�W�X�U�Q�R�M���W�U�D�G�L�F�L�M�V�N�R�M���S�U�L�U�H�G�E�L����

�N�D�]�D�O�L�ã�Q�R�M�� �L�O�L�� �N�R�Q�F�H�U�W�Q�R�M�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�L i sl.. Kulturni se turizam ne �P�R�å�H���R�J�U�D�Q�L�þiti na 

�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H�� �R�E�O�L�N�H�� �N�X�O�W�X�U�H���� �Y�H�ü���W�D�N�R�ÿ�H�U���L�V�W�L�þ�H��osobno iskustvo kulture. Naime, 

kulturom motivirana putovanja zasnivaju �V�H�� �Q�D�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�P�� �L�Q�W�H�U�H�V�L�P�D����Ovdje dolazi 

�G�R�� �L�]�U�D�å�D�M�D�� �þ�R�Y�M�H�N�R�Y�D�� �S�R�W�U�H�E�D�� �]�D�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P�� �X�� �Q�R�Y�L�P�� �L�� �]�Q�D�þ�D�Mnim iskustvima 

kulturne prirode, �N�D�R���ã�W�R���V�X���R�W�N�U�L�Y�D�Q�M�H���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���V�S�R�P�H�Q�L�N�D���L���D�U�K�H�R�O�R�ã�N�L�K���O�R�N�D�O�L�W�H�W�D����

�D�O�L�� �L�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K�� �G�U�X�ã�W�D�Y�D���� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �H�W�Q�R�V�D���� �S�O�H�V�R�Y�D�� �L�� �S�M�H�V�D�P�D���� �S�U�L�þ�D�� �L�� �O�H�J�H�Q�G�L�� �N�R�M�H��

prelaze iz jedne generacije u drugu.  

 

T�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �L�� �P�Q�R�ã�W�Y�R�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K��

�D�W�U�D�N�F�L�M�D�� �L�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �Q�D�V�W�R�M�H��ostvariti konkurentske prednosti, smanjiti problem 

sezonalnosti i negativne utjecaje masovnog turizma���� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �Q�R�Y�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G����

�R�M�D�þ�D�W�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�W�U�R�ã�Q�M�X���L��vlastiti socio-ekonomski razvoj. 

 

2.1. Vrste kulturnog turizma  

 

Vrste kulturnog turizma oblikuju se ovisno o kulturnim motivima. Suvremeni je 

turizam uvjetovan �E�U�R�M�Q�L�P���S�U�R�P�M�H�Q�D�P�D���N�D�N�R���R�G���V�W�U�D�Q�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�W�U�D�å�Q�M�H�����S�D���W�D�N�R���L��

�R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H���� �5�D�]�Y�L�O�H�� �V�X�� �V�H�� �E�U�R�M�Q�H�� �Y�U�V�W�H�� �V�H�O�H�N�W�Lvnih oblika turizma za 

�N�R�M�H�� �V�H�� �P�R�å�H�� �U�H�ü�L�� �N�D�N�R�� �V�H�� �L�V�S�U�H�S�O�L�ü�X�� �V�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�P�� �W�X�U�L�]�P�R�P���� �1�D�L�P�H���� �V�Y�L�P�D�� �M�H��

�]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�� �P�R�W�L�Y��uz neki drugi i �N�X�O�W�X�U�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �N�R�M�X�� �S�R�V�M�H�ü�X�M�X�� �W�H�� �W�L�� �W�X�U�L�V�W�L�� �S�U�L�O�L�N�R�P��

posjeta konzumiraju kulturne usluge. Kao primjer tome mogu se istaknuti vjerski 

turizam, urbani, odnosno gradski turizam, ruralni ili seoski turizam, poslovni ili 

kongresni turizam, eno gastronomski turizam, turizam artificijelnih atrakcija i drugi. U 

�Q�R�Y�L�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�M�X�� �V�H�� �L�� �W�]�Y���� �L�]�U�D�]�L�� �L�� �I�H�Q�R�P�H�Q�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X��kreativni turizam, hobi 

turizam i �D�U�K�H�R�O�R�ã�N�L���W�X�U�L�]�D�P, gdje turisti iskazuju svoju kreativnu dimenziju.  

 

�ÄVjerski turizam jedan je od najstarijih oblika turizma. U novije vrijeme to je i 

�H�N�R�Q�R�P�V�N�L�� �]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�� �R�E�O�L�N�� �W�X�U�L�]�P�D�� �J�G�M�H�� �V�H�� �K�R�G�R�þ�D�V�Q�L�F�L�P�D�� �S�U�X�å�D�M�X�� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�Q�L����



�� 
 

�J�D�V�W�U�R�Q�R�P�V�N�L���� �N�X�O�W�X�U�Q�L���� �]�D�E�D�Y�Q�L�� �L�� �R�V�W�D�O�L�� �V�D�G�U�å�D�M�L�� �X�]�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �L�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�X��

�S�R�W�U�R�ã�Q�M�X�³ ���*�H�L�ü��������������133). 

 

Prema �5�D�E�R�W�L�ü�����������������S�R�G���X�U�E�D�Q�L�P���V�H���W�X�U�L�]�P�R�P���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�M�X���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���X���Y�H�O�L�N�H��

ili man�M�H���J�U�D�G�R�Y�H���V���P�R�W�L�Y�L�P�D���N�D�R���ã�W�R���V�X �U�D�]�J�O�H�G�D�Y�D�Q�M�H�����N�X�S�R�Y�L�Q�D�����S�R�V�M�H�W�D���U�R�ÿ�D�F�L�P�D���L�O�L��

prijateljima, obavljanje posla, kultura, provod, zabava i razonoda i sl. 

 

Kongresni i poslovni turizam �P�R�å�H�� �V�H�� �R�S�L�V�D�W�L�� �N�D�R �V�S�H�F�L�I�L�þ�D�Q�� �R�E�O�L�N�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �N�R�M�H�P�X��

glavni motiv putovanja nije odmor nego sudjelovanje na raznim skupovima i 

manifestacijama. Takav oblik turizma �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �N�R�Q�J�U�H�V�H���� �N�R�Q�I�H�U�H�Q�F�L�M�H�� �L�� �V�D�V�W�D�Q�N�H����

�L�]�O�R�å�E�H�� �L�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�H�� �V�D�M�P�R�Y�H���� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �]�D�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�H���� �U�D�]�Q�D�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �L��

manifestacije te individualna ili grupna poslovna putovanja, odvija se tijekom cijele 

godine���� �D�� �W�D�N�Y�L�� �W�X�U�L�V�W�L�� �R�E�L�þ�Q�R�� �X�� �V�O�R�E�R�G�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�M�X�� �P�Q�R�ã�W�Y�R�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K��

�X�V�O�X�J�D���N�D�R���ã�W�R���M�H���S�R�V�M�H�W���P�X�]�H�M�X�����N�D�]�D�O�L�ã�W�X���L sl. ���-�H�O�L�Q�þ�L�ü���������������� 

 

Pod enogastronomskim se turizmom misli na posjete �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D�� �K�U�D�Q�H����raznim 

�I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D�� �K�U�D�Q�H���� �U�H�V�W�R�U�D�Q�L�P�D�� �L�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�P�� �O�R�N�D�F�L�M�D�P�D�� �J�G�M�H�� �M�H�� �N�X�ã�D�Q�M�H�� �L�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M��

�K�U�D�Q�H�� �S�U�L�P�D�U�Q�L�� �P�R�W�L�Y�L�U�D�M�X�ü�L�� �I�D�N�W�R�U�� �]�D�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�H. Primjer za takav oblik turizma su 

ceste vina, tartufa i maslinovog ulja u Istri, Dalmaciji i manifestiraju se �N�U�R�]�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��

programe i projekte. �1�D�� �W�D�N�D�Y�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�� �V�H�� �X�S�R�]�Q�D�M�H�� �V�D�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L�P�D�� �L��

kulturom �L�V�K�U�D�Q�H���S�R�G�U�X�þ�M�D���N�R�M�H���S�R�V�M�H�ü�X�M�H ���-�H�O�L�Q�þ�L�ü���������������� 

 

Kreativni turizam jedan je od novijih oblika kulturnog turizma, a razvija se kao 

�R�G�J�R�Y�R�U���Q�D���V�W�D�W�L�þ�Q�R�V�W���N�R�M�X���Q�X�G�H���N�X�O�W�X�U�Q�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���D�W�U�D�N�F�L�M�H�����7�R���M�H��vrsta turizma gdje 

�V�X�� �W�X�U�L�V�W�L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�� �X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�H�� �å�L�Y�R�W�H�� �P�M�H�V�W�D�� �N�R�M�D�� �S�R�V�M�H�ü�X�M�X�� �X�]�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�H�� �V��

lokalnim ljudima �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �X�þ�H�Q�M�H�� �W�U�D�G�L�F�L�M�V�N�L�K�� �R�E�U�W�D���� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �U�D�G�L�R�Q�L�F�H����

�W�H�þ�D�M�H�Y�L����workshop-ovi, sudje�O�R�Y�D�Q�M�H���Q�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D���L���V�O�L�þ�Q�R (Rudan, 2012). 

 

�+�R�E�L���W�X�U�L�]�D�P���W�D�N�R�ÿ�H�U���M�H��jedan od usko specijaliziranih oblika kulturnog turizma. Hobi 

predstavlja rekreativnu aktivnost u slobodno vrijeme koja se prakticira iz interesa i 

�X�å�L�Y�D�Q�M�D���� �D�� �Q�H�� �L�]�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�K�� �S�R�E�X�G�D���� �6�W�H�E�E�L�Q�V�� �������������� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �W�X�U�L�]�P�X�� �G�D�M�H��

�]�Q�D�þ�D�M�Q�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H���K�R�E�L�V�W�L�þ�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�����W�H���J�D���G�H�I�L�Q�L�U�D���N�D�R��sustavnu i pasioniranu 

potragu za znanjem kao takvim i u slobodno vrijeme.  
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�$�U�K�H�R�O�R�ã�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �X�þ�H�Q�M�H�� �Q�R�Yih �Y�M�H�ã�W�L�Q�D���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �U�D�G�R�Y�L�� �Q�D��

iskopavanju artefakata te �X�N�O�M�X�þ�X�M�H dimenziju kreativnosti. Za primjer se mogu navesti 

putovanja na lokalitet�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X Stonehenge, egipatske piramide, bosanske 

piramide, gradovi Inka itd. ���-�H�O�L�Q�þ�L�ü���������������� 

 

City break �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �M�H���Q�R�Y�L�M�D�� �Y�U�V�W�D turizma koja podrazumijeva kratke, dvodnevne do 

�W�U�R�G�Q�H�Y�Q�H�� �D�U�D�Q�å�P�D�Q�H�� �L�� �W�R�� �R�E�L�þ�Q�R�� �Y�L�N�H�Q�G-programe, u urbane destinacije, koji se 

uvelike zasnivaju na kulturnim resursima. Ova vrsta urbanog turizma postaje sve 

popularnija, a rezultat �M�H�� �W�U�H�Q�G�D�� �G�D�� �V�H�� �J�R�G�L�ã�Q�M�L odmor raspod�L�M�H�O�L�� �Q�D�� �Y�L�ã�H�� �N�U�D�ü�L�K��

putovanja (Rudan, 2012). 

 

2.2. Kulturni turisti  

 

Kulturni turist �P�R�å�H�� �V�H�� �R�S�L�V�D�W�L�� �N�D�R�� �R�V�R�E�D�� �N�R�M�D ima visoki socioekonomski status, 

�Y�L�V�R�N�X���Q�D�R�E�U�D�]�E�X�����R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�H���V�O�R�E�R�G�Q�R���Y�U�L�M�H�P�H���W�H���]�D�Q�L�P�D�Q�M�H���Y�H�]�D�Q�R���]�D���N�X�O�W�X�U�X���L�O�L��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �U�D�]�Y�Ljenu kulturnu potrebu. �7�D�N�R�ÿ�H�U�����R�E�L�O�M�H�å�D�Y�D�M�X�� �J�D �V�S�H�F�L�I�L�þ�Qi interesi, 

�V�W�D�U�L�M�H�� �M�H�� �G�R�E�L���� �W�U�R�ã�L�� �Y�L�ã�H�� �Q�R�Y�F�D�� �X�� �K�R�W�H�O�L�P�D���� �U�H�V�W�R�U�D�Q�L�P�D�� �L�� �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� �N�X�S�X�M�H�� �Y�L�ã�H����te 

�R�V�W�D�M�H���G�X�å�H���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L���L���D�N�W�L�Y�Q�L�M�L���M�H���R�G���Ä�S�U�R�V�M�H�þ�Q�R�J�³���W�X�U�L�V�W�D����T�R���V�X���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��

iskusni �S�X�W�Q�L�F�L���N�R�M�L���S�R�V�M�H�ü�X�M�X���Q�D�W�S�U�R�V�M�H�þ�D�Q���E�U�R�M���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���D�W�U�D�N�F�L�M�D���W�L�M�H�N�R�P���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���W�H��

�V�H���U�D�G�R���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���X���V�Y�H���þ�H�ã�ü�H���R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�H���N�X�O�W�X�U�R�O�R�ã�N�H���W�X�U�H���N�R�S�Q�R�P���L���P�R�U�H�P�����7�D�N�Y�L��

�O�M�X�G�L�� �L�� �X�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�P�� �å�L�Y�R�W�X�� �X�þ�H�V�W�D�O�R�� �S�R�V�M�H�ü�X�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �D�W�U�D�N�F�L�M�H�� ���*�H�L�ü���� ������������ 

Potrebno je napomenuti kako u literaturi postoje brojni autori koji se bave tematikom 

kulturnog turizma, pa se tako i nalazi �Y�L�ã�H��raznih klasifikacija kulturnih turista. 

 

Prema Richards (2007) �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �V�H�� �W�X�U�L�V�W�L�� �G�L�M�H�O�H�� �Q�D�� �S�H�W�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �W�L�S�R�Y�D���� �D�� �R�Y�D�� �V�H��

tipologija temelji na �Y�D�å�Q�R�V�W�L��kulture u sveukupnoj odluci za posjet destinaciji i dubini 

iskustva. 
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Tablica 2 Tipologija kulturnih turista 

Purposeful  

kulturni turisti  

Kultura je primarni motiv za posjet destinaciji, te osoba 

ima duboko kulturno iskustvo. 

Sightseeing  

kulturni turisti  

Kultura je primarni motiv za posjet destinaciji, ali iskustvo 

�M�H���S�O�L�ü�H�� 

Serendipitous 

kulturni turisti  

�7�X�U�L�V�W�L���N�R�M�L���Q�H���S�X�W�X�M�X���]�E�R�J���N�X�O�W�X�U�H�����D�O�L���S�X�W�R�Y�D�Q�M�H���]�D�Y�U�ã�D�Y�D��

s dubokim kulturnim iskustvom. 

Casual  kulturni 

turisti  

Kultura je slab motiv za posjet destinaciji, ali i 

�U�H�]�X�O�W�L�U�D�M�X�ü�H���L�V�N�X�V�W�Y�R���M�H���S�R�Y�U�ã�Q�R�� 

Incidental  kulturni 

turisti  

Ne putuju zbog ponude kulturnog turizma, ali ipak  

�V�X�G�M�H�O�X�M�H���X���Q�H�N�L�P���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D���L���L�V�N�X�V�W�Y�R���M�H���S�R�Y�U�ã�Q�R�� 

Izvor: Richards (2007), preuzeto u McKercher i Du Cros (2010) 

 

�'�D�N�O�H���� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�V�W�L�� �Q�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�X�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�X�� �ã�W�R�� �V�H�� �Y�L�G�L�� �L�]�� �W�D�E�O�L�F�H�� ������

Kulturni turizam podrazumijeva kretanje turista motiviranih kulturnim atrakcijama. 

Mnogi turisti posje�ü�X�M�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X���� �D�� �G�D��im kultura nije osnovna 

motivacija putovanja, ali se zanimaju za �N�D�]�D�O�L�ã�W�D���� �P�X�]�H�M�H�� �L�� �V�O�� �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �Q�L�V�X�� �V�Y�L��

turisti koji sudjeluju u kulturnim aktivnostima ujedno i kulturni turisti. �Ä�.�D�N�R�� �E�L�� �V�H��

odredilo tko su kulturni turisti, k�O�M�X�þ�Q�R���M�H���V�D�J�O�H�G�D�W�L���P�R�W�L�Y�D�F�L�M�X���]�D���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�M�H���N�X�O�W�X�U�H�³��

���'�D�G�L�ü���� �������������������� �5�L�M�H�þ�� �M�H�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �R�� �G�X�E�L�Q�L�� �L�V�N�X�V�W�Y�D�� �N�R�M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�� �S�R�V�M�H�G�X�M�X�� �Q�D�N�R�Q��

�N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�D���� �Ä�8�S�U�D�Y�R�� �M�H�� �G�X�E�L�Q�D�� �L�V�N�X�V�W�Y�D�� �N�O�M�X�þ�Q�D�� �X��

tipologiji kulturnih turista�³ (Ivanovic, 2008:305). 

 

2.3. �2�E�L�O�M�H�å�M�D���S�R�W�U�D�å�Q�M�H���]�D���N�X�O�W�X�U�Q�L�P���W�X�U�L�]�P�R�P 

 

K�X�O�W�X�U�Q�L���V�D�G�U�å�D�M�L���X���W�X�U�L�]�P�X zadnjih nekoliko godina �G�R�O�D�]�H���G�R���V�Y�H���Y�H�ü�H�J���L�]�U�D�å�D�M�D zbog 

�S�R�W�U�H�E�H�� �]�D�� �þ�Y�U�ã�ü�L�P�� �S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H�P�� �W�X�U�L�]�P�D�� �L�� �N�X�O�W�X�U�H���� �7�R�� �M�H�� �L�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D 

�Ä�N�X�O�W�X�U�D���� �V�K�Y�D�ü�H�Q�D�� �X�� �Q�D�M�ã�L�U�H�P�� �V�P�L�V�O�X���� �X�Y�M�H�W�X�M�H�� �L�� �S�R�V�S�M�H�ã�X�M�H�� �U�D�]�Y�R�M�� �W�X�U�L�]�P�D���� �G�D�M�H�� �P�X��

�S�R�V�H�E�Q�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���L���X�W�M�H�þ�H���Q�D���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���Q�M�H�J�R�Y�L�K���H�N�R�Q�R�P�V�N�L�K���H�I�H�N�D�W�D�����D��

�W�X�U�L�]�D�P�� �L�J�U�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �Y�D�O�R�U�L�]�D�F�L�M�L�� ���Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�X��- �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�X���� �L�� �U�H�Y�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�L��

(o�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�X���� �J�R�W�R�Y�R�� �V�Y�L�K�� �H�O�H�P�H�Q�D�W�D�� �W�]�Y����objektivne kulture te razvijanju i poticanju 

novih spoznaja u okviru tzv. subjektivne �N�X�O�W�X�U�H�³�� ���*�H�L�ü�� 2002:131-������������ �'�X�M�P�R�Y�L�ü��

(2014) smatra kako se �]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �J�O�R�E�D�O�L�]�D�Fiji i razvoju tehnologije sva �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D��

putovanja mogu smatrati kulturnim turizmom jer zadovoljavaju ljudsku potrebu za 



�� 
 

�U�D�]�Q�R�O�L�N�R�ã�ü�X���L���X�W�M�H�þ�X���Q�D���V�W�M�H�F�D�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���V�S�R�]�Q�D�M�D�����L�V�N�X�V�W�Y�D���L���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�����D���W�R���M�H���X�S�U�D�Y�R��

�R�Q�R�� �ã�W�R�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�� �W�X�U�L�V�W�D�� �L�� �W�U�D�å�L����Razvoj kulturnog turizma u �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M��destinaciji 

zahtijeva suradnju i �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �V�Y�L�K�� �G�L�R�Q�L�N�D�� �N�R�M�L�� �V�X�G�M�H�O�X�M�X�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

destinacije. �Ä�3�R�W�U�R�ã�Q�M�D���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���Y�L�ã�H���Q�L�M�H���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�D���Q�D���Ä�R�]�E�L�O�M�Q�H�³�����V�Y�U�K�R�Y�L�W�H��

�R�E�L�O�D�V�N�H���X�J�O�H�G�Q�L�K���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���O�R�N�D�O�L�W�H�W�D�����Y�H�ü���M�H���S�R�V�W�D�O�D���G�L�R���Ä�D�W�P�R�V�I�H�U�H�³���G�H�V�W�L�Qacije, koju 

�]�D�M�H�G�Q�R���V�W�Y�D�U�D�M�X���L���W�X�U�L�V�W�L���L���O�R�N�D�O�Q�R���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�³ ���-�H�O�L�Q�þ�L�ü����������������������  

 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �U�D�Q�L�M�H�� �L�V�W�D�N�Q�X�W�R���� �X �V�Y�M�H�W�V�N�L�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �N�U�H�W�D�Q�M�L�P�D�� �E�L�O�M�H�å�L�� �V�H�� �V�W�D�O�D�Q���S�R�U�D�V�W��

�L�Q�W�H�U�H�V�D���]�D���S�X�W�R�Y�D�Q�M�L�P�D���N�R�M�D���V�D�G�U�å�D�Y�D�M�X���N�X�O�W�X�U�Q�X���N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�X�����7�X�U�L�V�W�L���V�X���S�R�þ�H�O�L���W�U�D�å�L�W�L��

nova iskustva u domeni kulturnoga turizma. Takve �Q�R�Y�L�Q�H�� �W�U�D�å�H�� �V�H�� �X�� �J�D�V�W�U�R�Q�R�P�L�M�L����

�V�D�Y�O�D�G�D�Y�D�Q�M�X�� �Q�H�N�L�K�� �Q�R�Y�L�K�� �]�Q�D�Q�M�D���� �X�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�X�� �V�� �W�U�D�G�L�F�L�M�R�P���� �R�E�L�þ�D�M�L�P�D���� �S�R�Y�L�M�H�ã�ü�X�� �L��

�O�R�N�D�O�Q�L�P�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �E�R�U�D�Y�L���� �'�D�N�O�H���� �W�X�U�L�V�W�L�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �W�U�D�å�H��

kreativni pristup���� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H���U�H�þ�H�Q�R���R�þ�H�N�X�M�X���G�R�å�L�Y�O�M�D�M���� �D���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�V�N�L���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W��

�V�Y�R�M�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �W�U�H�E�D�� �S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L�� �Q�R�Y�L�P�� �]�D�K�W�M�H�Y�L�P�D�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�J�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �W�U�å�L�ã�W�D����

�3�U�H�P�D���W�R�P�H�����Ä�S�U�L�V�X�W�Q�D���M�H���å�H�O�M�D���]�D���V�W�M�H�F�D�Q�M�H�P���Ä�O�R�N�D�O�Q�L�K���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���L�V�N�X�V�W�D�Y�D�³��i njihovim 

dubljim �S�U�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H�P�����7�R���Y�L�ã�H���Q�L�M�H���V�D�P�R���U�D�]�J�O�H�G�D�Y�D�Q�M�H���N�X�O�W�X�U�Q�R-�S�R�Y�L�M�H�V�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H����

�Y�H�ü�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �N�X�O�W�X�U�L�� �X�� �F�M�H�O�L�Q�L���� �2�Y�D�M�� �W�U�H�Q�G�� �L�P�D�W�� �ü�H�� �V�Y�H�� �V�Q�D�å�Q�L�M�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D��

�P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �X�� �Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�L�P�� �J�R�G�L�Q�D�P�D�³ (Rudan, 2012:715). 

Kultura postaje jedan �R�G���N�O�M�X�þ�Q�L�K���I�D�N�W�R�U�D���]�D���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H����

�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D�� �]�D�� �L�V�W�R�P�� �R�þ�H�N�X�M�H�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �L�� �P�D�ã�W�H�� �X�� �I�R�U�P�L�U�D�Q�M�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K��

proizvoda i usluga. 

 

2.4. Globalni trendovi kulturnog turizma  

 

�3�R�W�N�U�D�M�� �������� �L�� �S�R�þ�H�W�N�R�P�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�Mu se novi motivi odlazaka na putovanje. 

�Ä�0�R�G�H�U�Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �N�R�M�D�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�� �P�D�V�R�Y�Q�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D���� �P�D�V�R�Y�Q�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L���� �Y�H�O�L�N�L��

�J�U�D�G�R�Y�L�����P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�L���L���W�H�K�Q�L�þ�N�L���Q�D�S�U�H�G�D�N�����G�L�I�H�U�H�Q�F�L�M�D�F�L�M�D�����X�U�E�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�����L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�D����

racionalizacija, standardizacija proizvodnje, centralizacija i birokratizacija propadaju, 

a fleksibilnost, raznolikost, dediferencijacija, mobilnost, komunikacija, decentralizacija 

i internacion�D�O�L�]�D�F�L�M�D���V�X���X���X�V�S�R�Q�X�³�����*�U�å�L�Q�L�ü���L Bevanda, 2014:6). 

 

�Ä�3�R�V�W�R�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �W�U�H�Q�G�R�Y�L�� �R�G�� �N�R�M�L�K�� �V�H�� �R�þ�H�N�X�M�H�� �G�D �ü�H�� �R�E�O�L�N�R�Y�D�W�L�� �S�U�R�I�L�O�� �Q�R�Y�R�J�D��

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�J���W�X�U�L�V�W�D�³����Ivanovic, 2008, 309-310): 



���� 
 

�x �*�O�R�E�D�O�Q�D�� �P�U�H�å�D���� �6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �M�H�� �V�Y�L�M�H�W�� �S�R�V�W�D�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�� �J�O�R�E�D�O�Q�R�P��

�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�R�P�� �P�U�H�å�R�P�� �N�R�M�X�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D���� �S�R�W�U�H�E�D�� �]�D�� �O�M�X�G�V�N�L�P��

�N�R�Q�W�D�N�W�L�P�D���ü�H���U�D�V�W�L�����3�R�U�D�V�W���ü�H���R�V�Y�L�M�H�ãtenost oko novih destinacija i novih ideja. 

�x �9�R�O�R�Q�W�H�U�V�W�Y�R���� �2�Y�D�M�� �W�U�H�Q�G�� �ü�H�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �G�R�E�L�Y�D�W�L�� �Q�D�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �S�R�V�H�E�L�F�H�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X��

�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�K�� �]�H�P�D�O�M�D���� �9�R�O�R�Q�W�H�U�V�W�Y�R�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H�� �N�D�R�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R��

iskustvo. 

�x �%�R�J�D�W�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�� �L�� �H�N�R�Q�R�P�L�M�D�� �L�V�N�X�V�W�Y�D���� �/�X�N�V�X�] sve manje postaje pitanje kako 

�V�X�� �O�M�X�G�L�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �Y�L�V�R�N�R�� �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�L�� �L�� �E�R�J�D�W�L�M�L���� �7�L�P�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �W�U�D�å�H�� �Q�H�ã�W�R�� �Y�L�ã�H��

�R�G�� �P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�R�J�D�� �ã�W�R�� �ü�H�� �L�K�� �Y�R�G�L�W�L�� �V�D�P�R�D�N�W�X�D�O�L�]�D�F�L�M�L�� �L�� �V�D�P�R�S�R�X�]�G�D�Q�M�X���� �D to je 

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�� �L�V�N�X�V�W�Y�R���� �7�H�P�D�W�V�N�L�� �S�D�U�N�R�Y�L���ü�H�� �V�W�R�J�D�� �J�X�E�L�W�L�� �Q�D�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L��kao 

�S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L���O�D�å�Q�R�J�D���W�H���ü�H���V�W�Y�D�U�Q�D���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W���U�H�D�O�Q�R�J���R�V�M�H�ü�D�M�D���P�M�H�V�W�D���E�L�W�L���V�Y�H��

popularnija. 

�x �2�E�U�D�]�R�Y�D�Q�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ���� �2�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �J�O�D�Y�Q�L�� �S�R�N�U�H�W�D�þ�� �]�D�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�� �V��

�R�E�]�L�U�R�P���Q�D���W�R���G�D���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�L���L���E�R�J�D�W�L�M�L���O�M�X�G�L���]�Q�D�M�X���W�R�þ�Q�R���ã�W�R���W�U�D�å�H�� 

�x Povjerenje u pro�ã�O�R�V�W���� �3�R�W�U�D�J�D�� �]�D�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L potaknuta je nostalgijom gdje 

�V�H�� �þ�L�Q�L�� �G�D�� �M�H�� �å�L�Y�R�W�� �X�� �S�U�R�ã�O�L�P�� �Y�U�H�P�H�Q�L�P�D�� �E�L�R�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L�� �L�� �P�D�Q�M�H�� �V�W�U�H�V�D�Q����

�'�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �V�� �E�R�J�D�W�R�P�� �S�U�R�ã�O�R�V�W�L�� �E�L�W�� �ü�H�� �Y�L�ã�H�� �W�U�D�å�H�Q�H��s obzirom na to da se 

povijest �Y�L�ã�H�� �Y�H�å�H�� �X�]�� �S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�� �L�� �L�V�W�L�Q�X���� �V�X�S�U�R�W�Q�R�� �O�D�å�Q�L�P�� �L�� �K�L�S�H�U�U�H�D�O�Q�L�P��

iskustvima. 

�x Individualnost. Individualizam i potragu za individualnim iskustvima definira 

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W���� �2�G�P�L�þ�X�ü�L�� �R�G�� �P�D�V�R�Y�Q�H�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�H�� �L�� �N�R�O�H�N�W�L�Y�Q�L�K�� �S�R�V�M�H�W�D�� �]�D�K�W�L�M�H�Y�D��

�Y�L�ã�H���S�H�U�V�R�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�R���L�V�N�X�V�W�Y�R�� 

�x Multikulturalizam. Referira se �Q�D�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �P�X�O�W�L�N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

(japanski sushi �E�D�U�R�Y�L�����D�I�U�L�þ�N�L���W�H�P�D�W�V�N�L��decor, toskanska arhitektura, Bollywood 

�I�L�O�P�R�Y�L�� �L�W�G�������� �3�U�R�ã�L�U�H�Q�D�� �S�H�U�F�H�S�F�L�M�D�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �H�O�L�P�L�Q�L�U�D�W�� �ü�H�� �P�R�Q�R�N�X�O�W�X�U�D�O�L�]�D�P�� �L��

�S�R�M�D�þ�D�W�L���Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���J�O�R�E�D�O�L�]�D�F�L�M�R�P�� 

�x Otpo�U�Q�R�V�W�� �Q�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �ü�H�� �R�G�E�L�M�D�W�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �S�R�U�X�N�H�� �N�D�R��

�Q�H�V�L�J�X�U�Q�H���� �3�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �V�H�� �R�N�U�H�ü�X�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D i obitelji i drugim neovisnim 

�L�]�Y�R�U�L�P�D���]�D���V�D�Y�M�H�W���]�D���S�X�W�R�Y�D�Q�M�H���X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X�����7�R���L�G�H���X���S�U�L�O�R�J���U�D�V�W�X�ü�H��

�W�D�N�R�]�Y�D�Q�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�� 

�x Vremenski �S�U�L�W�L�V�F�L�� �L�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W���� �,�P�X�ü�Q�L�� �Q�R�Y�F�H�P���� �V�L�U�R�P�D�ã�Q�L�� �Y�U�H�P�H�Q�R�P���� �W�X�U�L�V�W�L��

�X�� �S�R�W�U�D�]�L�� �]�D�� �V�D�P�R�D�N�W�X�D�O�L�]�D�F�L�M�R�P�� �N�U�R�]�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �L�P�D�M�X�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�X��

�P�D�N�V�L�P�D�O�Q�R�� �H�I�H�N�W�L�Y�Q�R�� �L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �R�G�P�R�U�D���� �ä�H�O�H�� �L�V�S�U�R�E�D�W�L�� �ã�W�R�� �Y�L�ã�H��



����  
 

aktivnosti umjesto da se usmjere samo na jednu. Idealni odmor bi stoga 

�W�U�H�E�D�R���V�D�G�U�å�D�Y�D�W�L���Q�L�]���N�U�D�ü�L�K���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� 

�x �5�D�V�W�X�ü�D�� �N�Rnkurencija �P�H�ÿ�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�P�D����Konkurencija, �P�H�ÿ�X��

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�P�D���N�R�M�H���Q�X�G�H���L�V�N�X�V�W�Y�R���S�R�V�W�D�W���ü�H���V�Y�H���L�Q�W�H�Q�]�L�Y�Q�L�M�R�P�����'�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���N�R�M�H��

imaju visoku vrijednost koja se referira na jedinstvenu nacionalnu kulturu i 

�S�R�Y�L�M�H�V�W�����P�R�ü�L���ü�H���V�H���O�D�N�ã�H���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�W�L���R�G���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�L�K���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� 

 

Suvremeni turizam i suvremeni turist �X�Y�H�O�L�N�H���V�H���U�D�]�O�L�N�X�M�X���R�G���Q�H�N�D�G�D�ã�Q�M�H�J���P�D�V�R�Y�Q�R�J��

�W�X�U�L�]�P�D�� �L�� �W�X�U�L�V�W�D���� �Ä�8�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�P���� �J�O�R�E�D�O�Q�L�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �N�U�H�W�D�Q�M�L�P�D�� �N�X�O�W�X�U�D�� �L�� �E�R�J�D�W�R��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�� �Q�D�V�O�M�H�ÿ�H�� �H�X�U�R�S�V�N�L�K�� �]�H�P�D�O�M�D�� �S�R�V�W�D�O�R�� �M�H�� �E�L�W�D�Q�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�� �N�R�M�L�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �Y�L�W�D�O�Q�R�V�W��

konkurentnosti cjelokupnog europskog turi�V�W�L�þ�N�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���X���V�Y�H���Y�H�ü�R�M���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�L��

�Q�D�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �.�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �S�R�V�W�D�M�H�� �R�E�O�L�N�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �X�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�� �L�P�D�W�L��

�Q�D�M�Y�H�ü�L�� �U�D�V�W�� �N�D�N�R�� �X�� �(�X�U�R�S�L�� �W�D�N�R�� �L�� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X���� �J�R�W�R�Y�R�� �G�Y�R�V�W�U�X�N�L�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �N�O�D�V�L�þ�Q�L��

�W�X�U�L�]�D�P�³ ���3�D�Q�þ�L�ü-Kombol, 2006:211). To je z�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�D�� �L�� �V�R�F�L�M�D�O�Q�D�� �V�Q�D�J�D��

�ã�W�R�� �V�D�G�U�å�L�� �J�R�O�H�P�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�� �]�D�� �V�R�F�L�R-gospodarski razvoj i otvaranje novih radnih 

mjesta u turizmu. Glavna prednost kulturom inspiriranih putovanja jest da se ona 

�R�G�Y�L�M�D�M�X���F�L�M�H�O�H���J�R�G�L�Q�H���L���Q�L�V�X���V�W�U�R�J�R���Y�H�]�D�Q�D���X�]���W�X�U�L�V�W�L�þ�Nu sezonu, a nastavlja se i trend 

�X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D�� �N�X�O�W�X�U�H�� �X�� �G�U�X�J�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�R�V�M�H�W�L�� �V�S�R�U�W�V�N�L�P��

�G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����X�V�S�X�W�Q�R���N�X�S�D�Q�M�H���L���V�X�Q�þ�D�Q�M�H���L�O�L���S�D�N���S�R�V�O�R�Y�Q�R���S�X�W�R�Y�D�Q�M�H�� 

 

2.5. �=�Q�D�þ�D�M���P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D���]�D���U�D�]�Y�R�M���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D 

 

U uvjetima kada destinaci�M�D���Q�H�P�D���L�O�L���S�R�W�U�R�ã�L�����R�G�Q�R�V�Q�R���Q�D�U�X�ã�L���N�O�D�V�L�þ�Q�H���R�E�O�L�N�H���S�U�L�U�R�G�Q�L�K��

i povijesnih atrakcija, stvaraju se nove tzv. �Äartificijelne atrakcije" koje mogu zaokupiti 

�S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �*�H�L�ü�� �������������� �N�D�å�H�� �N�D�N�R�� �V�H�� �W�D�N�Y�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �W�H�P�H�O�M�L�� �Q�D��

sajmovima, festiva�O�L�P�D���� �R�O�L�P�S�L�M�D�G�D�P�D���� �V�Y�M�H�W�V�N�L�P�� �L�]�O�R�å�E�D�P�D�� �W�H�� �G�D�Q�D�V�� �L�]�X�]�H�W�Q�R��

�S�R�V�M�H�ü�H�Q�L�P�� �W�H�P�D�W�V�N�L�P�� �S�D�U�N�R�Y�L�P�D���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �'�L�V�Q�H�\�O�D�Q�G���� �D�O�L�� �L�� �Q�D�� �J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�D�P�D�� �N�R�M�H��

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �V�L�P�E�R�O�H�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�K�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X��Eiffelov toranj u Parizu, stadion 

Poljud u Splitu, morske orgulje �L�� �V�X�Q�þ�D�Q�L�� �V�D�W�� �X�� �=�D�G�U�X�� �L�� �V�O�L�þ�Q�R���� �3�R�M�D�P�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L��

�S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K�� �V�H�� �J�R�G�L�Q�D�� �þ�H�V�W�R�� �N�R�U�L�V�W�L�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X�� �W�X�U�L�]�P�D����posebice kreativnih industrija, 

�N�R�M�H���P�R�J�X���L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L���N�D�S�D�F�L�W�H�W�H���L�O�L���V�W�Y�R�U�L�W�L���Q�R�Y�H���D�W�U�D�N�F�L�M�H�����-�H�G�Q�D���R�G���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���N�R�M�D���V�H��

�G�H�W�D�O�M�Q�L�M�H���P�R�å�H���V�D�J�O�H�G�D�W�L���Q�D �S�R�G�U�X�þ�M�X���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���M�H�V�X���P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H���N�R�M�H���P�R�J�X��

�E�L�W�L���W�H�P�H�O�M�H�Q�H���Q�D���W�U�D�G�L�F�L�M�L�����D�O�L���L���S�R�W�S�X�Q�R���Q�R�Y�H�����S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�H���V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�M���S�R�W�U�D�å�Q�M�L���� 
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�6�X�N�O�D�G�Q�R�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�P���� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H�� �P�R�J�X�� �E�L�W�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�H�� �X���X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�H�Q�M�X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�H 

kulturne ponude. �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �Rrganizaci�M�D�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�� �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L�� �V�W�Y�D�U�D��

�S�R�]�L�W�L�Y�Q�H�� �L�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �X�þ�L�Q�N�H�� �Q�D�� �V�Y�D�N�L�� �G�L�R�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �L�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �N�R�M�D�� �M�H��

�G�R�P�D�ü�L�Q���� �1�D���W�D�N�D�Y���Q�D�þ�L�Q���P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�Me �L�P�D�M�X���X�þ�L�Q�N�H���Q�D���å�L�Y�R�W���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L�� 

U procesu upravljanja razvojem turi�]�P�D�� �Q�X�å�Q�R�� �M�H�� �U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�W�L�� �L�� �S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L�� �V�H��

�Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P�� �X�þ�L�Q�F�L�P�D�����5�L�M�H�þ�� �M�H�� �R��kulturnim, socijalnim, ekonomskim���� �H�N�R�O�R�ã�N�Lm i 

�S�R�O�L�W�L�þ�N�L�P���X�þ�L�Q�F�L�P�D��(tablica 3). 

 

Tablica 3 �8�þ�L�Q�F�L���P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D 

�8�þ�L�Q�F�L��

manifestacija 

�3�R�]�L�W�L�Y�Q�L���X�þ�L�Q�F�L �1�H�J�D�W�L�Y�Q�L���X�þ�L�Q�F�L 

Socijalni �x dijeljenje iskustva  

�x revitalizacija tradicije  

�x izgradnja ponosa u lokalnoj 

zajednici  

�x rast sudjelovanja lokalne 

zajednice  

�x �X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���L���L�]�D�]�R�Y�Q�L�K��

ideja  

�x �ã�L�U�H�Q�M�H���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���Y�L�G�L�N�D 

�x �R�W�X�ÿ�H�Q�M�H���X���]�D�M�H�G�Q�L�F�L�� 

�x manipulacije lokalnom 

zajednicom  

�x �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L���L�P�L�G�å���]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� 

�x �O�R�ã�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� 

�x �X�Q�L�ã�W�D�Y�D�Q�M�H���U�D�]�Y�R�M�Q�L�K���U�H�V�X�U�V�D�� 

�x gubitak gostoljubivosti  

�x �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���Q�H�M�H�G�Q�D�N�R�V�W 

Ekonomski �x promocija destinacije i 

�S�R�Y�H�ü�D�Q�L���E�U�R�M���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� 

�x �S�U�R�G�X�å�H�Q�L���E�U�R�M���G�D�Q�D���E�R�Uavka  

�x �Y�L�ã�L���S�U�L�Q�R�V�L�� 

�x �S�R�Y�H�ü�D�Q�L���S�R�U�H�]�Q�L���S�U�L�K�R�G�L�� 

�x poslovne prilike  

�x �S�R�Y�H�ü�D�Q�H���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�H��

aktivnosti  

�x stvaranje radnih mjesta 

�x otpor lokalne zajednice prema 

turizmu  

�x �J�X�E�L�W�D�N���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� 

�x �ã�W�H�W�D���S�R���U�H�S�X�W�D�F�L�M�X�� 

�x eksploatacija  

�x inflacija  

�x �U�D�V�W���R�S�R�U�W�X�Q�L�W�H�W�Q�L�K���W�U�R�ã�N�R�Y�D�� 

�x �O�R�ã���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�� 

�x gubici u novcu 

�3�R�O�L�W�L�þ�N�L �x �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L���S�U�H�V�W�L�å�� 

�x �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�L���L�P�L�G�å�� 

�x �U�D�]�Y�R�M���D�G�P�L�Q�L�V�W�U�D�W�L�Y�Q�L�K���Y�M�H�ã�W�L�Q�D�� 

�x �U�L�]�L�N���R�G���O�R�ã�H�J���X�V�S�M�H�K�D�� 

�x �O�R�ã�D���D�O�R�N�D�F�L�M�D���M�D�Y�Q�L�K���V�U�H�G�V�W�D�Y�D��

�x gubitak pouzdanosti  
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�x �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���N�R�K�H�]�L�M�D�� 

�x promocija investicija 

�x �O�R�ã�D���S�U�R�P�L�G�å�E�D�� 

�x �J�X�E�L�W�D�N���Y�O�D�V�Q�L�þ�N�H���N�R�Q�W�U�R�O�H��

lokalne zajednice  

�x potvrda ideologije 

�(�N�R�O�R�ã�N�L �x �S�U�R�P�R�F�L�M�D���]�D�ã�W�L�W�H���R�N�R�O�L�ã�D�� 

�x osiguravanje modela najbolje 

prakse  

�x �U�D�V�W���H�N�R�O�R�ã�N�H���V�Y�L�M�H�V�W�L�� 

�x �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���I�L�]�L�þ�N�R�J���L�]�J�O�H�G�D��

infrastrukture i komunikacija  

�x �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���S�U�R�P�H�W�Q�H��

infrastrukture i  

�x urbana transformacija i obnova 

�x �H�N�R�O�R�ã�N�D���R�ã�W�H�ü�H�Q�M�D�� 

�x �X�]�U�R�N���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���R�Q�H�þ�L�ã�ü�H�Q�M�D��

(vode, zraka i tla)  

�x �X�Q�L�ã�W�D�Y�D�Q�M�H���Q�D�V�O�M�H�ÿ�D�� 

�x �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���E�X�N�H���L���J�X�å�Ye u 

�X�U�E�D�Q�L�P���V�U�H�G�L�ã�W�L�P�D�� 

�x �S�U�R�P�H�W�Q�D���]�D�J�X�ã�H�Q�M�D���X�U�E�D�Q�L�K��

cjelina  

Izvor: Allen et al. (2008:64) 

 

�8�� �W�D�E�O�L�F�L�� ���� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �V�X�� �X�þ�L�Q�F�L�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�� �Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X���� �9�H�O�L�N�X�� �X�O�R�J�X�� �X��

stvaranj�X���X�þ�L�Q�D�N�D���L�P�D�M�X���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���N�R�M�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M���J�D�M�L���S�U�H�P�D���Q�H�N�R�M���R�G���P�Dnifestacija. 

�3�R�]�L�W�L�Y�Q�L�� �X�þ�L�Q�F�L�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D���Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X��ogledaju se prvenstveno kroz 

�M�D�þ�D�Q�M�H�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�L�� �L�� �S�R�G�L�]�D�Q�M�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �X�� �G�Hstinaciji, zatim kroz 

besplatnu promociju, �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�X�� �P�H�G�L�M�V�N�X�� �L�]�O�R�å�H�Q�R�V�W, �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L��

�]�D�M�H�G�Q�L�F�H���L���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���å�L�Y�R�W�D���O�R�N�D�O�Q�H���S�R�S�X�O�D�F�L�M�H (Allen et al., 2008), ali one mogu imati 

�W�D�N�R�ÿ�H�U��i negativan �X�W�M�H�F�D�M�����D�N�R���V�H���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���Q�H���S�U�R�Y�R�G�L���X���V�N�O�D�G�X���V���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�P�D���L��

razvojnim potencijalima destinacije. �3�R�U�D�V�W�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �]�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�P�D��

prenosi se �Äod usta do usta�³, a time se �P�R�å�H�� �V�W�Y�D�U�L�W�L �R�G�U�H�ÿ�H�Q�� �L�P�L�G�å�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �X�� �F�M�H�O�L�Q�L���� �ã�W�R���X�� �S�U�D�N�V�L�� �R�E�R�J�D�ü�X�M�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �S�R�Q�X�G�X. �'�H�W�D�O�M�Q�L�M�H�� �R�� �ã�L�U�L�P��

utjecajima kulturnog turizma slijedi u nastavku rada. 
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3. UTJECAJI KULTURNOG TURIZMA  

 

Razvoj kulturnog turizma u �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L��stvara brojne utjecaje koji se 

manifestiraju kroz ekonomske, sociokulturne���� �H�W�L�þke i mnoge druge. �5�L�M�H�þ�� �M�H�� �R��

pozitivnim i negativnim aspektima koje razvoj kulturnog turizma donosi �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M��

destinaciji, ali �L�� �O�R�N�D�O�Q�R�P�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�X. �8�N�U�D�W�N�R���� �Ä�Sozitivni aspekti odnose se na 

�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �L�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �O�R�N�D�O�L�W�H�W�D�� �W�H�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�H����Negativni utjecaji su 

�N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�D�� �N�X�O�W�X�U�H���� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �V�X�N�R�E�D���� �S�R�W�L�F�D�Q�M�H�� �R�G�J�O�X�P�O�M�H�Q�L�K��

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L���L���Q�D�V�W�D�M�D�Q�M�H���V�W�H�U�H�R�W�L�S�D�³�����*�U�å�L�Q�L�ü���L��Vodeb, 2015:34).  

 

Kulturni turizam �]�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X predstavlja velik potencijal socio-

gospodarskog razvoja i�]�� �U�D�]�O�R�J�D�� �ã�W�R�� �S�R�W�L�þ�H�� �Q�R�Y�H�� �L�Q�Y�H�V�W�L�F�L�M�H�� �L otvaranje novih radnih 

mjesta���� �W�H�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �L�� �N�X�O�W�X�U�H�� �O�R�N�D�O�Q�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D����

Prednost �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� �V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�L�K�� �R�E�O�L�N�D�� �W�X�U�L�]�P�D���� �S�D�� �W�D�N�R�� �L��kulturnog je u tome �ã�W�R�� �V�H��

�S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �R�G�Y�L�M�D�M�X�� �W�L�M�H�N�R�P�� �F�L�M�H�O�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �L�� �Q�L�V�X�� �V�W�U�R�J�R�� �Y�H�]�D�Q�D�� �X�]�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �V�H�]onu, a 

�P�R�J�X�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�W�L��i �P�Q�R�ã�W�Y�R�� �U�D�]�Q�L�K�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �L�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�� Prilikom 

�U�D�]�Y�R�M�D�� �L�� �L�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �R�G�U�å�L�Y�R�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�R�P�� �L�� �V�X�U�D�G�Q�M�D�� �O�R�N�D�O�Q�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �P�D�N�V�L�P�L�]�L�U�D�Q�M�D��

pozitivnih, odnosno minimiziranja negativnih aspekata kulturnog turizma, ali i 

�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�R�J���R�E�O�L�N�D�� 

 

3.1. Turizam specijalnih interesa  

 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �U�D�Q�L�M�H�� �X�� �U�D�G�X�� �L�V�W�D�N�Q�X�W�R���� �Sromjene �X�� �]�D�K�W�M�H�Y�L�P�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H�� �Q�D��

�V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X��uvjetovale su nastanak novih oblika turizma �þ�L�M�D�� �V�H��

�S�R�Q�X�G�D�� �I�R�U�P�L�U�D�� �S�U�H�P�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �L�Q�W�H�U�H�V�L�P�D. Dakle, turizam specijalnih interesa 

�R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �R�E�O�L�N�H�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�L�� �Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �K�R�E�L�M�H�� �L�O�L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �X�� �N�R�M�L�P�D��

sudjeluje mali broj turista. �Ä�.�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �M�H�� �å�D�Q�U���W�X�U�L�]�P�D�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�J��interesa koji 

�V�H���W�H�P�H�O�M�L���Q�D���S�R�W�U�D�]�L���]�D���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���X���Q�R�Y�L�P���L���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�P���N�X�O�W�X�U�Q�L�P���L�V�N�X�V�W�Y�L�P�D�����E�L�O�R��

�H�V�W�H�W�V�N�L�P�����L�Q�W�H�O�H�N�W�X�D�O�Q�L�P�����H�P�R�W�L�Y�Q�L�P���L�O�L���S�V�L�K�R�O�R�ã�N�L�P�³�����5�H�L�V�L�Q�J�H�U���������������������� 

 

Turizam specijalnih interesa temelji se na kretanjima turista uvjetovanim dominantnim 

�P�R�W�L�Y�R�P�� �N�R�M�L�� �W�X�U�L�V�W�H�� �S�R�W�L�þ�H�� �Q�D�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�H�� �X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X��destinaciju i naziv�D�� �V�H�� �M�R�ã�� �L 



���� 
 

�W�X�U�L�]�D�P�� �W�U�å�L�ã�Q�L�K�� �Q�L�ã�D�����3�U�H�P�D�� �'�X�M�P�R�Y�L�ü�X�� �������������� �U�D�]�Y�R�M�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�L�K�� �Q�L�ã�D�� �G�L�R�� �M�H�� �ã�L�U�H�J��

�V�W�U�X�N�W�X�U�Q�R�J�� �S�U�R�F�H�V�D�� �G�L�Y�H�U�V�L�I�L�N�D�F�L�M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �N�R�M�D�� �M�H�� �X�� �S�R�W�U�D�]�L�� �]�D�� �Q�R�Yim i 

�S�U�R�I�L�W�D�E�L�O�Q�L�M�L�P���W�U�å�L�ã�W�L�P�D�����%�X�G�X�ü�L���G�D���V�X���W�X�U�L�V�W�L���S�R�V�W�D�O�L���L�V�N�X�V�Q�L�M�L���L���]�D�K�W�M�H�Y�Q�L�Mi i veliki broj njih 

�R�G�O�D�]�L�� �Q�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �M�H�G�Q�R�J�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �W�L�M�H�N�R�P���J�R�G�L�Q�H���� �X�N�D�]�D�O�D�� �V�H�� �S�R�W�U�H�E�D�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�H�P��

�Q�H�V�W�D�Q�G�D�U�G�L�]�L�U�D�Q�L�K���L���Q�H�R�E�L�þ�Q�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� 

 

Tablica 4 prikazuje razliku selektivnih oblika turizma i turizma specijalnih interesa. 

Vidljivo je kako m�D�N�U�R�� �Q�L�ã�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�H�� �R�E�O�L�N�H�� �W�X�U�L�]�P�D���� �G�R�N�� �V�H�� �W�X�U�L�]�D�P��

�V�S�H�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �P�R�å�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �X�å�H�� �S�R�G�U�X�þ�M�H�� �X�Q�X�W�D�U�� �V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�L�K�� �R�E�O�L�N�D��

�W�X�U�L�]�P�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���P�L�N�U�R���Q�L�ã�H�� 

 

Tablica 4 �1�L�ã�H���X���W�X�U�L�]�P�X���V�S�H�F�L�M�D�O�Q�L�K���L�Q�W�H�U�H�V�D  

�1�L�ã�H Diferencijacija interesa 

Makro Grad Selo Kultura Ambijent Ostalo 

 

 

 

Mikro 

Posao  Farme Edukacija Ekoturizam Volonterstvo 

Konferencije Zanati �%�D�ã�W�L�Q�D Avantura Prijevoz 

Umjetnost Kamping Religija Divljina Manja 

krstarenja 

�,�]�O�R�å�E�H Festivali i 

�G�R�J�D�ÿ�D�M�L 

Kreativnost Obala Fotografija 

Sport Vino i 

gastronomija 

Etnologija Geoturizam �0�U�D�þ�Q�L��

turizam 

Izvor: obrada autora prema Robinson i Novelli (2005), preuzeto u Novelli (2005:9)  

 

P�U�H�P�D�� �*�U�å�L�Q�L�ü�� �������������� �Sonuda turizma specijaliziranih interesa formira se kroz 

�S�U�H�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H�� �å�H�O�M�D���� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�� �L�� �S�R�W�U�H�E�D�� �J�U�X�S�D�� �W�X�U�L�V�W�D�� �N�R�M�L�� �L�P�D�M�X�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�H��

specijalne interese. �1�D�� �W�D�N�D�Y�� �Q�D�þ�L�Q t�X�U�L�]�D�P�� �V�S�H�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �S�R�V�W�D�M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L��

proizvod koji ujedinjuje rigidnu �W�U�å�L�ã�Qu segmentaciju, komplicirani sustav distribucije, 

ekonomiju malih brojeva, radnu intenzivnost, resursnu ovisnost���� �åelju za 

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�ã�ü�X i v�L�V�R�N�D���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���N�O�L�M�H�Q�D�W�D�� 
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Tablica 5 Primjeri ponude specijaliziranih interesa 

Zemlje  �6�S�H�F�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�L���G�R�J�D�ÿ�D�M�L 

 

SAD �³Colorado Canyons Dig�´���± m�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R���X�G�U�X�å�H�Q�M�H���]�D���L�V�N�R�S�L�Q�H����

eksperimentalna arheologija 

Novi Zeland Active New Zeland �± rafting, brdski biciklizam, bungee jumping i 

treking 

�â�N�R�W�V�N�D Homecoming experience �± �³�Y�U�D�W�L�W�L�� �V�H�� �N�X�ü�L�´�� �L�� �S�U�R�V�O�D�Y�L�W�L�� �V�L�J�X�U�Q�R�V�W��

doma 

Engleska Walking Britain �± specijalizirane ture (npr. p�U�R�V�O�D�Y�D�� �X�� �þ�D�V�W��

�H�Q�J�O�H�V�N�L�K���M�D�E�X�N�D�����N�U�X�ã�N�L���L���S�L�ü�D�� 

�â�S�D�Q�M�R�O�V�N�D Spanish Paradores �± specijalizirana hotelijerstva, revitalizacija 

�U�X�U�D�O�Q�L�K���S�R�G�U�X�þ�M�D 

Japan Japanies Volcanoes �± ture aktivnih vulkana 

�-�X�å�Q�D���$�I�U�L�N�D Fair Trade Turizam �± �S�R�P�R�ü���O�R�N�D�O�Q�L�P���]�D�M�H�G�Q�L�F�D�P�D 

Antartik Wilderness Holidays �± �R�W�N�U�L�Y�D�Q�M�H���L���S�R�G�U�X�þ�M�D���L���X�þ�H�Q�M�H���R���R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L 

�,�]�Y�R�U�����*�U�å�L�Q�L�ü����2014:211) 

 

U tablici 5 mogu se vidjeti primjeri ponude turizma specijaliziranih interesa na 

�P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �Ä�3�U�R�J�Q�R�]�L�U�D�� �V�H�� �U�D�V�W�� �]�Q�D�þ�D�M�D�� �L�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L�� �N�U�R�]�� �S�R�U�D�V�W�� �W�X�U�D��

�]�D�V�Q�R�Y�D�Q�L�K�� �Q�D�� �+�6�(�� �Q�D�þ�H�O�L�P�D�� ��Health, security, safety environment)�³ ���*�U�å�L�Q�L�ü����

2014:210). Trendovi se ubrzano mij�H�Q�M�D�M�X���� �D�� �V�� �Q�M�L�P�D�� �L�� �å�H�O�M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H�� �ã�W�R��

�X�Y�M�H�W�X�M�H�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�L�K�� �Hkstrema. Nastaje potreba za novim, jedinstvenim 

�R�E�O�L�F�L�P�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H�� 

 

3.2. Utjecaj globalizacije na kulturu  

 

U povijesti svaki je narod bio �]�D�ã�W�L�ü�H�Q pod okriljem kulturnih r�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W�L�����'�D�Q�D�V���M�H���S�D�N����

globalizacija svijet pretvorila u tzv. globalno selo. Ipak, razlike i danas postoje. �ÄU 

�J�O�R�E�D�O�L�]�D�F�L�M�V�N�L�P���S�U�R�F�H�V�L�P�D���V�X�V�U�H�ü�X���V�H���N�R�P�S�O�H�N�V�L���N�X�O�W�X�U�Q�R���F�L�Y�L�O�L�]�D�F�L�M�V�N�R�J���Q�D�V�O�L�M�H�ÿ�D���W�H��

dolazi do dodira heterogenih struktura interesa i motiv�D�� �E�U�R�M�Q�L�K�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���± dodiri 

kultura�³�����-�D�J�L�ü���L���9�X�þ�H�W�L�ü���������������������� 
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�3�U�H�P�D���*�U�å�L�Q�L�ü�������������������������Xtjecaj globalizacije na kulturu �P�R�å�H se prikazati kao: 

�x kulturna homogenizacija; 

�x standardizacija proizvoda; 

�x kulturna heterogenizacija 

�x kulturna konvergencija i/ili divergencija; 

�x kulturna hibridizacija; te 

�x kulturna komodifikacija. 

 

Prema istoj autorici kulturna homogenizacija �R�E�X�K�Y�D�ü�D komunikaciju i povezivanje 

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �U�H�J�L�M�D�� �L�� �N�X�O�W�X�U�D�����+�R�P�R�J�H�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �N�X�O�W�X�U�H�� �M�D�þ�D�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �L�� �G�U�X�J�L�K��

�L�Q�R�Y�D�F�L�M�D�����������V�W�R�O�M�H�ü�D�� 

 

Standardizacija proizvoda potaknuta je �S�R�M�D�Y�R�P�� �J�O�R�E�D�O�Q�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�H�� �N�X�O�W�X�U�H�� �ã�W�R��

�U�H�]�X�O�W�L�U�D�� �E�R�O�M�R�P�� �N�R�Q�W�U�R�O�R�P�� �S�U�D�Y�L�O�D���� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�ã�ü�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�� �L�� �L�V�S�R�U�X�N�H����te garantira 

�S�R�G�M�H�G�Q�D�N�X���N�Y�D�O�L�W�H�W�X���U�R�E�D���L���X�V�O�X�J�D���L���M�D�P�þ�L���S�U�H�G�Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�� 

 

Kulturna heterogenizacija je proces kojim se �S�R�W�L�þ�X�� �O�R�N�D�O�Qi kulturni elementi. Ipak, 

kulturna j�H���K�H�W�H�U�R�J�H�Q�L�]�D�F�L�M�D���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�D���L���R�G�Y�L�M�D���V�H���L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R���N�D�R���L���K�R�P�R�J�H�Q�L�]�D�F�L�M�D��

pa se javlja opasnost od gubitka lokalnog.  

 

Kulturna konvergencija �L���G�L�Y�H�U�J�H�Q�F�L�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���W�H�å�Q�M�X���N�D���P�R�G�L�I�L�N�D�Fiji globalizacijskih 

trendova u skladu sa nacionalnom kulturom kako bi se postiglo �S�U�L�E�O�L�å�D�Y�D�Q�M�H��

�P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�K���L�Q�W�H�U�H�V�D�� 

 

�.�X�O�W�X�U�Q�D�� �K�L�E�U�L�G�L�]�D�F�L�M�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �U�M�H�ã�H�Q�M�H�� �]�D��prethodno spomenuti problem kulturne 

homogenizacije i heterogenizacije. Ona naime podraz�X�P�L�M�H�Y�D���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���H�O�H�P�H�Q�D�W�D��

�N�X�O�W�X�U�H���L�]���U�D�]�Q�L�K���L�]�Y�R�U�D���X�Q�X�W�D�U���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���R�E�L�þ�D�M�D�� 

 

Kulturna komodifikacija predstavlja problem koji se javlja kada je zbog globalne 

�S�R�W�U�R�ã�Q�M�H�� �V�W�Y�R�U�H�Q�D �S�U�H�W�M�H�U�D�Q�D�� �N�R�O�L�þ�L�Q�D kulturne roba iz koje se zapravo ne �P�R�å�H��

prepoznati njena �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W��  
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3.3. Ekonomski  utjecaji kulturnog turizma  

 

�Ä�%�U�]�H�� �L�� �E�U�R�M�Q�H�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�H�� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �R�G�U�D�å�D�Y�D�M�X�� �V�H�� �L�� �Q�D�� �S�U�R�P�M�H�Q�X�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �å�L�Y�R�W�D�� �X��

�X�U�E�D�Q�L�P�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�L�P�� �V�U�H�G�L�ã�W�L�P�D���� �2�V�L�P�� �G�H�P�R�J�U�D�I�V�N�L�K���� �L�]�U�D�]�L�W�H�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�V�N�H�� �L�� �W�H�K�Q�L�þ�N�H��

promjene dovode do promjena u jezgrama, a tomu treba dodati i ekonomske 

�S�U�R�P�M�H�Q�H�³�����3�R�O�M�L�þ�D�N���������������������� 

 

Ekonomski utjecaji kulturnog turizma vide se kroz razne doprinose u razvoju 

nacionalnih ekonomija. �8�Y�H�O�L�N�H���V�H���R�þ�L�W�X�M�X���N�U�R�]���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�X���P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D���L���G�R�J�D�ÿ�D�M�D����

U posljednje vrijeme posebno �V�X�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�D�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �X�� �R�N�Y�L�U�X�� �I�L�O�P�V�N�H�� �L�� �J�O�D�]�E�H�Q�H��

industrije. Kroz institucije kulture �U�L�M�H�þ�� �M�H�� �R prihodima od prodanih ulaznica, 

�S�R�N�U�R�Y�L�W�H�O�M�V�W�Y�D�����R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���S�R�V�H�E�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D�����X�V�O�X�J�D���Y�R�ÿ�H�Q�M�D�����W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�U�L�V�W�R�M�E�L���L��

�þ�O�D�Q�D�U�L�Q�D�����N�R�P�X�Q�D�O�Q�L�K���W�D�N�V�L���L���G�U�������*�U�å�L�Q�L�ü������������������ 

 

�Ä�3�R�]�L�W�L�Y�Q�L�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�L�� �D�V�S�H�N�W�L�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �N�X�O�W�X�U�X�� �V�X�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �L�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H��

�O�R�N�D�O�L�W�H�W�D�� ���O�R�N�D�O�Q�H�� �D�P�E�L�M�H�Q�W�D�O�Q�R�V�W�L������ �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�H���� �U�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�� �X�V�O�X�å�Q�H�� �Y�D�O�R�U�L�]�D�F�L�M�H�� �Rd strane gospodarskih 

subjekata�³�����*�U�å�L�Q�L�ü������������������������ 

 

Potrebno je poticati pozitivne ekonomske utjecaje kulturnog turizma u �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M 

destinaciji kroz suradnju na lokalnoj razini, partnerstvom �L�]�P�H�ÿ�X�� �L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�D�� �L 

suradnjom sa lokalnim ugostiteljima, kako bi se minimizirali negativni aspekti 

ekonomskih utjecaja. Negativni aspekti ekonomskih utjecaja kulturnog turizma jesu 

komercijalizacija kulture, i�]�D�]�L�Y�D�Q�M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J�� �N�R�Q�I�O�L�N�W�D�� stvaranje/predstavljanje 

�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�H�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� sukob vrijednosti i generacija (demonstracijski efekt) i 

s�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�D�F�L�M�D�����*�U�å�L�Q�L�ü���������������� 

 

�3�R�O�M�L�þ�D�N�����������������V�P�D�W�U�D���N�D�N�R���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�P�D���P�R�U�D���L���V�X�Q�F�D���N�X�O�W�X�U�Q�L���U�H�V�X�U�V�L��

�S�U�L�G�R�Q�R�V�H�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�M�X�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�����.�D�R�� �S�U�L�P�M�H�U�� �Y�D�å�Q�R�� �M�H���Q�D�Y�H�V�W�L�� �N�D�N�R��

se ekonomski utjecaji kulturnog turizma �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �R�þ�L�W�X�M�X�� �X prenamjeni objekata u 

�V�W�D�U�L�P�� �J�U�D�G�V�N�L�P�� �M�H�]�J�U�D�P�D�� �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �V�Y�U�K�H. Svi se �M�D�Y�Q�L�� �S�U�R�V�W�R�U�L�� �S�R�G�U�H�ÿ�X�M�X�� �V�H��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M�� �V�Y�U�V�L�� �W�H�� �V�H�� �G�D�M�X�� �X�� �Q�D�M�D�P�� �X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�L�P�D�� �W�L�M�H�N�R�P�� �V�H�]�R�Q�H. Negativna strana 

�R�Y�L�K�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�L�K�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �M�H���� �Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�� �3�R�O�M�L�þ�D�N�� ���������������³�L�Q�Y�D�]�L�M�D�³�� �N�O�L�P�D�� �X�U�H�ÿ�D�M�D����

�V�D�W�H�O�L�W�V�N�L�K���D�Q�W�H�Q�D�����V�Y�M�H�W�O�H�ü�L�K���U�H�N�O�D�P�Q�L�K���Q�D�W�S�L�V�D�����V�R�O�D�U�Q�L�K���V�X�V�W�D�Y�D���Q�D���N�U�R�Y�R�Y�L�P�D���V�W�D�U�R�J��



���� 
 

grada, PVC prozora i sl. �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �S�U�R�P�D�W�U�D�M�X�ü�L�� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �å�L�Y�R�W�D�� �X�� �V�W�D�U�R�J�U�D�G�V�N�L�P��

�M�H�]�J�U�D�P�D�� �L�V�W�L�� �D�X�W�R�U�� �Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�� �N�D�N�R�� �G�L�R�� �W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�K���I�X�Q�N�F�L�M�D�� �R�G�X�P�L�U�H�� �L�� �N�D�N�R�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�H��

�X�U�E�D�Q�H�� �M�H�]�J�U�H�� �S�R�V�W�D�M�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �V�U�H�G�L�ã�W�D�� Ipak, ukoliko postoji dobar odnos i 

�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���L�]�P�H�ÿ�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���L���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D time se �S�R�V�W�L�å�H��ekonomska 

�R�G�U�å�L�Y�R�V�W��i stimuliraju pozitivni ekonomski utjecaji na lokalno gospodarstvo.  

 

3.4. Sociokulturni utjecaji kulturnog turizma  

 

�.�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �L�P�D�� �V�Q�D�å�D�Q�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �W�U�D�G�L�F�L�M�X�� �L�� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �W�X�U�L�V�W�D�� �L��

�G�R�P�L�F�L�O�Q�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� �,�V�N�X�V�W�Y�R�� �G�R�å�L�Y�O�M�H�Q�R�� �Q�D�� �J�R�G�L�ã�Q�M�H�P��

�R�G�P�R�U�X�� �S�R�N�U�H�ü�H�� �L�� �P�R�W�L�Y�L�U�D��suvremenog turista na ponovno putovanje i odabir 

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� �3�U�L�O�L�N�R�P�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �W�X�U�L�]�P�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �V��

�F�L�O�M�H�P�� �ã�W�R�� �E�R�O�M�H�J�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�� �W�U�D�G�L�F�L�M�H�� �L�� �N�X�O�W�X�U�H�� �þ�H�V�W�R�� �V�H�� �L�V�W�D�� �S�U�H�I�R�U�P�X�O�L�U�D�� �L�� �L�]�J�U�D�ÿ�X�M�H����

Ukoliko se navedeno provodi nep�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R�� �E�H�]�� �F�L�O�M�D�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�D�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L��

�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�H�� �Q�D�� �V�D�P�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �1�D�� �W�D�M�� �V�H�� �Q�D�þ�L�Q�� �W�U�D�G�L�F�L�M�D�� �L�]�P�M�H�Q�M�X�M�H�� �L��

�S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �X�N�X�V�L�P�D�� �N�D�R�� �L�� �V�H�]�R�Q�L�� �W�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �P�Q�R�J�L�K��

komodificiranih manifestacija koje se organizi�U�D�M�X�� �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�P�D���� �'�D�N�O�H����

sociokulturni utjecaj mijenja kulturne �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L���R�E�L�þ�D�M�H���X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L���ã�W�R���P�R�å�H���L�P�D�W�L��

svoje koristi, ali i nedostatke ���*�U�å�L�Q�L�ü������������������ 

 

Socio-kulturni utjecaji turizma su �Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�L���L���X�W�M�H�þ�X���Q�D���V�Y�H���N�R�M�L��sudjeluju u kreiranju i 

konz�X�P�L�U�D�Q�M�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D����Trendovi uvjetuju odlazak �Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D��

�V�� �F�L�O�M�H�P�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�D�� �S�R�W�U�H�E�D�� �]�D�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�L�P�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�P�� �N�R�M�H��se ne podudara s 

�P�R�G�H�U�Q�L�P�� �Q�D�þ�L�Q�R�P�� �å�L�Y�R�W�D�����'�D�N�O�H���� �ã�W�R�� �M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �D�X�W�R�Q�R�P�Q�L�M�D��bi�W�� �ü�H��

�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�D���L���R�P�R�J�X�ü�L�W���ü�H���V�Q�D�å�Q�L�M�L���G�R�å�L�Y�O�M�D�M. 

 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P�� �V�R�F�L�R-�N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �S�U�R�P�M�H�Q�D�� �L�]�D�]�Y�D�Q�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�P�� �W�X�U�L�]�P�R�P�� �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P��

destinacijama dokazano je �N�D�N�R�� �V�H�� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�� �N�X�O�W�X�U�H�� �L�� �W�X�U�L�V�W�L�þka destinacija vrlo 

�þ�H�V�W�R�� �Q�D�Y�R�G�H kao motivi �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �Sutovanja. U k�R�Q�W�H�N�V�W�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �U�D�]�Y�R�M�D�� 

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �I�D�V�F�L�Q�L�U�D�Q�R�V�W�� �W�X�U�L�V�W�D�� �G�U�X�J�L�P�� �G�U�X�ã�W�Y�L�P�D�� �L�� �N�X�O�W�X�U�D�P�D�� �L�� �W�R��

prvenstveno zbog njihove jedinstvenosti i posebnosti u odnosu na ostale poznate 

kulture ���â�H�þ�L�E�R�Y�L�ü���H�W���D�O��, 2006). 
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Tablica 6 prikazuje sociokulturne koristi i nedostatke u turizmu. Negativne utjecaje u 

�W�X�U�L�]�P�X���Q�H�P�R�J�X�ü�H���M�H���L�]�E�M�H�ü�L�����D�O�L���L�K���M�H���V�Y�D�N�D�N�R���P�R�J�X�ü�H���P�L�Q�L�P�L�]�L�U�D�W�L���� �3�U�L�M�H�N�R���S�R�W�U�H�E�Q�R��

�M�H���]�D�G�U�å�D�W�L���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W���L���R�þ�X�Y�D�W�L���N�X�O�W�X�U�Q�X���E�D�ã�W�L�Q�X�� 

 

Tablica 6 Sociokulturne koristi i nedostaci u turizmu 

Koristi Nedostaci 

�5�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���G�U�X�J�L�K���G�U�X�ã�W�D�Y�D 

 

�5�D�]�Y�L�M�D�Q�M�H�� �L�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �Y�H�]�H�� �V�� �G�U�X�J�L�P��

regijama i zemljama 

 

�3�R�Q�R�Y�Q�R�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �L�O�L�� �]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H��

�N�X�O�W�X�U�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H 

 

�0�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���]�H�P�D�O�M�D���R�G�U�H�G�L�ã�W�D 

 

�â�L�U�H�Q�M�H�� �W�X�U�L�V�W�D���Ä�N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�³�� �L 

�X�Y�D�å�D�Y�D�Q�M�H���V�W�U�D�Q�L�K���M�H�O�D���L���S�L�ü�D 

�7�X�U�L�]�D�P�� �P�R�å�H�� �X�� �Y�H�O�L�N�R�P�� �E�U�R�M�X�� �V�W�Y�R�U�L�W�L��

�Q�D�S�H�W�R�V�W���L�]�P�H�ÿ�X���G�R�P�D�ü�L�Q�D���L���J�R�V�W�D 

 

�7�X�U�L�]�D�P���S�R�W�L�þ�H���U�D�V�W���N�U�L�P�L�Q�D�O�D���X���O�R�N�D�O�Q�L�P��

zaj�H�G�Q�L�F�D�P�D���L���G�H�Y�L�M�D�Q�W�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H 

 

�6�H�N�V�X�D�O�Q�D�� �L�V�N�R�U�L�ã�W�D�Y�D�Q�M�D�� �Wurista od 

strane nekih �P�M�H�ã�W�D�Q�D 

 

�8�Q�L�ã�W�D�Y�D�Q�M�H�� �W�U�D�G�L�F�L�M�D���� �N�D�R�� �L�� �G�R�P�D�ü�H�J��

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D 

 

Usvaja�Q�M�H���Ä�L�Q�F�R�P�H�U�V�³���P�R�G�H���L���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D 

 

�.�D�N�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �E�U�R�M�N�H�� �U�D�V�W�X���� �R�G�Q�R�V�L��

�L�]�P�H�ÿ�X�� �G�R�P�D�ü�L�Q�D�� �L�� �J�R�V�W�D postaju 

�N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�L���L���S�R�Y�U�ã�Q�L 

�,�]�Y�R�U�����*�U�å�L�Q�L�ü����2014: 193) 

 

U �V�Y�H�� �I�D�]�H�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �X�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �O�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R. 

�ý�H�V�W�R�� �W�D�N�D�Y�� �S�R�N�X�ã�D�M�� �]�D�Y�U�ã�D�Y�D�� �Q�H�X�V�S�M�H�ã�Q�R���� �D�O�L�� �V�Y�L�� �S�U�L�P�M�H�U�L�� �J�G�M�H�� �V�X�� �D�Q�J�D�å�P�D�Q�L��

�O�R�N�D�O�Q�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �X�Y�H�G�H�Q�L�� �L�P�D�M�X���X�� �N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�D�Q�� �U�H�]�X�O�W�D�W�����$�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W��

mjesta predsta�Y�O�M�D�� �V�Y�H�� �O�R�N�D�O�Q�R���� �7�R�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �J�R�Y�R�U���� �R�E�O�D�þ�H�Q�M�H���� �M�H�O�R���� �R�E�L�þ�D�M�H����



���� 
 

vjeru i sl. ���*�U�å�L�Q�L�ü���� ���������������3�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�H���L���S�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���V�Y�H�J�D���ã�W�R���M�H���G�R�P�D�ü�H �R�G�U�D�å�D�Y�D��

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� 

 

3.5. �(�W�L�þ�N�L���X�W�M�H�F�D�M�L���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D 

 

�Ä�(�W�L�N�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �V�N�X�S�� �Q�D�þ�H�O�D �P�R�U�D�O�Q�R�J�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�� �Q�H�N�R�J�D�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �L�O�L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H��

�V�N�X�S�L�Q�H���N�R�M�D���V�H���]�D�V�Q�L�Y�D�M�X���Q�D���W�H�P�H�O�M�Q�L�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D���N�D�R���ã�W�R���V�X�����G�R�E�U�R�W�D����

�S�R�ã�W�H�Q�M�H�����G�X�å�Q�R�V�W�����L�V�W�L�Q�D, �O�M�X�G�V�N�R�V�W���L�W�G�������]�Q�D�Q�R�V�W���R���P�R�U�D�O�X���N�D�R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�P���I�H�Q�R�P�H�Q�X��

�N�R�M�L�� �V�H�� �L�]�U�D�å�D�Y�D�� �X�� �N�R�Q�N�U�H�W�Q�L�P�� �O�M�X�G�V�N�Lm postupcima u okviru pravila, maksima i 

civiliz�D�F�L�M�V�N�L�K�� �]�D�V�D�G�D�� �M�H�G�Q�R�J�D�� �G�U�X�ã�W�Y�D�³ (�5�D�Y�O�L�ü�� 2019). �3�R�G�� �H�W�L�þ�N�L�P�� �X�W�M�H�F�D�M�L�P�D��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �V�H�� �S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W�L�� �L�� �S�U�D�Y�L�O�Q�R��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���N�X�O�W�X�U�D�P�D���� 

 

P�R�V�O�R�Y�Q�R�� �R�N�U�X�å�H�Q�Me predstavlja mjesto na kojem se sklapaju poslovni dogovori i 

ugovara �S�R�V�O�R�Y�Q�D�� �V�X�U�D�G�Q�M�D���� �R�E�L�O�M�H�å�H�Q�R���N�X�O�W�X�U�D�O�Q�R�P�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�R�ã�ü�X�� �L�� �P�Q�R�ã�W�Y�R�P��

�N�X�O�W�X�U�D�O�Q�L�K���U�D�]�O�L�N�D���X���M�H�]�L�N�X���� �R�E�L�þ�D�M�L�P�D���� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D���L���S�U�L�Q�F�L�S�L�P�D���� �.�X�O�W�X�U�D���M�H���M�H�G�D�Q���R�G��

�Y�D�å�Q�L�M�L�K�� �S�U�H�G�X�Y�M�H�W�D�� �]�D�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M�� �V�F�H�Q�L���� �Ä�.�R�Q�F�H�S�W�� �N�X�O�W�X�U�H�� �M�H�� �R�G��

�Y�H�O�L�N�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L���]�D���V�Y�D�N�X���Q�D�F�L�M�X���L�O�L���Q�D�U�R�G���M�H�U���R�Q���R�S�L�V�X�M�H���V�Y�H���R�E�L�þ�D�M�H�����Q�D�Y�L�N�H���L���P�H�Q�W�D�O�L�W�H�W��

�G�U�X�ã�W�Y�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �X�V�W�D�O�L�R�� �N�U�R�]�� �P�Q�R�J�R�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D�³�� ���+�H�U�F�L�J�R�Q�M�D���� ����������������-172). U 

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P��organizacijama ovime se bavi �P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W�L���� 

 

Poslovanje u turizmu zahti�M�H�Y�D�� �U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�D�� �L�� �X�Y�D�å�D�Y�D�Q�M�D�� �W�X�ÿ�L�K�� �N�X�O�W�X�U�D���� �Q�D�Y�L�N�D�� �L��

�R�E�L�þ�D�M�D����Upravo zbog toga neophodan �M�H�� �S�U�R�F�H�V�� �X�þ�H�Q�M�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �G�M�H�O�D�W�Q�L�N�D��o 

�V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�P�� �L�V�N�X�V�W�Y�L�P�D���� �H�O�L�P�L�Q�L�U�D�Q�M�X�� �S�U�H�G�U�D�V�X�G�D���� �W�H�� �]�D�S�D�å�D�Q�M�X�� �W�X�ÿ�L�K�� �U�H�D�N�F�L�M�D���� �å�H�O�M�D�� �L��

potreba. M�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R je pak poslovanje potrebno planirati i postaviti strategije i 

�R�E�U�D�V�F�H�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D �X�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�X�� �V�D�� �G�U�X�J�D�þ�L�M�R�P�� �N�X�O�W�X�U�R�P�� �R�G�� �Y�O�D�V�W�L�W�H�� �N�D�N�R��bi se 

izbjegli eventualni konflikti ili uvreda poradi kulturnih raznolikosti. 

 

�8�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �W�X�U�L�]�P�X�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�� �D�V�S�H�N�W�L�� �V�X�� �S�R�V�H�E�Q�R�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�L�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�H�� �U�D�G�L�� �R��

�V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�P�� �V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�R�P�� �R�E�O�L�N�X�� �X�� �N�R�M�H�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W�L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �P�R�W�L�Y�D�F�L�M�X����

potencijal, ali i preduvjet daljnjeg razvoja. 
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3.6. �2�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D���X���N�X�O�W�X�U�Q�R�P���W�X�U�Lzmu 

 

�3�R�V�W�R�M�H�� �E�U�R�M�Q�D�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D�� �X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �W�X�U�L�]�P�X���� �2�Q�D�� �V�H�� �X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �Y�H�]�X�M�X uz 

�S�R�V�O�R�Y�Q�R���R�N�U�X�å�H�Q�M�H�����V�L�J�X�U�Q�R�V�W���L���R�V�L�J�X�U�D�Q�M�H�����]�G�U�D�Y�O�M�H���L���K�L�J�L�M�H�Q�X�����O�M�X�G�V�N�H���U�H�V�X�U�V�H���L���W�U�å�L�ã�W�H��

�U�D�G�D�����N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���L���S�Uistup suvremenim tehnologijama. ���������V�W�R�O�M�H�ü�H���G�R�E�D���M�H��sveprisutne 

nesigurnosti te se stoga �Y�L�ã�H���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L���S�R�V�Y�H�ü�X�M�H���X�S�U�D�Y�R���V�L�J�X�U�Q�R�V�W�L�� 

 

�.�D�W�H�J�R�U�L�M�X�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D�� �N�R�M�D�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �S�X�W�Q�L�N�H�� �X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �W�X�U�L�]�P�X�� �P�R�J�X�ü�H�� �M�H��

klasificirati na ���*�U�å�L�Q�L�ü, 2018: 116-117):  

A1) �R�S�ü�H�� �S�U�H�S�U�H�N�H�� �N�R�M�H�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �V�Y�H�� �S�X�W�Q�L�N�H, tj. �S�R�O�L�W�L�þ�N�R��- administrativni 

�S�U�R�S�L�V�L���G�U�å�D�Y�D�����S�R�O�D�J�D�Q�M�H���Q�R�Y�þ�D�Q�L�K���L�]�Q�R�V�D���]�D���S�R�W�U�H�E�H���W�X�U�L�]�P�D�����L�]�G�D�Y�D�Q�M�H���Y�L�]�D���L���G�U������

i razina globalne sigurnosti uslijed rizika od terorizma.  

A2) �S�U�H�S�U�H�N�H�� �N�R�M�H�� �X�W�M�H�þ�X �Q�D�� �Y�H�ü�L�Q�X�� �S�X�W�Q�L�N�D�� �X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P��turizmu , �M�H�]�L�þ�Q�H��

barijere s kojima se pu�W�Q�L�F�L���V�X�V�U�H�ü�X���X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�P�D�����E�D�U�L�M�H�U�H���Y�H�]�D�Q�H���X�]���W�U�D�G�L�F�L�M�X���L��

religiju, barijere vezane uz stereotipe o destinacijama, banalizacija kulture, 

negativna interkulturalna komunikacija.  

A3) prepreke koje se odnose na osjetljivu skupinu putnika  odnosno 

individu�D�O�Q�H���E�D�U�L�M�H�U�H���N�R�M�H���V�H���R�G�Q�R�V�H���Q�D���R�V�R�E�H���V���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�R�P���S�R�N�U�H�W�O�M�L�Y�R�ã�ü�X�����D���W�R��

su arhitektonske i perceptivne barijere, te barijere vezane uz predrasude o 

�N�R�O�H�N�W�L�Y�L�P�D���� �Q�D�Y�L�N�D�P�D�� �L�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�L�P�D���� �3�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�R�V�W���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �X�N�O�D�Q�M�D�Q�M�H��

arhitektonskih i perceptivnih barije�U�D���� �M�H�� �Q�H�R�S�K�R�G�D�Q�� �X�Y�M�H�W�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�P�R�J�X�ü�L�O�R��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H u �W�X�U�L�]�P�X�� �L�� �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �R�G�� �V�W�U�D�Qe putnika s 

posebnim potrebama. �(�O�L�P�L�Q�L�U�D�Q�M�H�� �E�D�U�L�M�H�U�D�� �R�Y�R�J�� �W�L�S�D�� �M�H�� �N�O�M�X�þ�D�Q�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N��

�R�V�L�J�X�U�D�Q�M�D�� �G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�L���� �W�H�� �I�R�N�X�V�� �E�U�L�J�H�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�� �Q�D�� �Srijevozni sustav, 

�V�X�V�W�D�Y�� �X�V�O�X�J�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�D�� �V�Y�H�� �X�V�O�X�J�H�� �L�� �S�R�Q�X�G�H���� �U�H�V�W�R�U�D�Q�H���� �S�O�D�å�H���� �N�X�O�W�X�U�X����

gastronomiju itd., ali i urbanu dostupnost (infrastruktura i suprastruktura), 

�G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���I�R�U�P�D�W�L�P�D�����Q�S�U����taktilne, Brailleovo pismo itd). 

 

Kao primjeri dobre prakse �N�R�M�L�� �S�R�N�X�ã�D�Y�D�M�X�� �X�E�O�D�å�L�W�L�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D�� �P�R�J�X�� �V�H�� �Q�D�Y�H�V�W�L��

�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���V�O�L�M�H�S�L�K���R�V�R�E�D���X���R�E�L�O�D�]�D�N���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���D�W�U�D�N�F�L�Ma grada Pule, posjet slijepih osoba 

arboretum�X���� �+�L�V�W�U�L�D�� �$�U�R�P�D�W�L�F�D���� �S�U�L�P�M�H�U�L�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�D�� ���S�D�O�D�þ�D�� �+�H�U�F�H�U���� �G�L�]�D�O�D�� �L�� �U�D�P�S�H������

Zagreba ���7�L�I�O�R�O�R�ã�N�L���P�X�]�H�M�����S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�R�V�W���S�R�V�W�D�Y�D�������1�D�Q�W�H�V�D�����Irancuski grad i povijesni 

�P�X�]�H�M���� �G�L�]�D�O�R�� �L�� �S�U�L�O�D�J�R�G�E�D�� �S�R�V�W�D�Y�D�� �]�D�� �R�V�R�E�H�� �V�� �P�R�W�R�U�L�þ�N�L�P�� �S�R�W�H�ã�N�R�ü�D�P�D������ �%�H�þ�D��

(Austrija, povijesni m�X�]�H�M�����P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���R�S�L�S�D���S�R�V�W�D�Y�D�����E�U�R�ã�X�U�D���Q�D���%�U�D�L�O�O�H�R�Y�R�P���S�L�V�P�X������



���� 
 

Sh�lra (tvornica bezglutenskih proizvoda na svojoj web stranici promovira hotele i rute 

zdrave hrane; Glutenfree Roads������ �K�R�W�H�O�� �+�R�O�L�G�D�\�� �=�D�J�U�H�E�� ���ÄFood with emotions�³����

���*�U�å�L�Q�L�ü����2018:118).  

 

�3�U�L�O�L�N�R�P���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���U�D�]�Y�R�M�H�P���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���Q�H�N�D�G�D���M�H���P�R�J�X�ü�H���X�N�O�R�Q�L�W�L barijere 

�L�O�L�� �Q�M�L�P�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L���� �Q�R�� �Q�H�N�D�G�D�� �V�X�� �R�Q�H�� �L�S�D�N�� �L�]�Y�D�Q�� �L�þ�L�M�H�J�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� Jedna od presudnih 

�E�D�U�L�M�H�U�D�� �]�D�� �G�L�R�Q�L�N�H�� �X�� �W�X�U�L�]�P�X�� �Q�D�� �V�W�U�D�Q�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H���� �S�R�V�H�E�L�F�H�� �N�D�G�D�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �W�X�U�L�]�P�X���� �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �Q�Hdostatak znanja o samoj desti�Q�D�F�L�M�L���� �þ�L�P�H�� �V�H��kod 

posjetitelja mogu razviti i stereotipi o istoj. 

 

Eliminacijom i izbjegavanjem barijera u turizmu �S�R�Y�H�ü�D�Y�D���V�H���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

destinacije. Republika Hrvatska se nalazi na 68. mjestu �P�H�ÿ�X�� �������� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�D�Y�D��

svijeta, prema �Ä�,�]�Y�M�H�ã�ü�X o globalnoj konkurentnosti 2018.-�����������³ (Lider, 2019), dok je 

�S�U�H�P�D�� �Ä�,�]�Y�M�H�ã�ü�X�� �R�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�L�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �L�� �W�X�U�L�]�P�D�³�� �L�� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�R�P�� �L�Q�G�H�N�V�X��

�S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�D���Q�D�����������P�M�H�V�W�X���R�G�����������]�H�P�D�O�M�D���V�Y�L�M�H�W�D�����Ä�+�U�Y�D�W�V�N�D���M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R���R�F�L�M�H�Q�M�H�Q�D��

u stupovima Infrastrukture turi�V�W�L�þ�N�L�K�� �X�V�O�X�J�D�� �=�G�U�D�Y�O�M�D�� �L�� �K�L�J�L�M�H�Q�H���� �=�D�ã�W�L�W�H�� �L�� �V�L�J�X�U�Q�R�V�W�L����

�0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H�� �R�W�Y�R�U�H�Q�R�V�W�L���� �6�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H���� �Q�D�M�O�R�ã�L�M�H�� �M�H�� �R�F�L�M�H�Q�M�H�Q�� �V�W�X�S�� �3�R�V�O�R�Y�Q�R�J��

�R�N�U�X�å�H�Q�M�D���� �V�W�X�S�� �&�M�H�Q�R�Y�Q�D�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���� �/�M�X�G�V�N�L�� �N�D�S�L�W�D�O�� �L�� �W�U�å�L�ã�W�H�� �U�D�G�D���� �3�U�L�R�U�L�W�H�W�Q�R�V�W��

sektora turizma i putovanja, dok �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�D�� �L�� �S�U�D�N�V�D�� �]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�D�� �L��

�R�W�S�X�ã�W�D�Q�M�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �N�R�M�D�� �W�U�H�E�D�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�W�L���� �,�Q�G�H�N�V�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

�N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�L�� �P�M�H�U�L�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�� �X�� �V�H�N�W�R�U�X�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �L�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�U�R�]�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�H��

�S�R�G�U�å�D�Y�D�M�X�ü�H�J�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�D���� �S�R�G�U�å�D�Y�D�M�X�ü�H�� �S�R�O�L�W�L�Ne i uvjeta za putovanja i turizam, 

�L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�X���� �S�U�L�U�R�G�Q�D�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�D�� �E�R�J�D�W�V�W�Y�D���� �D�� �V�D�V�W�R�M�L�� �V�H�� �R�G�� �V�O�M�H�G�H�ü�L�K�� �V�W�X�S�R�Y�D����

�3�R�V�O�R�Y�Q�R�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�H���� �=�D�ã�W�L�W�D�� �L�� �V�L�J�X�U�Q�R�V�W���� �=�G�U�D�Y�O�M�H�� �L�� �K�L�J�L�M�H�Q�D���� �/�M�X�G�V�N�L�� �N�D�S�L�W�D�O�� �L�� �W�U�å�L�ã�W�H��

rada, Spremnost ICT-a, Prioritetnost sektora turizm�D�� �L�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���� �0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D��

�R�W�Y�R�U�H�Q�R�V�W���� �&�M�H�Q�R�Y�Q�D�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���� �(�N�R�O�R�ã�N�D�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W���� �,�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�D�� �]�U�D�þ�Q�R�J��

�S�U�R�P�H�W�D���� �.�R�S�Q�H�Q�D�� �L�� �O�X�þ�N�D�� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�D���� �,�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �X�V�O�X�J�D���� �3�U�L�U�R�G�Q�L��

resursi i Kultur�Q�L�� �U�H�V�X�U�V�L�� �L�� �S�R�V�O�R�Y�Q�D�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�³��(Nacionalno vije�ü�H�� �]�D�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W����

2017). 
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4. �2�'�5�ä�,�9�,���.�8�/�7�8�5�1�,���7�8�5�,�=�$�0 

 

�2�G�U�å�L�Y�R�V�W�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �W�H�P�H�O�M�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�J�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D����Globalizacija, rapidan razvoj 

�L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�� �L�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H�� �L�� �X�E�U�]�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �å�L�Y�R�W�D�� �G�R�Yode do brojnih promjena u vidu 

�W�X�U�L�]�P�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����Äturizam je velikim �G�L�M�H�O�R�P���]�D�V�O�X�å�D�Q���]�D���V�S�R�]�Q�D�M�X���R���S�R�W�U�H�E�L���R�G�U�å�L�Y�R�J��

�U�D�]�Y�R�M�D�� �M�H�U�� �M�H�� �Q�D�M�]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�L�M�L�� �]�D�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�� �V�Y�L�K�� �U�H�V�X�U�V�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �W�H�P�H�O�M�� �Q�M�H�J�R�Y�D��

�U�D�]�Y�R�M�D�� �L�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L�³�� ���ý�D�Y�O�H�N�� �%�D�U�W�R�O�X�F�L�� �L�� �3�U�H�E�H�å�D�F, 2011:415). �2�G�U�å�L�Y�L�� �W�X�U�L�]�D�P��

zahtijeva upravljanje resursima da se zadovolje ekonomske i socijalne potrebe, te 

�R�þ�X�Y�D�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�H���� �H�N�R�O�R�ã�N�H�� �L�� �E�L�R�O�R�ã�N�H�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�R�V�W�L����Prema Ministarstvu turizma 

Republike Hrvatske (2019) o�G�U�å�L�Y�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �P�R�å�H�� �V�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L��kao �Ä�W�X�U�L�]�D�P�� �N�R�M�L�� �X��

�S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���X�]�L�P�D���X���R�E�]�L�U���W�U�H�Q�X�W�Q�H���L���E�X�G�X�ü�H���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�H�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���L���R�N�R�O�L�ã�Q�H���X�þ�L�Q�N�H����

�E�U�L�Q�H���V�H���R���S�R�W�U�H�E�D�P�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����V�H�N�W�R�U�D�����R�N�R�O�L�ã�D���L���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�³��  

 

Osnovni �F�L�O�M�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X�� �W�X�U�L�]�P�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �S�R�G�L�]�D�Q�M�H�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �å�L�Y�R�W�D�� �L�� �S�U�L�O�D�J�R�G�E�D��

�]�D�K�W�M�H�Y�L�P�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H���� �'�D�N�O�H���� �N�R�Q�F�H�S�F�L�M�D�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �W�U�H�E�D��

�V�H�� �W�H�P�H�O�M�L�W�L�� �Q�D�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�þ�X�Y�D�O�H�� �L�]�Y�R�U�Q�H�� �R�G�O�L�N�H�� �S�U�L�U�R�G�H�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J��

�Q�D�V�O�M�H�ÿ�D���� �7�X�U�L�]�D�P�� �E�L�� �W�U�H�E�D�R�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�L�� �R�Q�D�M�� �G�L�R�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�� �N�R�M�L�� �S�R�N�U�H�ü�H�� �V�Y�H��

ostale gospodarske djelatnosti. �Ä�'�D�� �E�L�� �V�H�� �R�G�U�å�L�Y�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �P�R�J�D�R�� �G�R�V�W�L�ü�L���� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H��

�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L�� �L�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L�� �R�V�Q�R�Y�Q�L�P�� �G�L�P�H�Q�]�L�M�D�P�D�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L��(Slivar i Golja, 

2016:147):  

�x ekonomskom 

�x �H�N�R�O�R�ã�N�R�P 

�x sociokulturnom�³. 

 

�6�W�R�J�D���E�L���R�G�U�å�L�Y�L��razvoj kulturnog turizma trebao optimalno iskor�L�ã�W�D�Y�D�W�L resurse koji su 

�N�O�M�X�þ�Q�L�� �H�O�H�P�H�Q�W�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �U�D�]�Y�R�M�D�� pritom �]�D�G�U�å�D�Y�D�M�X�ü�L�� �E�L�W�Q�H�� �H�N�R�O�R�ã�N�H�� �S�U�R�F�H�V�H�� �L��

�S�R�P�D�å�X�ü�L�� �X�� �]�D�ã�W�L�W�L�� �S�U�L�U�R�G�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �L�� �E�L�R�U�D�]�Q�Rlikosti���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �S�R�ã�W�Lvati 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R-�N�X�O�W�X�U�Q�X���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�����R�þ�X�Y�D�W�L���Q�M�L�K�R�Y�R���L�]�J�U�D�ÿ�H�Q�R���L���å�L�Y�R���N�X�O�W�X�U�Q�R��

�Q�D�V�O�M�H�ÿ�H�� �L�� �W�U�D�G�L�F�L�M�V�N�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���� �W�H�� �G�R�S�U�L�Q�R�V�L�W�L�� �P�H�ÿ�X�N�X�O�W�X�U�D�O�Q�R�P�� �U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�X�� �L��

toleranciji. �9�D�å�Q�R���M�H���Rsigurati gospodarske aktivnosti kao �R�G�U�å�L�Y�H���L�� �G�X�J�R�U�R�þ�Q�H���� �W�H���G�D��

�G�R�Q�R�V�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X�� �L�� �J�R�V�S�Rdarsku korist svim dionicima uz pravednu raspodjelu, 

�X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���V�W�D�E�L�O�Q�R�V�W�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�M�D���� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �]�D�U�D�G�H �R�G�� �S�U�X�å�D�Q�M�D �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �X�V�O�X�J�D��

�]�D�M�H�G�Q�L�F�L�����S�R�P�D�å�X�ü�L���X�N�O�D�Q�M�D�Q�M�X���V�L�U�R�P�D�ã�W�Y�D�� 



���� 
 

�%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�Y�M�H�W�V�N�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �N�U�H�W�D�Q�M�D�� �E�L�O�M�H�å�H�� �V�W�D�O�D�Q�� �S�R�U�D�V�W�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �]�D�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�L�P�D��

�N�R�M�D�� �V�D�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�X, s�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�H�� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �Q�D�� �V�W�U�D�Q�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

�S�R�W�U�D�å�Q�M�H�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�M�X�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�P�� �Q�R�Y�H�� �L�� �G�U�X�J�D�þ�L�M�H�� �S�R�Q�X�G�H���� �,�� �X�� �G�R�P�H�Q�L�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J��

turizma nova iskustva po�V�W�D�M�X�� �Q�X�å�Q�R�V�W���� �7�D�N�Y�H�� �Q�R�Y�L�Q�H�� �W�U�D�å�H�� �V�H�� �X�� �J�D�V�W�U�R�Q�R�P�L�M�L����

�V�D�Y�O�D�G�D�Y�D�Q�M�X�� �Q�H�N�L�K�� �Q�R�Y�L�K�� �]�Q�D�Q�M�D���� �X�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�X�� �V�� �W�U�D�G�L�F�L�M�R�P���� �R�E�L�þ�D�M�L�P�D���� �S�R�Y�L�M�H�ã�ü�X�� �L��

�O�R�N�D�O�Q�L�P�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �E�R�U�D�Y�L���� �0�R�å�H�� �V�H�� �U�H�ü�L�� �N�D�N�R�� �W�X�U�L�V�W�L�� �W�U�D�å�H��

kreativni pristup u formiranju turist�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H. �3�U�H�P�D���W�R�P�H���� �Ä�S�U�L�V�X�W�Q�D�� �M�H��

�å�H�O�M�D�� �]�D�� �V�W�M�H�F�D�Q�M�H�P���Ä�O�R�N�D�O�Q�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �L�V�N�X�V�W�D�Y�D�³���L�� �Q�M�L�K�R�Y�L�P�� �G�X�E�O�M�L�P�� �S�U�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H�P����

�7�R�� �Y�L�ã�H�� �Q�L�M�H�� �V�D�P�R�� �U�D�]�J�O�H�G�D�Y�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-�S�R�Y�L�M�H�V�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �Y�H�ü�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �X��

�N�X�O�W�X�U�L���X���F�M�H�O�L�Q�L�����2�Y�D�M���W�U�H�Q�G���L�P�D�W���ü�H���V�Y�H���V�Q�D�å�Q�L�M�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�P���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P��

�W�U�å�L�ã�W�X���X���Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�L�P���J�R�G�L�Q�D�P�D�³ (Rudan, 2012:715). 

 

4.1. �6�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L���X���S�U�R�F�H�V�X���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���U�D�]�Y�R�M�H�P���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D 

 

�6�X�ã�W�L�Q�D�� �R�G�U�å�L�Y�R�J�� �U�D�]�Y�R�M�D��kulturnog �W�X�U�L�]�P�D�� �M�H�� �X�V�N�O�D�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �O�R�N�D�O�Q�L�K�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �L��

�V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L���V�� �U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�L�P�� �L�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�L�P�� �L�Q�W�H�U�H�V�L�P�D���� �R�E�M�H�N�W�L�Y�L�]�D�F�L�M�D�� �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�H�� �V�Q�D�J�H��

�U�H�V�X�U�V�D�� �L�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �V�� �S�R�]�L�F�L�M�H�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �L�� �S�U�R�I�L�O�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �W�H�� �X�Y�D�å�D�Y�D�Q�M�H�� �]�D�G�D�Q�L�K�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D�� �X�� �V�I�H�U�L�� �R�N�R�O�L�ã�D���� �V�R�F�L�R-kulturnih i 

ekonomsko-politi�þ�N�L�K�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L�� �Ä�5�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �S�R�V�H�E�Q�R�� �M�H�� �Y�D�å�D�Q�� �]�D��

�R�Q�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���N�R�M�H���Q�H���S�R�V�M�H�G�X�M�X���Y�O�D�V�W�L�W�L���L�P�L�G�å���L�O�L���W�D�M���L�P�L�G�å���Q�L�M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R���L�]�J�U�D�ÿ�H�Q���N�D�N�R��

�E�L�� �E�L�R�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�³��(Udruge za promociju kulturnog turizma Hrvatske 

Selce, 2019). 

 

�.�D�N�R�� �E�L�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �E�L�O�R�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �L��

�R�G�U�å�L�Y�R�� �Q�X�å�Q�R�� �M�H�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H svih dionika (zainteresiranih strana - turoperatora i 

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �D�J�H�Q�F�L�M�D���� �V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�Lh objekata, institucija odgovornih �]�D�� �]�D�ã�W�L�W�X�� �E�D�ã�Wine, 

lokalne zajednice i turista), �V�� �F�L�O�M�H�P�� �S�R�V�W�L�]�D�Q�M�D�� �N�R�Q�V�H�Q�]�X�V�D�� �R�N�R�� �N�O�M�X�þ�Q�L�K�� �S�L�W�D�Q�M�D��

razvoja kulturnog turizma. Potrebno je naglasiti da je implementacija koncepcije 

�R�G�U�å�L�Y�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�R�Q�W�L�Q�X�L�U�D�Q�L�� �S�U�R�F�H�V�� �N�R�M�L�� �V�H�� �Q�H�S�U�H�V�W�D�Q�R�� �W�U�H�E�D�� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�W�L��

promjenama razli�þ�L�W�L�K�� �L�Q�W�H�U�Q�L�K�� �L�� �H�N�V�W�H�U�Q�L�K�� �U�D�]�Y�R�M�Q�L�K�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���� �Srilikom 

razvoja kulturnog turizma u turisti�þ�N�R�M���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L���S�R�W�U�H�E�Q�L���V�X ���$�I�U�L�ü���5�D�N�L�W�R�Y�D�F, 2011): 

�x p�U�H�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L���E�D�ã�W�L�Q�H 

�x briga �R���O�R�N�D�O�L�W�H�W�L�P�D���E�D�ã�W�L�Q�H 

�x r�D�]�Y�R�M���S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�D���]�D���Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�X���N�R�U�L�V�W 



���� 
 

�x u�J�U�D�G�Q�M�D���S�L�W�D�Q�M�D���E�D�ã�W�L�Q�H���X���S�R�V�O�R�Y�Q�R���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H 

�x investiranje u ljude i lokalitete 

�x o�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���L���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�H���R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�L���X���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D 

�x p�U�X�å�D�Q�M�H���Y�L�V�R�N�R���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�K���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D 

�x u�Y�D�å�D�Y�D�Q�M�H���S�U�D�Y�D���L���R�E�Y�H�]�D���O�R�N�D�O�Q�R�J�����D�X�W�R�K�W�R�Q�R�J �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D. 

 

Stoga, one destinacije koje poduzimaju potrebne aktivnosti u cilju oblikovanja i 

�L�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �N�R�Q�F�H�S�F�L�M�H�� �R�G�U�å�L�Y�R�J��kulturnog turizma u gospodarsku praksu 

�R�V�W�Y�D�U�X�M�X���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�L���X���G�X�J�R�P���U�R�N�X�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����Uazvijanje 

partnerstva preduvjet je �L�]�J�U�D�G�Q�M�H���S�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�Y�Q�R�J���S�U�R�F�H�V�D���R�G�O�X�þ�L�Y�D�Q�M�D���� 

 

P�U�L�O�L�N�R�P�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�J�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �Sotrebno je prepoznati 

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���S�R�V�H�E�Q�R�V�W�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �D�W�U�D�N�F�L�M�D�� �N�D�R�� �L�� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���� �L�V�W�U�D�å�L�W�L�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�H��

te posebnosti/vrijednosti predstavljaju turistima te analizirati postoji li potencijal za 

�Q�M�L�K�R�Y�R�� �G�D�O�M�Q�M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Qj�H�� �Q�D�� �L�V�W�L���� �V�O�L�þ�D�Q�� �L�O�L�� �S�R�W�S�X�Q�R�� �G�U�X�J�D�þ�L�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� Potrebno je 

razmotriti d�R�å�L�Y�O�M�D�M�H���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D, odnosno korisnika, stavove lokalne zajednice, n�D�þ�L�Q�H��

�X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �L�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �Q�D�� �S�U�L�U�R�G�X�� �L�� �E�D�ã�W�L�Q�X, pitanja infrastrukture, p�L�W�D�Q�M�D�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �L��

marketinga, d�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D, treninge i izgradnju ljudskih potencijala, 

s�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �L�� �U�H�V�X�U�V�Q�L�� �N�R�Q�W�H�N�V�W, te zakonodavstvo i dozvole. �Ä�'�D�O�M�Q�M�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �V�W�D�W�L�þ�Q�R�J�D��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �P�R�å�H�� �N�U�H�Q�X�W�L�� �S�U�H�P�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �W�X�U�L�]�P�X���� �8�P�M�H�V�W�R��

�V�W�D�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� �R�E�M�H�N�D�W�D���� �H�N�V�S�R�Q�D�W�D���� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �V�W�D�Y�O�M�D�� �Q�D�� �S�U�Y�R�� �P�M�H�V�W�R�� �O�M�X�G�V�N�R��

�N�U�H�D�W�L�Y�Q�R���L���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���D�X�W�R�K�W�R�Q�R���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H���Q�D���Q�H�N�R�P���S�U�R�V�W�R�U�X�����8���U�D�]�Y�R�M�X���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J�D��

kulturnog �W�X�U�L�]�P�D���E�L�W�Q�D���M�H���X�O�R�J�D���N�O�M�X�þ�Q�L�K���þ�L�Q�L�W�H�O�M�D���N�R�M�L���G�M�H�O�X�M�X���X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L�����D��

�W�R�� �V�X�� �S�U�L�M�H�� �V�Y�H�J�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H���� �O�R�N�D�O�Q�H�� �Y�O�D�V�W�L�� ���R�S�ü�L�Q�D���� �J�U�D�G�R�Y�D������ �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��

neprofitne udruge koje se bave kulturom, umjetnosti �L�� �E�D�ã�W�L�Q�R�P�� �L�� �S�R�V�O�R�Y�Q�L�� �V�X�E�M�H�N�W�L�³ 

(Rudan, 2012:722).  

 

�Ä�0�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�D�]�Y�R�M�D���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J�D���W�X�U�L�]�P�D���� �N�D�R���V�H�J�P�H�Q�W�D���X���X�N�X�S�Q�R�M���S�R�Q�X�G�L���N�X�O�W�X�U�Q�R�J��

�W�X�U�L�]�P�D���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�P�D�����R�þ�L�W�X�M�X���V�H���X���V�O�M�H�G�H�ü�L�P���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�P�D: 

�x �.�U�H�D�W�L�Y�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �Q�L�M�H�� �M�H�G�L�Q�D�� �P�R�J�X�ü�D�� �U�D�]�Y�R�M�Q�D�� �R�S�F�L�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�D�� �W�X�U�L�]�P�D��

destinacije, on �M�H�� �S�R�V�H�E�D�Q�� �G�L�R�� �S�R�Q�X�G�H���� �X�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�R�V�W�L�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K��

�D�W�U�D�N�F�L�M�D���L���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� 



���� 
 

�x U razvoju kreativnoga turizm�D�� �Q�X�å�Q�D�� �M�H�� �Y�O�D�V�W�L�W�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W��(osobito 

�P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� �]�D�W�L�P�� �S�R�V�O�R�Y�Q�L�K�� �V�X�E�M�H�N�D�W�D���� �O�R�N�D�O�Q�H�� �V�D�P�R�X�S�U�D�Y�H����

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�L�K���X�G�U�X�J�D�����O�R�N�D�O�Q�R�J�D���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�����X���R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

ponude destinacije. 

�x U razvoju kreativnog turizma ulaganja su zanemariva u odnosu na razvoj 

nekih drugih vrsta turizma. 

�x �0�R�å�H���V�H���U�D�]�Y�L�M�D�W�L���X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L���N�R�M�D���å�H�O�L���R�M�D�þ�D�W�L���V�Y�R�M���S�R�O�R�å�D�M���P�H�ÿ�X���G�H�V�W�L�Q�Dcijama 

koje su kao razvojnu koncepciju izabrale kulturni turizam. 

�x �.�U�H�D�W�L�Y�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �P�R�U�D�� �V�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�W�L�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �V�H�� �Q�H�� �Q�D�U�X�ã�D�Y�D�M�X�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L��

�N�X�O�W�X�U�Q�L�K���U�H�V�X�U�V�D���L���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���å�L�Y�R�W�D���O�R�N�D�O�Q�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H�����.�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W���P�R�U�D���S�R�W�L�F�D�W�L��

lokalni ekonomski razvoj i omog�X�ü�L�W�L���]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�H���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� 

�x Lokalna zajednica je sastavni dio kreativnoga turizma tj. stvaranja takve 

�N�U�H�D�W�L�Y�Q�H���S�R�Q�X�G�H���L���]�D�W�R���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W���Q�H���R�Y�L�V�L���V�D�P�R���R���S�U�R�L�]�Y�R�G�X���Y�H�ü���L���R���S�U�R�V�W�R�U�X��

i lokalnoj zajednici u kojima se taj proces odvija. 

�x Kreativn�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �P�R�å�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�W�L�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �N�R�M�D�� �Q�H�� �S�R�V�M�H�G�X�M�H�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R��

kulturnih resursa, a razvija ili �å�H�O�L���U�D�]�Y�L�M�D�W�L���N�X�O�W�X�U�Q�L���W�X�U�L�]�D�P�� 

�x �.�U�H�D�W�L�Y�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �Q�D�G�R�J�U�D�ÿ�X�M�H�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� 

�.�U�H�D�W�L�Y�Q�L�P���W�X�U�L�]�P�R�P���N�U�H�L�U�D���V�H���L���L�V�W�L�þ�H���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�L���L�P�L�G�å���N�U�H�D�W�L�Y�Q�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� 

�x Ideje o ponudama kreativnog turizma nastaju na lokalnom nivou i nisu 

�S�R�G�O�R�å�Q�H���Y�D�Q�M�V�N�L�P���X�W�M�H�F�D�M�L�Pa�³ (Rudan, 2012:721). 

 

Pravilna implementacija �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��destinacije i umjetnosti u ponudu 

iste �S�U�L�G�R�Q�R�V�H�� �M�D�þ�D�Q�M�X �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �]�D�� �S�R�V�M�H�W�� �L�� �E�R�U�D�Y�D�N�� �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L����Za 

planiranje �U�D�]�Y�R�M�D�� �R�Y�R�J�D�� �R�E�O�L�N�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �R�V�R�E�L�W�R�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-

�S�R�Y�L�M�H�V�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H���M�H�U���Q�D�P�H�W�D�Q�M�H���U�D�]�Y�R�M�D���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J kulturnog turizma �E�H�]���X�Y�D�å�D�Y�D�Q�M�D��

�U�H�V�X�U�V�Q�L�K�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L���P�R�å�H��donijeti �O�R�ã�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H���� �N�D�N�R�� �]�D�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�� �W�D�N�R�� �L�� �]�D��

turiste. Dakle, �R�S�V�H�å�Q�R��je planiranje razvoja kreativnoga turizma od presudne 

�Y�D�å�Q�R�V�W�L���]�D���R�V�L�J�X�U�D�Q�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�K���L�V�N�X�V�W�D�Y�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����N�R�U�L�V�W�L���]�D���O�R�N�D�O�Q�R���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R��

i minimalne negativne utjecaje. Turist�L�þ�N�R���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H���P�R�U�D���E�L�W�L���S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�R��na lokalnoj 

razini i svakako �X�V�U�H�G�R�W�R�þ�H�Q�R�� �Q�D�� �Y�H�]�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �U�H�V�X�U�V�D�� �L�� �å�L�Y�R�W�D�� �V�D�P�H��

zajednice. �3�U�D�Y�L�O�Q�L�P�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�P�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �R�G�U�å�L�Y�R�J�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �P�R�J�X�ü�H�� �M�H��

�L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L���S�U�H�G�Q�R�V�W�L�����D�O�L���L���R�þ�X�Y�D�W�L���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���N�Xlturnih resursa te kreirati prepoznatljiva 

�S�R�G�U�X�þ�M�D���N�R�M�D���P�R�J�X���X���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�R�M���Ä�X�W�D�N�P�L�F�L�³ �Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���W�D�N�R�ÿ�H�U���R�V�W�Y�D�U�L�W�L��ekonomsku 
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korist. Suprotno, razvoj ponude koja zanemaruje kulturne resurse doprinosi 

�Q�D�U�X�ã�D�Y�D�Q�M�X�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K�� �N�D�S�D�F�L�W�H�W�D���� �D�O�L�� �L�� �X�P�D�Q�M�X�M�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�H��

ponude. 

 

4.2. Kulturne i kreativne  industrije u funkciji kulturnog turizma  

 

�3�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K�� �M�H�� �J�R�G�L�Q�D�� �X�� �W�X�U�L�]�P�X�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�L�� �Q�D�J�O�D�V�D�N�� �Q�D�� �Xmjetnosti i kulturi kao 

�S�R�N�U�H�W�D�þ�L�P�D gospodarskog rasta i razvitka, a posebno �V�H���L�V�W�L�þ�H���]�Q�D�þ�H�Q�M�H���W�X�U�L�]�P�D���N�D�R��

�S�R�G�U�X�þ�M�D�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �Y�D�O�R�U�L�]�D�F�L�M�H����Komercijalizacija i ekonomska vrijednost umjetnosti i 

kulture �R�þ�L�W�X�M�X�� �V�H�� �N�U�R�]�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X�� �ÄJedna od brojnih 

�G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �N�D�å�H�� �N�D�N�R�� �M�H�� �W�R�� �S�U�R�F�H�V���N�R�M�L�� �Q�D�P���S�R�P�D�å�H�� �S�R�V�W�L�ü�L�� �Q�D�ã�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H��

�V�Q�R�Y�H���� �8�� �V�Y�D�N�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�����W�R�� �M�H�� �S�R�N�U�H�W�D�þ�� �Ä�Q�R�Y�H�� �H�N�R�Q�R�P�L�M�H�³�³ (Varbanova, 2006, 

navedeno u �3�H�W�U�L�ü���L Mrnjavac, 2003:7).  

 

Dakle, kreativnost je �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�D�� �L�G�H�M�D���� �N�R�M�H�� �V�H�� �N�D�V�Q�L�M�H�� �S�R�P�R�ü�X�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D��

transformiraju u djelo, a iskazuje se kroz (�6�U�L�ü�D������������):  

�x �8�P�M�H�W�Q�L�þ�N�X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L��kao sposobnost generiranja 

�R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L�K���L�G�H�M�D���L���Q�R�Y�L�K���Q�D�þ�L�Q�D���L�Q�W�H�U�S�U�H�W�D�F�L�M�H���V�Y�L�M�H�W�D�����N�U�R�]���W�H�N�V�W, sliku i zvuk.  

�x �=�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �]�Q�D�W�L�å�H�O�M�X�� �L�� �Y�R�O�M�Q�R�V�W�� �G�D�� �V�H��

eksp�H�U�L�P�H�Q�W�L�U�D���L���V�W�Y�D�U�D���Q�R�Y�H���Y�H�]�H���X���U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�X���S�U�R�E�O�H�P�D���� 

�x �(�N�R�Q�R�P�V�N�X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�L�� �S�U�R�F�H�V�� �N�R�M�L�� �Y�R�G�L�� �N�D��

inovacijama u tehnologiji, poslovnoj praksi, marketingu i sl., a usmjerena je 

�S�R�V�W�L�]�D�Q�M�X���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�L�K���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���� 

 

Svi pr�H�W�K�R�G�Q�L���R�E�O�L�F�L���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�M�X���L���W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�X���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�����8���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�P��

procesu sudjeluju (�6�U�L�üa, 2016):  

�x lj�X�G�V�N�L�� �N�D�S�L�W�D�O�� ���]�Q�D�Q�M�H���� �V�W�U�X�þ�Q�R�V�W, �N�R�P�S�H�W�H�Q�F�L�M�H�� �U�D�G�Q�H�� �V�Q�D�J�H�� �N�R�M�H�� �V�O�X�å�H�� �]�D��

stvaranje ekonomskih vrijednosti),  

�x k�X�O�W�X�U�Q�L�� �N�D�S�L�W�D�O�� ���Q�H�I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �L�P�R�Y�L�Q�D���� �R�E�U�D�]�R�Y�Q�L�� �L�� �L�Q�W�H�O�H�N�W�X�D�O�Q�L��

�U�H�V�X�U�V�L�� �N�R�M�L�� �P�R�J�X�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�W�L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X�� �P�R�E�L�O�Q�R�V�W�� �P�H�ÿ�X�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�L�P��

sredstvima),  

�x institucionalni kapital (organizacije i organizacijska struktura),  
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�x d�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�� �N�D�S�L�W�D�O�� ���V�N�X�S�� �I�R�U�P�D�O�Q�Lh pravila i institucija te neformalnih normi 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���N�R�M�H���]�D�M�H�G�Q�R���þ�L�Q�H���R�N�U�X�å�M�H���X���N�R�M�H�P���O�M�X�G�L���L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���V�X�U�D�ÿ�X�M�X��.  

 

�8�� �V�U�H�G�L�ã�W�X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�H�� �H�N�R�Q�R�P�L�M�H�� �V�X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�H�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���� �3�R�G�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�P��

industrijama misli se na 'sve oblike aktivnosti pove�]�D�Q�H�� �V�� �R�Q�L�P�� �ã�W�R�� �V�H�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R��

�S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �S�R�G�� �X�P�M�H�W�Q�R�ã�ü�X�� �L�� �S�R�S-�N�X�O�W�X�U�R�P���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �L�]�Y�H�G�E�H�� �X�å�L�Y�R�� �W�H��

�S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�X���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�X���S�U�R�G�X�N�F�L�M�X�����]�D�M�H�G�Q�R���V�D���V�Q�L�P�N�D�P�D���L���U�H�S�U�R�G�X�N�F�L�M�D�P�D���Q�D���D�X�G�L�R���L��

�Y�L�]�X�D�O�Q�L�P�� �P�H�G�L�M�L�P�D���� �.�U�H�D�W�L�Y�Q�H�� �V�X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� �D�U�K�L�W�H�N�W�X�U�D���� �W�U�å�L�ã�W�H��

umjetnina i antikviteta, obrti, dizajn, dizajnerska moda, film i video, interaktivni 

�U�H�N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�� �V�R�I�W�Z�D�U�H���� �J�O�D�]�E�D���� �U�H�S�U�R�G�X�N�W�L�Y�Q�H�� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���� �L�]�G�D�Y�D�ã�W�Y�R���� �V�R�I�W�Z�D�U�H�� �L��

kompjutorske igrice, televizija i radio �± �V�Y�H�� �V�X�� �W�R�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�H�� �V�H�� �V�Y�H�� �Y�L�ãe 

�S�U�H�S�R�]�Q�D�M�X�� �N�D�R�� �Y�D�å�Q�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�� �N�R�M�L�� �G�R�S�U�L�Q�R�V�H�� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D 

(�3�H�W�U�L�ü������������). 

 

Prema politici Europske unije za kulturne i kreativne industrije za 2016. godinu 

�N�X�O�W�X�U�Q�H���L���N�U�H�D�W�L�Y�Q�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���X���(�X�U�R�S�L���]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�M�X���Y�L�ã�H���R�G���������P�L�O�L�M�X�Qa ljudi na puno 

�U�D�G�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H���� �ã�W�R�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� ������% radne snage Europske unije, te navedene 

industrije stvaraju �S�U�L�E�O�L�å�Q�R��509 milijardi eura dodane vrijednosti (5,3% ukupne bruto 

dodane vrijednosti u Europskoj uniji������ �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �U�H�J�L�M�D�P�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �L��

kreativne industrije imaju �]�Q�D�W�Q�R�� �Y�H�ü�L�� �S�R�V�W�R�W�D�N�� �%�'�3-a i u �Q�M�L�P�D�� �M�H�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�� �Y�H�üi 

postotak lokalne radne snage (Europski parlament, 2016).  

 

Prema Richardsu (2011) koncept kreativnosti integriran je u turizmu kro�]���Q�L�]���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

�R�E�O�L�N�D���� �S�U�H�N�R�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K�� �O�M�X�G�L���� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �P�M�H�V�W�D���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �W�X�U�L�V�W�L���P�R�J�X�� �G�R�å�L�Y�M�H�W�L��

istinsku atmosferu �S�R�G�U�X�þ�M�D���X���N�R�M�H�P���E�R�U�D�Y�H���L���V�W�M�H�F�D�W�L nova iskustva. Ponuda za razvoj 

kreativnog turizma nastaje inicijativom na lokalnoj razini i kao �W�D�N�Y�D�� �S�R�W�S�R�P�D�å�H��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L���L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L���U�D�]�Y�R�M�����D���V�Y�D�N�R�M���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���U�D�]�Y�R�M���X���V�Y�R�M�R�M���Y�O�D�V�W�L�W�R�M��

�D�X�W�R�K�W�R�Q�R�V�W�L���� �,�S�D�N���� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �Y�H�ü�L�Q�R�P�� �L�V�S�X�Q�M�D�Y�D�� �X�O�R�J�X�� �M�H�G�Q�H�� �R�G�� �W�U�å�L�ã�Q�L�K�� �Q�L�ã�D��

�J�G�M�H�� �M�H�� �R�V�Q�R�Y�Q�D�� �P�R�W�L�Y�D�F�L�M�D�� �]�D�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�H�� �X�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �G�H�V�Winacije, a 

�N�U�H�D�W�L�Y�Q�L���S�U�R�J�U�D�P�L���S�U�X�å�D�M�X���V�H���N�D�R���G�R�G�D�W�Q�D���S�Rnuda (Rudan, 2012). 

 

�.�R�Q�F�H�S�W���Ä�N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J���J�U�D�G�D�³���U�H�O�D�W�L�Y�Q�R���M�H���Q�R�Y���I�H�Q�R�P�H�Q���N�R�M�L�P���V�H���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D���G�D���M�H���O�M�X�G�V�N�L��

�N�D�S�L�W�D�O�� �E�L�W�� �V�Y�H�J�D���� �D�� �Q�H�� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�D�� �Q�L�W�L�� �D�U�K�L�W�H�N�W�X�U�D�� �V�D�P�R�J�� �P�M�H�V�W�D���� �5�L�M�H�þ�� �M�H�� �R��

�G�L�Q�D�P�L�þ�Q�R�P���N�R�Q�F�H�S�W�X���N�R�M�L���V�H���I�R�N�X�V�L�U�D���Q�D���V�W�Y�D�U�D�O�D�ã�W�Y�R�����U�D�]�Y�R�M���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���L���N�X�O�W�X�U�X���N�D�R��
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glavn�H�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�H�� �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�R�J���� �å�L�Y�R�J�� �L�� �X�J�R�G�Q�R�J�� �J�U�D�G�D���� �þ�L�M�L�� �M�H�� �U�D�]�Y�R�M�� �R�G�U�å�L�Y���� �D�� �W�R�� �ü�H��

�R�V�W�D�W�L�� �L�� �]�D�� �E�X�G�X�ü�H�� �J�H�Q�H�U�D�F�L�M�H���� �8�1�(�6�&�2-�Y�D�� �0�U�H�å�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K�� �J�U�D�G�R�Y�D���� �X�W�H�P�H�O�M�H�Q�D��

�X�Q�X�W�D�U�� �*�O�R�E�D�O�Q�H�� �D�O�L�M�D�Q�V�H�� �]�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�R�V�W���� �Ä�N�U�H�D�W�L�Y�Q�H�� �J�U�D�G�R�Y�H�³�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�� �N�D�R��

�Ä�J�U�D�G�R�Y�H���N�R�M�L���Gijele iskustva, know-�K�R�Z�����Y�M�H�ã�W�L�Q�H�����R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H���L���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�X�³���L�O�L���G�U�X�J�L�P��

�U�L�M�H�þ�L�P�D���Ä�J�U�D�G�R�Y�H���N�R�M�L���S�U�X�å�D�M�X���S�R�G�U�ã�N�X���G�U�X�J�L�P���J�U�D�G�R�Y�L�P�D�³ ���3�H�W�U�L�ü���L Mrnjavac, 2003).  

 

Richards (1996) smatra kako postoje dvije kategorije europskih gradova u kojima je 

kulturni turizam primarni cilj kulturne politike:  

�x prva kategorija su 'gradovi u propadanju' koji su kulturnu politiku iskoristili kao 

�S�R�G�U�ã�N�X���V�W�U�D�W�H�J�L�M�L���G�L�Y�H�U�V�L�I�L�N�D�F�L�M�H���V�Y�R�M�H���H�N�R�Q�R�P�V�N�H���E�D�]�H���L��za �R�E�Q�R�Y�X���L�P�L�G�å�D�����&�L�O�M��

�M�H�� �E�L�R�� �S�U�L�Y�X�ü�L�� �Q�R�Y�D�� �X�O�D�J�D�Q�M�D�� �L�� �U�H�D�O�L�]�L�U�D�W�L�� �I�L�]�L�þ�N�X�� �L���H�N�R�O�R�ã�N�X�� �R�E�Q�R�Y�X�� �N�U�R�]��

�H�N�V�S�D�Q�]�L�M�X�� �X�V�O�X�å�Q�L�K�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�� ���*�O�D�V�J�R�Z���� �6�K�H�I�I�L�H�O�G���� �/�L�Y�H�U�S�R�R�O���� �%�L�U�P�L�Q�J�K�D�P����

Hamburg, Bochum, Rotterdam, Lille i Genova),  

�x �X���G�U�X�J�X���N�D�W�H�J�R�U�L�M�X���V�S�D�G�D�M�X���J�U�D�G�R�Y�L���X���N�R�M�L�P�D���M�H���N�X�O�W�X�U�Q�L���W�X�U�L�]�D�P���R�V�R�E�L�W�R���Y�D�å�D�Q����

a nazivaju ih 'prijestolnicama kulture'. To su gradovi prepoznati kao velika 

�N�X�O�W�X�U�Q�D�� �V�U�H�G�L�ã�W�D���� �D�O�L�� �N�R�M�L�� �V�Y�H�M�H�G�Q�R�� �M�R�ã�� �S�X�Q�R�� �X�O�D�J�D�W�L�� �X�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�X��

zbog konkurencije ostalih europskih gradova (London, Edinburgh, Paris, 

Kopenhagen, Amsterdam, Berlin i Rim). 

 

�Ä�3�U�L�P�M�H�U�L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�M�X�� �V�H�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L�� ���Q�S�U����

Burning Man; Nevada, Gospodar prstenova; Hobbit �± Novi Zeland), europskoj razini 

���Q�S�U���� �$�G�Y�H�Q�W���� �%�H�þ���� �2�N�W�R�E�H�U�I�H�V�W���� �0�L�Q�K�H�Q������ �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L�� ���Q�S�U���� �â�S�D�Q�F�L�U�� �I�H�V�W����

�9�D�U�D�å�G�L�Q������ �L�� �R�Q�R�M�� �U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�R�M�� �Uazini (npr. Dani antike; Pula) te zahtijevaju kvalitetne 

medijatore. �3�R�W�U�H�E�D�� �]�D�� �L�V�W�L�P�D�� �U�D�V�W�H�� �U�D�]�Y�R�M�H�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�D�³�� ���*�U�å�L�Q�L�ü����

2018:98). Kreativni turizam kao takav zahti�M�H�Y�D���M�D�N�X���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D����

�D�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�� �L�P�D�M�X�� �R�Q�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���N�R�M�H�� �L�G�X�� �X�� �N�R�U�D�N�� �V�D�� �S�U�L�Q�F�L�S�L�P�D�� �H�N�R�O�R�ã�N�H����

�H�N�R�Q�R�P�V�N�H�� �L�� �V�R�F�L�M�D�O�Q�H�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L���� �2�Y�D�M�� �Y�L�G�� �W�X�U�L�]�P�D�� �E�D�]�L�U�D�� �V�H�� �X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �Q�D��

�Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�R�M���N�X�O�W�X�U�Q�R�M���E�D�ã�W�L�Q�L���L���å�L�Y�R�W�X���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D. 

 

4.3. Destinacije kulturnog turizma  - primjeri dobre prakse  

 

S�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �Q�R�Y�L�K�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�� �L�� �R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�H�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D��danas nije samo 

�V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�H�� �H�V�W�H�W�L�N�H���� �Q�H�J�R�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�P�R�Y�L�Q�H�� �L�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H��

investicija i turista. Promjene u turizmu nastale kao posljedice globalizacije i s�Y�H���Y�H�üi 



���� 
 

izbor i �S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�R�V�W���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D�����þ�L�Qe �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�W�U�D�å�Q�M�X���N�R�P�S�O�H�N�V�Q�L�M�R�P���L���å�H�O�M�Q�R�P��

�Q�H�Y�L�ÿ�H�Q�R�J�� �Ä�0�H�Q�D�G�å�H�U�L�� �G�L�O�M�H�P�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�M�X�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �S�U�L�þ�H��

�R�N�R���Q�M�L�K�R�Y�L�K���J�U�D�G�R�Y�D�����R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�M�X���G�R�J�D�ÿ�D�M�H���S�X�Q�H���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�����N�D�R���ã�W�R���V�X���K�U�D�Q�D�����J�O�D�]�E�D��

�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�L���E�D�ã�W�L�Q�H���W�H���U�D�]�Y�L�M�D�M�X���J�U�D�G�V�N�D���S�U�H�G�J�U�D�ÿ�D���]�D���P�X�O�W�L�V�H�Q�]�R�U�Q�D���L�V�N�X�V�W�Y�D�³�����&�K�D�Q�J���L��

Huang, �����������������������Ä�6�X�Y�U�H�P�H�Q�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���V�Y�L�M�H�W�D �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���V�H���Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�L���Q�D�þ�L�Q���V��

�Q�D�J�O�D�V�N�R�P���Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���N�X�O�W�X�U�Q�H���D�W�U�D�N�F�L�M�H ���*�U�å�L�Q�L�ü���L Vodeb, 2015:43): 

�x Boston �± �H�X�U�R�S�V�N�R���S�R�Y�L�M�H�V�Q�R���V�U�H�G�L�ã�W�H�� 

�x Brighton �± �J�U�D�G���V���P�Q�R�J�R���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�K���L���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���]�E�L�Y�D�Q�M�D�� 

�x Prag �± �J�O�D�]�E�H�Q�L���J�U�D�G���V���Q�L�]�R�P���S�U�H�N�U�D�V�Q�L�K���J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�D���L���I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D�� 

�x Stourhead �± �N�D�R���Y�H�O�L�þ�D�Q�V�W�Y�H�Q�R���L�P�D�Q�M�H���V���Y�U�W�R�Y�L�P�D���X���F�Y�D�W�X�� 

�x Sveta Lucija, Karibi �± �Q�R�ü�Q�D���]�D�E�D�Y�D���L���M�D�]�]���I�H�V�W�L�Y�D�O�� 

�x Barcelona �± �R�G�U�H�G�L�ã�W�H���Y�U�K�X�Q�V�N�H���N�X�O�W�X�U�H���L���Q�R�ü�Q�R�J���å�L�Y�R�W�D�� 

�x Bath �± �J�O�D�Y�Q�H���E�U�L�W�D�Q�V�N�H���W�R�S�O�L�F�H���L���U�L�P�V�N�D���N�X�O�W�X�U�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D�� 

�x Cuzco �± �E�R�J�D�W�D���N�X�O�W�X�U�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D���,�Q�N�D���L���)�H�V�W�L�Y�D�O���6�X�Q�F�D�� 

�x Montreal �± �J�U�D�G���U�H�V�W�R�U�D�Q�D���L���Q�D�M�Y�H�ü�H�J���M�D�]�]���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� 

�x Nashville i Memphis �± �G�Y�D���J�O�D�]�E�H�Q�D���V�U�H�G�L�ã�W�D�����G�R�P�R�Y�L���F�R�Xntry i blues glazbe, 

�x Zagreb �± g�O�D�Y�Q�L���J�U�D�G���Ä�1�R�Y�H���(�X�U�R�S�H�³�³. 

 

�3�U�L�P�M�H�U�L�F�H���� �U�D�V�S�R�Q�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �D�W�U�D�N�F�L�M�D�� �X�� �/�R�Q�G�R�Q�X�� �M�H�� �E�H�V�N�U�D�M�D�Q����Mogu se istaknuti 

a�W�U�D�N�F�L�M�H���� �%�X�F�N�L�Q�J�K�D�P�V�N�D�� �S�D�O�D�þ�D���� �%�L�J�� �%�H�Q, Tower of London i London Bridge, do 

posjeta �O�R�Q�G�R�Q�V�N�R�J�� �]�R�R�O�R�ã�N�R�J�� �Y�U�W�D�� �L�O�L��akvarija SEA LIFE London. Povijest Londona 

�P�R�å�H��se �G�R�å�L�Y�M�H�W�L�� �X�� �Q�M�H�J�R�Y�L�P�� �W�D�P�Q�L�F�D�P�D�� �X�� �/�R�Q�G�R�Q�� �%�U�L�G�J�H�X�� �L�O�L�� �S�R�V�M�H�W�R�P�� �Q�M�H�J�R�Y�L�K��

muzeja. �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �S�U�R�Y�H�V�W�L�� �G�D�Q��u Warner Bros studiju i �R�W�L�ü�L��iza scene 

�+�D�U�U�\�D�� �3�R�W�W�H�U�D���� �G�U�X�å�L�W�L�� �V�H sa zvijezdama Madame Tussaudsa i �R�W�L�ü�L�� �X�� �O�R�Q�G�R�Q�V�N�D��

�N�D�]�D�O�L�ã�W�D na West Endu (London, 2019). Kao nekoliko indikatora ko�M�L�� �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�X��

navedeno �P�R�å�H�� �V�H�� �L�]�G�Y�R�M�L�W�L�� �V�O�M�H�G�H�ü�H: �Äu proteklih godinu dana broj se stranih 

posjetitelja u Londonu p�R�Y�H�ü�D�R�� �]�D�� �Q�H�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�L�K��20%���� �D�� �U�R�ÿ�H�Q�M�H�� �P�D�O�R�J�� �S�U�L�Q�F�D��

Georgea od Cambridgea i pobjeda Andyja Murraya u Wimbledonu privukla je u 

metropolu gotovo 4,���� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �G�R�G�D�W�Q�L�K�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �.�D�G�D�� �V�H�� �W�R�P�H�� �S�U�L�E�U�R�M�H�� �G�R�P�D�ü�L��

turisti i zarada od trgovine na malo (neki dolaze samo zbog shoppinga), suvenira, 

�X�O�D�]�Q�L�F�D�� �]�D�� �P�X�]�H�M�H���� �W�H�D�W�U�H�� �L�� �V�S�R�U�W�V�N�H�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�H���� �S�U�R�ã�O�R�J�R�G�L�ã�Q�M�L�� �V�H�� �S�U�L�K�R�G�� �R�G��

�F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R�J�� �H�Q�J�O�H�V�N�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �S�R�S�H�R�� �Q�D�� ������ �P�L�O�L�M�D�U�G�L�� �I�X�Q�W�L���� �7�X�U�L�]�D�P�� �M�H�� �]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�R��



���� 
 

dva milijuna ljudi, a �X���/�R�Q�G�R�Q�X���R�G���Q�M�H�J�D���å�L�Y�L�������� �J�U�D�ÿ�D�Q�D�³����Grenac, 2015). Time se 

potvr�ÿ�X�M�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��i koristi od razvoja diverzificirane ponude kulturnog turizma.  

 

Kao �ã�W�R���M�H���Y�L�G�O�M�L�Y�R���X���S�U�H�W�K�R�G�Q�R�P���S�R�W�S�R�J�O�D�Y�O�M�X���R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�H���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���þ�H�W�Y�U�W�L���W�D�N�R�ÿ�H�U���M�H��

jedna od strategija regeneracije gradova kojoj pridonose turizam i kreativne industrije. 

�6�O�L�M�H�G�L�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �S�U�L�P�M�H�U�D�� �W�D�N�Y�L�K�� �þ�H�W�Y�U�W�L�� �L�] mnogih australskih, europskih i 

�V�M�H�Y�H�U�Q�R�D�P�H�U�L�þ�N�Lh gradova:  

�x San Francisco - Downtown Berkeleyn Arts District  

�x Sheffield's Cultural Industries Quarters  

�x Manchester's Northern Quarter  

�x Dublin's Temple Bar  

�x Birmingham's Eastside (Montgomery, 2004). 

 

�3�U�L�P�M�H�U�L�F�H���� �N�X�O�W�X�U�Q�D�� �þ�H�W�Y�U�W��Sheffield's Cultural Industries Quarters u Engleskoj �þ�H�W�Y�U�W��

�M�H���N�R�M�D���V�D�G�U�å�L���S�U�H�å�L�Y�M�H�O�H���R�V�W�D�W�N�H���U�D�]�Y�R�M�D���L�]�����������V�W�R�O�M�H�ü�D���Q�D���L�P�D�Q�M�X���Y�R�M�Y�R�G�H���R�G���1�R�U�I�R�O�N�D����

�D�� �N�D�V�Q�L�M�H�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�M�H���X�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�X uz rijeku Porter Brook���� �2�Y�D�� �þ�H�W�Y�U�W�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H��

�S�R�G�U�X�þ�M�D���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�J��karaktera �N�R�M�D�� �þ�L�Q�H�� �&�,�4�� �N�D�R�� �F�M�H�O�L�Q�X�� �S�R�G�U�X�þ�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H i 

trgovine metala u Sheffieldu, brojne primjere malih majstora (obrtnika koji su 

proizvodili pribor za jelo i za izradu alata), prepoznatljive zgrade, od kojih su pojedine 

redizajnirane. Tu se �W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�J�X�� �S�U�R�Q�D�ü�L�� �R�þ�X�Y�D�Q�L�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�L�� �G�L�P�Q�M�D�F�L���� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�L��

�S�R�G�R�Y�L���� �F�U�Y�H�Q�D�� �F�L�J�O�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �N�D�R�� �J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�V�N�L�� �P�D�W�H�U�L�M�D�O����Arheologija u blizini 

�3�R�U�W�H�U�� �%�U�R�R�N�D�� �V�Y�M�H�G�R�þ�L�� �R�� �U�D�Q�L�P�� �Y�R�G�H�Q�L�F�D�P�D�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X (Sheffield City Council, 

2019). 

 

�0�X�]�H�M�L�� �L�J�U�D�M�X�� �Y�H�R�P�D�� �Y�D�å�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�X�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�R�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K��

�þ�H�W�Y�U�W�L�����$�U�K�L�W�H�N�W�X�U�Q�R���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L���P�X�]�H�M�L���S�R�P�D�å�X���X���L�]�J�U�D�G�Q�M�L���L�]�J�O�H�G�D���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���þ�H�W�Y�U�W�L�����N�D�R��

na primjer Tate Modern u Londonu, Museum Mile (New York), Museum Quarter 

(Vienna), muzeji u Utrecht-u (Nizozemska), Museum Square (Amsterdam), Museum 

Park (Rotterdam), Museum Island (Berlin), Museum Bank (Frankfurt). U �â�Y�H�G�V�N�R�M���V�H��

razvio muzejski orijentiran industrijski turizam povezan s povijesnim rudnicima u 

�F�H�Q�W�U�D�O�Q�R�M�� �L�� �V�M�H�Y�H�U�Q�R�M�� �â�Y�H�G�V�N�R�M���� �Ä�-�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K�� �M�H��Falu copper mine koji je 

�X�Y�U�ã�W�H�Q�� �Q�D�� �8�1�(�6�&�2-�Y�X�� �O�L�V�W�X�� �V�Y�M�H�W�V�N�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �8�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �V�X�� �S�R�]�Q�D�W�L�� �P�Q�R�J�L�� �S�U�L�Pjeri 



���� 
 

industrijskog turizma, na primjer u SAD-u - Pennsylvania ili u Amsterdamu u 

�1�L�]�R�]�H�P�V�N�R�M�³�����2�
�'�H�O�O���L Billing, 2010:37). 

 

�3�H�W�U�L�ü�� �L�� �0�L�N�X�O�L�ü�� �������������� �X�� �V�Y�R�P��su radu �ÄUloga kulturnog turizma u procesu urbane 

regeneracije�³ prikazali ulogu koju bi razvoj turizma i kulture mogli imati u kontekstu 

strategije urbane regeneracije. Dani su primjeri dobre prakse i preporuke za 

poduzimanje mjera u smjeru ostvarenja takve politike, Izvanredan primjer kreativnog 

�U�D�]�Y�R�M�D���L���L�]�Q�L�P�Q�L�K���S�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D���M�H���J�O�D�Y�Q�L���J�U�D�G���%�D�V�N�L�M�H����Bilbao. Bilbao je iskoristio kulturu 

�N�D�R�� �D�O�D�W�� �L�O�L�� �N�D�W�D�O�L�]�D�W�R�U�� �]�D�� �L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�H�� �U�H�J�H�Q�H�U�D�F�L�M�H���� �I�H�Q�R�P�H�Q�� �N�R�M�L�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �G�R�E�U�R��

�G�R�N�X�P�H�Q�W�L�U�D�Q���� �1�R�Y�L�P���6�W�U�D�W�H�ã�N�L�P���S�O�D�Q�R�P���X�þ�L�Q�M�H�Q���M�H���S�R�P�D�N���N�D���N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�R�P���S�U�L�V�W�X�S�X��

regeneraciji i potrebi za ulaganjem u znanje i vrijedn�R�V�W�L���N�D�R���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�R�M���G�X�J�R�U�R�þ�Q�R�M��

�V�W�U�D�W�H�J�L�M�L�� �Ä�S�U�R�P�L�F�D�Q�M�D�� �%�L�O�E�D�R-�D�� �N�D�R�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�J�� �J�U�D�G�D�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�P�� �S�O�D�Q�X�³. 

�6�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �S�U�R�F�H�V�� �U�H�J�H�Q�H�U�D�F�L�M�H�� �W�H�P�H�O�M�L�R�� �V�H�� �Q�D�� �Y�H�]�D�P�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �]�Q�D�Q�M�D�� �L��

�S�U�R�F�H�V�D���Ä�J�O�R�E�D�O�L�]�D�F�L�M�H�³�����3�U�R�F�H�V���M�H���E�L�R���R�U�L�M�H�Q�W�L�U�D�Q���Q�D���N�R�P�S�H�W�L�W�L�Y�Q�X���Y�D�Qjsku ekonomsku 

�S�R�O�L�W�L�N�X���X�]���V�W�U�R�J�R���X�Y�D�å�D�Y�D�Q�M�H���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���%�D�V�N�L�M�H (�3�H�W�U�L�ü���L���0�L�N�X�O�L�ü, 2009). 

 

�*�U�H�G�L�þ�H�N�� ���������������� �X�� �V�Y�R�P�� �U�D�G�X�� �]�D�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �N�D�N�R�� �V�H�� �S�R�Q�X�G�R�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �X��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L���L�Q�W�H�Q�]�L�Y�L�U�D�M�X���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L���X�W�M�H�F�D�M���W�X�U�L�]�P�D���W�H���X�P�D�Q�M�X�M�X���Q�H�J�Dtivni efekti 

�L�� �Q�D�� �U�H�F�H�S�W�L�Y�Q�R�� �L�� �Q�D�� �H�P�L�W�L�Y�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�����3�R�O�M�L�þ�D�N�� �������������� �L�V�W�U�D�å�X�M�H�� �X�W�M�H�F�D�M��

�V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�J�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �S�U�R�P�M�H�Q�X�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �å�L�Y�R�W�D�� �X�� �V�W�D�U�L�P�� �J�U�D�G�V�N�L�P��

�M�H�]�J�U�D�P�D�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �-�D�G�U�D�Q�D. Posljednjih godina povijesne gradske 

jezgre na hrvatskoj obale postale su �Äpozornica�³ �E�U�R�M�Q�L�P�� �W�X�U�L�V�W�L�P�D�� �L�]�� �þ�L�W�D�Y�R�J�� �V�Y�L�M�H�W�D����

�8�]���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���S�R�V�O�M�H�G�L�F�H�����N�D�R���ã�W�R���V�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�D���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���L��

�M�D�þ�D�Q�M�H�� �X�O�R�J�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�� �Q�D�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �ã�W�R�� �ü�H�� �V�H�� �V�L�J�X�U�Q�R��

izravno i n�H�L�]�U�D�Y�Q�R�� �R�G�U�D�]�L�W�L�� �Q�D�� �]�D�ã�W�L�W�X�� �L�� �U�H�Y�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�X�� �M�H�]�J�D�U�D���� �S�R�M�D�Y�L�O�H�� �V�X�� �V�H�� �L�� �E�U�R�M�Q�H��

negativne posljedice���� �3�U�R�E�O�H�P�� �O�H�å�L�� �X�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �V�H�� �V�Y�H�� �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L��

�W�X�U�L�V�W�L�I�L�F�L�U�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M�� �S�R�Q�X�G�L���� �ã�W�R�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �V�H�]�R�Q�D�O�Q�L�� �N�D�U�D�N�W�H�U��

�å�L�Y�R�W�D���X���M�H�]�J�U�L���L���V�W�Y�D�U�D���P�R�Q�R�F�H�Q�W�U�L�þ�Q�R�V�W���S�R�V�O�R�Y�Q�L�K���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�����7�X���V�H���M�D�Y�O�M�D�M�X���L���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L��

�S�U�R�E�O�H�P�L�� �S�R�S�X�W�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L�� �M�H�G�Q�R�N�U�D�W�Q�R�J�� �S�U�L�O�L�Y�D�� �L�]�Q�L�P�Q�R�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D�� �W�X�U�L�V�W�D�� �X��

povijesnu jezgru �± �Äcarrying capacity�³���M�H�]�J�U�H�����3�R�O�M�L�þ�D�N������������).  
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4.4. Europske prijestolnice kulture  

 

Europska prijestolnica kulture titula je koju je Europska unija �R�G�O�X�þ�L�O�D��uvesti kako bi 

svakom od brojnih europskih gradova dala priliku od 1 godine da u najboljem svjetlu 

�S�U�L�N�D�å�H���V�Y�R�M���N�X�O�W�X�U�Q�L���å�L�Y�R�W���W�H���V�Y�R�M�X���N�X�O�W�X�U�Q�R-�S�R�Y�L�M�H�V�Q�X���E�D�ã�W�L�Q�X�����ÄEuropske prijestolnice 

�N�X�O�W�X�U�H�� �M�H���Q�D�V�O�R�Y�� �N�R�M�L�� �V�H�� �J�R�G�L�ã�Q�M�H�� �G�R�G�M�H�O�M�X�M�H�� �E�D�U�H�P�� �M�H�G�Q�R�P�H�� �H�X�U�R�S�V�N�R�P�� �J�U�D�G�X�� �N�R�M�H�J��

Europska unija odredi na razdoblje od �M�H�G�Q�H�� �J�R�G�L�Q�H�³��(�.�D�O�D�E�U�L�ü���� ��������). Brojni su 

europski gradovi iskoristili titulu prijestolnice kulture �]�D�� �S�U�H�R�E�U�D�å�D�M vlastite kulturne 

osnove i �W�D�N�R���L�]�P�L�M�H�Q�L�O�L���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���L�K���V�Y�L�M�H�W���S�U�R�P�D�W�U�D����Radi se o tome da kada grad 

dobije naslov Europskoga glavnog grada kulture, tijekom cijele jedne godine u njemu 

�V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H���L�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�H�� �S�U�L�U�H�G�Ee, a postavljaju se i 

zanimljive instalacije. Sredstva koja grad dobije na raspolaganju su za �X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�H�Q�M�H��

kulture, obnovu raznih kulturnih institucija i provedbu brojnih �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �L��

programa. �-�H�G�Q�R�J�R�G�L�ã�Q�M�L�P���Q�R�ã�H�Q�M�H�P���R�Y�H���W�L�W�X�O�H���L�]�D�Erani se gradovi �Q�D�G�D�M�X���S�R�Y�H�ü�D�Q�R�M��

inozemnoj pozornosti i velikom broju posjetitelja.  

 

Europski grad kulture utemeljen �M�H�� �������� �O�L�S�Q�M�D�� ������������ �Q�D�� �S�U�L�M�H�G�O�R�J�� �W�D�G�D�ã�Q�M�H�� �J�U�þ�N�H��

ministrice kulture Meline Mercouri (odnosno Europske zajednice, kako se Europska 

unija tada zvala), odluk�R�P�� �9�L�M�H�ü�D�� �P�L�Q�L�V�W�D�U�D�� �N�D�R�� �V�U�H�G�V�W�Y�R�� �]�E�O�L�å�D�Y�D�Q�M�D�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D��

Europske unije. �2�W�D�G�D���M�H���R�Y�D���L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�D���V�Y�H�� �X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�D���P�H�ÿ�X���H�X�U�R�S�V�N�L�P���J�U�D�ÿ�D�Q�L�P�D���L 

�L�P�D�� �V�Y�H�� �V�Q�D�å�Q�L�M�L�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �L�� �V�R�F�L�M�D�O�Q�R-�H�N�R�Q�R�P�V�N�L�� �X�þ�L�Q�D�N �N�D�N�R�� �Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X��

tako i na njene posjetitelje. Europski grad kulture preimenovan je u Europsku kulturnu 

prijestolnicu 1999. godine i tada se financira kroz program Culture 2000. Sve do 

2004. godine Europske prijestolnice kulture birane su na osnovi me�ÿ�X�Y�O�D�G�L�Q�L�K��

dogovora zemalja Europske unije���� �G�U�å�D�Y�H���þ�O�D�Q�L�F�H���V�X���M�H�G�Q�R�J�O�D�V�Q�R���R�G�D�E�L�U�D�O�H���J�U�D�G�R�Y�H��

�N�R�M�L�� �V�X�� �Q�D�M�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�L�M�L�� �S�U�H�G�V�W�R�M�H�ü�L�� �G�R�P�D�ü�L�Q�L�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H���� �D�� �(�X�U�R�S�V�N�D�� �N�R�P�L�V�L�M�D�� �E�L��

svake godine izabranome gradu davala financijsku �S�R�P�R�ü���]�D���S�U�L�S�U�H�P�X���P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D. 

Od 2005. godine institucije Europske unije sudjeluju u procesu izbora gradova 

doma�ü�L�Q�D�����1�D���W�D�M���V�H���Q�D�þ�L�Q���L�]�E�M�H�J�D�Y�D���V�Q�D�å�Q�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�D���X���Q�D�G�P�H�W�D�Q�M�X���]�D �S�U�H�V�W�L�å�Q�X��

�W�L�W�X�O�X���L���R�O�D�N�ã�D�Y�D���V�D�P izbor (�%�X�U�N�ã�L�H�Q�¡�����'�Y�R�U�D�N���L���%�X�U�E�X�O�\�W�¡-Tsiskarishvili, 2018).  
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Tablica 7 Europske prijestolnice kulture od 1985. �± 2019. 

1985 Atena 1990 Glasgow 1995 Luxembourg 

1986 Firenca 1991 Dublin 1996 Kopenhagen 

1987 Amsterdam 1992 Madrid 1997 Solun 

1988 Berlin 1993 Anvers 1998 Stockholm 

1989 Pariz 1994 Lisabon 1999 Weimar 

2000 Avignon, Bergen, Bologna, Bruxelles, Helsinki, Krakow, Reykjavik, 

Prag, Santiago de Compostela 

2001 Porto i 

Rotterdam 

2008 Liverpool, 

Stavanger 

2015 Mons, Plzen 

2002 Brugge i 

Salamanca 

2009 Linz, Vilnius 2016 San 

Sebastian, 

Wroclaw 

2003 Graz 2010 Essen, 

�3�H�þ�X�K����

Istanbul 

2017 Aarhus, 

Paphos 

2004 Genova i 

Lille 

2011 Tallinn, 

Turku 

2018 Leeuwarden, 

Valletta 

2005 Cork 2012 Guimaraes, 

Maribor 

2019 Matera, 

Plovdiv 

2006 Patras 2013 Marseille, 

�.�R�ã�L�F�H 

2020 Hrvatska 

Rijeka 

2007 Luksemburg, 

Sibiu 

2014 Umea, Riga   

Izvor: prema Europska komisija (2019) 

 

Europska komisija ima brojne kriterije �S�U�H�P�D�� �N�R�M�L�P�D�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�H�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �J�U�D�G�� �E�L�W�L��

�Q�R�P�L�Q�L�U�D�Q���� �D�O�L�� �Q�H�� �S�R�V�W�L�å�H�� �V�Y�D�N�L�� �J�U�D�G�� �M�H�G�Q�D�N�� �X�V�S�M�H�K�� Kriteriji zahtijevaju da grad ima 

�S�R�V�W�R�M�H�ü�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�X�� �N�R�M�D�� �M�H�� �S�R�Y�H�]�D�Q�D�� �V razvojnom strategijom grada. 

�7�D�N�R�ÿ�H�U���� �N�U�L�W�H�U�L�M�L�� �]�D�K�W�L�M�H�Y�D�M�X�� �]�Q�D�W�Q�X�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X�� �V�D�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L�P�D�� �J�U�D�G�D�� ���P�Q�R�J�L��

�N�D�Q�G�L�G�D�W�L�� �X�� �R�Y�D�M�� �S�U�R�M�H�N�W�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �ã�N�R�O�H���� �V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D���� �N�O�X�E�R�Y�H�� �P�O�D�G�L�K���� �R�U�J�D�Q�L�]�Dcije 

�F�L�Y�L�O�Q�R�J�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �L�� �V�O�L�þ�Q�R������kao i s kulturnim djelatnicima (od najmanjih prema 

�Q�D�M�Y�H�ü�L�P�D�� �L�� �R�E�U�Q�X�W�R������ �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �X�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �L�� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�� �V�H�N�W�R�U�� �L�]�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K��
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�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �N�D�R�� �L�� �ã�L�U�L�� �S�R�V�O�R�Y�Q�L�� �V�H�N�W�R�U�� Motivacija za dobivanje ove titule svakako je 

�S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�Me izgleda grada, podizanje �Q�M�H�J�R�Y�D���L�P�L�G�å�D na europskoj, odnosno svjetskoj 

�N�X�O�W�X�U�Q�R�M�� �N�D�U�W�L���� �X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �L�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H �I�R�U�X�P�D�� �]�D�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R��

�L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H, do razvoja kulturnog turizma ili u svrhe kulturne regeneracije.  

 

V�D�å�Q�R�V�W�� �R�Y�R�J��koncepta �R�þ�L�W�X�M�H��se �W�D�N�R�ÿ�H�U �X�� �X�þ�Y�U�ã�ü�L�Y�D�Q�M�X�� �O�R�N�D�O�Q�R�J�� �L�� �U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�Rg 

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �L�� �X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�H�Q�M�X�� �H�X�U�R�S�V�N�L�K�� �L�Q�W�H�J�U�D�F�L�M�D�� �W�H�� �X�� �Q�M�H�J�R�Y�L�P�� �R�V�M�H�W�Q�L�P�� �V�R�F�L�M�D�O�Q�L�P�� �L��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L�P���X�þ�L�Q�F�L�P�D���Q�D���S�U�L�M�H�V�W�R�O�Q�L�F�H�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���U�D�]�Y�R�M���W�X�U�L�]�P�D���L���N�X�O�W�X�U�H�����8�E�U�]�R���M�H��

postalo jasno kako �M�H�� �X�W�M�H�F�D�M�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �S�X�Q�R�� �Y�H�ü�L�� �R�G�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �S�U�Y�R�W�Q�R�� �]�D�P�L�ã�O�M�H�Q�H��

kult�X�U�Q�H�� �L�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�H�� �G�L�P�H�Q�]�L�M�H���� �*�U�D�G�R�Y�L�� �V�X�� �Q�R�P�L�Q�D�F�L�M�X��za prijestolnicu kulture shvatili 

�N�D�R���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X���S�U�L�O�L�N�X���G�D���S�R�E�R�O�M�ã�D�M�X���L�P�L�G�å���Q�D���Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M���L���H�X�U�R�S�V�N�R�M���U�D�]�L�Q�L���W�H���V�X���M�H��

�Y�L�G�M�H�O�L�� �N�D�R�� �V�U�H�G�V�W�Y�R�� �]�D�� �U�H�J�H�Q�H�U�D�F�L�M�X���� �3�U�R�J�U�D�P�� �M�H�� �X�Y�L�M�H�N�� �L�P�D�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �G�L�P�H�Q�]�L�M�X�� �M�H�U 

�V�P�M�H�U�Q�L�F�H�� �]�D�� �Q�D�W�M�H�þ�D�M�� �]�D�K�W�L�M�H�Y�D�M�X�� �G�D�� �S�U�L�M�H�G�O�R�]�L�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �G�R�S�U�L�Q�R�V�� �]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�X�� �L��

turizmu, te iskazuju potrebu za razvijanjem visokokvalitetnog i inovativnoga kulturnog 

turizma ���-�H�O�L�Q�þ�L�ü����������������  

 

�3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���Q�D�J�O�D�V�L�W�L���G�D���L���V�D�P�D���N�D�Q�G�L�G�D�W�X�U�D���]�D���H�X�U�R�S�V�N�X���S�U�L�M�H�V�W�R�O�Q�L�F�X���N�X�O�W�X�U�H���S�R�Y�D�þ�L��

�V�D�� �V�R�E�R�P�� �Q�X�å�Q�R�V�W�� �S�U�L�P�M�H�Q�H�� �L�Q�W�H�J�U�L�U�D�Q�R�J�� �S�U�L�V�W�X�S�D�� �X�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�X�� �G�D�O�M�Q�M�H�J�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J��

�U�D�]�Y�R�M�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �ã�W�R�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �R�G�� �N�R�U�L�V�W�L���� �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �S�U�L�O�L�N�X�� �]�D�� �J�U�D�G�R�Y�H�� �N�R�M�L��

su p�U�R�J�O�D�ã�H�Q�L���S�U�L�M�H�V�W�R�O�Q�L�F�D�P�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���V�D�J�O�H�G�D�W�L���V�D���Y�H�O�L�N�R�P���G�R�]�R�P���R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�L���L��

�R�S�U�H�]�D�����X�]���V�X�U�D�G�Q�M�X���L���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���V�Y�L�P���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�L�P���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�P�D���N�R�M�H���J�U�D�G��

�S�U�L�M�H�V�W�R�O�Q�L�F�D�� �N�X�O�W�X�U�H�� �P�R�å�H�� �L�� �W�U�H�E�D�� �S�U�R�Y�H�V�W�L�� �Q�D�� �O�R�N�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�X�� �S�R�M�H�G�L�Q�L��

primj�H�U�L�� �Q�D�å�D�O�R�V�W�� �S�R�W�Y�U�G�L�O�L�� �G�D���Y�H�ü�D��korist za lokalnu zajednicu nije ostvarena zbog 

problema u implementaciji. 

 

Rezultate programa Europske kulturne prijestolnice �Q�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�D�W�N�D�G�D�� �M�H�� �W�H�ã�N�R��

�L�]�P�M�H�U�L�W�L�����L�]�P�H�ÿ�X���R�V�W�D�O�R�J��jer �V�X���Q�R�P�L�Q�L�U�D�Q�L���J�U�D�G�R�Y�L���E�L�O�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�Vtinacije i prije nego 

�ã�W�R�� �V�X�� �S�R�V�W�D�O�L�� �S�U�L�M�H�V�W�R�O�Q�L�F�H. Ponekad je t�H�ã�N�R�� �U�D�]�O�X�þ�L�W�L�� �N�R�O�L�N�L�� �M�H�� �S�R�V�W�R�W�D�N�� �J�R�V�W�L�M�X��

odabrao grad radi njegove titule, a koliki bi postotak odabrao isti taj grad bez obzira 

na titulu. �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �Y�U�L�M�H�G�L�� �L�V�W�D�N�Q�X�W�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �N�R�M�D�� �S�U�D�W�H �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �D�V�S�H�N�W�H utjecaja, 

�N�D�R�� �ã�W�R���V�X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�D�� �X�� �U�D�G�R�Y�L�P�D�� �6�W�H�L�Q�H�U���� �)�U�H�\�� �L�� �+�R�W�]�� �������������� �W�H Falk i 

Hagsten (2017). Svakako ova je nominacija prilika za gradove da na potpuniji �Q�D�þ�L�Q��

�S�R�N�D�å�X�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D�� �V�Y�R�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �E�D�ã�W�L�Q�X�� �L�� �]�D�� �G�D�O�M�Qji razvoj grada kroz kulturni 

turizam. 
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5. HRVATSKI KULTURNI TURIZAM  

 

�7�X�U�L�]�D�P�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�L�P�D�� �V�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�R�� �N�D�R�� �P�D�V�R�Y�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P���� �G�R�N�� �V�X�� �N�X�O�W�X�U�D�� �L��

druge atrakcije predstavljali sekundarnu ponudu u sklopu izleta i razgledavanja 

�J�U�D�G�R�Y�D���N�R�M�H���V�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���D�J�H�Q�F�L�M�H���Q�X�G�L�O�H���W�X�U�L�V�W�L�P�D���N�R�M�L���G�R�O�D�]�H���Q�D���O�M�H�W�Q�L���R�G�P�R�U�����'�D�Q�D�V��

to vi�ã�H���Q�L�M�H���W�D�N�R�����M�H�U���V�X���G�L�R�Q�L�F�L���N�R�M�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���U�D�]�Y�R�M�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���S�U�H�S�R�]�Q�D�O�L��

�R�Y�X�� �S�R�W�U�H�E�X�� �L�� �G�R�Q�H�N�O�H�� �M�H�� �L�� �L�P�S�O�H�P�H�Q�W�L�U�D�O�L���� �7�R�P�D�V�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �O�M�H�W�R�� ����������ukazuje na 

�L�]�U�D�]�L�W�R�� �M�D�þ�D�Q�M�H�� �D�N�W�L�Y�Q�R�J�� �R�G�P�R�U�D�� �L�� �S�U�L�N�D�]�X�M�H�� �U�D�V�W�� �V�O�M�H�G�H�ü�L�K�� �P�R�W�L�Y�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D��

istr�D�å�L�Y�D�Q�M�H���S�U�R�Y�H�G�H�Q�R���X���������������J�R�G�L�Q�L�����V�S�R�U�W���L���U�H�N�U�H�D�F�L�M�D�����V�D���������Q�D���������������N�X�O�W�X�U�D�����V�D��

7% na 12%), zdravstveni razlozi i wellness (sa 6 na 15%) i prirodne ljepote (s 20% na 

26%) ���0�D�U�X�ã�L�ü���� �ý�R�U�D�N�� �L�� �6�H�Y�H�U, 2018). Mnogi gradovi Hrvatske obiluju prirodnim 

ljepotama �L���N�X�O�W�X�U�Q�R�P���E�D�ã�W�L�Q�R�P���N�R�M�X���Y�D�O�M�D���L�V�W�D�N�Q�X�W�L���� �,�S�D�N���� �Y�H�ü�L���E�U�R�M���J�U�D�G�R�Y�D���X���N�R�M�L�P�D��

�V�H���Q�D�O�D�]�H���V�S�R�P�H�Q�L�F�L���Y�L�V�R�N�L�K���N�D�W�H�J�R�U�L�M�D���� �M�R�ã���Q�L�V�X���L�V�W�H���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���L�V�N�R�U�L�V�Wili za razvoj 

kulturnog turizma.  

 

�Ä�5�D�]�Y�R�M���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���R�Y�L�V�L���R���U�D�]�Y�R�M�X���U�H�V�X�U�V�Q�R�J���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�D���X���Nojem se kultura 

i kulturno nasl�M�H�ÿ�H�� �L�V�W�U�D�å�X�M�H�� �L�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�H�� �N�D�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �U�H�V�X�U�V�³�� ���9�X�N�R�Y�L�ü���� ����������������������

�%�X�G�X�ü�L���G�D�� �V�H�� �X���K�U�Y�D�W�V�N�L�P�� �J�U�D�G�R�Y�L�P�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �Q�L�M�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�R�� �L�O�L�� �V�H�� �U�D�]�Y�L�M�D�R�� �Y�U�O�R��

�V�O�D�E�R�� �V�P�D�W�U�D�O�R�� �V�H�� �G�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �Q�L�V�X �S�R�W�U�H�E�Q�D���� �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D �L�� �]�D�ã�W�L�W�R�P��

�R�G�U�H�ÿ�X�M�H�� �V�H�� �P�M�H�V�W�R�� �S�R�M�H�G�L�Q�R�J�� �R�E�M�H�N�W�D���� �Gijela ili predjela u povijesti i kulturi zemlje ili 

grada, ka�R�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�� �N�D�S�D�F�L�W�H�W�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L�����N�D�N�R�� �E�L�� �R�E�M�H�N�W�L�� �E�L�O�L�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�L�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H��

�G�R�P�D�ü�H�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �Y�U�H�G�Q�R�Y�D�O�D�� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D. Na ta�N�D�Y�� �V�H�� �Q�D�þ�L�Q��

stvara i vrednuje vlastitu povijest i kulturni kapital te odnos u kojem nastaju 

�P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H�� �L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �N�R�M�L�� �V�X�� �W�H�P�H�O�M�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� ��Morucci, 1999). 

�3�U�H�P�D�� �*�U�å�L�Q�L�ü�� �������������� �K�U�Y�D�W�V�N�L�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �W�U�H�E�D�R�� �E�L�� �V�H�� �E�D�]�L�U�D�W�L�� �Q�D�� �R�U�J�D�Qizaciji 

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X�� �R�E�D�O�Q�L�P�� �L�� �N�R�Q�W�L�Q�H�Q�W�D�O�Q�L�P�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�P�D���� �1�D�� �W�D�N�D�Y�� �E�L�� �V�H�� �Q�D�þ�L�Q�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D��

�S�R�Q�X�G�D���S�U�R�G�X�å�L�O�D���Q�D���S�U�H�G���L���S�R�V�H�]�R�Q�X���� 

 

�0�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H�� �L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �L�P�D�M�X�� �]�D�� �F�L�O�M�� �Q�D�J�O�D�V�L�W�L�� �O�R�N�D�O�Q�L�� �S�R�Q�R�V�� �L�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W���� �Q�D�V�O�M�H�ÿ�H�� �L��

�W�U�D�G�L�F�L�M�X�� �L�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�� �R�E�L�þ�D�M�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H���� �8�S�U�D�Y�R�� �N�U�R�]�� �Q�M�L�K��

�P�R�J�X�ü�H�� �M�H�� �P�L�Q�L�P�L�]�L�U�D�W�L�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �X�W�M�H�F�D�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �L�� �S�R�Y�H�ü�D�W�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�H��

�H�N�R�Q�R�P�V�N�H�� �X�þ�L�Q�N�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� �W�H�� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X�� 

Razvoj hrvatskog kulturnog turizma ima m�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��obuhvatiti �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��aspekte kao 



���� 
 

�ã�W�R�� �V�X �U�D�]�Y�R�M�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K�� �þ�H�W�Y�U�W�L�����R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �L�� �Y�D�O�R�U�L�]�D�F�L�M�D�� �V�S�R�P�H�Q�L�N�D�� �N�X�O�W�X�U�H���� �X�]��

�Q�D�Y�H�G�H�Q�H���P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H���L���S�U�D�W�H�ü�X�����M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�X���J�D�V�W�U�R�Q�R�P�V�N�X���S�R�Q�X�G�X�� 

 

H�U�Y�D�W�V�N�D���M�H���]�H�P�O�M�D���E�R�J�D�W�D���N�X�O�W�X�U�Q�R�P�����S�R�Y�L�M�H�V�Q�R�P���L���S�U�L�U�R�G�Q�R�P���E�D�ã�W�Lnom, �D�O�L���L���S�R�G�U�X�þ�M�H��

�Q�H�L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�R�J���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�D�� �V�W�R�J�D���M�H���Y�D�å�Q�R���ã�W�R���L�Q�W�H�Q�]�L�Y�Q�L�M�H���U�D�]�Y�L�Mati ponudu 

kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D����Razvojem kulturnog turizma Hrvatska bi mogla 

konkurirati prepoznatljivim destinacijama. Samim time stvara se ekonomska 

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���� �R�E�R�J�D�ü�X�M�H�� �O�R�N�D�O�Q�D�� �N�X�O�W�X�U�D�� �L�� �X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�X�M�H�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�K��

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���� �D�O�L�� �Q�D�� �N�U�D�M�X�� �L�� �þ�L�W�D�Y�H�� �]�H�P�O�M�H�� �3�U�L�� �W�R�P�H�� �W�U�H�E�D�� �Y�D�O�R�U�L�]�L�U�D�W�L�� �L�� �X�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��

aspekte. 

 

5.1. Karakteristike ponude hrvatskog kulturnog turizma  

 

Iako je pon�X�G�D���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���X���Y�H�O�L�N�R�P���]�D�R�V�W�D�W�N�X���X���R�G�Q�R�V�X��

�Q�D���R�V�W�D�O�H���H�X�U�R�S�V�N�H���J�U�D�G�R�Y�H���Ä�K�U�Y�D�W�V�N�L���W�X�U�L�]�D�P���V�H���X���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�R�M���G�H�N�D�G�L���V�Q�D�å�Q�R���U�D�]�Y�L�M�D��

�X�� �S�R�J�O�H�G�X�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �U�H�V�X�U�V�D�� �W�X�U�L�V�W�L�P�D�� �Q�H�� �V�D�P�R�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�P�D�� �Y�H�ü�� �L��

prezentacijom obr�W�D���� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L���� �D�U�W�H�I�D�N�D�W�D�� �L�� �G�U���� ���N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �(�N�R�P�X�]�H�M�� �.�R�P�L�å�D����

Ekomuzej maslinova ulja Tar-�9�D�E�U�L�J�D���� �.�X�ü�D�� �]�D�� �E�U�R�G�L�F�H�� �1�3�� �%�U�L�M�X�Q�L���� �.�X�W�M�H�Y�D�þ�N�D�� �N�X�ü�D��

�*�U�D�ã�H�Y�L�Q�H�����,�Y�D�Q�L�Q�D���N�X�ü�D���E�D�M�N�H�����9�L�W�H�ã�N�H���L�J�U�H���.�R�U�þ�X�O�D�����P�X�]�H�M���$�S�R�N�V�L�R�P�H�Q�D���0�D�O�L���/�R�ã�L�Q�M��

i dr.), a uz suradnju kulturnih agencija, Instituta za turizam, Ministarstva turizma, 

�O�R�N�D�O�Q�L�K���H�N�V�S�H�U�D�W�D���L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���� 

 

�8�� �]�D�G�Q�M�H�P�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�X�� �G�R�ã�O�R�� �M�H�� �G�R�� �S�U�R�O�L�I�H�U�D�F�L�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �Iestivala i manifestacija u 

Hrvatskoj, a manifestacije i festivali dobro su vremenski i prostorno organizirani, s 

�N�D�U�Q�H�Y�D�O�L�P�D�� �N�R�M�L�� �S�R�þ�L�Q�M�X�� �X�� �S�U�R�O�M�H�ü�H�� �W�H�� �W�L�P�H�� �V�W�L�P�X�O�L�U�D�M�X�� �S�U�H�G�V�H�]�R�Q�X���� �V�� �E�R�J�D�W�V�W�Y�R�P��

�N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�� �G�X�å�� �M�D�G�U�D�Q�V�N�H�� �R�E�D�O�H�� �W�L�M�H�N�R�P�� �O�M�H�W�D�� �L�� �X�� �N�R�Q�W�L�Q�H�Q�W�D�O�Q�R�P�� �G�L�M�H�O�X��

�+�U�Y�D�W�V�N�H�� �W�L�M�H�N�R�P�� �M�H�V�H�Q�L���� �2�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �V�X�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�� �S�R�V�W�D�O�L���Zhallmark�[ �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �S�R�S�X�W��

Va�U�D�å�G�L�Q�V�N�L�K�� �E�D�U�R�N�Q�L�K�� �Y�H�þ�H�U�L�� �N�D�R�� �V�L�Q�R�Q�L�P�D�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�D���� �0�R�W�R�Y�X�Q�V�N�R�J�� �I�L�O�P�V�N�R�J��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �6�S�O�L�W�V�N�R�J���O�M�H�W�D���� �'�X�E�U�R�Y�D�þ�N�L�K���O�M�H�W�Q�L�K���L�J�D�U�D���L�O�L���0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�Rg festivala djeteta 

�X���â�L�E�H�Q�L�N�X�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����S�U�H�P�D���7�R�P�D�V���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X��(�0�D�U�X�ã�L�ü�����ý�R�U�D�N���L���6�H�Y�H�U 2018) mogu 

se prepoznati �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D�� �V�W�X�S�Q�M�D�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�D�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�R�ã�ü�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K��

�P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�����S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���N�X�O�W�X�U�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H�����N�D�R���L���S�R�W�U�R�ã�Q�M�H�� 

 

 



���� 
 

Istarski projekt Istra Inspirit pozitivan je primjer �X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�H�Q�M�D kulturnog turizma, ne 

samo obalne, nego i kontinentane �,�V�W�U�H���� �.�D�G�D�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �,�V�W�U�L�� �W�X�� �M�H�� �L��Istra Experience 

�S�O�D�W�I�R�U�P�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �Q�D�Y�H�V�W�L�� �N�D�R�� �Q�R�Y�L�W�H�W�� �L�� �S�U�X�å�D�� �S�U�H�J�O�H�G�Q�R�V�W�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D���� �O�H�W�D��

�]�U�D�N�R�S�O�R�Y�D���� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �L�� �V�O���� �1�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �X�� �S�R�Q�X�G�L�� �V�X�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �S�R�S�X�W�� �'�D�Q�D�� �R�W�Y�R�U�H�Q�L�K�� �Y�L�Q�V�N�L�K�� �S�R�G�U�X�P�D�� ���3�X�O�D������ �6�Y�L�E�D�Q�M�V�N�H�� �J�O�D�]�E�H�Q�H�� �Y�H�þ�H�U�L��

���â�L�E�H�Q�L�N������Croatian Travel �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �X�� �â�L�E�H�Q�L�N�X���� �0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D�� �X�O�L�þ�Q�D�� �W�U�N�D�� �Ä�'�R�å�L�Y�M�H�W�L��

�V�W�R�W�X�³���X���9�L�U�R�Y�L�W�L�F�L����Inmusic festival�����3�X�O�D���6�X�S�H�U�L�R�U�X�P�����$�V�W�U�R�I�H�V�W���X���9�L�ã�Q�M�D�Q�X�����&�D�V�D�Q�R�Y�D��

�I�H�V�W�� �X�� �9�U�V�D�U�X���� �)�H�V�W�L�Y�D�O�� �X�O�L�þ�Q�L�K�� �]�D�E�D�Y�O�M�D�þ�D�� �L�� �6�Y�M�H�W�V�N�L�� �G�D�Q�� �J�O�D�]�E�H�� �X�� �6�S�O�L�W�X���� �0�R�å�H�� �V�H��

spomenuti i Srednjovjekovni festival u Sve�W�Y�L�Q�þ�H�Q�D�W�X���L���E�U�R�M�Q�H���S�X�þ�N�H���I�H�ã�W�H (Tu�U�L�V�W�L�þ�N�D��

zajednica Istre, 2019). 

 

�7�D�N�R�ÿ�H�U���� �Y�D�å�Q�R�� �M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�H�� �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�Q�L�P�� �F�H�Q�W�U�L�P�D���� �N�R�M�L��

kroz sur�D�G�Q�M�X�� �L�� �L�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�F�L�M�X�� �S�R�W�L�þ�X �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �S�U�R�M�H�N�W�H�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �R�G�U�å�L�Y�R�J�� �N�X�O�W�X�U�Q�Rg 

t�X�U�L�]�P�D���� �1�S�U���� �X�� �R�N�Y�L�U�X�� �Ä�6�P�M�H�U�Q�L�F�H �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �U�X�U�D�O�Q�R�J�� �S�U�R�V�W�R�U�D�� �,�V�W�U�H�³��

(projekta REVITAS �± �5�H�Y�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�D�� �L�V�W�D�U�V�N�R�J�� �]�D�O�H�ÿ�D�� �L�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �L�V�W�D�U�V�N�R�P�� �]�D�O�H�ÿ�X) 

�Ä�V�Y�R�M�H�� �V�X�� �S�U�L�M�H�G�O�R�J�H�� �L�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �R�E�O�L�N�R�Y�D�O�L�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�F�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�Q�R�J��

ce�Q�W�U�D�� �X�� �6�Y�H�W�Y�L�Q�þ�H�Q�W�X�� ���Ä�3�U�R�M�H�N�W�� �G�L�I�X�]�Q�R�J�� �K�R�W�H�O�D�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �R�S�ü�L�Q�H�� �6�Y�H�W�Y�L�Q�þ�H�Q�D�W�³������

�%�X�]�H�W�X�� ���Ä�.�X�ü�D���W�D�U�W�X�I�D�³���³�%�X�]�H�W-�J�U�D�G�� �W�D�U�W�X�I�D���³�����3�R�U�H�þ�X�� ���ÄValorizacija nematerijalne 

kulture Po�U�H�ã�W�L�Q�H�� �N�U�R�]�� �R�G�U�å�L�Y�L�� �W�X�U�L�]�D�P�³������ �3�L�U�D�Q�X�����Ä�3�U�R�P�L�F�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D��

kroz od�U�å�L�Y�L�� �W�X�U�L�]�D�P�³������ �.�R�S�U�X�� ���Ä�2�G�U�å�L�Y�L�� �X�U�E�D�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�³������ �,�]�R�O�L ���Ä�3�U�R�P�L�F�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H��

�E�D�ã�W�L�Q�H�� �,�]�R�O�H�� �S�X�W�H�P�� �R�G�U�å�L�Y�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�³��. Smisao edukacije bio je upozoriti na 

temeljene pretpostavke nematerijalne kulture i elemenata nematerijalne kulture koji 

�V�H�� �R�J�O�H�G�D�M�X�� �X�� �å�L�Y�R�P�� �S�U�R�V�W�R�U�X�� �L�� �Y�U�H�P�H�Q�X���� �N�D�R�� �L�� �S�R�W�D�N�Q�X�W�L�� �Q�R�Y�D�� �S�U�R�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� �R�� �W�D�N�Y�L�P��

kulturama, kulturnim identitetima i njihovim manifestacijama. U spomenutoj edukaciji 

�V�X�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�H�� �L�� �G�Y�L�M�H�� �G�M�H�O�D�W�Q�L�F�H�� �3�R�Y�L�M�H�V�Q�R�J�� �P�X�]�H�M�D�� �,�V�W�U�H�� ���Ä�9�D�O�R�U�L�]�D�F�L�M�D�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�H��

�E�D�ã�W�L�Q�H���,�V�W�U�H���S�X�W�H�P���H�G�X�N�D�F�L�M�H���ã�N�R�O�V�N�H���G�M�H�F�H�³�������M�H�G�Q�D���]�D�S�R�V�O�H�Q�L�F�D���7�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H��

�,�V�W�D�U�V�N�H�� �å�X�S�D�Q�L�M�H�� �W�H�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�F�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �D�J�H�Q�F�L�M�H�� ���Ä�3�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H�� �P�D�U�L�W�L�P�Q�R�J�� �L��

ruralnog prostora Istre k�U�R�]���Z�H�O�O�Q�H�V�V���W�X�U�L�]�D�P�³���³�����$�I�U�L�ü���5�D�N�L�W�R�Y�D�F, 2011). 

 

�3�U�H�P�D���S�R�G�D�F�L�P�D���'�U�å�D�Y�Q�R�J���]�D�Y�R�G�D���]�D���V�W�D�W�L�V�W�L�N�X�����'�=�6�������������������Ä�X sezoni 2017./2018. 

�X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���X�N�X�S�Q�R���M�H���U�D�G�L�O�R�����������N�D�]�D�O�L�ã�W�D�����'�L�R���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L�K���N�D�]�D�O�L�ã�W�D���X�Q�X�W�D�U���N�X�ü�H���L�O�L��

�Q�D�� �G�U�X�J�R�M�� �O�R�N�D�F�L�M�L�� �L�P�D�O�R�� �M�H�� �V�W�D�O�Q�H�� �V�F�H�Q�H���� �W�D�N�R�� �G�D�� �M�H�� �X�]�� �������� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H��

radilo i 11 stalnih scena. Profesiona�O�Q�L�K���N�D�]�D�O�L�ã�W�D���]�D���G�M�H�F�X���E�L�O�R���M�H�����������2�G���W�R�J�D���M�H���E�L�O�R��

������ �O�X�W�N�D�U�V�N�L�K�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�D���� �5�D�G�L�O�D���V�X�� �L�� ������ �D�P�D�W�H�U�V�N�D�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�D���� �,�]�Y�H�G�H�Q�R�� �M�H�� �X�N�X�S�Q�R�� ������



���� 
 

725 predstava. Na predstavama su bila 2 248 802 posjetitelja. Po jednome 

�S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R�P�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�X���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �V�F�H�Q�H���� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�R�� �M�H�� �L�]�Y�H�G�H�Q�R�� ������ �S�U�H�G�V�W�D�Y�D�� �V��

�S�U�R�V�M�H�þ�Q�R�����������S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���S�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�����8���V�Y�L�P���N�D�]�D�O�L�ã�W�L�P�D���L�]�Y�H�G�H�Q�D���V�X���������������G�M�H�O�D����

Od toga su 983 bila djel�D���G�R�P�D�ü�L�K���D�X�W�R�U�D�����R�G�Q�R�V�Q�R�������������³ (DZS, 2019:15). 

 

�Ä�7�L�M�H�N�R�P���V�H�]�R�Q�H���������������������������U�D�G�L�O�D���V�X���L���G�R�V�W�D�Y�L�O�D���L�]�Y�M�H�ã�W�D�M�H������ profesionalna orkestra 

i ansambla, od toga 6 simfonijskih i velikih orkestara, 7 komornih orkestara te 30 

komornih ansambla. Izvedeno je 817 koncerata, priredbi i proslava s 449 801 

posjetiteljem. Profesionalni zbor �R�G�U�å�D�R���M�H���W�L�M�H�N�R�P���V�H�]�R�Q�H���������N�R�Q�F�H�U�D�W�D����Na njima je 

bilo 20 300 posjetitelja. Ansambl narodnih plesova i pjesama Hrvatske "Lado" izveo 

je 60 koncerata odnosno priredbi. Na njima je bilo 34 700 posjetitelja�³ (DZS, 

2019:15).  

 

�Ä�8�� ������������ �J�R�G�L�Q�L�� �U�D�G�L�O�R���M�H�� ������ �N�L�Q�H�P�D�W�R�J�U�D�I�D���� �ã�W�R�� �M�H�� ���� �N�L�Q�H�P�D�W�R�J�U�D�I�� �Y�L�ã�H��nego u 2016. 

Od ukupnog broja stalnih kinematografa, 45 ih je imalo 1 dvoranu/ekran, 13 ih je 

imalo 2 �± 7 dvorana/ekrana, a 6 ih je imalo ���� �L�O�L�� �Y�L�ã�H�� �G�Y�R�U�D�Q�D���H�N�U�D�Q�D���� �%�L�O�R�� �M�H�� ����

samostalnih kinematografa, a u sastavu drugih poslovnih subjekata bila su 64 

kine�P�D�W�R�J�U�D�I�D���� �L�� �W�R�� ������ �X�� �V�D�V�W�D�Y�X�� �S�R�G�X�]�H�ü�D�� �]�D�� �S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�H�� �I�L�O�P�R�Y�D���� ������ �X�� �V�D�V�W�D�Y�X��

kulturno-�R�E�U�D�]�R�Y�Q�L�K�� �X�V�W�D�Q�R�Y�D�� ���G�R�P�R�Y�D�� �N�X�O�W�X�U�H���� �S�X�þ�N�L�K�� �L�� �R�W�Y�R�U�H�Q�L�K�� �X�þ�L�O�L�ã�W�D�� �L�� �V�O���� �L�� ���� �X��

�V�D�V�W�D�Y�X�� �G�U�X�J�L�K�� �X�V�W�D�Q�R�Y�D���S�R�G�X�]�H�ü�D���� �2�G�� �X�N�X�S�Q�R�J�� �E�U�R�M�D�� �N�L�Q�H�P�D�W�R�J�U�D�I�D���� �Q�M�L�K�� ��������

prikazivalo je filmove tijekom cijele godine, a njih 10% prikazivalo je filmove tri 

�P�M�H�V�H�F�D���L���P�D�Q�M�H�����8���R�G�Q�R�V�X���Q�D�����������������E�U�R�M���S�U�H�G�V�W�D�Y�D���E�L�R���M�H���Y�H�ü�L���]�D���������L���E�L�O�R���M�H���]�D��������

�Y�L�ã�H�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D���� �8�G�L�R�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�D�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �I�L�O�P�D�� �E�L�R�� �M�H�� �����³��(DZS, 2019:15). Prema 

posljednjim podacima DZS (2018) ukupno je evidentirano 222 muzeja i muzejskih 

zbirki i 2 710 438 posjetitelja 2015. godine. Prema DZS (2016) iste godine 

�]�D�E�L�O�M�H�å�H�Q�R�� �M�H�� ������ �J�D�O�H�U�L�M�H�� �W�H�� �������� �L�]�O�R�å�E�L�����8�G�L�R�� �S�U�R�U�D�þ�X�Q�D�� �]�D�� �N�X�O�W�X�U�X�� �X�� �X�N�X�S�Q�R�P��

�G�U�å�D�Y�Q�R�P�� �S�U�R�U�D�þ�X�Q�X�� �L�]�Q�R�V�L�R�� �M�H�� ������������ �W�H���X�G�L�R�� �S�U�R�U�D�þ�Xna za kulturu u ukupnom 

�S�U�R�U�D�þ�X�Q�X�� �Q�D�� �O�R�N�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L��4,93% 2017. godine. Detaljnije na lokalnoj razini, udio 

�S�U�R�U�D�þ�X�Q�D���]�D���N�X�O�W�X�U�X���X �S�U�R�U�D�þ�X�Q�L�P�D���J�U�D�G�R�Y�D iznosio je 6,67% (DZS, 2018). 

 

5.2. �6�W�U�D�W�H�ã�N�L���S�O�D�Q���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���+�U�Y�D�W�V�N�H 

 

Danas je kulturni turizam jedna od bitnih odrednica razvoja hrvatskog turizma, 

�N�R�M�H�P�X���V�H���Q�D���Q�D�M�Y�L�ã�L�P���G�U�å�D�Y�Q�L�P���U�D�]�L�Q�D�P�D���S�R�V�Y�H�ü�X�M�H���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�����
�
�6�W�U�D�W�H�J�L�M�D���N�X�O�W�X�U�Q�R�J��



���� 
 

razvitka Hrvatske'' bila je sastavni dio ''Razvojne strategije Hrvatske u 21. �V�W�R�O�M�H�ü�X�
�
����

objavljene 2003. godine i tu je prvi �S�X�W�D�� �R�E�U�D�ÿ�H�Q�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P��(�&�Y�M�H�W�L�þ�D�Q�L�Q�� �L��

�.�D�W�X�Q�D�U�L�ü����2001). 

 

2003. godine pripremljena je Strategija razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj i 

�]�D�S�R�þ�H�O�D�� �M�H�� �Q�M�H�]�L�Q�D�� �þ�H�W�Y�H�U�R�J�R�G�L�ã�Q�M�D�� �L�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�F�L�M�D���� �X�V�W�U�R�M�H�Q�R�� �M�H�� �0�L�Q�L�V�W�D�U�V�W�Y�R�� �P�R�U�D����

turizma, prometa i razvitka Republike Hrvatske, u kojem je turizam djelovao u okviru 

�W�U�L�M�X���X�S�U�D�Y�D�����R�G���N�R�M�L�K���M�H���R�Q�D���]�D���V�X�V�W�D�Y���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���]�D�M�H�G�Q�L�F�D���L���V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�H���R�E�O�L�N�H���W�X�U�L�]�P�D��

bil�D���]�D�G�X�å�H�Q�D���]�D���N�X�O�W�X�U�Q�L���W�X�U�L�]�D�P��(Vlada Republike Hrvatske, 2013).  

 

Predmetna s�W�U�D�W�H�J�L�M�D���U�D�]�O�X�þ�L�O�D���M�H���S�H�W���V�W�U�D�W�H�ã�N�L�K���S�U�L�R�U�L�W�H�W�D����Vlada Republike Hrvatske  - 

Ministarstvo turizma i Institut za turizam, 2003):  

1. �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R���R�N�U�X�å�M�H�����V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�J���R�N�U�X�å�M�D���N�R�M�H���ü�H���S�R�W�L�F�D�W�L���U�D�]�Y�R�M���N�X�O�W�X�U�Q�R-

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� 

2. organizacija i partnerstvo: uspostavljanje sustava organizacije i mehanizama 

inter sektorske suradnje,  

3. �R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H�����S�R�G�L�]�D�Q�M�H���V�W�X�S�Q�M�D���]�Q�D�Q�M�D���L���Y�M�H�ã�W�L�Q�D���S�R�W�U�H�E�Q�L�K���]�D���U�D�]�Y�R�M���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�K��

kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� 

4. razvoj proizvoda: podizanje standarda interpretacije, opremljenosti i kvalitete 

kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L�� 

5. �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���L���S�U�R�P�R�F�L�M�D���� �X�Q�D�S�U�M�H�ÿ�H�Q�M�H���V�X�V�W�D�Y�D���S�U�R�W�R�N�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���� �S�U�R�P�R�F�L�M�H���L��

distribucije kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� 

 

2004. godine, u Dubrovniku, osnovan je Ured za kulturni turizam, pri Hrvatskoj 

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�L���� �]�D�G�X�å�H�Q�� �]�D�� �U�H�D�O�L�]�D�F�L�M�X�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�K�� �]�D�G�D�W�D�N�D (kasnije ukinut). 

Izabrani su i �þ�O�D�Q�R�Y�L�� �1�D�G�]�R�U�Q�R�J�� �R�G�E�R�U�D���� �N�R�M�L�� �Q�D�G�J�O�H�G�D�M�X�� �L�� �X�V�P�M�H�U�D�Y�D�M�X�� �L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�H��

Strategije. 2004. i 2005.���� �L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�Q�L�� �V�X�� �Q�D�þ�L�Q�L�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�D�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �D�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �R�V�Q�R�Y�D�Q�L�� �V�X�� �V�W�U�X�þ�Q�L�� �W�L�P�R�Y�L�� �]�D�� �V�D�Y�M�H�W�R�G�D�Y�Q�X�� �L��

�W�H�K�Q�L�þ�N�X�� �S�R�P�R�ü�� �S�U�L�� �R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �S�U�R�J�U�D�P�D����

projekata, proizvoda. Od tada p�R�V�W�R�M�H���V�W�U�X�þ�Q�L���W�L�P�R�Y�L��za edukaciju subjekata lokalne i 

regionalne samouprave, institucija i pojedinaca ���-�H�O�L�Q�þ�L�ü���������������� 

 

U Strategiji razvoja hrvatskog turizma do 2010. godine kulturni se �W�X�U�L�]�D�P���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D���L��

�V�Y�U�V�W�D�Y�D���X���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L���G�L�R���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H�����.�Xltura se prepoznaje kao velik potencijal 



���� 
 

�E�U�R�M�Q�L�K�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �L�� �L�]�X�]�H�W�D�Q�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �U�H�V�X�U�V����Strategija razvoja 

hrvatskog turizma do 2010. godine �L�V�W�L�þ�H�� �S�R�W�U�H�E�X�� �]�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�P�� �E�R�O�M�H�J�� �L�P�L�G�å�D��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�ü�L���S�U�L�W�R�P���N�Xlturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���N�D�R���W�H�P�H�O�M���]�D��

razvoj turiz�P�D�� �L�� �N�U�H�D�F�L�M�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H. �3�U�H�S�R�]�Q�D�M�X�� �V�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D��

�R�]�Q�D�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-povijesnih spomenika, postavljanja informativnih tabeli, 

�S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�Q�M�D�� �U�D�G�Q�R�J�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �P�X�]�H�M�D���� �G�Y�R�U�D�F�D���� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�D�� �Y�H�ü�H�J�� �E�U�R�M�D��

�P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D���� �P�D�ã�W�R�Y�L�W�R�J�� �S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�Q�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �N�D�R�� �R�V�Q�R�Y�H�� �]�D�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�H��

�W�X�U�L�]�P�D�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D���� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D�� �D�X�W�R�K�W�R�Q�L�K�� �M�H�O�D�� �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �S�R�Q�X�G�X (Ministarstvo 

turizma, 2003). 

 

Z�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �S�R�V�W�R�M�D�Q�M�X���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �L�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�F�L�M�L���V�W�U�D�W�H�ã�N�L�K�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L�K��

strategijama te edukacijom zainteresiranih sudionika kulturni turizam postaje 

�S�U�L�R�U�L�W�H�W�Q�R�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�R�� �R�S�U�H�G�M�H�O�M�H�Q�M�H. �2�Q�R�� �ã�W�R�� �M�R�ã�� �X�Y�L�M�H�N�� �Q�L�M�H�� �Q�D�� �]�D�Y�L�G�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �M�H�V�X��

kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L���� �3�U�R�E�O�H�P�� �O�H�å�L�� �X�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �Q�D��lokalnoj, regionalnoj i 

�Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M���U�D�]�L�Q�L���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���Q�H���S�R�V�W�R�M�L���N�O�M�X�þ�Q�D���N�R�O�L�þ�L�Q�D���O�M�X�G�V�N�L�K���U�H�V�X�U�V�D���V�D���]�Q�D�Q�M�L�P�D���L��

�Y�M�H�ã�W�L�Q�D�P�D���]�D���U�D�]�Y�R�M���V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�K���N�X�O�W�X�U�Q�R-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K��proizvoda. �7�X���M�H�����L�]�P�H�ÿ�X���R�V�W�D�O�R�J����

�S�R�W�U�H�E�Q�R�� �X�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �V�W�U�X�þ�Q�L�� �N�D�G�D�U�� �V�D�� �ã�L�U�R�N�L�P�� �]�Q�D�Q�M�H�P�� �L�]�� �Nulturnog �P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�D���� �D�O�L�� �L��

�V�Q�D�å�Q�L�M�D���V�X�U�D�G�Q�M�D���Q�R�V�L�W�H�O�M�D���S�U�R�Y�H�G�E�H�� 

 

U posljednjoj Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine (Hrvatski 

sabor, 2013���� �S�U�H�S�R�]�Q�D�M�H�� �V�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �E�R�J�D�W�V�W�Y�R�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-�S�R�Y�L�M�H�V�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �Q�S�U����

�N�X�O�W�X�U�Q�D�� �G�R�E�U�D�� �S�R�G�� �]�D�ã�W�L�Wom UNESCO-a (povijesna jezgra Dubrovnika, 

�'�L�R�N�O�H�F�L�M�D�Q�R�Y�D�� �S�D�O�D�þ�D�� �X�� �6�S�O�L�W�X���� �â�L�E�H�Q�V�N�D�� �N�D�W�H�G�U�D�O�D����povijesna jezgra grada Trogira, 

�(�X�I�U�D�]�L�M�H�Y�D���E�D�]�L�O�L�N�D���X���3�R�U�H�þ�X���L���6�W�D�U�R�J�U�D�G�V�N�R���S�R�O�M�H), kao i brojna druga kulturna dobra 

�N�D�R���ã�W�R���V�X��Pulski amfiteatar, povijesna jez�J�U�D���J�U�D�G�D���+�Y�D�U�D�����V�W�R�Q�V�N�H���]�L�G�L�Q�H���W�H���Y�H�ü�L broj 

�S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K���J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�V�N�L�K���R�E�M�H�N�D�W�D���X���G�R�E�U�R���R�þ�X�Y�D�Q�L�P���S�R�Y�L�M�H�V�Q�L�P���F�M�H�O�L�Q�D�P�D���=�D�J�U�H�E�D���L��

brojnih drugih gradova. �8�]���W�R�����L�V�W�L�þ�X���V�H���G�Y�R�U�F�L�����N�X�U�L�M�H�����X�W�Y�U�G�H���N�D�R���]�Q�D�þ�D�M�D�Q���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J���U�D�]�Y�R�M�D�����Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D���S�R�G���]�D�ã�W�L�W�R�P���8�1�(�6�&�2-a, ali uz nedovoljnu 

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���Y�D�O�R�U�L�]�D�F�L�M�X prirodnih, povijesnih i kulturnih atrakcija.  

 

�6�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �G�R�� ������������ �L�V�W�L�þ�H�� �Q�D�S�U�H�G�D�N�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K�� ������ �J�R�G�L�Q�D���� �D�� �N�D�R�� �N�O�M�X�þ�Q�H�� �E�D�Uijere navodi sustav 

�N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�H�� ���L�Q�W�H�J�U�L�U�D�Q�M�H�� �X�� �V�Y�M�H�W�V�N�H�� �V�X�V�W�D�Y�H������ �S�R�W�U�H�E�H�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D�� �X�� �V�X�V�W�D�Y�X��

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�V�N�R�J�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �V�D�G�U�å�D�M�L�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�H�� �L�Q�W�H�J�U�L�U�D�O�L�� �X��



���� 
 

�S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H�� �L�� �S�U�X�å�D�Q�M�H�� �X�N�X�S�Q�R�J�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�K�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D����Gradski turizam, 

�W�X�U�L�]�D�P���E�D�ã�W�L�Q�H�����W�X�U�L�]�D�P���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�����N�U�H�D�W�L�Y�Q�L���W�X�U�L�]�D�P���W�H���Y�M�H�U�V�N�L���W�X�U�L�]�D�P���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���V�X��

kao relevantni proizvodi kulturnog turizma. Prognozira se daljnji rast ovog segmenta, 

�W�U�H�Q�G�� �G�D�O�M�Q�M�H�� �G�L�Y�H�U�]�L�I�L�N�D�F�L�M�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H�� �L�� �U�D�V�W���P�D�Q�M�L�K���� �V�S�Hcijalizira�Q�L�K�� �S�R�Q�X�ÿ�D�þ�D�� �X�V�O�X�J�D����

�3�U�H�S�R�]�Q�D�M�H�� �V�H�� �S�R�W�U�H�E�D�� �U�D�V�W�D�� �Ä�N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�³�� �N�R�M�L�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �D�N�W�L�Y�Q�L�M�H��

�X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���X���O�R�N�D�O�Q�X���N�X�O�W�X�U�X���� �D�O�L���L���S�R�W�U�H�E�D���L�P�S�O�H�P�H�Q�W�D�F�L�M�H���Ä�R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�L�³��

�X���S�R�Q�X�G�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����]�E�R�J���R�V�M�H�W�O�M�L�Y�R�V�W�L���N�X�S�D�F�D���Q�D���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���R�N�R�O�L�ã����lokalne zajednice, 

�H�W�L�þ�N�D���S�L�W�D�Q�M�D����Hrvatski sabor, 2013). 

 

�'�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L�� �F�L�O�M�H�Y�L�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �G�R�� ������������ �Q�D�V�W�R�M�H�� �V�H�� �S�R�V�W�L�ü�L��

razvojem palete inovativnih proizvoda, intenzivnijom i specijaliziranijom promocijom i 

prodajom, te ulaganjem u �å�L�Y�X�� �J�U�D�G�V�N�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �V�F�H�Q�X���� �U�H�Y�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�X�� �L�� �R�S�U�H�P�D�Q�M�H��

�S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K�� �R�E�M�H�N�D�W�D�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �Y�M�H�U�V�N�L�K�� �O�R�N�D�O�L�W�H�W�D�� �L�� �P�U�H�å�H�� �K�R�G�R�þ�D�V�Q�L�þ�N�L�K�� �S�X�W�H�Y�D����

�7�D�N�R�ÿ�H�U���� �Q�H�R�S�K�R�G�Q�R�� �M�H�� �X�� �S�R�Q�X�G�X�� �X�Y�U�V�W�L�W�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �Q�R�Y�H�� �J�H�Q�H�U�D�F�L�M�H�� �L�� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �E�U�H�Q�G��

prepoznatljivosti Hrvatske kao destinacije �V�� �Y�L�ã�H�� �W�L�V�X�ü�D�� �G�Y�R�U�D�F�D�� �L�� �X�W�Y�U�G�D���� �ÄNova 

�L�]�J�U�D�G�Q�M�D�� �R�E�M�H�N�D�W�D�� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �W�X�U�L�]�P�X�� �L�P�D�� �S�U�H�W�H�å�L�W�R�� �E�U�R�Z�Q�I�L�H�O�G�� �N�D�U�D�N�W�H�U��

�W�H�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �S�U�H�Q�D�P�M�H�Q�X�� �L���L�O�L�� �D�G�D�S�W�D�F�L�M�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �W�U�H�Q�X�W�D�þ�Q�R�� �Q�H�L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�K��

industrijskih ili vojnih objekata u javnom vla�V�Q�L�ã�W�Y�X�� �X�� �F�L�O�M�X�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�D�� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�H�� �]�D��

�U�D�]�Y�R�M���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D���L���P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�³ (Hrvatski sabor, 2013). 

 

U navedenoj strategiji postavljene su prioritetne i ostale aktivnosti razvoja proizvoda 

(Hrvatski sabor, 2013): 

�x izrada Akcijskog plana razvoja kulturnog turizma, 

�x i�G�H�Q�W�L�I�L�N�D�F�L�M�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �Q�R�Y�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �V�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�R�P��

�P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L���L���J�U�D�G�Q�M�H���L�P�L�G�å�D���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� 

�x poticanje razvoja kulturnih tematskih cesta i putova (npr. povijesne ceste, 

�S�X�W�R�Y�L�� �8�1�(�6�&�2�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �Y�M�H�U�V�N�L�� �S�X�W�R�Y�L�������X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L jasne razvojne kriterije i 

sustave upravljanja, 

�x �X�O�D�J�D�Q�M�H�� �X�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�� �Y�L�V�R�N�R�D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �D�W�U�D�N�F�L�M�D��

(k�D�R���ã�W�R���V�X���8�1�(�6�&�2���O�R�N�D�O�L�W�H�W�L�����D�U�K�H�R�O�R�ã�N�L���Q�D�O�D�]�L�����G�Y�R�U�F�L���� 

�x �X�V�S�R�V�W�D�Y�D���V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�K���F�H�Q�W�D�U�D���]�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�H���X�]���N�O�M�X�þ�Q�H���D�W�U�D�N�F�L�M�H�� 

�x poticanje primjene turistifikacije kulturnih objekata (npr. radno vrijeme 

�S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�R���W�X�U�L�V�W�L�P�D�����L�Q�W�H�U�Sretacija na svjetskim jezicima), 



���� 
 

�x u�O�D�J�D�Q�M�H�� �X�� �N�X�O�W�X�U�Q�D���� �]�D�E�D�Y�Q�D�� �L�� �V�S�R�U�W�V�N�D�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �W�H�� �R�V�R�E�L�W�R�� �X�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�X��

kulturnu produkciju u gradovima, 

�x o�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�H�� �S�R�U�W�I�H�O�M�D�� �Y�L�V�R�N�R�D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �N�X�O�W�X�U�H�� �å�L�Y�R�W�D�� �L�� �U�D�G�D�� �N�R�M�L��

�S�R�G�U�å�D�Y�D�M�X���L�P�L�G�å���N�X�O�W�X�U�Q�R-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� 

 

�3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���Q�D�J�O�D�V�L�W�L���$�N�F�L�M�V�N�L���S�O�D�Q���U�D�]�Y�R�M�D���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���G�R���������������J�R�G�L�Q�H�����E�X�G�X�ü�L��

da je to noviji dokument bitan za provedbu dijela Strategije razvoja turizma do 2020. 

godine koji se odnosi na kulturni turizam. �&�L�O�M�� �M�H�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�L�W�L�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�X�� �U�D�]�Y�R�M�Q�X��

platformu te usuglasiti djelovanje glavnih dionika relevantnih za razvoj kulturnog 

turizma �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M���� �X�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�R�P�� �L�� �R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�R�P�� �V�P�L�V�O�X�� �S�R�V�W�D�Y�L�W�L�� �R�N�Y�L�U djelovanja 

Ministarstva turizma, �þ�L�M�H�� �ü�H�� �R�G�U�H�G�Q�L�F�H�� �S�U�L�K�Y�D�W�L�W�L�� �G�L�R�Q�L�F�L�� �L�� �L�]�� �S�R�G�U�X�þ�M�D kulture i iz 

�S�R�G�U�X�þja turizma. U planu se nakon analize trendova u kulturnom turizmu, analizira 

�V�W�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �L�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H���� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�M�X�� �V�H�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�� �Q�H�G�R�V�W�D�F�L��

razvoja kulturnog turizma, prikazuje se SWOT analiza, definiraju se smjernice i ciljevi 

razvoja �N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D�����L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�M�X���N�O�M�X�þ�Q�L���U�D�]�Y�R�M�Q�L���S�U�R�J�U�D�P�L���W�H���M�H���S�U�L�S�U�H�P�O�M�H�Q���S�O�D�Q��

implementacije i vremenske dinamike (�7�R�P�O�M�H�Q�R�Y�L�ü���L���%�R�U�D�Q�L�ü���ä�L�Y�R�G�H�U, 2015). 

 

Prema Akcijskom planu razvoja kulturnog turizma kulturni turizam �Ä�W�U�H�E�D�� �G�D�W�L�� �N�O�M�X�þ�Q�L��

doprinos re�D�O�L�]�D�F�L�M�L���Y�L�]�L�M�H���L���R�S�ü�L�K���F�L�O�M�H�Y�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J���U�D�]�Y�R�M�D���� 

�x �S�R�V�W�L�]�D�Q�M�X���J�O�R�E�D�O�Q�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L���Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���W�U�å�L�ã�W�X���� 

�x �W�U�å�L�ã�Q�R�P�� �U�H�S�R�]�L�F�Loniranju s destinacije 'sunca i mora' prema ponudi 

�U�D�]�Q�R�Y�U�V�Q�L�K���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���L���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D���� 

�x �Y�U�H�P�H�Q�V�N�R�P�� �S�U�R�ã�L�U�H�Q�M�X�� �L�� �J�H�R�J�U�D�I�V�N�R�M�� �G�L�V�S�H�U�]�L�M�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R��

�Y�U�H�P�H�Q�V�N�L���L���S�U�R�V�W�R�U�Q�R���U�D�Y�Q�R�P�M�H�U�Q�L�M�H�P���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���U�D�]�Y�R�M�X���� 

�x �E�R�J�D�ü�H�Q�M�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�R�J�� �S�R�U�W�I�H�O�M�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�R�Y�H�ü�D�R�� �E�U�R�M��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���G�R�O�D�]�D�N�D���L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���S�R�W�U�R�ã�Q�M�D�³. 

�%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �]�D�K�W�L�M�H�Y�D�� �S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�R�� �G�Y�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�D�� �V�H�N�W�R�U�D�� �Q�X�å�Q�R�� �M�H��

�X�Y�D�å�D�Y�D�W�L�� �U�D�]�O�L�N�H���� �D�� �U�D�]�Y�R�M�� �E�L�� �W�U�H�E�D�R�� �S�R�þ�L�Y�D�W�L�� �Q�D�� �M�D�V�Q�R�P�� �O�L�G�H�U�V�W�Y�X�� �L�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�L�Y�Q�R�P��

�S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�X���� �V�D�P�R�R�G�U�H�ÿ�H�Q�M�X�� �L�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�P�� �S�R�ã�W�R�Y�D�Q�M�X���� �D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�V�W�L���� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �L��

relevantnosti  (�7�R�P�O�M�H�Q�R�Y�L�ü���L���%�R�U�D�Q�L�ü���ä�L�Y�R�G�H�U, 2015:20-21). 

�7�D�N�R�ÿ�H�U�����R�Q�R���ã�W�R���V�H���Y�H�ü���G�X�å�L���Q�L�]���J�R�G�L�Q�D���U�D�]�Y�L�M�D���X���V�Y�L�M�H�W�X�����D���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���M�H���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N��

novina kreativni je turizam. Potrebno je �X�S�R�W�S�X�Q�L�W�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�P��

�S�R�Q�X�G�H���N�R�M�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D���U�D�]�Y�R�M���N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�D���N�U�R�]���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H��



���� 
 

npr. �X���U�D�]�Q�L�P���R�E�O�L�F�L�P�D���W�H�þ�D�M�H�Y�D���L���U�D�G�L�R�Q�L�F�D i u oblikovanju ponude kulturnog turizma 

�X�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�X�� �L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �ü�H�� �R�P�R�J�X�ü�L�W�L�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�H�� �W�H�P�H�O�M�H�Q�H�� �Q�D�� �O�R�N�D�O�Q�R�M�� �L��

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�M���N�X�O�W�X�U�L���� 

 

5.3. Organizacije kulturnog turizma  

 

�9�H�O�L�N�H�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H�� �L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�H�� �L�P�D�M�X�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D����

�Ä�8�O�R�J�D���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�K���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���X���U�D�]�Y�R�M�X���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���R�J�O�H�G�D���V�H���X�����-�H�O�L�Q�þ�L�ü����

2008:28): 

�x �R�þ�X�Y�D�Q�M�X���V�Y�M�H�W�V�N�H���N�X�O�W�X�U�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H���� 

�x utjecaju na obrazovanje turista,  

�x �V�W�Y�D�U�D�Q�M�X�� �N�R�Q�N�U�H�W�Q�L�K�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�P�� �W�X�U�L�V�W�L�P�D�� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D��

�ã�L�U�H�Q�M�H�� �V�Y�L�M�H�V�W�L�� �R�� �S�R�W�U�H�E�L�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �L�� �S�U�R�P�L�F�D�Q�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J��

turizma na svj�H�W�V�N�R�M���U�D�]�L�Q�L���³ 

 

�3�U�H�P�D�� �-�H�O�L�Q�þ�L�ü�� �������������� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �S�U�R�P�L�þ�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �M�H�V�X��

UNESCO (Organizacija Ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i kulturu United 

Nations Educational, Scientific and Cultural Organization), �9�L�M�H�ü�H��Europe, UNWTO 

(�6�Y�M�H�W�V�N�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D/ World Tourism Organization) i ICOM ���0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R��

�Y�L�M�H�ü�H�� �]�D�� �P�X�]�H�M�H����International Council of Museums), odnosno ICCROM 

���0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�� �F�H�Q�W�D�U�� �]�D�� �S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H�� �S�U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�H�� �L�� �U�H�V�W�D�X�U�D�F�L�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K��

dobara/International Centre for the Study of the Preservation and Restoration of 

Cultural Property), ICOMOS ���0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R���Y�L�M�H�ü�H���]�D���V�S�R�P�H�Q�L�N�H���L��lokalitete).  

 

UNESCO je organizacija koja djeluje u promicanju kulturnog turizma kao podloga za: 

�S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H�� �L�� �L�V�W�U�D�å�L�Yanje tema u okviru kulturnog turizma, educiranje kulturno 

�R�V�Y�L�M�H�ã�W�H�Q�L�K�� �W�X�U�L�V�W�D���� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K��

�S�U�R�M�H�N�D�W�D���X���S�U�D�N�V�L�����S�R�P�R�ü���X���N�U�H�L�U�D�Q�M�X���N�X�O�W�X�U�Q�R-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�R�O�L�W�L�N�D�����-�H�O�L�Q�þ�L�ü���������������������� 

 

�5�D�G�� �(�X�U�R�S�V�N�H�� �X�Q�L�M�H�� �X�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �N�X�O�W�X�U�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �Q�D�G�O�H�å�Q�R�V�W�L�� �M�H��

�(�X�U�R�S�V�N�H���N�R�P�L�V�L�M�H���N�D�R���Q�M�H�Q�R�J���L�]�Y�U�ã�Q�R�J���W�L�M�H�O�D�����6�H�N�W�R�U�V�N�R���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H���(�X�U�R�S�V�N�H���X�Q�L�M�H���X��

�S�U�R�P�L�F�D�Q�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�R�þ�O�M�L�Y�R�� �M�H�� �X�� �S�U�R�J�U�D�P�L�P�D�� �X�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �N�X�O�W�X�U�H���� �X��

�S�U�R�J�U�D�P�L�P�D���X���S�R�G�U�X�þ�M�X���W�X�U�L�]�P�D���W�H���X���S�U�R�J�U�D�P�L�P�D���X���S�R�G�U�X�þ�M�X���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���� 

 



���� 
 

�9�L�M�H�ü�H�� �(�X�U�R�S�H�� �S�R�Y�O�D�þ�L�� �E�U�R�M�Q�D�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �H�X�U�R�S�V�N�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �L�Q�W�H�J�U�D�F�L�M�H�� �L�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�D��

�H�X�U�R�S�V�N�R�J�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���� �2�Q�R���� �G�D�N�O�H���� �S�R�W�L�þ�H�� �E�U�R�M�Q�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�H�� �L�� �S�U�R�M�H�N�W�H�� �X��

�S�R�G�U�X�þ�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �=�D�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �V�X�� �(�X�U�R�S�V�N�L�� �N�X�O�W�Xrni itinerari koji su se 

�U�D�]�Y�L�O�L�� �Q�D�� �S�R�V�W�P�R�G�H�U�Q�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �Y�L�ÿ�H�Q�M�X�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�D�R�� ���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �R�W�N�U�L�Y�D�Q�M�H�P�� �G�U�X�J�R�J�D�³����

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �N�D�R�� �Q�D�þ�L�Q�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� �V�O�R�E�R�G�Q�R�J�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �X�� �N�R�P�H�� �V�H�� �S�U�X�å�D��

prilika za razvoj individualnog senzibiliteta stavljanjem naglaska n�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R��

iskustvo kroz individualne posjete nasuprot masovnom turizmu. To su na primjer 

�(�X�U�R�S�V�N�L�� �S�X�W�H�Y�L�� �V�Y�L�O�H�� �L�� �W�H�N�V�W�L�O�D���� �(�X�U�R�S�V�N�L�� �S�X�W�H�Y�L�� �å�L�G�R�Y�V�N�R�J�� �Q�D�V�O�M�H�ÿ�D���� �%�D�U�R�N�Q�L�� �S�X�W�H�Y�L����

�S�X�W�H�Y�L���X�W�Y�U�ÿ�H�Q�H���Y�R�M�Q�H���D�U�K�L�W�H�N�W�X�U�H (UNWTO, 1999).  

 

UNWTO �Y�R�G�H�ü�D���M�H���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���X���S�R�G�U�X�þ�M�X���W�X�U�L�]�P�D���L���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�����Gjeluje 

kao krovna organizacija, �S�R�W�L�þ�H�� �U�D�]�Y�R�M���W�X�U�L�]�P�D���� �Q�D�� �J�O�R�E�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L�� �S�R�W�L�þ�H�� �U�D�V�W��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L�K�����V�R�F�L�M�D�O�Q�L�K���L���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���X�þ�L�Q�D�N�D���W�X�U�L�]�P�D���L���V�P�D�Q�M�H�Q�M�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�K���V�R�F�L�M�D�O�Q�L�K���L��

�H�N�R�O�R�ã�N�L�K�� �X�þinaka. Kao primjeri projekata UNWTO-a mogu se istaknuti: Put svile 

���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �U�H�Y�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�D�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �0�D�U�F�D�� �3�R�O�D������ �3�X�W�� �U�R�E�R�Y�D�� ��revitalizacija turizma 

zapadne Afrike), dok su t�H�P�H�� �]�D�� �N�R�M�H�� �V�H�� �Y�H�å�H�� �U�D�]�Y�L�M�Dnje projekata: turizam i 

tehnologija, obrazovanje, �N�Y�D�O�L�W�H�W�D���� �R�G�U�å�L�Y�L �U�D�]�Y�R�M�� �L�� �W�U�å�L�ã�Q�D�� �L�Q�W�H�O�L�J�H�Q�F�L�M�D (UNWTO, 

1999). 

 

�,�&�2�0�� �M�H�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D�� �Q�H�Y�O�D�G�L�Q�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �P�Xzeja i muzejskih profesionalaca 

koja se b�D�Y�L�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�P���� �N�R�Q�W�L�Q�X�L�W�H�W�R�P�� �L�� �S�U�R�P�L�G�å�E�R�P�� �V�Y�M�H�W�V�N�H�� �S�U�L�U�R�G�Q�H�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�H��

�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H�� �L�� �Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H�� �E�D�ã�W�Lne. S�X�U�D�ÿ�X�M�H�� �V�� �8�1�(�6�&�2-om i ima savjetodavni 

status pri Ujedinjenim narodima. ICCROM je �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D�� �Q�H�Y�O�D�G�L�Q�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D��

�N�R�M�R�M�� �M�H�� �R�V�Q�R�Y�Q�L�� �F�L�O�M�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �L�� �]�D�ã�W�L�W�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �N�R�Q�]�H�U�Y�D�F�L�M�D�� �L�� �U�H�V�W�D�X�U�D�F�L�M�D��

kulturnih dobara. Kao aktivnosti organizacije mogu se istaknuti: obrazovanje, 

informiranje, istra�å�L�Y�D�Q�M�H���� �V�X�U�D�G�Q�M�D�� �L�� �O�R�E�L�U�D�Q�M�H���� �D�� �Srogrami su: konzervacija i 

upravljanje lokalitetima. ICOMOS je �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D�� �Q�H�Y�O�D�G�L�Q�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �N�R�M�D�� �V�H��

�E�D�Y�L�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�P�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�K�� �S�R�Y�L�M�Hsnih spomenika i lokaliteta te predstavlja glavni 

UNESCO-�R�Y���V�D�Y�M�H�W�Q�L�N���]�D���N�R�Q�]�H�U�Y�D�F�L�M�H���L���]�D�ã�W�L�W�H���V�S�R�P�H�Q�L�N�D���L���O�R�N�D�O�L�W�H�W�D�����-�H�O�L�Q�þ�L�ü���������������� 

 

�â�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�K�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �W�R�� �V�X�� �V�X�E�M�H�N�W�L�� �Q�D�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M��

�U�D�]�L�Q�L���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �J�O�D�Y�Q�D�� �W�L�M�H�O�D�� �G�U�å�D�Y�Q�H uprave; Ministarstvo kulture, Ministarstvo 

t�X�U�L�]�P�D�� �W�H�� �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�����2�Y�D�� �W�U�L�� �W�L�M�H�O�D�� �G�X�å�Q�D�� �V�X�� �S�R�V�W�D�Y�L�W�L�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �R�N�Y�L�U����

definirati zakonsku regulativu i organizaciju, upravljanje i financiranje �Q�L�å�L�P���X�S�U�D�Y�Q�L�P��



���� 
 

razinama. Organizacije na lokalnoj razini prvenstveno su lokalna vlast gradova i 

�R�S�ü�L�Q�D���� �N�R�M�D�� �Q�H�� �X�W�M�H�þ�H�� �V�D�P�R�� �Q�D�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�H�� �S�U�R�M�H�N�D�W�D�� �X�� �N�X�O�W�X�U�L�� �L�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H��

�E�D�ã�W�L�Q�H�� �Q�H�J�R�� �L�� �Q�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �R�S�ü�H�� �N�O�L�P�H�� ���X�U�H�G�Q�R�V�W�� �L�� �þ�L�V�W�R�ü�D�� �P�M�H�V�W�D���� �S�U�R�P�H�W�Q�L�F�H�� �L��

�S�U�R�P�H�W�Q�D�� �V�L�J�Q�D�O�L�]�D�F�L�M�D���� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �D�P�E�L�M�H�Q�W�D�O�Q�L�K�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�� �V�O������ �N�R�M�D�� �S�R�G�U�å�D�Y�D��

kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�H���� �3�R�W�R�P�� �V�X�� �W�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �L�� �R�S�ü�L�Q�D�� �W�H��

�S�R�G�X�]�H�ü�D�� �L�� �R�E�U�W�L�� �N�R�M�L�� �V�H�� �E�D�Y�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�ã�ü�X�� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�ã�ü�X��

�N�R�P�S�D�W�L�E�L�O�Q�R�P�� �V�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�� �N�X�O�W�X�U�H�� �å�L�Y�R�W�D�� �L�� �U�D�G�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �L�� �S�R�V�O�R�Y�Q�L��

subjekti turis�W�L�þ�N�L�K�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �V�Y�L�� �D�N�W�L�Y�Q�L�� �G�L�R�Q�L�F�L�� �N�R�M�L�� �V�X�G�M�H�O�X�M�X�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X��

kulturnog �W�X�U�L�]�P�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H. 

 

5.4. Problemi u razvoju kulturnog turizma Hrvatske  

 

�=�D�� �S�R�W�U�H�E�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D��u nastavku poglavlja ovog rada promatrani su odabrani 

problemi s obzirom na �S�R�Q�X�G�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �+�U�Y�D�W�V�N�H���� �W�R�þ�Q�L�M�H���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D��

vezana za: �P�X�]�H�M�H���� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �V�S�R�P�H�Q�L�N�H�� �L�� �V�S�R�P�H�Q�L�þ�N�H�� �R�E�M�H�N�W�H����lokalni prijevoz, 

gastronomsku ponudu i nedostatak kreativnih radionica. 

 

Jedan od problema u razvoju kulturnog turizma Hrvatske �R�þ�L�W�X�M�H�� �V�H�� �X�� �S�R�W�U�H�E�L��

�P�R�G�H�U�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �J�U�D�ÿ�H�� �X�� �P�X�]�H�M�L�P�D���� �8�]�H�Y�ã�L�� �]�D�� �S�U�L�P�M�H�U�� �L�V�W�D�U�V�N�H�� �P�X�]�H�M�H����

izuzev muzeja Batane u Rovinju, Lapidarija u Novigradu, pojedine u Puli te 

�S�R�Y�U�H�P�H�Q�L�K�� �L�]�O�R�å�E�L�� �X�� �G�U�X�J�L�P�� �P�X�]�H�M�L�P�D����muzeji trebaju detaljnije pratiti standarde 

ponude u kulturnom turizmu koji �S�R�V�W�R�M�H���X���(�X�U�R�S�L���L���G�U�X�J�G�M�H�����3�U�R�E�O�H�P���M�H���L���W�R���ã�W�R���L�]�O�R�å�E�H��

�þ�H�V�W�R�� �Q�L�V�X�� �S�U�H�Y�H�G�H�Q�H�� �Q�D�� �Y�L�ã�H�� �M�H�]�L�N�D���� �D�� �E�U�R�M�� �U�D�G�L�R�Q�L�F�D�� �L�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �ü�H��

sudjelovati turisti zaista je malen. 

 

�-�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �S�U�R�E�O�H�P�D�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X��kulturnog turizm�D�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �M�H�� �Q�H�R�]�Q�D�þ�H�Q�R�V�W�� �L��

nedostupnost mjesta i lokaliteta od interesa. U pojedinim obalnim gradovima i 

�P�M�H�V�W�L�P�D���P�R�J�X���V�H���S�U�R�Q�D�ü�L���V�S�R�P�H�Q�L�F�L���N�R�M�L���V�X���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�L���S�R�V�M�H�W�L�P�D���W�X�U�Lsta i opremljeni 

informacijama, �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �S�U�L�P�M�H�U�L�F�H�� �S�X�O�V�N�D�� �$�U�H�Q�D���� �S�R�U�H�þ�N�D�� �(�X�I�Uazijeva bazilika i 

�E�L�V�N�X�S�L�M�D�����O�D�S�L�G�D�U�L�M���X���1�R�Y�L�J�U�D�G�X���L���P�Q�R�J�L���G�U�X�J�L���V�S�R�P�H�Q�L�þ�N�L���R�E�M�H�N�W�L�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����M�R�ã���X�Y�L�M�H�N��

�M�H�� �P�Q�R�J�R�� �P�M�H�V�W�D�� �J�G�M�H�� �W�H�P�H�O�M�Q�L�� �S�R�G�D�F�L�� �R�� �V�S�R�P�H�Q�L�F�L�P�D�� �Y�U�O�R�� �þ�H�V�W�R�� �V�D�V�Y�L�P�� �L�]�R�V�W�D�M�X����

�0�R�å�H���V�H���Q�D�Y�H�V�W�L���S�U�L�P�M�H�U���N�D�N�R���M�H���7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�D���V�U�H�G�L�ã�Q�M�H���,�V�W�U�H���W�Hk prije nekoliko 

�J�R�G�L�Q�D�� �S�R�þ�H�O�D�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�W�L�� �L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�Q�H�� �S�O�R�þ�H�� �S�R�� �X�W�Y�U�ÿ�H�Q�L�P�� �J�U�D�G�R�Y�L�P�D���� �N�D�ã�W�H�O�L�P�D����

sred�L�ã�Q�M�H���,�V�W�U�H�����N�D�R���L�����S�R�V�W�D�Y�O�M�D�W�L���S�X�W�R�N�D�]�H �]�D���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�D���R�G�U�H�G�L�ã�W�D���� 



���� 
 

 

�3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���N�D�N�R���M�H���X���Y�H�ü�H�P���G�L�M�H�O�X���+�U�Y�D�W�V�N�H�����L�]�X�]�H�Y���Y�H�O�L�N�L�K���J�U�D�G�R�Y�D�����M�D�Y�Q�L��

pr�L�M�H�Y�R�]�� �L�]�Q�L�P�Q�R�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q���� �'�D�N�O�H���� �X�N�R�O�L�N�R�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�� �å�H�O�L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�L�� �%�H�U�D�P���� �R�G�Q�R�V�Q�R��

�Y�L�G�M�H�W�L���L�]�X�]�H�W�Q�R���]�Q�D�P�H�Q�L�W�L���V�S�R�P�H�Q�L�þ�N�L���R�E�M�H�N�W�����N�D�R���ã�W�R���V�X���,�V�W�D�U�V�N�H���I�U�H�V�N�H�����P�R�U�D���N�R�U�L�V�W�L�W�L��

�Y�O�D�V�W�L�W�L�� �S�U�L�M�H�Y�R�]�� �L�� �W�H�N�� �R�Q�G�D�� �S�U�R�Q�D�ü�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �J�R�V�S�R�ÿ�X�� �X�� �P�M�H�V�W�X�� �L�O�L�� �å�X�S�Q�L�N�D�� �N�R�M�L�� �G�U�å�H 

�N�O�M�X�þ�� �R�G�� �F�U�N�Y�L�F�H�� �6�Y���� �0�D�U�L�M�H�� �Q�D�� �â�N�U�L�O�L�Q�D�K�� �N�D�N�R�� �E�L�� �Y�L�G�L�R�� �I�U�H�V�N�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �X�� �E�O�L�]�L�Q�L�� �Q�H�ü�H��

�P�R�ü�L���W�D�P�R���N�X�S�L�W�L���U�D�]�J�O�H�G�Q�L�F�X�����N�D�Y�X�����E�U�R�ã�X�U�X��ili bilo kakav suvenir.  

 

�.�R�G�� �J�D�V�W�U�R�Q�R�P�V�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �N�R�M�D�� �M�H�� �R�G�� �L�]�Q�L�P�Q�H�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �]�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �W�D�N�R�ÿ�H�U��

postoje problemi. �*�D�V�W�U�R�Q�R�P�V�N�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �G�L�M�H�O�D�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �M�H��

�V�O�L�þ�Q�D���L���X�M�H�G�Q�D�þ�H�Q�D�����3�U�L�P�M�H�U�L�F�H�����G�R�E�U�L�P���S�R�]�Q�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D���L�V�W�D�U�V�N�H���K�U�Dne jasno je da su 

rijetka mjesta u Istri gdje se mogu pojesti stara jela, pripremljena doista na tradicijski 

�Q�D�þ�L�Q�����3�U�R�E�O�H�P���V�H���G�R�Q�H�N�O�H���Q�D�G�]�L�U�H���X���W�R�P�H���ã�W�R���J�O�D�Y�Q�X���U�L�M�H�þ���N�R�G���R�G�D�E�L�U�D���P�H�Q�L�M�D���Y�R�G�H��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �Y�R�G�L�þ�L�� �L�� �D�J�H�Q�F�L�M�H�� �N�R�M�L�� �R�G�� �Y�O�D�V�Q�L�N�D�� �D�J�U�R�W�X�U�L�]�D�P�D�� �L�O�L�� �U�H�V�W�R�U�D�Q�D�� �W�U�D�å�H�� �G�D�� �Q�H��

�V�D�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �³�V�N�X�S�H�´���P�H�Q�L�M�H�� �N�R�M�L�� �V�D�G�U�å�H�� �Q�H�N�H���S�R�V�H�E�Q�H�� �O�R�N�D�O�Q�H�� �V�S�H�F�L�M�D�O�L�W�H�W�H���� �Y�H�ü�� �Q�H�ã�W�R��

poput odreska s krumpirima �L���Q�D���W�D�N�D�Y���Q�D�þ�L�Q���L�V�W�D�U�V�N�X���J�D�V�W�U�R�Q�R�P�V�N�X���S�R�Q�X�G�X���V�Y�H�G�X���Q�D��

�X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�X�� �M�H�I�W�L�Q�X�� �K�U�D�Q�X���� �2�Y�D�M�� �S�U�R�E�O�H�P�� �L�P�D�� �G�X�E�O�M�L�� �S�R�þ�H�W�D�N���� �D�� �W�R�� �M�H�� �R�G�V�X�V�W�Y�R��

�X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�D�� �L�� �Q�H�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W���� �7�D�N�Y�D�� �Q�H�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� �L�P�D�� �]�D�� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�X�� �G�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L��

djelatnici nemaju podatke o radu kulturnih institucija, a kulturne institucije ne znaju 

�N�D�N�Y�H�� �S�U�R�J�U�D�P�H�� �S�U�L�U�H�G�L�W�L�� �]�D�� �W�X�U�L�V�W�H���� �6�O�L�þ�Q�R�� �M�H�� �L�� �X�� �G�U�X�J�L�P�� �G�L�M�H�O�R�Y�L�P�D�� �+�U�Y�D�W�V�N�H����Ipak, 

potrebno je naglasiti kako postoji nekolicina agroturizama koji imaju kvalitetnu 

�S�R�Q�X�G�X�����L�D�N�R���W�R���Q�L�M�H���Q�D���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�R�M���U�D�]�L�Q�L���]�D �Y�H�ü�L���E�U�R�M���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���L���Q�H���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���Y�H�ü�L��

�E�U�R�M�� �D�X�W�R�K�W�R�Q�L�K�� �M�H�O�D���� �D�� �L�� �X�S�L�W�Q�R�� �M�H�� �X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�H�� �X�� �F�M�H�O�R�Y�L�W�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �N�Rji se nudi 

kulturnim turistima. Prepoznatljiva autohtona jela �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �,�V�W�U�H��nude npr.  

agroturizmi: Ograde (Pazin), Istra Partner Bratulici (Barban), restoran agroturizam 

�'�R�O�� ���/�X�N�D�þ�L�ü�L������ �7�L�N�H�O���� �â�S�L�Q�R�Y�F�L�� ���5�D�N�R�W�X�O�H������Selo �0�H�N�L�ã�L�� ���9�L�å�L�Q�D�G�D������Valrosa (Rovinj) i 

dr. 

 

�â�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K�� �U�D�G�L�R�Q�L�F�D�� �Y�D�å�Q�L�K�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �Y�H�ü�H�P�� �G�L�M�H�O�X��

�+�U�Y�D�W�V�N�H���M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���L�K���M�H���P�D�O�R���L�O�L���Q�L�P�D�O�R����U tom smislu mogao bi se organizirati veliki 

broj radionica s obzirom na bogatu kulturnu podlogu Hrvatske.  
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�7�D�N�R�ÿ�H�U���� �V�X�U�D�G�Q�M�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �G�L�R�Q�L�N�D�� �L�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�H�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���W�U�H�E�D�O�L���E�L���E�L���V�H���G�D�O�M�H���U�D�]�Y�L�M�D�W�L���� �S�U�L���þ�H�P�X���Ve kreativnost i inovacije 

�P�R�J�X���]�Q�D�W�Q�R���Y�L�ã�H���L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L�� 

 

Ipak postoje i neki dobri primjeri razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj. Sl�M�H�G�H�ü�H 

poglavlje govori upravo o tome, s naglaskom na odabrane gradove. 
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6. KULTURNI TURIZAM KAO ODREDNICA RAZVOJA GRADOVA  

 

�%�H�]�� �R�E�]�L�U�D�� �Q�D�� �V�Y�H�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�R�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�H�� �S�U�R�E�O�H�P�H�� �V�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �V�X�V�U�H�ü�H���� �+�U�Y�D�W�V�N�D���V�H��

�N�D�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �P�R�å�H�� �S�R�K�Y�D�O�L�W�L�� �V�� �Q�H�N�R�O�L�F�L�Q�R�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �X�� �S�U�D�Y�R�P��

�V�P�L�V�O�X�� �U�L�M�H�þ�L���� �6�Y�L�P�D�� �M�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�D��bogata povijest i kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O����

�0�H�ÿ�X�W�L�P����ponuda kulturnog turizma nije kvalitetno organizirana iako imaju izniman 

potencijal i provode aktivnosti u smjeru razvoja kulturnog turizma. Za primjer u 

nastavku odabrani su gradovi Zagreb�����5�L�M�H�N�D�����3�X�O�D���L���9�D�U�D�å�G�L�Q�����$�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���X�W�M�H�þ�X��

na razvoj kulturn�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �R�Y�L�K�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �M�H�V�X�� �S�R�P�D�F�L�� �Y�H�]�D�Q�L�� �X�]�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H��

�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �L�� �S�U�L�U�R�G�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �D�O�L�� �L�� �S�R�G�Y�R�G�Q�H�� �L�� �Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H��

�E�D�ã�W�L�Q�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U����u strategijama razvoja odabranih gradova �Q�D�J�O�D�ã�H�Q�D�� �M�H�� �S�R�W�U�H�E�D��

�M�D�þ�D�Q�M�D���S�D�U�W�Q�H�U�V�W�D�Y�D���L���V�X�U�D�G�Q�M�D���Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K���L���O�R�N�D�O�Q�L�K���Y�O�D�V�W�L���V���O�R�N�D�O�Q�L�P���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�P����

�R�E�U�W�Q�L�F�L�P�D���� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�L�P�� �L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�D�P�D���� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�P�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�P�D�� �L�� �R�V�W�D�O�L�P�� �G�L�R�Q�L�F�L�P�D�� �X��

turizmu. Posljednjih se godina zaista radi i napreduje na po�G�U�X�þ�M�X���N�X�O�W�X�U�H���L���N�X�O�W�X�U�Q�R�J��

upravljanja.  

 

Tablica 8 �'�R�O�D�V�F�L���L���Q�R�ü�H�Q�M�D���W�X�U�L�V�W�D, u odabranim gradovima Republike Hrvatske 

 Ukupno  �'�R�P�D�ü�L Strani  Indeks 2018/2017  

Ukupno  �'�R�P�D�ü�L Strani  

Zagreb/ dolasci  

             �Q�R�ü�H�Q�M�D 

122 950 

202 606 

29 704 

54 222 

93 246 

148 384 

142,1 

136,2 

120,9 

113,7 

150,6 

146,7 

Rijeka/ dolasci  

            �Q�R�ü�H�Q�M�D 

155 062 

367 586 

26 9544 

57 077 

128 108 

310 509 

114,6 

119,7 

111,4 

119,5 

115,2 

119,8 

Pula/ dolasci  

            �Q�R�ü�H�Q�M�D 

413 686 

1 998 479 

40 993 

110 023 

372 693 

1 888 456 

108,4 

106,4 

109,3 

112,7 

108,3 

106,1 

�9�D�U�D�å�G�L�Q�����G�R�O�D�V�F�L 

            �Q�R�ü�H�Q�M�D 

33 685 

70 287 

13 014 

25 929 

20 671 

44 358 

120,3 

127,0 

124,3 

123,2 

118,0 

129,3 

Republika  

Hrvatska/ dolasci  

                 �Q�R�ü�H�Q�M�D 

dolasci/  Arrivals  

 

 

18 666 580 

89 651 789 

 

2 021 709 

6 476 646 

 

16 644 871 

83 175 143 

 

107,1 

104,0 

 

110,0 

108,3 

 

106,7 

103,7 

Izvor: obrada autora pr�H�P�D���'�U�å�D�Y�Q�L���]�D�Y�R�G���]�D���V�W�D�W�L�V�W�L�N�X�������������� 



���� 
 

Iz navedenih podataka (tablica 8) vidljiv je porast �G�R�O�D�]�D�N�D�� �L�� �Q�R�ü�H�Q�M�D�� �X�� �V�Y�D�� �þ�H�W�L�U�L��

odabrana grada Republike Hrvatske za 2018. godinu. Autor napominje kako se ove 

�E�U�R�M�N�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �Q�D�� �V�Y�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�R�O�D�V�N�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�R�ü�H�Q�M�D���� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �M�H�� �G�R�O�D�V�N�H��

�N�X�O�W�X�U�Q�L�K���W�X�U�L�V�W�D���]�D�L�V�W�D���W�H�ã�N�R���L�]�G�Y�R�M�L�W�L���W�H���Q�H���S�R�V�W�R�M�H���S�R�G�D�F�L���]�D��iste. Iz tablice je vidljivo 

�N�D�N�R���Q�D�M�Y�L�ã�H���L���G�R�O�D�]�D�N�D���L���Q�R�ü�H�Q�M�D���L�P�D���J�U�D�G���3�X�O�D�����V�O�L�M�H�G�L���J�U�D�G���5�L�M�H�N�D�����S�D���J�U�D�G���=�D�J�U�H�E���L��

�Q�D���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H�P���P�M�H�V�W�X�����ã�W�R���M�H���L���]�D���R�þ�H�N�L�Y�D�W�L���J�U�D�G���9�D�U�D�å�G�L�Q�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����L�]���L�Q�G�H�N�V�D��������������

�J�R�G�L�Q�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �G�R�O�D�]�D�N�D�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� ������������ �P�R�å�H�� �V�H��vidjeti konstantan porast 

�G�R�O�D�]�D�N�D�� �L�� �Q�R�ü�H�Q�M�D�� �]�D�� �V�Y�H�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�H�� �J�U�D�G�R�Y�H���� �S�D�� �W�D�N�R�� �L�� �]�D�� �5�H�S�X�E�O�L�N�X�� �+�U�Y�D�W�V�N�X�� �X��

�F�M�H�O�L�Q�L���� �7�R�þ�Q�L�M�H���� ���������� �J�R�G�L�Q�H�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�X�� �M�H�� �G�R�ã�O�R�� ���������� �Y�L�ã�H�� �W�X�U�L�V�W�D�� �Q�H�J�R�� ������������

�J�R�G�L�Q�H���� �$�N�R�� �V�H�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�M�X�� �L�Q�G�H�N�V�L�� �J�U�D�G�R�Y�D���� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �V�X�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�� �E�U�R�M��

�Q�R�ü�H�Q�M�D���L���G�R�O�D�]�D�N�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���������������J�R�G�L�Q�X���Q�D�M�Y�L�ã�L���]�D���J�U�D�G���=�D�J�U�H�E�����S�D���]�D���9�D�U�D�å�G�L�Q����

�5�L�M�H�N�X�� �L�� �Q�D�� �N�U�D�M�X�� �3�X�O�X���� �$�X�W�R�U�� �L�]�� �V�D�å�H�W�R�J�D�� �P�R�å�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �G�D�� �V�X�� �X�S�U�D�Y�R�� �=�D�J�U�H�E�� �L��

�9�D�U�D�å�G�L�Q�� �Q�D�S�U�D�Y�L�O�L�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �S�R�P�D�N�� �Y�O�D�V�W�L�W�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H���� �=�D�J�U�H�E�� �M�H�� �L�P�D�R�� �X�� ������8. 

godini za 42�����Y�L�ã�H���G�R�O�D�]�D�N�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���������������J�R�G�L�Q�X�����8�V�S�R�U�H�G�L�Y�ã�L���J�U�D�G�R�Y�H�����U�L�M�H�þ���M�H��

�R�� �G�Y�D�� �J�U�D�G�D���Q�D���P�R�U�X�� �L�� �G�Y�D�� �N�R�Q�W�L�Q�H�Q�W�D�O�Q�D�� �J�U�D�G�D�� �S�D�� �M�H�� �]�D�� �J�U�D�G�R�Y�H�� �Q�D�� �P�R�U�X���R�þ�H�N�L�Y�D�W�L��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���N�R�Q�V�W�D�Q�W�X�����D�O�L���ã�W�R���V�H���W�L�þ�H���N�R�Q�W�L�Q�H�Q�W�D�O�Q�L�K���J�U�D�G�R�Y�D���W�X���V�H���]�D�L�V�W�D���Y�L�G�L���Q�D�S�U�H�G�D�N����

Ima li kulturni turizam kakvog utjecaja na ove rezultate i da li bi oni, s obzirom na 

�S�U�H�G�L�V�S�R�]�L�F�L�M�H�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �P�R�J�O�L�� �E�L�W�L�� �M�R�ã�� �L�� �E�R�O�M�L�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �V�X��

�N�R�M�L�P�D���ü�H���V�H���D�X�W�R�U���S�R�]�D�E�D�Y�L�W�L���X���Q�D�V�W�D�Y�N�X�� 

 

Ovo se poglavlje bavi prethodno rezimirano�P�� �S�U�R�E�O�H�P�D�W�L�N�R�P���� �'�R�� �]�D�N�O�M�X�þ�N�D�� �ü�H�� �V�H��

�S�R�N�X�ã�D�W�L���G�R�ü�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���K�U�Y�D�W�V�N�H���N�X�O�W�X�U�Q�H���S�R�Q�X�G�H���Q�D���S�U�L�P�M�H�U�X���J�U�D�G�R�Y�D���N�R�M�L���V�O�R�Y�H��

�N�D�R���N�X�O�W�X�U�Q�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���+�U�Y�D�W�V�N�H�����2�Y�G�M�H���D�X�W�R�U���å�H�O�L���G�R�N�D�]�D�W�L���W�H�]�X���N�D�N�R���U�D�]�Y�R�M���R�G�U�å�L�Y�R�J��

kulturnog turizma zaista donosi brojne koristi, kako pojedinim destinacijama, tako 

cjelokupnom g�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�X�� �]�H�P�O�M�H�� �W�H�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�U�R�P�D�W�U�D�W�L�� �N�D�R�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�� �]�D��

�P�L�Q�L�P�L�]�L�U�D�Q�M�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R�J���X�W�M�H�F�D�M�D���X�E�U�]�D�Q�R�J�����Q�H�S�O�D�Q�V�N�R�J���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J���U�D�]�Y�R�M�D�� 

 

6.1. Grad Zagreb �± �N�X�O�W�X�U�Q�R���V�U�H�G�L�ã�W�H���+�U�Y�D�W�V�N�H 

 

Zagreb je glavni grad �G�U�å�D�Y�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �W�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �X�S�U�D�Y�Q�R���� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�R����

�S�U�R�P�H�W�Q�R���� �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �S�D�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�� �V�U�H�G�L�ã�W�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H���� �6�Y�R�M�L�P�� �S�R�O�R�å�Djem i kulturom 

spada u gradove Srednje Europe. Osnova za razvoj kulturnog turizma grada Zagreba 

�S�R�O�D�]�L�� �L�]�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�H�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L����odnosno povijesno �± �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �*�U�D�G��

Zagreb je 2015. godine izradio Strategiju kulturnog i kreativnog razvitka grada 



���� 
 

Zagreba 2015. �± 2022. �6�D�P�� �Q�D�]�L�Y�� �S�R�Q�R�Y�Q�R�� �X�S�X�ü�X�M�H�� �Q�D�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D��

kreativne komponente u razvoj. �Ä�6�W�U�D�W�H�J�L�M�D���M�H���V�O�X�å�E�H�Q�L���G�R�N�X�P�Hnt koji definira korake, 

�R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�L���L���U�R�N�R�Y�H���V���F�L�O�M�H�P���X�Q�D�S�U�H�ÿ�H�Q�M�D���S�R�G�U�X�þ�M�D���N�X�O�W�X�U�H���L���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���W�H���G�R�S�U�L�Q�R�V�L��

�V�W�Y�D�U�D�Q�M�X���X�V�S�M�H�ã�Q�H���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L���J�U�D�G�D���=�D�J�U�H�E�D�����6�Y�U�K�D���6�W�U�D�W�H�J�L�M�H���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���L���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�J��

�U�D�]�Y�L�W�N�D���J�U�D�G�D���=�D�J�U�H�E�D���M�H���R�V�Q�D�å�L�Y�D�Q�M�H���L���U�D�V�W���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���L���N�Xlture, ali i doprinos razvoju 

kreativnih industrija u Gradu Zagrebu tijekom razdoblja od osam godina kako bi se 

�S�R�E�R�O�M�ã�D�O�D�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�� �å�L�Y�R�W�D�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D���� �G�R�S�U�L�Q�L�M�H�O�R�� �U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�R�P�� �U�D�]�Y�R�M�X�� �W�H�� �R�V�L�J�X�U�D�O�D��

�P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���� �N�X�O�W�X�U�H�� �L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K��industrija grada 

�=�D�J�U�H�E�D�����6�W�U�D�W�H�J�L�M�D���L�P�D���L���G�L�Q�D�P�L�þ�N�L���N�D�U�D�N�W�H�U��- ona je dokument u stalnom nastajanju i 

�U�D�]�Y�L�M�D�W�� �ü�H�� �V�H�� �S�U�H�P�D�� �Q�R�Y�L�P�� �X�Y�L�G�L�P�D���� �S�R�W�U�H�E�D�P�D�� �L�� �R�N�R�O�Q�R�V�W�L�P�D���� �D�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D��

vrijednosti koje se iskazuju u kandidaturi i programu Grada Zagreba za Europsku 

prijestolnicu �N�X�O�W�X�U�H�³ (Grad Zagreb, 2015:4). �Ä�2�S�ü�L�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L��ciljevi Strategije su 

�V�O�M�H�G�H�ü�L (Grad Zagreb, 2015:31-32): 

1. �R�þ�X�Y�D�W�L���� �]�D�ã�W�L�W�L�W�L�� �L�� �S�U�R�P�L�F�D�W�L�� �P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�X�� �L�� �Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �E�D�ã�W�L�Q�X����

poduprijeti razvoj i raznolikost kultur�Q�R�J�� �L�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J�� �V�W�Y�D�U�D�O�D�ã�W�Y�D����kao 

�G�R�S�U�L�Q�R�V���N�Y�D�O�L�W�H�W�L���å�L�Y�R�W�D���J�U�D�ÿ�D�Q�D���W�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L���N�X�O�W�X�U�H���*�U�D�G�D���=�D�J�U�H�E�D�� 

2. �3�R�Y�H�ü�D�W�L�� �L�Q�W�H�U�H�V���� �]�Q�D�W�L�å�H�O�M�X���� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �L�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D�� �X�� �N�X�O�W�X�U�Q�H��

aktivnosti. 

3. �3�R�G�X�S�U�L�M�H�W�L�� �L�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �N�D�R�� �S�R�N�U�H�W�D�þ�D��

gospodarskog rasta. 

4. �8�Q�D�S�U�L�M�H�G�L�W�L�� �P�H�ÿ�X�V�H�N�W�R�U�V�N�X�� �V�X�U�D�G�Q�M�X�� �L�� �V�X�U�D�G�Q�M�X�� �J�U�D�G�V�N�L�K�� �M�D�Y�Q�L�K���� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�K�� �L��

�F�L�Y�L�O�Q�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �*�U�D�G�D�� �=�D�J�U�H�E�D�� �L�� �S�U�X�å�L�W�L�� �S�R�W�L�F�D�M��

europskoj dimenziji kulturne suradnje. 

5. Osigurati izvrsnost upravljan�M�D���N�X�O�W�X�U�R�P���*�U�D�G�D���=�D�J�U�H�E�D���M�D�þ�D�Q�M�H�P���N�D�S�D�F�L�W�H�W�D���L��

�X�S�U�D�Y�O�M�D�þ�N�L�K���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���Q�D�G�O�H�å�Q�R�J���J�U�D�G�V�N�R�J���X�U�H�G�D�� 

6. �2�M�D�þ�D�W�L���L���X�Q�D�S�U�L�M�H�G�L�W�L���N�D�S�D�F�L�W�H�W�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���X���S�R�G�U�X�þ�M�X���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���L���N�X�O�W�X�U�H�� 

7. �2�P�R�J�X�ü�L�W�L�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�X�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�� �S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�Q�L�K�� �S�U�R�M�H�N�D�W�D���� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �L��

poduzetni�þ�N�L�K���S�R�W�K�Y�D�W�D���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���L���N�U�H�D�W�L�Y�Q�Lh industrija�³. 

 

Usporedi li se Grad Zagreb s ostalim hrvatskim gradovima, u apsolutnim iznosima 

�L�P�D�� �Q�D�M�Y�H�ü�D�� �V�U�H�G�V�W�Y�D�� �L�]�G�Y�R�M�H�Q�D�� �]�D�� �N�X�O�W�X�U�X�����ÄOd ukupnih sredstava izdvojenih za 

kulturu 460.504.900,00 kuna, Grad Zagreb je u ������������ �J�R�G�L�Q�L�� �X�W�U�R�ã�L�R�� �J�R�W�R�Y�R�� ����% 

�V�U�H�G�V�W�D�Y�D�� �]�D�� �S�O�D�ü�H�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�D�� �L�� �P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H�� �W�U�R�ã�N�R�Y�H���� �G�R�N�� �M�H�� �R�V�W�D�W�D�N�� �S�U�R�U�D�þ�X�Q�D��

�X�W�U�R�ã�H�Q���Q�D���Q�H�]�D�Y�L�V�Q�X���S�U�R�G�X�N�F�L�M�X���L���S�U�R�J�U�D�P�H���X�V�W�D�Q�R�Y�D�³��(Grad Zagreb, 2015:60). 
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Grafikon 1 �'�M�H�O�D�W�Q�R�V�W���N�X�O�W�X�U�H���X���S�U�R�U�D�þ�X�Qu Grada Zagreba za 2015. godinu

 

Izvor: Grad Zagreb (2015)  

 

�3�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�L�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �J�U�D�G�D�� �=�D�J�U�H�E�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�D�� �V�X�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D����

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�R�� �Q�D�V�O�M�H�ÿ�H�� �W�H�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�R�V�W�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X��

�J�U�D�G�D���� �3�R�Q�X�G�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �J�U�D�G�D�� �=�D�J�U�H�E�D�� �P�R�å�H�� �V�H�� �R�S�L�V�D�W�L�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�R�ã�ü�X��

ponude, velikim brojem festivala, a tu je i trend rasta broja aktivnosti za mlade, te 

�R�S�ü�L���X�W�M�H�F�D�M�� �N�X�O�W�X�U�H�� �Q�D�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�X�� �å�L�Y�R�W�X�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D�����â�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�D�� �=�D�J�U�H�E�� �]�D�L�V�W�D��

�R�E�L�O�X�M�H�� �G�M�H�þ�M�L�P�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�L�P�D���� �D�O�L�� �L�� �R�Q�L�P�D�� �]�D�� �R�G�U�D�V�O�H���� �'�M�H�þ�M�H�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H�� �'�X�E�U�D�Y�D���� �'�M�H�þ�M�D��

�V�F�H�Q�D�� �5�L�E�L�F�D���� �'�M�H�þ�M�H�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H Sm�M�H�ã�N�R���� �*�U�D�G�V�N�R�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H�� �.�R�P�H�G�L�M�D���� �*�U�D�G�V�N�R��

�G�U�D�P�V�N�R�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H�� �*�D�Y�H�O�O�D���� �*�U�D�G�V�N�R�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H�� �7�U�H�ã�Q�M�D���� �*�U�D�G�V�N�R�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H�� �ä�D�U�� �S�W�L�F�D����

�+�L�V�W�U�L�R�Q�V�N�L���G�R�P�����+�U�Y�D�W�V�N�R���Q�D�U�R�G�Q�R���N�D�]�D�O�L�ã�W�H�����.�D�]�D�O�L�ã�W�H���0�H�U�O�L�Q�����.�D�]�D�O�L�ã�W�H���0�D�O�D���V�F�H�Q�D����

�.�1�$�3���� �.�D�]�D�O�L�ã�W�H�� �.�H�U�H�P�S�X�K���� �7�H�D�W�D�U�� �,�7�'���� �7�1�7���� �=�D�J�U�H�E�D�þ�N�R�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H�� �O�X�W�D�N�D�� �L��

�=�D�J�U�H�E�D�þ�N�R���N�D�]�D�O�L�ã�W�H���P�O�D�G�L�K���=�H�N�D�H�P�����3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���L���0�X�]�H�M���0�L�P�D�U�X�����0�X�]�H�M��

prekinutih veza, Muzej Iluzije i Gornjogradske coprnice. Gornjogradske coprnice 

predstavljaju edukativnu turu o povijesti grada Zagreba. �ÄU partnerstvu s Muzejom 

�J�U�D�G�D�� �=�D�J�U�H�E�D�� �W�H�� �S�R�G�U�ã�N�R�P�� �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �J�U�D�G�D�� �=�D�J�U�H�E�D���� �G�U�X�J�X�� �J�R�G�L�Q�X�� �]�D��

redom organizir�D���V�H���Q�H�]�D�E�R�U�D�Y�Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���W�X�U�D kroz znamenitosti gornjega grada uz 
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�S�R�V�M�H�W�� �0�X�]�H�M�X�� �J�U�D�G�D�� �=�D�J�U�H�E�D���� �2�Y�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �W�X�U�D�� �M�H�� �Q�D�G�R�S�X�Q�M�H�Q�D�� �V�� �P�Q�R�ã�W�Y�Rm 

�]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�K�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���� �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �H�O�H�P�H�Q�D�W�D�� �W�H�� �P�D�O�L�K�� �G�D�U�R�Y�D�³�� ��Udruge za 

promociju kulturnog turizma Hrvatske Selce, 2019). �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �W�X��su i spomenici 

�N�X�O�W�X�U�H���� �X�]�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�� �Q�D�U�R�G�Q�R�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H�� ���V�O�L�N�D�� ���������0�H�ã�W�U�R�Y�L�üev paviljon, Hrvatski 

�G�U�å�D�Y�Q�L���D�U�K�L�Y����, br�R�M�Q�H���F�U�N�Y�H���L���=�R�R�O�R�ã�N�L���Y�U�W�� 

 

Slika 1 �+�U�Y�D�W�V�N�R���Q�D�U�R�G�Q�R���N�D�]�D�O�L�ã�W�H�����=�D�J�U�H�E 

 

Izvor: Udruge za promociju kulturnog turizma Hrvatske Selce (2019) 

 

Slika 1. prikazuje Hrvatsko narodno k�D�]�D�O�L�ã�W�H���� �Ä�8�� �N�R�Q�W�H�N�V�W�X�� �V�Y�H�R�S�ü�H�J�D�� �S�U�R�F�Y�D�W�D��

�H�X�U�R�S�V�N�R�J�D�� �N�D�]�D�O�L�ã�Q�R�J�� �å�L�Y�R�W�D�� �L�� �X�� �=�D�J�U�H�E�X�� �V�H�� �J�U�D�G�L�� �S�U�Y�R�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H����

�*�R�G�L�Q�H�� ������������ �]�D�J�U�H�E�D�þ�N�L�� �Y�H�O�H�W�U�J�R�Y�D�F�� �L�� �S�R�V�M�H�G�Q�L�N�� �.�U�L�V�W�R�I�R�U�� �6�W�D�Q�N�R�Y�L�ü�� �G�R�E�L�R�� �M�H�� �J�O�D�Y�Q�L��

�]�J�R�G�L�W�D�N�� �E�H�þ�N�H�� �O�X�W�U�L�M�H�� �X�� �L�]�Q�R�V�X�� �R�G�� ������ �������� �G�X�N�D�W�D�� �L�� �N�D�R�� �S�U�L�Y�D�W�Q�X�� �L�Q�Y�H�V�W�L�F�L�M�X�� �R�G�O�X�þ�L�R��

�S�R�G�L�ü�L���N�D�]�D�O�L�ã�Q�X���]�J�U�D�G�X�����$�U�K�L�W�H�N�W�L���W�D�O�L�M�D�Q�V�N�R�J�D���S�R�G�U�L�M�H�W�O�D�����R�W�D�F���L���V�L�Q���&�K�U�L�V�W�R�I�R�U���L���$�Q�W�R�Q��

�&�U�D�J�Q�R�O�L�Q�L���� �N�R�M�L�� �V�X�� �V�W�L�J�O�L�� �L�]�� �/�M�X�E�O�M�D�Q�H���� �S�U�R�M�H�N�W�L�U�D�M�X�� �]�J�U�D�G�X�� �X�� �Q�H�R�N�O�D�V�L�F�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �V�O�R�J�X�³��

(Udruge za promociju kulturnog turizma Hrvatske Selce, 2019).  

 

�Ä�8�� ������������ �J�R�G�L�Q�L�� �M�D�Y�Q�D���J�U�D�G�V�N�D�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�D�� �S�R�V�M�H�W�L�O�R�� �M�H�� �������� �������� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �D�� �+�U�Y�D�W�V�N�R��

�Q�D�U�R�G�Q�R���N�D�]�D�O�L�ã�W�H�����������������³����Grad Zagreb, 2015:11). 
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Tablica 9 Bru�W�R���G�R�P�D�ü�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���]�D���*rad Zagreb i Republiku Hrvatsku 

 Grad Zagreb Republika 

Hrvatska 

Udio Grada 

Zagreba  

u RH, % 
BDP,  

mil. 

HRK 

BDP,  

mil. 

EUR 

BDP,  

mil. 

HRK 

BDP,  

mil. 

EUR 

2013. 110.779 14.627 331.785 43.808 33,4 

2014. 111.505 14.614 331.570 43.456 33,6 

2015. 114.356 15.028 339.616 44.630 33,7 

2016. 118.100 15.685 351.349 46.664 33,6 

Izvor: Grad Zagreb (2015)  

 

�7�D�E�O�L�F�D���������S�U�L�N�D�]�X�M�H���E�U�X�W�R���G�R�P�D�ü�L���S�U�R�L�]�Y�R�G���]�D��Grad Zagreb. Iz ta�E�O�L�F�H���V�H���P�R�å�H���Y�L�G�M�H�W�L��

kako BDP Grada Zagreba od 2013. �± �������������J�R�G�L�Q�H���S�U�D�W�L���W�U�H�Q�G���U�D�V�W�D�����7�R���M�H���L���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L��

rezultat s obzirom na ulaganja i prethodno prikazane potencijale za razvoj grada. 

�0�R�å�H�� �V�H�� �U�H�ü�L�� �N�D�N�R���X�O�D�J�D�Q�M�H�� �X�� �N�X�O�W�X�U�X���P�R�å�H�� �L�P�D�W�L�� �Y�H�O�L�N�� �X�W�M�H�F�D�M���Q�D�� �R�Y�D�N�Y�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H�� �X��

�N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �G�D�� �S�R�W�L�þ�H�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �Q�R�Y�L�K�� �U�D�G�Q�L�K�� �P�M�H�V�Wa u kulturi, unaprje�ÿ�X�M�H��

�S�R�Q�X�G�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���L���X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���%�'�3-�D���J�U�D�G�D�����D���N�D�V�Q�L�M�H���L���G�U�å�D�Y�H. 

�2�Q�R�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �X�� �Y�H�O�L�N�R�M�� �P�M�H�U�L�� �L�P�D�� �X�W�M�H�F�D�M�� �L�� �Q�D�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K���� �Ä�8�� �U�D�]�G�R�E�O�M�X�� �R�G��

�������������G�R�����������������X���*�U�D�G�X���=�D�J�U�H�E�X���M�H���]�D�E�L�O�M�H�å�H�Q�R���Q�D�M�Y�H�ü�H���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���E�U�R�M�D���]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K��

kod poduzetnika. U promatranome razdoblju broj zaposlenih kod poduzetnika u 

Hrvatskoj �S�R�Y�H�ü�D�Q�� �]�D�� ��������%, odnosno sa 727 233 (2001.) na 853 110 (2016.) 

�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K�����1�R�P�L�Q�D�O�Q�R�����Q�D�M�Y�H�ü�L���S�R�U�D�V�W���M�H���]�D�E�L�O�M�H�å�H�Q���X���*�U�D�G�X���=�D�J�U�H�E�X�������������������³ (Grad 

Zagreb, 2015).  

 

�6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �X�V�W�U�R�M�V�W�Y�R�� �L�� �]�Q�D�þ�D�M�� �J�U�D�G�D��na naci�R�Q�D�O�Q�R�M�� �L�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �W�H��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �J�U�D�G�D�� �V�� �J�O�H�G�L�ã�W�D�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�D���� �M�D�V�Q�R�� �M�H�� �N�D�N�R�� �M�H�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D��

�Q�H�ã�W�R�� �Y�L�ã�H�� �]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�R�� �Q�H�J�R�� �X�� �R�V�W�D�O�L�P�� �J�U�D�G�R�Y�L�P�D���� �,�S�D�N�� �]�D�� �Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �M�H�� �N�D�N�R�� �M�H��

�Y�D�å�Q�D�� �ã�L�U�L�Q�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �ã�W�R�� �L�S�D�N�� �Q�H�� �J�D�U�D�Q�W�L�U�D�� �W�U�å�L�ã�Q�L �L�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�L�� �Q�D�G�U�H�ÿ�H�Q�L��

�S�R�O�R�å�D�M���� �2�Q�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �G�D�Q�D�V�� �W�U�D�å�L�� �X�� �N�X�O�W�X�U�L�� �L�� �W�X�U�L�]�P�X�� �M�H�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L��

�S�U�L�V�W�X�S���V�D���G�D�ã�N�R�P���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L�� 



���� 
 

6.2. Grad Rijeka �± Europska prijestolnica kulture 2020.  

 

�*�U�D�G�� �5�L�M�H�N�D�� �M�H�� �V�Y�R�M�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�� �6�W�U�D�W�H�J�L�M�X�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �J�U�D�G�D��

Rijeke za razdoblje 2015.-�������������G�R�E�L�O�D���������������J�R�G�L�Q�H�����D�����L�]�U�D�ÿ�H�Q���M�H���R�G���V�W�U�D�Q�H���,�Q�V�W�L�W�X�W�D��

�]�D���U�D�]�Y�R�M���L���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H���R�G�Q�R�V�H���± �,�5�0�2�����=�D�J�U�H�E�����]�D���Q�D�U�X�þ�L�W�H�O�M�D���7�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���]�D�M�H�G�Q�L�F�X��

grad�D�� �5�L�M�H�N�H���� �1�R�V�L�W�H�O�M�L�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �J�U�D�G�D�� �5�L�M�H�N�H�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�O�L�� �V�X�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �X�O�R�J�H��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X�� �J�U�D�G�D���� �W�H�� �V�D�P�X�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X�� �G�D�� �M�H�� �5�L�M�H�N�D�� �J�U�D�G�� �Y�H�O�L�N�L�K��

�S�U�H�G�L�V�S�R�]�L�F�L�M�D�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �ã�W�R�� �å�H�O�H�� �S�U�H�W�Y�R�U�L�W�L�� �X�� �Q�M�H�Q�X�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�X��

�S�U�H�G�Q�R�V�W���� �ý�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �M�H�� �G�D�� �V�X�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�� �S�U�R�E�O�H�P�L�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �J�U�D�G�D��

�5�L�M�H�N�H�� �W�L�� �G�D�� �V�H�� �L�V�W�L�� �U�D�]�Y�L�M�D�� �Ä�V�O�X�þ�D�M�Q�R�³�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �U�D�]�Y�R�M�Q�L�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�L�� �Q�H��

�X�N�D�]�X�M�X���Q�D���Q�D�P�M�H�Q�X���L���V�D�G�U�å�D�M���S�R�M�H�G�L�Q�L�K���O�R�N�D�O�L�W�H�W�D���R�E�M�H�N�D�W�D���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D�����6�W�R�J�D���M�H��

potreba definirati i provesti mjere za razvoj kreativnih industrija i kulturnog turizma 

�N�D�R�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�H��odrednice za razvoj grada, te planski upravljati i pratiti te vrednovati 

razvoj kulturnog turizma (�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �J�U�D�G�D�� �5�L�M�H�N�H�� �L�� �,�Q�V�W�L�W�X�W�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �L��

�P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H���R�G�Q�R�V�H, 2015). Izrada strategije vodi u tom smjeru. 

 

�6�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �F�L�O�M�H�Y�L�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �S�U�H�P�D�� �6�W�U�D�W�H�J�L�M�L�� �M�H�V�X (�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D��

grada Rijeke i Institut za r�D�]�Y�R�M���L���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H���R�G�Q�R�V�H, 2015:9): 

1. Razviti integrirani pristup preobrazbi grada Rijeke kao kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J��

�X�U�E�D�Q�R�J���V�U�H�G�L�ã�W�D���� 

2. �8�þ�Y�U�V�W�L�W�L�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�� �S�R�O�R�å�D�M�� �5�L�M�H�N�H�� �N�D�R�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�J�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J��

�V�U�H�G�L�ã�W�D���� 

3. �6�W�Y�R�U�L�W�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�H�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �O�M�X�G�V�N�L�K�� �U�H�V�X�U�V�D�� �X�� �G�R�P�H�Q�L�� �N�X�O�W�X�U�H����

�W�X�U�L�]�P�D���L���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�ã�W�Y�D�� 

4. Razviti sustav upravljanja kulturnim turizmom Rijeke kroz destinacijski 

�P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W��  

 

�*�R�G�L�Q�H�� ������������ �S�R�N�U�H�Q�X�W�� �M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �Ä�5�H�S�X�E�O�L�N�D�³�� �V�� �Q�D�P�M�H�U�R�P�� �G�D��

Rijeku pozicionira kao grad kreativnosti i kreativnih industrija, te okupi napredne 

�P�L�V�O�L�R�F�H���V�D���V�Y�L�K���V�W�U�D�Q�D���V�Y�L�M�H�W�D�����Ä�5�H�S�X�E�O�L�N�D�³���M�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�H�Q�D���N�D�R���I�H�V�W�L�Y�D�O���H�G�X�N�D�W�L�Y�Q�R�J���L��

�N�R�Q�I�H�U�H�Q�F�L�M�V�N�R�J���N�D�U�D�N�W�H�U�D�����V�Q�D�å�Q�R���R�N�U�H�Q�X�W���Q�R�Y�L�P���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�P�D���L���Q�M�L�K�R�Y�R�P���]�Q�D�þ�H�Q�M�X��

za razvoj kul�W�X�U�H�� �L�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �å�L�Y�R�W�D��(�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �J�U�D�G�D�� �5�L�M�H�N�H�� �L��

Institut za r�D�]�Y�R�M���L���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H���R�G�Q�R�Ve, 2015). 

 



���� 
 

�-�H�G�Q�D�� �R�G�� �]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�R�V�W�L�� �L�]�� �S�U�R�X�þ�H�Q�H�� �6�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �M�H�� �G�D�� �V�H�� �V�X�V�W�D�Y�Q�L�P�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P����

�Y�D�O�R�U�L�]�D�F�L�M�R�P�� �L�� �S�U�R�P�R�F�L�M�R�P�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�H�� �L�� �W�H�K�Q�L�þ�N�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �J�U�D�G�D�� �5�L�M�H�N�H�� �Y�H�ü�� �G�X�J�L�� �Q�L�]��

�J�R�G�L�Q�D���E�D�Y�L���3�U�R���W�R�U�S�H�G�R���5�L�M�H�N�D�����X�G�U�X�J�D���]�D���S�U�R�P�L�F�D�Q�M�H���L���R�þ�X�Y�D�Q�M�H �U�L�M�H�þ�N�H���L�Q�G�X�V�W�U�Ljske 

�E�D�ã�W�L�Q�H���� �R�G�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �L�� �&�H�Q�W�D�U�� �]�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�X�� �E�D�ã�W�L�Q�X�� �S�U�L�� �6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�X�� �X�� �5�L�M�H�F�L����

�-�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L�K�� �S�U�R�M�H�N�D�W�D�� �&�H�Q�W�U�D�� �M�H�� �P�D�S�L�U�D�Q�M�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �N�R�M�H�� �M�H��

objedinjeno u online mapi i prikazano na web stranici http://rijekaheritage.org/ 

(�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �J�U�D�G�D�� �5�L�M�H�N�H�� �L�� �,�Q�V�W�L�W�X�W�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �L�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H�� �R�G�Q�R�V�H���� ��������, 

2015). 

 

�8�]�� �E�U�R�M�Q�H�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H�� �L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�H�� �M�R�ã�� �V�H�� �Q�H�N�L�� �S�O�D�Q�L�U�D�M�X�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L����

Nekoliko planiranih kulturno �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�U�R�M�H�N�D�W�D���Q�D�Y�H�G�H�Q�L�K���X���6�W�U�D�W�H�J�L�M�L���S�U�L�N�D�]�X�M�X���V�H���X��

nastavku (tablica 10). 

 

  

http://rijekaheritage.org/
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Tablica 10 Planirani kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L���S�U�R�M�H�N�W�L u Rijeci 

DORF u Rijeci filmski festival glazbenih dokumentaraca, travanj; nositelj: Distune  

Pust Zamet �± �H�G�X�N�D�F�L�M�D���G�M�H�F�H���R���W�U�D�G�L�F�L�M�L���P�D�ã�N�D�U�D���L���]�Y�R�Q�þ�D�U�D���W�H���þ�D�N�D�Y�V�N�R�J���G�L�M�D�O�H�N�W�D����

�Q�R�V�L�W�H�O�M�����.�â�5���=�D�P�H�W 

�3�U�H�G�V�W�D�Y�H�� �Ä�/�X�W�N�R�I�R�U�³�� �L�� �Ä�*�O�D�J�R�O�M�L�F�D�³���� �/�X�W�N�R�I�R�U�� �M�H�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R-edukativni program 

�V�D�V�W�D�Y�O�M�H�Q���R�G���P�D�O�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�H���X���P�L�Q�L���N�D�]�D�O�L�ã�W�X���R���N�D�]�D�O�L�ã�W�X���W�H���L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�Qe radionice 

za djecu. Glagoljica bi trebala biti neverbalna predstava za djecu i mlade koja 

�S�U�R�P�R�Y�L�U�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �E�D�ã�W�L�Q�X�� �L�� �S�U�R�S�L�W�X�M�H�� �S�R�W�U�D�J�X�� �]�D�� �Y�O�D�V�W�L�W�L�P�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�R�P����

�Q�R�V�L�W�H�O�M�����*�U�D�G�V�N�R���N�D�]�D�O�L�ã�W�H���O�X�W�D�N�D���5�L�M�H�N�D�� 

�5�L�M�H�þ�N�L�� �O�X�N�R�E�U�D�Q��- �S�U�R�M�H�N�W�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�X�� �S�R�P�R�U�V�N�H�� �L�� �E�U�R�G�R�J�U�D�ÿ�H�Y�Q�H��

�E�D�ã�W�L�Q�H���5�L�M�H�N�H���S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�P���S�U�L�J�R�G�Q�L�K���S�D�Q�R�D���X�]�G�X�å���U�L�M�H�þ�N�R�J���O�X�N�R�E�U�D�Q�D�����X�N�O�D�S�D���V�H���L��

u i�G�H�M�X�� �Ä�0�X�]�H�M�D�� �P�R�U�D�³������ �Q�R�V�L�W�H�O�M�����.�R�R�U�G�L�Q�D�F�L�M�D�� �X�G�U�X�J�D�� �]�D�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �L�� �U�H�Y�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�X����

�S�R�P�R�U�V�N�H�����U�L�E�D�U�V�N�H���L���E�U�R�G�R�J�U�D�ÿ�H�Y�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H���.�Y�D�U�Q�H�U�D���L Istre.  

Muzej mora - Osnivanje suvremenog muzeja mora u kojem bi se prezentirala 

�S�R�P�R�U�V�N�D���E�D�ã�W�L�Q�D���L���K�U�Y�D�W�V�N�L���S�R�P�R�U�V�N�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���]�D���ã�W�R���S�R�V�W�R�M�L��interes zajednice. Ovaj 

muzej, osim muzejskih postava u zatvorenim prostorima, imao bi i otvoreni dio, a 

obuhvatio bi i bitne cjeline gradskog tkiva u Rijeci (Mrtvi kanal, luka, svjetionik, itd.). 

�0�X�]�H�M�� �E�L�� �W�U�H�E�D�R�� �E�L�W�L�� �L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�D�� �N�R�M�D�� �L�V�W�U�D�å�X�M�H���� �R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�� �L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��

�H�G�X�N�D�W�L�Y�Q�H���L���]�D�E�D�Y�Q�H���S�U�R�J�U�D�P�H���R�G���ã�L�U�H�J���L�Q�W�H�U�H�V�D���V���P�L�V�L�M�R�P���ã�L�U�H�Q�M�D���Ä�N�X�O�W�X�U�H���P�R�U�D�³���L��

odr�å�D�Y�D�Q�M�D���Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�H���S�R�P�R�U�V�N�H���W�U�D�G�L�F�L�M�H���L���Q�M�H�]�L�Q�R�J���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���X���V�Y�L�M�H�W�X�����0�X�]�H�M��

�E�L�� �G�R�S�U�L�Q�L�R�� �R�þ�X�Y�D�Q�M�X�� �L�� �U�H�Y�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�L�� �S�R�P�R�U�V�N�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �D�O�L�� �E�L�� �]�D�V�L�J�X�U�Q�R�� �S�R�O�X�þ�L�R��

�V�L�Q�H�U�J�L�M�V�N�H�� �X�þ�L�Q�N�H�� �X�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �Ä�N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�³���� �Q�R�V�L�W�H�O�M���� �.�R�R�U�G�L�Q�D�F�L�M�H�� �X�G�U�X�J�D�� �]�D��

�R�þ�X�Y�D�Q�M�H�� �L �U�H�Y�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�X�� �S�R�P�R�U�V�N�H���� �U�L�E�D�U�V�N�H�� �L�� �E�U�R�G�R�J�U�D�ÿ�H�Y�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �.�Y�D�U�Q�H�U�D�� �L��

Istre. 

�,�]�O�R�å�E�D�� �R�� �7�D�U�W�L�Q�L�M�X�� �L�� �]�E�R�U�Q�D�� �L�]�Y�H�G�E�D�� �7�D�U�W�L�Q�L�M�H�Y�L�K�� �G�M�H�O�D�� �W�H�� �L�]�Y�H�G�E�D�� �Q�D�� �J�X�G�D�þ�N�L�P��

instrumentima; nositelj: Tartini, Pomorski muzej Pirano i Tamara Mataija. 

�3�D�]�L�� �ã�W�R�� �M�H�G�H�ã��- �L�]�O�R�å�E�D �N�R�M�R�P�� �V�H�� �S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �W�U�å�Q�L�F�D���� �L�]�E�R�U�� �Q�D�P�L�U�Q�L�F�D�� �]�D��

�S�U�L�S�U�H�P�X���M�H�O�D���L���Q�D�Y�L�N�H���S�U�L���R�E�M�H�G�X�����Q�R�V�L�W�H�O�M�����,�Y�D�Q�D���â�D�U�L�ü���ä�L�F�� 

Conrad - �L�]�O�R�å�E�D�� �R�� �&�R�Q�U�D�G�R�Y�R�P�� �N�Q�M�L�å�H�Y�Q�R�P�� �V�W�Y�D�U�D�O�D�ã�W�Y�X���� �Q�R�V�L�W�H�O�M�����7�H�D�� �3�H�U�L�Q�þ�L�ü�� �L��

Muzej iz Genove. 
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Izvor: �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �J�U�D�G�D�� �5�L�M�H�Ne i Institut �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �L�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H�� �R�G�Q�R�V�H��

(2015:59-60) 

 

�5�L�M�H�N�D���M�H�����W�D�N�R�ÿ�H�U�����J�U�D�G���L�]�D�E�U�D�Q���]�D���(�X�U�R�S�V�N�X���S�U�L�M�H�V�W�R�O�Q�L�F�X���N�X�O�W�X�U�H���������������J�R�G�L�Q�H�����V�O�L�N�D��

�������� �3�U�H�V�W�L�å�Q�D�� �W�L�W�X�O�D�� �G�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�D�� �M�R�M�� �M�H�� �]�D�� �S�U�R�J�U�D�P�� �/�X�N�D�� �U�D�]�Q�R�O�L�N�R�V�W�L���� �'�D�N�O�H���� �N�U�H�L�U�D�Q�� �M�H��

�S�U�R�J�U�D�P�� �þ�L�M�L�� �M�H�� �F�L�O�M�� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �J�U�D�G�� �N�X�O�W�X�U�H�� �L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �]�D�� �(�X�U�R�S�X�� �L�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W���� �ÄIdeja 

�Y�R�G�L�O�M�D�� �N�R�Q�F�H�S�W�D�� �M�H�� �]�D�V�Q�R�Y�D�Q�D�� �Q�D�� �W�H�P�D�P�D�� �U�D�G�D�� �L�� �S�U�D�Y�D�� �Q�D�� �U�D�G���� �S�U�D�Y�D�� �Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W����

�S�L�W�D�Q�M�H�� �H�N�R�O�R�ã�N�H�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L�� �L�� �X�J�U�R�å�H�Q�L�K�� �I�X�Q�G�D�P�H�Q�D�W�D�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �L�� �(�X�U�R�S�H���� �2�V�Q�R�Y�Q�H��

teme Rada, Vode i Migracija r�D�]�U�D�ÿ�H�Q�H�� �V�X�� �X�� �V�H�G�D�P�� �G�L�M�H�O�R�Y�D�� �Q�D�V�O�R�Y�O�M�H�Q�L�K���� ������

�V�X�V�M�H�G�V�W�Y�D���� �&�L�J�O�H�Q�D�� �N�X�ü�D���� �'�R�E�D�� �P�R�ü�L���� �/�X�Q�J�R�P�D�U�H���� �'�R�S�R�O�D�Y�R�U�R���� �.�X�K�L�Q�M�D���� �6�O�D�W�N�R�� �L��

�6�O�D�Q�R�³�����â�D�ã�N�R�U������������). 

 

Slika 2 Grad Rijeka �± Europska prijestolnica kulture 

 

Izvor: Objektivno (2016) 

 

�8�� �V�N�O�R�S�X�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H�� �V�X�� �V�W�R�W�L�Q�H�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D���� �U�D�G�L�R�Q�L�F�D���� �V�X�V�U�H�W�D����

�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�K�� �L�]�Y�H�G�E�L���� �O�L�N�R�Y�Q�L�K���� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K���� �V�F�H�Q�V�N�L�K���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�� �V�H�� �L�]�U�D�Y�Q�D��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�R�V�W�� �W�L�V�X�ü�D�� �O�M�X�G�L�� �V�Y�L�K�� �G�R�E�Q�L�K�� �L�� �V�R�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �V�N�X�S�L�Q�D���� �M�D�N�R�� �S�U�L�V�X�V�W�Y�R�� �U�L�M�H�þ�N�H�� �ã�L�U�H��

okolice i oto�N�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �S�R�V�H�E�Q�L�� �V�X�� �S�U�R�J�U�D�P�L�� �S�U�L�S�U�H�P�O�M�H�Q�L�� �]�D�� �L�]�E�M�H�J�O�L�F�H���� �P�L�J�U�D�Q�W�H�� �L��

�W�U�D�å�L�W�H�O�M�H�� �D�]�L�O�D���� �G�D�N�O�H�� �V�R�F�L�M�D�O�Q�R�� �L�V�N�O�M�X�þ�H�Q�H�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �E�R�O�M�H�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�L���� �2�Y�L�P�� �V�H��

�S�U�R�J�U�D�P�L�P�D�� �å�H�O�L�� �S�R�W�D�N�Q�X�W�L�� �V�W�Y�D�U�D�O�D�ã�W�Y�R���� �S�R�E�R�O�M�ã�D�W�L�� �N�X�O�W�X�U�Q�X�� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�X���� �H�G�X�F�L�U�D�W�L��

�J�U�D�ÿ�D�Q�H�� �L�� �S�U�R�I�H�V�Lonalce, potaknuti partnerstvo kulture sa svim ostalim sektorima 

�G�U�X�ã�W�Y�D���� �=�D�� �Q�D�J�O�D�V�L�W�L�� �M�H�� �G�D�� �M�H�� �J�U�D�G�� �5�L�M�H�N�D�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�� �X�S�R�U�L�ã�W�H�� �D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�Q�H�� �N�X�O�W�X�U�H����



���� 
 

Danas je Klub Palach kultno mjesto. 1966. godine osnovan je kao studentski klub, a 

dobio je ime u znak s�M�H�ü�D�Q�M�D���Q�D���þ�H�ã�N�R�J���V�W�X�G�H�Q�W�D���-ana Palacha�����
�
�'�R�E�D���P�R�ü�L�
�
�������G�L�R���M�H��

�S�U�R�M�H�N�W�D�� �N�R�M�L�� �M�H�� �L�]�U�D�]�L�W�R�� �Y�D�å�D�Q���� �-�H�G�D�Q�� �R�G�� �V�H�G�D�P�� �J�O�D�Y�Q�L�K�� �G�L�M�H�O�R�Y�D�� �S�U�R�M�H�N�W�D���� �L�]�D�]�L�Y�D��

�R�V�R�E�L�W�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�����Ä�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�W���ü�H���V�H���
�
�V�Y�L�M�H�W���W�R�W�D�O�L�W�D�U�Q�L�K���U�H�å�L�P�D�����V�W�U�X�N�W�X�U�D���P�R�ü�L���L���V�W�U�D�K�D����

koje su transform�L�U�D�O�H���U�L�M�H�þ�N�H���L�]�J�R�Y�R�U�H�Q�H���L���S�U�H�ã�X�ü�H�Q�H���Q�D�U�D�W�L�Y�H�
�
�³�����â�D�ã�N�R�U�������������������%�L�W���ü�H��

�L���E�U�R�M�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���Y�H�]�D�Q�L�K���X�]���U�L�M�H�þ�N�X���S�R�Y�L�M�H�V�W�����2�Y�D�M���M�H���S�U�R�M�H�N�W���W�U�H�Q�X�W�Q�R���X���I�D�]�L��priprema. 

�3�U�R�M�H�N�W�� �M�H�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�� �L�]�� �H�X�U�R�S�V�N�L�K�� �I�R�Q�G�R�Y�D���� �G�U�å�D�Y�Q�R�J�� �L�� �O�R�N�D�O�Q�R�J�� �E�X�G�å�H�W�D���� �=�D�L�V�W�D�� �M�H��

ambiciozan �L�� �R�S�V�H�å�Q�R�J�� �N�D�U�D�N�W�H�U�D�� �W�H�� �]�D�K�W�M�H�Y�D�� �L�� �W�U�D�å�L�� �Y�U�K�X�Q�V�N�X�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�X�� �L��

�S�U�H�G�D�Q�R�V�W�����9�D�å�Q�R���M�H���G�D���R�Y�L�P���S�U�R�M�H�N�W�R�P���5�L�M�H�N�D���V�W�H�N�Q�H���V�W�Y�D�U�Q�X���Y�L�]�L�M�X���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���J�U�D�G�D���L��

�G�D�� �W�R�� �G�D�N�D�N�R�� �L�� �R�S�U�D�Y�G�D���� �9�U�O�R�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �G�D�� �L�� �Q�D�N�R�Q�� ��������-�W�H�� �O�R�N�D�O�Q�D�� �Y�O�D�V�W�� �L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

zajednice nastave raditi na razvoju i promociji kulturnog turizma. 

 

�Ä�1�D�M�Y�L�ã�H�� �J�U�D�G�V�N�L�K�� �S�U�R�U�D�þ�X�Q�V�N�L�K�� �V�U�H�G�V�W�D�Y�D�� �]�D�� �N�X�O�W�X�U�X�� �L�]�G�Y�D�M�D�� �V�H�� �]�D�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�H�� �U�D�G�D��

�J�U�D�G�V�N�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �X�V�W�D�Q�R�Y�D�� ���������� �X�N�X�S�Q�R�J�� �S�U�R�U�D�þ�X�Q�D������ �D�� �R�V�W�D�W�D�N�� �V�X�� �S�U�R�J�U�D�P�V�N�D��

�V�U�H�G�V�W�Y�D�����9�H�ü�L�Q�D���V�U�H�G�V�W�D�Y�D���L�]�G�Y�D�M�D���V�H���]�D���I�L�Q�D�Q�F�L�Uanje tzv. hladnog pogona ustanova 

u kulturi, �G�R�N�� �V�X�� �S�U�R�J�U�D�P�V�N�D�� �V�U�H�G�V�W�Y�D�� �]�Q�D�W�Q�R�� �Q�L�å�D�� �1�D�M�Y�H�ü�L�� �S�U�R�U�D�þ�X�Q�V�N�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�� �M�H��

�+�1�.�� �5�L�M�H�N�D�� �Q�D�� �ã�W�R�� �V�H�� �L�]�G�Y�D�M�D�� �S�U�H�N�R�� �������� �S�U�R�U�D�þ�X�Q�D�� �]�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �X�V�W�D�Q�R�Y�H�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H��

�R�V�Q�L�Y�D�þ���*�U�D�G���5�L�M�H�N�D�����D���W�D���X�V�W�D�Q�R�Y�D���L�P�D���L���Q�D�M�Y�L�ã�H���]�D�Soslenih�³�����W�R�þ�Q�L�M�H�����������]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K 

(�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �J�U�D�G�D�� �5�L�M�H�N�H�� �L�� �,�Q�V�W�L�W�X�W�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �L�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H�� �R�G�Q�R�V�H�� ������������ 

30, 52-53). 

 

Prema podacima FINA-�H�� �R�� �W�Y�U�W�N�D�P�D�� �N�R�M�H�� �L�P�D�M�X�� �V�M�H�G�L�ã�W�H�� �X�� �5�L�M�H�F�L�� �P�R�å�H�� �V�H�� �U�H�ü�L�� �N�D�N�R��

�J�U�D�G�� �5�L�M�H�N�D�� �S�R�V�W�D�M�H�� �J�U�D�G�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L�K�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���� �Ä�7�Uend dobrih rezultata 

�S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D���U�L�M�H�þ�N�L�K���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�N�D���N�R�M�L���M�H���S�R�V�W�D�R���L�]�U�D�å�H�Q�L�M�L���R�G���������������J�R�G�L�Q�H�����Q�D�V�W�D�Y�O�M�H�Q���M�H��

i u 2017. godini. Prema dobivenim podacima od FINA-e, osnovni ekonomsko 

�I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�L�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D���� �S�R�N�D�]�X�M�X�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�H�� �D�N�W�L�Y�Q�Rsti. Broj 

�S�R�G�X�]�H�W�Q�L�N�D�� �M�H�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�J�R�G�L�ã�Q�M�R�M�� �U�D�]�L�Q�L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�� �]�D�� ���������� �G�R�N�� �M�H�� �E�U�R�M�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K��

porastao za gotovo 4%. Ukupni su prihodi u 2017. u odnosu na 2016. godinu porasli 

�]�D���Q�H�ã�W�R���Y�L�ã�H���R�G���������L���S�U�H�ã�O�L���V�X���J�U�D�Q�L�F�X���R�G���������P�L�O�L�M�D�U�G�L���N�X�Q�D�����3�R�V�H�E�Q�R���W�U�H�E�D���L�V�W�D�N�Q�X�W�L��

�S�R�G�D�W�D�N���G�D���V�X���X���V�W�U�X�N�W�X�U�L���X�N�X�S�Q�L�K���S�U�L�K�R�G�D�����S�U�L�K�R�G�L���R�G���L�]�Y�R�]�D���S�R�U�D�V�O�L���]�D���Y�L�ã�H���R�G���������³��

(Grad Rijeka, 2019).  

 

Uz navedene podatke �]�D�E�L�O�M�H�å�H�Q�� �M�H��i porast rashoda koji je ostao na razini porasta 

prihoda. �ÄR�L�M�H�þ�N�L�� �V�X�� �S�R�G�X�]�H�W�Q�L�F�L�� �L�� �X�� ������������ �R�V�W�Y�D�U�L�O�L�� �Y�H�O�L�N�X�� �Q�H�W�R��dobit od 817 milijuna 



���� 
 

�N�X�Q�D�����ã�W�R���M�H���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���J�R�G�L�Q�X���U�D�Q�L�M�H���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���R�G���������������3�U�R�V�M�H�þ�Q�D���P�M�H�V�H�þ�Q�D���Q�H�W�R��

�S�O�D�ü�D���N�R�G���U�L�M�H�þ�N�L�K���M�H���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�N�D���Q�D���P�H�ÿ�X�J�R�G�L�ã�Q�M�R�M���U�D�]�Q�L���E�L�O�D���M�H���Y�H�ü�D���]�D���������������-�H�G�L�Q�L��

�Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�� �R�þ�L�W�X�M�H�� �V�H�� �X�� �L�]�Q�R�V�X�� �N�R�M�H�J�� �V�X�� �U�L�M�H�þ�N�L��poduzetnici investirali u 

dugotrajnu imovinu i koji je u odnos�X�� �Q�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�X�� �P�D�Q�M�L�� �]�D�� �������³ (Grad Rijeka, 

2019). Pretpostavlja se kako je dio poduzetnika investirao u kulturne djelatnosti i 

manifestacije, �Q�R���]�D���W�R���D�X�W�R�U���Q�L�M�H���S�U�R�Q�D�ã�D�R���G�R�V�W�X�S�Q�H���S�R�G�D�W�N�H��  

 

6.3. Grad Pula �± a�Q�W�L�þ�N�L���J�U�D�G 

 

�*�U�D�G�� �3�X�O�D�� �M�H�� �V�Y�R�M�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�� �Y�H�]�D�Q�� �X�]�� �U�D�]�Y�R�M�� �W�X�U�L�]�P�D�� �G�R�E�L�O�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�H��

pod nazivom Strategija razvoja turizma grada Pule 2016. �± ������������ �2�Y�D�M�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L��

dokument daje smjernice za razvoj turizma grada Pule, ukazuje na prave, p�R�å�H�O�M�Q�H���L��

�Q�X�å�Q�H���S�U�D�Y�F�H���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D���N�U�R�]���S�D�O�H�W�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���L���V���W�X�U�L�]�P�R�P���X�V�N�R���S�R�Y�H�]�D�Q�L�K���S�U�R�M�H�N�D�W�D��

�L�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���� �8�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�X�� �V�H�� �J�U�D�G�� �3�X�O�D�� �L�V�W�L�þ�H�� �N�D�R�� �M�H�G�Q�D�� �R�G�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �V�D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �Y�H�ü�L�Q�R�P�� �Y�H�]�D�Q�L�K�� �X�]�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P���� �,�]�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�D�� �V�X�� �X�]�H�Wi za 

�S�U�L�P�M�H�U�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �S�R�N�D�]�D�W�H�O�M�L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�G�U�H�G�L�R�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �Y�L�G�X��

�S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D�� �E�U�R�M�D�� �Q�R�ü�H�Q�M�D�� �L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �E�U�R�M�D�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K�� �Q�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X�� �X��

cjelini. 

 

�Ä�.�U�R�]�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�R�� �U�D�]�G�R�E�O�M�H�� �R�G�� ������������ �G�R�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �R�V�W�Y�D�U�H�Q�R�� �M�H�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H��

�Q�R�ü�H�Q�M�D�� �R�G�� �X�N�X�S�Q�R�� �������������� �ã�W�R�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�X�� �J�R�G�L�ã�Q�M�X�� �V�W�R�S�X�� �U�D�V�W�D�� �R�G�� ������������

�3�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�ü�L�� �G�D�O�M�Q�M�L�� �Q�D�V�W�D�Y�D�N�� �U�D�V�W�D�� �S�R�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�M�� �V�W�R�S�L�� �R�G�� ���������� �J�R�G�L�ã�Q�M�H���� ������������

�J�R�G�L�Q�H�� �E�U�R�M�� �Q�R�ü�H�Q�M�D�� �L�]�Q�R�V�L�R�� �E�L�� �������������������� �Q�R�ü�H�Q�M�D���� �1�D�Y�H�G�H�Q�R�� �E�L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�O�R��

�S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���X���X�N�X�S�Q�R�P���E�U�R�M�X���Q�R�ü�H�Q�M�D���R�G ���������X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���������������J�R�G�L�Q�X�³��(Grad Pula i 

�)�D�N�X�O�W�H�W�� �H�N�R�Q�R�P�L�M�H�� �L�� �W�X�U�L�]�P�D�� �Ä�'�U���� �0�L�M�R�� �0�L�U�N�R�Y�L�ü�³�� �6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D�� �-�X�U�M�D�� �'�R�E�U�L�O�H�� �X�� �3�X�O�L, 

2015). 

 

�Ä�3�U�H�P�D�� �L�Q�G�H�N�V�X�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�R�V�W�L�� �]�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�X�� �N�R�G�� �S�U�D�Y�Q�L�K�� �R�V�R�E�D�� �X�� �V�H�N�W�R�U�X�� �W�X�U�L�]�P�D��

�Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �*�U�D�G�D�� �3�X�O�H�� �]�D�� �V�Y�D�N�L�� �O�H�å�D�M�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�R�� �M�H�� ���������� �U�D�G�Q�L�N�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �M�H�G�D�Q��

�U�D�G�Q�L�N���S�R�N�U�L�Y�D���F�F�D���� ���� �O�H�å�D�M�H�Y�D���� �5�H�D�O�L�]�D�F�L�M�D���������������� �Q�R�Y�L�K���O�H�å�D�M�H�Y�D���N�R�G���S�U�D�Y�Q�L�K���R�V�R�E�D��

do 2020. godi�Q�H���� �V�X�N�O�D�G�Q�R�� �L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�R�P�� �L�Q�G�H�N�V�X���� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�O�R�� �E�L�� �V�D�� ������������ �Q�R�Y�L�K��

�]�D�S�R�V�O�H�Q�M�D���� �6�K�R�G�Q�R�� �W�R�P�H�� �V�H�N�W�R�U�� �W�X�U�L�]�P�D�� �*�U�D�G�D�� �3�X�O�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�R�� �E�L��

4.120 radnika (1.673 zaposlena iz 2014. godine + 2.447 novo zaposlenih) kod 

�S�U�D�Y�Q�L�K�� �R�V�R�E�D���� �8�]�L�P�D�M�X�ü�L�� �X�� �R�E�]�L�U�� �S�U�L�K�Rde sektora turizma po zaposlenom (kod 



���� 
 

�S�U�D�Y�Q�L�K�� �R�V�R�E�D���� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �*�U�D�G�D���3�X�O�H�� �]�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�X���� �N�R�M�L�� �L�]�Q�R�V�H�� ���������������� �N�X�Q�D����

�P�R�å�H���V�H���L�]�U�D�þ�X�Q�D�W�L���S�U�R�F�L�M�H�Q�M�H�Q�L���X�þ�L�Q�D�N���S�R�U�D�V�W�D���N�D�S�D�F�L�W�H�W�D���Q�D���X�N�X�S�Q�H���S�U�L�K�R�G�H���S�U�D�Y�Q�L�K��

osoba sektora turizma Grada Pule. Slijedom navedenog, procijenjeni novo ostvareni 

�S�U�L�K�R�G�L�� �S�R�� �R�V�Q�R�Y�L�� �U�H�D�O�L�]�D�F�L�M�H�� �������������� �Q�R�Y�D�� �O�H�å�D�M�D�� �L�]�Q�R�V�L�O�L�� �E�L�� ������������������ �P�L�O�� �N�Q���� �8��

usporedbi sa ostvarenim ukupnim prihodima pravnih osoba 2014. navedeno 

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �R�G�� ���������³�� ���*�U�D�G�� �3�X�O�D�� �L�� �)�D�N�X�O�W�H�W�� �H�N�R�Q�R�P�L�M�H�� �L�� �W�X�U�L�]�P�D�� �Ä�'�U. Mijo 

�0�L�U�N�R�Y�L�ü�³���6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D���-�X�U�M�D���'�R�E�U�L�O�H���X���3�X�O�L, 2015). 

 

Prema analiziranoj Strategiji razvoja turizma grada Pule 2016. �± 2020. i prema 

Kulturnoj strategiji grada Pule 2014. - 2020. kulturna ponuda treba postati osnova 

�U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �J�U�D�G�X���� �Ä�8�� �V�D�P�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �L�Q�W�H�J�U�L�U�D�W�L�� �N�X�O�W�X�U�Q�X��

�E�D�ã�W�L�Q�X���� �U�D�G�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �X�V�W�D�Q�R�Y�D���� �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H���� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�X�� �S�U�R�G�X�N�F�L�M�X�� �L�� �V�O���³��

(Grad Pula, 2013:36).  

 

�3�X�O�D���M�H���P�D�O�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���+�U�Y�D�W�V�N�H�����D�O�L���L�P�D���S�U�H�G�Q�R�V�W���M�H�U���V�H���Q�D�O�D�]�L���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L��

najakti�Y�Q�L�M�R�M���L���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�R�M���U�H�J�L�M�L���+�U�Y�D�W�V�N�H�����*�U�D�G���3�X�O�D���V�P�M�H�ã�W�H�Q���M�H���Q�D���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�M���O�R�N�D�F�L�M�L���L��

obiluje brojnim kulturno-�S�R�Y�L�M�H�V�Q�L�P�� �]�Q�D�P�H�Q�L�W�R�V�W�L�P�D���� �5�L�M�H�þ�� �M�H�� �R�� �D�Q�W�L�þ�N�R�P�� �J�U�D�G�X�� �V�D��

�Q�D�M�Y�L�ã�H�� �R�þ�X�Y�D�Q�L�K�� �U�L�P�V�N�L�K�� �V�S�R�P�H�Q�L�N�D���� �$�X�J�X�V�W�R�Y�� �K�U�D�P�� �S�R�V�Y�H�ü�H�Q�� �E�R�å�L�F�L�� �5�R�P�L�� �L�� �F�D�U�X��

Augustu, Fo�U�X�P�� �V�� �P�D�Q�M�R�P�� �L�]�O�R�å�E�R�P�� �U�L�P�V�N�H�� �D�Q�W�L�þ�N�H�� �V�N�X�O�S�W�X�U�H�� �R�G�� �N�D�P�H�Q�D�� �L�� �E�U�R�Q�F�H����

�+�H�U�N�X�O�R�Y�D�� �Y�U�D�W�D���� �6�O�D�Y�R�O�X�N�� �6�H�U�J�L�M�H�Y�D�F�D���� �P�D�O�R�� �U�L�P�V�N�R�� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H�� �L�� �Q�D�U�D�Y�Q�R�� �$�P�I�L�W�H�D�W�D�U��

���V�O�L�N�D���������N�R�M�L���V�H���V�P�D�W�U�D���ã�H�V�W�L�P���S�R���Y�H�O�L�þ�L�Q�L���D�P�I�L�W�H�D�W�U�R�P���Q�D���V�Y�L�M�H�W�X�����D���X�M�H�G�Q�R���M�H���L���V�L�P�E�R�O��

ovoga grada i vode�ü�L�� �H�O�H�P�H�Q�W�� �J�O�R�E�D�O�Q�R�J�� �L�P�L�G�å�D�� �R�Y�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� �8��

�S�R�G�]�H�P�Q�L�P�� �S�U�R�V�W�R�U�L�M�D�P�D�� �$�U�H�Q�H�� �Q�D�O�D�]�L�� �V�H�� �V�W�D�O�Q�D�� �L�]�O�R�å�E�D�� �Ä�0�D�V�O�L�Q�D�U�V�W�Y�R�� �L��

�Y�L�Q�R�J�U�D�G�D�U�V�W�Y�R�� �,�V�W�U�H�� �X�� �D�Q�W�L�F�L�³�� �V�� �D�O�Dtima za proizvodnju ulja i vina (Udruge za 

promociju kulturnog turizma Hrvatske Selce, 2019). 
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Slika 3 Amfiteatar Pula 

 

Izvor: Terracon d.d. (2016) 

 

�%�X�G�X�ü�L���G�D���V�H���3�X�O�D���Q�D�O�D�]�L���X���,�V�W�U�L�����N�R�M�D���M�H���G�H�I�L�Q�L�W�L�Y�Q�R���Q�D�M�S�R�V�M�H�ü�H�Q�L�M�D���U�H�J�L�M�D���+�U�Y�D�W�V�N�H�����]�D��

�R�þ�H�N�L�Y�D�W�L�� �M�H�� �G�D�� �L�P�D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �G�R�O�D�]�D�N�D�� �L�� �Q�R�ü�H�Q�M�D�� ���W�D�E�O�L�F�D�� ������ �R�G�� �þ�H�W�L�U�L��

�N�R�P�S�D�U�L�U�D�Q�D���J�U�D�G�D�����'�D�N�D�N�R�����N�D�G�D���M�H���U�L�M�H�þ���R���J�U�D�G�X���3�X�O�L���R�Q�R���þ�L�P�H���J�U�D�G���S�U�L�Y�O�D�þ�L���W�X�U�L�V�W�H��

j�H���P�H�G�L�W�H�U�D�Q�V�N�D���N�O�L�P�D�����þ�L�V�W�R���P�R�U�H�����G�R�E�U�D���K�U�D�Q�D�����S�R�Y�L�M�H�V�Q�L���V�S�R�P�H�Q�L�F�L�����S�U�L�U�R�G�Q�H���O�M�H�S�R�W�H��

�W�H�� �E�R�J�D�W�� �V�D�G�U�å�D�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R-�]�D�E�D�Y�Q�L�K�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D���� �1�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �P�M�H�V�W�D�� �V�X��

�9�H�U�X�G�H�O�D���� �6�W�R�M�D�� �L�� �=�O�D�W�Q�H�� �V�W�L�M�H�Q�H���� �-�H�G�Q�D�N�R�� �W�D�N�R���� �R�Q�G�M�H�� �V�X�� �W�X�U�L�V�W�L�P�D�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�� �Q�D��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���W�H�Q�L�V�N�L���W�H�U�H�Q�L�����P�L�Q�L���J�R�O�I���W�H�U�H�Q�����N�D�I�L�ü�L�����]�D�E�D�Y�Q�L���S�D�U�N���]�D���G�M�H�F�X�����E�D�]�H�Q�L�����Y�R�G�H�Q�L��

�S�D�U�N�R�Y�L���L���V�O�L�þ�Q�R�����-�H�G�Q�D���Q�R�Y�D���L���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�D���S�R�M�D�Y�D���X���,�V�W�U�L���V�X���W�D�N�R�ÿ�H�U���L���O�X�N�V�X�]�Q�H���N�X�ü�H���]�D��

�R�G�P�R�U���� �þ�L�P�H�� �V�H�� �X�Y�H�O�L�N�H�� �S�U�L�Y�X�N�D�R�� �Y�H�O�L�N�� �E�U�R�M�� �V�W�U�D�Q�L�K���� �D�O�L�� �L�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �J�R�V�W�L�M�X�� Pri tome je 

�Q�X�å�Q�R���R�G�U�å�L�Y�R���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���U�D�]�Y�R�M�H�P���N�D�N�R���U�H�]�X�O�W�D�W���Q�H���E�L���E�L�O�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���S�R�V�O�M�H�G�L�F�H�� 

 

�9�H�O�L�N�L�� �P�R�W�L�Y�� �]�D�� �S�R�V�M�H�W�� �3�X�O�L�� �M�H�V�X�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H���� �N�R�Q�F�H�U�W�L�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L���� �3�R�V�H�E�L�F�H��

�O�M�H�W�L�� �3�X�O�D�� �M�H�� �J�U�D�G�� �P�X�O�W�L�P�H�G�L�M�D�O�Q�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D���� �3�X�O�V�N�L�� �I�L�O�P�V�N�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �V�H�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R 

�R�G�U�å�D�Y�D�� �V�Y�D�N�R�� �O�M�H�W�R�� �L�� �W�R�� �Y�H�ü�� ������ �J�R�G�L�Q�H���� �7�X�� �V�X�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �N�R�Q�F�H�U�W�L���� �O�M�H�W�Q�R�� �N�L�Q�R�� �L�� �P�Q�R�J�H��

druge manifestacije. 
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�Ä�,�D�N�R�� �M�H�� �3�X�O�D�� �J�U�D�G�� �E�R�J�D�W�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �E�D�ã�W�L�Q�R�P���� �S�R�V�H�E�Q�R�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�X�� �R�F�M�H�Q�X�� �W�H�P�H�O�M�H�P��

ispitivanja javnog mnijenja, dobiva starogradska jezgra. Zbog toga se inicijative 

�*�U�D�G�D�� �P�R�U�D�M�X�� �X�V�P�M�H�U�L�W�L�� �Q�D�� �Ä�S�R�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�³�� �Y�L�]�X�D�O�Q�R�J�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D�� �*�U�D�G�D�� �3�X�O�H���� �Q�D�� �X�U�E�D�Q�L��

�G�L�]�D�M�Q�� �L�� �H�V�W�H�W�L�N�X���� �2�G�O�X�N�D�� �R�� �N�R�P�X�Q�D�O�Q�R�P�� �U�H�G�X�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �S�U�L�P�M�H�Q�M�L�Y�D�Q�D�� �L�� �S�R�ã�W�L�Y�D�Q�D����

�6�W�D�U�R�J�U�D�G�V�N�D�� �M�H�]�J�U�D�� �M�H�� �G�L�R�� �*�U�D�G�D�� �N�R�M�L�� �S�U�L�Y�O�D�þ�L�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �N�U�H�W�D�Q�M�D�� �L��

n�H�]�D�R�E�L�O�D�]�D�Q�� �M�H�� �Y�H�ü�L�Q�L�� �W�X�U�L�V�W�D�� �N�R�M�L�� �S�R�V�M�H�ü�X�M�X�� �J�U�D�G���� �8�M�H�G�Q�R���� �R�Y�D�M�� �G�L�R�� �J�U�D�G�D�� �R�W�Y�D�U�D��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O���U�D�]�Y�R�M�X���Q�R�Y�L�K���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����R�G���Q�R�Y�L�K���V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�K���M�H�G�L�Q�L�F�D�����G�R���þ�L�W�D�Y�H��

palete proizvoda kulturnog turizma s visokim potencijalom stvaranje dodane 

vrijednosti �E�R�U�D�Y�N�D���W�X�U�L�V�W�D���Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�X���*�U�D�G�D���3�X�O�H���L���Q�D�G�R�S�X�Q�H���R�V�Q�R�Y�Q�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D��

�*�U�D�G�D�³�����*�U�D�G���3�X�O�D���L���)�D�N�X�O�W�H�W���H�N�R�Q�R�P�L�M�H���L���W�X�U�L�]�P�D���Ä�'�U�����0�L�M�R���0�L�U�N�R�Y�L�ü�³���6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D���-�X�U�M�D��

Dobrile u Puli, 2015:106). 

 

Primjer dobre prakse za daljnju implementaciju i promociju kulturnog turizma Pule je 

ranije istaknuti projekt Istra Inspirit. Istra Inspirit �Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�R�� �M�H�� �Q�D�J�U�D�ÿ�L�Y�D�Q�L�� �S�U�R�M�H�N�W��

�Q�D�V�W�D�R�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �,�V�W�D�U�V�N�H�� �å�X�S�D�Q�L�M�H���� �,�V�W�D�U�V�N�H�� �U�D�]�Y�R�M�Q�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �D�J�H�Q�F�L�M�H�� ���,�5�7�$-e) i 

�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���,�V�W�D�U�V�N�H���åupanije. To je kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L proizvod koji bi trebao 

uprizoriti po jednu manifestaciju na jednom povijesnom lokalitetu u Istri �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�Q�R�J��

�W�X�U�L�]�P�D���N�R�M�L���R�E�R�J�D�ü�X�M�H���N�X�O�W�X�U�Q�R-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X���S�R�O�X�R�W�R�N�D���R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H�P���S�R�Y�L�M�H�V�Q�L�K��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�D���Q�D���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�L�P���O�R�N�D�F�L�M�D�P�D�����N�U�R�]���X�S�U�L�]�R�U�H�Q�H���L�V�W�D�U�V�N�H���O�H�J�H�Q�G�H���L���P�L�W�R�Y�H�����Ä�,�V�W�U�D��

�,�Q�V�S�L�U�L�W���V�H���X���S�H�W���J�R�G�L�Q�D���V�Y�R�M�H�J���S�R�V�W�R�M�D�Q�M�D���P�R�å�H���S�R�K�Y�D�O�L�W�L���V���Q�H�N�R�O�L�N�R���V�W�R�W�L�Q�D���L�]�Y�H�G�E�L���Q�D��

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�L�P���O�R�N�D�F�L�M�D�P�D���G�L�O�M�H�P���,�V�W�U�H�����3�X�O�D�����0�H�G�X�O�L�Q�����3�R�U�H�þ�����5�R�Y�L�Q�M�����/�D�E�L�Q�����5�D�ã�D�����%�X�]�H�W����

�6�Y�H�W�Y�L�Q�þ�H�Q�D�W���� �3�D�]�L�Q���� �6�D�Y�X�G�U�L�M�D���� �%�D�O�H���� �9�R�G�Q�M�D�Q���� �%�U�L�M�X�Q�L������ �V�X�U�D�G�Q�M�D�P�D�� �V�� �R�S�ü�L�Q�D�P�D�� �L��

gradovima, lokalnim TZ-ovima i OPG-ovima, organizacijama i institucijama te 

komercijalnim sektorom �± agencijam�D���L���K�R�W�H�O�L�P�D�³�����5�L�K�H�O�M������������). 

 

�'�D�N�O�H���� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�D�� �M�H�� �P�Q�R�J�R�� �Q�R�� �P�L�ã�O�M�H�Q�M�H�� �D�X�W�R�U�D�� �M�H�� �N�D�N�R�� �M�H�� �X�� �3�X�O�L�� �L�S�D�N�� �V�Y�H�� �S�U�H�P�D�O�R��

�L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�R���� �'�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �L�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�H�� �X�� �3�X�O�L�� �]�D�L�V�W�D�� �V�X�� �G�R�E�U�R�� �S�R�V�M�H�ü�H�Q�H���� �Q�R�� �Y�H�O�L�N��

problem za pulski turizam predstavlja sezonalnost turizma. Bolja organizacija i razvoj 

kultu�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���X�Y�H�O�L�N�H���E�L���P�R�J�D�R���S�U�R�G�X�O�M�L�W�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���V�H�]�R�Q�X�����5�D�G�L���V�H���R���W�R�P�H���G�D���V�X��

neki kulturno-povijesni lokaliteti infrastrukturno slabo opremljeni, a mnogi su i 

�]�D�S�X�ã�W�H�Q�L���� �7�D�N�R�ÿ�H�U����jedna od rijetkih znamenitosti �N�R�M�D�� �V�H���P�R�å�H�� �S�R�J�O�H�G�D�W�L�� �L�]�Q�X�W�U�D�� �M�H��

Arena te �V�H���Q�D�S�O�D�ü�X�M�H���X�O�D�]�Q�L�F�D�����2�Q�R���ã�W�R���M�H���]�D�L�V�W�D���S�R�K�Y�D�O�Q�R���X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���M�H���D�X�G�L�R���Y�R�G�L�þ�D��

�W�X�U�L�V�W�L�P�D�� �N�U�R�]�� �D�U�H�Q�X���� �$�X�G�L�R�� �Y�R�G�L�þ�� �M�H�� �G�R�E�U�D�� �L�G�H�M�D�� �M�H�U�� �W�X�U�L�V�W�L�P�D�� �G�H�W�D�O�M�Q�R�� �R�S�L�V�X�M�H��

�J�U�D�ÿ�H�Y�L�Q�X�� �L�� �Y�R�G�L�� �L�K�� �N�U�R�]�� �Q�M�H�Q�X�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�� �Q�D�� �Q�M�L�K�R�Y�X�� �M�H�]�L�N�X���� �1�D�L�P�H���� �S�U�R�V�W�R�U�D�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M��



���� 
 

kulturnog turizma je puno���� �P�R�å�H�� �V�H��znatno napredovati, no potrebna je suradnja, 

�X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���X���S�U�R�M�H�N�W�H���L���V�Y�L�K���N�O�M�X�þ�Q�L�K��dionika koji su aktivni, ali i 

�R�Q�L�K�� �N�R�M�L�� �U�D�V�S�R�O�D�å�X�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�R�P �N�D�N�R�� �E�L�� �3�X�O�D�� �S�R�V�W�D�O�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P��

destinacijom u punom s�P�L�V�O�X���U�L�M�H�þ�L. 

 

6.4. �*�U�D�G���9�D�U�D�å�G�L�Q���± barokni grad  

 

�8�� �S�U�R�V�L�Q�F�X�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �L�]�U�D�ÿ�H�Q�� �M�H���6�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �S�O�D�Q�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �*�U�D�G�D�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�D��

�G�R�������������� �J�R�G�L�Q�H���R�G���V�W�U�D�Q�H���,�Q�V�W�L�W�X�W�D���]�D���W�X�U�L�]�P�D���X���=�D�J�U�H�E�X���� �6�W�U�D�W�H�ã�N�L���S�O�D�Q���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D��

�L�]�Q�L�P�Q�R�� �Y�D�å�D�Q�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�� �N�R�M�L�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �Q�D�þ�H�O�D���� �Y�L�]�L�M�X���� �F�L�O�M�H�Y�H�� �L�� �N�R�Q�F�H�S�F�L�M�X�� �G�D�O�M�Q�M�H�J��

�U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �*�U�D�G�D�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�D�� �L�� �S�U�H�G�O�D�å�H�� �V�N�X�S�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�K�� �U�D�]�Y�R�M�Q�L�K�� �S�U�R�Mekata 

�N�R�M�L�P�D�� �ü�H�� �V�H�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�L�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �F�L�O�M�H�Y�L�� �L�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L���� �8�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�L�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �V�W�R�M�L��

�N�D�N�R�� �M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �N�D�U�D�N�W�H�U�� �*�U�D�G�D�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�D�� �L�]�� �S�U�H�W�H�å�L�W�R��

�L�]�O�H�W�Q�L�þ�N�R�J�� �R�G�U�H�G�L�ã�W�D�� �X�� �V�W�D�F�L�R�Q�D�U�Q�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X���� �.�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �W�R�� �R�V�W�Y�D�U�L�O�R�� �S�R�W�U�H�E�Q�R je 

�L�]�J�U�D�G�L�W�L�� �V�Q�D�å�Q�L�� �E�U�H�Q�G�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�W�L�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�� �Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �N�D�R��

�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�X�� �L�� �S�R�å�H�O�M�Q�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X���� �2�G�� �Y�H�O�L�N�H�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �E�L�O�R�� �E�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �Y�D�O�R�U�L�]�L�U�D�W�L��

�U�L�M�H�N�X�� �'�U�D�Y�X�� �L�� �R�V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�W�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X�� �N�R�Q�F�H�S�F�L�M�X�� �G�D�� �V�H�� �S�U�R�ã�L�U�L�� �V�W�U�X�N�W�X�U�D�� �F�L�O�M�Q�Rg 

�W�U�å�L�ã�W�D���L���V�W�Y�R�U�H���Q�R�Y�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���J�U�D�G�D�� 

 

�Ä�9�L�]�L�M�D���9�D�U�D�å�G�L�Q�D���X���������������Q�X�G�L���V�O�L�N�X���J�U�D�G�D���N�R�M�L���M�H�����W�H�P�H�O�M�H�P���V�Y�R�J���L�]�X�]�H�W�Q�R�J���N�X�O�W�X�U�Q�R-

�S�R�Y�L�M�H�V�Q�R�J�� �Q�D�V�O�M�H�ÿ�D�� �L�� �W�U�D�G�L�F�L�M�H�� �W�H�� �V�H���U�D�]�Y�L�M�D�M�X�ü�L�� �Q�D�� �S�U�L�Q�F�L�S�L�P�D�� �R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L���� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�D����

�G�L�Q�D�P�L�þ�Q�D���� �Y�L�V�R�N�R�� �V�D�G�U�å�D�M�Q�D�� �L�� �V�Y�R�M�R�P�� �D�W�P�R�V�I�H�U�R�P�� �Q�D�G�D�V�Y�H�� �X�J�R�G�Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D��

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���� �]�D�M�H�G�Q�R�� �V�D�� �V�Y�R�M�R�P�� �V�O�L�N�R�Y�L�W�R�P�� �R�N�R�O�L�F�R�P�� �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P�� �V�H�J�P�H�Q�W�L�P�D��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �]�D�� �M�H�G�Q�R�G�Q�H�Y�Q�H�� �L�� �Y�L�ã�H�G�Q�H�Y�Q�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �E�R�U�D�Y�N�H�³�� ���7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D��

�J�U�D�G�D���9�D�U�D�å�G�L�Q�D���L���,�Q�V�W�L�W�X�W���]�D���W�X�U�L�]�D�P, 2013:3). 

 

�6�W�U�D�W�H�ã�N�H���V�X���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���9�D�U�D�å�G�L�Q�D���Q�M�H�J�R�Y���V�Q�D�å�D�Q���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���Ä�J�U�D�G�D���N�X�O�W�X�U�H�³���S�R�G�U�å�D�Q���Q�H��

samo izuzetnim kulturno-�S�R�Y�L�M�H�V�Q�L�P�� �Q�D�V�O�M�H�ÿ�H�P�� �L�� �W�U�D�G�L�F�L�M�R�P�� �Q�M�H�J�R�Y�D�Q�M�D�� �N�X�O�W�X�U�H�� �L��

�R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�D���� �Y�H�ü���L���O�R�N�D�O�Q�R���L�]�U�D�å�H�Q�R�P���V�Y�L�M�H�V�W�L���R���N�X�O�W�X�U�Q�R�P���]�Q�D�þ�D�M�X���*�U�D�G�D�����D���Q�D�U�R�þ�L�W�R��

njegovo�P�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�R�P�� �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�R�P�� �L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�P�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P�� �V�F�H�Q�R�P���� �9�D�U�D�å�G�L�Q�V�N�D��

�N�X�O�W�X�U�R�O�R�ã�N�D���Y�L�W�D�O�Q�R�V�W���L���V�N�O�R�Q�R�V�W���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L���N�X�O�W�X�U�H���V���S�R�P�D�N�R�P�����X�]���S�U�L�U�R�G�D�Q���L���R�þ�X�Y�D�Q����

�D���W�L�P�H���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�����U�L�M�H�þ�Q�L���N�U�D�M�R�O�L�N���V�Y�M�H�W�V�N�R�J���]�Q�D�þ�D�M�D���X�]���'�U�D�Y�X���N�U�L�W�L�þ�Q�L���V�X���G�L�I�H�U�H�Q�F�L�U�D�M�X�ü�L��

faktori koji imaju snagu pokretanja novog razvojnog ciklusa u turizmu Grada. To tim 

�Y�L�ã�H���X���N�R�Q�W�H�N�V�W�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���W�U�H�Q�G�R�Y�D���N�R�M�L���X�N�D�]�X�M�X���Q�D���S�R�P�D�N���N�D���H�N�R�Q�R�P�L�M�L���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L��
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�L���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D. �,�]�X�]�L�P�D�M�X�ü�L���=�D�J�U�H�E�����9�D�U�D�å�G�L�Q���M�H���G�D�O�H�N�R���Q�D�M�M�D�þ�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R���R�G�U�H�G�L�ã�W�H���P�H�ÿ�X��

gradovima s�M�H�Y�H�U�Q�H�� �L�� �V�U�H�G�L�ã�Q�M�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H��(�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �J�U�D�G�D�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�D�� �L��

Institut za turizam, 2013). �,�]�� �S�U�R�X�þ�H�Q�H�� �6�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �P�R�J�X�� �V�H�� �U�D�]�D�]�Q�D�W�L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�L�� �]�D��

�U�D�]�Y�R�M���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���J�U�D�G�D���9�D�U�D�å�G�L�Q�D�����D�O�L���L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L���X�W�M�H�F�D�M�L���Q�D���Q�M�H�J�R�Y���U�D�]�Y�R�M���N�R�M�L��

�V�H���R�þ�L�W�X�M�X���X���V�D�P�R�P���ã�L�U�H�Q�M�X���J�U�D�G�D�����N�U�R�]���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���E�U�R�M�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����E�U�R�M�D���]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K��

�X�� �W�X�U�L�]�P�X�� �L���S�U�R�P�M�H�Q�D�P�D�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �å�L�Y�R�W�D�� �X�� �J�U�D�G�X�� �X�W�M�H�F�D�M�H�P�� �U�D�]�Q�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �L��

manifestacija. 

 

�*�U�D�G���9�D�U�D�å�G�L�Q�����V�O�L�N�D���������L�P�D���]�Q�D�þ�D�M�Q�R���E�R�J�D�W�X���S�R�Y�L�M�H�V�W�����1�H�N�D�G�D���M�H���X�S�U�D�Y�R���R�Q���E�L�R���J�O�D�Y�Q�L��

�J�U�D�G���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H���� �D���L�]�D�E�U�D�Q���M�H���P�H�ÿ�X���N�X�O�W�X�U�Q�H���J�U�D�G�R�Y�H���M�H�U���D�X�W�R�U���V�P�D�W�U�D���N�D�N�R��

je kontinentalna Hrvatska nedovoljno razvijena u vidu turizma, a ima itekako velike 

potencijale za razvoj kulturnog turizma. �2�� �]�Q�D�þ�D�M�X�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �R�Y�R�J�D�� �J�U�D�G�D�� �N�D�R�� �L��

kulturno-po�Y�L�M�H�V�Q�R�P���Q�D�V�O�M�H�ÿ�X���S�R�Q�D�M�Y�L�ã�H���V�Y�M�H�G�R�þ�H���O�R�N�D�O�Q�L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L���N�R�M�L���X���Y�H�O�L�N�R�M���P�M�H�U�L��

�S�U�R�P�L�þ�X���V�Y�R�M���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�����2�Y�D�M���J�U�D�G���Ä�U�D�]�O�L�N�X�M�H���V�H���R�G���R�V�W�D�O�L�K���K�U�Y�D�W�V�N�L�K���J�U�D�G�R�Y�D��

�Q�M�H�J�R�Y�R�P�� �L�]�X�]�H�W�Q�R�P�� �V�S�R�P�H�Q�L�þ�N�R�P�� �L�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�P�� �E�D�ã�W�L�Q�R�P�� �V�� �Q�D�M�R�þ�X�Y�D�Q�L�M�R�P�� �L��

najbogatijom baroknom urbanom cjelinom. Uz kompleks Starog grada na relativno 

�P�D�O�R�P���S�U�R�V�W�R�U�X���R�V�W�D�O�H���V�X���R�þ�X�Y�D�Q�H���S�D�O�D�þ�H�����]�Q�D�þ�D�M�Q�H���M�D�Y�Q�H���]�J�U�D�G�H�����Y�U�L�M�H�G�Q�H���N�X�ü�H���L���Y�L�O�H��

u stilu baroka, rokokoa, klasicizma, secesije te jedna od najstarijih europskih gradskih 

�Y�L�M�H�ü�Q�L�F�D�³�� ���7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �J�U�D�G�D�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�D�� 2019). �2�Q�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �]�D�� �Q�D�J�O�D�V�L�W�L�� �M�H��

kako se �S�R�U�H�G�� �P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H���� �X�� �R�Y�R�P�� �V�H�� �J�U�D�G�X�� �S�R�V�H�E�Q�R�� �Q�M�H�J�X�M�H�� �L�� �U�H�Y�L�W�D�O�L�]�L�U�D��

�Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�D�� �E�D�ã�W�L�Qa. Replike starih cimera, oznake pojedinih cehova, mogu se i 

�G�D�Q�D�V�� �Y�L�G�M�H�W�L�� �Q�D�� �Y�D�U�D�å�G�L�Q�V�N�L�P�� �X�O�L�F�D�P�D���� �ã�W�R�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �Y�U�L�M�H�G�D�Q�� �H�O�H�P�H�Q�W�� �L�� �Q�D�þ�L�Q��

�S�U�X�å�D�Q�M�D���D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�R�J���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D���L���L�V�N�X�V�W�Y�D���N�X�O�W�X�U�Q�L�P���L���L�Q�L�P���W�X�U�L�V�W�L�P�D�� 

 

  



���� 
 

Slika 4 �6�W�D�U�L���J�U�D�G���9�D�U�D�å�G�L�Q 

 

Izvor: Triprabbits (2019)  

 

�8�S�U�D�Y�R�� �]�E�R�J�� �V�Y�R�J�� �N�R�Q�W�L�Q�H�Q�W�D�O�Q�R�J�� �S�R�O�R�å�D�M�D�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�R���± �S�R�Y�L�M�H�V�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �N�R�M�R�P��

�U�D�V�S�R�O�D�å�H�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�M�H�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�D�� �N�D�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �N�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�P��

turizmu najbolji je izbor. Dionici u razvoju turizma prepoznali su ove odlike pa je 

kultur�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �S�R�V�W�D�R�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L�� �V�P�M�H�U�� �L�]�J�U�D�G�Q�M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H���� �L�P�L�G�å�D�� �L��

konkurentskih prednosti.  

 

�â�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�D�� �L�� �V�S�R�P�H�Q�L�N�D�� �Y�D�å�Q�L�� �V�X�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�V�N�R�� �J�U�R�E�O�M�H���� �S�U�H�N�U�D�V�D�Q��

spomenik parkovne arhitekture, Stari grad, Gradska �9�L�M�H�ü�Q�L�F�D���� �/�L�V�D�N�R�Y�D��kula, 

�6�D�N�U�D�O�Q�D�� �E�D�ã�W�L�Q�D�� �L�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�V�N�H�� �S�D�O�D�þ�H���� �2�G�� �U�D�]�Q�L�K�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �L�]�G�Y�R�M�L�W�L��

�â�S�D�Q�F�L�U�I�H�V�W�� �N�R�M�L�� �M�H�� �S�R�]�Q�D�W�� �Q�D�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P�� �W�H�U�L�W�R�U�L�M�X�� �L�� �ã�L�U�H���� �D�O�L�� �L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �9�D�U�D�å�G�L�Q�V�N�H��

�E�D�U�R�N�Q�H�� �Y�H�þ�H�U�L���� �9�D�å�Q�R�� �M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �N�D�N�R�� �V�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�� �L�� �O�R�N�D�O�Q�D�� �Y�O�Dst 

posebno posljednjih godina trude sklapanjem brojnih suradnji te partnerstava pa grad 

predstavlja jedan od uzornih primjera suradnje u stvaranju jedinstvenog proizvoda 

kulturnog turizma. Time opravdava svoju kandidaturu za Europsku prijestolnicu 

kulture 2020, koja je ipak dodijeljena Rijeci. 
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7. �=�$�.�/�-�8�ý�$�. 

 

Kulturni turizam predstavlja �S�U�H�J�U�ã�W�� �S�U�L�O�L�N�D�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� �7�X�U�L�]�D�P���X��

�������� �V�W�R�O�M�H�ü�X�� �S�R�G�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�R�P�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X�� �N�R�M�D��

svojim �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�Lm uslugama i proizvodima nudi jedinstveno �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �L�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�H�� �]�D��

�V�Y�R�M�H���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�H�����2�G�U�å�L�Y�L���Uazvoj kulturnog turizma �S�R�Y�H�ü�D�Y�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

destinacije. Ovaj rad prikazuje �N�R�U�L�V�W�L�� �R�G�U�å�L�Y�R�J�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D��te kakav 

�X�W�M�H�F�D�M���L�P�D���L�O�L���P�R�å�H���L�P�D�W�L���X���U�D�]�Y�R�M�X���J�U�D�G�R�Y�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����]�D���Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L���M�H���N�D�N�R���N�X�O�W�X�U�Q�L��

turizam sa sobom nosi brojne �X�W�M�H�F�D�M�H�� �Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �G�H�V�W�L�Qaciju pa ga je stoga 

potrebno razvijati u skladu s �H�N�R�Q�R�P�V�N�R�P�����H�N�R�O�R�ã�N�R�P���L���V�R�F�L�M�D�O�Q�R�P���R�G�U�å�L�Y�R�V�W�L�� 

 

�*�R�O�H�P�D�� �M�H�� �X�O�R�J�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X�� �J�U�D�G�R�Y�D���� �S�R�V�H�E�L�F�H�� �D�N�R�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R��

gradovima koji nemaju neke posebne atribute (more, skijanje, sport), ali obiluju 

�N�X�O�W�X�U�Q�R�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�R�P�� �E�D�ã�W�L�Q�R�P���� �1�H�� �V�D�P�R�� �G�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �R�S�O�H�P�H�Q�M�X�M�H��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �J�U�D�G�D���� �Y�H�ü�� �G�M�H�O�X�M�H�� �Q�D�� �L�P�L�G�å�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� �R�þ�X�Y�D�Q�M�H��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�J���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���L���Q�D���N�U�D�M�X���Q�D���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Yo zemlje u cjelini.  

�3�U�L�P�M�H�U�L���G�R�E�U�H���S�U�D�N�V�H���S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�D�]�Y�R�M�D���G�L�Y�H�U�]�L�I�L�F�L�U�D�Q�H���S�R�Q�X�G�H���N�X�O�W�X�U�Q�R�J��

turizma, a pozitivni utjecaji ogledaju se �X�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X�� �E�U�R�M�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �Y�H�ü�H�P��

�]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �S�R�Q�X�G�R�P���� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�P�D�� �U�H�J�H�Q�H�U�D�F�L�M�H�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�K�� �Xrbanih 

�þ�H�W�Y�U�W�L���� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X�� �E�U�R�M�D�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K i sl���� �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �S�U�D�W�L�W�L�� �L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H��

�Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H���X�W�M�H�F�D�M�H���N�R�M�L���V�H���P�R�J�X���M�D�Y�O�M�D�W�L���S�R�V�H�E�Q�R���X���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�L�P���S�R�G�U�X�þ�M�L�P�D���J�U�D�G�D���N�D�R��

�ã�W�R���V�X���V�W�D�U�L�M�H���M�H�]�J�U�H�����S�U�R�P�M�H�Q�H �Q�D�þ�L�Q�D���å�L�Y�R�W�D���L�W�G. 

 

�â�W�R���V�H���W�L�þ�H���K�U�Y�D�W�V�N�R�J���N�X�O�W�X�U�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���L�]���R�Y�R�J���V�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���P�R�å�H��potvrditi kako se 

�V�L�W�X�D�F�L�M�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �P�L�M�H�Q�M�D�����+�U�Y�D�W�V�N�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���V�K�Y�D�W�L�O�H�� �V�X�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �L��

�S�R�W�U�H�E�X���Y�D�O�R�U�L�]�D�F�L�M�H���N�X�O�W�X�U�Q�R���S�R�Y�L�M�H�V�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H���X���V�Y�U�K�X���W�X�U�L�]�P�D�����7�R���V�H���S�R�V�H�E�L�F�H���P�R�å�H��

vidjeti na primjeru grada Va�U�D�å�G�L�Q�D�� �N�R�M�L�� �M�H�� �S�R�Y�H�ü�D�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�R�O�D�V�N�H�� �U�D�]�Y�R�M�H�P��

�N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�L���� �D�� �X�� �U�D�G�X�� �V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �L�� �G�U�X�J�L�� �S�U�L�P�M�H�U�L�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�J��

�U�D�]�Y�R�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �L�O�L�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�K�� �V�H�J�P�H�Q�D�W�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X��

gradova. �.�X�O�W�X�U�Q�L���W�X�U�L�]�D�P���W�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���G�L�R���J�O�D�Y�Q�L�K���U�D�]�Y�R�M�Q�L�K���V�W�U�D�W�H�ã�N�L�K���G�R�N�X�P�H�Q�D�W�D�� 

 

Ipak, potrebni su daljnja �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Qja, investiranje, partnerstvo i suradnja, te 

kreativnost i ideje dionika koji sudjeluju u razvoju turizma gradova kako bi se razvila 



���� 
 

cjelovita, prepoznatljiva �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �N�Xlturnog turizma u Hrvatskoj �N�R�M�D�� �P�R�å�H��

konkurirati na svjetskoj razini. U svijetu postoji mnogo kulturnih destinacija koje 

�R�E�L�O�X�M�X�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L�P�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �D�W�U�D�N�F�L�M�D�P�D���� �D�� �V�Y�D�N�D�� �Q�R�Y�D�� �L�G�H�M�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �M�H�� �]�D�� �M�R�ã��

bolji razvoj.  

 

�,�]�� �R�Y�R�J�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �P�R�å�H�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �V�W�R�M�L�� �W�H�]�D�� �G�D��o�G�U�å�L�Y�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J��

�W�X�U�L�]�P�D�� �G�R�Q�R�V�L�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�H�� �L�� �V�R�F�L�R�N�X�O�W�X�U�Q�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �W�H�� �P�L�Q�L�P�L�]�L�U�D�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �X�þ�L�Q�N�H��

�U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X�� �J�U�D�G�R�Y�L�P�D���� �0�H�ÿ�X�W�L�P�� prilikom upravljanja kulturnim turizmom u 

�U�D�]�Y�R�M�X�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �Y�R�G�L�W�L�� �U�D�þ�X�Q�D�� �R�� �S�Rstoj�H�ü�L�P�� �S�U�R�E�O�H�P�L�P�D���� �3�U�L�M�H�� �V�Y�H�J�D��

�S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �S�U�D�W�L�W�L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �X�W�M�H�F�D�M�H�����Y�D�å�D�Q��je i ljudski faktor koji treba biti 

specijalizirano educiran i kreativan u izradi ideja, kulturno-�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� 

planiranju �P�D�Q�L�I�H�V�W�D�F�L�M�D�� �L�� �G�R�J�D�ÿ�Dnja kako bi se �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�X�� �S�U�X�å�L�O�R�� �Q�R�Y�R�� �L�Vkustvo i 

�Q�H�]�D�E�R�U�D�Y�D�Q�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M���� �V�Y�H�� �W�R�� �X�]�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�H�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�R�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��

valorizaciju �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K�� �U�H�V�X�U�V�D����Prilikom razvoja kulturnog turizma od velikog je 

�]�Q�D�þ�D�M�D���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H���E�D�ã�W�L�Q�H���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�Rnudu i interakcija s lokalnim 

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�P���� �6�D�P�R�� �V�H�� �Q�D�� �W�D�N�D�Y�� �Q�D�þ�L�Q�� �P�R�å�H�� �G�R�E�L�W�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�X��

�S�U�X�å�L�W�L���O�R�N�D�O�Q�R���N�X�O�W�X�U�Q�R���L�V�N�X�V�W�Y�R�� 

 

�$�X�W�R�U�� �S�U�H�G�O�D�å�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �]�D�� �E�X�G�X�ü�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �P�R�J�O�R�� �R�V�Y�U�Q�X�W�L�� �Q�D�� ������ �G�R�S�U�L�Q�R�V��

�O�R�N�D�O�Q�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� ������ �X�O�R�J�X�� �Q�H�P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�H�� �E�D�ã�W�L�Q�H�� �X��

razvoju kulturnog turizma gradova i 3) suradnju i partnerstva u svrhu razvoja 

kulturnog turizma. 

 

�3�U�L�O�L�N�R�P���S�L�V�D�Q�M�D���R�Y�R�J���U�D�G�D���O�L�P�L�W�L�U�D�M�X�ü�L���I�D�N�W�R�U���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�O�L���V�X���G�H�W�D�O�M�Q�L�M�L���V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L���S�R�G�D�F�L��

vezani za ku�O�W�X�U�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P���� �%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �M�H�� �W�D�N�Y�H�� �S�R�G�D�W�N�H�� �]�D�L�V�W�D�� �W�H�ã�N�R�� �S�U�D�W�L�W�L�� �M�H�U�� �V�X��

�Y�H�R�P�D�� �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�L�� �L�O�L�� �Q�H�G�R�V�W�D�M�X�����X�� �D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�R�P�� �G�L�M�H�O�X�����D�X�W�R�U�� �V�H�� �Y�R�G�L�R�� �V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�L�P��

podacima ukupnog turizma, informacijama �G�R�V�W�X�S�Q�L�P�� �X�� �V�W�U�D�W�H�ã�N�L�P�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�L�P�D i 

dostupnim indikatorima, pri�P�M�H�U�L�P�D�� �V�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �N�X�O�W�X�U�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �V�P�D�W�U�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H��

�V�W�U�X�N�D�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �W�U�H�E�D�O�D�� �Y�L�ã�H�� �X�V�P�M�H�U�L�W�L�� �S�U�H�P�D�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�L�P�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �Q�D��

�V�W�D�W�L�V�W�L�þ�N�X�����D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�X���R�V�Q�R�Y�X���Y�H�]�D�Q�X���]�D���N�X�O�W�X�U�Q�L���W�X�U�L�]�D�P������ 
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�7�U�H�Q�G�R�Y�L�� �Q�D�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�M�� �U�D�]�L�Q�L�� �X�S�X�ü�X�M�X�� �Q�D�� �S�R�U�D�V�W�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �]�D putovanjima motiviranih 

kulturom. Kulturni turizam aktivan je tijekom cijele godine i nije vezan za vremenske 

prilike. Hrvatska je bogata kulturno-povijesnim potencijalima �ã�W�R�� �S�U�X�å�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��

�X�S�R�W�S�X�Q�M�D�Y�D�Q�M�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �L�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �D�O�L�� �L�� �Q�D�P�H�ü�H�� �S�R�W�U�H�E�X��

�R�þ�X�Y�D�Q�M�D �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�K���U�H�V�X�U�V�D���W�H���]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L���� 

 

Svrha ovoga �U�D�G�D�� �M�H�� �V�D�å�H�W�L�� �W�H�R�U�L�M�X���R�G�U�å�L�Y�R�J�� �N�X�Oturnog turizma, analizirati utjecaje i 

ulogu kulturnog turizma u razvoju gradova. �1�D�N�R�Q�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�D�� �R�V�Q�R�Y�Q�L�K�� �R�E�L�O�M�H�å�M�D����u 

�U�D�G�X�� �V�H�� �R�E�U�D�ÿ�X�M�X �X�W�M�H�F�D�M�L���� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�R�V�W�L�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D����kulturne i 

kreativne industrije, prikazuju se primjeri dobre prakse destinacija koje razvijaju 

kulturni turizam te se �R�E�U�D�ÿ�X�M�H��koncept Europske prijestolnice kulture. Detaljnija 

analiza usmjerena je prema hrvatskom kulturnom turizmu te primjerima razvoja 

�W�X�U�L�]�P�D�� �Q�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�K�� �J�U�D�G�R�Y�D���� �X�]�� �N�R�P�H�Q�W�D�U�H�� �Qa odrednice trenutnog i 

�E�X�G�X�ü�H�J �X�V�S�M�H�ã�Q�R�J���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���U�D�]�Y�R�M�H�P kulturnog turizma.  

 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �M�H�� �S�R�W�Y�U�G�L�O�R�� �G�D�� �R�G�U�å�L�Y�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �S�U�X�å�D�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�H�� �L��

�V�R�F�L�R�N�X�O�W�X�U�Q�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �W�H�� �P�R�å�H�� �P�L�Q�L�P�L�]�L�U�D�W�L�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �X�þ�L�Q�N�H�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �X��

gradovima, ali i revitalizirati te �V�W�Y�R�U�L�W�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�����1�D�Y�H�G�H�Q�R���P�R�å�H���E�L�W�L��

posebno od interesa �]�D���R�Q�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���N�R�M�H���V�X���V�X�R�þ�Hne s problemom sezonalnosti, 

kao i prilika za razvoj kreativnog turizma u oblikovanju jedinstvene ponude. Pri tome 

�M�H�� �Q�X�å�Q�D�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�D�� �V�X�U�D�G�Q�M�D�� �L�� �S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�R�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �G�L�R�Q�L�N�D���� �Q�R�V�L�W�H�O�M�D��

provedbe, �R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�D��valor�L�]�D�F�L�M�D�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�D�� �W�H�� �H�Y�D�O�X�D�F�L�M�D��

ekonomskog, socijaln�R�J�����H�N�R�O�R�ã�N�R�J���X�W�M�H�F�D�M�D���Q�D���X�U�E�D�Q�D���S�R�G�U�X�þ�M�D�� 

 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�� kulturni turizam, kulturno-pov�L�M�H�V�Q�D���E�D�ã�W�L�Q�D�����U�D�]�Y�R�M�����J�U�D�G�R�Y�L 
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SUMMARY 

 

Global trends imply on the growing interest in culture as the travel motivation. 

Cultural tourism can be active throughout the whole year and it is not related to 

weather conditions. Croatia is rich with cultural and historical potentials, which opens 

the opportunities to supplement the tourist supply and develop cultural tourism, but 

this must be implemented in accordance with the preservation of the resources and 

maintaining the uniqueness of the tourist destinations. 

 

The aim of this thesis is to summarise the theory on sustainable cultural tourism, to 

analyse the impacts and the role of cultural tourism in urban development. After 

defining the main characteristics of the cultural tourism, in this work are presented the 

impacts, specificities in managing cultural tourism development, the importance of 

the cultural and creative industries. The examples of good practices in destinations 

which develop cultural tourism are shown as well as the concept of the European 

capital of culture. More detailed analysis is focused on cultural tourism in Croatia, 

where examples of chosen cities are presented. The determinants of permanent and 

future successful managing of the cultural tourism development in cities are 

commented.  

 

The analysis has confirmed that sustainable development of cultural tourism 

produces economic and socio-cultural benefits, it can minimise negative impacts of 

the tourism development in the cities and revitalise or create recognizable 

destinations. This can be of special interest for the destinations which are faced with 

seasonality problems and this also represents the opportunity for the creative tourism 

in developing unique supply. Here is necessary to enhance quality cooperation and 

partnerships between different stakeholders, policy actors, to valorise the existing 

potentials and evaluate economic, social and ecological influences on the urban 

areas.  
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