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1. UVOD

Danas, turiste 21. stolje¢a odlikuju nove karakteristike. On je obrazovaniji, raspolaze
slobodnim dohotkom i slobodnim vremenom viSe nego $to je bio prije u mogucnosti te
ono najvaznije, on je u potrazi za dodanom vrijednoSc¢u. Zbog ,novih“ turista razne
turistiCke destinacije viSe paznje posvecuju pracenju suvremenih trendova.
Uniformirana ponuda danas ne moZe opstati na turistiCkom trzistu. Tako se razne
turistiCke destinacije odlu€uju za razvijanje specifi¢nih oblika turizma. Kulturni turizam

tj. turisti motivirani kulturom destinacije imaju sve veci znac€aj kao sudionici turizma.

Grad Ogulin smjesten je u sjeverozapadnom dijelu Hrvatske u Karlovackoj zupaniji u
podnoZju planine Klek, dok u njegovom podzemlju nalazi se ponor rijeke Dobre.
Razvitak i zaposlenost grada Ogulina se zapravo temelji na preradi drva u malim i
srednjim poduzecéima, kao i na poljoprivredi. Ne moze se re¢i da Ogulin nema
potencijala za razvoj turizma zbog prirodnih i kulturnih obiljezja. Tu je veé vrlo poznata
manifestacija Ogulinski festival bajke i lvanina kuc¢a bajke, te prirodne ljepote planine
Kleka i rijeke Dobre.

1.1. Predmet, cilj i svrha istrazivanja
Predmet istrazivanja ovog diplomskog rada je razvoj grada Ogulina pomocu kreiranja

novog turistickog proizvoda, orijentiranog na kulturni turizam.

Cilj istrazivanja je utvrdivanje znacaja kulturnog turizma kao potencijal za razvoj grada
Ogulina. Jedan od ciljeva istrazivanja je ispitati percepcije dionika turizma (lokalno
stanovnistvo, TZ grada Ogulina, Opc¢ina grada Ogulina, u€enici Gimnazije Bernardina
Frankopana Ogulin — smjera Hotelijersko — turistiCki tehni€ar) o razvoju novog

turistiCkog proizvoda.

Svrha istrazivanja je ukazivanje na vaznost kulturnog turizma u Ogulinu, toCnije na
potencijal novog turistickog proizvoda kako bi se privukao veci broj zadovoljnijih

posjetitelja.

1.2. Hipoteza rada
Tijekom rada pokuSava se dokazati sljedeca hipoteza:



HO: ,Kulturne rute grada Ogulina“ kao novi turisti¢ki proizvod u Ogulinu ima
potencijala za pozicioniranje na turistiCkom trziStu te pruzanje kvalitethog dozivljaja

posjetiteljima.

1.3. Metode istrazivanja
Za izradu diplomskog rada izvrSena su primarna i sekundarna istrazivanja. Primarno

istrazivanje je izvrSeno anketom koja se nalazi na kraju samog rada, tj. kao prilog.
Sekundarno istrazivanje izvrSeno je prikupljanjem podataka putem interneta i dostupne
literature. Prilikom izrade diplomskog rada koristile su se sljede¢e metode: induktivna
metoda (na temelju analize pojedinacnih Cinjenica dolazi se do zaklju¢ka o opéem
sudu), deduktivna metoda (iz op¢ih sudova izvode se posebni i pojedinacni zakljucci),
metoda analize (rasclanjivanje slozenih pojmova, sudova i zakljuCaka na njihove
jednostavnije sastavne dijelove i elemente), metoda sinteze (sinteza jednostavnih
sudova u slozenije), metoda dokazivanja (utvrdivanje to€nosti neke spoznaje), metoda
klasifikacije (potpuna podjela opceg pojma na posebne), metoda deskripcije (postupak
jednostavnog opisivanja ili oCitovanja Cinjenica i njihovih empirijskih potvrdivanja
odnosa i veza), metoda kompilacije (preuzimanje tudih rezultata uz citiranje), metoda
uzoraka (ispitivanje dijela skupa na temelju slu€ajnog izbora jedinica) te metoda

brojanja.

1.4. Struktura rada
Diplomski rad sadrzi 8 poglavlja zajedno sa uvodom i zakljuckom, te popis literature,

popis tablica, popis slika, saZetak i saZetak na engleskom jeziku.

Uvodni dio sadrzi predmet, cilj i svrhu istraZzivanja. Nakon toga slijedi hipoteza rada
koja ¢e biti ispitana kroz cijeli rad te prikaz metoda koje su se koristile tijekom

istrazivanja. Uvodni dio zavrSava sa strukturom rada.

Sljedecée poglavlje nosi naziv ,Turizam i njegova osnovna obiljezja“ te sadrzi joS 3
potpoglavlja. Ovo poglavlje obuhvaca definicije turizma i turista, kao i pokretacke
Cimbenike turizma tj. turistiCke potrebe i turistiCki motivi. U ovom poglavlju se razraduje
povijesni razvoj turizma kako u svijetu tako i u Hrvatskoj, te poglavlje zavrSava s
osnovnim obiljezjima turistiCkog trzista tj. turistitkom potraznjom i turistiCkom

ponudom.

U treCem poglavlju s 2 potpoglavlja govori se vise o posebnim oblicima turizma te o

odrzivom razvoju turizma.



Sljedece poglavlje nosi naziv ,Kulturni turizam® te sadrzi 3 potpoglavlja. U ovom dijelu
definira se pojam kulturnog turizma i kulturnog turista. Nadalje se analizira povijesni
razvoj kulturnog turizma i obiljeZja istoga. Detaljnije se obraduje tipologija kulturnog

turizma, tj. podvrste, resursi kulturnog turizma i sli¢no.

5.1 6. poglavlje vezano je za grad Ogulin. Toc¢nije u 5. poglavlju iznose se opci podaci
o gradu Ogulinu npr. geografski polozaj, klima itd., te kulturni resursi grada Ogulina. 6.
poglavlje pod nazivom ,Razvoj novog turistiCkog proizvoda grada Ogulina — Kulturne
rute grada Ogulina“ obuhvac¢a detaljniju razradu novog turistiCkog proizvoda koji bi

trebao upotpuniti kulturnu ponudu grada Ogulina.

Sljedeéi dio u radu je empirijsko istrazivanje, toCnije rezultati provedene ankete i

zaklju€ci doneseni na temelju istrazivanja.

Posljednji dio je zakljuak u kojem ¢e se na temelju kompletnog rada, ukljuCujudi i

vlastito istrazivanje dati konkretni zakljucci.

Na samom kraju rada nalazi se popis literature, popis tablica i slika, saZzetak i sazetak

na engleskom jeziku.



2. TURIZAM | NJEGOVA OSNOVNA OBILJEZJA

Jedan od sveprisutnijih termina u svakodnevnom Zivotu je turizam. Taj termin Koristi
veliki broj svjetske populacije. Koristi se u poslovhom svijetu, obrazovnim i
znanstvenim institucijama, raznim medijima itd. Kada bi se provodilo istrazivanje i
svakoj osobi koja se nalazi u ve¢ spomenutim korisnicima tog termina postavilo pitanje
definiranja ,turizma®“, rezultat bi bio veliki broj razli€itih definicija. Svaka osoba turizam

Ce definirati kao rekreaciju, dokolicu, putovanje, godisnji odmor i sli¢no.

Jedna od najprihvacenijih definicija turizma je i ona definicija koju je usvaoijilo
Medunarodno udruzenje znanstvenih turistiCkih stru€njaka, a ona glasi: Turizam je
skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posijetitelja nekog mjesta
ako s tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliSte i ako takvim boravkom nije povezana

nikakva njihova privredna djelatnost."

Navedenu definiciju mozemo raspodijeliti na komponente te ih pojedinaéno analizirati.
Prvo to se spominje u definiciji da je turizam skup odnosa i pojava koji je nastao zbog
posjeta nekog mjesta izmedu turista i ostalih sudionika turistickog prometa npr. lokalno
stanovniStvo, ugostiteljski objekti, turisticka infra i suprastruktura. Zatim se navodi da
ne zasniva stalno prebivaliSte jer se on mora vratiti u svoje domicilno mjesto, pa se
tako zapravo radi o kruznom putovanju. Posljednja komponenta je da posijetitelj (turist)
ne smije obavljati nikakvu gospodarsku djelatnost gdje postoji mogucnost da ostvari
ekonomsku dobit.

S obzirom na nacine na koje posijetitelji provode svoje vrijeme u odredeno;j turistickoj
destinaciji, pojavile su se razne vrste i specifiCni oblici turizma. Vrste turizma odreduju
se prema trajanju boravka turista (boravisni, izletni¢ki i vikend — turizam), prema
stupnju mobilnosti turista (stacionarni i mobilni), prema nacionalnoj pripadnosti turista
(domaci i medunarodni), prema prostornom obuhvatu (lokalni, regionalni, nacionalni i
medunarodni), prema dobnoj strukturi turista (djecji, omladinski, obiteljski i
umirovljenicki), prema prostoru na kojem se odvija turisticko putovanje (primorski,
planinski, termalno-kupalidni, jezerski, seoski i gradski), prema nacinu organiziranja

(individualni, organizirani i mjeSoviti). Kako su turisti postali obrazovaniji i zahtjevniji,

LL. Petri¢, Osnove turizma, Split, Ekonomski fakultet Split, 2003., str. 13.
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dolazi do pojave specificnih oblika turizma tj. tematskih putovanja o kojima ce viSe biti

govora u sliedecem poglavlju.

Glavni sudionik turizma je posijetitelj tj. turist, a turist je svaka osoba koja putuje u
mjesta izvan uobiCajene sredine u trajanju najmanje 24 sata do najviSe 12 mjeseci,
dok glavni razlog putovanja ne smije biti obavljanje neke djelatnosti ve¢ odmor,
zabava, rekreacija, lijeCenje, posjet prijateljima, rodbini i slicni motivi. Turisti putuju
svojevoljno kako bi zadovoljili svoje potrebe za odmorom i relaksacijom zbog ubrzanog
nacina Zzivota. Oni su ,robovi danasnjice“ gdje se njihovi ubrzani i monotoni Zivoti
odvijaju na relaciji ku¢a-posao. Upravo su to razlozi za bijegom od svakodnevice kako
bi ,napunili baterije“.

2.1. Pokretacki ¢imbenici turizma
Nadovezujuc¢i se na prethodno poglavlje gdje su spomenuti razlozi zbog kojih se

posjetitelj odlu€uje za putovanje, ovo potpoglavlje ¢e upravo uklju€ivati malo detaljniju

obradu tako zvanih razloga.

Ono sto svakog posjetitelja pokre¢e da se odluci za putovanje su njegovo turistiCke
potrebe. Potrebe su zahtjevi pojedinaca za materijalnim dobrima ili uslugama kako bi
se osjecali zadovoljnijima. Kao Sto je i prije nhavedeno, Covjek danas Zivi u vremenu
gdje ga prati monotonost svakodnevnog Zivota, umor, iscrpljenost, stres i slicno. Tada
se Covjek, naravno uz viSak slobodnog vremena i viSak slobodnog dohotka, odlucuje
za promjenu okruzenja tj. odlu€uje se na putovanje izvan domicilnog mjesta. Svakog
posjetitelja karakteriziraju razliCite potrebe, pa mnogi autori kako bi pojasnili turistiCke
potrebe koriste Maslow-evu hijerarhiju ljudskih potreba koja je prikazana u tablici 1.

Bijeg, opustanje, ublazenje napetosti, Zudnja za

Fizioloske Relaksacija ) .
suncem, mentalno opustanje napetosti
) ) Zdravlje, rekreacija, odrzati aktivnim i zdravim za
Sigurnost Osiguranje ]
buducnost
Obiteljsko zajednistvo, pojacanje srodstvenih
Pripadnost Ljubav

odnosa, drustvenost, olakSati druStvene odnose,

odrzavanje osobnih veza, meduljudski odnosi,



korijeni, etnicki, privrzenost ¢lanovima obitelji,

odrZavanje socijalnih kontakata

Uvjeravanje o necijem postignuéu, pokazati

neciju vaznost drugima, status i prestiz,

Postovanje Ostvarenje B . L .
drustvena prepoznatljivost, pojaCanje vlastitog
.ja“, profesionalnost/posao, osobni razvitak
. Istina prema vlastitoj IstraZivanje i osobna ocjena, vlastito
Samoostvarenje o ) ) . L
prirodi upoznavanje, zadovoljavanje vlastitih Zelja
. L. ) Kultura, obrazovanje, zelja za lutanjem,
Znati i razumjeti Znanje ) ) ..
zanimanje za druga podrucja
Estetske Uvazavanije ljepote Okoline, pejsaza

Tablica 1. Potrebe i motivi navedeni u turisti¢koj literaturi prema Maslow-u
Izvor: B. Pirjevec, O. Kesar (2002.), Poc¢ela turizma, Mikrorad d.o.o., Zagreb, str. 21.

|z tablice 1. mozemo zakljuciti da svaka osoba nakon $§to je zadovoljila svoje fizioloSke
potrebe koje su i egzistencijalne, zapocCinje s razmisljanjem o ostalim potrebama i

njihovim zadovoljenjem.

Turisti¢ki motivi su unutrasnji poticaji Covjeka da se uklju€i u turisticke tokove iz Cega
slijedi da je turistiCka motivacija ponaSanje Covjeka koji je potaknut tim unutrasnjim
pobudama za ukljuCenjem u turisticku aktivnost s konacnim ciljem, da se zadovolji
neka turisticka potreba.? Turisticka motivacija je u dana$nje vrijeme sloZenija i
obuhvaca viSe razloga za putovanje, odnosno postoji splet motiva. Naj¢es¢i razlog
putovanja, pa samim time i motiv je odmor. Postoji joS mnogo motiva tako da oni Cak i
odreduju vrste turizma. Ostali motivi su: lov, nautika, gastronomija, glazbeni dogadaj,
posjet svetistu, posjet raznim izlozbama. Dok vrste turizma su: vjerski turizam, nauticki

turizam, lovni i ribolovni turizam, boravisni itd.

Institut za turizam je objavio 2018. godine Istrazivanje TOMAS ljeto 2017. u kojima se

navode motivi dolaska u Hrvatsku (tablica 2.).

2 |bidem str. 31.



Pasivni odmor, opustanje 55%

Nova iskustva i dozivljaji 31%
Gastronomija 29%
Upoznavanje prirodnih ljepota 26%
Zabava 24%

Sport, rekreacija 20%
Kulturne znamenitosti/dogadanja 12%
VFR 10%

Wellness 8%
Zdravstveni razlozi 7%
Ronjenje 6%

Tablica 2. Motivacija turista u Hrvatskoj za 2017. godinu

Izvor: Institut za turizam, Stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj u 2017. godini,

dostupno na: http://www.iztzg.hr/UserFiles/file/novosti/2018/TOMAS-L jeto-

prezentacija-2017-06_02 2018-FIN.pdf, pristupljeno: 24.04.2019.

Na temelju prijasnjih TOMAS istrazivanja i TOMAS istrazivanja za ljeto 2017.,
primje€uje se smanjivanje vaznosti pasivhog odmora i zabave. Turisti su ipak vise
motivirani gastronomijom i aktivnim odmorom gdje TOMAS istraZivanje biljezi rast.
Godinama prioriteti su bili odmor i relaksacija, te upoznavanje prirodnih ljepota. U
danasnje vrileme dolaze turisti s novim profilom i novim motivom kao npr.
gastronomija, sport i rekreacija. Uz navedene motive oni traZe nova iskustva i dodanu
vrijednost, a upravo je to §to Hrvatska mora prilagoditi u svojoj turistickoj ponudi kako

bi mogla konkurirati na turistiCkom trzistu.



Jedan od pokretackih ¢imbenika je i rekreacija. Svi motivi zbog kojih turisti se odlucuju
za putovanje baziraju se na temeljnoj Covjekovoj potrebi za rekreacijom. Upravo
rekreacijom ljudi Zele obnoviti svoje sposobnosti, psihi¢ko i fiziCko stanje te snagu za
ispunjavanje svakodnevnih obveza. Rekreacija moze biti aktivna i pasivna te staticna
i dinamicka. Ako se osoba zadrzava u domicilnom mjestu i samo je promatrac, tada se
govori o pasivnoj rekreaciji. Kada osoba napusti domicilno mjesto kako bi zadovoljila
svoje turisticke potrebe te je aktivni sudionik, tada se govori o aktivhostima koje su
vezane uz dinamicku rekreaciju. Na temelju ovih konstatacija, moze se zakljuciti da je
turizam uzi pojam od rekreacije, tj. da je aktivna dinamiCka rekreacija sinonim za
turizam. TOMAS istrazivanje za ljeto 2017. godine navodi sljedeée aktivnosti u
destinaciji: plivanje/kupanje, odlazak u restorane, odlazak u slasti¢arnice/kafice,
lokalna zabava, posjet znamenitosti, posjet NP/zasti¢enih prirodnih podrucja, izleti
brodom. Ovo su najCesSc¢i odgovori ispitanika kojim su se aktivnostima bavili u Hrvatskoj
2017. godine. Zatim slijede: ronjenje, kupnja, sportovi na vodi, pjeSacenje, ples/disco,
wellness, posjet muzejimalizlozbama, vodeni parkovi, voznja biciklom, jogging/tr€anje
itd.

2.2. Povijesni razvoj turizma
Postoje razne podjele razvoja turizma, jedna od tih podjela je i ona od njemackog

autora W. Freyera koji navodi 4 razvojne faze putovanja: predfaza (od prapocetka do
1850. godine), pocCetna faza (od 1850. godine do 1914. godine), razvojna faza (od
1914. godine do 1945. godine) i visoka faza (od 1945. godine do danas).

Covjek je od samih poéetaka putovao, iako ta putovanja nisu bila u turistike svrhe,
vec su ukljuCivala bijeg od rata ili potragu za kvalitetnijim prostorom gdje se je Covjek
mogao baviti lovom, uzgajanjem hrane i stoke. Neki autori ipak turizam povezuju s
organiziranim zajednicama u kojima je bio Covjek, te s pojavom novca i razvojem
trgovine. U to vrijeme (oko 4000 godine pr.Kr.) izum kotaca koji je omogucavao prijevoz
i novac kao platezno sredstvo pridonijeli su razvoju turizma. Osim Mezopotamije,
podrucje AntiCke Grcke je takoder vrlo znaCajno za povijesni razvoj turizma. Na tom
podrucju od 776. godine do 393. godine prije Krista odvijale su se Olimpijske igre koje
su bile naj¢es¢i motiv putovanja tadasnjih turista. U vrijeme Rimske drzave najceSce
su putovali robovlasnici i pripadnici drzavne uprave, a slobodno vrijeme su provodili
opustanjem na termalnim izvorima. U predfazi doSlo je do pada zainteresiranosti za

putovanjem nakon raspada Rimske drzave. Otkako je nastupio feudalizam, tj. od V.
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stolje¢a pa sve do XVI. stolje¢a vladalo je mracno razdoblje u povijesti razvoja
putovanja. Nakon sloma feudalizma, ponovno se organiziraju putovanja i to u lijepe
prirodne krajeve koji su bili bogati kulturnom i povijesnom bastinom. Ova predfaza
takoder ukljuCuje i ,Grand Tour” putovanja. To su putovanja u kojima je sudjelovala
mlada aristokratska klasa iz Engleske sa znanstvenicima koji su istrazivali prirodu,
kulturu i jezike. Grand Tour putovanja uklju€ivala su put iz Engleske preko Francuske
(Pariza) i obala Mediterana u pravcu ltalije (Genova, Milano, Firenza, Rim, Napulj), pa
povratak u Englesku preko Svicarske, Njemacke i zemlje Beneluksa. Zahvaljujudi
takvim putovanjima, doslo je do izgradnje objekata u kojima su se pruzala usluge

toCenja pica.

Drugu fazu razvoja putovanja karakterizira promjene u drustvu zbog industrijske
revolucije. Gradove naseljavaju seoska stanovniStva u kojima se razvijaju razne
gospodarske djelatnosti kao npr. industrije, promet, trgovina, bankarstvo itd. Za ovu
fazu karakteristi¢no je i bogati gradani koji se odluc€uju za putovanje, osim aristokracije
koja je nastavila s putovanjima. Najznacajnija osoba u pocetnoj fazi je Thomas Cook.
On se je 1841. godine poceo baviti organiziranjem turistiCkih putovanja u kojima je
sudjelovalo sve veci broj zainteresiranih. Tih godina tiskaju se itinerari, broSure i vodici
po raznim zemljama. Ovu fazu karakterizira razvoj zZeljeznicke infrastrukture, izgradnja
ugostiteljskih kapaciteta i podizanje visokih standarda u opcoj organizaciji turistickih
putovanja. Neka od karakteristika ove faze su da se povecava broj turista u kupaliSnim
mjestima, te da se zimi putuju u primorje, a ljeti u gorje. ZavrSetak druge faze
karakteriziraju proizvodnja prvog automobila s benzinskim motorom i uporaba prvog

zrakoplova za komercijalne letove.

Razvojna faza je 3. faza koja pocCinje s Prvim svjetskim ratom 1914. godine. Tada je
turizam kao i njegov razvoj bio zaustavljen. Kako bi se turizam uopcée i nastavio
razvijati, prvo je bilo potrebno sanirati poslijeratne Stete. Razvoju turizma je pridonijelo
14-dnevni godiSnji odmor za kojeg su se radnicki sindikati u Francuskoj izborili. Ovu
fazu karakteriziraju Sira masa ljudi, prve prave turisticke destinacije s prirodnim i

antropogenim atrakcijama te razni turisti¢ki motivi.

Posljednja faza naziva se visoka faza i nju obiljeZzava oporavak svjetskog gospodarstva
nakon Drugog svjetskog rata, liberalizacije kretanja i omasovljenja turisticke potraznje.

To je vrijeme pojave masovnog turizma koji je imao pozitivne ucCinke (socijalno-



ekonomske), ali i negativne (zasicenost prirodnih resursa i nekontrolirani razvoj
turizma). Vrlo vazno je uredenje, funkcionalnost i generalno priviacenje turistickih
mjesta, te se pruzaju kvalitetnije usluge smjestaja, usluge prehrane i to€enja pica te

ostalih usluga koje su vezane uz boravak turista u turistickim destinacijama.

Hrvatska je pratila trendove europskih turistiCkin zemalja, pa tako razvoj turizma nije
puno zaostajao za ostalima. Hrvatski turizam kroz povijest se dijeli na 4 vremenska
razdoblja: razdoblje do Prvog svjetskog rata (1850.-1914.), razdoblje izmedu dva
svjetska rata (1918.-1939.), razdoblje od Drugog svjetskog rata do 1990. godine,
razdoblje novije hrvatske povijesti do danasnjih dana.

lako Pirjevec i Kesar navode 1850. godinu kao pocetak turizma u Hrvatskoj, Vukonié
smatra da hrvatski turizam je zapoCeo joS 1347. godine kada je Dubrovacka Republika
izgradila hospicij za strance u srediStu grada zbog velikog broja trgovaca, diplomata,
hodoCasnika i ostalih zainteresiranih. Jos u 15. stoljecu u Dubrovniku je otvorena
privatna gostionica u kojoj su nocili stranci. Veliki broj hodoCasnika je u to vrijeme
posjecivalo Zadar, Kor€ulu i Hvar, te su se i na tim prostorima gradili hospiciji. Oko
1770-ih godina lokalno stanovnistvo koristi mineralne izvore tj. posjeCuju Stubicke,
Tuheljske, Varazdinske, Krapinske toplice. Turizam u Hrvatskoj najprije zapocinje u
kontinentalnim podrucjima zbog termalnih izvora koja su prvo postala ljecilista, a zatim
kupalista. Ubrzo dolazi do povecanja broja turista u primorskim mjestima, pa zapocinje
izgradnja smjestajnih objekata kao npr. Miramar hotel u Dubrovniku (1868.), Hotel
Kvarner u Opatiji (1884.) — na slici 1. nalazi se Hotel Kvarner iz 1910. godine, Hotel
Renata u Velom LoSinju (1887.) itd.
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Cursaal Quarnero

Slika 1. Hotel Kvarner u Opatiji iz 1910. godine
|zvor: Lokalpatrioti

Dostupno na: http://www.lokalpatrioti-rijeka.com/forum/viewtopic.php?p=80435

Da Hrvatska nije samo receptivna turistiCcka zemlja dokazuje najstariji poznati zapis o
organiziranom turistickom putovanju 1863. godine. U popularnim gradskim novinama
Pozor tiskan je oglas s pozivom na ,prvi zagrebacki zabavni povoz“ u Graz i Be¢, koji
su za ,zagrebacko obdinstvo” organizirali ,podhvatnici“ J. | C. Mihajlovi¢.2 Osim obalnih
turistickih mjesta u Hrvatskoj su se tada otvarala i razni turisticki objekti u Gorskom
Kotaru i Slavoniji kao npr. Carska kuca na Plitvickim jezerima (1861.), Hotel Croatia u
Vrbovskom (1900.), Hotel Croatia u Zagrebu (1905.) itd.

Druga faza uklju€uje razdoblje izmedu dva svjetska rata tj. od 1918. do 1939. godine.
Nakon zavrSetka Prvog svjetskog rata, Hrvatskoj je bilo potrebno 5 godina kako bi se
turistiCka mjesta ponovno osposobila za prihvat turista. Kroz nekoliko sljedecih godina
u Hrvatskoj se pojavljuju razne propagande i akcije kako bi se unaprijedio turizam. Vrlo
vazna godina u ovom razdoblju je 1923. kada je otvorena prva putni¢ka agencija u
Hrvatskoj, a zvala se je Putnik te je poslovao sve do 1941. godine. Povecanjem broja

dolazak turista, zapocinje ulaganje u smjeStajne kapacitete i poboljSanje prometnih

3 B. Vukonié, Povijest hrvatskog turizma, Zagreb, Prometej, 2005., str. 216.
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poceli biljeziti i manja mjesta posebice na jadranskoj obali, te dolazi do pojave nove
vrste turizma zvanog naturizam. NajCeSc¢i turisti su Austrijanci, Nijemci, Talijani,

Cehoslovaci i Madari koji su tada &inili vise od 80% inozemnog prometa.

Razdoblje od Drugog svjetskog rata do 1990. godine je tre¢a faza u razvoju turizma u
Hrvatskoj. Uoci turistiCke sezone 1938. godine, mnoge britanske, francuske i
Cehoslovacke agencije su zapoCele otkazivanje aranZmana za dolazak na ljetovanje
na Jadran. Na kupalistima mogli su se vidjeti samo mjestani i poneki turisti, pa je tako
turistiCki promet sveden na rijetka putovanja ¢lanova okupacijske vojske. Po zavrSetku
rata bile su potrebne godine kako bi se sanirale poslijeratne Stete i kako bi se hrvatski
turizam vratio u normalu. U ovom razdoblju Hrvatska je biljeZila najbolje rezultate po
broju kapaciteta, broju noéenja i broju posjetitelia u tzv. zlathom dobu. Nakon
zatvaranja prve putniCke agencije u Hrvatskoj — Putnika, otvaraju se nove putnitke
agencije kao npr. Atlas, Dalmacijaturist, Generalturist itd. Ovu fazu obiljezavaju novi
oblici turizma kao npr. avanturistiCki i nauticki, te novi oblici smjeStajnih kapaciteta f{j.

kampovi.

VeC spomenuti najbolji rezultati iz prosle faze razvoja hrvatskog turizma nisu se
nastavili u posljednjoj fazi. Od 1990. godine turisti¢ki promet je polako po¢eo opadati,
a pad se nastavio tijekom Domovinskog rata koji je trajao od 1991. godine do 1995.
godine. Po zavrSetku rata obnavljali su se smjestajni kapaciteti, a inozemni investitori
su zainteresirani za ulaganje u turisticki sektor. Hrvatska biljezi sve vecu
zainteresiranost posjetitelja srednje i istone Europe. Vidljiv je napredak u promociji
kompletne turisticke ponude Hrvatske uz naglasak na selektivne oblike turizma kako
bi se smanjio negativni utjecaj masovnog turizma. Nedostatak u razvoju hrvatskog
turizma je ulaganje u brownfield investicije pa se tako smjeStajni kapaciteti nalaze u
,glomaznim® hotelima. Takoder nije za zanemariti odlazak visokoobrazovanih ljudi u
inozemstvo, gdje Hrvatska ona uvodi inozemnu radnu snagu. Da sve nije tako ,crno®,

pozitivni pomak je briga o okoliSu uz drustveno odgovorno poslovanje.

2.3. Osnovna obiljezja turistickog trzista
TuristiCko trziSte se moze definirati kao skup odnosa ponude i potraznje u podrucju

usluga i dobara Sto sluze za podmirenje turistickih potreba na odredenom prostoru.
Ono $to turistiCko trziste razlikuje od robnog trzisSta je u tome da je turistiCcka ponuda

odvojena od turistiCke potraznje, tj. turistiCka potraznja putuje turistickoj ponudi.
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TuristiCka trziSta imaju 3 bitne karakteristike: mjesto na kojem se susrecu turistiCka
potraznja i turistiCka ponuda, vrijeme susreta i na€in funkcioniranja turistickog trzista.
Mijesto susreta turistiCke potraznje i turistiCke ponude jesu receptivne turisticke zemlje,
tj. ljecilista, kupalista ili gradovi sa znamenitostima. Vrijeme susreta je razdoblje 2
sezone, tj. ljetne sezone koja traje od 6. mjeseca do 9. mjeseca i zimske sezone koja
traje od 1. mjeseca do 3. mjeseca. lako se danas biljezi porast turista koji sve vise
putuju izvan glavnih sezona. Izvan sezone biljeze se takoder putovanja ,trece dobi“ i
Skolska putovanja. Turisticko trziSte funkcionira zahvaljujuci razli€itim sudionicima, npr.

operativni sudionici, drzavne i znanstvene institucije i slicno.

TuristiCka potraznja predstavlja skupinu potencijalnih turista-potroSaca koja svojim
stavovima, navikama, Zeljama i moguc¢nostima odreduje koli€ine, kvalitetu i cijene
pojedinih roba i usluga na turistickom trzistu.* Preduvjeti za uklju¢ivanje u turisti¢ka
kretanja kod pojedinaca su slobodno vrijeme i slobodna nov€ana sredstva. Kao sto je
navedeno u potpoglavlju 2.1., slobodno vrijeme je ono vrijeme kada Covjek nema svojih
radnih obveza i nije vezan za svoje radno mjesto, zapravo tada se govori o dokolici.
Takoder, u ve¢ spomenutom potpoglavlju bilo je govora o slobodnim sredstvima koji
nastaju nakon Sto Covjek prvo financijski podmiri primarne potrebe. TuristiCku potraznju
karakteriziraju dislociranost, heterogenost, elastiChost, mobilnost i sezonalnost.
Dislociranost turistiCke potraznje odnosi se na prostorno odvojenje od turistiCke
ponude koja nije to¢no izrazena. Heterogenost turisticke potraznje definira razliCita
skupina ljudi koja ima razliCite turistiCke potrebe, te ih zadovoljavaju na razliite nacine
u razlicitim mjestima i u razliCitom vremenu. Heterogenost turistiCke potraznje ovisi o
demografskim Cimbenicima (starosna skupina, spolna struktura, veli€ina obitelji i
slicno), psihografskim ¢imbenicima (Zivotni stil pojedinca, njegova osobnost i dr.),
geografskim ¢imbenicima (tip naselja iz kojih turisti dolaze, klimatski uvjeti, hidrografski
uvjeti podruCja u kojem zive itd.), te ovisi o Cimbenicima ponaSanja turista na
turistickom putovanju (ponasanje pojedinca pri donoSenju odluke o kupniji i realizaciji
turistiCckog putovanja). Elasti¢nost turistiCke potraznje definira se kao promjena u
ponasanju odnosno promjena koli€ine turisticke potraznje za odredenom turistiCkom
uslugom uslijed promjene osobnog dohotka, cijene ili nekog od bitnih elemenata unutar
turisticke ponude.® Mobilnost turistiCke potraznje odnosi se na razli¢ite vrste sredstava

4 Pirjevec B., Kesar O., op.cit., str. 79.
5 |bidem, str. 102.
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kojima turisti dolaze u svoje turisticko odrediSte. Tako TOMAS istrazivanje iz 2017.
godine navodi podatke kako 64% turista dolazi automobilom, 14% zrakoplovom, 9%
automobilom s kamp kucicom, 6% autodomom, 4% autobusom, 2% motociklom ili
biciklom. Pa tako 85% turista dolazi s cestovnim prijevoznim sredstvima, a 51% turista
koristi usluge niskotarifnih zracnih prijevoznika. Na temelju istraZivanja vidljiv je porast
dolazaka zrakoplovom s 11% na 14,5% i smanjenje koriStenja niskotarifnih zra¢nih
prijevoznika s 58% na 51%. Posljednja karakteristika je sezonalnost turistiCke
potraznje koja je odredena klimatskim uvjetima i trendovima u kretanju turistiCke
potraznje. Prva turistiCka sezona je ljetna kada turisti dolaze na more u ljetnim
mjesecima, a druga je zimska sezona kada se turisti odlucuju za turisticka odredista

koja su opremljena za skijanje i ostale zimske rekreacije.

TuristiCka ponuda je koli€ina roba i usluga koja se nudi turistima na odredenom
turistickom trzistu, u odredeno vrijeme i po odredenoj cijeni.® Subjekti turisticke ponude
su svi sudionici koji zele prodati svoju robu ili uslugu. Turist u turistiCkoj destinaciji
kupuje ono $to mu je privla¢no ili korisno, a to ¢e mu takoder biti i uspomena na
boravak u destinaciji. Kako bi se turisticka ponuda oblikovala, postoje razli€iti utjecaiji
s razliitih razina kao npr. poduzece (stupanj tehnike, troSkovi proizvodnje, ponuda
radne snage), drzava (zakonodavstvo, devizni, grani¢ni i carinski propisi), potraznja
(motivi, moda, visina medunarodne potraznje), gospodarstvo (dostignuti stupanj
gospodarskog razvitka, devizne potrebe, cijene i devizni tecaj, infrastruktura), okolina
(klima, geografski polozaj, flora i fauna) te drustvo (vrijednosti i norme, drustveni
poredak, socijalna struktura, slobodno vrijeme). Za formiranje turisticCke ponude
potrebno je zadovoljiti 4 kriterija: atraktivhost prostora (postoje 2 vrste atraktivnosti —
atraktivnost prirodnih resursa kao npr. more, temperatura, klima... i atraktivnost
drustvenih resursa kao npr. spomenici, zabavni parkovi, koncerti itd.), prometna
dostupnost (analiza prijevoznih sredstava i prometnih putova, tj. infra i supra struktura),
izgradenost receptivnih kapaciteta (postoje direktni receptivni kapaciteti kao npr.
smijestajni objekti, objekti prehrane i to€enja pi¢a, objekti za zabavu i rekreaciju te
indirektni receptivni kapaciteti koji uklju€uju dvorce, muzeje, galerije, crkve i sl.),
posljednja vrlo vazna pretpostavka je turisticka promocija, a turisticka ponuda ne moze
djelovati bez promotivnih aktivnosti. Kao turistiCcku potraznju, tako i turisticku ponudu

karakteriziraju dislociranost, heterogenost, neelasti¢nost, statiCnost i sezonalnost.

6 |Ibidem, str. 107
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Dislociranost turistiCke ponude obuhvaca razdvojenost turistiCke potraznje i nje same,
pa tako turist mora prijeéi odredenu udaljenost od svog mjesta stalnog boravka do
izabrane turistiCke destinacije. Sljedec¢a karakteristika je heterogenost, a ona je klju¢na
zbog raznih zahtjeva, interesa ili Zelja turistiCke potraznje. Za razliku od turistiCke
potraznje, turisticka ponuda je neelastiCna, a to znaCi da ne moze mijenjati ili
prilagodavati svoj kapacitet trenutnoj potraznji. StatiCnost ponude definira kretanje
turista u turistiCku destinaciju kako bi koristio turisticku ponudu za koju je zainteresiran.
Posljednja karakteristika je sezonalnost turistiCke ponude, a ona obuhvaca 2 sezone,

ljetna sezona sa zarkim suncem i zimska sezona sa snjeznim pokrivacem.
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3. POSEBNI OBLICI TURIZMA | ODRZIVI RAZVOJ TURIZMA

Suvremeni turizam Kkarakterizira masovnost, tj. veliki broj turista koji putuju
organizirano od strane organizacije turoperatora i turistiCkin agencija. Tako je
suvremeni turizam postao masovna drustvena pojava u kojoj su sudjelovali ne samo
bogati drustveni slojevi, veé i relativno siromasni slojevi. Temeljna obiljezja masovnog
turizma proizlaze iz ekonomije obujma koja tezi maksimizirati broj turista — potroSaca
u destinaciji, Sto pridonosi maksimizaciji investicija, prihoda dohotka, ali i maksimalnoj
dobiti.” Na temelju negativnih obiljezja i posljedica masovnog turizma, dolazi do pojave

alternativnog turizma tj. specifi¢nih oblika turizma.

Svaki posebni oblik turizma upravo se razlikuje po motivaciji svakog od sudionika
pojedinog oblika. Posebni oblici turizma temelje se na trziSnoj segmentaciji i definiranju
primarnog turistickog motiva kako bi se zadovoljili odredeni interesi kao npr. sport i
rekreacija, boljitak zdravlja, vjera, povijest itd. Takvi interesi su pokrenuli razvoj
specificnih oblika kao npr. vjerski, sportski, kulturni, zdravstveni i sli¢nih oblika.
Posebni oblici turizma temelje se na prirodnim resursima pa tako postoje (zdravstveni
turizam, nautiCki, ekoturizam, lovni i ribolovni...) i na posebno pripremljenim resursima
(wellness, tematski i zabavni parkovi, vjerski, kongresni, urbani turizam, poslovni itd.).
Temeljna obiljezja posebnih oblika turizma su: heterogenost, samoodrzivost,
odgovornost prema stanovnistvu, ekoloSka i infrastrukturalna odrzivost, elasti¢nost za

promjene, mobilnost itd.

Odrzivi razvoj proizlazi iz pojma opéeg razvoja, a podrazumijeva promjenu strukture
globalne proizvodnje i potrosSnje koja ne remeti ekosustave, dok odrzivi razvoj turizma
temelji se na spoznaji da su turizam i odrzivi razvoj dva meduovisna i uvjetovana
fenomena. Turizam je najzainteresiraniji za odrzivost svih resursa koji su temel
njegova razvoja i odrzivosti. Svjetska komisija za okoli$ i razvoj (WECD — World
Commission on Environment and Development) navodi ciljeve odrZivog razvoja:

sudjelovanje lokalne zajednice u donoSenju odluka i planiranju, davanje nove

7 M., Bartoluci, Upravijanje razvojem turizma i poduzetnistva, Zagreb, Skolska knjiga, 2013., 183. str.
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vrijednosti, tehnickih i ostalih znanja na odrzivoj osnovi, postovanje obaveza oCuvanja

okoliSa za buduci razvoj, podupiranje odrziva modela razvoja.

3.1. Vrste selektivnhog turizma
Kako ponuda vise ne formira potraznju, ve¢ potraznja formira ponudu, dolazi do pojave

novih vrsta turizma. S obzirom na masovni turizam kod vrsta selektivnog turizma
vidljiva je heterogenost ponude i turistiCkih proizvoda. Veliki broj turistiCkih proizvoda
prilagodavaju se manjim skupinama turista kako bi turist Sto bolje zadovoljio svoje
potrebe.Postoje podjele turizma prema motivaciji: rekreativni turizam, kulturni turizam,
socijalni turizam (roditeljski turizam), sportski turizam, komercijalni turizam (poslovni i
kongresni), politicki turizam (turizam politiCkih manifestacija), te podjela prema
vanjskim ucincima: prema podrijetlu (nacionalni i medunarodni turizam), trajanju
boravka (turizam kratkog boravka, turizam tranzita, turizam duzeg boravka), sezonama
(lietni i zimski turizam), broju sudionika (individualni, obiteljski, kolektivni turizam), dobu
sudionika (turizam mladih, turizam tre¢e dobi), vrstama prijevoza (automobilski
turizam, pomorski, rijecni turizam), vrsti smjesStaja (hotelski turizam, kamping turizam),
uc¢incima na platnu bilancu (receptivni i emitivni turizam), nacinu plac¢anja (socijalni
turizam, turizam iz Stednje i kredita), socioloSkim kategorijama (turizam mladim,

luksuzni turizam, socijalni turizam).

Svaka selektivna vrsta turizma ima svoju osnovnu motivaciju koja se razlikuje od drugih
vrsta i koja usmjerava potraznju prema toj selektivnoj ponudi.8 Razni autori u svojim

znanstvenim istrazivanjima navode podjele selektivnih vrsta turizma.

Po V. JadresSi¢u selektivne vrste turizma su: ekoloSki turizam (naturizam, ambijentalni
turizam, eko-edukativni turizam, robinzonski, ruralni, zdravstveni, sportsko-rekreacijski
turizam, pjesacki i planinski turizam), alternativni turizam (razni specifi¢ni ekstremno
sportsko-rekreacijski programi, zabavni i edukativni programi, pjesacki i cikloturizam,
avanturisticki, safari turizam, vinske i gastronomske ture, istrazivacka putovanja turista
pojedinaca, putovanja u neotkrivena mijesta, jezerski, rije€ni, shopping turizam),
kulturno-edukativni i komunikacijski turizam (djecji, studentski, dacki, omladinski,

edukativni turizam, religijski, kongresni, kulturni, kulturno-umjetnicki, manifestacijski,

8 S. Gei¢, MenadzZment selektivnih oblika turizma, Split, Sveuciliste u Splitu, 2011., 226. str.
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poslovni, memorijalni turizam), ekskluzivni turizam (avanturisticki, gastronomski,
hedonistiCki, jahting turizam, karnevalski, konjacki, lovni, nauticki, robinzonski, safari,
turizam tipa Club Mediteranee), zdravstveno-rekreativni i zabavni turizam (hedonisticki
turizam, klimatski, konjicki, ljeciliSno-klimatski, seksualni, Sportski, zdravstveni,
termalni turizam), ostale vrste turizma (prva grupa — gradski, urbani, jezerski, rijecni,
komercijalni, nauti¢ki, mjesSoviti itd., druga grupa — aktivni turizam, domaci, inozemni,
medunarodni, obalni, ljetni, lokalni, sezonski, itd.). Najvazniji turistiCki proizvod u

Republici Hrvatskoj su:

e OdmoriSno—kupaliSni turizam — najvazniji je proizvod Hrvatske na
medunarodnom turistiCkom trzistu. Ovakva vrsta turizma je ograni¢ena
prostorno i vremenski jer traje najvecim dijelom od pocetka lipnja do kraja rujna
na moru i morskoj obali.

e Ekoturizam — temelji se na interesu za prirodni okoli§ i na njegov zastiti.
Ekoturizam podrazumijeva putovanje i boravak turista na zasti¢enim prirodnim
podrucjima radi istrazivanja obrazovanja ili uzivanja u okoliSu. Postoji opasnost
omasovljavanja ekoloskog turizma koje bi za posljedicu imalo unistavanje
resursa na kojima se temelji njegov razvo.

e Ruralni turizam — je vrsta turizma u kojoj se aktivnost temelji na Covjekovom
povratku iz urbanih sredina u prirodu. Ruralni turizam je u nekim destinacijama
poznat kao i agroturizam te farmerski turizam. Sudionici sudjeluju u Zivotu i radu
na seoskom gospodarstvu kao i raznim manifestacijama.

e Zdravstveni turizam — obuhvaca odlaske posjetitelja u povoljna klimatska i
kupaliSna mjesta zbog zdravlja i rehabilitacije. Veze se uz mjesta s povoljnom
klimom, termalne izvore ljekovitih voda, ljekovita blata i sl. Zdravstveni turizam
u Hrvatskoj se pojavio vec krajem 19. stoljeCa u primorskim mjestima (Opatija,
Hvar, Crikvenica...) i na kontinentalnom dijelu Hrvatske (Daruvarske,
Varazdinske toplice...).

e Kulturni turizam — vrsta turizma koja pridonosi povec¢anju op¢e naobrazbe i
kulture ljudi. Javlja se sve veca Zelja za upoznavanjem kulturnih vrijednosti pa
se tako pojaCavaju putovanja prema kulturnim sredistima.

e NautiCki turizam — prema Zakonu o turisti¢koj djelatnosti obuhvaca plovidbu i

boravak turista na plovnim objektima (jahta, brodica i sl.), kao i boravak u
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lukama nautiCkog turizma. Nautiki turizam je od 20-tih godina 20. stoljeca
prerastao u masovnu pojavu.

e Manifestacijski turizam — podrazumijeva spektakularne dogadaje koji postaju
sve vaznija turistiCka privlaCnost gradova u kojima se odrzavaju. Vrste
manifestacija su: kulturne manifestacije (igre, festivali, smotre, izloZbe, zabavni
programi), vjerske manifestacije (posjeti crkvenog poglavara, hodoc¢asca,
prostenja), sportske manifestacije (sportska prvenstva, sportske igre, tradicijski
sportovi), gospodarske manifestacije (gospodarske izlozbe, sajmovi, modni
festivali, stru€na natjecanja), ostale manifestacije (proslave, mitinzi, razliCita
druzenja).

e Sportsko-rekreacijski turizam — moze se definirati kao aktivhost osoba koje se
bave sportom iz rekreativnih razloga izvan svog uobi€ajenog mjesta boravka. U
ovakvoj vrsti turizma prevladavaju sportski motivi za putovanje i boravak u

odredenim turistiCkim mjestima.

Osim opcéepoznatih selektivnih oblika turizma, velika vaznost se pridodaje i
sociopatoloSkim oblicima selektivnog turizma, a oni su: turizam katastrofa, dark
turizam, turizam ovisnosti i seks turizam. Turizam katastrofa predstavlja putovanja u
lokalitet u kojem se dogodila neka, naj¢esc¢a prirodna ili pak od Covjeka uzroCena
katastrofa i to iz znatiZzelje.® Neka od najpoznatijih mjesta katastrofe su: Pompeiji,
Cernobil, svjetski vulkani kao npr. na Filipinima, u Nikaragvi i Kostariki. Takoder veliki
broj posjetitelja posje¢uje mjesta na Tajlandu koja su pogodena tsunamijem, New
Orleans u SAD-u zbog uragana Katarine itd. Dark turizam, poznat kao i mracni turizam
gdje posijetitelji posjeCuju mjesta koja su popriSta smrti i patnje. Najpoznatije ,mracne”
atrakcije su Auschwitz, HiroSima, Alcatraz, Blizanci (WTC) u New Yorku (Slika 2.).

9 |bidem, str. 493.
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Slika 2. Spomenik u €ast poginulima u padu Blizanaca (WTC)

Izvor: 9/11 Memorial & Museum

Dostupno na: https://www.911memorial.org/visit

Turizam ovisnosti tzv. drug turizam definira se kao dozivljaj putovanja turista uz
ukljucivanje nabave i koristenje narkotika koji su ilegalni u njegovom mjestu boravka.
NajceSce destinacije su Amsterdam i Maastricht u Europi, Victorija i New South Wales
u Australiji, Melana u Indiji, Rif Mountains u Maroku. Seks turizam UNWTO definira
kao putovanje organizirano unutar sektora turizma ili izvan njega, ali uz koristenje
njegove strukture, s primarnim ciljem ostvarivanja komercijalnog seksualnog odnosa
turista s rezidentom u destinaciji.'® NajpoZeljnije seks destinacije su Tajland, Brazil, Sri

Lanka, Dominikanska Republika, Kostarika, Kuba, Kenija itd.

3. 2. Odrzivi razvoj turizma i indikatori odrzivog turizma
Odrzivi turistiCki razvoj zadovoljava potrebe turista i njihovih domacina Stiteéi i

unapredujuéi razvojne moguénosti. Zeli ostvariti upravljanje resursima na nacin da
ekonomske, socijalne i estetske potrebe budu ostvarene tako da se odrzi kulturoloski
integritet, osnovni ekoloski procesi, bioloSka raznolikost te sustavi na kojima pociva
Zivot.’' Jedna od najpoznatijih definicija odrZivog razvoja je da je to razvoj koji

zadovoljava potrebe danasnijice, uz uvjet da se ugroZzava mogucnost buduéih narastaja

10 |bidem, str. 501.
" Odrzivi turizam u deset koraka, Zagreb, Institut za turizam, 2006., str. 1.
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kako bi zadovoljili svoje potrebe. Odrzivim razvojem poboljSava se kakvoca Zivota svih

zivih bi¢a na planeti.

Ciljevi odrzivog razvoja prilagodavaju se specificnostima turizma, pa tako nastaju
ciljevi odrzivog razvoja turizma koja uklju€uju politicki sustav (efikasno sudjelovanje
lokalne zajednice u donoSenju odluka i planiranju), ekonomski sustav (nove vrijednosti
i tehniCka i ostala znanja na odrzivoj osnovi), drustveni sustav (prevladavanje napetosti
koje proizlaze iz disharmoni€nog razvoja), proizvodni sustav (o€uvanje okolisa za
buduci razvoj), tehnoloski sustav (napredna rjeSenja), medunarodni sustav (odrZivi
modeli razvoja), administrativni sustav (sposobnost korekcije). Sudionici odrzivog
razvoja su turisti koji svojim ponaSanjem utjeCu na odrzivost destinacije, zaposlenici {j.
svi djelatnici u razli€itim turistiCkim destinacijama koji svojim izravnim ili posrednim
djelovanjem i pona$anjem utje€u na odrzivost, gospodarski subjekti i javne sluzbe koji
imaju utjecaj na ekolosku ili ekonomsku odrzivost odrediSta na temelju svoje djelatnosti
i funkcija u destinaciji, te lokalno stanovnistvo bave li se poslovima u turizmu ili nekim

drugim djelatnostima.

NacCela odrzivog razvoja su: naCela ekoloSke odrzivosti, nacCela sociokulturne
odrzivosti, naCela tehnoloSke odrzivosti i naCela ekonomske odrzivosti. EkoloSka
odrzivost podrazumijeva razvoj koji je uskladen s odrzivo$¢u ekoloSkih procesa,
biolodkim razli¢itostima i resursima.'? Turizam je najviSe zainteresiran za ekolosku
odrzivost jer su okolis i prirodni resursi temelj za njegov razvoj. Zbog raznih problema
na globalnoj razini kao npr. nuklearne katastrofe, prirodne katastrofe, teroristicki
napadi itd., donose se razne odluke i dokumenti, a jedan od njih je i Agenda 21.
Agenda 21 predstavlja predlozak za djelovanje u 40 razliCitih podrucja (zastita tla,
Suma, voda, zraka, odrziva poljoprivreda i ruralni razvoj, oCuvanje bioloske
raznolikosti, zbrinjavanje otpada itd.) te navodi 9 klju¢nih drustvenih skupina: Zene,
djeca i mladi, autohtono stanovnistvo, udruge, lokalne vlasti, radnistvo i sindikati,
poslovni svijet i industrija, znanstvenici i poljoprivrednici, Cije je djelovanje od klju¢nog
znaCenja za odrzivi razvoj Zemlje."®> Nacela sociokulturne odrzivosti u turizmu
obuhvaca sociokulturnu odrzivost koja proizlazi iz drustvenih funkcija turizma, socijalnu

funkciju turizma i kulturnu funkciju turizma. Socijalna funkcija se odnosi na smanjenje

'2 Bartoluci, Mato, op. cit. str. 133.
8 Z. Medven, H. He¢imovi¢, Lokalna Agenda 21 u Hrvatskoj, Zagreb, Regionalni centar zastite okolisa
za Srednju i Isto¢nu Europu, 2006., str. 10.
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razlika izmedu ljudskih skupina ili rasa. Moze se zaklju€iti da su socijalni i kulturni
odnosi u turizmu temelj sociokulturne odrzivosti. Nacela tehnoloSke odrzivosti turizma
temelje se na razvoju i primjeni tehnologije uz uvjet da se $titi okoliS. Posljednje nacelo
je nacelo ekonomske odrzivosti turizma koja se temelji na zdravom i ekonomski
efikasnom razvoju koji podrazumijevaju optimalno upravljanje resursima i to na odrzivi
nacin kako bi se njima mogli koristiti i buduéi narastaji. Odrzivost destinacije je moguce

uz uvjet da se usklade svi indikatori odrzivosti.

Napredak prema odrzivom razvoju prati se preko tzv. dimenzija npr. socijalne
dimenzije, dimenzije okolisa, ekonomske i institucionalne dimenzije.'* Socijalna
dimenzija bavi se blagostanjem gradana uz ekonomski rast i zastitu okoliSa, a ukljuCuje
stanovnistvo koje Zivi na granici siromastva, mjerenja nejednakosti prihoda, stopa
nezaposlenosti, stopa nezaposlenosti mladih, socijalne beneficije per capita, odnos
placa Zena prema placama muskaraca, dobrobit djeteta, stanje uhranjenosti
stanovniStva, smrtnost s obzirom na odabrane kljucne bolesti, smrtnost dojencadi,
oCekivano trajanje Zzivota, stanovnistvo prikljuéeno na sustav javne odvodnje,
imunizacija protiv dje¢jih bolesti, razina postignutog obrazovanja, niske razine
kvalifikacije, broj soba per capita, sustav ku¢anstava, prijavljeni zloCini, stopa rasta

stanovnistva, gusto¢a stanovnistva, stopa neto migracija.

Druga dimenzija je dimenzija okoliSa zbog mnogim ljudskih djelatnosti koje su opasne
za zrak, tlo, vodu i slicno. Ova dimenzija obuhvaca emisije stakleniCkih plinova per
capita, potroSnja tvari koje oste¢uju ozonski omota¢, oneciS¢avala zraka u urbanim
podrucjima, poljoprivredna povrsina i ekoloSka poljoprivreda, bilance dusika, koristenje
poljoprivrednih pesticida, ukupna povrsina Sume, stopa sjeCe drveca, rast izgradenih
povrsina, eutrofikacija priobalja i morske vode, ulov ribe prema preeksploatiranim
vrstama riba, intenzitet koriStenja vode, koncentracija BPK rijekama, kvaliteta vode za

kupanje, zasti¢ena podrucja kao postotak od ukupne povrsine, broj ugrozenih vrsta.

Ekonomska dimenzija je vazna zbog poboljSanja Zivotnog standarda te prou¢ava bruto
domacdi proizvod per capita, udio investicija u BDP-u, dodanu vrijednost po glavnim
sektorima, stopu inflacije, neto tekuc¢i racun, EU i medunarodna trzista, bruto potrosSnju

energije u zemlji per capita, nastajanje i odlaganje komunalnog otpada, nastajanje

4 V. Koleti¢, Indikatori odrzivog razvoja, Zagreb, Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske,
2005., str. 7.
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industrijskog otpada, nastajanje i odlaganje opasnog otpada, obrada otpada i uredaji
za odlaganije, prijevoz putnika prema nacinu, prijevoz tereta prema nacinu, izdaci za

okolis.

Posljednja dimenzija je institucionalna koja uklju€uje pristup internetu, komunikacijsku

infrastrukturu, izdatke za istrazivanje i razvoj te rizik za ljude i prirodni kapital.

Na temelju indikatora odrzZivog razvoja, Svjetska turistiCcka organizacija (UNWTO) je
izdvojila 13 indikatora odrzivog turizma, a oni se svrSatavju u 3 skupine indikatora

odrzivog turizma.

Prvu skupinu indikatora Cine oni koji ispituju utjecaj turizma na okoli$ tj. ispituju
ekoloSku odrzivost, a neki od njih su: upravljanje oskudnim prirodnim resursima, zastita
prirodnih vrijednosti, ograni¢avajuéi ucinci turisticke aktivnosti, odrzivost turistiCkog
poslovanja i usluga. Drugu skupinu Cine indikatori koji sluze za mjerenje i procjene
znaCaja koje turizam ima za lokalno gospodarstvo, te ima naziv ekonomska ili
socioekonomska skupina. Ova skupina navodi sljedece indikatore: ekonomska korist
od turizma, planiranje i kontrola destinacije. Posljednja skupina je sociokulturna koja
obuhvaca indikatore koji mjere utjecaj na lokalnu zajednicu, a ukljuCuje dobrobit
domacina, odrzavanje kulturnih dobara, sudjelovanje zajednice u turizmu, zdravlje i

sigurnost, kontroliranje turisticke djelatnosti, dizajniranje proizvoda i usluga.

Institut za turizam u Zagrebu je objavio deset koraka za planiranje odrzivog turizma

zasnovanog na bastini i prirodnom naslijedu:'

o Sto Zelimo postiéi?

e Tko je, tko bi mogao ili trebao biti ukljucen?

e Sto nam je poznato?

« Sto &ini vasu regiju, destinaciju ili proizvod posebnim?
e Koja su glavna problemska pitanja?

e Analiza

e Nacela i ciljevi aktivnosti

o Koje su va$e ideje i opcije?

e Provedba

5 Odrzivi turizam u deset koraka, Zagreb, Institut za turizam, 2006., str. 7.
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e Smijernice

Prvi korak pomaze pri definiranju smjera, odnosno onoga $to Zelimo postiéi. Primjeri
smjerova razvoja su: regionalni (identificiranje potencijala za turistiCki razvoj regije),
popis zastiCene nacionalne bastine i ekosmjestaj. Drugi korak pomaze kako bi se
identificirali sudionici (posijetitelji, turoperatori i poduzetnici, turistiCke organizacije,
autohtono stanovnistvo, lokalne zajednice...). Za ovaj drugi korak vrlo su vazne
konzultacije raznim tehnikama, kao npr. javni sastanci, intervjui, javne prezentacije,

medijska istrazivanja, fokus grupe, tematski dani i slicno.

Tredi korak je vazan zbog identifikacije postoje€ih izvora informacija i dokumenata.
Informacije se mogu pronaci u knjigama, novinskim ¢lancima, tonskim zapisima, u
lokalnim i nacionalnim knjiznicama, na internetskim stranicama, na sveucilistu i sli¢no.
Ovaj korak takoder pomaze u lociranju i obadi postojecih informacija i pri odredivanju
kapitala bastine, njezine vrijednosti i tematike. Cetvrti korak sluzi za identificiranje
posebnosti u regiji ili destinaciji, a to uklju€uje identificiranje prirodne i kulturne bastine

te se identificiraju i ostale vrijednosti.

Na temelju petog koraka, identificiraju se glavna podrucja koja utjeCu na regiju ili
destinaciju. Potrebno je razmotriti doZivljaje posjetitelja, stavove lokalne zajednice,
nacine upravljanja i utjecaje na prirodu i bastinu, pitanja trziSta i marketinga,
dostupnost turistiCkog proizvoda, treninge i izgradnju ljudskih potencijala, strateski i
resursni kontekst, zakonodavstvo i dozvole. Sesti korak se odnosi na analiziranje i
definiranje prioriteta. Klju&ne analitiCke metode uklju€uju: analizu trzista, analizu zastite

bastine, SWOT analizu, analizu situacije, analizu troSkova i dobiti te analizu prioriteta.

Sedmi korak sluzi za sastavljanje jasno pisane izjave o nacelima ili ciljevima prema
kojima ¢e se usmjeravati buduce aktivnosti. Osmi korak pomaze pri detaljnoj razradi
ideja i opcija. Ideje i opcije bi trebale obuhvatiti: dozivljaje posijetitelja, ukljuCivanje
posjetitelja i lokalne zajednice, brigu o vrijednostima bastine, infrastrukturu, marketing,
razvoj proizvoda, komunikaciju sa sudionicima, trening i podizanje kapaciteta i nuzne

resurse i potporu.

Deveti korak razvija aktivnhosti za primjenu ideju, prijedloga ili opcija koje se
predstavljaju na jasan i logi€an nacin. U ovom koraku se razvijaju metode pracenja i

ocjenjivanja. Posljednji korak, deseti, predstavlja kratku izjavu u obliku smjernica u
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kojoj se prikazuju kljune vrijednosti naslijeda, kljuCne teme i podrucja razvoja te

rezultati dogovora i sporazuma.
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4. KULTURNI TURIZAM

U danasnje vrijeme postoji sve veci broj posjetitelja destinacija kojima je interes
razumijevanje ljudi, njihovog nacina zivota i mjesta u kojima Zive. Ve¢ godinama su
turisti putovali u destinacije zbog posjete povijesnih gradova, spomenika i muzeja.
Kulturni turizam se je nekad smatrao trziSnom niSom tj. on je bio ponuda koja je
nadopunjavala osnovnu ponudu. Ubrzo je kulturni turizam postao osnovna ponuda
destinacije posebno u onim destinacijama kojima su kulturni proizvodi jedini turisticki

resursi.

Kulturni turizam temelji se na kulturi, tj. na nacinu Zivota pojedinca, njihovom
odijevanju, obiCajima i ponaSanjima. Takoder kultura uklju€uje povijesna, prirodna i
kulturna postignu¢a odredenog podrucja. Glavni sudionici kulturnog turizma su kulturni
turisti koji si bolje obrazovaniji i imuéniji od ostalih turista. Vrste kulturnog turizma ovise
o motivaciji kulturnog turista koja moze biti primarna, usputna i slu¢ajna. Za razvoj
kulturnog turizma vrlo su bitne velike medunarodne organizacije kao npr. UNESCO,
Europska Unija i Vije¢e Europe. UNESCO osim borbe protiv siromastva ima i mnoge
druge uloge, jedna od njih je i zastita prirodnog i kulturnog okoliSa te postivanje drugih
kultura. Tako je UNESCO sastavio listu svjetske bastine koja mozZe biti materijalna i
nematerijalna. Na popisu svjetske basStine su: Povijesni kompleks Splita i
Dioklecijanova palaca, Stari grad Dubrovnik, Nacionalni park Plitvicka jezera,
Kompleks Eufrazijeve bazilike u povijesnom sredistu Porec¢a (Slika 3.), Povijesni grad

Trogir, Katedrala Svetog Jakova u Sibeniku, Starogradsko polje na Hvaru.
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Slika 3. Unutradnjost Eufrazijeve bazilike u Porecu

|zvor: Zupa Poreg

Dostupno na: https://www.zupaporec.com/

Osim navedene bastine, Hrvatska je nominirala za UNESCO-ov popis i Steéci —
srednjovjekovni nadgrobni spomenici, Obrambeni sustavi Republike Venecije 16.i 17.
st. u Zadru i Sibeniku te Bukove prasume i izvorne bukove $ume Karpata i ostalih regija
Europe, tj. bukova Suma koja se nalazi u Nacionalnom parku Sjeverni Velebit, u
Strogom rezervatu ,Hajducki i RoZanski kukovi®, Suva draga — Klimenta i Oglavinovac
— Javornik u Nacionalnom parku Paklenica. Deset fenomena hrvatske kulturne bastine
na UNESCO-ovoj listi nematerijalne bastine jesu: Cipkarstvo u Hrvatskoj, Dvoglasje
tijesnih intervala Istre i Hrvatskog primorja, Festa Sv. Vlaha — zastitnika Dubrovnika,
Godisnji proljetni ophod Kraljice ili Ljelje iz Gorjana (Slika 4.), Procesija ,Za Krizen® na
otoku Hvaru, GodiSnji pokladni ophod zvon€ara s podrucja Kastva, UmijecCe izrade
drvenih tradicijskih djecjih igraCaka s podrucja Hrvatskog zagorja, Sinjska alka — viteski

turnir u Sinju, MedicCarski obrt na podrucju sjeverne Hrvatske, Ojkanje.
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Slika 4. Ljelje iz Gorjana

|zvor: Macevni plesovi

Dostupno na: https://macevni-plesovi.org/obicaji/ophod-gorjanskih-ljelja/

Vaznu ulogu ima i VijeCe Europe koje je 1987. godine predloZilo hodoCasnicke putove
Santiago de Compostele kao prvi kulturni itinerar koji bi posluZio kao primjer za ostale
europske destinacije. Neki od kulturnih itinerara su: Europski putovi svile i tekstila,
Putovi povijesnih i legendarnih osoba, Putovi parkova i vrtova, Putovi maslina, Putovi

FeniCana i mnogi drugi.

4.1. POJAM KULTURNOG TURIZMA | KULTURNOG TURISTA
Tesko je pronaci valjanu definiciju kulturnog turizma upravo zbog toga $to su i sami

turizam i kultura poznati kao promjenjivi pojmovi. Svjetska turistiCka organizacija
(UNWTO) definirala je kulturni turizam kao putovanja motivirana kulturom poput
studijskih, kazalisnih i kulturnih tura, putovanja na festivale i slicna dogadanja, posjete
povijesnim lokalitetima i spomenicima, putovanja kako bi se prou¢avala priroda, folklor

ili umjetnost te hodoc¢aséa.'® Silberberg definira kulturni turizam kao putovanje izvan

16 3., Corak i dr., Hrvatski turizam: plavo, bijelo zeleno, Zagreb, Institut za turizam, 2006., str. 121.
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stalnog mjesta boravka uz djelomi¢nu ili potpunu motivaciju za povijesnom,

umjetnickom ili znanstvenom naslijedu drustvene zajednice, regije, grupe ili institucije.

Neki autori kulturni turizam povezuju s dozivljajima posjetitelja, pa je tako jedna od
definicija da je kulturni turizam kao turizam zasnovan na potrazi i sudjelovanju u novim
i dubokim kulturnim iskustvima koja mogu biti estetske, emocionalne, intelektualne ili
psiholoske prirode. Ovu definiciju navodi Stebbins 1996. godine. U Europi je najceSce
koriStena definicija ATLAS-a (European Association for Tourism and Leisure
Education) koja uklju€uje motivacijske elemente i elemente doZivljaja. Dok u Hrvatskoj
se koristi definicija koju navodi Strategija razvoja uz definiranje opipljive i neopipljive

kulture.

Kulturni turizam joS je poznat kao i turizam bastine ili turizam kulturne bastine. lako
imaju razliCite nazive, zajedniCka im je djelatnost upoznavanje turista s umjetnoscu,
kulturom i povijesti nekog grada, regije ili drzave. Jedna od Cestih definicija kulturnog
turizma koje nalazimo u literaturi jest sljedeéa: Kulturni turizam oznacava kretanje ljudi
uzrokovano Kkulturnim atrakcijama izvan njihova mjesta stanovanja s namjerom
prikupljanja novih informacija i iskustva kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe.'” Bez
obzira koja definicija kulturnog turizma se primjenjuje, svima su im zajednicki

materijalni i nematerijalni oblici kulture.

Glavni sudionici kulturnog turizma su kulturni turisti koji se razlikuju s obzirom na ostale
turiste. Kulturni turisti su bolje obrazovaniji i imucniji, te su skloni kulturi i umjetnosti.
Promatrajuci dobnu skupinu kulturnih turista, najée$¢e su u srednjoj i starijoj Zivotnoj
dobi. Razni autori razlikuju kulturne turiste po stupnju motiviranosti za kulturnim
sadrzajima, pa tako postoje turisti motivirani kulturom, inspirirani kulturom i privuceni
kulturom. Turiste motivirane kulturom privlae atraktivna elitha kulturna dogadanja i
turisticki aranzmani gdje su tretirani kao VIP gosti. Najve¢u skupinu kulturnih turista
ipak Cine turisti inspirirani kulturom, a njih priviae dobro poznati kulturni lokaliteti,
atrakcije ili dogadanja, te dobro reklamirane i popularne izloZzbe, predstave i koncerti.
Osim toga oni imaju i malo interesa za lokalnu kulturu. Posljednju skupinu Cine turisti
koji ne planiraju posjetu kulturnih sadrzaja, ve¢ ih posjecuju ako su ponudeni tijekom
njihovog boravka u destinaciji. Postoje razne tipologije kulturnih turista kao npr. turisti

sa specificnim kulturnim interesom i turisti s nespecifi¢nim kulturnim interesom, te opéi

7 D.A., Jelin¢i¢, Abeceda kulturnog turizma, Zagreb, Meandarmedia Zagreb, 2008., str. 43.
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kulturni turist i specijalizirani kulturni turist. Za razliku od turista specificnog kulturnog
interesa koji zeli sudjelovati u kulturnim dogadanjima, turist nespecificnog kulturnog
interesa zanima Sire podrucje kulture. Op¢i kulturni turist posjecuje razli€ite destinacije
kako bi sudjelovao u kulturnim aktivnostima i svakodnevnim aktivnostima lokalnog
stanovniStva. Specijalizirani kulturni turist svu paznju pridaje jednom lokalitetu ili

malom broju lokaliteta zbog potrage za umjetnos¢u, povijescu, festivalima i sl.
Strategija razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj razlikuje:'®

e Turista usputne ili slu¢ajne kulturne motivacije (privu€enog kulturom), cija
motivacija dolaska u destinaciju nije bila kulturna. To znacCi da je turist u
destinaciju doSao kao kongresni, sportski, zdravstveni ili neki drugi turist, ali je
u doticaju s lokalnom kulturom ili usput posjecuje odredenu kulturnu atrakciju.

e Must see turista (inspiriran kulturom), Cija je motivacija izrazito kulturna, ali
usmjerava samo prema velikim kulturnim dogadajima koji su u trendu.

e Pravoga kulturnog turista (motiviran kulturom) Cija je osnovna motivacija za
putovanje kultura. Taj tip turista prisustvuje izrazitim kulturnim dogadajima i
posjecuje kulturne atrakcije, a izbor destinacije obi¢no ovisi o0 njegovim

specijaliziranim interesima.

Kulturne turiste je moguée podijeliti i prema koriStenju kulturno-turisti¢kih resursa, pa
tako postoje: umjetnicki turisti (zainteresirani su za odredenu vrstu umjetnosti),
povijesni turisti (zainteresirani su za povijest lokalnog stanovniStva i upoznavanja
povijesno-kulturnih znamenitosti), vjerski turisti (glavni motiv je vjera — Slika 5.), etnicki
turisti (zainteresirani su za upoznavanje nacina zivota lokalnog stanovnistva uz sto veci
doticaj s lokalnim stanovniStvom), vinski turisti (zainteresirani su za upoznavanje

vinskih cesta) i gastro turisti (zainteresirani su za upoznavanje gastronomije).

18 |bidem, str. 48.-49.
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Slika 5. Hodoc¢as¢e Marriji Bistrici
Izvor: Hrvatsko nacionalno svetiSte Majke Bozje Bistricke

Dostupno na: http://www.svetiste-mbb.hr/

U novije vrijeme, povecava se broj turista koji su zainteresirani za kreativni turizam.
Takav turizam je za razliku od standardnog kulturnog turizma razli€it zbog pasivnog,
odnosno aktivnog sudjelovanja u kulturnim aktivnostima. Neke kreativne aktivnosti su

slikarstvo, plesanje, kuhanje, fotografiranje i sl.

4.2. POVIJEST KULTURNOG TURIZMA
U samim pocetcima kulturni turizam se je povezivao s odlascima u muzeje i galerije,

te posjetama kazaliSnim i opernim predstavama, a danas kulturni turizam je Siri pojam
koji uklju€uje stavove ljudi te njihove nacine Zivota. Kulturni turizam se pojavio joS i u
doba masovnog turizma, ali teSko je to€no odrediti poCetak razvoja kulturnog turizma.
Razlog tomu je da svako putovanje moze imati kulturne karakteristike, jer turist
upoznaje kulturu. Kulturni turizam se je poceo viSe istrazivati 80-tih godina 20. stoljeca,
te su tada veliku paznju privukle kulturne ponude. Raznim istrazivanjem utvrden je
porast kulturnih turista pa tako i sve veci razvoj kulturnog turizma. Kultura, kulturna
bastina i umjetnost godinama su bili dio hrvatske turisticCke ponude, iako je sunce i
more bilo uvijek u prvom planu. Tako nije postojala velika zainteresiranost za kulturnim
turizmom. Nakon rata doSlo je do promjene u turistiCkoj potraznji, pa je tako porasla
potraznja za selektivnim oblicima turizma. Na temelju resursa kojima je Hrvatska

bogata, Hrvatska turistiCka zajednica je odlu€ila raditi na razvoju kulturnog turizma.
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Uskoro su razni turoperatori u svoje ponude uklju€ivali kulturnu ponudu Hrvatske. Da
je Hrvatska ozbiljnije shvatila kulturnu bastinu kao potencijal za razvoj kulturnog
turizma dokazuje Strategija razvoja turizma koju je izdala Vlada Republike Hrvatske,
toCnije Ministarstvo turizma 2003. godine. Hrvatska turistiCka zajednica je osnovala i
Ured za kulturni turizam kojem je cilj promoviranje hrvatske kulturne bastine na

prihvatljiv i interesantan nacin.

4.3. OBILJEZJA KULTURNOG TURIZMA
Na temelju raznih istrazivanja i u dostupnoj literaturi pojavljuju se podvrste kulturnog

turizma, a one su: turizam naslijeda, umjetnicki turizam, povijesni turizam ili bastinski
turizam, etniCki turizam ili antropoturizam, vjerski turizam, gastro-eno turizam ili
turizam s temom gastronomije i vinskih cesta, te industrijski turizam. Turizam naslijeda
definira se kao turizam koji povezuje povijest i Zelje turista za iskuSavanjem proslosti
razliitih kulturnih predjela. Osnovni resursi turizma naslijeda su: povijesni ostaci u
obliku gradevina, arheoloSkih nalaza, netaknuta priroda, spomenici, ljudsko
stvaralastvo izlozeno u muzejima itd. Umjetnicki turizam ukljuCuje posjete galerijama,
priredbama i festivalima. Povijesni turizam ili turizam kulturne bastine obuhvaca
posjete turista u podrucje stare kulture npr. grcke ili rimske kulture. Etnicki turizam ili
antropoturizam ukljuCuje direktna iskustva turista s domacom kulturom i okolinom, tj.
ukljuCuje posjetu i sudjelovanje u lokalnim obiCajima, plesovima, ritualima itd. Kod
vjerskog turizma glavna motivacija putovanje je posjet hodocas¢a i vjerskih slavlja.
Gastro-eno turizam obuhvaca putovanja gdje je glavna motivacija turista upoznavanje
gastronomije, autohtone hrane i vina lokalnog stanovniStva. Posljednja podvrsta
kulturnog turizma je industrijski turizam, a obuhvaca posjecivanje podrucja proizvodnih
usluga, uz obrazovne ture i moguénost kusanja proizvoda koji se proizvodi. Tipologija
kulturnog turizma razvija se prema stupnju motivacije turista, pa tako postoji primarna,
usputna i sluCajna motivacija. Primarna motivacija je prisutna kod onih turista koji
putuju u odredenu destinaciju kako bi sudjelovali na svjetskim izlozbama, glazbenim
festivalima, koncertima, kazaliSnim predstavama itd. Kada turisti posjecuju odredenu
destinaciju zbog odmora, posla ili nekog drugog razloga, ali uz primarni motiv odlu¢uje
se na posjetu nekih izlozbi ili upoznaje jezik lokalnog stanovnistva, tu se zapravo radi
o usputnoj motivaciji. Slu€ajna motivacija je situacija kada turist nema namjeru
upoznati kulturu destinacije, ali za vrijeme boravka dolazi u kontakt s lokalnim

stanovnistvom i upoznaje njihovu kulturu.
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Za razvoj kulturnog turizma u odredenoj destinaciji, potrebno je ispuniti odredene
preduvjete, kao npr. razvoj turistiCke aktivnosti u destinaciji. Osim toga, vrlo je bitno da
su kulturne atrakcije na primarnom mjestu u destinaciji. U slu€aju da se kulturne
atrakcije nalaze na sekundarnom ili tercijarnom mjestu, tesSko se turisti odluCuju za
posjet tih atrakcija. Takvi turisti su najceS¢e sudionici masovnog turizma (sunce i
more). Kulturne atrakcije koje se nalaze na sekundarnom ili tercijarnom mjestu u
destinaciji su one koje nisu presudne za posjet te destinacije. Vrlo vaznu ulogu ima i
imidz destinacije, posebice ako destinaciji ima neku drugu primarnu destinaciju.
Upravo zbog toga treba postojati kompatibilnost imidza destinacije s imidZzom kulturnog
turizma. Kako bi destinacija bogata kulturnim atrakcijama privukla veci broj kulturnih
turista, osim imidza destinacije vazna je i atmosfera koja vlada u destinaciji uz naravno,
uredenost mjesta. Pod uredenosti mjesta turisti zapravo misle na Cisto¢u grada, dobro
odrzane nogostupe, uredene parkove, arhitekturu, fasade, trgovine, opremu javnog
prostora i aktivnosti na otvorenom. MoZemo zakljuciti da preduvjeti za razvoj turizma
su: odgovarajuci broj atrakcija koje su sli¢ne kulturnim atrakcijama, imidz destinacije,

turisticka atraktivnost destinacije i turisticki promet destinacije.

Kulturni proizvodi obuhvacaju kulturne atrakcije kao $to su spomenici, muzeji, kulturni
dogadaiji, tematski parkovi i povezani kulturni turisticki servisi.'® Kulturni resursi su kao
ponuda u turizmu oblikovani i prezentirani na tri nacina: 1) kulturnim aktivnhostima
(obilazak i razgledavanje povijesnih podru¢ja, gradova, muzeja, galerija, kazalista,
koncerata, izlozbi, dogadaja i dr.); 2) mehanicki (u razli€itim dokumentarnim serijalima,
kinima); 3) u prodajnim oblicima (knjige, slike, diskete, kazete, rukotvorine, suveniri).?°
Jedna od podjela kulturnih resursa je: spomenici (sakralni spomenici, javni spomenici,
utvrde, parkovi i vrtovi, dvorci i palaCe, povijesne zgrade), muzeji (industrijski muzeji,
umjetnicki muzeji, povijesni muzeji, folklorni muzeji), rute (kulturno povijesne rute i
umjetnicke rute), zabavni centri (glazbeni centri, kulturno-povijesni centri, arheoloski
centri), kulturno-povijesni dogadaji (vjerska slavlja i hodoCas¢a, folklorni festivali —
Slika 6.), umjetni¢ki dogadaiji (umjetnicke izloZbe i umjetnicki festivali). Kulturni resursi
se moraju S$titi zbog turista, a ponajviSe zbog lokalnog stanovnistva kojima ti resursi

oznacavaju njihov identitet.

9 M., Dadi¢, IstraZivanje kulturnog turizma, Split, Redak, 2014., str. 75.
20 M., Dujmovié, Kultura turizma, Pula, Sveucili§te Jurja Dobrile u Puli, 2014., str. 110.
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Slika 6. Dakovadki vezovi

Izvor: Dakovacki vezovi

Dostupno na: https://djakovacki-vezovi.hr/

Da bi se kulturni resurs lokaliteta pretvorio u kulturnu turisticku atrakciju, potrebno ga
je prilagoditi. Prilagoditi se moraju fiziCki atributi resursa, ali isto tako i njegov sadrzaj.
FiziCki atributi resursa su dostupnost, adekvatno radno vrijeme, mogucnost pristupa
starijim osobama i osobama s posebnim potrebama, parkiraliSta, dodatni sadrzaji kao
npr. prodavaonica suvenira, restoran.?! Da bi resurs privukao paznju posijetitelja,
njegova interpretacija treba biti razumljiva, ali i viSejeziCna. U danasnje doba ako u
interpretaciju kulturnog resursa nije uklju€ena tehnologija, postoji velika mogucénost
nezadovoljstva od strane posjetitelja. Kako bi turisti bili viSe zainteresirani za nase
kulturne resurse potrebno ih je promovirati kako bi oni zapravo stvoriliimidz destinacije.
Kulturne resurse treba takoder vidljivo i oznaCavati. Veliki broj turista izjaSnjava se kako
kulturne atrakcije i dogadaiji nisu spremni za ukljucivanje u turisticku ponudu Hrvatske.
Najveci problem je vremenska i fizicka dostupnost tj. nedostupnost nasSih atrakcija.
Zapravo radi se o njihovom radnom vremenu koje nije fleksibilno, ve¢ subotom i
nedjeljom postoji mogucnost da ¢e vas docekati zaklju¢ana vrata. Takoder treba voditi
raCuna o nacCinu dolaska do kulturnih atrakcija, a to ukljuCuje parkirna mjesta i
dostupnost osobama s posebnim potrebama. Osim fizicke i vremenske dostupnosti,

213, Corak i dr., op.cit, str. 128.
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vrlo vazna je i informativna dostupnost o samoj atrakciji, a to se odnosi na promotivne

materijale.

Odrzivi turizam je vidljiv u razvoju kulturnog turizma, a obuhvacéa kontrolu turisti¢kog
iskustva tj. kontrolu aktivnosti turista, razmatranje turistiCkog potencijala lokaliteta i
upravljanjem planom postojeceg kulturnog identiteta, te nenametanje turizma lokalnoj
zajednici. Takoder treba odrzivo koristiti kulturnu bastinu,a to se odnosi na njezinu
zastitu i koriStenje. Potrebno je educirati ljude o kulturnom i prirodnom okoliSu i o

izbjegavanju onih djelatnosti koje unistavaju okolis.

Zahvaljuju¢i kulturnom turizmu postoje razni pozitivni ucinci, kao npr. povecéanje
potroSnje, produljenje boravka turista, produljenje sezone, oCuvanje kulturnog
identiteta i kulturne bastine lokaliteta, razvoj infrastrukture u destinaciji, zaposljavanje
kulturnih djelatnika i umjetnika, poboljSanje imidza turistiCke destinacije, itd. Upravo
odrzivim turizmom, tj. kontrolom turista ograni€avaju se nepovoljni ucinci na kulturnu
bastinu. Zbog velikog broja posjetitelia u nekom mjestu postoji mogucnost od
devastacije. Takoder, vrlo vazno je zastiti nematerijalnu bastinu, iako se tu javlja
problem kod lokalnog stanovniStva koje ne Zzeli da se njihovi obiCaji i tradicija
komercijaliziraju. Zbog velikog broja posjetitelia u nekom mjestu pojavljuje se
akulturacija tj. promjena u autohtonoj kulturi. Zapravo radi se o tome kako se lokalno
stanovniStvo prilagodava interesima turista. Naravno postoje i negativni ucinci, a neki
od njih su: gubljenje identiteta lokalnog stanovnistva i destinacije zbog glumljenja kako
bi se destinacija prikazala savrSsenom., prevelik broj turista, promjena nacina Zivota,
problemi vlasnistva nad zemljom, komercijalizacija kulture, izazivanje drustvenog

konflikta, izazivanje kulturnog paradoksa, sukob vrijednosti, nesporazumi,

Neke europske zemlje su zeljele povecati broj kulturnih atrakcija i to izgradnjom novih
atrakcija, kao npr. muzeja. Neke zemlje su radile na kulturnim dogadanjima pa su tako
stvarale imidZ destinacije. Jedna od opcija za razvoj kulturnog turizma je i stvaranje
tematskih cjelina, a jedan od primjera je kulturna Cetvrt u Dublinu Temple Bar gdje se
nalaze tipi€ni irski pubovi. lako je Hrvatska bogata kulturnim resursima, oni nisu
dovoljno prilagodeni posjetiteljima. Da bi posjetitelji bili zadovoljniji kulturnim dobrima,
potrebno je primjenjivati menadzerska znanja i vjesStine, a osim toga i marketinSka
znanja. Kako bi kulturna dobra postala upakirani proizvod potrebna je suradnja raznih

sektora. Osim suradnje u raznim sektorima, ne smije se zanemariti suradnja na
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lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj razini. Strategije i taktike za razvoj kulturnog
turistickog proizvoda su: osmiSljavanje novih atrakcija, program posebnih
dogadaja/manifestacija, tematiziranje, tematski itinerari, zajedni¢ki marketing.??
Strategijom razvoja kulturnog turizma Zeli se ukljuciti kulturni sektor u turisti¢ki proizvod
kako bi se produljila sezona, povecala izvansezonska potraznja, potaknula veca
turistiCka potroSnja i produljio boravak turista u destinaciji. Osim toga razvili bi se
kulturni proizvodi koji bi povecali atraktivnost destinacije. Za razvoj kulturnog turizma
uvelike moze pomoc i fondovi Europske unije, gdje se mogu zatraZziti financijska
sredstva za projekte kulturnog turizma. Osnovni fond za financiranje kulture u okviru
Europske unije u razdoblju od 2000. do 2006. godine bio je Culture 2000. Osim Culture
2000, tu su joS i Media Plus, Leonardo da Vinci, Socrates, Youth, Life Ill, New

Technologies and Research te ostali programi.

Prema raznim istrazivanjima koja su provedena od strane Instituta za turizam, kulturni
turisti najviSe posjecCuju lokalne zabave i razgledavaju znamenitosti. Najmanje
zastupljena je posjeta kazalistima i priredbama. Najveci broj posjetitelia dolazi iz
Njemacke, Italije i Slovenije. Takoder nije zanemariv broj posjetitelja iz Austrije, Ceske,

Francuske, Madarske, Poljske, Nizozemski itd.

Neki od pozitivnih primjera ,kulturnih destinacija/resursa“ su: Grad Varazdin — razvoj
kulturno turistike ponude na primjeru kreiranje dozivljaja i atmosfere; Spancir-fest
uspjesna kulturno-turistiCka manifestacija; Ozivljavanje Lujzijane i Karoline {j. kulturne
rute povijesnih cesta; grad Benkovac — anti¢ki bastina; Park prirode Medvednica —
,Rudnik Zrinski“, Sibenik — Bunari, Kuéa o batani u Rovinju, Fundacija ,RuZi¢kina kuéa“

u Vukovaru.

22 7bornik radova, Etnologija i kulturni turizam, Zagreb, Filozofski fakultet, Odsjek za etnologiju i kulturnu
antropologiju, 2006., str. 12.

36



5. GRAD OGULIN KAO DESTINACIJA KULTURNOG TURIZMA

Ogulin se je smjestio u samom sredistu Hrvatske, to€nije u Karlovackoj Zupaniji. Ogulin
omeduje Lika, Gorski Kotar i Kordun, pa kao takav zapravo se ne moze smijestiti u niti
jednu od ovih geografskih podrucja, ve¢ se nalazi u Ogulinsko-plas¢anskoj udolini.
Njega okruzuju planina Klek (Slika 7.) i rijeka Dobra koja ponire u samom centru grada

u DPulinom ponoru.

Slika 7. Planina Klek

|zvor: TuristiCka zajednica grada Ogulina

Dostupno na: http://www.tz-grada-ogulina.hr/

Razvoj grada i zaposlenost lokalnog stanovnistva temelji se na gospodarstvu, tj. na
preradi drva i na poljoprivredi. Turizam grada Ogulina je u drugom planu, iako se ve¢
godinama poku$ava raditi na plasiranju Ogulina kao turisticke destinacije. Zbog svojeg
geografskog poloZaja u sredini Hrvatske, on je zapravo samo prolazna turistiCka
destinacija gdje turisti odmore/prenoce kako bi nastavili putovanje prema Plitvickim

jezerima ili prema moru.

Ogulin ima bogatu povijest, a to je jedan od temeljnih preduvjeta za razvoj kulturnog
turizma. Da se grad Ogulin trudi postati turistiCkom destinacijom, vidljivo je i s
odrzavanjem manifestacija. Takoder radi se na $to boljoj promociji grada zahvaljujuéi

TuristiCkoj zajednici grada Ogulina.
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5.1. Op¢i podaci o gradu Ogulinu
U prapovijesti gradu su naseljavali Japodi, jedno od ilirskih plemena koja su

naseljavala gorski dio Hrvatske. Glavno srediste tog plemena je upravo bilo Ogulinsko-
modruska udolina, toc¢nije japodski grad Metulum koji se je nalazio na brdu ViniCica
kraj Josipdola. Nakon Japoda ovaj dio su naseljavali Rimljani koji su nametali svoj
jezik, pismo, uredbe i obiaje, te su modernizirali naselja i izgradili vazne ceste od
Senja do Siska. Nakon Rimljana, ove prostore su poceli Hrvati naseljavati dolazeéi s
juga. Grad Ogulin je osnovao knez Bernard Frankopan krajem 15. stoljeca jer su Turci
razorili grad Modru$. Knez je tada izdao ispravu gdje su utvrdene granice grada, pa se
je tako Ogulin protezao do Modrusa, Krnice na Mreznici, do Bukovice, pa prema
Vitunju do potoka Zdiska. Stari ogulinski grad iznad ponora rijeke Dobre sazidan je od
kamena. Sastoji se od dvije oble kule, utvrde koje su trebale Stiti novo mjesto od
napada Turaka.?® lako su Turci napadali Ogulin godinama, grad nikada nije pao pod
njihov utjecaj. Grad se je Sirio zbog dolazaka novog stanovniStva koje se je bavilo
poljoprivredom. 1715. godine zavladala je su$a nad ogulinskim krajem pa je lokalno
stanovnistvo zbog gladi odlazilo u Juznu Ugarsku. Broj lokalnog stanovnistva se je
smanijio i zbog epidemije kolere, pa je tako u roku od 2 mjeseca umrlo 288 ljudi. Ogulin
se spominje takoder u vremenu Vojne Krajine, i to kao ,klju¢ Kranjske“ zbog dobrih
vojnika koji su branili svoje prostore u sukobu s Turcima. U ovom vremenu gradile su
se i prometnice kako bi se bolje odvijala trgovina izmedu primorskih luka i sjeverne
Hrvatske. U 19. stolje¢u Vojna Krajina prikljuCuje se Banskoj Hrvatskoj te je ogulinski
kraj dobio poticaj za brzi ekonomski razvoj. Od 1873. godine Ogulin postaje srediste
Ogulinsko-slunjskog okruzja.?* 10-tak godina kasnije Ogulin postaje srediste
Modrusko-rijeCke Zupanije. Krajem 19. stoljeca veliki broj lokalnog stanovnistva se
iseljava prema zemljama zapadne Europe i Sjedinjenim Americkim Drzavama. U to
vrijeme glavna industrijska djelatnost temeljila se je na iskoriStavanju Sumskog
bogatstva. Za brzi razvoj obrta i trgovine u Ogulinu, znac¢ajna je bila zeljezniCka pruga

Zagreb — Rijeka koja se je izgradila 1873. godine.

Ogulin se nalazi u sredistu kontinentalne Hrvatske, na pola puta izmedu Zagreba i
Rijeke. Smjestio se je u kotlini kojom teku rijeke Dobra i Zagorska Mreznica. Ukupna
povrsina iznosi 542,32 km?, a prema posljednjem popisu stanovnistva iz 2011. godine,

23 M., Markovi¢, Gorski kotar, Stanovnistvo i naselja, Zagreb, Naklada Jesenski i Turk, 2003., str. 111.
24 M., Pavesi¢, A., Puskari¢, Ogulin i okolica, Zagreb, Turisti¢ka naklada d.o.o0., Zagreb, 2003., str. 22.
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ukupno je 13 915 stanovnika. U gradu Ogulinu su 24 naselja, a ona su: Desmerice,
Donje Dubrave, Donje Zagorje, Dreznica, Dujmi¢ Selo, Gornje Dubrave, Gornje
Zagorje, Hreljin Ogulinski, Jasenak, Markovi¢ Selo, Otok OStarijski, Ponikve, Popovo
Selo, Potok Musulinski, Puskarici, Ribari¢i, Sabljak Selo, Salopek Selo, Sveti Petar,
TroSmarija, Turkovi¢i Ogulinski, Vitunj i Zagorje. Ogulinski kraj je teSko svrstati u jednu
od regija Hrvatske, pa se tako zapravo radi o zasebnoj mikroregiji koja ne pripada ni
Gorskom kotaru, Lici, Kordunu niti Gornjem Pokuplju. Ogulinski kraj se nalazi u
Ogulinsko-modruskoj udolini koja sa Likom i Gorskim kotarom Cine zemljopisnu cjelinu
— Gorska Hrvatska. Grad okruzuju gorja Velike Kapele s planinom Klek, brjegovi Krpel,

Brezovica i Hum, te Klekinja i Trojvrh.

Na klimu u Ogulinsko-modruskoj udolini utjeCu gorsko okruzZenje te blizina Primorja i
panonskog prostora. Pa se tako podru€je Ogulina nalazi na rubu podrucja
kontinentalne klime koja prelazi u planinsku klimu kod Kapelskog gorja. Ljeta su vru¢a
i sparna, s pljuskovima, prolomima oblaka te grmljavinom, dok su zime duge i hladne
sa snjeznim oborinama. Ovo podrucje takoder karakteriziraju velika razlika dnevne i
no¢ne temperature, pa ljeti je mogucéa pojava rose, a zimi jutarnji mraz. Od vjetrova
tipiCni su bura koja donosi razvedravanja i jugo koji je topao i vlazan te donosi oborine.
Takoder od vjetrova je karakteristiCan i fen, suhi vjetar koji naglo podize temperaturu,
a zimi za posljedicu ima naglo topljenje snjeznog pokrivaca. Ogulinski kraj karakterizira
ozelenjeli pokriveni kr§, dok su polja poljoprivredna sa smedim tlom, a planinski dio

pokrivaju bogate i guste Sume bukve i jele.

Najvazniji gospodarski resurs Ogulina €ini bogati Sumski fond koji pokriva vise od 60%
svih povr8ina.?® Na temelju drvne mase, razvijena je primarna i finalna prerada drva s
programima pokucstva, gradevninske stolarije, drvenih montaznih objekata i raznih
polufinalnih proizvoda. Takoder prevladavaju mala i srednja privatna poduzeca,
posebice povezana za drvnu industriju, a u kooperaciji su s proizvodacima iz Austrije,
Italije i Slovenije. Najveci broj poslovnih subjekata je u trgovini i ugostiteljstvu, zatim
slijedi industrija, graditeljstvo, poljoprivreda i turizam. Ogulinski kraj je bogat
pasnjacima za razvoj stoCarstva i uzgoj poljoprivrednih kultura, a tu je poznata

autohtona vrsta ogulinskog kupusa koja je nositelj znaka ,Hrvatska kvaliteta®“.

25 |bidem, str. 35.
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Na temelju geografskog polozaja, Ogulin krase i prirodne vrednote. Jedna od njih je i
planina Klek koja je visoka 1181 m (Slika 8.). Klek je poznat mnogim planinarima,
alpinistima, botani€arima, putopiscima i ljubiteljima prirode. Sa samog vrha planine
pruza se pogled na okolicu, a ako je vrijeme Cisto moze ga se vidjeti iz Zagreba. Upravo
njegova okomita stijena predstavlja kolijevku hrvatskog planinarstva i alpinizma. Prva
ideja o utemeljenju planinarskog drustva je nikla u Ogulinu 1874. godine. Klek je
takoder bogat zasti¢enom florom i faunom, pa se tako mogu pronadi kitajbelov jaglac,
dlakavi sle¢, malijevo devesilje, hrvatska bresina, sréanik, klauzijeva siriSta, alpski
ranjenik, crveni zlatan, kranjski ljiljan, alpska pavitina i dr. Medu zasti¢enim vrstama
pronadeni na Kleku su i kacun (planinska orhideja), a od Zivotinja su vuk, medvjed, ris,

tetrijeb gluhan i divlja macka.

Slika 8. Vrh planine Klek

|zvor: TuristiCka zajednica grada Ogulina

Dostupno na: http://www.tz-grada-ogulina.hr/

Bjelolasica je najvisa planina u masivu Velike Kapele u Gorskom kotaru, a najviSa
toCka iznosi 1534 metra. Pa tako za vrijeme lijepog vremena pruza se pogled na more
tj. na Kvarnerski zaljev i na Gorski kotar. Ime Bjelolasica je dobila po lasici koja ima
bijelo krzno, a upravo jedan dio na Bjelolasici se istiCe iznad Sumskog pojasa kao uski

i svijetli hrpt. Bijele i Samarske stijene nalaze se na rubnim dijelovima grada Ogulina
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prema Gorskom kotaru. Zbog svojih endemskih i rijetkih biljnih vrsta proglasene su
strogim prirodnim rezervatom 1985. godine, a najpoznatija zasticena vrsta na tom
podrucju je runolist. Bijele i Samarske stijene su dobile ime po mnogobrojnim okomitim,
bijelim i visokim stijenama. Stozac je takoder jedno od omiljenijih planinarskih
odredista planinara i ljubitelja prirode, a ime je dobio prema svom stozastom obliku.
Rijeka Dobra je najduza ponornica koja izvire u dva izvora, jedan je kod Bukova vrha,
a drugi kod Skrada. Dobra ponire u samom centru grada Ogulina, to¢nije u Bulinom
ponoru, te ponovno izvire u Gojaku. Dobra je pogodna za rafting,a posebice u dijelu
od Gojaka do LeSca. Rijeka je bogata ribljim vrstama: potoCna i kalifornijska pastrva,
lipljan, klen, mrena, uklinja, Saran, ljinjak, mladica, Stuka i plotica. Osim Dobre, tu je i
VitunjCica koja je pritok Dobre, a poznata je ribi¢ima. Osim toga u blizini se nalaze
ostaci Vitunjske gradine. Osim Dobre i VitunjCice, u okolici grada nalaze se joS Bistrac,
pritok Dobre u naselju TroSmarija, te Zagorska Mreznica u naselju Zagorje. Vec
spomenuti Dulin ponor nalazi se u samom sredistu grada Ogulina. Ime ponora je
vezano za legendu o Duli, o kojoj ¢e viSe biti govora u sljedecem potpoglavlju. Na
kamenim liticama u ponori, alpinisti mogu isprobavati svoje vjestine. U okolici Ogulina
nalaze se 3 jezera, jezero Bukovnik, jezero Sabljaci (Slika 9) i Smitovo jezero. Jezero
Bukovnik je udaljeno 2 km od Ogulina i jedno je od akumulacija za Hidroelektranu
Gojak. Jezero Sabljaci je akumulacijsko jezero nastalo na toku rijeke Zagorske
MrezZnice, a zbog svoje veliCine naziva se jo$ i ,ogulinskim morem®. Jezero privlaci
mnoge ribiCe, rekreativce, veslaCe itd., a odrzavaju se veslaCke regate i ribolovno

natjecanje.
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Slika 9. Jezero Sabljaci

Izvor: Ogulin — dom u srcu Hrvatske

Dostupno na: https://www.ogulin.hr/

Smitovo jezero se nalazi u naselju Donje Zagorje, te se uz njega takoder veze legenda
o kojoj ¢e viSe biti govora u sljedecem potpoglavlju. U okolici se nalazi Spilja Rupecica

u kojoj je pronadena Covjecja ribica.

Na temelju prirodne i kulturne bastine, u Ogulinu i njegovoj okolica postoji mogucénost
bavljenja aktivnim odmorom. Prije nego je Hrvatski olimpijski centar ,Bjelolasica“
izgorio 2011. godine, bio je najznacCajniji i najveci skijaski centar u Hrvatskoj. Da
Ogulinci nikada nisu prezalili Bjelolasicu, dokazuje novootvoreno skijaliste u Vuci¢ima,
samo 2 km od grada Ogulina. Na ve¢ spomenuti Klek, Bijele i Samarske stijene postoji
mogucnost planinarenja i alpinizma. Staze su dobro markirane, a najpoznatije su iz
Ogulina (oko 3 sata hoda), s Bjeloskog (oko 40 minuta hoda do planinarskog doma),
iz Hreljina (oko 6 sati hoda preko Vitunja). Postoji mogucnost lova i ribolova uz uvjet
da se nabave dozvole. Ribolov je dozvoljen u ve¢ spomenutim rijekama, rjeCicama,
jezerima, te u Ribnjaku, Rudnici, Jasenackom vrelu te Krakaru u Dreznici. U okolici

Ogulina nalazi se nekoliko lovista gdje postoji moguénost lova, foto-safarija i jeep-
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safarija. Ostale aktivnosti kojima se mogu baviti lokalno stanovnistvo i turisti su:
biciklizam, pjeSaCenje i Setnje, rafting i kanuing na rijeci Dobri, veslanje na jezeru

Sabljaci, tenis, kupanje na jezerima i u rijekama.

5.2. Kulturni resursi grada Ogulina
lako je Ogulin mali grad, bogat je kulturnom bastinom koja se kategorizira u nekoliko

skupina. Sakralni spomenici u Ogulinu su: Zupna crkva Uzvienja sv. Kriza, Kapela sv.
Bernardina, Kapela sv. Roka, Kapela sv. Jakova, Kapela sv. Petra, Samostan
franjevca treéoredaca, Zupna crkva sv. Jurja u Zagorju, Zupna crkva sv. BlaZzene
Djevice Marije UtjeSiteljice u TroSmariji, Crkva sv. Antuna u Ogulinskom Hreljinu i

Pravoslavna parohijska crkva sv. Georgija u Ogulinu.

Zupna crkva UzviSenja sv. Kriza (Slika 10.) je sagradena 1781. godine i nalazi se u
samom srediStu grada, to€nije u Parku kralja Tomislava. Crkva pripada jednobrodnim
gradevinama dvoranskog tipa sa segmentnim zavrSetkom svetista. Inventar crkve

oblikovan je u oblicima kasnobarokno-klasicisti¢kog stila.

Slika 10. Zupna crkva UzviSenja sv. Kriza

Izvor: Ogulin — dom u srcu Hrvatske

Dostupno na: https://www.ogulin.hr/
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Kapela sv. Bernardina nalazi se unutar kastela, a nju je dao izgraditi Bernardin
Frankopan u 16. stolje¢u za plemstvo i pu€anstvo. Od 1521. godine pa do 1781. godine
kada je sagradena crkva sv. Kriza, kapela sv. Bernardina bila je Zupna crkva. Ima oblik

kule jer je imala obrambenu svrhu, a danas je saCuvano samo svetiste.

Kapela sv. Roka izgradena je na samom ulazu u grad u prvoj polovici 19. stoljeca kao
zavjetna crkva jer je tada u Ogulinu harala kolera.

Kapela sv. Jakova je jedna od najstarijih gradevina u Ogulinu. Kapela je sagradena u
12. ili 13. stoljecu, a sagradili su je Frankopani.

Kapela sv. Petra nalazi se u naselju koje je udaljeno 2 km od Ogulina, na Svetom
Petru. Nije odredeno vrijeme nastanka kapele, ali postojanje naselja spominje se u

Urbaru modruSkom iz 1486. godine.

Samostan franjevaca trecoredaca osnovali su franjevci 1937. godine, a nalazi se u

najstarijem naselju u Ogulinu, na Prapu¢ama.

Zupna crkva sv. Jurja u Zagorju je sagradena na mjestu crkve koja je bila ucrtana na

zemljopisnoj karti Stjepana Glavaca 1673. godine.

Zupna crkva sv. Blazene Djevice Marije UtjeSiteljice u Tro$mariji je izgradena 1776.
godine. Ova Zupna crkva je poznata kao marijansko prosteniste koje je potpunim

oprostima obdario papa Pio VI. 1793. godine.

Crkva sv. Antuna u Ogulinskom Hreljinu posvecena je 2006. godine, a za izgradnju

same crkve zasluzni su mjestani Ogulinskog Hreljina.

Pravoslavna parohijska crkva sv. Georgija u Ogulinu posvecéena je 1867. godine, a

sagradena je uz veliki trud FZM Lazara baruna Mamule.

Kulturno-povijesni spomenici su: Frankopanski kastel, Spomenik kralju Tomislavu,
Vrelo Cesarovac, Bista Ivane Brli¢ Mazurani¢, Vitunjska gradina, Trg hrvatskih
rodoljuba.

Frankopanski kastel (Slika 11.) je nastao oko 1500. godine, a nalazi se iznad Bulinog
ponora. Po svom sadrZaju pripada tipu renesansnog kastela. DvoriSni prostor je bio
okruzen zidovima s tri strane, dok se na Cetvrtoj nalazi palaca tj. trokatna zgrada na

Cijim su rubovima kule.
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Slika 11. Frankopanski kastel

Izvor: Ogulin — dom u srcu Hrvatske

Dostupno na: https://www.ogulin.hr/

Danas se u kuli nalazi Zavi¢ajni muzej grada Ogulina, a otvoren je 1967. godine. Muzej
sadrZi nekoliko zbirka, a one su: arheoloSka, etnografska, zbirka starog oruzja,
spomen-soba Ivane Brlic¢-Mazurani¢, planinarsko-alpinisticka zbirka, te izloZzba
akademskog slikara Stjepana Galetica. Alipinisticka zbirka postavljena je 1984. godine
i sadrzi orginalne dokumente, fotografije, knjige, Casopise i predmete vezane uz
planinarstvo i alpinizam, te poCetke alpinizma u Hrvatskoj. ArheoloSka zbirka sadrZi
najstarije tragove zivotu u ogulinskom kraju dok su na tim prostorima zivili Japodi. Ova
zbirka sadrzi nakit, ukrase i dijelove odjece, oruzje i orude, dijelove keramickog posuda
i posuda za pripremu hrane. U zbirci su i posudu za pohranu pepela pokojnika (zare),
ali izlodci iz drugih arheoloskih razdoblja. Celija broj 6 je tzv. Titova ¢elija u kojoj je
Josip Broz — Tito bio zatvoren. Etnografsku zbirku (Slika 12.) €ini tekstilno rukotvorstvo
i tkalacCki alati, a nadopunjena je poljodjelskim i ostalim predmetima vezanim uz narodni
Zivot i obiCaje ogulinskog kraja.?® Spomen soba Ivane Brli¢ — Mazurani¢ nastala je
18.04.1974. godine na 100-ti rodendan poznate spisateljice. UmjetniCka zbirka je
sastavljena od likovnih djela akademskog slikara Stjepana Galeti¢a koji je roden u
Ogulinu 1918. godine. Autor je poklonio preko 170 djela s orginalnim okvirima starim

preko 80 godina. Zbirka Domovinskog rata i Spomen soba poginulim, umrlim i nestalim

26 Etnografska zbirka, Zavi¢ajni muzej, dostupno na: https://zavicajni-muzej-
ogulin.hr/zbirke/etnografska-zbirka/, pristupljeno 10.09.2019.
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braniteljima je najnoviji muzejski postav, a prikazuje Domovinski rat u ogulinskom
kraju. Posljednja zbirka je Zbirka kamenih spomenika koja sadrzi zaglavni kamen s
frankopanskim grbom iz zavjetne crkve BlaZene Djevice Marije od Cudesa u
Ostarijama, kameni ulomci, natpis s rimskoga zrtvenika i miljokazi. Posebno vrijedni

su nadgrobna plo€a Stjepana Frankopana iz Modrus$a te kip rimskog vojnika.

Slika 12. Etnografska zbirka

Izvor: Zavicajni muzej Ogulin

Dostupno na: https://zavicajni-muzej-ogulin.hr/

Spomenik kralju Tomislavu nalazi se u Parku kralja Tomislava, a spomenik je podignut
na 1000. obljetnicu kraljevstva.

Vrelo Cesarovac takoder se nalazi u Parku kralja Tomislava te je klasicistiCkog oblika.

Spomenik je izgraden u spomen prvog vodovoda u Ogulin 1847. godine.

Bista lvane Brlic-MaZzuranic¢ postavljena je u povodu 100. godiSnjice rodenja, a nalazi
se u blizini vrela Cesarovac. Na mjestu njezine rodne kuée danas se nalazi zgrada

Uprave Suma, a njoj u Cast je postavljena spomen-ploca.
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Vitunjska gradina smjestena je u naselju Vitunj, blizu izvora VitunjCice. Prema obliku
pretpostavlja se da utvrda potjeCe iz 13. stolje¢a, iako se prvi put spominje 1449.

godine.

Trg hrvatskih rodoljuba je rekonstruiran i ureden tijekom 1999. godine, a postavljen je

u spomen svim zrtvama za Hrvatsku.

Za Ogulin i njegovu okolicu vezu se legende, a neke od njih su: legenda o nastanku
Klek, legenda o kleCkim vjeSticama, legenda o kleckoj Spilji, legenda o imenu ponora
Dobre — Dulinu ponoru.

Legenda kaze da je Klek bio jedan od staroslavenskih bogova koji se je neSto zamjerio
vrhovnom Bogu Perunu. Kako je bjezao od Peruna, tako je posustao u ogulinskom
kraju i od straha pred Perunom skamenio se. Tako je nastao Klek koji kad se gleda

izdaleka izgleda kao ogroman div koji spava.

Legenda o kleCkim vjeSticama je zabiljeZena joS u 17. stoljeCu, a zabiljeZio ju je
Valvasor. Prema legendi na Kleku se u olujnim no¢ima oko pono¢i skupljaju vjestice,

vile i vilenjaci iz cijelog svijeta, a njihovo kolo i vrisak ¢uje se sve do Ogulina.

Narod prepri¢ava legendu o kleckoj Spilji u kojoj se nalazi hrpa dukata i na toj hrpi leZi
zmija. To je zapravo lijepa kraljevna koja €eka da ju nade hrabar momak koji ¢e poljubiti
zmiju, a ona se istog trena pretvara u kraljevnu koja je spremna za udaju za hrabrog

momka, a dukati ¢e biti miraz.

Legenda potjeCe joS iz 16. stoljeca, a kaze da je ponor rijeke Dobre dobio ime po
djevojci imena Dula ili Zulejka. Bula je bila plemenitog podrijetla i njezini su je roditelji
po obi¢aju obecali starijem plemicu za Zenu. U Ogulin je stigao jedan mladi krajiski
kapetan Milan Jurai¢ i Bula se je zaljubila u njega. Rekli su joj da je Milan stradao u
bitci s Turcima, pa se je Pula bacila u ponor rijeke Dobre zbog nesretne ljubavi. Na
litici u ponoru se vidi profil muskarca (Slika 13.), a Ogulinci kazu da to Milan gleda gdje

nestala Pula.
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Slika 13. Bulin ponor

Izvor: TuristiCka zajednica grada Ogulina

Dostupno na: http://www.tz-grada-ogulina.hr/

Osim kulturnih resursa, Ogulin je bogat kulturnim udrugama i raznim manifestacijama
(kulturnim i Sportskim). Neke od kulturnih udruga su: Hrvatsko pjevacko drustvo ,Klek*
Ogulin, Puhacki orkestar DVD-a, Drustvo NaSa djeca s mazoretkinjama, KUD ,Klek* i
mnogi drugi koji svojim radom promicu kulturu grada Ogulina. Drustvo Nasa djeca s
Djegjim vrtiéem ,Bistrac” organiziraju Dje&ji karneval u Sportskoj dvorani. Najaktivniji u
karnevalima su Puhacki orkestar, mazoretkinje, kleCke vjestice i djeca ve¢ spomenutog
Djecjeg vrtica ,Bistrac”. Pucko otvoreno uciliSte organizira uskrsnu izlozbu, {j. izlozbu
pisanica i uskrsnjih jela, a KUD ,Klek® organizira prigodni koncert pjesama i plesova.
Zupanijska smotra izvornog folklora (Slika 14.) odrzava se po&etkom lipnja u Ogulinu.
Na toj smotri sudjeluju kulturno umijetnicka drustva iz Karlovacke Zupanije, ali i
gostujuca kulturna umjetniCka drustva iz Hrvatske. Koliko traje smotra odrZzavaju se

cjelovelernji koncerti, izlozbe, mimohodi, modna revija i sli¢no.
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Slika 14. Zupanijska smotra izvornog folklora — Igra kolo
Izvor: Ogulin — dom u srcu Hrvatske

Dostupno na: https://www.ogulin.hr/

Dan grada odrzava se 14. rujna, a proslava traje gotovo 2 tjedna. Odrzavaju se razni
koncerti, izlozbe, dodjele nagrada itd. Posljednja kulturna manifestacija su prosinacke
sveCanosti s raznim priredbama i drugim aktivnostima. Ogulinski festival bajke je
kulturno-turistiCka manifestacija koja se odrzava od 2006. godine. Trajanje festivala
ovisi 0 organizacijskim moguénostima, ali ve¢inom traje od 3 dana do 2 tjedna u prvoj
polovici lipnja. Festival ukljuCuje nastupe hrvatskih i inozemnih kazali$nih skupina,
predstave lokalnih Skola i kulturnih drustava, udruga djece s posebnim potrebama,
pripovijedanje prica, projekcije filmova, glazbene, plesne i iluzionistiCke toCke, zabavne
i edukativne radionice, tematske izlozbe i slicna dogadanja kao npr. izlozba malih
zivotinja, predstavljanje knjiga, predavanja, natjecanja i kvizovi, koncerti, izvedba ciklo-
bajke (biciklistiCki obilasci punktova na tematskoj ruti bajke), prigodna gastronomska
ponuda (priprema specijaliteta za djecu). Festival je namijenjen djeci predskolskog i
osnovnoSkolskog uzrasta koja su u pratnji roditelja, odgajatelja ili uCitelja, stru¢noj
publici ukljuenoj u kulturnu produkciju, stranim turistima, posjetiteljima iz regije i
lokalnom stanovnistvu. Festivalska zbivanja odvijaju se na viSe scena istodobno
tijekom Citavog dana, od jutra do vecernjih sati, kada se uglavhom odrzavaju koncerti
i zabave za neSto starije sudionike.?” Dani hrvatskog slavuja — llme de Murske

naj¢esc¢e se odrzavaju u sklopu proslave Dana grada Ogulina. llma de Murska rodena

27 p_, Kelemen, N., Skrbi¢ Alempijevié, Grad kakav bi trebao biti, Zagreb, Naklada Jesenski i Turk,
2012., 215. str.
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je 6.2.1834. godine u Ogulinu kao Ema Puskec. Ona je bila jedna od najpoznatijin
opernih diva tog vremena te je nastupala diliem svijeta. Na spomenutoj manifestaciji
odrzavaju se razni seminari, koncerti i teCajevi. Advent u Ogulinu ukljuCuje razne
kreativne radionice, koncerte te predstave uz prigodno otvaranje jaslica i paljenje
adventskih svijeCa. Osim paljenja adventskih svijeCa, pali se i bozZicna dekoracija, a
kasnije je otvoren adventski sajam i advetski party. Frankopanske ljetne veceri je
multikulturalna manifestacija te nudi bogati kulturni program s umjetni¢kim izlozbama,
koncertima klasi¢ne, klapske, zborske, folklorne i zabavne glazbe, te druge
programske sadrzaje.

Sportske manifestacije koje se odrzavaju u Ogulinu i okolici su: Autoutrka za prvenstvo
Hrvatske na stazi ,Klek®, Veslatka regata na jezeru Sabljaci, Kup Joze Sostara
(ribolovno natjecanje na jezeru Sabljaci), Old timer rally, Otvoreno prvenstvo Ogulina

u tenisu, Turnir u malom nogometu.

Jedna od podvrsta kulturnog turizma je i gastro-eno turizam, a Ogulin je bogat izvornim
jelima. Najpoznatiji su ogulinska masnica i mosnje, smisan kruh i ogulinski kiseli kupus.
Ogulinska masnica je dizano tijesto punjeno filom od dinstanog luka, jaja i vrhnja.
Smisan kruh je kruh od 5 vrste bradna (pSenice, prosa, kukuruza, jeCma i razi).
Ogulinski kupus je autohtona sorta posebno dobra za kiseljenje. Osim ve¢ spomenutih
specijaliteta u Ogulinu moze se probati domaci kravlji sir usiren prirodnom soli, med i

ostale preradevine od meda, borova rakije itd.
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6. RAZVOJ NOVOG TURISTICKOG PROIZVODA GRADA OGULINA -
KULTURNE RUTE GRADA OGULINA

Kulturne rute grada Ogulina je novi turistiCki proizvod koji uklju€uje nekoliko programa.
Ovakav novi turistiCki proizvod uklju€ivao bi rutu bajke, povezivanje Ogulina sa
Slavonskim Brodom, valorizaciju tradicionalnih ogulinskih legendi te povezivanje

Ogulina tj. Frankopanskog kastela s kulturnom rutom ,Putovima Frankopana®.

Grad Ogulin godinama radi na poboljSanju svoje turisticke ponude, pa se tako u raznim
dogadanjima tijekom godine mogu pronadéi bogati kulturni programi. Turisti¢ki resursi
grada Ogulina, koji imaju najvise potencijala u razvoju kulturnog turistickog proizvoda
su: legende (o nastanku Kleka, o kleCkim vjeSticama, o kleCkoj Spilji, o Bulinom ponoru,
o vilinskoj vodi), lvanina kuce bajke i Ilvana Brli¢ Mazurani¢, razni kulturno-povijesni
spomenici kao npr. Frankopanski kastel, Vrelo Cesarovac, Park kralja Tomislava,
Vitunjska gradina itd., kao i mnoge kulturne manifestacije kao npr. Ogulinski festival

bajke, Smotra folklora ,Igra kolo®, Frankopanske ljetne veceri i druge.

Prva aktivhost u novom turistiCkom proizvodu je obilazak Rute bajke i odlazak na
putovanje u Slavonski Brod. Glavnu ulogu ima vodi¢ koji je odjeven u lvanu Brli¢-
Mazuranié. Sve bi krenulo zapravo s njezinom rodnom kuc¢om tj. pokazalo bi se mjesto
gdje je ona bila sagradena jer se danas na tom mjestu nalazi zgrada Uprave Suma.
Ipak Ogulinci su joj odali po€ast i tako stavili spomen — plo€u na istu zgradu. Ona je
rodena u Ogulinu 18. travnja 1874. godine, gdje su i poceli njezini prvi pjesnicki
pothvati. 1892. godine udala se je za Vladimira Brlica i odselila se u Slavonski Brod.
Putem do sljedeée pozicije posijetitelje bi pratili likovi iz zbirke bajki Pri€e iz davnine
koji bi na inovativan nacin prepric¢avali dijelove bajki iz istoimene zbirke Dolazi se do

njezine biste koja je postavljenja u povodu 100-te obljetnice njezinog rodenja.

Nakon toga u pratnji Ivane dolazimo do Ivanine kuce bajke (slika 15.) gdje stabla
pripovijedaju prie iz lvaninih dijela i zgode iz njezina Zivota. Ivanina kuca bajke je
jedinstven multimedijalni i interaktivni centar za posjetitelje koji slave bajke i bajkovito
stvaralastvo. Osim stabla koja pripovijedaju razne pri¢e, moze se razgovarati s
Carobnim zrcalom, u ,ognjiStu“ mogu se posluSati bajke raznih europskih pisaca kao i
posijetiti ,kreativhu sobu“ gdje se odrzavaju edukativne i zabavne radionice. Uz lvaninu

ku¢u bajki nalazi se Frankopanski kastel u kojem je smjesten Zavi€ajni muzej grada
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Ogulina. Odlazi se u posjet spomen sobe lvane Brli¢ — Mazuranic u €iju je Cast uredena
u muzeju. Nakon toga u hotelu Frankopan bila bi organizirana tradicionalna ogulinska
veCera s lvanom Brli¢-Mazurani¢ i njezinim likovima,a gosti bi prespavali u sobama
koje nose imena likova iz bajki npr. RegoC, Kosjenka, Hlapi¢, Stribor itd. Nakon
dorucka slijedi putovanje autobusom za Slavonski Brod gdje se odrzava manifestacija
,U svijetu bajki Ivane Brlic-Mazurani¢®, a posjetitelji mogu uzivati u raznim

predstavama i izlozbama posvecenim velikoj hrvatskoj spisateljici.

Slika 15. lvanina kuéa bajke

Izvor: Ogulin — dom u srcu Hrvatske

Dostupno na: https://www.oqulin.hr/

Putovima ogulinskih legendi je druga aktivnost u novom turistickom proizvodu grada
Ogulina. Ova aktivnost se zapravo odnosi na valorizaciju tradicionalnih ogulinskih
legendi, a ukljuuje planinarenje na planinu Klek i voznju biciklima do Smitovog jezera
u Zagorju Ogulinskom nedaleko jezera Sabljaci. Organiziranim prijevozom odlazi se
do sela Bjelsko gdje zapocCinje penjanje do planine Klek. Pri samom izlasku iz
autobusa, vodi¢ posjetitelie upoznaje s osnovnim podacima o Kleku i njegovim
poucnim stazama kao i s legendom o nastanku Kleku. Div Klek zaratio je s bogom
Volosom jer su bogovi zadrzavali hranu i pi¢e samo za sebe. Ipak bog Volos je svojim
¢arobnim macem skamenio diva Kleka, a prije nego se je skamenio, div Klek se zakleo
da Ce se jednog dana probuditi i osvetiti. Kako se posjetitelji priblizavaju planinarskom

domu, dolaze do natpisa ,Dobro dosli u carstvo kleCkih vjestica“ gdje vodi¢ prica
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legendu o kleCkim vjeSticama kako se za vrijeme olujnih no¢i oko ponoci iz cijelog
svijeta na Kleku sakupljaju vjestice, vile, vilenjaci i njihovo kolo kao i vriska dopiru do
Ogulina. U planinarskom domu, posjetitelje o€ekuju vjestice koje ih posluzuju picem i
hranom kao npr. vjesti€ja juha. Nakon kratkog odmora, prije nastavka penjanja do vrha
Kleka, vjeStice nude polaganje vozackog ispita za let metlom. Nakon polozenog
vozackog, posjetitelji dobivaju vozacku dozvolu za razne kategorije kao npr. hodanje
uz metlu, voznja na metli, letenje u paru, eko — voznja i dr. Nastavkom penjanja po
strmijem dijelu Kleka, vodiC pri€a legendu o kleckoj spilji gdje na velikoj hrpi dukata leZi
lijepa kraljevna, ali pretvorena u zmiju. Stijena u kojoj se nalazi spilja otvara se svakih
100 godina, a ako se u to vriieme nade hrabar momak i poljubi zmiju, ona ce se
pretvoriti u prekrasnu djevojku. Nakon ukupno 2 sata penjanja stize se na vrh Kleka
gdje se pruza predivan pogled na Ogulin i njegovu okolicu. Zatim slijedi povratak do
Bjelskog i do centra grada Ogulina gdje se nastavljaju aktivnosti.

Ispred Dulinog ponora posijetitelje doCekuje Zulejka/Pula koja pri€a legendu o njezinoj
nesretnoj ljubavi. Roditelji su je obecali starijem plemi¢u za Zenu po tadasnjim
obi¢ajima. Nakon jedne bitke s Turcima, u Ogulin je stigao mladi krajiski kapetan Milan
Jurai¢ koji je branio Frankopansku utvrdu u Tounju. Zulejka se je zaljubila u njega na
prvi pogled, no nakon nekog vremena ona saznaje da je Milan smrtno stradao u bitci
s Turcima. Zatim dolazi Milan kao vodi€ i nastavlja legendu, da se Zulejka bacila u
ponor, a dan-danas ako se bolje pogleda u stijene moze se vidjeti profil muskarca koji
gleda u ponor tj. Milan gleda gdje je nestala njegova Zulejka. Zatim se ulazi u
Frankopansku kulu gdje posjetitelji uzimaju bicikle i nastavljaju sa sljedec¢im
aktivnostima. Dolaze do Vrela Cesarovac gdje vilinske vile pleSu oko vrela i pri€aju
legendu o vilinskoj vodi. Svaka Zzena koja popije vilinske vode bit ¢e zauvijek dobra,
lijepa i mlada, a svaki muskarac koji je popije ozenit ¢e Ogulinku. Posijetitelji dalje
nastavljaju putovanje voznjom bicikla do Jezera Sabljaci gdje u Restorane Ive ,Svoji
smo“ imaju ru€ak. Nakon ru¢ka nastavljaju do Zagorja Ogulinskog gdje se nalazi
Smitovo jezero. Vodi¢ im prepri¢ava legendu o zmaju koji je Zivio u tom jezeru i mladoj
djevojci koju je ulovio. Djevojku je tada spasio Sv. Juraj, a kako bi legenda bila
uvjerljiva, vodi¢ pokazuje kamen na kojem je saCuvan otisak konja sv. Jurja. Nakon

ove legende slijedi povratak okolnim putem u Ogulin.

Posljednja aktivnost Kulturne rute grada Ogulina je povezivanje Ogulina, tj.

Frankopanskog kastela s kulturnom rutom Putovima Frankopana. Putovima
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Frankopana je projekt Primorsko — goranske Zupanije koji traje od 2005. godine, a
obuhvaca 17 kastela koji se nalaze u 3 rute: Gorski kotar, Vinodol i Krk. Kako Gorski
kotar zavrSava s naseljem LjuboSina, Ogulin pripada u Karlova¢ku Zupaniju, pa tako
Frankopanski kastel u Ogulinu nije uvrsten u tu rutu. Ogulin je nastao 1500.-te godine,
a osnovao ga je Bernardin Frankopan. On je bio feudalni gospodar Modrusa, Plaskog,
Vitunja, Tounja, Zvecaja, Bosiljeva, Novigrada i Dubovca. Posijetitelji bi prvo obisli
vanjski dio Frankopanskog kastela uz prie o obitelji Frankopan, a zatim bi usli u samu
kulu gdje se nalazi Zavicajni muzej. U Muzeju se moze razgledati Zbirka kamenih
spomenika, Zbirka Domovinskog rata i Spomen soba poginulima, umrlim i nestalim
braniteljima, Etnografska zbirka, Spomen soba Ivane Brli¢ — MazZuranic, AlpinistiCka
zbirka, Arheolodka zbirka, Celija br. 6 gdje je Tito bio zatvoren i Umjetni¢ka zbirka.
Nakon zavrSetka obilaska Frankopanskog kastela, posjetitelji organiziranim
prijevozom idu do Vitunja, nedaleko od Ogulina gdje je bila Vitunjska utvrda iz vr.emena
Stjepana lll. Frankopana, a sluZzila je kao utvrda u obrani Turaka. Do ruSevina utvrde
posjetiteljima treba sat vremena laganog hoda. Nakon povratka u podnozje, posijetitel;i
kre¢u za Gomirje gdje se nalazi najzapadniji pravoslavni manastir u Europi. Vodic pri€a
o Vuku Krsti Frankopanu koji je podignuo kulu koja je kasnije pretvorena u zvonik.
Posjetitelji nastavljaju dalje s putovanjem i zaustavljaju se u zastiCenom krajoliku
Kamacnik u Vrbovskom. Organiziran je ru¢ak u Bistrou Kamacnik gdje se mogu probati
tradicionalna jela Gorskog Kotara. Nakon rucka putovanje se nastavlja Putovima
Frankopana, pa se obilaze dvorac u Severinu na Kupi i Kastel Zrinskih u Brodu na Kupi

gdje ruta Gorski kotar i zavrSava.

Namjena novog turistickog proizvoda ,Kulturne rute grada Ogulina® ovise o
aktivnostima u kulturnim rutama. Tako Ruta bajki je prvobitno namijenjena djeci
predskolske dobi i osnovnoskolcima, ali i odraslima koji i dalje ne skrivaju ,dijete u
sebi“. Ovakvom aktivnoS¢u educiraju se posijetitelji, ali i djeci se stvara navika Citanja
knjiga. Druga aktivnost ,Putovima ogulinskih legendi namijenjena je ljubiteljima
pjeSacenja, planinarenja i biciklizma, zapravo moze se zakljuciti da je ona namijenjena
aktivnim turistima. Posjetitelji se educiraju posebice s pou¢nim stazama (sadrze razne
botaniCke tabele) koje ih prate do samog vrha planine Klek. Posljednja aktivhost novog
turistickog proizvoda ,Povezivanje Ogulina, tj. Frankopanskog kastela s kulturnom
rutom Putovima Frankopana“ namijenjena je ljubiteljima kulture i povijesti koji ¢e se

educirati o kulturnoj bastini u vremenu vladavine obitelji Frankopana.
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TuristiCka destinacija tj. grad Ogulin, ali i lokalna sela koja se nalaze u programu, ovim
novim turisti¢kim proizvodom ostvaraju ekonomske i sociokulturne koristi. Ekonomske
koristi su povecanje turistiCke potroSnje (kupovina suvenira), rast direktnog i
indirektnog zaposljavanja (zapoSljavanje novih vodiCa i animatora, kao i
poljoprivrednika za uzgoj domacih proizvoda), rast kapitalnih investicija (investiranje u
prometnu infrastrukturu). Sociokulturne koristi koje ostvaruje turistiCka destinacija su
poveéanje opce razine obrazovanja domicilnog stanovnistva (susret razliCitih
civilizacija i kultura, procesa razmjene informacija, te dostignuéa tehnike i tehnologije),
educiranje turistiCkih djelatnika, smanjivanje socijalnih razlika izmedu pojedinih ljudskih

skupina, klasa, naroda ili rasa.
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7. EMPIRIUSKO ISTRAZIVANJE KULTURNOG TURIZMA KAO
STRATEGIJE TURISTICKOG RAZVOJA GRADA OGULINA

Cilj provodenja ankete je utvrdivanje znacaja kulturnog turizma za razvoj grada
Ogulina kao i zna€aj za lokalnu zajednicu. Istrazivanje je provedeno pomoc¢u metode
anketiranja. Istrazivanje je izvrSeno na ukupno 260 ispitanika. Uzorak Cine lokalno
stanovnistvo, ucenici Gimnazije i strukovne Skole Bernardina Frankopana uz pomoc¢
prof. Livije Brozovi¢, te PuCko otvoreno uciliste i Zavi€ajni muzej grada Ogulina.
Nazalost u istrazivanju nije sudjelovala TuristiCka zajednica grada Ogulina, iako im je
anketa dostavljena putem e-maila. Anketa je provedena putem Google obrasca na
drustvenoj mrezi Facebook, te u Gimnaziji i strukovnoj Skoli Bernardina Frankopana
uz pomoc¢ profesorice Brozovi¢. Puckom otvorenom ucilistu, Zavi€ajnom muzeju
Ogulin kao i Turisti¢koj zajednici grada Ogulina, anketa je dostavljena putem e-maila
takoder kao Google obrazac. Anketa se sastoji od 2 dijela, prvi dio je vezan za
demografske karakteristike kao npr. spol, dob, stupanj obrazovanja i sl., a drugi dio je
vezan uz percepciju anketiranih opcéenito o kulturnom turizmu, kao i o kulturno-
turistiCkoj ponudi i resursima grada Ogulina. Anketa se sastoji od 19 pitanja, od toga
18 je zatvorenog tipa, a 1 pitanje je otvorenog tipa. Odgovore na pitanja u anketi koja
Su vezana za stavove o kulturnom turizmu, kulturnoj ponudi grada Ogulina i njegovom
turistickom razvoju putem kulturnog turizma, ispitanici su oznacavali brojeve od 1 do
5. Brojevi su oznaCavali: 1 — |zrazito se ne slazem, 2 - Ne slazem se, 3 — Niti se slazem

niti se ne slazem, 4 — Slazem se, 5 — Izrazito se slazem.

Ovim istrazivanjem anketirano je ukupno 260 ispitanika, od cega je 202 ili 77,6%
ispitanika lokalno stanovnistvo, 56 ispitanika ili 21,5% ucenici Gimnazije i strukovne
8kole Bernardina Frankopana, te 2 ispitanika, tj. 0,9% Pucko otvoreno udciliSte i

Zavicajni muzej grada Ogulina.
LOKALNO STANOVNISTVO

Anketom je ispitano 202 ispitanika lokalnog stanovnistva, gledajuéi po spolu

prevladavaju Zzene s 76,7%, dok je muskaraca manje s 23,3%

Spol Frekvencija Postotak
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Muski 47 23,3
Zenski 155 76.7

Ukupno 202 100

Dob ispitanika rangirana je u 6 dobnih skupina, te je najzastupljenija prva skupina u
dobi od 15 do 25 godina s 87 ispitanika. Zatim slijede dobne skupine od 26 do 35, od
36 do 45, od 46 do 55, te od 56 do 65 godine. S time da ispitanika s viSe od 65 godina
nije bilo.

Dob Frekvencija Postotak
15-25 87 43,1
26 - 35 63 31,2
36 — 45 33 16,3
46 — 55 14 6,9
56 — 65 5 2,5

Vise od 65 0 0
Ukupno 202 100

Sljedece pitanje odnosi se na stupanj obrazovanja ispitanika, pa je tako najvise
ispitanika zavrsSilo CetverogodiSnju srednju Skolu, njih 93, dok je najmanje ispitanika
zavrSilo postdiplomski studij, tj. samo 1 osoba.

Stupanj obrazovanja Frekvencija Postotak
Zavrsena osnovna Skola 12 59
Zavrsena trogodisSnja 23 11,4

srednja Skola
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ZavrSena 93 46,1
cetverogodisnja srednja

Skola
Zavrsen preddiplomski 33 16,3
struéni/sveucilisni studij
Zavrsen diplomski 40 19,8
struéni/sveucilisni studij
Zavrsen postdiplomski 1 0,5
struéni/sveucilisni studij

Ukupno 202 100

Posljednje pitanje koje je vezano za demografske karakteristike bilo je otvorenog tipa,
te su ispitanici morali napisati mjesto stanovanja. Najveci broj ispitanika, njih ¢ak 159
navelo je Ogulin kao mjesto stanovanja. 28 ispitanika je navelo mjesto stanovanja koje
je u okolici Ogulina, dok je 15 ispitanika navelo neki drugi grad kao mjesto stanovanja.

Mjesto stanovanja Frekvencija Postotak

Ogulin 159 78,7
Ostarije 9 4.4
Desmerice 1 0,5
Ribarici 1 0,5
Hreljin Ogulinski 3 1,5
Modrus 1 0,5
Tounj 3 1,5
Plaski 2 1,0
Josipdol 7 3,5
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Saborsko 1 0,5

Zagreb 3 1,5
Rijeka 2 1,0
Vrbovsko 2 1,0
Slatina 1 0,5
Karlovac 2 1,0
Duga Resa 1 0,5
Istarska zupanija 4 1,9
Ukupno 202 100

Sljedec¢a pitanja su vezana uz stavove od strane ispitanika o kulturnom turizmu,

kulturnoj ponudi u gradu Ogulinu.

Na temelju odgovora ispitanika vidljivo je kako se vecina ispitanika 56,4% slaze i
izrazito slaze s tvrdnjom da u slobodne vrijeme vole putovati. Samo 8,5% ispitanika se
ne slazu i izrazito ne slazu s tom tvrdnjom. Dok je 35,5% ispitanika koji se niti slazu niti

ne slazu s tvrdnjom da u slobodno vrijeme vole putovati.

U slobodno vrijeme Frekvencija Postotak

volim putovati

Izrazito se ne slazem 7 3,5

Ne slazem se 10 50

Niti se slazem niti se ne 71 35,1
slazem

Slazem se 21 10,4

Izrazito se slazem 93 46,0
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Ukupno 202 100

Druga tvrdnja odnosi se na odlazak na putovanje barem jednom godiSnje. NajviSe
ispitanika, njih 82,7% odlazi na putovanje jednom godiSnje. Samo 6,4% ispitanika se
izrazito ne slaze i ne slaze s tom tvrdnjom. Dok se 10,9% anketiranih niti slaZe niti ne

slaze.

Barem jednom godiSnje Frekvencija Postotak

odlazim na putovanje

Izrazito se ne slazem 9 4,5

Ne slazem se 4 1,9

Niti se slazem niti se ne 22 10,9
slazem

Slazem se 65 32,2

Izrazito se slazem 102 50,5

Ukupno 202 100

Trece pitanje u anketi odnosilo se je na percepciju o kulturnom turizmu. 56,9% lokalnog
stanovnistva izrazito se slaze i slaze s tvrdnjom da je kulturni turizam jedan od
najznacajnijin posebnih oblika turizma. 13,4% lokalnog stanovniStva izrazito se ne

slaze i ne slaze s ve¢ spomenutom tvrdnjom, a 29,7% niti se slaze niti ne slaze.

Kulturni turizam je jedan Frekvencija Postotak
od najznacajnijih

posebnih oblika turizma
Izrazito se ne slazem 2 1,00

Ne slazem se 25 12,4
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Niti se slazem niti se ne 60 29,7

slazem
Slazem se 56 27,7
Izrazito se slazem 59 29,2
Ukupno 202 100

Sljedecée pitanje nadovezuje se na prijadnje pitanje, te se Zeli ispitati percepcija o
kulturnim sadrzajima kao dio turisticke ponude Hrvatske. Cak 88,1% ispitanika se
slaze i izrazito se slaze da su kulturni sadrzaji vazni dio turistiCke ponude Hrvatske.
Tek 4% izrazito se ne slaze i ne slaze se s tom tvrdnjom, a 7,9% niti se slaze niti ne

slaze.
Kulturni sadrzaji su Frekvencija Postotak
vazni dio turisti¢ke

ponude Hrvatske

Izrazito se ne slazem 3 1,5

Ne slazem se 5 2,5

Niti se slazem niti se ne 16 7,9
slazem

Slazem se 73 36,1

Izrazito se slazem 105 52,0

Ukupno 202 100

5. pitanje u anketi se odnosi na kulturne motive, pa tako 49,5% ispitanika se izrazito
slaze i slaze da su kulturni motivi razlozi dolaska u odredenu turistiCku destinaciju koju
ispitanik Zeli posjetiti. Dok 15,3% ne slaze se i izrazito se ne slaZze s tom tvrdnjom, a

35,2% niti se slaze niti se ne slaze.
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Kulturni motivi su Frekvencija Postotak
razlozi dolaska u
odredenu turistic¢ku

destinaciju koju zelim

posjetiti
Izrazito se ne slazem 10 4,9
Ne slazem se 21 10,4
Niti se slazem niti se ne 71 35,2
slazem
Slazem se 56 27,7
Izrazito se slazem 44 21,8
Ukupno 202 100

Lokalnog stanovniStva je odgovorilo potvrdno na pitanje da pri odabiru destinacije
biraju one s bogatim kulturnim sadrzajem, njih 41,5%. 39,1% lokalnog stanovnistva niti
se slaze niti ne slaze s ve¢ spomenutom tvrdnjom, dok 19,4% ispitanika se izrazito ne

slaze i ne slaze.

Pri odabiru destinacije Frekvencija Postotak
biram one s bogatim

kulturnim sadrzajem

Izrazito se ne slazem 11 5,5

Ne slazem se 28 13,9

Niti se slazem niti se ne 79 39,1
slazem

Slazem se 52 25,7
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Izrazito se slazem 32 15,8

Ukupno 202 100

Sljedece je prvo pitanje vezano za kulturnu ponudu grada Ogulina. 43,5% ispitanika
slaze se i izrazito se slaze s tvrdnjom da Ogulin ima bogatu kulturnu ponudu. 11,4%

ispitanika se izrazito en slaze i ne slaze s tvrdnjom, dok 45,1% njih niti se ne slaze niti
se slaze.

Ogulin ima bogatu Frekvencija Postotak
kulturnu ponudu

Izrazito se ne slazem 8 4,0

Ne slazem se 15 7.4

Niti se slazem niti se ne 91 45,1
slazem

Slazem se 54 26,7

Izrazito se slazem 34 16,8

Ukupno 202 100

Sljedec¢a tvrdnja u anketi glasi da kulturna ponuda Ogulina je najvaznija turistiCka
ponuda grada. Lokalno stanovnistvo, to€nije njih 54,4% izrazito se slaze i slaze se s
tvrdnjom. 29,2% ispitanika se niti slaZe niti se ne slaze, dok 16,4% ne slaze se i izrazito

se ne slaze s ve¢ spomenutom tvrdnjom.

Kulturna ponuda Frekvencija Postotak
Ogulina je najvaznija

turisticka ponuda grada

Izrazito se ne slazem 9 45
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Ne slazem se 24 11,9

Niti se slazem niti se ne 59 29,2
slazem

Slazem se 68 33,7

Izrazito se slazem 42 20,7

Ukupno 202 100

Da Ogulin ima potencijala za dodatni razvoj kulturnog turizma izrazito se slaze i slaze
se 57,5% lokalnog stanovnistva. 16,5% ispitanika se izrazito ne slaze i ne slaze se s

tvrdnjom, dok 25,7% niti se slaze niti se ne slaze.

Ogulin ima potencijala Frekvencija Postotak
za dodatni razvoj

kulturnog turizma

Izrazito se ne slazem 10 4,9

Ne slazem se 24 11,9

Niti se slazem niti se ne 52 25,7
slazem

Slazem se 67 33,2

Izrazito se slazem 49 24,3

Ukupno 202 100

Da Ogulinu nedostaje kvalitetnih kulturnih sadrzaja potvrduje i vecina lokalnog
stanovnidtva, pa tako njih 80,7% slaze se i izrazito se slaze s tvrdnjom. 8,9% ispitanika

niti se slaze niti se ne slaze, dok 10,4% ispitanika ne slaze se i izrazito se ne slaze.
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Ogulinu nedostaje
kvalitetnih kulturnih

sadrzaja
Izrazito se ne slazem
Ne slazem se

Niti se slazem niti se ne

slazem
Slazem se
Izrazito se slazem

Ukupno

Frekvencija

15

18

70
93

202

Postotak

3,0
7,4

8,9

34,7

46,0

100

Sljedec¢a tvrdnja u anketi vezana je za stvaranje turistickog imidza na kulturnom

karakteru, pa tako 62,8% lokalnog smatra da bi Ogulin trebao graditi svoj turisticki

imidz na kulturnom karakteru, dok se 14,4% izrazito ne slaze i ne slaze, a 22,8% se

niti slaze niti ne slaze.

Ogulin bi trebao graditi
svoj turisti¢ki imidz na

kulturnom karakteru
Izrazito se ne slazem
Ne slazem se

Niti se slazem niti se ne

slazem
Slazem se
Izrazito se slazem

Ukupno

Frekvencija

10

19

46

54

73

202

65

Postotak

5,0
9,4

22,8

26,7

36,1

100



O kvalitetnijem Zivotu lokalne zajednice lokalno stanovniStvo je iznijelo sljedeca
misljenja. Cak 84,7% lokalnog stanovnistva slaZe se i izrazito se slaze s tvrdnjom da
raznovrsnija turistiCka i kulturna ponuda pridonosi kvalitetnijem Zivotu lokalne
zajednice. Samo 7,9% izrazito se ne slaze i ne slaze se, te 7,4% ispitanika niti se slaze

niti se ne slaze.

Raznovrsnija turisticka i Frekvencija Postotak
kulturna ponuda
pridonosi kvalitetnijem

zivotu lokalne zajednice

Izrazito se ne slazem 6 3,0

Ne slazem se 10 4,9

Niti se slazem niti se ne 15 7,4
slazem

Slazem se 46 22,8

Izrazito se slazem 125 61,9

Ukupno 202 100

Sljedece pitanje u anketi je vezano za Frankopanski kastel i vitunjsku gradinu, pa tako
velika vecina, toCnije 90,6% slaze se i izrazito se slaze da bi Frankopanski kastel i
ruSevine grada Vitunja trebali biti uvrSteni u rutu Putovima Frankopana. Samo 2,5%
lokalnog stanovniStva ne slaze se i izrazito se ne slaze s tvrdnjom, a 6,9% niti se slaze

niti se ne slaze.

Frankopanski kastel i Frekvencija Postotak
ruSevine frankopanskog
grada Vitunja trebali bi
biti uvrsteni u rutu

Putovima Frankopana
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Izrazito se ne slazem
Ne slazem se

Niti se slazem niti se ne

slazem
Slazem se
Izrazito se slazem

Ukupno

14

41

142

202

1,5

1,0

6,9

20,3

70,3

100

Vedina lokalnog stanovnisStva, njih ¢ak 82,2% slaze se i izrazito se slaZe s tvrdnjom da

bi kulturna ponuda trebala biti obogacena rekreativnom ponudom. 1 osoba tj. 0,5% niti

se slaze niti se ne slaze tvrdnjom, dok se 35 osoba tj. 17,3% ne slaze i izrazito ne slaze

s tvrdnjom.

Kulturna ponuda trebala bi
biti obogacena rekreativhom
ponudom kao npr. penjanje

na planinu Klek uz
prepri¢avanje legendi,
isprobavanje lokalnih
proizvoda u planinarskom
domu Kiek ili obilazak grada i
okolnih naselja biciklom

Izrazito se ne slazem
Ne slazem se

Niti se slazem niti se ne

slazem

Slazem se

Frekvencija

34

67

Postotak

16,8

0,5

0,5

1,0



Izrazito se slazem 164 81,2

Ukupno 202 100

Lokalno stanovniStvo u posljednjem pitanju je moralo navesti Sto bi Ogulin trebao
napraviti u buducnosti za potencijalni razvoj kulturnog turizma. 58,9% ispitanika smatra
da treba ukljuciti lokalnu zajednicu. Vecina stanovnistva, 52% smatra da se trebaju
ukljuciti ostala naselja koja pripadaju gradu u kulturnu ponudu. Samo 29,7% smatra
da treba graditi smjeStajne objekte. 48,5% lokalnog stanovniStva smatra da treba
graditi ugostiteljske objekte. Cak 85,6% ispitanika smatra da treba graditi/obnoviti
ceste, a njih 37,6% je za izradu biciklistiCkih staza. Da treba otvoriti trgovine s lokalnim
proizvodima smatra 48,5%, a za otvaranje seoskih domacinstava s lokalnim
proizvodima je 66,3%. Velikih 93,6% lokalnog stanovniStva smatra da Ogulin treba

raditi na boljoj promaociji turisticke ponude grada.

Za potencijalni razvoj Frekvencija Postotak
kulturnog turizma

Ogulin bi trebao u

buduénosti:
Ukljugiti lokalnu 119 58,9%
zajednicu
Ukljuciti ostala naselja 105 52,0%

koja pripadaju gradu u

kulturnu ponudu

Graditi smjestajne 60 29,7%
objekte

Graditi ugostiteljske 98 48,5%
objekte

Graditi/obnoviti ceste 173 85,6%
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Izraditi biciklisti¢ku 76 37,6%

stazu

Otvoriti trgovine s 98 48,5%

lokalnim proizvodima

Otvoriti seoska 134 66,3%
domacdinstva s lokalnim

proizvodima
Raditi na boljoj 189 93,6%
promociji turisticke

ponude grada

Ukupno 202

UCENICI GIMNAZIJE | SREDNJE STRUKOVNE SKOLE BERNARDINA
FRANKOPANA

Nakon lokalnog stanovniStva, anketu su ispunjavali i uCenici Gimnazije i srednje
strukovne Skole Bernardina Frankopana, tj. uCenici smjera Hotelijersko-turisticki

tehnicar. U anketi je sudjelovalo 56 u€enika iz 2 razreda.

Anketom je ispitano 56 ispitanika srednjoSkolskog uzrasta, gledaju¢i po spolu

prevladavaju Zzene s 69,6%, dok je muskaraca manje s 30,4%

Spol Frekvencija Postotak
Muski 17 30,4
Zenski 39 69,6
Ukupno 56 100

Dob ispitanika rangirana je u 6 dobnih skupina, te je najzastupljenija prva skupina u
dobi od 15 do 25 godina s 56 ispitanika, tj. 100%. Rezultati za ostale dobne skupine
su 0.
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Dob Frekvencija Postotak

15-25 56 100,0
26 - 35 0 0,0
36 — 45 0 0,0
46 — 55 0 0,0
56 — 65 0 0,0
Vise od 65 0 0,0
Ukupno 56 100

Sljedece pitanje odnosi se na stupanj obrazovanja ispitanika, rezultati je isti kao i za
pro$lo pitanje, pa tako svih 56 anketiranih, tj. 100% ispitanika je zavrSilo osnovnu $kolu,

pa su ostali rezultati O.

Stupanj obrazovanja Frekvencija Postotak
ZavrSena osnovna sSkola 56 100,0
Zavrsena trogodisSnja 0 0,0

srednja Skola

ZavrsSena 0 0,0
c¢etverogodisSnja srednja
Skola

Zavrsen preddiplomski 0 0,0

struéni/sveucilisni studij

Zavrsen diplomski 0 0,0

struéni/sveucilisni studij
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Zavrsen postdiplomski 0 0,0

struéni/sveudilisni studij

Ukupno 56 100

Posljednje pitanje koje je vezano za demografske karakteristike bilo je otvorenog tipa,
te su ispitanici morali napisati mjesto stanovanja. Najveci broj ispitanika, njih ¢ak 43
navelo je Ogulin kao mjesto stanovanja, dok je ostalih 13 ispitanika navelo okolicu

grada kao mjesto stanovanja.

Mjesto stanovanja Frekvencija Postotak

Ogulin 43 76,7
Moravice 1 1,8
Skradnik 1 1,8
Cerovnik 1 1,8
Plaski 2 3,6
Josipdol 5 8,9
Saborsko 1 1,8
Vrbovsko 2 3,6
Ukupno 56 100

Sljedec¢a pitanja su vezana uz stavove od strane ispitanika o kulturnom turizmu,

kulturnoj ponudi u gradu Ogulinu.

Na temelju odgovora ispitanika vidljivo je kako se vecina ispitanika 83,9% slaze i
izrazito slaze s tvrdnjom da u slobodne vrijeme vole putovati. Samo je 16,1% ispitanika
koji se niti slaZzu niti ne slazu s tvrdnjom da u slobodno vrijeme vole putovati. Odgovora

S izrazito se ne slazem i ne slazem se nije bilo.
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U slobodno vrijeme Frekvencija Postotak
volim putovati

Izrazito se ne slazem 0 0,0

Ne slazem se 0 0,0

Niti se slazem niti se ne 9 16,1
slazem

Slazem se 20 35,7

Izrazito se slazem 27 48,2

Ukupno 56 100

Druga tvrdnja odnosi se na odlazak na putovanje barem jednom godiSnje. NajviSe
ispitanika, njih 71,4% odlazi na putovanje jednom godiSnje. 26,8% ispitanika se

izrazito ne slaze s tom tvrdnjom. Dok se samo 1,8% anketiranih niti slaze niti ne slaze.

Barem jednom godiSnje Frekvencija Postotak

odlazim na putovanje

Izrazito se ne slazem 15 26,8
Ne slazem se 0 0,0
Niti se slazem niti se ne 1 1,8
slazem
Slazem se 0 0,0
Izrazito se slazem 40 71,4
Ukupno 56 100
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Trece pitanje u anketi odnosilo se je na percepciju o kulturnom turizmu. 44,7% lokalnog
stanovnistva izrazito se slaze i slaze s tvrdnjom da je kulturni turizam jedan od
najznacajnijih posebnih oblika turizma. 17,8% srednjoSkolaca izrazito se ne slaze i ne

slaze s ve¢ spomenutom tvrdnjom, a 37,5% niti se slaze niti ne slaze.
Kulturni turizam je jedan Frekvencija Postotak
od najznacajnijih

posebnih oblika turizma

Izrazito se ne slazem 1 1,8

Ne slazem se 9 16,0

Niti se slazem niti se ne 21 37,5
slazem

Slazem se 15 26,8

Izrazito se slazem 10 17,9

Ukupno 56 100

Sljedecée pitanje nadovezuje se na prijadnje pitanje, te se Zeli ispitati percepcija o
kulturnim sadrzajima kao dio turistiCke ponude Hrvatske. 57,1% ispitanika se slaze i
izrazito se slaZe da su kulturni sadrzaji vazni dio turistiCke ponude Hrvatske. 42,9% niti
se slaze niti ne slaze, dok ispitanika s odgovorima izrazito se ne slazem i ne slazem
se nema.

Kulturni sadrzaji su Frekvencija Postotak
vazni dio turisti¢ke

ponude Hrvatske
Izrazito se ne slazem 0 0,0

Ne slazem se 0 0,0
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Niti se slazem niti se ne 24 429

slazem
Slazem se 14 25,0
Izrazito se slazem 18 32,1
Ukupno 56 100

5. pitanje u anketi se odnosi na kulturne motive, pa tako 37,4% ispitanika se izrazito
slaze i slaZze da su kulturni motivi razlozi dolaska u odredenu turistiCku destinaciju koju
ispitanik zeli posjetiti. Dok 19,7% ne slaze se i izrazito se ne slaze s tom tvrdnjom, a

42.9% niti se slaze niti se ne slaze.

Kulturni motivi su Frekvencija Postotak
razlozi dolaska u
odredenu turisticku

destinaciju koju zelim

posijetiti
Izrazito se ne slazem 1 1,8
Ne slazem se 10 17,9
Niti se slazem niti se ne 24 42,9
slazem
Slazem se 12 21,4
Izrazito se slazem 9 16,0
Ukupno 56 100
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UcCenici su odgovorili potvrdno na pitanje da pri odabiru destinacije biraju one s bogatim

kulturnim sadrzajem, njih 35,7%. 35,7% ucenika niti se slaZze niti ne slaze s veé

spomenutom tvrdnjom, dok 28,6% ispitanika se izrazito ne slaze i ne slaze.

Pri odabiru destinacije
biram one s bogatim

kulturnim sadrzajem
Izrazito se ne slazem
Ne slazem se

Niti se slazem niti se ne

slazem
Slazem se
Izrazito se slazem

Ukupno

Frekvencija

12

20

15

5

56

Postotak

7,2

21,4

35,7

26,8

8,9

100

Sljedece je prvo pitanje vezano za kulturnu ponudu grada Ogulina. 30,3% ispitanika

slaze se i izrazito se slaze s tvrdnjom da Ogulin ima bogatu kulturnu ponudu. 23,2%

ispitanika se izrazito ne slaze i ne slaze s tvrdnjom, dok 46,5% njih niti se ne slaze niti

se slaze.

Ogulin ima bogatu

kulturnu ponudu
Izrazito se ne slazem
Ne slazem se

Niti se slazem niti se ne

slazem

Slazem se

Frekvencija

26

12

75

Postotak

71

16,1

46,5

21,4



Izrazito se slazem 5 8,9

Ukupno 56 100

SljedecCe tvrdnja u anketi glasi da kulturna ponuda Ogulina je najvaznija turistiCka
ponuda grada. Srednjoskolci, to¢nije njih 41,1% izrazito se slaze i slaze se s tvrdnjom.
57,1% ispitanika se niti slaZe niti se ne slaZze, dok samo 1 osoba se izrazito ne slaze,

a odgovor ,ne slazem se” nije nitko oznacio.
Kulturna ponuda Frekvencija Postotak
Ogulina je najvaznija

turisticka ponuda grada

Izrazito se ne slazem 1 1,8

Ne slazem se 0 0,0

Niti se slazem niti se ne 32 57,1
slazem

Slazem se 17 30,4

Izrazito se slazem 6 10,7

Ukupno 56 100

Da Ogulin ima potencijala za dodatni razvoj kulturnog turizma izrazito se slaze i slaze

se 57,1% ucenika. 10,7% ispitanika se izrazito ne slaze i ne slaze se s tvrdnjom, dok
32,2% niti se slaze niti se ne slaze.

Ogulin ima potencijala Frekvencija Postotak
za dodatni razvoj

kulturnog turizma

Izrazito se ne slazem 1 1,8
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Ne slazem se 5 8,9

Niti se slazem niti se ne 18 32,2
slazem

Slazem se 14 25,0

Izrazito se slazem 18 32,1

Ukupno 56 100

Da Ogulinu nedostaje kvalitetnih kulturnih sadrzaja potvrduje i vecina srednjoskolaca,
pa tako njih 53,5% slaze se i izrazito se slaze s tvrdnjom. 25% ispitanika niti se slaze

niti se ne slaze, dok 21,5% ispitanika ne slaze se i izrazito se ne slaze.

Ogulinu nedostaje Frekvencija Postotak
kvalitetnih kulturnih
sadrzaja
Izrazito se ne slazem 2 3,6
Ne slazem se 10 17,9
Niti se slazem niti se ne 14 25,0
slazem
Slazem se 14 25,0
Izrazito se slazem 16 28,5
Ukupno 56 100

Sljedec¢a tvrdnja u anketi vezana je za stvaranje turistickog imidza na kulturnom
karakteru, pa tako 35,7% ucenika smatra da bi Ogulin trebao graditi svoj turisti¢ki imidz
na kulturnom karakteru, dok se 21,5% izrazito ne slaze i ne slaze, a 42,8% se niti slaze

niti ne slaze.
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Ogulin bi trebao graditi
svoj turisti¢ki imidz na

kulturnom karakteru
Izrazito se ne slazem
Ne slazem se

Niti se slazem niti se ne

slazem
Slazem se
Izrazito se slazem

Ukupno

Frekvencija

10

24

12

56

Postotak

3,6
17,9

42,8

14,3

21,4

100

O kvalitetnijem Zivotu lokalne zajednice lokalno ucenici su iznijeli sljede¢a misljenja.

Cak 69,6% ucenika slaZe se i izrazito se slaze s tvrdnjom da raznovrsnija turisticka i

kulturna ponuda pridonosi kvalitetnijem zivotu lokalne zajednice. Niti jedan od ucenika

nije odgovorio da se izrazito ne slaze i ne slaze s tvrdnjom, dok 30,4% niti se slaze niti

se ne slaze.

Raznovrsnija turisticka i
kulturna ponuda
pridonosi kvalitetnijem

zivotu lokalne zajednice
Izrazito se ne slazem
Ne slazem se

Niti se slazem niti se ne

slazem

Slazem se

Frekvencija

17

24
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0,0
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Izrazito se slazem 15 26,8

Ukupno 56 100

Sljedece pitanje u anketi je vezano za Frankopanski kastel i vitunjsku gradinu, pa tako
velika vecina, tocnije 82,1% slaZe se i izrazito se slaZze da bi Frankopanski kastel i
ruSevine grada Vitunja trebali biti uvrsteni u rutu Putovima Frankopana. Da se s tom
tvrdnjom izrazito ne slazu i ne slazu niti jedan u€enik nije dao odgovor. Ve¢ 17,9%

uCenika niti se slaze niti se ne slaze s tom tvrdnjom.

Frankopanski kastel i Frekvencija Postotak
rusevine frankopanskog
grada Vitunja trebali bi
biti uvrsteni u rutu

Putovima Frankopana

Izrazito se ne slazem 0 0,0

Ne slazem se 0 0,0

Niti se slazem niti se ne 10 17,9
slazem

Slazem se 24 42,9

Izrazito se slazem 22 39,2

Ukupno 56 100

Vecina ucCenika, njih ¢ak 82,1% slaze se i izrazito se slaze s tvrdnjom da bi kulturna
ponuda trebala biti obogaéena rekreativnom ponudom. 12,5% niti se slaze niti se ne

slaze tvrdnjom, dok se 5,4% ne slaze i izrazito ne slaze s tvrdnjom.
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Kulturna ponuda trebala bi Frekvencija
biti obogacena rekreativhom
ponudom kao npr. penjanje
na planinu Klek uz
prepri¢avanje legendi,
isprobavanje lokalnih
proizvoda u planinarskom
domu Kiek ili obilazak grada i
okolnih naselja biciklom

Izrazito se ne slazem 2
Ne slazem se 1
Niti se slazem niti se ne 7
slazem
Slazem se 11
Izrazito se slazem 35
Ukupno 56

Uc€enici Gimnazije i srednje strukovne Skole u posljednjem pitanju su morali navesti §to
bi Ogulin trebao napraviti u buducnosti za potencijalni razvoj kulturnog turizma. 44,6%
ispitanika smatra da treba ukljuciti lokalnu zajednicu. 28,6% smatra da se trebaju
ukljuciti ostala naselja koja pripadaju gradu u kulturnu ponudu. Velika vecina, njih ¢ak
69,6% smatra da treba graditi smjeStajne objekte. 66,1% ucCenika smatra da treba
graditi ugostiteljske objekte. 75,0% ispitanika smatra da treba graditi/obnoviti ceste, a
njin Cak 85,7% je za izradu biciklistickih staza. Da treba otvoriti trgovine s lokalnim
proizvodima smatra 58,9%, a za otvaranje seoskih domacinstava s lokalnim

proizvodima je 50,0%. 87,5% srednjosSkolaca smatra da Ogulin treba raditi na boljoj

promociji turisticke ponude grada.
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Za potencijalni razvoj Frekvencija Postotak
kulturnog turizma

Ogulin bi trebao u

buduénosti:
Ukljugiti lokalnu 25 44,6
zajednicu
Ukljuciti ostala naselja 16 28,6

koja pripadaju gradu u

kulturnu ponudu

Graditi smjestajne 39 69,6
objekte

Graditi ugostiteljske 37 66,1
objekte

Graditi/obnoviti ceste 42 75,0

Izraditi biciklisticku 48 85,7

stazu
Otvoriti trgovine s 33 58,9

lokalnim proizvodima

Otvoriti seoska 28 50,0
domacinstva s lokalnim

proizvodima

Raditi na boljoj 49 87,5
promociji turisticke

ponude grada
Ukupno 56
Zavicajni muzej grada Ogulina odgovorio je sljedece na pitanja iz ankete.

Osoba koja je ispunjavala anketu zenskog je spola, a u dobnoj skupini je od 26 do 35

godina. Osoba je zavrsila diplomski strucni studij, a mjesto stanovanja je Ogulin. Slaze
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se s tvrdnjom da u slobodno vrijeme voli putovati i barem jednom godiSnje odlazim na
putovanje. Izrazito se slaZze da je kulturni turizam jedan od najznacajnijih posebnih
oblika turizma te da su kulturni sadrzaji vazni dio turisticke ponude Hrvatske. Za tvrdnju
da su kulturni motivi razlozi dolaska u odredenu destinaciju koju ista osoba zel
posjetiti, slaze se kao i da pri odabiru destinacije bira one s bogatim kulturnim
sadrzajem. Da Ogulin ima bogatu kulturnu ponudu, te da je kulturna ponuda Ogulina
najvaznija turisticka ponuda grada osoba se ne moze niti sloziti niti ne sloziti. Da Ogulin
ima potencijala za dodatni razvoj kulturnog turizma izrazito se slaze, osim toga izrazito
se slaze da raznovrsnija turistiCka i kulturna ponuda pridonosi kvalitetnijem Zzivotu
lokalne zajednice, da bi Frankopanski kastel i ruSevine frankopanskog grada Vitunja
trebali biti uvrsteni u rutu Putovima Frankopana te da bi kulturna ponuda trebala biti
obogacena rekreativnom ponudom. Zavi€ajni muzej smatra da za potencijalni razvoj
kulturnog turizma Ogulin bi trebao u buducnosti: uklju€iti lokalnu zajednicu, ukljuciti
ostala naselja koja pripadaju u kulturnu ponudu, graditi smjeStajne objekte, graditi
ugostiteljske objekte, graditi/obnoviti ceste, izraditi biciklisticku stazu, otvoriti trgovine
s lokalnim proizvodima, otvoriti seoska domacinstva s lokalnim proizvodima, raditi na

boljoj promociji turistiCke ponude grada.

Pucko otvoreno uciliste odgovorilo je sljedece na pitanja iz ankete.

Anketu je ispunila zenska osoba u dobi od 36 do 45 godina, sa zavrSenim diplomskim
stru¢nim studijem, a mjesto stanovanja je Ogulin. Slaze se sa sljedeéim tvrdnjama: u
slobodno vrijeme volim putovati, barem jednom godi$nje odlazim na putovanje, kulturni
turizam je jedan od najznacajnijih posebnih oblika turizma, kulturni sadrzaji su vazni
dio turisticke ponude te da kulturni motivi su razlozi dolaska u odredenu turistiCku
destinaciju koju ista ta osoba Zeli posijetiti. Osoba se niti slaze niti ne slaze s tvrdnjom
da pri odabiru destinacije bira ona s bogatim kulturnim sadrzajem. Da Ogulin ima
bogatu kulturnu ponudu osoba se ne slaze. Ipak slaze se s tim da je kulturna ponuda
Ogulina najvaznija turistiCka ponuda grada. Ispitanik se izrazito slaze s tvrdnjama da
Ogulin ima potencijala za dodatni razvoj kulturnog turizma, da Ogulinu nedostaje
kvalitetnih kulturnih sadrzaja, raznovrsnija turisticka i kulturna ponuda pridonosi
kvalitetniiem Zivotu lokalne zajednice te da Frankopanski kastel i ruSevine

frankopanskog grada Vitunja trebali biti uvrsteni u rutu Putovima Frankopana. Da bi
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Ogulin trebao graditi svoj turisticki imidz na kulturnom karakteru i da bi kulturna ponuda
trebala biti obogaéena rekreativnom ponudom ispitanik se slaze. Ispitanik smatra da
bi Ogulin trebao u buducnosti ukljuciti lokalnu zajednicu, ukljuCiti ostala naselja koja
pripadaju u kulturnu ponudu, graditi smjeStajne objekte, graditi ugostiteljske objekte,
graditi/obnoviti ceste, izraditi biciklistiCku stazu, otvoriti trgovine s lokalnim
proizvodima, otvoriti seoska domacinstva s lokalnim proizvodima, raditi na boljoj

promociji turisticke ponude grada.

Na temelju tabli¢nog prikaza rezultata, mozemo zakljuciti da u anketiranju lokalnog
stanovniStva sudjelovalo je viSe zena nego muskaraca i to najviSe u dobi od 15 do 25
godina. Po stupnju obrazovanja prevladavaju osobe sa zavrSenom CetverogodiSnjom
srednjom Skolom i velika vecina je upravo iz Ogulina. Vecina lokalnog stanovnistva
slaze se sa svim tvrdnjama iz ankete vezana za kulturni turizam i kulturnu ponudu
grada Ogulina. Jako veliki broj Ogulinaca smatra da treba graditi ili obnoviti ceste i da
se treba raditi na boljoj promociji turisticke ponude grada za potencijalni razvoj
kulturnog turizma. Zanimljiva je Cinjenica da niti pola lokalnog stanovnistva nije za
gradnju smjestajnih objekata niti za izradu biciklistiCkih staza. Sljedeéi u anketiranju su
sudjelovali u€enici Gimnazije i srednje strukovne Skole Bernardina Frankopana gdje
takoder prevladavaju ucenici zenskog spola. Kako se je istrazivanje vrsilo u srednjoj
Skoli, svi u€enici su u dobi od 15 do 25 godina te su svi zavrSili osnovnu Skolu. Kao i
kod lokalnog stanovni$tva velika vecina u€enika je iz Ogulina. Nema vecih razlika niti
u sljedeéim pitanjima pa se ucenici viSe-manje slaZzu s tvrdnjama u anketi. Takoder
velika vec¢ina smatra da bi Ogulin trebao raditi na boljoj promociji turisticke ponude i da
je potrebno graditi ili obnoviti cesta. Za razliku od lokalnog stanovniStva, veliki broj
uCenika smatra da je potrebno izraditi biciklistiCke staze. Iznenadujuce je malen broj
onih u€enika koji smatraju da Ogulin treba ukljuciti ostala naselja koja pripadaju gradu
u kulturnu ponudu. Nema vecih razlika niti izmedu odgovora Puckog otvorenog uciliSta

Ogulin i Zavi€ajnog muzeja grada Ogulina.
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8. ZAKLJUCAK

U suvremenom dobu na turistiCkom trzistu viSe nema mjesta za masovnost, kvantitetu
i ne brigu za buduci narastaj. Danas, kada su turisti sve zahtjevniji turisticko trziste se
mora prilagodavati promjenama. TuristiCke destinacije trebaju pratiti trendove kako bi
opstali na turistickom trziStu. Kako masovnost vise nije ,in“ razvili su se posebni oblici
turizma da bi se viSe posvetili Zeljama sudionika. Opée poznata je €injenica da zbog
velikog broja sudionika u turistiCckim destinacijama dolazi do naruSavanja lokalnog
identiteta, prirodnih i kulturnih bogatstava, infra i suprastrukture i slicno. Zbog takvog
uniStavanja svaka turistiCka destinacija mora voditi racuna o odrzivom razvoju turizma

za buducdi narasta;j.

U ovom vremenu kada nas okruzZuje globalizacija, nazalost gubimo spoznaju o
vremenu u kojem su nasi preci zivjeli, a osobe i mjesta gube svoj identitet. Zbog takvih
posljedica turistiCcke destinacije trebaju razvijati kulturni turizam. Takva vrsta turizma
Cuva i promiCe kulturnu bastinu, ali i kreira priCe, dozivljaje i iskustva za suvremene
turiste koji teze dodanim vrijednostima. Jedan od vrlo bitnih podvrsta kulturnog turizma
je gastro-eno turizam. Takvom turizmu se treba pridodati vaznost jer su danas, u 21.
stolje¢u miris i okus marketins§ko orude koje pokrece ljudske emocije, vraca u proSlost,

pobuduje veselje i nostalgiju.

Mnoge turistiCke destinacije Zele razviti kulturni turizam, a jedna od njih je i grad Ogulin.
lako je to mali grad u samom srediStu Hrvatske zbog svoje kulturne i prirodne bastine
zeli uéi u turisticko trziste. Ogulin ima bogatu kulturnu bastinu, takoder nisu zanemarivi
ni autohtoni proizvodi, pa tako postoji moguénost za razvojem kulturnog turizma. Osim
kulturnih resursa za razvoj su bitni imidz destinacije, povoljna supra i infrastruktura, ali

i dostupnost svim ljudima, pa tako i osobama s invaliditetom.

Zbog karakteristika novih turista u destinacijama treba se raditi na novim kreativnim
proizvodima. Jedan od takvih proizvoda je i Kulturne rute grada Ogulina koji bi
obuhvatio nekoliko programa. Prvi program bio bi obilazak Rute bajke i spajanje sa
Slavonskim Brodom. Drugi dio je ,Putovima ogulinskih legendi“ koji bi uklju€io kulturnu
ponudu u kombinaciji s rekreativnom ponudom kao npr. voznja biciklom ili penjanje.
Posljednji dio programa ukljucio bi Frankopanski kastel i Vitunjsku gradinu u kulturno-

turistiCku rutu ,Putovima Frankopana®“.
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Za potrebe dokazivanja hipoteze bilo je potrebno provesti anketu kako bi lokalno
stanovnistvo i u€enici Gimnazije i srednje strukovne Skole Bernardina Frankopana, te
Pucko otvoreno uciliste i Zavi€ajni muzej grada Ogulina iznijeli percepcije o kulturnom
turizmu i kulturnoj ponudi grada Ogulina. Na temelju rezultata anketa moze se zakljuciti
da sudionici smatraju da Ogulin ima potencijala za razvoj kulturnog turizma. Osim toga
ve¢ postojecu kulturnu ponudu treba nadopuniti rekreativnim aktivnhostima. Kako
Ogulin ve¢ ima kulturne resurse potrebno je raditi na uredenju grada, to¢nije na obnovi
cesta i izradi biciklistiCkih staza, ali i na imidZzu same destinacije. Prema rezultatima
anketiranih, moze se zakljuciti da je hipoteza opravdana te da bi ,Kulturne rute grada

Ogulina“ pruzile kvalitetan dozivljaj posijetiteljima.
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SAZETAK

U danasnje vrijeme sve viSe je promjena na turistiCkom trziStu. Promjene su vidljive
vec s pocetka kada je turizam imao razne definicije koje su se uz promjene na trzistu
mijenjale i nadopunjavale. Prva putovanja bila su vezana s migracijama stanovnika,
dok prva turistiCka putovanja s Olimpijskim igrama. Glavni sudionici su turisti koji su u
danasnje vrileme obrazovaniji, imaju veéi dohodak i u potrazi su za turistiCkim

iskustvom.

Kako su turisti postali s vremenom zahtjevniji, doSlo je do pojave selektivnih vrsta
turizma 70-ih godina 20. stolje¢a. Prvi selektivni oblici bili su zdravstveni turizam,
vjerski turizam, kulturni turizam, odmorisni turizam itd. Zbog ve¢ spomenute promjene
samih sudionika turizma, danas smo svjedoci sve veCem broju selektivnih vrsta
turizma, a neki od novijih oblika su dark turizam, sex turizam, turizam katastrofa i
slicno. Takvim oblicima turizma Zzeli se smanjiti masovnost i onecis¢enje turistickih
destinacija, naravno uz odrzivi razvoj turizma. Odrzivi razvoj je zasnovan na 4 glavna

nacela: ekoloSka, sociokulturna, ekonomska i ekoloSka odrzivost.

Kulturni turizam je selektivni oblik turizma koji obuhvaca putovanja motivirana
kulturom, kao npr. putovanja na festivale, posjete povijesnim lokalitetima i
spomenicima itd. Sudionici kulturnog turizma su kulturni turisti koji su obrazovaniji i
imucniji od ostalih turista, ali su skloni i kulturi i umjetnosti. Postoje 3 tipa kulturnih
turista: turisti motivirani kulturom, turisti inspirirani kulturom i turisti privuceni kulturom.
Kulturni turizam ima i podvrste, a neke od njih su: turizam naslijeda, bastinski turizam,
gastro-eno turizam, industrijski turizam i sl. Za razvoj kulturne turistiCke destinacije
potrebni su kulturni resursi kao npr. spomenici, zabavni centri, muzeji, umjetnicki
dogadaji i slicno. Osim kulturnih resursa za razvoj kulturnog turizma bitna je infra i

suprastruktura i imidZ destinacije.

Ogulin je maleni grad u samom srediStu Hrvatske, u Karlovackoj zupaniji s 13 915
stanovnika. Nalazi se u Ogulinskoj-plas€anskoj udolini, a okruzuje ga gorja Velika
Kapele s planinom Klek, Krpel, Brezovica, Hum, Klekinja i Trojvrh, dok u podnoZju su
rijeka Dobra i Zagorska Mreznica. Gospodarstvo se temelji na preradi drva i na
poljoprivredi, dok ima i nekih naznaka razvoja turizma. Da bi Ogulin postao

destinacijom kulturnog turizma, potrebni su i kulturni resursi. Neki od kulturnih resursa
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su: sakralni spomenici kao npr. Zupna crkva sv. UzviSenja sv. Kriza, Kapela sv.
Bernardina itd., kulturno-povijesni spomenici kao npr. Frankopanski kastel, Spomenik
kralju Tomislavu, Vitunjska gradina itd., legende o nastanku Kleka, o kleckim
vjeSticama, o kleCkoj Spilji te o nastanku imena ponora rijeke Dobre. Tu treba
spomenuti i razne manifestacije, kao npr. Djegji karneval, Zupanijska smotra folklora,

Ogulinski festival bajki i mnogi drugi.

Kulturne rute grada Ogulina je novi turisti¢ki proizvod koji bi uklju€io nekoliko programa,
tj. rutu bajke uz povezivanje Ogulina sa Slavonskim Brodom, valorizaciju tradicionalnih
ogulinskih legendi te povezivanje Ogulina, tj. Frankopanskog kasStela s kulturnom
rutom ,Putovima Frankopana®. Ovaj novi turistiCki proizvod bi takoder ukljuCivao
rekreativnhu ponudu kao npr. biciklizam, penjanje na planinu Klek i slicno. Takoder uz

sve aktivnosti, turisti bi imali mogucnost kuSanja ogulinskih specijaliteta.

Provedena je anketa kako bi se ispitale percepcije lokalnog stanovniStva grada i
okolice, u€enika Gimnazije i srednje strukovne Skole Bernardina Frankopana te
PuCkog otvorenog ucilista Ogulin i Zavi€ajnog muzeja grada Ogulina o kulturnom

turizmu grada Ogulina.

Klju€ne rijecCi: turizam, turist, selektivni turizam, odrzivi razvoj turizma, kulturni turizam,

kulturni turist, grad Ogulin, Kulturne rute grada Ogulina, percepcije o kulturnom turizmu
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SUMMARY

Today, there are more and more changes in the tourism market. Change were visible
from the start when tourism had various definitions which changed with the developed
and changes in the market. The first journeys were connected with the migration of
population, while the first tourist travels with the Olympics. The main participants are
tourists who are, today, more educated, have more income and are seeking for tourist

experiences.

As tourists became more demanding over time, there has emerged a need for creation
of selective types of tourism in the 1970s. The first selective forms were health tourism,
religious tourism, cultural tourism, holiday tourism, and so on. Due to the previously
mentioned change in the participants of tourism, today we are witnessing and
increasing number of selective types of tourism, and some of the newer forms are dark,
sex tourism and tourism of disasters and some the like. The aim of those types of
tourism is to reduce overcrowding and pollution of tourist destinations, of course with
the sustainable development of tourism. Sustainable development is based on four

main principles: ecological, socio-cultural, economic and environmental sustainability.

Cultural tourism is a selective form of tourism which includes cultural-motivated travel,
such as trips to festivals, visits to historical sites and monuments, etc. Cultural tourism
participants are cultural tourists who are more educated and are wealthier than other
tourists, but are also inclined to culture and the arts. There are 3 types of cultural
tourists: culture-motivated tourists, culture-inspired tourists, and culture-attracted
tourists. Also, cultural tourism has sub-types, and some of them are: heirloom tourism,
heritage tourism, gastronomic tourism, industrial tourism and the like. For the
development of a cultural tourist destination, cultural resources are needed, for
example, monuments, amusement centers, museums, art events and the like. In
addition to cultural resources for the development of cultural tourism, infrastructure,

suprastructure and the image and reputation of the destination are also important.
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Ogulin is a small town in the middle of Croatia, in Karlovac county with 13 915
residents. Itis situated in the Ogulin — Plaski valley, and surrounded by mountain Velika
Kapela with Klek, Krpel, Brezovica, Hum, Klekinja i Trojvrh peaks, while there are rivers
Dobra and Zagorska Mreznica on the lower portion of the valley. The economy is based
on wood industry and agriculture, but there are also some hints of tourism developing.
For Ogulin to become a destination of cultural tourism it needs certain cultural
resources. Some of the cultural resources are: sacral monuments like, for example,
Parish church of sacred loftiness of st. Cross, Chapel of st. Bernardin and so on;
cultural and historical monuments like: The Frankopan castle, monument to king
Tomislav, Vitunj fortress and so on; legends about the creation of Klek, the witches of
Klek, the cave of Klek and the origins of the name of the Dulin abys. A variety of
different manifestations like the children's carneval, county folklore gathering, Ogulin
festival of fairytales and many others ought to be mentioned also.

Cultural routes of Ogulin are the new tourist product that would include a couple of
programs, that is, a fairy tale route with Ogulin connecting to Slavonski Brod,
valorisation of traditional legends of Ogulin and linking of Ogulin, that is, The
Frankopan castle with the cultural route called ,Putovima Frankopana®“. This new
tourism product would also include recreational offer which would include cycling,
climbing Klek and many others. With all the activities tourists would have the

opportunity of tasting specialties of Ogulin area.

A survey was conducted to examine the perceptions of the local population of the town
and the surrounding area, students of Bernardin Frankopan High School and
Secondary Vocational School, Ogulin Open University and Ogulin Local Museum

about Ogulin cultural tourism.

Keywords: tourism, tourist, selective tourism, sustainable tourism development,
cultural tourism, cultural tourist, Ogulin, cultural routes of the town of Ogulin,

perceptions of cultural tourism
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PRILOG 1. ANKETNI UPITNIK

Postovani,

Ova anketa je dio istrazivanja u sklopu diplomskog rada na temu ,Razvoj turistiCkog
proizvoda na primjeru grada Ogulina“. Cilj ove ankete je utvrdivanje znacaja kulturnog
turizma za razvoj turizma grada Ogulina kao i zna€aj za lokalnu zajednicu. Anketu
provodi studentica Fakulteta ekonomije i turizma ,Dr. Mijo Mirkovi¢® Pula, Morena
Kosteli¢, te e podaci dobiveni ovom anketom biti koriSteni iskljuivo u svrhu
istrazivaCkog rada. Anketa se sastoji od 19 pitanja te zahtjeva 4-5 minuta VaSeg

vremena.
Unaprijed se zahvaljujem na Vas$oj suradniji.

1. Spol: muski zenski

2. Dob: 15-25 26-35 36-45 46-55 56-65 viSe od 65

3. Stupanj obrazovanja: zavr§ena osnovna $kola, zavr§ena trogodisnja srednja Skola,
zavrSena CetverogodiSnja srednja Skola, zavrSen preddiplomski strucni/sveudilisni
studij, zavrSen diplomski strucni/sveuciliSni studij, zavrSen postdiplomski

strucni/sveucilisni studij
4. Mjesto stanovanja

Sljedeca pitanja vezana su uz Vase stavove o kulturnom turizmu, kulturnoj ponudi
grada Ogulina i njegovom turistickom razvoju putem kulturnog turizma. Koristeci
liestvicu od 1 do 5 molimo oznacite Vas odgovor za svaku od sljedecih tvrdniji, pri Cemu
je: 1 — lzrazito se ne slazem, 2 — Ne slazem se, 3 — Niti se slazem niti se ne slazem, 4

— Slazem se, 5 — Izrazito se slazem

1. U slobodno vrijeme volim putovati

2. Barem jednom godisSnje odlazim na putovanje

3. Kulturni turizam je jedan od najznacajnijih posebnih oblika turizma
4. Kulturni sadrzaji su vazni dio turisticke ponude Hrvatske

5. Kulturni motivi su razlozi dolaska u odredenu turistiCku destinaciju koju Zelim posijetiti
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6. Pri odabiru destinacije biram one s bogatim kulturnim sadrzajem

7. Ogulin ima bogatu kulturnu ponudu

8. Kulturna ponuda Ogulina je najvaznija turistiCka ponuda grada

9. Ogulin ima potencijala za dodatni razvoj kulturnog turizma

10. Ogulinu nedostaje kvalitetnih kulturnih sadrzaja

11. Ogulin bi trebao graditi svoj turisticki imidz na kulturnom karakteru

12. Raznovrsnija turisticka i kulturna ponuda pridonosi kvalitetnijem zZivotu lokalne

zajednice

13. Frankopanski kastel i ruSevine frankopanskog grada Vitunja trebali bi biti uvrSteni

u rutu Putovima Frankopana

14. Kulturna ponuda trebala bi biti obogacena rekreativnom ponudom kao npr.
penjanje na planinu Klek uz prepriavanje legendi, isprobavanje lokalnih proizvoda u

planinarskom domu Klek ili obilazak grada i okolnih naselja biciklom

15. Za potencijalni razvoj kulturnog turizma Ogulin bi trebao u buduénosti:
a) ukljuciti lokalnu zajednicu

b) ukljuciti ostala naselja koja pripadaju gradu u kulturnu ponudu

c) graditi smjestajne objekte

d) graditi ugostiteljske objekte

e) graditi/obnoviti ceste

f) izraditi biciklistiCku stazu

g) otvoriti trgovine s lokalnim proizvodima

h) otvoriti seoska domacdinstva s lokalnim proizvodima

i) raditi na boljoj promociji turistiCke ponude grada
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