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1. Uvod

Predmet ovog rada je analiza turisticke ponude u Sibensko-kninskoj Zupaniji, te
daljnja moguénost razvoja selektivnih oblika turizma. Prilikom pisanja i pripremanja rad
koristila se dostupna literatura i internetski izvori, odnosno sekundarni podaci. Tijekom
pisanja rada koristile su se metode prikupljanja podataka, metoda deskripcije te
metoda analize i sinteze. S ciliem Sto preglednijeg prikaza odabrane teme, rad se dijeli

na poglavlja i pod poglavija.

Prvo poglavlje pruza uvid u koncept ovog rada. Drugim poglavljem definiran je pojam
turizma, motivi turistiCkih putovanja te vrste i oblici turizma. U treCem poglaviju
navedeni su op¢i podatci o Sibensko-kninskoj Zupaniji, povijest tog prostora i razvoj
turizma. Cetvrto poglavlje zasebno definira svaki od oblika selektivnog turizma
zastuplien na teritoriju Sibensko-kninske Zupanije, njegove podvrste i potencijal za
daljnji razvoj u buducnosti turizma zupanije. U petom poglavlju detaljnije se objasnjava
turisticka ponuda Zupanije od ugostiteljske ponude, ponude smjestaja do ponude

atrakcija. Posljednjim poglavljem saZimaju se glavne misli i pronalasci ovog rada.



2. Opéenito o turizmu

Turizam je u suvremeno doba stekao status jedne od najmasovnijih,
najdinamicnijin i najslozenijin druStveno-ekonomskih pojava. On istodobno
medusobno djeluje kompleksno i komplementarno, utjeCe na skoro sve dijelove
gospodarskog i drustvenog razvoja te je sastavni dio svakodnevnice. Ozbiljna
znanstvena istrazivanja turizma zapocinju tek polovicom 20.st kada je zapoc€eo njegov
ubrzan rast i razvoj. Samu vaznost turizma moguce je uvidjeti samo interdisciplinarnim
prouCavanjem pozitivnih i negativnih utjecaja kroz drustvene i ekonomske ucinke. U
ovom poglavlju definirat ¢e se turizam, motivi turistickih putovanja te vrste i oblici

turizma.

2.1. Definicija turizma

Danas postoji mnostvo definicija turizma. Dvije su glavne odrednice kojima se
definira turizam, a to su: prostor izvan stalnog mjesta boravka (domicila) i potro$nja
unaprijed ste€enih nov€anih sredstava (ali ne u mjestu gdje se turisticki boravi). Prostor
unutar kojeg turist boravi 24 sata ili duze naziva se turistiCkom destinacijom ili

odredistem.

Danas najSire prihvacena definicija turizma glasi: “Turizam ukljucuje aktivnosti
proizaSle iz putovanja i boravka osoba izvan njihove uobiCajene sredine ne dulje od
jedne godine radi odmora, poslovnog putovanja i drugih razloga nevezanih uz
aktivnosti za koje bi primili ikakvu naknadu u mjestu koje posjecuju” (World Conference
on the Measurement of the Economic Impact of Tourism, Nice, 1999.). Tu definiciju
predlozio je UNWTO.

Temeljem te definicije mogu se izvuci osnovnih pet obiljeZja turizma:

1. turizma CcCine putovanje i kretanja turista i njihov boravka u turistickim
destinacijama

2. putovanje i boravak kako bi bilo turisticko mora se odvijati izvan domicilne
sredine u kojoj pojedinac radi i Zivi

3. Turizam je odreden vremenskim periodom u kojem se odvija te se temelji na
kruznom tj. dvosmjernom putovanju

4. Cilj turistiCkog kretanja nikada nije stalni boravak u turisti¢koj destinaciji u koju
se putuje

5. Turist u turistiCkoj destinaciji ne privreduje novac, vec trosi.



Turizam se proucCava kroz turiste. Turist je svaka osoba (putnik) koja izvan mjesta svog
stalnog boravka provede 24 sata ili vise (ali krace od 12 mjeseci) s ciliem odmora,
relaksacije, razonode i rekreacije, zdravstvenih, obiteljskih, poslovnih i sli¢nih razloga
(Cavlek i dr., 2011).

Zbog brojnih koristi koje proizlaze iz razvoja turizma on je postao veoma vazan dio za

gospodarstvo mnogim zemljama.

2.2. Motivi turisti€kih putovanja

Opcéenito motiv je poticaj u postizanju nekog cilja ili cilieva. Sto se ti¢e motiva u
turizmu, vaznu ulogu pri donoSenju uloge imaju unutarnji poticaji Covjeka na turisticko
kretanje, ali i motivi koji su nastali utjecajem okoline tj. drustva u kojem pojedinac zivi.
Odredeni stupanj drustvenog razvoja kao posljedicu ima turistiCki motiv. Postoje mnogi
razliciti turistiCki motivi, oni ne djeluju samostalno veé u kombinaciji te je stoga potrebno

promatrati njihovo zajedni¢ko djelovanje.

Sve do 19. st. putovanja u svrhu dokolice, posjeta i potroSnje bilo je privilegirano samo
za gornje slojeve drustva. NajCeSc¢i motivi za putovanja nekad su prvenstveno bili
zdravstveni, rekreacijski i religijski. Polovicom 19. st. Pod utjecajem industrijalizacije,
urbanizacije i uspona srednje klase dolazi do promjena u opsegu putovanja.
Suvremeni turizam i njegov ubrzani razvoj pocinje od 20-ih godina 20. st. Nakon
Drugog svjetskog rata razvija se masovni turizam. Danas su taj masovni turizam

zamijenili razliciti oblici selektivnog turizma.

Motivi koji potiCu pojedinca na putovanje su razli€iti. Oni se oslanjaju na psiholoske i
subjektivne faktore tj. racionalne i iracionalne; mogucnosti pojedinca, socijalnu sredinu,
polozaj u drustvu, politicko stanje, koli€inu slobodnog vremena i raspolozivih sredstava
potrebnih za osobnu i turistiCku potrosSnju i sl. Neki od naj¢eS¢ih motiva od samih
zacCetaka turizma su: bijeg od svakodnevnice, zabava, razonoda, odmor, upoznavanje
prirodnih ljepota i kulturno- povijesnih znamenitosti odredidta koje se posjecuje,
religijski motivi, zdravstveni razlozi i sl. Danas su se razvili i suvremeni poticaji za
sudjelovanje u turizmu a to su: prestiZz, moda, snobizam, individualna ostvarenja itd.
Isto kako se u turizam mijenjao kroz povijest tako su se i motivi za turizam mijenjali
(Brunsko, 2002).



Prema novijim istraZivanjima percepcija odmora i rekreacije izvan mjesta boravka veze
se uz niz sporednih i jednu glavnu aktivnost. Tako uz izdvojene glavne motive najCesci
sporedni motivi su kultura, sport, zabava i ekolodki motivi. Prema Pirjevcu na
sveukupnu odluku kod turista utjeCe: “splet motiva koji manjim ili vecim intenzitetom
djeluju na ponaS$anje turista, odnosno na nacin zadovoljavanja njihovih turistickih
potreba “(Pirjevec, 1998). S obzirom da motivi mogu nastati iz iracionalnih i racionalni
razloga, oni se isto tako i mijenjaju promjenama stila Zivota, rada i prioriteta pojedinca.
Za sve pruzatelje usluga u turizmu od velike je vaznosti poznavanje motiva koje ljude
poti€u na putovanje jer im to olakS8ava oblikovanje, prodaju i pruZanje proizvoda i

usluga koje nude na trzistu (Cavlek i dr., 2011).

Primarni motivi dolazaka gostiju u Hrvatsku su opustanje i odmor, zabava, novi
dozivljaji i iskustva, upoznavanje gastronomije i prirodnih ljepota. Sunce i more nisu

viSe dovoljni za privlaenje gostiju, te je potrebno unaprijediti ponudu.

2.3. Vrste i oblici turizma

Proucavajuci literaturu mogu se pronac¢i mnogi razliciti kriteriji na temelju kojih
se poblize odreduje, analizira i razvrstava pojedine vrste turizma tj. turistickih kretanja.
Stoga vrte turizma mozZemo razlikovati prema: stupnju mobilnosti turista (mobilni,
tranzitni, stacionarni), trajanju boravka turista (boravisni, vikend, izletni¢ki), dobnoj
strukturi turista (obiteljski, omladinski, djeCji i “treCe dobi”), nacinu organizacije
putovanja (organizirani, individualni, mjeSoviti), nacionalnoj pripadnosti ( inozemni,
domacdi), trzistu na kojem se odvija organizacija putovanja (receptivni, emitivni),
godisnjem dobu (zimski, ljetni), prostornom obuhvatu (intraregionalni, interregionalni,
medunarodni, nacionalni, regionalni, lokalni), broju sudionika (grupni, individualni),
vremenu kada je odreden resurs najatraktivniji (izvansezonski, posezonski, sezonski,
predsezonski) utjecaju na platnu bilancu (pasivni, aktivni), prostoru na kojem se odvija
turistiCko putovanije (gradski, seoski, jezerski, termalno-kupali$ni, planinski, primorski),

te ostale vrste turizma (sindikalni, socijalni, radnicki, elitni, poticajni).

UnatoC€ tome u teoriji i u praksu turizam se ipak Cesto dijeli na masovni ( velik broj
turista, niske cijene, organizirano putovanje, paket-aranZmani turoperatora i agencija)
i odrzivi ili alternativni turizam (ponuda u ravnotezi s okruzenjem, motivi turista u

fokusu, alternativa sadrzajima i ponasanju turista). Osim toga kada se u planiranju i



razvoju turizma okrece od masovnosti prema diversifikaciji ponude ( turizam usmjeren
na zadovoljavanje specifi€nih potreba uzeg segmenta trzista, fokus na motivima koji
ljude potiCu na turisticko putovanije) rije€ je o selektivnim oblicima turizma, tj. turisticka
kretanja uvjetovana su odredenim motivom (prvenstveno turistickim) koji turiste
pokreCe na turisticko putovanje u odredenoj destinaciji gdje je turisticka ponuda
odgovara (cijenom, proizvodima, sadrzajima) ostvarenju Zeljenog dozivljaja (specific¢an
interes turista). Razlikuju se selektivni oblici turizma zasnovani na prirodnim resursima
(zdravstveni turizam, nauticki turizam, sportski turizam, ekoturizam, robinzonski
turizam, seoski turizam, naturizam, lovni i ribolovni turizam i dr.) i selektivhe oblike
turizma zasnovane na drustvenim resursima (kulturni turizam, kongresni turizam,
enofilski i gastronomski turizam, turizam dogadanja, turizam na umjetno stvorenim
atrakcijama, vjerski turizam, casino-turizam i dr.). Takoder postoje i ostali selektivni
oblici turizma kojima se zadovoljavaju potrebe turista (trziSne niSe) poput Soping-
turizma, povijesnog turizma, krstarenja, seks-turizam, dark (mracni) turizam itd.

(http://www.enciklopedija.hr).
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3. Opéenito o Sibensko-kninskoj zupaniji

U ovom poglavlju opisat ¢e se povijesni razvoj Zupanije i razvoj turizma u zupaniji

2.1 Povijesni razvoj zupanije

Jo§ od prapovijesti prostor Sibensko-kninske Zupanije je nastanjen. To
potvrduju brojni arheoloski lokaliteti iz tog razdoblja, a najviSe se istiCu oko prostora
rijeke Krke. Na podrucju Donjeg polja i Skradina jo$ su Rimljani gradili ceste, luke i vile
u blizini mora, a ilirsko pleme Dalmati gradilo je u Donjem polju gradinske utvrde. Donje
polije sa glavnim srediStem u danasSnjem Jadrtovcu takoder su nastanila Hrvatska
plemena koja su u Sibenskom zaljevu izgradila kastrum. Od 10.st. u zaledu se poginje
razvijat grad Knin. Sve do dolaska Osmanlija Knin je bio kraljevski i knezevski grad. U
11. st. prvi put se spominje ime grada Sibenika, a krajem 13.st. Sibenik je srediste
Sibenske biskupije. Mletagku vlast grad prihvaéa u 15.st., ta vladavina potrajala je tri i
pol stolje¢a. Novovjekovna povijest obiljezavaju osmanski prodori i razaranja zbog
kojih domicilno stanovnistvo bjeZi i preseljava se na otoke i u priobalju. Migrirajuci pred
turskim vojnim snagama te opustoSene prostore naseljavaju stanovnici istoCnih
krajeva. Mle¢ani zbog vaznog vojnog i strateskog polozaja u Sibeniku grade
fortifikacije koje su danas od iznimne vaznosti kao kulturno-povijesno bogatstvo grada

iznimnog potencijala za turistiCku valorizaciju.

Krajem 16. st. Sibenik postaje najveéi Dalmatinski grad te je vazan trgovacki centar
sve do sredine 17. st. kad se pojavljuje kuga te time vaznost Sibenika drasti¢no opada.
Kratko razdoblje u povijesti Sibenik je bio pod vladavinom Francuza, a zatim 1813.
godine pada pod vlast Habsburgovaca. Nakon razvoja Zeljeznice Sibenik je tranzitna
izvozna luka, a1893.g. na Krki je izgradena prva hidrocentrala, u svijetu poznata kao
druga izgradena hidrocentrala. Razvoj moderne industrije utjecao je na
socioekonomske i demografske promjene u Sibeniku (3irenje grada i sve vedi broj
stanovnika zbog imigracije) i zaobalju koje postaje emigracijsko podrucje. U obje
Jugoslavije Sibenik se razvijao kao vazno industrijsko srediste, a nakon zavrsetka
Drugog svjetskog rata pocinje se razvijat i turizam kao jedna od najvaznijih grana

gospodarstva (http://sibensko-kninska-zupanija.hr). Zahvaljuju¢i bogatoj povijest

Zupanije danas je kulturno-povijesna bastina vazni turisticki resurs Sibensko-kninske

Zupanije.
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2.2 Razvoj turizma u zupaniji

Brodska tvrtka Austrijski Lloyd iz Trsta 20. Kolovoza 1838. PocCinje odrzavati
redovitu brodsku liniju Trst-Kotor. Godine 1844. Pored redovitih brodskih linija tvrtka
Austrijski Lloyd pocinje i s organiziranjem izletnickih tura na kojima su putnici isklju€ivo
turisti. Tijekom svibnja 1844. tvrtka prireduje izlet u Veneciju (na regatu gondola),
Anconu (posjetu svetista Loreto) i Puli (obilazak arene). Dana 28. lipnja iste godine
prireduju novim parobrodom Imperatore izlet u Dalmaciju tj. Sibenik (na festu sv. Petra
i Pavla — 29.06.), obilazak Skradinskog Buka (manjim parobrodom — 29.06.), a na
povratku obilazak Zadra (30.06). Bio je to prvi dolazak broda u Dalmaciju na kojem su
putnici bili isklju€ivo turisti. Za izlet u Dalmaciju postojala je novinska reklama (sl.1).
Kako je luc¢ki kapetan u Dubrovniku 10. Kolovoza 1844. zabiljezio da je redovitom
brodskom prugom (p/b Baron Sturmer) u grad stiglo 153 putnika koje je on opisao kao
“passagieri della gita di piacere” (putnici koji putuju iz razonode), mozemo slobodno
zakljuciti da turizam u Dalmaciji poCinje 1844., jer je redovita linija pristajala joS u
Zadru, Sibeniku, Splitu, Hvaru, Korc€uli i Kotoru. Takoder, Hrvatska turistiCka zajednica
1844. sluzbeno smatra kao godinu kad je pocCeo turizam u Hrvatskoj jer je te godine u
Opatiji otvorena villa Angelina”; objasnio je Darko Gulin za Hrvatsku turistiCku

zajednicu.

O crneton/s  EErCroL

Slika 1.: Novinska reklama za izlet u Dalmaciji

A K oA
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Turizam u Hrvatskoj procvjetao je u razdoblju izmedu dva svjetska rata, prosjecni broj
turistiCkih dolazaka godis$nje iznosio je oko milijun u razdoblju oko 1930. godine. Tada
se uvode obvezne boravisne pristojbe, po€inju se izdavati turisticke publikacije,
otvaraju se poslovnice za razmjenu valuta te se uspostavljaju zrakoplovne linije za

domace i medunarodne letove (http://croatia.eu/).

Sibenik je izmedu dva svjetska rata raspolagao sa smjestajnim kapacitetima vise nego
dovoljnim za ondasnje potrebe grada s obzirom na broj stanovnika (Tambaca, 1987).
Sadasnja zgrada hotela Krka, koji nije u funkciji, poCetkom 20. st. zvala se hotel
Velebit. 1926. godine hotel je obnovljen i izgradena je terasa. Hotel je imao 50
suvremeno opremljenih soba, te je preimenovan u Grand hotel Krka. Hotel de la ville
otvoren je 1905. godine, te je za tadasnje prilike bio vrlo dobro opremljen. Imao je 30
soba sa 45 kreveta, a u prizemlju restoran. Hotel je sruSen u Saveznickom
bombardiranju 1943. godine. Nadalje, hotel Dinara, sa skromnim kapacitetima se
nalazio s druge strane puta kazalista. 1910. godine mijenja ime u hotel Sibenik. Hotel
Kosovo je otvoren 1921. u gradskoj Cetvrti Vanjski. 1922. godine je izgradena je
dvoriSna vrtna restauracija s pozornicom, na kojoj su nastupale razne glazbene i
kazaliSne grupe, a prikazivale su se i kino-predstave. Vrtna restauracija je mogla primiti
1000 ljudi. Takoder, spominju se kavane: ,Istra“, ,Meduli¢“, ,Narodna kavana®
LAstoria“ i ,Cetina“ kao popularna sastajaliSsta domacdih, kao i turista. 1925. godine
Sibenik dobiva svoj prvi turisticki vodi¢, autora don Krste Sto$i¢a, u kojem se uz ve¢
spomenute kavane, istice, da je Sibenik vrlo zdravo prebivaliste, zasti¢en od
epidemicnih bolesti. Nadalje, navodi gradsko kupaliSte Jadriju kao mjesto puno sunca,
gistog zraka i borove Sumice za $etnju. Drustvo za promet putnika Sibenik, takoder
izdaje prospekt pod nazivom Sibenik — morsko kupalite i klimatsko ljegiliste. Navode
da je cijena hrane, vina i spavanja u Sibeniku jeftinija nego u drugim krajevima obale
(Cervar, 2014).

Sezdesetak godina unazad u Hrvatskoj se pogéinje razvijati masovni turizam. Poslije
zavrSetka Drugog svjetskog rata pocCinje se obavljati i nacionalizirati razorena turisticka
infrastruktura koja je stradala u ratnim razaranjima, a u isto vrijeme uspostavljaju se i
prvi nacionalni parkovi i parkovi prirode te razni filmski, glazbeni i dramski festivali.
1960-ih, za vrijeme gospodarske ekspanzije, poCinje se podizati mnostvo objekata
namijenjenih turizmu poput hotela, kampova, marina, Citavih turistickih naselja,

pretezito lociranih na Jadranu, ali takoder i u kontinentalnoj Hrvatskoj (na podrucjima
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NP Plitvicka jezera i NP Risnjak, te kod toplica u Slavoniji i Hrvatskom zagorju). Izraziti
znacaj za hrvatski turizam ima 1979. godina kada su Dioklecijanova palaca u Splitu,
nacionalni park Plitvicka jezera i stari grad Dubrovnik postali dio UNESCO-ove liste
svjetske bastine. To su bila prva tri uvrStena lokaliteta od danas ukupno deset na

podrucju Hrvatske (http://croatia.eu).

Prirodne vrijednosti izradene u razvedenoj obali, bogatom otocnom arhipelagu,
prirodnom fenomenom rijeke Krke, kao i &injenica da stari dio grada Sibenika
predstavlja riznicu hrvatske povijesno-umjetni¢ke bastine imperativho su 1970.-ih
godina postavile turisti¢ku privredu u prioritetan pravac razvoja Sibenika. Istovremeno
s izgradnjom infrastrukturnih objekata, podizani su turistiCki kapaciteti u cijeloj opcini,
dok je pokraj Sibenika izgraden hotelski kompleks ,Solaris“ koji je u to vrijeme
raspolagao s 3000 postelja, a u samom centru grada, izgraden hotel ,Jadran”
(Mastrovi¢, 1972, 40).

Denacionalizacijom i pretvorbom turistickih poduze¢a 1990-ih mijenja se dominantan
oblik vlasnistva. Za vrijeme Domovinskog rata turizma skoro viSe niti nema zbog
nesigurnosti u zemlji i prometnih blokada u smjeru primorja. Dotad turistiCki objekti tada
sluze za prihvat i smjestaj izbjeglica iz BiH i prognanicima iz razlicitih predjela Hrvatske.
Poslije 1995-e te posebice poslije 2000-e dolazi do novog uzleta hrvatskog turizma.
Brojna turistiCka mjesta tada postizu intenzivho povecanje inozemnih turista te se

Hrvatska afirmira kao znaCajna destinacija za svjetski turizam (http://croatia.eu).

Danas, osim Sibenika vazno turisticko srediste u Zupaniji su Vodice. Turizam je
najbitnija grana za gospodarstvo grada Vodica. ZamjecCuje se sve veci uzlet turizma u
gradu posebice u recentnije vrijeme. 2010. godina grad broji gotovo 371 tisucu
nocenja, a u samom vrhuncu sezone u gradu je bilo i do ¢ak 60 tisuca turista. U gradu
su otvoreni mnogobrojni hoteli od kojih su najpoznatiji Olmpija (4*) i Olympija Sky (4*),
hotel Punta (*4) i hotel Imperial (3*). Na plazi “Hangar” koja je povezana sa obliznjim
naseljem Srima naredani su mnogobrojni disko-klubovi (neki od poznatijih su
“‘Hacienda” i "Exit club”), kafi¢i i ostali zabavni sadrzaji (bungie-jumping, lunapark,
igraonice). Uz vodi¢ku rivu preteZito su smjesteni razni ugostiteljski objekti

(http://lwww.grad-vodice.hr/).
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4. Selektivni oblici turizma
O¢uvani prirodni i ruralni turisticki resursi Sibensko-kninske Zupanije omoguéuju
enormne razvojne mogucnosti za uspostavu Sirokog spektra ponude selektivnih oblika

turizma.

4.1. Ruralni i ekoturizam

Ekoturizam se naj¢eSce na svjetskom turistickom trziStu povezuje uz nacionalne
parkove kao najprivlacnije dijelove prirode koji se vrednuju prema odrzivosti. U
ekoturizma se prema UNWTO-u svrstaju svi oblici turizma temeljeni na prirodnoj
bastini u kojima je glavna aktivnost kojom se bavi turist uzivanje u ljepoti prirode i
tradicionalnog stila Zivota u prirodnim podrucjima, a Cesto ukljuCuje edukacijske i
interpretativne sadrzaje. Ekoturizam je jedna od najbrze rastucih vrsta turizma te se
predvida da ¢e se rast nastaviti i u buduc¢nosti. Pozitivna strana ekoturizma je i
mogucnost produZivanja sezone jer je u njemu moguce sudjelovati tijekom Ccitave
godine. Znacajan je i po tome $to privlaci turiste velike kupovne moci koji su spremni
odvoijiti vise kako bi zadovoljili svoje potrebe. Ulaganja u infrastrukturu nisu visoka zbog
vaznosti netaknute prirode te se samo u manjoj mjeri utvrduje krajobrazni prostor.
Potrebna infrastruktura za razvoj ekoturizma trebala bi se sastojati od edukativnih,
biciklistiCkih i pjeSackih staza, adaptacije i renovacije spomenika i tradicionalnih
ruralnih kuca te opcenito prilagodavanju vec postojecih, alizanemarenih prostora Cijom
bi se renovacijom postigla dodatna vrijednost u prostoru. Sto se ti¢e intervencija u
ruralnim sredinama na Mediteranu tu do izrazaja dolaze mjesta iz obalnog zaleda te
tako ekoturizam poti€e njihov razvoj. To bi u budu¢nosti mogao biti glavni pokretac€ u
sveukupnom napretku zaleda Sibensko-kninske Zupanije. Moguénost povezivanja

ekoturizma s drugim vrstama selektivno turizma vrlo je izrazena (Gei¢, 2011).

Najznacajniji lokaliteti Sibensko-kninske Zupanije na kojima se temelji njena
ekoturisticka ponuda su: dva nacionalna parka (NP Krka i NP Kornati), dva parka
prirode (Velebit i Vransko jezero), osobiti krajolici (gornji i donji tok rijeke Krke, rijeka
Kr&ié, Zutsko-sitska otoéna skupina, kanjon rijeke Cikole, Kanal-luka u Sibeniku i
Gvozdenovo-Kamenaru), prostorima ekoloske mreze Nature 2000, spomenicima

prirode (vrelo Cetine i Stara straza).
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4.1.1. Posjet prirodnim znamenitostima
Nacionalni park Krka obuhvaéa 7 sedrenih slapova te bogatu floru i faunu s

preko 800 biljnih i 20 Zivotinjskih endemskih vrsta. Moguce je vidjeti vidikovce, staze
te razne programe, rafting i sl., a u park je moguée uci brodom, pjeSice, busom,
biciklom ili jahanjem. Po broju posjeta NP Krka je medu najposjecenijim nacionalnim
parkovima u Hrvatskoj i Siroj regiji. U sezoni cijena karte je 200kn, izvan sezone 30kn,

a za pripadnike Sibensko-kninske Zupanije je besplatno.

Kornati su 89 otoka, otoCic¢a i hridi. % povrsine paraka €ini morski ekosustav. Posto se
u park moze uci samo morskim putem, teSko je utvrditi posjeCenost parka. NP Kornati
u svojoj turistiCkoj ponudi pruza brodske izlete, te ograniCen seoski turizam temeljen
na kornatskom ambijentu i poljoprivredno-ribarskom nacinu Zivota. U ponudi nema
klasi¢nih rekreativnih aktivnosti ve¢C samo uzivanje u netaknutoj prirodi. MeduotocCni
prostor veoma je atraktivan za razvoj kajakaskog turizma. Osim na Kornatima razvoj

takvog turizma mogué je i kod Zutsko-sitskih otoka.

Vransko jezero je najveCe Hrvatsko prirodno jezero koje se nalazi djelomic¢no u
Zadarskoj, a djelomiéno i u Sibensko-kninskoj Zupaniji. Park u ponudi ima razligite
programe: tajne vranskog jezera, jezero na dlanu, mali istrazivaci riba i vode, mali
istrazivaci biljaka, mali istrazivacCi ptica i mocvare, tragom proslosti i kulturne bastine,
otkrivanje bio raznolikosti, ,team building“ program, radionice, putevima vranskog
(K)raja i birdwatching. Cijena ulaznice je 20kn, a programi imaju drugacije odredene

cijene (http://www.pp-vransko-jezero.hr/hr/).

Unutar parka prirode Velebit se nalaze zasti¢ena podrucja: uvala Zavratnica, Velnacka
glavica, Hajducki kukovi, Rozanski kukovi, Cerovacke pecine, Posebni rezervat
Sumske vegetacije Stirovaga, Botanitki rezervat Zavizan-Balinovac-Velika kosa. Na
tim podrucjima organiziraju se izletniCke grupe, turisticka vodenja te se naplacuju
naknade za aktivnosti koje se mogu odvijati na podru¢ju parka: komercijalno

fotografiranje, snimanje reklama/filmova, promotivne voznje motornim vozilima i sl.

4.1.2. Nauticki turizam
NautiCki turizam — Predstavlja spoj turistiCke i pomorske djelatnosti, Cija je

definicija kompleksna zbog intenzivne povezanosti sa pomorstvom i plovidbenom

djelatnoS¢u. U svakom slucaju, nautiCka komponenta ne definira nauti¢ki turizam u
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potpunosti, iako se tako moze Ciniti ako se analizira povrSno. Samo uzimajuci u obzir
sve elemente koji ga odreduju, moguce je izvesti definiciju nautiCkog turizma. Nauticki

turizam se svrstava na: luke nautickog turizma, charter, krstarenja (Lukovi¢, 2007).

U Sibensko-kninskoj Zupaniji postoji ve¢ razvijena ponuda za nauticki turizam u
usporedbi sa ostalim Zupanijama u primorju. Ta ponuda ima potencijala za daljniji
razvoj s obzirom na razvedenost obale i bogatstvo prirodnim uvalama, lukama i
obalnim stijenskim strmcima te atraktivan obalni krajolik. Svake godine nauticki turizam
biljeZi povecanje u broju dolazaka $to sugerira na vaznost daljnjeg ulaganja u tu vrstu
turizma. Potrebno je uloziti u viSu kvalitetu usluga te proSiriti sveukupnu ponudu.
Trenutna ponuda se sastoji od 11 marina koji zajedno posjeduju 3001 vez, od toga se
930 vezova nalazi na kopnu. Marine koje imaju dodijeljenu plavu zastavu su : Marina
.Frapa“ — Rogoznica, ACl marina ,Vodice®, ACI marina ,Jezera“, Marina ,Danuvius® —
Tribunj i Marina ,Kremik* — Primo$ten. Osim marina na podrugju Sibensko-kninske

Zupanije postoje 82 charter tvrtke i 8 sidri$ta sa 163 veza(Samanovi¢, 2002).

Za razvoj nautiCkog turizma bitno je i ulaganje u plave zastave koje oznacuju ekoloSku
oduvanost i kvalitetu luka te ulaganje u infrastrukturu. Sibensko-kninsko podmorje
izuzetne je vrijednosti zbog svoje oCuvanosti, visoke kakvoce i prozirnosti mora,

velikog broja zasti¢enih morskih podrucja, podvodnih grebena i morskih Spilja.

4.1.3. Ciklo turizam
Ciklo turizam je oblik aktivnog turizma koji se preteZito organizira u ekolosKki

oCuvanim i atraktivnim prirodnim krajolicima ¢ime se uklapa u razvoju ekoturizma.
Popularnost ciklo turizma raste iz godine u godinu stoga je potrebno ulagat u njegov
razvoj. Njegova vaznost je i u produljenju sezone. Trenutno u Sibensko-kninskoj
Zupaniji postoji 89 staza ukupne duzine 2 500 km. Staze se nalaze na Setnici u kanalu
sv. Ante, zatim staze u Mrzloj vali, na Kljepac i sjeverna staza na otoku Zlarinu, te
staze na Lozovcu, Orlicama, u Zatonu, Krtolinu, Donjem Polju i Zaboriéu

(http://sibensko-kninska-zupanija.hr/).  Postoji daljnja moguénost sa proSirenje

biciklistickih mreza ali bi tome trebalo prilagoditi i smjestajne i ugostiteljske usluge

ponajvise na ruralnim predjelima (podrugju Jadrtovca, Zabori¢a, Krtolina i Vrsnog).
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4.1.4. Ruralno iskustvo
Ekoturizam se takoder moze povezati sa ruralnim jer oba valoriziraju ruralne

predjele. Ruralni turizam obuhvaca sve oblike turizma koji se odvijaju u ruralnim
podrugjima. U Sibensko-kninskoj Zupaniji navise se ruralnih krajeva moze pronadi u
kninskoj regiji i drugim zaobalnim dijelovima Sto uvelike pripomaze njihovom
turistickom valoriziranju. U ruralnim krajevima seosko turistiCka imanja bitan su dio
ponude, a najviSe ih se moze pronaci u drniskoj regiji. Uglavnom ta imanja imaju u
svojoj ponudi ugostiteljske objekte te pruzaju i druge razliite usluge poput sportskih i
rekreacijskih. Turisti na imanjima imaju priliku iz prve ruke iskusiti lokalnu kulturu,
obiCaje, hranu pa ¢ak i iskusati se u poljoprivrednim djelatnostima. Na otocima se gosti
mogu iskusati u lovu i pripremi ribe. NajCeS¢e kako bi privukli turiste suraduju s

turistiCkim zajednicama (Demonija i Ruzi¢, 2010).

4.1.5. Avanturisticki turizam
AvanturistiCki  turizam Cini skup sportsko-rekreacijskih aktivnosti poput

kanjoninga, kajakinga, trekkinga, planinarenja, raftinga, surfanja, slobodnog penjanja,
penjanje iz mora (deep water soloinga) i sl. ZajedniCka karakteristika im je valorizacija
dijelova prirode koje su atraktivne, ali posebnu atraktivnost imaju lokacije s netaknutom
prirodom gdje se posjetitelj prepusta dozivljaju dalmatinske autenticne prirode. U
skladu sa svojim specifichostima i valorizaciji prirodne osnove, avanturistiCki turizam
predstavlja oblik turizma koji bi trebao poticati turiste na kretanje unutar destinacije te
turisticku valorizaciju zaobalja i otoCja Zupanije. AvanturistiCki turizam ima ogroman
potencijal za turistiCki razvoj u ovoj Zupaniji te je u potpunosti uskladen s nacelima
odrzivog razvoja i ekoturizma koje su glavne stavke buduceg razvoja Sibensko-
kninske zupanije. Trenutno, robinzonski turizam moze se pronaéi samo na podrucju
NP Kornatima, ali s obzirom na prostornu promociju i distribuciju gotovo netaknutih
dijelova prirode moguce ga je poboljSati i stvoriti poseban turistiCki proizvod na
podrugju &itave Sibensko-kninske Zupanije. Osim toga dostupno je i slobodno penjanje
i trekking u kanalu Sv. Ante, Rafting i River kayaking na Krki, Paint ball na viSe lokacija
u zaledu, surfanja na Jadriji i u Vodicama, spustanje Zip-Lineom na Cikoli, te se u
llethnim mjesecima u ponudi mozZe pronaéi i voznje jet-skiom, padobranom,

helihopterom i bungee jumping (http://sibensko-kninska-zupanija.hr).
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4.1.6. Kamping turizam
Turisti koji odsjedaju u kampiraliStima, kamp-odmaralistima i kampovima su

izuzetne ekoloske osvijestenosti te stoga viSe od svih ostalih turista viSe od svega
cijene i valoriziraju o€uvan prirodni okolis. Osim toga za takve turiste karakteristi¢na
je povecana ukljucenost u razne aktivnosti u odabranoj destinaciji, iz Cega proizlazi
da bi unaprjedenje kamping turizma potpomoglo i ekoloskim i ruralnim oblicima
turizma (Hendija, 2006). Polozaji trenutnih kampova u blizini Nacionalnog parka
Krke omogucuju turistiCku valorizaciju Parka te je zbog odrzivosti destinacije
potrebno daljnje povecavati kvalitetu usluge u njima. Treba imati na umu da
pretjerana orijentacija na kampove moze destabilizirati prirodnu osnovu zbog
potencijalnog pritiska na ruralne i zasStiCene prostore pa je uvazavanje
maksimalnog utvrdenog kapaciteta prostora od krucijalnog znacaja. U novije
vrijeme javljaju se specifiCni oblici kamping turizma, kako na nacionalnoj, tako i na
razini Sibensko-kninske Zupanije. Trenutno Sibensko-kninska Zupanija ima u
ponudi kamping smjestaj na svim plaznim rezortima i u blizini Nacionalnih parkova.
U ponudi je preko 30 kampova visoke kategorije po cijene od 15 eura (Jadrija) do
70 eura (Solaris). Na otoku Obonjanu Island Festival kombinira glazbenu umjetnost
i smjeStaj u kampu visoke kvalitete. Ta vrsta odmora spada pod tzv. glamping
turizma koji ozna€ava glamurozno kampiranje, odnosno kampiranje uz zadrzavanje
luksuza u pogledu smjestaja i usluga. Takav primjer diversifikacije i unaprjedenja
kamp smjeStaja moguée je pretoditi i u odredenim dijelovima Sibensko-kninske
Zupanije, naravno u skladu s karakteristikama pojedinih prostora i turistiCke

ponude u njima (http://sibensko-kninska-zupanija.hr/). Modernizacijom postojecih

kampova svakako bi pridonijelo osvjezenju u smjestajnoj ponudi Zupanije, a ujedno
bi se prosirila turisticka ponuda i unaprijedila kvaliteta smjesStaja u vec¢ postojeéim

kampovima, kampiralistima i kamp-odmoristima.

4.1.7. Planinski turizam

Specifi¢nost Sibensko-kninske Zupanije se o&ituje u geomorfoloskoj rasélanjenosti
krajolika i georaznolikosti koja se povecava prema unutradnjosti zupanije. Osim §to su
planinski i brdski predjeli sa svrhom panoramskog resursa, oni mogu biti resurs i za

planinarski turizam. Sibensko-kninska Zupanija ima kvalitetne i velike predispozicije za
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razvoj takve vrste turizma koja predstavlja aktivan boravak u prirodi kroz svladavanje
razliCitih planinskih i brdskih nagiba. Takav vid turizma bi omogucio cjelogodiSnju
turisticku ponudu, a odnosi se na planinarski turizam i u ljetnom i zimskom periodu
gime mogu doprinijeti pro$irenju turistike sezone (Vrdoljak-Salamon, 2006). Medutim,
trenutna infrastruktura nije dovoljna za znacajniji razvoj ovog oblika selektivhog
turizma, nego je potrebno uloziti dosta sredstva u uredenje staza, razvoj mreze
vidikovaca, razvoj planinarskin domova i dodatnih opskrbnih centara za turiste-
planinare. Najbolje potencijale za razvoj planinarskog turizma imaju prostori drniske i
kninske regije, odnosno prostori uz planine Velebit, Dinaru, Svilaju i Prominu. Dodatne
mogucnosti se oCituju u potencijalnoj integraciji s ostalim oblicima turizma kao $to su

na primjer eno gastronomski turizam, agroturizam, kamping turizam i sl.

4.1.8. Zimski turizam

Bogatstvo planinskih predjela u Zupaniji je opisano u prethodnom poglavlju i time
vidimo da to u kombinaciji s njihovim klimatskim karakteristikama predstavlja resurs i
za razvoj zimskog turizma, a najveci potencijal evidentiran je na prostoru kninske regije
odnosno specifi¢nije — planina Dinara. Dinara nije samo najvisi hrvatski vrh, nego je i
jedna od osobito lijepih planina na nasim podrucjima. Danas je ona jedan od najvecih
neiskorisStenih turistickih potencijala Hrvatske. Tijekom zimskih mjeseci su visi dijelovi
Dinare pokriveni snijegom $to predstavlja osnovnu za razvoj sanjkackog i skijaskog
turizma. Turizam na planinama obuhvaca veliku ponudu razliCitih aktivnosti
prilagodenu razli¢itim profilima gostiju. Kategorije posjetioca koji su ukljueni u zimski
turizam su: alpinisti, speolozi, planinari, orijentalisti itd. Na Zalost, trenutna smjestajna
infrastruktura planinarskih domova i prikladnih smjestajno-ugostiteljskih objekata je
iznimno skromna, gotovo nikakva. Takoder, na Dinari nije izgradeno niti jedno skijaliste
zbog Cega bi razvoj zimskog turizma zahtijevao znacajna financijska ulaganja i
sredstva, ali kada bi se to ostvarilo, zna¢ajno bi doprinijelo jacanju turisticke ponude u

zimskom mjesecima godine kada je ponuda najmanja (https://www.hgk.hr/).

4.1.9. Drugi oblici turizma u prirodi
Birdwatching ukljuCuje boravak u prirodi i promatranje ptica primjenjujuci praksu

konzervacije i minimalnog utjecaja na prirodna stanista. Trenutna ponuda birdwatching
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tura svodi se na svega dvije ture koje ukljuCuju posjete Nacionalnom parku Krki i Parku
prirode Vranskom jezeru, mada postoje znaCajne predispozicije za razvoj ove vrste
turizma na vecini Natura 2000 podrucja. U razdoblju gnijezdenja na podrucju Vranskog
jezera obitava Cak 102 vrste raznih ptica, preko zime obitava 80-ak vrsta ptica
zimovalica, a za vrijeme jesenske i proljetne seobe odmara se i hrani 140-ak vrsta ptica
preletnica. Program birdwatchinga se vrSi od izlaska sunca nadalje, a najpogodnija
razdoblja su proljece i jesen. Program se izvodi uz pomo¢ stru¢nog vodi¢a i adekvatnu
opremu za promatranje ptica tj. dalekozor i durbina. Te traje pet sati. Osim toga, postoji
i sokolarski centar u Dubravi, zaledu Sibenika &iji posjet ko$ta 45kn a u cijenu ulaznice

je uklju€en edukativni program u trajanju od 45 min (http://www.pp-vransko-jezero.hr).

Lovni turizam bi makar u kombinaciji s ostalim oblicima turizma mogao dosedi
znacajnu ulogu u razvoju turizma unutrasnjosti. Najveéi potencijal ima kninska regija s
najvecim lovistem u Zupaniji. Jeleni, srne, mufloni, divlje svinje, divokoze i ostala
krupna, sitna i pernata divlja¢, poput fazana, jarebica, Sljuka i prepelica od velike su
vaznosti za Zzupaniju te se o njima u svojim lovistima brinu €lanovi ¢ak dvadesetak
zupanijskih lovagkih drustava , osim u Sibensko-kninskoj Zupaniji koja je u potpunosti

ignorirala ovaj oblik turizma.

S druge strane, ribolovni turizam vec je donekle razvijen na obali i integriran u
postojeCe turisticCke aranzmane, no potrebno je turistiCku ponudu proSiriti i na
unutradnjost (rijeke i jezera) koja ima povoljne predispozicije. U Sibeniku su za sada
znani sportski ribolovni klub Arbun Sibenik preko koje se moguée uélaniti i dobiti
dozvolu za ribolov te Pangea ribolovni centar koji radi na podrugju Sibenika i Splita te

imaju vlastiti web shop za prodaju opreme.

4.2. Kulturni i gradski turizam
Kultura je sama jezgra turizma kao fenomena, koji se pojavio na odredenoj

razini kulturnog razvoja drustva. Svako turisticko kretanje sa sobom nosi neki element
kulture zbog samog premjestanja pojedinca iz jedne u drugu kulturnu sredinu. Vecina
atrakcija u svijetu koje se valoriziraju kroz turizam odrazava na neki nacin lokalnu
kulturu (Raboti¢, 2013). Kulturni turizam vrsta je selektivnhog oblika turizma u kojem
prvo mjesto imaju interesi turista za lokalitetima i sadrzajima kulturno-povijesnog
karaktera tj., materijalnom ili opipljivom (kulturno-povijesne gradevine i spomenici,

artefakti, umjetniCke galerije i muzeji) i nematerijalnom ili neopipljivom (aspekti

21


http://www.pp-vransko-jezero.hr/

pojedine kulture, duhovna vjerovanja, kulturne priredbe i manifestacije, drustvene

vrijednosti i tradicije) kulturnom bastinom (Gei¢, 2011).

Iznimni kulturni resursi Sibensko-kninske Zupanije dopunjuju i diversificiraju turisti¢ku
ponudu prostora te su od velikog znaCaja za daljnji napredak turizma. Najveci se
potencijal nalazi u urbanim sredinama Sibeniku, Kninu, Drni§u i Skradinu gdje je
moguc razvoj kroz urbanu obnovu, izgradnju novih kulturnih atrakcija te razvoj kulturnih
manifestacija i stvaranje tematskih cjelina. lako kulturne manifestacije potpomazu u
valorizaciji statiCkih kulturnih resursa glavni proizvod kulturnog turizma su kulturne
ture. Kulturne ture sjedinjuju sve kulturno-povijesne, vjerske, arheoloske i etno
turistiCke aspekte pojedine destinacije te se na taj nacin valorizira velik obujam urbanih

i ruralnih resursa.

4.2.1. Arheoloski turizam

Jedan od selektivnih oblika kulturnog turizma je arheolo$ki turizam, njegov cil;
je promicati arheolosSku bastinu uzimajuéi u obzir aspekt zastite arheoloskinh
lokaliteta(JelinCi¢, 2009). Koncentracija arheolo8kih lokaliteta najveca je u
unutradnjosti Sibensko-kninske Zupanije te takva prostorna distribucija arheologke
bastine Cini je glavnim turistickim potencijalom zaobalja uz prirodne resurse. LoSa
smjestajna i prometna infrastruktura te manjak interpretacijske ponude glavni su
nedostaci koji sprje€avaju daljnji razvoj takvog oblika turizma. Glavni potencijal za
poCetak razvoja arheoloSkog turizma imaju Burnum i arheoloski park Arauzona koji su
trenutno jedina dva uredena lokaliteta, ali niti oni nemaju potpuno uredenu turistiCku

infrastrukturu (http://sibensko-kninska-zupanija.hr/). Treba napomenuti kako ovakav

oblik turizma privlaci turiste koje zanimaju svi aspekti kulturnih dogadanja, lokalna

gastronomija i luksuzniji hoteli te se to treba uzeti u obzir pri kreiranju turistiCke ponude.

4.2.2. Etno turizam
Etno turizam jedan je od oblika kulturnog turizma, koji u nekim dijelovima

Sibensko-kninske Zupanije ima potencijala da postane primarni oblik turizma. Najvec¢a
koncentracija lokaliteta etnoloSke bastine nalazi se u Primostensko-rogoznickoj regiji
gdje je i najbolje integriran u postojecu turistiCku ponudu uz eno gastronomski i
agroturizam. Velik broj napustenih naselja na otocima i u zaobalju takoder ima

potencijala za razvoj ovog oblika turizma transformiraju¢i se u etnosela koja bi
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prikazivala povijesti i naCina zivota lokalnog stanovnistva u autohtonoj dalmatinskoj
arhitekturi. Dobar primjer prakse je tematski park Etnoland Dalmati u Pakovom Selu
koji je nakon NP Krke najposjec¢enija destinacija u zaobalju Zupanije. Etnoland Dalmati
pretvorio je etnoloSku bastinu u poseban i atraktivan turistiCki proizvod koji uz
specifican prirodni krajolik NP Krke upotpunjava uredenje mlinice koje se mogu

turistiCki valorizirati i na ostalim lokalitetima u Zupaniji (http://sibensko-kninska-

zupanija.hr/). Ovaj oblik turizma bilo bi pozeljno integrirati i sa agroturistickom i eno

gastronomskom ponudom.

4.2.3. Eno gastronomski i gastronomski turizam
Eno gastronomski ili vinski i gastronomski turizam podrazumijevaju posjet

destinaciji s primarnim cillem da se zadovolji interes za lokalnu nacionalnu ili
regionalnu gastronomiju, a ukljuCuje konzumiranje hrane i pi¢a, ucenje o pripremi jela,
kupovinu proizvoda povezanih s hranom i pohadanje teaja za kuhanje (Rabotic,
2013).

Gastronomska i enoloSka ponuda najadekvatnija je za integraciju sa svim drugim
selektivnim oblicima turizma. U Sibensko-kninskoj Zupaniji dostupna je autohtona
mediteranska hrana u kombinaciji s onom iz kontinentalnog zaleda. Ku¢a Mediterana
pruza poticaj za razvoj eno gastronomskog turizma koja bi prezentirala i promovirala
ukupnu ponudu zZupanije na jednom mjestu. Bitno je pruZiti kvalitetnu i raznovrsnu
ponudu hrane i vina u kojoj ¢e se ocitavati specificnosti tradicionalne kuhinje. Ponuda
takoder mora biti prilagodena razliCitim skupinama potroSaca npr. bioloski uzgojena
hrana, veganska hrana, hrana prilagodena ukusima pojedinih vrsta skupina turista itd.
(Demonija i Ruzi¢, 2010). Turisti¢ku valorizaciju ovog oblika turizma omogucuju i eno

gastronomske manifestacije koje je potrebno vise promovirati.

4.3. Ostali selektivni oblici turizma
Ostali selektivni oblici turizma s visokim potencijalom za razvoj na podrucju

Sibensko-kninske Zupanije su ljetni odmorini turizam zasnovan na suncu i moru (s
naglaskom na kupaliSni), zdravstveni turizam, vjerski turizam, kongresni turizam,
luksuzni, izletnicki i tranzitni turizam. Sunce i more kao tradicionalan turisti¢ki proizvod
Zupanije €ini odmor u obalnim destinacijama u ljethom razdoblju i rekreativne aktivnosti

na moru. Najuredenije plaze trenutno se nalaze u pirovacko-murterskoj i primostensko-
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rogoznickoj regiji. Tisucljetna katolicka povijest te bogata sakralna bastina Zupanije
predispozicija je za razvoj vjerskog turizma. Trenutno je vjerski turizam zastupljen kao
dio kulturnog turizma kroz posjecivanje sakralnih objekata uz druge kulturne objekte u
destinacijama. ,Vjerski turizam moze se definirati kao oblik turistiCkih kretanja kojima
turisti nastoje zadovoljiti potrebe religijskog i duhovnog karaktera. Ovaj oblik se ¢esto
naziva i hodocCasnicki turizam. U centru zbivanja je posjet hodoCasnika sakralnim
objektima (crkvama, hramovima i dr.) koji na taj naCin putem turisticke potrosnje
izravno potpomaZzu oCuvanju kulturne i povijesne bastine (Pirjevec i Kesar, 2002).“ Od
hodoCasnickih ruta postoji jedna duga 1500km te povezuje vjerske lokalitete u
Hrvatskoj i Bosni i Hercegovini (Gunja — Aljmas — Pozega — KriZzevci — Karlovac — Trsar
— Gospi¢/Skabrnja/Udbina — Knin — Sinj — Medugorje — Dubrovnik, Srd).

Hrvatski zdravstveni turizam ima bogatu tradiciju jo$ od rimskog doba zbog povoljnih
uvjeta za razvoj, a to su povoljna klima, morski i slatkovodni peloidi, morska i slatka

voda, pijesak i nafta bogata naftenima (https://zdravlje.qov.hr/). Posebnost Sibensko-

kninske Zupanije iz aspekta zdravstvenog turizma ogleda se u nalazistima peloida tj.
ljiekovitog blata. Predvidena je izgradnje jedne zone u funkciji zdravstvenog turizma, a

kao potencijalno vodece odrediste istiCe se Jadrtovac.

Postoji niz atrakcija na podrugju Sibensko-kninske Zupanije koje su postale iznimno
popularne za izletni€ki turizam. 1zlet se definira kao krace putovanje u svrhu odmora ili

rekreacije te se odvija unutar 24 sata (hitp://hjp.znanje.hr/). Najpoznatiji primjer

atrakcija zupanije koje turisti ciljano posjecuju na izletima su sponici kao katedrala sv.
Jakova, tvrdava u Kninu i NP Krka. Kratkotrajnim zaustavljanjem na atrakcijama turisti

troSe kroz pla¢anje parkinga, suvenira, ulaznica i sl.
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5. Turisti¢ka ponuda zupanije
Analiza postojecCe turisticke ponude Zupanije temelji se na analizi ugostiteljskih i

smjestajnih kapaciteta te analizi ponude atrakcija u turistiCkim destinacijama.

5.1. Ugostiteljska ponuda

Ugostiteljski sadrzaji mogu se podijeliti u tri kategorije:
1. restorani, konobe i pizzerije,
2. noc¢ni klubovi te

3. seosko-turisticka imanja koja nude ugostiteljske usluge.

Ugostiteliska ponuda na podrugju Sibensko-kninske Zupanije pretezito je
koncentrirana na obalnom i priobalnom dijelu Zupanije, dok su otoci i zaobalje gotovo
marginalizirani (samo 1/10 ugostiteljskih objekata). Uvjerljivu vecéinu u strukturi
ugostiteljske ponude Cine objekti iz kategorije restorana, konoba i pizzerija vec¢inom
smjesteni u pirovacko-murterskoj, vodi¢ko-tribunjskoj i Sibenskoj regiji. Noc¢ni klubovi
koncentrirani su u vec¢im urbanim srediSta poput Sibenik, Vodice, Primosten te otoka
Murter, dok zaobalje ima tek dva no¢na kluba Cime taj prostor postaje neatraktivan za

mlade turiste.

5.2. Ponuda smjestaja

Prema podatcima preuzetim sa eVizitora provedena je analiza smjeStajne
ponude. eViztor je jedinstveni informacijski sustava za prijavu i odjavu turista te ostalih
podataka o smjesStajnim objektima. Na taj naCin evidentirano je 14.878 smjeStajnih
objekata s ukupno 100.992 leZaja na prostoru Sibensko-kninske Zupanije. Od toga
najviSe je smjestajnih objekata i leZzajeva evidentirano u pirovacko-murterskoj regiji, a
slijede ju vodicko-tribunjska i primostensko-rogoznicka regija. Kao i kod vecine drugih
podataka, prostorna distribucija smjeStajnih kapaciteta ukazuje na izrazenu

koncentraciju u priobalnim regijama.

Prema podacima po kategorijama kvalitete smjestaja, zaklju€eno je kako je zapadni
dio priobalja Zupanije orijentiran na smjestajne objekte i kapacitete manje kategorije
8to privla€i masovni turizam i veci broj turista, dok srediSnji i isto€ni dio priobalja nudi

nesto vecu ponudu smjestajnih kapaciteta razliite kategorije kvalitete.

25



Prema strukturi objekata po vrsti smjestaja, najveci udio smjestajnih objekata Cine

objekti u domadinstvu s 43,9 %.

U tradicionalnim turistickim mijestima poput Murtera, Sibenika i Vodica hotelski
smijestaj je najzastupljeniji dok su kampovi uvelike orijentirani u poznatim kamping
destinacijama poput pirovacko-murterska i brodariCko-grebasticka regije te prostora
uz Prokljansko jezero. Zaobalje Zupanije joS uvijek nema razvijenu kamping

infrastrukturu.

5.3. Ponuda atrakcija

Ponuda atrakcija predstavlja razliCite elemente kulturne, zabavne, eno
gastronomske, ekoturistiCke i razli€ite druge turisticke ponude koji su prilagodeni za
turistiCke posjete i sukladno tome se turistiCki valoriziraju i promoviraju. U okviru
poglavlja izdvojene su ponajbolje atrakcije koje mogu biti primjerima za razvoj turisticke

ponude.
1. KupaliSne atrakcije

Uz Nacionalni park Krku, plaZe su najuredenije i turistiCki najiskoriStenije atrakcije u
Sibensko-kninskoj Zupaniji $to je posljedica najduljeg turistickog koristenja. 2016. g.
Sibenska plaza Banj osvojila priznanje za najbolju plazu na Jadranu. Od kupaliSnog

turizma, istaknuta atrakcija je i vodeni park u hotelskom kompleksu Solaris.
2. Kulturno-turisticke atrakcije

U Sibensko-kninskoj Zupaniji jo§ uvijek velik dio kulturno-povijesne bastine nije
turisticki valoriziran. Najveci stupanj turistiCke valorizacije imaju vrijedne kulturno-
povijesne jezgre u priobalju. Od kulturnih atrakcija turisticki se isti¢e etnoloski tematski
park Etnoland Dalmati u Pakovu Selu (drniSka regija) Cija je etnografska zbirka
uvrdtena na popis kulturne bastine Republike Hrvatske. Osim toga istiCu se tvrdave u
Sibeniku, Drnidu i Kninu koje su u novije vrijeme postale vaZznim segmentom turisticke
ponude Sibensko-kninske Zupanije. Posebnu atraktivnosti ima tvrdava sv. Nikole koja
je kandidirana za ulazak na UNESCO-ov Popis svjetske bastine. Od sakralne je
bastine turisticki valorizirano Cetrnaest samostana i crkava od €ega je najveci broj u
Sibenskoj regiji (Cak 12). Posebno se istiCe Katedrala sv. Jakova koja je uvrStena na
UNESCO-ov Popis svjetske bastine.
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3. Eno-gastronomska ponuda

Eno-gastronomska bastina Sibensko-kninske Zupanija temelji se na mediteranskoj i
kontinentalnoj kuhinji koja je prepoznatljivoj na svjetskoj eno-gastronomskoj sceni.
Tradicionalni lokalni proizvodi kao 5to su prSut (posebice drniSki), vina i drugi
prehrambeni proizvodi &ine osnovu za turistiéku distinkciju Sibensko-kninske Zupanije
u nacionalnim okvirima. Od vaznih gastronomskih lokaliteta ponajvisSe se isticu
restoran Pelegrini (jedan od najpoznatijih hrvatskih restorana i dobitnik nagrada ,Dobri
restorani“ za najbolji restoran Hrvatske) i kuSaonica vina Bibich (medunarodno

prepoznatljiva vina koja se sluze u ponajboljim svjetskim restoranima).
4. Manifestacijske atrakcije

Sibensko-kninska Zupanija poznata je po iznimno velikom broju razligitih kulturnih i
zabavnih manifestacija. Medunarodni festival djeteta (koji ¢e 2020. obiljeziti svoju 60.
godinu odrzavanja), OFF festival (festival Jazz & Blues glazbe), SUPERTOON (festival
animiranog filma) i Deboto festival (festival glazbe uz lokalnu hranu i vino) u Sibeniku
te glazbeni festivali SuperUho (koji se odrzavao u Sibeniku i Primo$tenu) i Sajam
agroturizma u Skradinu. Grad Drni$ istiCe se eno-gastronomskim manifestacijama koje
upotpunjavaju ponudu poznatih i cijenjenih restorana u zupaniji te prezentiraju lokalne

proizvodace s lokalnim prehrambenim proizvodima.
5. Avanturisticke atrakcije

Od ponude avanturisti¢kih atrakcija tu su: bungee jumping sa Sibenskog mosta visine
40m, freeclimbing (sportsko penjanje po stijenama) i paintball tereni. Najpoznatija
avanturistitka staza u Sibensko-kninskoj Zupaniji nalazi se u kanjonu Cikole éime su
ostvareni preduvjeti za njegovu turistiCku valorizaciju, a u blizini se nalazi i vrlo
atraktivni zip-line dug oko 1400m te rute za kanue. Na podrucju Zupanije istiCu se dvije
lokacija na kojima je organizirano sportsko penjanje — na vjezbalistu Marunus$i u Kninu

te na rijeci Cikoli u Pakovom Selu.

Uz nabrojene atrakcije izrazitu vrijednost imaju i pjeSacke, planinarske i biciklistiCke
staze i putovi, podmorske atrakcije, nacionalni parkovi, seosko-turistiCka ponuda i

ponuda birdwatchinga o kojima je detaljnije pisano u poglaviju 4.1.
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6. Zakljuéak
Usprkos velikom resursnom bogatstvu, turisti¢cka ponuda Sibensko-kninske Zupanije u

proteklom se razdoblju prvenstveno oslanjala na proizvod sunca i mora tek dopunjen
nesto izrazenijim posjetima Nacionalnom parku Krki dok su se ostali turisti¢ki proizvodi

tek poceli razvijati pri Cemu su neki i dalje na samom zacetku.

ProSirenje ponude trebalo bi zahvatiti ne samo one vrste turizma koje su vezane uz
sunce i more, vec i selektivne oblike turizma koji bi nadopunjavali postojeéu ponudu
Sto bi u konacnici doprinijelo povec¢anju prihoda od turizma i ulaganja u infrastrukturu,
odnosno povecalo mogucénosti za kvalitetniji ukupni gospodarski rast i povecanje

kvalitete zivota.

U Zupaniji se mogu nadi lokaliteti od iznimne vrijednosti s aspekta historiologije,
arheologije, etnologije, povijesti umjetnosti i drugih znanosti. Znacajne napore
potrebno je uloZiti kako bi se napravio zaokret prema odrzivom turisticCkom razvoju sa
selektivnim oblicima turizma i snaznijom valorizacijom prirodne i kulturne bastine.
Analiza stanja dala je indikativne podatke o resursnoj osnovi i povoljinim i
ograniCavaju¢im lokalnim uvjetima koji ukazuju na potrebu za progresivnim

djelovanjem u svim dijelovima Zupanije.
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Prilozi:

Slika 1.: Novinska reklama za izlet u Dalmaciji
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Sazetak:

Tema ovog zavrénog rada je turisticka ponuda Sibensko-kninske Zupanije. U ovom
radu se istrazila ponuda selektivnih oblika turizma i mogucnost njihovog daljnjeg
razvoja na podru&ju Sibensko-kninske Zupanije. Sibensko-kninska Zupanija sa svojom
bogatom povijesno, kulturnom i prirodnom bastinom ima sve predispozicije za daljnji
razvoj ruralnog i ekoturizma, kulturnog i gradskog turizma i drugih selektivnih oblika
turizma kao $to su ljetni odmoridni turizam zasnovan na suncu i moru (s naglaskom na
kupali$ni turizam), zdravstveni turizam, vjerski turizam, kongresni turizam, luksuzni,
izletniCki i tranzitni turizam. Opcenito, razvojem selektivnih oblika turizma omogudit ¢e
se valorizacija prirodnih, kulturnih i ostalih resursa koji ¢e ponuditi nov i drugaciji
turisticki dozivljaj koji ¢e smanijiti tradicionalnu ovisnost o turistiCkoj ponudi sunca i
mora. Velik udio trenutno postojecih turistiCkih atrakcija nastao je nekontroliranim
transformacijom i valorizacijom turistiCkih resursa koji su medusobno nepovezani,
nedostaje im turistiCka infrastruktura kao i program njihove valorizacije i interpretacije,
a najCesce i buduci planovi koristenja. U vecini turistiCkih regija turisticka infrastruktura
je nepotpuna, a komunalna i prometna infrastruktura nuzna za ostvarivanje turisticke

djelatnosti ograni¢avajuci je faktor u unutrasnjosti i na otocima.
Abstract:

The topic of this final paper is the tourist offer of the Sibenik-Knin County. This paper
explores the offer of selective forms of tourism and the possibility of their further
development in the Sibenik-Knin County. The Sibenik-Knin County, with its rich
historical, cultural and natural heritage, has all the prerequisites for the further
development of rural and ecotourism, cultural and urban tourism and other selective
forms of tourism such as sun and sea-based summer holiday tourism (with an
emphasis on beach tourism), health tourism, religious tourism, congress tourism,
luxury, excursion and transit tourism. In general, the development of selective forms of
tourism will enable the valorisation of natural, cultural and other resources, which will
offer a new and different tourist experience that will reduce the traditional dependence
on turistic offer of sun and sea. Existing tourist attractions are for the most part
uncontrollably transformed and valorized tourist resources that are mutually unrelated,
there is a lack of tourism infrastructure as well as a program for their valorisation and

interpretation, and most often future use plans. In most tourist regions, tourist
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infrastructure is incomplete, and the communal and transport infrastructure necessary

for the pursuit of tourist activity is a limiting factor in land and islands.
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