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1. UvOD

Jedan od selektivnih oblika turizma je ruralni turizam. Tema ovog diplomskog rada
odnosi se na istrazivanje upravo ruralnog turizma. U nastavku se navodi predmet i cilj

istraZzivanja, metode istrazivanja i izvori podataka, sadrzaj i struktura rada.

1.1.Predmet i cilj istrazivanja
Ruralni razvoj usmjerava se na unaprjedenje gospodarskog rasta i povecanje
poljoprivredne proizvodnje. Ruralni razvoj doprinosi i turizmu. Gospodarstva koja
ostvaruju nepovoljan trend rasta i razvoja, a imaju potencijala za razvoj turizma,
svakako to trebaju iskoristiti. Ruralni turizam sve viSe dobiva na znacaju i sve je ¢eSci
predmet istraZivanja. Ruralna podrucja pokrivaju vise od 80% teritorija Europske
unije. Sto se tite Republike Hrvatske, pokrivenost iznosi preko 90%. To predstavlja
veliki potencijal za razvoj ruralnog turizma. Predmet istraZivanja rada odnosi se na

analizu suvremenih trendova u ruralnom turizmu.

IstrazivaCka pitanja koja se postavljaju jesu sljedeca:
1. Koje su temeljne karakteristike selektivnih oblika turizma?
U ¢emu se ocCituje znacaj turizma za Republiku Hrvatsku?
Sto je proizvod ruralnog turizma i koja su obiljeZja ruralnog turizma?

Kakvo je stanje glede ruralnog turizma na podrucju Istre i Slavonije?

a b~ WD

Kakav je utjecaj pandemije Covid-19 na ruralni turizam?

Cilj je istrazivanja predstaviti osnovne znacajke glede turizma, selektivnih oblika
turizma s naglaskom na ruralni turizam, te analizirati stanje ruralnog turizma na
podrucju Istre i Slavonije. Svrha je istrazivanja ustanoviti vaznost ruralnog turizma za

podrucje Republike Hrvatske fokusirajuci se na Istru i Slavoniju.

1.2. Metode istrazivanja i izvori podataka
Metode istrazivanja koje su koristene prilikom pisanja diplomskog rada su metoda
analize i sinteze, metoda usporedbe, metoda kompilacije, povijesna metoda, te

statisticka metoda.



U prakticnom dijelu rada predstavljeno je i istrazivanje na temu uloge e-marketinga u
ruralnom turizmu Slavonije i Baranje, provedeno u srpnju i kolovozu 2019. godine od
strane autora Zavrski i Horvat. |zvori podataka koji su koriSteni za pisanje diplomskog
rada su knjige i €lanci iz podrucja turizma. Uz knjige i €lanke, koriSteni su i internet

izvori.

1.3.Sadrzaj i struktura rada
Diplomski rad sastoji se od pet poglavlja. U prvom poglavlju definiran je predmet i cilj
istraZzivanja, navedene su metode istraZivanja i izvori podataka, te sadrzaj i struktura
rada. U drugom poglavlju analizirane su temeljne znacajke glede turizma i selektivnih
oblika turizma. U tom su poglavlju analizirani statisticki pokazatelji turizma Republike
Hrvatske i znacaj turizma za Republiku Hrvatsku. U treCem poglavlju predstavljene
su temeljne znacajke glede ruralnog turizma. U tom je poglavlju definiran ruralni
turizam, analiziran proizvod i obiljeZja ruralnog turizma. Poglavlje zavrSava analizom
ruralnog turizma u funkciji odrzivosti. U Cetvrtom poglavlju analizirano je stanje
ruralnog turizma na podrucju Istre i Slavonije, kao i suvremeni trendovi ruralnog
turizma. U tom je poglavlju analiziran i utjecaj pandemije Covid-19 na ruralni turizam.

U petom poglavlju iznesena su zaklju¢na razmatranja.



2. TURIZAM | SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA

Turizam je izvor prihoda mnogih gospodarstava. U ovom poglavlju definirani su
pojmovi turizam, turisticko trziSte i turistiCka destinacija. Nakon toga, analizirani su
selektivni oblici turizma. Poglavlje zavrSava analizom statistickih pokazatelja turizma

u Republici Hrvatskoj, te znacaja turizma za Republiku Hrvatsku.

2.1.Definiranje turizma
Kako navodi Grzini¢ (2014, str. 16) “turizam je jedan od najdinamicnijih svjetskih
drudtvenih procesa i institucija s interaktivnim odnosima”. Kod definiranja turizma,
potrebno je istaknuti i pojam turist. “Turist je svaka osoba koja na putovanju izvan
svojega mjesta stalnoga boravka provede najmanje 24 sata, a putovanje poduzima
radi odmora, razonode, rekreacije i relaksacije, obiteljskih, zdravstvenih, poslovnih,
profesionalno-stru¢nih i sli¢nih razloga” (Hrvatska enciklopedija.hr, 2021). U turizmu
su izmedu ostalog znacajni “turisticki posrednici, hotelijeri, restorateri i ostali objekti
usluzivanja, prijevozna poduzeca, tematski parkovi, sportski sadrzaji, prodaja
suvenira, globalni distribucijski i rezervacijski sustavi i sl.“ (Grzini¢, 2014, str. 16). Od
navedenih, svakako treba izdvojiti turisticke posrednike. Najistaknutiji turisticki
posrednici su turisticke agencije i turoperatori. Prema ¢&l. 12. Zakona o pruzanju
usluga u turizmu (NN 130/17, 25/19, 98/19, 42/20), “neke od usluga turistiCke
agencije su:

1. organiziranje, prodaja i provodenje turistickih paket aranzmana,

2. prodaja i posredovanje u prodaiji ugostiteljskih i turistickih usluga,

3. posredovanje u pruzanju usluga putovanja i boravka i obavljanja drugih za njih

vezanih usluga,

4. organiziranje, prodaja i provodenje izletni¢kih programa,

5. prihvat i prijevoz putnika (transporti),

6. prodaja i posredovanje u prodaji karata ili rezervaciji mjesta za sva prijevozna

sredstva,

7. rezervacija smjestaja i drugih usluga u ugostiteljskim objektima,

8. zastupanje domacih i stranih putnickih agencija,

9. davanije turistiCkih obavijesti i promidzbenog materijala,

10.agencijsko-pomorske usluge za prihvat i opremu turistickih plovnih objekata u

zemlji i inozemstvu,



11.posredovanje u pribavljanju putnih isprava, viza i drugih isprava potrebnih za
prijelaz granice i boravak u inozemstvu te isprava za lov, ribolov, ronjenje i
drugih isprava potrebnih za organizaciju i provodenje razli€itih oblika turizma,

12.organiziranje i posredovanje u prodaji usluga nautiCkog, seljackog,
zdravstvenog, kongresnog, Sportskog, lovnog i drugih oblika turizma,

13.organiziranje sluzbe turistickih pratitelja, sluzbe asistencije (u dolasku i
odlasku iz mjesta turisticke destinacije),

14.rezervacija, nabava i prodaja ulaznica za sve vrste priredbi, muzeja i dr. te
prodaja robe vezane za potrebe putovanja (razne putne potrepstine, suveniri,
turisticke publikacije i sl.),

15.organizacija i pruzanje usluga u svezi s poslovanjem karticama i putnic¢kim

¢ekovima, te pruzanje mjenjackih usluga®“.

Sto se tiGe turoperatora, oni “predstavljaju velike turistike agencije koje kreiraju

paket aranZmane i ustupaju ih manjim turistickim agencijama i za to im plaéaju

proviziju, a zarada turoperatora je u vidu marze* (Cavlek, 1998). U nastavku slijedi

tabli¢ni prikaz razlika izmedu turoperatora i turistiCkih agencija (Tablica 1).

Tablica 1. Osnovne razlike izmedu turoperatora i turistickih agencija

TUROPERATOR

TURISTICKA AGENCIJA

trgovac na malo

trgovac na malo

poduzetnik | posrednik

posrednik

kupuje usluge u vlastito ime i za vlastiti raéun

prodaje usluge u svoje ime, ali za tudi raéun

kreira vlastiti proizvod

plasira na trZiste tude proizvode

prodaja vlastitih proizvoda

provizija

snosi nzik za neprodane kapacitete

ne snosi nzik za neprodane kapacitete

nema izravni kontakt s klijentima

izravni kontakt s klijentima

prodaja putem posrednika

izravna prodaja usluga s klijentima

lokacija nije presudna za uspjesno poslovanje

lokacija vrlo vaZna za uspjeh u poslovanju

organizatorska funkcija

posrednicka funkcija

specifitna informativno-savjetodavna funkcija

opca informativno-savjetodavna funkcija

izrazena promocijska funkcija

izrazena komercijalno-propagandna funkcija

mreZno povezivanje

digitalni marketing

Izvor: autorica prema Cavlek, N. (1998): Turoperatori i svjetski turizam, Zagreb: Golden marketing, str.
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lako mnogi poistovje€uju turoperatore s turistiCkim agencijama, razlike su itekako
vidljive. Prije svega, turoperatori imaju organizacijsku funkciju, dok su turisticke

agencije posrednici. U nastavku slijedi slikovni prikaz funkcija turoperatora (Slika 1).

Slika 1. Funkcije turoperatora

Izvor: autorica prema Cavlek, N. (1998): Turoperatori i svjetski turizam, Zagreb: Golden marketing, str.
62

U konacnici, kako bi destinacija bila uspjeSna, klju¢no je uvodenje inovacija i
istrazivanje trzisSta. Turisticki doZivljaj danas je individualan i personaliziran, pa su
turisti spremni izdvojiti viSe novaca kako bi se maksimalno udovoljilo njihovim
Zeljama i potrebama. Iz tog je razloga potrebno osluSkivati potrebe turista i

uskladivati ponudu u skladu s istima.



2.2. Turisticko trziste
Najjednostavnije, trziSte predstavlja spoj ponude i potraznje. Jednako je tako i s
turistickim trzistem. Kako navodi Grzini¢ (2014, str. 16) “turisticko trziste djeluje
interakcijom ponude i potraznje na odredenom prostoru i u odredenom vremenu, a
medusobno se trziSta razlikuju po resursima na kojima temelje vlastitu ponudu,
sezonskim obiljeZjima, motivima potraznje, itd.” U nastavku slijedi slikovni prikaz

obiljezja turistiCke ponude (Slika 2).

Slika 2. Obiljezja turisticke ponude

TURISTICKA PONUDA

sezonski

karakter neelasticnost diverzificiranost

heterogenost statiCnost

Izvor: Hrvatska enciklopedija.hr, Dostupno na: http://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763,

Pristupljeno: 10. svibnja 2021.

Prema slikovhom prikazu vidljivo je kako su temeljna obiljezja turisticke ponude:
heterogenost, staticnost, sezonski karakter, neelasti¢nost i diverzificiranost. Nasuprot
turistiCke ponude, nalazi se turisticka potraznja. Prema definiciji, “turisticka potraznja
predstavlja ukupan broj osoba koje sudjeluju u turistiCkim kretanjima ili se zele
ukljuciti u turisticka kretanja kako bi se Kkoristile razli€itim turistiCkim uslugama u
mjestima izvan svoje uobi€ajene sredine u kojoj zive i/ili rade” (Grzini¢, 2014, str. 16).
ObiljeZja turistiCke potraznje prikazana su na slici u nastavku (Slika 3).


http://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763

Slika 3. Obiljezja turisticke potraznje

TURISTICKA POTRAZNJA

dislociranost od
turisticke heterogenost
ponude

sezonski

karakter elastinost dinamiénost

Izvor: Hrvatska enciklopedija.hr, Dostupno na: http://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763,

Pristupljeno: 10. svibnja 2021.

Kada je rije€ o ponudi i potraznji na turistickom trzistu, vazno je izdvojiti organizacije
poput Ministarstva turizma i Hrvatske turistiCke zajednice koje imaju znacajan utjecaj
u Republici Hrvatskoj. Prema €l. 15 Zakona o ustrojstvu i djelokrugu ministarstava i
drugih sredis$njih tijela drzavne uprave (NN 104/16, 116/18) “Ministarstvo turizma
obavlja upravne i druge poslove koji se odnose na: turisticku politiku Republike

Hrvatske, strategiju razvitka hrvatskog turizma; razvoj i investicije u turizmu i dr.“.

“Hrvatska turisticka zajednica (HTZ) je nacionalna turisticka organizacija. Izmedu
ostalih, najznacajnije zadace HTZ-a obuhvacaju ustroj, provedbu i nadzor svih
poslova vezanih za brendiranje i promociju turistiCkog proizvoda Republike Hrvatske,
objedinjavanje sveukupne hrvatske turistiCke ponude, provedbu operativnih
istrazivanja trziSta za potrebe promocije hrvatskog turizma i analizu provedenih
promotivnih aktivnosti“ (Hrvatska turistiCka zajednica.hr, 2021). Kako bi ponuda na
trziStu bila na zadovoljavajuc€oj razini, potrebna je suradnja svih dionika na turistiCkom

trziStu, pa tako i Ministarstva turizma i Hrvatske turistiCke zajednice.


http://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763

2.3. Obiljezja turisticke destinacije
Turisticka destinacija vrlo je znacCajan element u turizmu, odnosno moze se reéi i
najvazniji. “Znacaj destinacije proizlazi iz €injenice da se u njoj stvaraju uvjeti za
razvoj prijemnog turizma, a taj turizam, s ponudom koja mu sluZi, postaje pokretaCem
gospodarskog Zivota i svekolikog razvoja nekih prostornih jedinica” (Alkier Radnic,
2003, str. 234). TuristiCka destinacija moze biti mjesto, grad, Zupanija, drzava,
kontinent i dr. Ona se mozZe “promatrati kao turistiCki proizvod koji na odredenim
trzistima konkurira ostalim proizvodima“ (Krizman Pavlovi¢, 2008, str. 58). U

nastavku slijedi slikovni prikaz elemenata turisticke destinacije (Slika 4).

Slika 4. Elementi turisticke destinacije

TURISTICKA DESTINACIJA

Dostupni
paket- Aktivnosti
aranZmani

Pomocne
usluge

Receptivni
sadrZaji

Atrakcije

Izvor: Krizman Pavlovi¢, D. (2008): Marketing turisticke destinacije, Zagreb: Mikrorad, str. 58

Kako bi turistiCka destinacija bila uspjeSna, nuzno je kvalitetno upravljanje turistiCkom
destinacijom. “Upravljanje turistickom destinacijom je dugoro€an proces koiji bi trebao
osigurati dosezanje visoke kvalitete zivota stanovniStva i ocCuvanje kulturnog
identiteta Citave turistiCke destinacije. Takav dugoro€ni cilj sadrzi nekoliko
komponenti, koje se ogledaju u optimalnom gospodarskom razvoju destinacije,
visokoj razini zivotnog standarda stanovniStva, oCuvanju potrebne razine ekoloske
oCuvanosti i Cuvanju kulturno-povijesne bastine te njezinom stavljanju u funkciju

gospodarskog i opceg razvitka“ (Rudancic, 2018, str. 99).



2.4. Selektivni oblici turizma
Turisticko poslovanje pod utjecajem je globalizacije. “Pofetkom 21. stoljeCa
postavljaju se brojna pitanja o problematici i odabiru modela razvoja nacionalnog
gospodarstva u globalizacijskim procesima. Proces globalizacije postaje nuznost u
suvremenom gospodarskom razvoju” (Pavli¢, 2004, str. 214). Turizam je prije svega
obiljezila informatizacija. Dolaskom informatizacije javlja se potreba za prilagodbom
poslovnih subjekata novim tehnologijama. Primjena informacijskih tehnologija
znacajna je za svaki poslovni subjekt jer smanjuje troSkove, ubrzava administrativne
poslove, poti€e proces odluCivanja, te jata konkurentnost. Uz to, pospjeSuje se

produktivnost i svakako rad €ini ugodnijim i djelotvornijim.

“Suvremeni turisti su obrazovani, multikulturalni, fleksibilni, spremni za nove
doZivljaje, racionalni s budzetom, nepredvidljivi, ali i zahtjevniji nego prije. Naglasak
pri organizaciji putovanja je na emocijama koje putovanje izaziva. To je kljuéni
Cimbenik uspjeha pri posredovanju usluga ili pri formiranju vlastite usluge. Turisti
danas putuju iz dubljih, promi$ljenijih motiva nego ranije” (Cavlek i sur., 2011, str.
210). Stalne promjene u okruZenju uvjetuju i promjene u pona$anju turista pa je
potrebno kontinuirano razvijati personaliziranu uslugu kroz turisticke aranzmane kako
bi se zadovoljile individualne potrebe turista. Tako se razvijaju selektivni oblici
turizma. Najvaznija karakteristika selektivnog turizma je postavljanje turista u fokus
istrazivanja. Vrlo je vazno istrazivati potrebe i zelje danasnjih turista, jer dobra
informacija puno znaci za uspjeh u turizmu i poslovanju opéenito. Selektivni turizam

po mjeri je suvremenog Covjeka.

Selektivni turizam Cesto se vezuje uz ekoloSki turizam ili odrzivi turizam. Selektivni
turizam je povezan s tim oblicima turizma, medutim nisu istoznacnice. “Selektivni
oblici turizma predstavljaju skupinu turistiCkih kretanja koja su uvjetovana odredenim
dominantnim turisti¢kim motivom koji turiste pokre¢e na putovanje u destinaciju Cija je
turisticka ponuda sadrzajima prilagodena za ostvarenje dozivljaja vezanih uz

dominantan interes odredenog segmenta potraznje” (EFZG.hr, 2021).



Kada se analizira s aspekta potraznje, selektivni oblik turizma predstavlja oblik
kretanja turista potaknut nekim prevladavaju¢im specifiCnim turistickim motivom kao
Sto je: zdravlje, kultura, sport, nautika, gastronomija, zabava, pustolovina, lov,
manifestacije itd. S aspekta ponude, predstavlja koncept razvoja turistiCke destinacije
predodreden specificnim motivima odabranog ciljnog segmenta turisticke potraznje u

funkciji maksimizacije zadovoljstva posijetitelja i poticanja odrZivog razvoja turizma.

“Vazno obiljezje selektivnih turistiCkih vrsta je disperzija, odnosno diversifikacija
ponude i turistiCkih proizvoda” (Lukovi¢, 2008, str. 56). Ono Sto takoder treba
istaknuti kao vrlo vaznu karakteristiku selektivnih turistiCkih vrsta, ocituje se u
poticanju gospodarskog razvoja destinacije, posebice malog gospodarstva. To se
moze primijeniti na razvoj ruralnog oblika turizma. Na taj nacin jaCaju lokalne

zajednice, kao i obiteljska poljoprivredna gospodarstva.

Klasifikacija turizma prema Geicu (2011, str. 225) prikazuje da se selektivni turizam
prikazuje kao podjela prema motivaciji i podjela prema vanjskim uc€incima. Podjela
prema motivaciji je sljedeca:

e ‘“rekreativni turizam (zdravstveni turizam i rekreativni u blizim ili dalekim

destinacijama),

e kulturni turizam (religijski i kulturni svjetovni turizam),

e socijalni turizam (roditeljski turizam, turizam udruzenja i saveza)

e sportski turizam (aktivni i pasivni)

e komercijalni turizam (turizam sajmova, izlozbi, poslovni i kongresni)

e politiCki turizam (diplomatski turizam politiCkih manifestacija)” (Gei¢, 2011).

Podjela prema uzrocima i vanjskim ucincima je sljedeca:
e “podrijetlu (nacionalni/medunarodni),
e trajanju boravka (turizam kratkog boravka, godis$njih odmorai sl.),
e sezonama (zimski i ljetni),
e broju sudionika (individualan, kolektivni, klupski i masovni),
e dobu sudionika (turizam mladih i turizam trece dobi),
e vrstama prijevoza (automobilski, Zzeljeznicki, avionski, pomorski i rjecni

turizam),
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vrsti smjestaja (hotelski, kamping, apartmanski),

ucincima na platnu bilancu (aktivni i pasivni),

nacinu plac¢anja (socijalni, turizam iz Stednje i kredita) i

socioloskim kategorijama (socijalni, ekskluzivni i luksuzni turizam)” (Geic,

2011).

Selektivni oblici turizma danas su izuzetno popularni i destinacije koje imaju

potencijala za razvoj odredenog oblika turizma svakako to trebaju iskoristiti.

2.5. Statisti¢ki pokazatelji turizma u Republici Hrvatskoj

Republika Hrvatska vrlo je posjeCena destinacija. lzuzevsi 2020. godinu koju je

obiljezila pandemija Covid-19, destinacija svake godine ostvaruje sve bolje rezultate.

U nastavku slijedi tabli¢ni prikaz dolazaka i no¢enja turista u Republici Hrvatskoj za
2019. i 2020. godinu (Tablica 2).

Tablica 2. Dolasci i noéenja turista u RH, 2019. i 2020.

Dolasci Noéenja
2019. 2020. indeksi 2019. 2020. indeksi 2020.
2020. 2020. struktura prosjec¢an
2019. 2019. nocenja, broj
% nocenja po
dolasku
Ukupno 19.566.146 7.001.128 35,8 91.242.931 40.794.455 447 100,0 5,8
Domaci 2.212.658 1.455.849 65,8 7.095.300 5.415.391 76,3 13,3 3,7
turisti
Strani 17.353.488 5.545.279 32,0 84.147.631 35.379.064 42,0 86,7 6,4
turisti

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.hr, Dostupno na: https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2020/04-
03-02_01_2020.htm, Pristupljeno: 20. svibnja 2021.

Kako je i ranije istaknuto, 2020. godinu obiljezila je pandemija Covid-19. Zbog

epidemioloSkih mjera koje su drzave poduzimale s ciliem smanjenja broja zarazenih,

gospodarstvo je gotovo paralizirano, a to se znacajno odrazilo na turisticka kretanja.
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Dok je u 2019. godini bilo ukupno 19.566.146 dolazaka, u 2020. godini bilo je tek
7.001.128 dolazaka. Sto se tite noéenja, u 2019. godini ukupan broj no¢enja iznosio
je 91.242.931, dok je u 2020. godini brojka iznosila tek 40.794.455. U nastavku slijedi

tablicni prikaz dolazaka i nocCenja turista prema vrsti smjeStaja za 2019. i 2020.

godinu (Tablica 3).

Tablica 3. Dolasci i noéenja turista u RH prema vrsti smjestaja, 2019. i 2020.

Dolasci Nocenja

2019. 2020. indeksi 20109. 2020. indeksi

2020. 2020.

2019. 20109.
Ukupno 19.566.146 | 7.001.128 35,8 91.242.931 | 40.794.455 44,7
Hoteli i sliGan smjestaj 7.913.483 | 1.923.331 24,3 25.904.793 | 7.000.417 27,0
Odmaralista i sli¢ni objekti za kra¢i odmor 8.701.797 | 3.772.831 43,4 46.119.691 | 24.631.721 53,4
Kampovi i prostori za kampiranje 2.943.802 | 1.301.220 44,2 19.173.976 | 9.139.206 47,7
Ostali smjestaj 7.064 3.746 53,0 44,471 23.111 52,0
Domaci turisti 2.212.658 | 1.455.849 65,8 7.095.300 | 5.415.391 76,3
Hoteli i slican smjestaj 1.187.457 | 640.066 53,9 2.744.727 | 1.654.226 60,3
Odmaralista i sli¢ni objekti za kra¢i odmor 928.807 713.565 76,8 3.809.197 3.232.930 84,9
Kampovi i prostori za kampiranje 90.662 98.967 109,2 503.962 507.702 100,7
Ostali smjestaj 5.732 3.251 56,7 37.414 20.533 54,9
Strani turisti 17.353.488 | 5.545.279 32,0 84.147.631 | 35.379.064 42,0
Hoteli i slican smjestaj 6.726.026 | 1.283.265 19,1 23.160.066 | 5.346.191 23,1
Odmaralista i sli¢ni objekti za kra¢i odmor 7.772.990 | 3.059.266 39,4 42.310.494 | 21.398.791 50,6
Kampovi i prostori za kampiranje 2.853.140 | 1.202.253 42,1 18.670.014 | 8.631.504 46,2
Ostali smjestaj 1.332 495 37,2 7.057 2.578 36,5

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.hr, Dostupno na: https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2020/04-

03-02_01_2020.htm, Pristupljeno: 20. svibnja 2021.
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NajviSe koriStena kategorija smjestaja bila su odmaralista i sliCni objekti za kraci

odmor. Nakon toga slijedi kategorija hoteli i slican smjestaj. U nastavku slijedi tabli¢ni

prikaz dolaska i noc¢enja turista u Republiku Hrvatsku prema nacinu dolaska turista

za 2019. i 2020. godinu, odnosno individualno (Tablica 4) i organizirano (Tablica 5).

Tablica 4. Individualni dolasci i no¢enja turista u RH, 2019. i 2020.

Individualno
dolasci noéenja
20109. 2020. indeksi 20109. 2020. indeksi

2020. 2020.

20109. 20109.
Ukupno 12.400.875 5.351.660 43,2 60.142.142 31.556.155 52,5
Domaci 1.488.776 1.135.266 76,3 5.083.903 4.336.169 85,3
turisti
Strani 10.912.099 4.216.394 | 38,6 55.058.239 27.219.986 49,4
turisti

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.hr, Dostupno na: https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2020/04-
03-02_01_2020.htm, Pristupljeno: 20. svibnja 2021.

Tablica 5. Organizirani dolasci i no¢enja turista u RH, 2019. i 2020.

Organizirano

dolasci nocéenja
2019. 2020. indeksi 2019. 2020. indeksi
2020. 2020.
2019. 2019.
Ukupno 7.165.271 1.649.468 23,0 31.100.789 9.238.300 29,7
Domaci 723.882 320.583 44,3 2.011.397 1.079.222 53,7
turisti
Strani 6.441.389 1.328.885 20,6 29.089.392 8.159.078 28,0
turisti

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.hr, Dostupno na: https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2020/04-

03-02_01_2020.htm, Pristupljeno: 20. svibnja 2021.

Prema tabli¢nim prikazima, vidljivo je kako je veci broj turista koji dolaze individualno

u odnosu na one koji dolaze organizirano.
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2.6.Znacaj turizma za Republiku Hrvatsku

Gospodarstvo Republike Hrvatske suoCava se s visokom nezaposlenosti i sporom
dinamikom otvaranja novih radnih mjesta. To se odrazava i na turizam. Razlozi su
mnogobrojni. Na hrvatsko trziSte rada utjeCu proces globalizacije, demografski
trendovi te gospodarski procesi koji su smanijili potraznju za radnom snagom®
(Bozikovi¢, 2021, str. 91). Bruto domaci proizvod (BDP) jedan je od najvaznijih
pokazatelja gospodarstva jedne zemlje. U nastavku slijedi graficki prikaz BDP-a
Republike Hrvatske za razdoblje od 2014. do 2019. godine (Grafikon 1).

Grafikon 1. Kretanje BDP-a RH (u milijardama $), 2009.-2019.
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Izvor: The World Bank.org, Dostupno na:
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.CD?locations=HR, Pristupljeno: 25. svibnja 2021.

Prema grafickom prikazu, vidljivo je kako BDP raste iz godine u godinu. Realna

godisnja stopa promjene BDP-a prikazana je u nastavku (Grafikon 2).
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Grafikon 2. Realna godisSnja stopa promjene BDP-a RH (u %), 2009.-2019.

B

4

, / /—\__
_Z //\v/“
TZ /

200912070 (2011|2012, (2013 {2014 {2015, | 2016, | 2017|2018, |2019.
—RastBDP-a| -73 |13 |02 |-24 |04 |03 |24 |35 34|28 29

-8

Izvor: The World Bank.org, Dostupno na:
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.KD.ZG?locations=HR, Pristupljeno: 25. svibnja
2021.

Najveci pad zabiljezen je u 2009. godini, $to je i logi¢an slijed nakon financijske krize.
Najveci rast ostvaren je u 2019. godini. Prije svega, Hrvatska je €lanica Europske
unije. Zemlja ima pozitivan proracunski suficit od 2013. godine i nisku inflaciju (0,3%
u 2020.). Nadalje, ima povoljan geografski polozaj koji omogucuje snazan turisticki
sektor. Hrvatska i dalje ulaze velika sredstva u prometnu, telekomunikacijsku i
energetsku infrastrukturu. Restrukturiranje poreznog sustava u zemlji zapocelo je
2015. godine koje je ve¢ pocCelo donositi plodove. Nazalost, Hrvatska se i dalje
suoCava s nizom izazova. Naime, Hrvatsku karakterizira i ranjivost nacionalne
ekonomije zbog ovisnosti 0 ekonomskoj situaciji Europske unije. Nadalje, upravni i
pravosudni sustav je spor i treba ga poboljSati. Prisutna je i visoka razina javnog
duga unato€ poreznim reformama u nedavnoj proSlosti. Strukturne slabosti,
uklju€ujuc¢i neravnotezu u tekuéim placanjima, znaCajan privatni vanjski dug i
trgovinski deficit i dalje prate Hrvatsku. Moze se reci kako zemlja ovisi o turizmu, a
broj stanovnika se smanjuje zbog iseljavanja kvalificiranih ljudi. To nepovoljno utjece i
na izravna inozemna ulaganja koja su znacajna za turizam. U konacnici, Hrvatska je

otvorena za izravna inozemna ulaganja. Vlada se obvezala povecati izravna
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inozemna ulaganja i poduzima mjere za poboljSanje investicijske klime u zemlji. Da bi
to postigla, primijenila je smanjenje poreza i poticaje za zapoSljavanje za proizvodnju,
tehnoloSke centre i usluge podr8ke. Medu glavnim mjerama koje donosi vlada su:
jednaki tretman drzavljana i stranaca, niske administrativhe naknade tvrtke, te zakoni
koji Stite intelektualno vlasnistvo (poput Zakona o patentima izmijenjenog u sije¢nju
2020.).

lako je opci dojam u Republici Hrvatskoj kako su gospodarski pokazatelji
porazavajuci, ipak godiSnja stopa bruto domaceg proizvoda za 2019. godinu iznosila
je 2,9%. Realna stopa rasta poveéana je za 0,2 postotna boda. U nastavku slijedi
tablicni prikaz osnovnih gospodarskih pokazatelja za 2018. i 2019. godinu (Tablica
6).

Tablica 6. Osnovni gospodarski pokazatelji RH, stope rasta (u %), 2018. i 2019.

2018. 2019,
Bruto domaéi proizvod 27 29
Fizicki obujam industrijske proizvodnje -1,0 0.6
Fizicki obujam gradevinskih radova 5,0 83
MNocenja turista 40 18
Realni promet u trgovini na malo 3.8 3.6
Izvoz — ukupno 3.6 59
Uvoz — ukupno 81 47
Realne neto place 28 26
Indeksi potrosackih cijena 1,5 08
Ukupni broj zaposlenih 1,4 25
Ukupni broj nezaposlenih -20.8 -16,2
Stopa registrirane nezaposlenasti 97 7.6
Stopa anketne nezaposlenosti 8.4 6,6

Izvor: Bari¢, M. (2020): Godisnjak 2019., Zagreb: Hrvatski zavod za zaposljavanje, str. 10, Dostupno

na: https://www.hzz.hr/usluge-poslodav ci-posloprimci/publikacije-hzz/, Pristupljeno: 25. svibnja 2021.

Rast stope nocenja u 2019. godini maniji je u odnosu na 2018. godinu. U nastavku
slijedi tabli¢ni prikaz prosje¢nog broja nezaposlenih osoba s radnim iskustvom prema

djelatnostima prethodnog zaposlenja u 2018. i 2019. godini (Tablica 7).
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Tablica 7. Prosje€ni broj nezaposlenih osoba s radnim iskustvom prema

djelatnostima prethodnog zaposlenja u RH, 2018. i 2019.

Dijelatnost (NKD 2007) ijzma_ o ijzm = w zn:';ﬁﬁ 5

A Poljoprivreda, fumaretvo i fbarstvo 5235 40 4223 39 80,7
B Rudarstvo i vadenje 243 0.2 175 0,2 72,0
C  Preradivadka industrija 21223 164 18044 166 85,0
D ?_’nﬁf:ﬁi;}:&mm energiom, plinom, parom | 429 03 212 02 494
= oepotaenieopadon e damost snacieckolia 1955 13 1340 12 785
F  Gradevinarsivo 10.445 8.1 8.336 7.6 79,8
a ?rrgmh.a na veliko i na malo; popravak motomih vozila 20300 157 16427 151 80,9

i mofocikala
H Prijevoz i skladiStenje 4028 31 3.560 33 &84
I Erislllllmnsﬁ pruzanja emjeétaja te pripreme i usluZivanja 18627 144 16118 1448 86,5
J  Informacije i| komunikacije 1.875 14 1.606 15 857
K Fmancijgke dielatnost i djelatnosti oziguranja 1.518 1,2 1273 1,2 839
L  Poslovanie nekretninama T44 0.6 621 06 4.8
M Struine. znanctvene i tehnicke dislatnost 4 671 36 4 045 37 86,6
M Administrativne | pomocne ushuine dielatnost 7.395 5,7 6.363 5,8 86,0
0 Jawna uprava i obrana; obvezno sodjalno osiguranje 11.685 9.0 10.152 93 26,9
P Obrazovanje 4733 a7 4359 39 90,0
0 Djelatnosti zdravetvene zasfite | socialne shrbi 4.295 33 3.548 33 826
R Umijetnost, zabava i rekreacija 1.947 15 1.655 15 85,0
& Detale ueluine dielatnosti 6.123 47 5255 48 85,8

Diclatnosti kutanstava kao poslodavaca; disdatnost
T kuéanstava koja proizvode raziicitu robu i obavijaju 2171 1,7 1.765 1,6 81,3

razliéite usluge za vlastite pofrebe
U Dielatnosti izvanteritorijainih organizacya i tijela 26 0,0 23 0,0 88,5

LUKUPNO 120393 1000 109.010 100,0 842

Izvor: Bari¢, M. (2020): Godisnjak 2019., Zagreb: Hrvatski zavod za zapoSljavanje, str. 16, Dostupno

na: https://www.hzz.hr/usluge-poslodav ci-posloprimci/publikacije-hzz/, Pristupljeno: 25. svibnja 2021.

ProsjeCni broj nezaposlenih koji su radili u djelatnostima pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane i pica smanijio se 13,5% u 2019. godini (Bari¢, 2020, str.
16). U nastavku slijedi tablicni prikaz nezaposlenih osoba prema Zupanijama za
2018. i 2019. godinu (Tablica 8).
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Tablica 8. Prosje€ni broj nezaposlenih osoba prema Zupanijama u RH, 2018. i
2019.

- . 2018. 2019. Indeks
—e Broi = Broi o 201912018
Zagrebatka 6658 43 5.582 43 838
Krapinsko-zagorska 2789 1,8 2322 1,8 833
Sisatko-moslavatka 10.528 6,9 8.875 6,9 B43
Karovatka 4438 29 3342 26 753
VaraZzdinska 3.100 20 2542 20 82,0
Koprivnié ko-kriZevadka 2433 16 1.929 1,5 79,7
Bjelovarsko-bilogorska 5.516 3.6 4.201 33 76,2
Primorsko-goranska T7.946 2.2 6.704 9,2 844
Lit ko-zenjzka 2035 1,3 1.704 1,3 837
Virovitié ko-podravska 5.154 3.4 4332 3.4 841
PoZesko-slavonska 2873 19 2.389 1,9 832
Brodsko-posavska 7.026 46 5.820 45 82,8
Zadarska 4826 3.1 4085 iz 849
Cisjetko-baranjska 19.113 12,4 16.193 12,6 847
Sibensko-kninska 4433 29 3.944 31 89,0
Vukowvarsko-srjemska B.782 5.7 6.642 52 75,6
Splitsko-dalmatinska 25.558 16,6 21.562 16,8 B4.4
Istarska 3513 23 3819 30 1087
Dubrovat ke-neretvanska 4.922 32 4,573 3.6 93,0
Medimurska 2448 16 2111 1,6 86,3
Grad Zagreb 19.453 12,7 15.957 12,4 82,0
UKUPNO 153542 1000 128650 100,0 83,8

Izvor: Bari¢, M. (2020): Godisnjak 2019., Zagreb: Hrvatski zavod za zapoSljavanje, str. 17, Dostupno

na: https://www.hzz.hr/usluge-poslodav ci-posloprimci/publikacije-hzz/, Pristupljeno: 25. svibnja 2021.

U 2018. godini najveci broj nezaposlenih osoba bio je iz Splitsko-dalmatinske
Zupanije, a najmaniji broj nezaposlenih je iz Licko-senjske Zupanije. Ista je situacija u
2019. godini. U nastavku slijedi tabli¢ni prikaz strukture nezaposlenih osoba prema

Zupanijama za 2019. godinu (Tablica 9).
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Tablica 9. Struktura nezaposlenih osoba prema zupanijama u RH, prosjek 2019.

- _ Muskarci Zene Osobe do 24 g. Struéne osobe
Zupanija UKUPHO B : : 5 5 - B B

Broj Udio Broj Udio Broj Udio Broj Udio

Zagrebatka 2.582 2615 468 2967 53,2 880 15,8 4163 7456
Krapinsko-zagorska 2322 1126 485 1196 515 408 176 1671 720
Sisatko-moslavaika 8.875 3814 430 5.061 57,0 1353 152 5341 60,2
Karlovaika 3.342 1372 410 1970 59,0 499 149 2233 668
Yarazdinska 2542 1.241 488 1301 51,2 393 154 1.778 70,0
Koprivnicko-kriZevacka 1.939 888 458 1.050 54,2 383 19,7 1.250 645
Bjelovarzko-bilogorzka 4201 2037 485 2164 3515 773 184 2612 622
Primorsko-goranska 6.704 2928 437 3777 563 716 10,7 5325 794
Litko-senjska 1.704 BOS 47,2 599 52,8 303 17,7  1.144 67,1
Viroviticko-podravska 4.332 1.870 432 2462 56,8 71 171 2777 641
PoZesko-slavonska 2.389 1.009 422 1.380 57,8 236 224 1.759 736
Brodsko-posavska 5.820 2319 398 3501 60,2 1.104 19,0 3915 673
Zadarska 4.095 1.831 447 2264 553 5899 146 3218 TBE
COsjet ko-baranjska 16.193 6.612 40,8 9581 59,2 2729 169 11129 687
Sibensko-kninska 3.944 1924 488 2021 51,2 602 153 3066 TI.T7T
Vukovarsko-srijemska 6.642 2653 399 3989 60,1 1.339 20,2 4873 T34
Splitsko-dalmatinaka 21.562 9429 437 12134 563 2829 131 18317 B4 9
Istarska 3819 2059 5349 1.760 461 360 9.4 2967 TIT
E:r‘;ﬁ;i;i‘; 4575 1960 428 2615 57,2 666 14,5 3767 823
Medimurska 2111 895 424 1215 576 432 204 1224 580
Grad Zagreb 15.957 7.739 485 8218 31,5 1.451 91 12925 81,0
UKUPHO 128.650 97.125 444 71525 556 19.094 148 95454 T42

Izvor: Bari¢, M. (2020): Godisnjak 2019., Zagreb: Hrvatski zavod za zapoSljavanje, str. 18, Dostupno

na: https://www.hzz.hr/usluge-poslodavci-posloprimci/publikacije-hzz/, Pristupljeno: 25. svibnja 2021.

Najveci broj nezaposlenih osoba je iz Splitsko-dalmatinske Zupanije, dok je najmaniji
broj nezaposlenih iz LiCko-senjske Zupanije. U nastavku slijedi tablicni prikaz
prijavljenih slobodnih radnih mjesta prema rodu zanimanja u Republici Hrvatskoj u
2018. i 2019. godini (Tablica 10).
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Tablica 10. Prijavljena slobodna radna mjesta prema rodu zanimanja u RH,
2018. i 20109.

- ) = 2018. 2019. Indeks
B ) Broj 5 Broj 9 2019J2018.
‘Yojna zanimanja 500 0.2 0 0,0 0,0
Zakonodavcilzakonodavke, duZnosnici/ 176 0.1 152 0.1 86.4

duZnosnice i direktoridirektorice
Znanzstvenicifznanstvenice, inZenjerifinZenjerke 49 991 195 47,555 217 983
i strucnjacifstrutnjakinje : ' : ' :
Tehnitariftehnicarke i struéni suradnicifstruc ne

- 17.913 71 15.837 7.1 884
suradnice
Administrativni sluzbeniciladministrativne
siuZbenice 18.182 72 17.065 7.6 939
UsluZna i trgovacka zanimanja 56.632 224 51.463 230 90,9
Poljoprivrednici/poljoprivrednice, suman/ 978 04 &78 03 73.1

Zumarke, ribarifribarke, lovciflovkinje
Zanimanja u obrtu i pojedinatnoj proizvodnii 37.594 149 32444 145 86,3

Rukovateljifukovateljice postrojenjima i
strojevima, industrijski proizvodatifindustrijske

2 2
proizvodatice i sastavijatilsastavijatice el B0 LAl 6.4 Aol
proizvoda
Jednostavna zanimanja 56.599 224 43915 19,6 N
UKUPNO 253116 1000 224187 1000 88,6

Izvor: Bari¢, M. (2020): Godisnjak 2019., Zagreb: Hrvatski zavod za zapoSljavanje, str. 21, Dostupno

na: https://www.hzz.hr/usluge-poslodavci-posloprimci/publikacije-hzz/, Pristupljeno: 25. svibnja 2021.

Sto se tie usluznih i trgovackih zanimanja, u 2018. i 2019. godini broj prijavljenih
slobodnih radnih mjesta za to je podrucje najveée. “Zapo$ljavanje na sezonskim
poslovnim od strane Hrvatskog zavoda za zapo$ljavanje veéinom se odnosi na
turisticku djelatnost. Posredovanje pri sezonskom zaposljavanju u turizmu jedna je od
vaznih aktivnosti Hrvatskog zavoda za zaposSljavanje. Aktivnosti posredovanja pri
sezonskom zapoSljavanju za turistiCku sezonu 2019. godine i posjeti poslodavcima s
ciliem identifikacije potrebe za sezonskom radnom snagom provodile su se
kontinuirano od studenog 2018. godine. Tijekom navedenog razdoblja organizirani su
redoviti sastanci, posjeti i selekcije vecih hotelsko-turistiCckih poduzecéa, kako na
priobalju tako i u unutrasnjosti, a radi odabira sezonskih radnika koji su spremni na

privremeno preseljenje radi zaposlenja“ (Bari¢, 2020, str. 25).

Na Danima poslova u turizmu 2019. godine sudjelovala su 124 poslodavca i viSe od
11.000 posijetitelja. Tijekom 2019. godine na sezonskim je poslovima zaposleno
28.967 radnika. Sezonsko je zaposljavanje bilo najbrojnije u djelatnosti pruzanja
smjestaja, pripreme i usluzivanja hrane (57,4% od ukupno zaposlenih na sezonskim
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poslovima), zatim u djelatnosti trgovine na veliko i na malo (11,7%), administrativnim
i pomoénim usluznim djelatnostima (7,7%), prijevozu i skladiStenju (4,3%) te
preradivackoj industriji (4,2%). NajviSe je sezonskih radnika u 2019. godini zaposleno
iz priobalnih (69,1%) te slavonskih Zupanija (19,4%) (Tablica 11) (Bari¢, 2020, str.
25).

Tablica 11. Sezonsko zaposljavanje s evidencije Zavoda na temelju radnog
odnosa prema zupanijama u RH, 2018. i 2019.

Sezonsko zaposlavanje

“upania 2018. 2019. Elil]?ll; gﬂdf;j
2018.

Fagrebacka 285 189 0,7 66,3
Krapinsko-zagorska 152 137 0,5 90,1
Sisatko-moslavatka 971 817 28 B4 .1
Karlovatka 227 392 1.9 104,7
VaraZdinska 155 133 0.5 85,8
Koprivnitko-krizevatka wri 298 1,0 91,1
Bjelovarsko-bilogorska 828 638 22 TE,1
Primorsko-goranska 2 807 2254 7.8 80,3
Litko-senjska 552 549 19 943
Virovitié ko-podravska 743 671 23 90,3
PozZesko-slavonska 550 387 1,3 70,4
Brodsko-posavska 1.059 869 3,0 82,1
Zadarska 1.764 1.709 2.9 96,9
Osjetko-baranjska 2373 2041 70  BB0
Sibensko-kninska 2546 2441 B4 959
Vukovarsko-srijemska 1.927 1.643 57 853
Splitsko-dalmatinska 8312 7.504 26,9 93,9
Istarska 2.041 1.945 6,7 95,4
Dubrovacko-neretvanska 3.051 3.310 11,4 108,5
Medimurska "7 84 0,3 71,8
Grad Zagreb B96 493 17 70,8
UKUPNO 31823 28967 100,0 91,0

Izvor: Bari¢, M. (2020): Godisnjak 2019., Zagreb: Hrvatski zavod za zaposljavanje, str. 29, Dostupno

na: https://www.hzz.hr/usluge-poslodav ci-posloprimci/publikacije-hzz/, Pristupljeno: 25. svibnja 2021.
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Podrucje sjeverozapadne i srediSnje Hrvatske obuhvaca relativno manji udio
sezonskoga zapoSljavanja (11,5%). NajviSe sezonskih radnika zaposleno je u
sljede¢im zanimanjima: konobar (9,5%), kuhar (8,6%), prodavac (6,9%), pomoc¢ni
kuhar (5,2%) te CistaCica (4,4%) i sobarica (4,4%) (Bari¢, 2020, str. 25).

U konacnici, Republika Hrvatska mozZe se pohvaliti uspjesima u turizmu. Povoljna
klima, sunce i more glavni su atributi destinacije. Uz to, turizam je visoko razvijen i
ima mnogo prirodnih ljepota i kulturnih bogatstva. NazZalost, prisutni su i odredeni
nedostaci. Jo§ uvijek se nedovoljno koristi tehnologija, a takoder ono $to je ozbiljan
problem jest da destinaciji nedostaje stru€ni kadar. Uz to, nedovoljna su ulaganja u
marketing, prisutna je sezonalnost, a javljaju se i razne prepreke u administraciji $to
oteZava kvalitetno odvijanje procesa na turistickom trzistu. Ono Sto turizmu Republike
Hrvatske mozZe pomodéi jest razvoj selektivnih oblika turizma jer upravo selektivni

oblici turizma mogu utjecati na sezonalnost i unaprijediti imidz destinacije.
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3. RURALNI TURIZAM

Ruralni turizam sve je popularniji oblik selektivnog turizma. U ovom se poglavlju
definira ruralni turizam, analiziraju obiljeZja ruralnog turizma i analizira ruralni turizam

u funkciji odrZivosti.

3.1.Definiranje ruralnog turizma
Kako navodi Mesari¢ Zabgi¢ (2008, str. 182) pojam ruralni turizam poistovjecuje se s
nazivima “eko-turizam, seljacki turizam, agro-turizam, seoski turizam, turizam u
seoskim domacdinstvima, turizam na seoskim gospodarstvima, eko-ruralni turizam i
sli€éno. MoZe se zakljuciti da se ruralni turizam odvija na seoskim gospodarstvima i da
se temelji na koristenju ruralnog prostora u kontekstu turisticke ponude. Odvija se
izvan urbanih naselja ili turistickih kapaciteta, te nema odlike masovnosti“. Razni su
autori definirali ruralni turizam. “Ruralni turizam definiran je prirodnim i kulturnim
resursima koji se nalaze u ruralnom prostoru, a upravo ti resursi predstavljaju
oshovnu bazu za daljnji razvitak ruralnog prostora“ (Bolfek i sur., 2013, str. 76).
Nadalje, Jafari (2000, str. 54) za ruralni turizam navodi da je dio turistiCke ponude u

kojem je selo glavni atribut privlaCnosti.

Ruzi¢ (2012, str. 219) navodi pak da je ruralni turizam vrsta turizma razvijena na
prostoru izvan gradskih sredista za koje je karakteristiCno obilje prirodnih i drustvenih
posebnosti. Probstl-Haider i sur. (2014, str. 216) navode da se kroz ruralni turizam
prikazuje seoski zivot, te prirodna i kulturna bastina odredenog ruralnog podrucja.
Ove su definicije jasne, no neki autori istiCu kako se u tim definiciama zanemaruju
trzidni kriteriji, odnosno ponuda i potraznja. Svjetska turisticka organizacija navodi
kako Cetiri elementa determiniraju ruralni turizam (Bartoluci i sur., 2015, str. 196). U
nastavku slijedi slikovni prikaz elemenata ruralnog turizma prema Svjetskoj turisti¢koj

organizaciji (Slika 5).
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Slika 5. Elementi ruralnog turizma prema Svjetskoj turistickoj organizaciji

prirodni
ruralni
resursi

ruralne RURALNI ruralni nacin

aktivnosti TURIZAM Fivota

ruralno
nasljede

Izvor: autorica prema Bartoluci, M., Hendija, Z. i Petraci¢, M. (2015): Moguc¢nosti odrzivog razvoja
ruralnog turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj, Acta turistica, 27 (2), str. 196, Dostupno na:
https://hrcak.srce.hr/154684, Pristupljeno: 25. svibnja 2021.

Prvenstveno, $to se tiCe ruralnih resursa, to se odnosi primjerice na rijeke, jezera,
Sume, planine i sl. Ruralni nacin zivota obiljeZzavaju obrti, lokalni dogadaji,
tradicionalni plesovi i glazba, gastronomija i dr. Ruralno nasljede odnosi se na
povijest, crkve, razna sela, tradicionalnu arhitekturu i dr. Posljednje, ruralne aktivnosti

su primjerice lov, biciklizam, jahanje, ribolov i slicne aktivnosti.

U konacnici, moze se reci kako je “ruralni turizam spektar razlicitih aktivnosti, usluga i
dodatnih sadrzaja koje organizira ruralno stanovniStvo, uglavhom na obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima, u cilju privlaCenja turista u vlastito podrucje te
stvaranja prihoda. On nije nuzno dopunska djelatnost na gospodarstvu kojom se
stvara dodatni prihod, ve¢ moze biti i profesionalna djelatnost* (Bartoluci i sur., 2018,
str. 65-66). Sto se tite profesionalne djelatnosti to mogu biti primjerice mali obiteljski
hoteli, konjiCki centri i sl.
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Kako bi se razvijao ruralni turizam, potrebno je raditi na ruralnom razvoju opcenito. U

nastavku slijedi slikovni prikaz dimenzija ruralnosti (Slika 6).

Slika 6. Dimenzije ruralnosti

DIMENZIJE RURALNOSTI

poljoprivreda okolid

Izvor: Cifri¢, 1. (2000): Globalizacija i ruralni razvoj, Sociologija i prostor, br. 146

Dimenzije ruralnosti su selo, poljoprivreda i okolis. U tom smislu, vazna je odrzivost.
“Odrzivost je kljuCna komponenta razvojnog procesa radi nuznosti uravnotezenja
razvoja drustva, gospodarstva i okoliSa koja vodi do postojanog i kontinuiranog
razvoja, a bez opasnosti za ugrozavanje bilo kojeg elementa koji €ini integralni dio
razvojnog procesa“ (HMRR.hr, 2021). Ono $to autorica smatra vaznim za istaknuti
jest kako ruralni razvoj nije vazan iskljucivo zbog gospodarstva, odnosno ekonomije i

tehnologije, ve¢ zbog kulture odredene zajednice.

U danasnjem uzurbanom, globaliziranom svijetu, teSko je odrzati kulturu i identitet
zajednice. Globalizacijski procesi utjecali su na ruralna podrucja. Seoska podrucja
danas nisu onakva kakva su nekad bila. Vecina je seoskih podrucja bila nerazvijena.
Danas, situacija se znaCajno popravila. No u takvim uvjetima gubi se identitet
zajednice. Upravo zato, destinacija treba iskoristiti svoj potencijal i ulagati u ruralni
turizam kako bi to utjecalo i na ruralni razvoj opcenito. MoZe se reci da je turistiCka
ponuda ruralnog turizma vrlo specificna. Postoji nekoliko pojavnih oblika ruralnog

turizma (Tablica 12).
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Tablica 12. Pojavni oblici ruralnog turizma

OBLICI RURALNOG TURIZMA

Agroturisticki oblici

Ostali oblici

oblici  agroturizma - samo usluga
smjestaja,
oblici  agroturizma - samo usluge
prehrane,

oblici agroturizma — usluge smje3taja |

prehrane.

rezidencijalni turizam,
zavicajni turizam,
sportsko-rekreacijski turizam,
avanturisticki turizam,
zdravstveni turizam,

kulturmni i vjerski turizam,

¢ lovniinbolovni turizam,

¢ gastronomski i vinski turizam,
« ekoturizam,

¢ edukacijski turizam,

« tranzitni turizam,

¢ kamping turizam,

« nauticki turizam,

o difuzni oblik smjestaja,

»  mjeSoviti | ostali oblici

Izvor: Smolci¢ Jurdana, D., Soldi¢ Frleta, D. i Dedovi¢, L. (2018): Obiljezja turizma u ruralnom
prostoru, 4. Medunarodni kongres o ruralnom turizmu, Rijeka: Zbornik radova Sveudilista u Rijeci,

Fakultet za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu

Prema tabliChom prikazu, moze se zakljuciti kako ruralni turizam ima mogucnosti

zadovoljiti interese i oCekivanja razli€itih tipova turista.

3.2.Proizvod i obiljezja ruralnog turizma
TuristiCki proizvod ruralnog turizma formira se na temelju raspolozivih resursa,
odnosno Cinitelja ponude. “Resursi koji sacinjavaju turisti¢ki proizvod ruralnog turizma
su:

e poljoprivreda i poljoprivredni proizvodi,

e klima i prirodne atraktivnosti,

¢ |okalni obicaji,

e lokalna zajednica,

e Kkultura i kulturoloSki resursi,

e ostale turistiCke atrakcije i pogodnosti,
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turistiCka suprastruktura: turisticki putevi i signalizacija, uredenje cesta, puteva

i slicnoga“ (Krajnovic i sur., 2011).

Svi su dionici u turizmu od iznimne vaznosti, no svakako posebno treba istaknuti

lokalnu zajednicu. TuristiCki razvoj unutar konteksta lokalne zajednice omogucéava

jacanje modéi lokalne zajednice. O tipovima ja¢anja lokalne zajednice pod utjecajem

turizma, Scheyvens (1999) navodi sljedece:

1. Ekonomsko ja€anje — lokalna zajednica ostvaruje korist jer se novac koji je

zaraden od turizma distribuira unutar zajednice.

Psiholosko jaCanje — dolazi do porasta samopoStovanja Sto dodatno vodi
prema traZzenju dodatnog obrazovanja i mogucnosti usavrSavanja vjestina.
Drustveno jaCanje — dolazi do poboljSanja jedinstvenosti medu ¢lanovima
lokalne zajednice jer individuumi i obitelji suraduju s ciliem razvoja uspjesnog
gospodarenja u turizmu.

Politicko jaCanje — politicka struktura Iokalne zajednice osigurava
predstavnicko tijelo kroz koje mjeStani mogu postavljati pitanja i isticati

zabrinutost vezane za inicijative u turizmu.

Ruralni turizam doprinosi razvoju lokalne zajednice i to je ono &to treba podupirati i

isticati. Prihod ostvaren kroz turizam lokalne zajednice distribuira se unutar

zajednice. Na taj nacCin raste i samopouzdanje lokalne zajednice. Dio se zaradenog

prihoda Kkoristi za obrazovanije ili primjerice prometnu infrastrukturu.

Prema Naglav i sur. (2019, str. 3) “najznacajnije karakteristike ruralnog turizma su:

odsutnost buke,

ocuvani okolis,

mirna sredina,

domaca hrana,

upoznavanje seljackih poslova i

komunikacija s domacinima®“.
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“‘Prednosti koje donosi ruralni turizam su brojne, a ogledaju se kroz: oCuvanje

naseljenosti ruralnog prostora, stvaranje vecih povrSina seoskog gospodarstva,

poticanje i osposobljavanje seoskog stanovniStva za samostalan rad, ozivljavanje

starih zanata i oCuvanje izvornih obiCaja, proSirenje postojece turisticke ponude

Hrvatske, ublaZavanje sezonskog karaktera turistiCkog poslovanja i dr.“ (Bartoluci i
sur., 2018, str. 66).

“Cetiri su klju¢na faktora uspjeha ruralnog turizma:

multidisciplinarni pristup — uklju€ivanje ekonomske, ekoloske i socio-kulturalne
analize,

nuzna stalna konzultacija sa stakeholdersima — poduzetnici, javna uprava,
obiteljska poljoprivredna gospodarstva, jedinice lokalne samouprave, turistiCke
zajednice, sustav zastite prirode, sustav kulturnih djelatnosti i dr.,

otvorenost strategije za javnost — turizam se, vise od drugih “industrija®,
oslanja na “lokalni goodwill, na kulturu udomljivanja posijetitelja,
gostoljubivost. “Otvorenost strategije“ znaci organiziranje javnih rasprava,
koriStenje medija i dvosmjernu komunikaciju nositelja strateSkog razvoja i
lokalne zajednice.

donoSenje strategije ne zavrSava njenom izradom — radi se o dugoronom
projektu, koji treba biti fleksibilan i spreman na adaptacije s obzirom na stalne
promjene u okruzenju. Taj se proces odvija u stalnom dijalogu i mreznom
partnerstvu izmedu poduzetnika, javnog sektora i interesa sektora zastite

prirode i kulturne bastine” (Krajnovic i sur., 2011, str. 30).

“Moguce je izdvojiti ekonomske aspekte ruralnog turizma koje Cine:

direktni utjecaj na oCuvanje i povecanje poljoprivredne proizvodnje kao glavne
gospodarske grane ruralnih podru¢ja. U tom smislu dionici ruralnog turizma
viSe ne trebaju traZiti vanjska trziSta za plasman proizvoda, vec se cjelokupni
proces prodaje (gotovih proizvoda, ili kroz turisticke usluge) dogada na
domacinstvu (trziSte dolazi u mjesto proizvodnje). Na taj nacin postize se
ucinkovitija prodaja, veca proizvodnja i bolja cijena proizvodnje tradicionalnih

proizvoda karakteristicnin za odredenu destinaciju. Takoder, time se
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omogucuje lakSe prepoznavanje regionalnih robnih marki i potiCe kvaliteta
proizvodnje.

e razvoj obrtniStva kroz pruzanje svih servisnih usluga koje ruralni turizam
indirektno stvara, od onih potrebnih za obnavljanje i opremanje objekata do
proizvodnje upotrebnih suvenira,

e dodatni prihod stanovniStva: s obzirom da je osnovna djelatnost ruralnih
podrucja pretezno poljoprivreda, ruralnim turizmom ostvaruje se dodatni
prihod pruzanjem turisti¢kih usluga, odnosno postoji moguc¢nost za dodatnom
zaradom direktno na domacinstvu, i

e mogucnost zapoSljavanja: povezana je s moguc¢nosti ostvarivanja dodatnog
prihoda, a razvoj turistiCkih usluga zahtijeva i angazman za dodatnom radnom
snagom, poglavito kod fiziCkog povecanja poljoprivredne proizvodnje®
(Demonija i Bacac, 2012, str. 206).

Ruralni turizam kao i svaki drugi oblik turizma trazi ukljuenost svih dionika u proces
razvoja. Osnovni dionici u ovom procesu su javni, civilni i privatni sektor. Razvojni
procesi u ruralnim podrucjima i u ruralnom turizmu viSedimenzionalni su i medusobno
jako povezani. Javne investicije u turisticku infrastrukturu jedan su od preduvjeta za
razvoj ruralnoga turizma. Javne investicije u ruralna podru¢ja ovise o strateSkom
opredjeljenju drzave, resornih ministarstava, regija, a ponajvise lokalne zajednice i o
njezinoj spremnosti na orijentiranje prema turizmu i preuzimanju uloge lidera u
procesima razvoja i integracije ruralnoga turizma. Privatne inicijative i poduzetnicki
pothvati, te lokalne inicijative i udruzivanja poput lokalnih akcijskih grupa, takoder su
preduvjet za razvoj ruralnoga turizma jer povezuju poduzetniCke ideje i projekte s

interesima svih dionika u ruralnom turizmu (Bali¢ i Prani¢, 2018, str. 10).

Saxena i suradnici (2007) definirali su sedam aspekata integracije ruralnog turizma
koje je detaljno obradio Petersen (2010):

1. Umrezavanje — ostvarivanje mogucnosti zajednickog djelovanja lokalnih
stanovnika, tvrtki i turistickih agencija s ciliem razvoja turizma i upravljanja
destinacijom.

2. Percepcija vlastite sredine kao turistiCke destinacije kod lokalnog stanovnistva
— ova mjera povezana je s jedinstvenoSc¢u turistiCkih resursa i komparativnhom
prednosc¢u koja proizlazi iz toga prema misljenju klju¢nih dionika.
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3. Ukorijenjenost odnosno vaznost turizma u politici, kulturi i nacinu zivljenja
lokalne zajednice

4. Komplementarnost turizma s lokalnim stanovnistvom koje nije izravno
uklju€eno u turistiCku djelatnost — mjeri koristi lokalnog stanovnistva od turizma
u njihovoj destinaciji neovisno o tome bave li se stanovnici turistiCkom
djelatnoscu ili ne.

5. Opseg politicke kontrole nad turistiCkom industrijom, zakonodavstvom i
prostornim planiranjem u lokalnoj zajednici — odnosi se na mogucnost lokalne
zajednice da utjeCe na aktivnosti i procese razvoja turizma i vaznost njihovog
uklju€enja u navedene aktivnosti i procese.

6. OgraniCenja u odnosu na ukupne kapacitete lokalne sredine za bavljenje
turistickom djelatno$éu kao klju¢ dugoroCnog uspjeha — ova se mjera
uglavnom odnosi na razinu izgradenosti javne turistiCke infrastrukture, razinu
atrakcije prirodnih i kulturnin resursa, broj i razinu kvalitete smjeStajnih
kapaciteta te broj turistiCkih proizvoda i selektivne oblike turizma u destinaciji.

7. Odrzivost turizma u odnosu na okoli$ i ekoloSki sustav kao klju¢ dugoro€nog
uspjeha — turisti prepoznaju i cijene pitanje odrzZivosti vise nego druge skupine
dionika, s obzirom na to da se radi o gostima vecCe platezne modéi i viseg

stupnja obrazovanja.

Ne postoji idealna metoda razvoja ruralnog turizma, s obzirom na to da se ciljevi
razvoja razlikuju ovisno o razliCitim uvjetima pojedinih ruralnih podrucja. Takoder, ne
postoji ni idealan model integriranja turizma s drugim djelatnostima. Na svakoj je
destinaciji da analizira svoje prednosti i nedostatke, a potom i prilike i prijetnje. Potom
treba odluciti u kojem ¢e se smijeru razvijati. Ruralni turizam ostvaruje razne ucinke
(Tablica 13).
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Tablica 13. U€inci ruralnog turizma

EKONOMSKI UCINCI NEEKONOMSKI UCINCI
* povecanje proizvodnje, + opCuvanje prirodnih osnova,
+ poticanje zapoSljavanja, « oblikovanje Zivotnog prostora,
s investicije, * nadvladavanje tradicijskih vrijednosti,
s pokretanje daljnjeg razvoja prostora, s« pCuvanje identiteta,
+ ostvarenje dodatnih prihoda +« obnova sela,
« ozZivljavanje ruralnih prostora,
s« povecanje kvalitete Zivota,

Izvor: Ruzi¢, P. (2009): Ruralni turizam Istre, Pore¢: Institut za poljoprivredu i turizam Pore¢

“‘Ruralne prostore najéesée obiljezava vrlo bogata prirodna, kulturna i tradicijska
bastina, ali i problemi depopulacije i napustanja tradicionalnih djelatnosti“ (Smolci¢
Jurdana i sur., 2018, str. 220).

3.3.Ruralni turizam u funkciji odrzivosti
Opcenito, turizam je povezan uz odrzivi razvoj i moze se reéi da su medusobno
zavisni. “Odgovornost turizma prema odrzivosti, temelji se na sljede¢im nacelima:

e osjetljivost na socijalne, kulturne, moralne i druge koristi za lokalno drustvo,

e postojanost turistiCkih resursa da osiguraju normalni razvoj turizma u
dugoroCnom razdoblju respektiranje svih vrsta i oblika potreba turista kao i
lokalnog stanovnistva,

e optimalizacija gospodarskih ucinaka za receptivhu zemlju, uz minimalnu
kulturnu ili ekolosku stetu,

e zadovoljavajuéi odnos izmedu lokalnog stanovnisStva i njegove ukupne okoline,

e posebna pozornost prema opterecenju podrucja ili lokacije,

e osiguranje Sto veceg sudjelovanja dobrovoljnosti i neprofithog sektora u
turizmu, ali ne zanemarujuci odgovarajucéi gospodarski interes,

e briga o obrazovanju, struénoj izobrazbi, informaciji, stru€noj izobrazbi,
informaciji svih subjekata koji djeluju u turizmu (Vukoni¢ i Ke€a, 2001, str.
194).

Nadalje, “turizam, koji zeli biti odrziv i uspjeSan na dugi rok mora u svom planiranju i
razvoju uvazavati osnovne postulate odrzivog razvoja i odgovornog turizma, pri Cemu

vrlo ¢esto moze doci do konflikta izmedu ekonomske i druStvene perspektive razvoja
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turizma (npr. povecanje broja turista, nocCenja, prihoda, kapaciteta, zaposlenosti,
ukljuCenosti lokalnog stanovniStva) i razvoja turizma iz perspektive okoliSa (npr.
zastita prirodnih, kulturnih, povijesnih i dr. resursa)” (Bu€ar i sur., 2010, str. 222).
Odrzivi razvoj klju¢an je za buduénost turizma. Osim na danasSnje generacije,
potrebno je voditi raCuna o buduc¢im narastajima. “Pod odrzivim razvojem u turizmu
podrazumijeva se sposobnost turistiCke destinacije da ostane u ravnoteZi s
okruZenjem, odnosno sposobnost da ostane konkurentan na trziStu usprkos pojavi
novih i manje posjeéenih destinacija te da privuCe podjednako posjetitelje koji se
vracaju i one koji dolaze prvi puta“ (Bucar i sur., 2010, str. 223-224). U nastavku

slijedi tabli¢ni prikaz usporedbe odrzivog i neodrzivog razvoja (Tablica 14).

Tablica 14. Usporedba odrzivog i neodrzivog razvoja

ODRZIVI RAZVOJ

NEODRZIVI RAZVO.

Spor razvo

kontrolirani razvoj
dugoro&na perspektiva
kvalitativan razvoj

lokalna kontrola/sudjelovanije
plan prethodi razvoju
razradeni koncepti

lokalni razvoj

lokalni zaposlenici

brzi razvo

nekontrolirani razvoj
kratkoro€na dobit
kvantitativan razvoj

kontrola bez lokalne zajednice
razvo] bez plana

mali projekti

ekstemni razvoj

uvezena radna snaga

Izvor: Smolci¢ Jurdana, D. i Milohni¢, |. (2012): Odrzivi razvoj i turizam, 2. dio, Mostar: Fakultet

prirodoslovno matematickih i odgojnih znanosti Sveucilista u Mostaru

U nastavku slijedi slikovni prikaz ciljeva odrzivog turizma (Slika 7).
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Slika 7. Ciljevi odrzivog turizma

Izvor:  Odrzivi turizam.hr, Dostupno na: http://www.odrzivi.turizam.hr/default.aspx?id=4534,

Pristupljeno: 30. svibnja 2021.

“‘Koncept odrzivog razvoja ponosno se predstavija kao model planiranja za 21.
stoljeCe, a razvoj vizije za turistiCku destinaciju istovremeno ukljuCuje nezaobilazni
dugorocni pristup i snazno sudjelovanje zajednice koja pristaje uz buduée ciljeve za
destinaciju® (Birki¢, 2016, str. 50). U nastavku slijedi slikovni prikaz modela odrzivog
turistiCkog planiranja (Slika 8).
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Slika 8. Model odrzivog turistiCkog planiranja

Ekoloiko —ekonomska
Ucinkovitost planiranja

f/ Ekoloiko planiranje Druitveno planiranje \ /"
Dobrobiti za lokalm zajednicu Ekonomsko planiranje
Zaitita prrodmih resursa 1 -Zaposlenje
biocraaznoelikost _Prihedi od poreza Odrazivost tunzma

Racicnalno Poslovan odrzivost

koristenjeprirodnih resursa Kvaliteta Zvljenja

-Sudjelovanje zajedmnice

.

Druitveno-ekoloika Drustveno-ekonomska
Ucinkovitost planiranja Ucinkovitost planiranja

Izvor: Birki¢, D. (2016): OdrZzivi turisticki razvoj priobalne destinacije, doktorski rad, Opatija: Sveuciliste

u Rijeci, Fakultet za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu, Opatija, str. 50

U modelu odrzivog turistickog planiranja pozeljna je integracija drustvenih,
ekonomskih, ekolo8kih, ali i kulturnih i politickih ciljeva razvoja. Model odrzivog
planiranja turizma treba potaknuti ekonomsku odrzivost, ekolo$ku odrzivost, tj. zastitu

okoli$a i socijalnu jednakost, odnosno sociokulturnu odrzivost (Birki¢, 2016).

“Koncept odrzivosti u ruralnom turizmu treba promatrati sa Sireg aspekta. Odrzivost
se ne moze zasnivati samo na uskim nacelima zastite okolisa, ve¢ kao ciljeve
odrzivosti treba postaviti joS i:

e ocCuvanje lokalne kulture i identiteta lokalne zajednice,

e ocCuvanje krajolika i prirodnog “habitata®,

e ocCuvanje i odrzivi razvoj ruralne ekonomije,

e odrzivi razvoj turizma na dugoro¢nom planu,

e razvoj i poticanje podrske, razumijevanja i senzibiliziranja “donositelja odluka®,
posebno lokalne, regionalne i drzavne vlasti, ali i drugih institucija odgovornih
za dugoroc¢an razvoj ruralnih podrudja,

e jasno razumijevanje Cinjenice da je iskljuCiva vezanost uz turizam Stetna i ne
donosi Zeljene rezultate, pa treba djelovati u pravcu diverzifikacije lokalne
ruralne ekonomije i balansiranja izmedu razvoja ruralnog turizma i drugih

djelatnosti u ruralnom prostoru (Krajnovi¢ i sur., 2011, str. 33).
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“Ruralni turizam, kao znacajan element odrzivog turistickog, ekonomskog i socijalnog
razvoja ruralnih podrucja, nailazi na sve vece razvojne, marketinske, menadzerske i
ekonomske poteskoée u svom razvoju, dok se istovremeno na strani turistiCke
potraznje iskazuje sve znacajniji interes za ovakvim oblikom turizma® (Krajnovic i
sur., 2011, str. 30). U konacnici, ruralni razvoj vodi ka odrzivom razvoju i na tome

doista treba raditi u praksi.

3.4.Poljoprivreda u nacionalnom gospodarstvu
Jedna od dimenzija ruralnosti je poljoprivreda. Razvoj poljoprivrede znacajan je za
razvoj ruralnog turizma. Republika Hrvatska relativno je malo gospodarstvo. U
nastavku slijedi grafiCki prikaz bruto domaceg proizvoda Republike Hrvatske
(Grafikon 3).

Grafikon 3. BDP RH i realne stope rasta, 2013.-2019.
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Izvor: Godisnje izvjeSce o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 13

Bruto dodana vrijednost u 2019. godini iznosila je 329,7 milijarda kuna. U nastavku
slijedi graficki prikaz realnih stopa BDP-a u Republici Hrvatskoj i Europskoj uniji za
razdoblje od 2013. do 2019. godine (Grafikon 4).
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Grafikon 4. Realne stope rasta BDP-au RH i EU, 2013.-2019.
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Izvor: Godisnje izvjeSc¢e o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 13

Poljoprivredna djelatnost je u 2019. godini ostvarila vrijednost proizvodnje od 18
milijarda kuna. U nastavku slijedi grafi¢ki prikaz strukture vrijednosti poljoprivredne

proizvodnje Republike Hrvatske po sektorima za razdoblje od 2013. do 2019. godine
(Grafikon 5).

Grafikon 5. Struktura vrijednosti poljoprivredne proizvodnje RH po sektorima,
2013.-2019.
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Izvor: Godisnje izvjeSce o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 15
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Rast vrijednosti proizvodnje ostvaren je u sto€arstvu, za 12,4%, dok pad vrijednosti
proizvodnje biljeze ostali sektori. U nastavku slijedi graficki prikaz strukture vrijednosti
poljoprivredne proizvodnje Republike Hrvatske po proizvodima za 2019. godinu
(Grafikon 6).

Grafikon 6. Struktura vrijednosti poljoprivredne proizvodnje RH po

proizvodima, 2019.

Zitarice
16,2%

ostalo

24 10
3.1% Krmno bilje

10.4%

Goveda
9.9%

Uljance
6.1%
: Svinje
Povice RHeko 0.7%
62% 73%

Izvor: Godisnje izvjeSce o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 15

Vrijednost medufazne potrosnje u 2019. godini iznosila je 9,6 milijarda kuna. U

nastavku slijedi graficki prikaz navedene strukture (Grafikon 7).

Grafikon 7. Struktura medufazne potrosnje u RH, 2019.
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Izvor: Godisnje izvjeSce o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 16
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Poljoprivredna djelatnost je u 2019. godini ostvarila BDV u iznosu od 8,4 milijarda
kuna. U nastavku slijedi graficki prikaz kretanja u poljoprivredi prema Ekonomskim

racunima u poljoprivredi za razdoblje od 2013. do 2019. godine (Grafikon 8).

Grafikon 8. Kretanja u poljoprivredi prema Ekonomskim ra€unima u
poljoprivredi u RH, 2013.-2019.
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Izvor: Godisnje izvjeSc¢e o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 16

UloZeni rad u poljoprivredi u 2019. godini iznosio je 176 tisu¢a jedinica godiSnjega
rada. Nositelji poljoprivredne proizvodnje u Republici Hrvatskoj su OPG-ovi na kojima
poslove obavljaju uglavhom Clanovi obitelji, koja u strukturi ulozenog rada u 2019.
godini ¢€ini 91,5%. U nastavku slijedi graficki prikaz prioriteta Programa ruralnog
razvoja Republike Hrvatske za razdoblje od 2014. do 2020. godine (Grafikon 9).
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Grafikon 9. Prioriteti Programa ruralnog razvoja RH, 2014.-2020.
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Izvor: Godisnje izvjeSc¢e o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 27

Temeljem Zakona o poljoprivredi na podrucju Republike Hrvatske u 2019. godini dio
mjera ruralnog razvoja financirao se iz Drzavnog proracuna Republike Hrvatske, a
dio iz EPFRR-a. U nastavku slijedi grafiki prikaz strukture poljoprivrednika prema

organizacijskom obliku za 2019. godinu (Grafikon 10).

Grafikon 10. Struktura poljoprivrednika prema organizacijskom obliku u RH,

20109.

OPG

95,5%

trgovatko drustvo

“'70.0

obrt

13%

SOPG

zadruga Gy pravoe osobe 1.2%
02% 0.1% =

Izvor: Godisnje izvjeSce o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 57
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Najveci broj poljoprivrednika nalazi se u Zagrebackoj Zupaniji. U nastavku slijedi
graficki prikaz strukture koristenog poljoprivrednog zemljista za 2019. godinu
(Grafikon 11).

Grafikon 11. Struktura koristenoga poljoprivrednog zemljista u RH, 2019.
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Izvor: Godisnje izvjeSc¢e o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 60

U odnosu na 2018. godinu povecale su se povrSine oranica i vrtova, te povrSine
vocnjaka, a ostale povrSine bilieze pad. U nastavku slijedi tablicni prikaz broja
subjekata u ekoloskoj poljoprivredi za razdoblje od 2013. do 2019. godine (Tablica
15).

Tablica 15. Broj subjekata u ekoloskoj poljoprivredi u RH, 2013.-2019.

Godina 2013. 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019.

Poljoprivredmi proizvodaci 1.608 2.043 3.061 3.546 4.023 4.374 5.153
Preradivaci 181 237 320 312 357 368 395

Izvor: Godisnje izvjeSce o stanju poljoprivrede u 2019. godini, str. 60

Prema tablichom prikazu moze se zakljuCiti kako broj subjekata u ekoloSkoj
poljoprivredi raste i to je pokazatelj da je Republika Hrvatska prepoznala vaznost

poljoprivrede, a posljedi¢no i ruralnog turizma.
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4. STANJE RURALNOG TURIZMA | SUVREMENI TRENDOVI

Republika Hrvatska ima potencijala za razvoj ruralnog turizma, no postavlja se
pitanja je li taj potencijal dovoljno iskoristen. “Razvoj turizma na ruralnim podrucjima
znacCajan je Cimbenik aktivaciji i odrzivom razvoju ruralnih podrucja koji pomaze
oCuvanju lokalnog identiteta, tradicije i obiCaja, stiti okoli$, jaca autohtonu, tradicijsku i
ekoloSku proizvodnju. Vaznost ruralnog turizma, prije svega, ogleda se u vrlo vaznoj
interakciji  poljoprivredne  proizvodnje, proizvodnje tradicionalnih  proizvoda,
prezentiranja tradicije, tradicijske gastronomije i turistiCckih usluga — koristenjem
postojecih resursa ruralnog prostora i sela, kao njegovog sastavnog dijela“ (Bolfek i
sur., 2013, str. 75). U ovom poglavlju analizira se stanje ruralnog turizma na podrucju

Istre i Slavonije, te analiziraju suvremeni trendovi ruralnog turizma.

4.1.Stanje ruralnog turizma
“lako Republika Hrvatska raspolaze s oko 93% ruralnog prostora s brojnim
atrakcijama i bogatstvima prirodnih i kulturno-povijesnih resursa, ipak ruralni turizam
spada medu najmanje razvijene vrste turizma u Republici Hrvatskoj. Glavni razlog
tome jest viSegodiSnje ulaganje u razvoj odmorisno-kupaliSnog turizma u primorskom
prostoru Hrvatske, a zapostavljanje ulaganja u razvoj ruralnog turizma“ (Bartoluci i
sur., 2018, str. 66). Prema misljenju autorice, prije svega, Republika Hrvatska oslanja
se u vecoj mjeri na turizam. To svakako dugoro¢no nije odrzivo ako se ne potiCe
odrzivi razvoj i selektivni oblici turizma kao $to je to upravo ruralni turizam. “Suocena
s nerazvienom domac¢om potraznjom i nepoticajnim okruzenjem, hrvatska se ponuda
ruralnog turizma razvija izuzetno sporo. Iznimka je samo Istra, a donekle i OsjeCko-
baranjska zupanija“ (Bartoluci i sur., 2018, str. 63). U nastavku se analizira stanje

ruralnog turizma Istre i Slavonije.

4.1.1. Istra

“Istarski poluotok obuhvacéa povrSinu od 3.476 Cetvornih kilometara. Smjestena u
sjeveroistocnom dijelu Jadranskog mora, Istra je s tri strane okruzena morem, a
sjevernu granicu prema kopnu Cini linija izmedu Miljskog zaljeva u neposrednoj blizini
Trsta i PreluCkog zaljeva, u neposrednoj blizini Rijeke“ (Istra.hr, 2021). U nastavku
slijedi slikovni prikaz geografskog polozaja Istarske Zupanije (Slika 9).
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Slika 9. Geografski polozaj Istarske zupanije

Izvor: Istra.hr, Dostupno na: http://stariweb.istra-istria.hr/index.php?id=263, Pristupljeno: 1. lipnja
2021.

U nastavku slijedi tablicni prikaz dolazaka i nocenja turista u Istarsku Zupaniju
(Tablica 16).

Tablica 16. Dolasci i noéenja turista u RH, 2020.

Ukupno Domagéi | Strani Indeksi 2020.

ukupno | domaéi | strani

Istarska zupanija | dolasci 1.736.315 | 174.601 | 1.561.714 | 38,7 57,4 37,4

nocéenja 11.452.784 | 597.613 | 10.855.171 | 43,4 63,9 42,6

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.hr, Dostupno na: https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2020/04-
03-02_01_2020.htm, Pristupljeno: 1. lipnja 2021.

“U Istarskoj zupaniji ostvareno je najviSe dolazaka i noéenja turista u 2020., i to 1,7
milijuna dolazaka i 11,5 milijuna nocenja, Sto je 24,8% od ukupno ostvarenih
dolazaka i 28,1% od ukupno ostvarenih noéenja. U odnosu na 2019., u Istarskoj
Zupaniji ostvareno je 61,3% manje dolazaka i 56,6% manje nocenja turista” (DZS.hr,
2021).

Dok je u 2019. Dubrovnik bio grad s najviSe ostvarenih nocenja turista, u 2020.
najvise nocenja ostvarili su gradovi u Istarskoj Zupaniji: Rovinj s 1,7 milijuna nocenja
te Medulin i Poreg, oba s 1,2 milijuna noéenja (DZS.hr, 2021). Sto se tice turisticke
ponude, Istarska Zupanija moze se pohvaliti bogatom kulturnom bastinom, uredenim
plazama, raznim manifestacijama i o€uvanom prirodom. U Istarskoj Zupaniji razvijeni
su razli€iti oblici turizma Sto doprinosi razvoju Republike Hrvatske kao popularne

turistiCke destinacije.
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Nazalost, hrvatska ponuda ruralnog turizma, razvija se sporo. lzuzetak je Istarska

Zupanija. U nastavku slijedi tabli¢ni prikaz broja objekata, smjestajnih jedinica i

kreveta OPG-a u Republici Hrvatskoj u 2017. i 2018. godini (Tablica 17).

Tablica 17. Broj objekata, smjestajnih jedinica i kreveta OPG-a u RH, 2017. i

2018.
Datum Broj objekata Broj smjestajnih Broj kreveta
jedinica
31.8.2017. 270 797 1.949
31.8.2018. 312 939 2.313
Razlika u odnosu na +42 +142 + 364
2017,

Izvor: autorica prema internim podacima Hrvatske turisticke zajednice

Prema podacima prikazanim na tablici, vidljivo je kako se broj objekata, smjestajnih
jedinica i kreveta u OPG-ovima povecava. Moze se zakljuciti kako vlada sve vecéa
zainteresiranost za razvoj ruralnog turizma. Analizirajuéi prostornu distribuciju,
najveci broj objekata na podrucju Hrvatske imaju Slavonija, SrediSnja Hrvatska i Istra
(Grafikon 12).

Grafikon 12. Vodeéi klasteri prema broju smjestajnih objekata OPG-a, 2017. i
2018.
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Izvor: autorica prema internim podacima Hrvatske turistiCke zajednice
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Najveci porast vidljiv je na podru€ju SrediSnje Hrvatske. U nastavku slijedi tabli¢ni
prikaz dolaska i no¢enja turista na seoskim domacinstvima na podru¢ju Republike
Hrvatske u razdoblju od 2017. do 2018. godine (Tablica 18).

Tablica 18. Dolasci i no¢enja na seoskim domacinstvima u RH, 2017. i 2018.

Godina Dolasci Nocenja
2017. 24495 83.975
2018. 26.682 90.074

Izvor: autorica prema internim podacima Hrvatske turisticke zajednice

Na podrucju Hrvatske, najveci broj no¢enja ostvaruju Istarska, OsjeCko-baranjska i

Zadarska zupanija (Grafikon 13).

Grafikon 13. Vodeée zupanije prema broju no¢enja na seoskim domacinstvima,
2017.1 2018.
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Izvor: autorica prema internim podacima Hrvatske turistiCke zajednice

Razvojem ruralnog turizma na podrucju Hrvatske, s obzirom na to da ima potencijala,
zemlja moze smanijiti sezonalnost, posti¢i veCu konkurentnost i prepoznatljivost na

medunarodnom turistiCkom trZidtu i diferencirati se od ostalih. U nastavku slijedi
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tabli¢ni prikaz broja seoskih domacinstava na podrucju Istarske Zupanije i ukupnog

broja u Hrvatskoj u 2018. godini (Tablica 19).

Tablica 19. Broj seoskih domacinstava u Istri i Hrvatskoj, 2018.

Broj smjestajnih

Broj kreveta

Broj dodatnih kreveta

jedinica
Istarska Zupanija 112 303 44
Republika Hrvatska 939 2.313 253

Izvor: autorica prema internim podacima Istarske turisticke zajednice

Istarska Zupanija prepoznala je potencijal razvoja ruralnog turizma. U nastavku slijedi

tablicni prikaz nocCenja i dolazaka u Istarsku Zupaniju u 2018. godini (Tablica 20).

Tablica 20. Broj no¢enja i dolazaka na seoska domacinstva u Istarskoj zupaniji,
2018.

Nocenja Dolasci
Istarska Zupanija 14.436 2.728
Republika Hrvatska 90074 26.685

Izvor: autorica prema internim podacima Istarske turisti¢ke zajednice

Istarska Zupanija je izuzetno posjeCena destinacija i doprinosi razvoju ukupnog
ruralnog turizma Republike Hrvatske. Sto se tite dozivljaja turista ovog oblika
turizma, doZivljaj je personaliziran i autentiCan. Turisti ovog oblika turizma najcesSce

su obrazovani i vece platezne moci.

Za ruralni turizam karakteristicna su obiteljska poljoprivredna gospodarstva (OPG).
Jedan od primjera koji djeluje na podrucju Istre je OPG Licul. Povijest poduzec¢a OPG
Romeo Licul seze jo§ od davne 1850 godine. PrenoSenjem s koljena na koljeno
oCuvalo se obiteljsko naslijede Vina Romeo. Njihova vina rezultat dugogodisnje
tradicije, privrzenosti, rada i prije svega ljubavi prema vinovoj lozi (Vina Romeo.com,

2021). U nastavku slijedi slikovni prikaz loga poduzeca (Slika 10).
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Slika 10. Logo OPG Romeo Licul

ROMEO

Izvor: Vina Romeo.com, Dostupno na: https://www.vina-romeo.com/, Pristupljeno: 5. lipnja 2021.

Vinogradi su smjesteni u dijelu crvene Istre (Slika 11), na mediteranskom tlu, u

neposrednoj blizini mora (Vina Romeo.com, 2021).

Slika 11. Lokacija OPG Romeo Licul

Vina Romeo - OPG Romeo Licul

Izvor: Vina Romeo.com, Dostupno na: https://www.vina-romeo.com/, Pristupljeno: 5. lipnja 2021.

Obiteljska privrzenost, te volja za radom i ljubav prema vinovoj lozi omogucila im je
odrzavanje bogatstva dugogodiSnjeg stvaranja autohtonog istarskog vina (Vina

Romeo.com, 2021). U nastavku slijedi slikovni prikaz obitelji Licul (Slika 12).
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Slika 12. Obitelj Licul

Izvor: Vina Romeo.com, Dostupno na: https://www.vina-romeo.com/, Pristupljeno: 5. lipnja 2021.

Vlasnik OPG-a je Romeo Licul (Slika 13).
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Slika 13. Vlasnik Romeo Licul

Izvor: Vina Romeo.com, Dostupno na: https://www.vina-romeo.com/, Pristupljeno: 5. lipnja 2021.

Kako bi oCuvali tradiciju proizvodnje vina u obiteljskom okruzZenju, svakodnevno teze
inovaciji s cillem konstantnog poboljSanja ponude. Njeguju¢i obiteljsku tradiciju
proizvode prepoznatljiva vina isto€nog istarskog vinogorja (Vina Romeo.com, 2021).

U nastavku slijedi slikovni prikaz vinograda obitelji Licul (Slika 14).
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Slika 14. Vinograd OPG Romeo Licul

Izvor: Vina Romeo.com, Dostupno na: https://www.vina-romeo.com/, Pristupljeno: 5. lipnja 2021.

U asortimanu poduze¢a mogu se pronaci vina istarskih autohtonih sorti: Malvazija,
Teran, te ostale sorte vina Chardonnay, Muskat, Merlot i Cabernet Sauvignon.
Sloznost i zajedniStvo odlike su koje obitelj Licul odreduju od samog pocetka
postojanja i to je klju€ njihova uspjeha (Vina Romeo.com, 2021). Te osobine nastoje

utjeloviti u vinima (Slika 15).
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Slika 15. Vina OPG Romeo Licul

Izvor: Vina Romeo.com, Dostupno na: https://www.vina-romeo.com/, Pristupljeno: 5. lipnja 2021.

Poduzece je dobitnik mnogih nagrada. U nastavku slijedi slikovni prikaz samo nekih

nagrada poduzeca (Slika 16).

Slika 16. Nagrade OPG Romeo Licul

SREBRNA
: MEDALJA

 SILVER
MEDAL

VINO ROMEO

DSCINA 07. NEDISCINA. HR

MUSKAT 2UT1 2015

W@

%
Izvor: Vina Romeo.com, Dostupno na: https://www.vina-romeo.com/, Pristupljeno: 5. lipnja 2021.
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OPG Romeo Licul nalazi se u Istarskoj zupaniji. Tradicionalno, Istarska je Zupanija
najposjecenija u Republici Hrvatskoj u usporedbi s ostalim Zupanijama. Za Istarsku
Zupaniju karakteristicna je povoljna klima, more i prirodne ljepote. Kako se razvijaju
turistiCki trendovi, tako selektivni oblici turizma postaju sve popularniji. Jedan od
selektivnih oblika turizma koji priviaCi sve vecCu zainteresiranost svih dionika na
turistiCkom trziStu je ruralni turizam i to izravno doprinosi razvoju OPG-a Romeo
Licul. Istarska Zupanija prepoznala je znacaj ruralnog turizma, no moze se reéi kako
potencijal razvoja ruralnog turizma u Istarskoj Zupaniji nije dovoljno iskoriSten.
Istrazivanjem se dolazi do zakljuCka da Istarska Zupanija raspolaze potrebnim
resursima i vrijednostima koji su definirani kao glavni elementi ponude ruralnog
turizma. TuristiCki su pokazatelji zadovoljavajuci u usporedbi s ostalim Zupanijama
Republike Hrvatske, no ima joS prostora za napredak. Istarski ruralni prostor o€uvan
je, no u konacnici, potrebno je raditi na jaCanju odnosa s lokalnom zajednicom.
Upravo se to preporuCuje obitelji Licul. Nadalje, potrebno je aktivirati se na
drustvenim mrezama, posebice Facebook i Instagram. PoZeljni su i veci angazmani i
suradnje na sajmovima. Jedan od sajmova na kojem poduzece moze izloZiti svoje
proizvode jesu Dani Zigante tartufa koji se odrzavaju svake godine u Istri, a kojeg
posjete turisti iz cijelog svijeta. Potrebno je raditi pojatano na marketinskim
aktivnostima s obzirom na to da je marketing danas postao okosnicom poslovanja.
Poduzece ima odlicne predispozicije da i dalje raste i razvija se. Zahvaljujuéi iskustvu
i ulaganjima u inovacije, autorica vjeruje kako ¢e poduzeée i dalje imati visoku

poziciju na trzistu.

4.1.2. Slavonija

Kako navode Zavrski i Horvat (2020, str. 106) “Slavonija biljezi kontinuirani rast broja
domacdih i stranih gostiju, a proporcionalno tome sve su veca ulaganja u razvoj
sveukupnog turistiCkog potencijala, odnosno infrastrukture, $to se prvenstveno
odnosi na proSirenje smjestajnih kapaciteta, razvijanje turisticke ponude, aktivnosti i
turistickih sadrzaja u istoénom dijelu kontinentalne Hrvatske, te u jacanje marketinske
koncepcije u kontekstu pozicioniranja u domaéem gospodarskom sektoru®. U
nastavku slijedi slikovni prikaz organizacijskog modela menadZzmenta destinacije

Slavonije i Baranje (Slika 17).
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Slika 17. Organizacijski model menadzmenta destinacije Slavonije i Baranje
(DMOs)
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Izvor: Zavrski, M. i Horvat, K. (2020): Uloga i utjecaj e-marketinga u turizmu Slavonije i Baranje,
Communication Management Review, 5 (1), str. 109, Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/238222,

Pristupljeno: 7. lipnja 2021.

Slavonija kao zaokruzena turistiCka destinacija ima nekoliko identitetskih slojeva.
Glavni atributi su odmor i aktivnosti u prirodi i na selu (Zavrski i Horvat, 2020, str.
110). U nastavku slijedi tabli¢ni prikaz vodecih atributa Slavonije i Baranje (Tablica
21).

Tablica 21. Vodeéi atributi Slavonije i Baranje prema strateSkim smjernicama

HTZ-ai Ministarstva turizma

Cikloturizam
(razvija se u swih
pet Zupanija)

Autohtona kuhinja
(kulen, &vargl i dr.)

Etno-sela i ostavitina,

Odmor u priredi ] -
P multikuturalno okruZenje

Tradicionalne manifestacije

Autentiéni i dogadaji (Pakovacki Jahanje
dozivljaj na selu, ) _,gr. ,",l. l:k ake | - (Pakovacka Grasevina, kusaonice
etno-sela, pustare e ergela)
’ dr.), folklor .
O¢uvana flora i I -
fauna (Kopacki Povijesni i kulturni turizam Sportovi na vodi OPG-ovi, eko
) © | (dvorci, utvrde, sakralna L ' iy
rit, Papuk, parkovi lovni turizam proizvodi

i 5 arhitektura)
prirode)

Izvor: Zavrski, M. i Horvat, K. (2020): Uloga i utjecaj e-marketinga u turizmu Slavonije i Baranje,

Communication Management Review, 5 (1), str. 111, Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/238222,

Pristupljeno: 7. lipnja 2021.
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U nastavku slijedi prikaz rezultata istrazivanja na temu uloge e-marketinga u
ruralnom turizmu Slavonije i Baranje, provedeno u srpnju i kolovozu 2019. godine od
strane autora Zavrski i Horvat (2020). Istrazivanjem je obuhvaceno svih pet
slavonskih Zupanija. Pitanjima se ciljalo na aktivne sudionike turisticke industrije
Slavonije, Baranje i Srijema (Zavrski i Horvat, 2020, str. 116). NajviSe ispitanika
pripada privatnom sektoru (Grafikon 14).

Grafikon 14. Pripadnost ispitanika u sektoru turizma

Izvor: Zavrski, M. i Horvat, K. (2020): Uloga i utjecaj e-marketinga u turizmu Slavonije i Baranje,
Communication Management Review, 5 (1), str. 116, Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/238222,

Pristupljeno: 7. lipnja 2021.

GeostrateSka pozicija Slavonije temelji se na amalgamu razlicitih selektivnih oblika
turizma, od enogastro ponude. Ispitanici su se kroz pitanje o vrijednostima koje
Slavonija ima naspram drugih regija ve¢inom sloZili da je osnovna prednost, odnosno
jedinstvena turistiCka ponuda koja ih moze povesti ka konkretnim rezultatima,
svakako ponuda eko proizvoda te naglasak na domacem i tradicionalnom

predstavljanju turistiCkog proizvoda (Grafikon 15).
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Grafikon 15. Jedinstvena ponuda Slavonije u odnosu na druge regije u

Hrvatskoj

Izvor: Zavrski, M. i Horvat, K. (2020): Uloga i utjecaj e-marketinga u turizmu Slavonije i Baranje,
Communication Management Review, 5 (1), str. 117, Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/238222,

Pristupljeno: 7. lipnja 2021.

Da komunikaciju na digitalnim kanalima rade sami istaknulo je 89% ispitanika.
Ispitanike koji e-marketing rade sami, pitali su zasto tako pristupaju ovom
marketinSkom kanalu i koji je uzrok. U tom segmentu ispitanici najveéi problem vide u
cijeni (Grafikon 16).

Grafikon 16. Uzroci neangaziranja suradnika ili agencija za e-marketing

Izvor: Zavrski, M. i Horvat, K. (2020): Uloga i utjecaj e-marketinga u turizmu Slavonije i Baranje,

Communication Management Review, 5 (1), str. 120, Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/238222,

Pristupljeno: 7. lipnja 2021.
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Ruralni turizam u kontinentalnom dijelu Hrvatske pokazuje, unato€ slabo razvijenim
resursima, izniman razvojni potencijal koji je joS uvijek u pocetnoj fazi razvoja

ponude.

4.2.Suvremeni trendovi ruralnog turizma

Ruralni turizam u Hrvatskoj je popularan trenutno i zbog aktualne pandemije Covid-
19. “Kao odgovor na brzi ritam suvremenog Zivota intenzivno raste potraznja za
nedirnutim ekolosko Cistim podrucjima®“ (Rudanci¢ i Kuli¢, 2021, str. 25). Ruralni
turizam usko je vezan uz kampove. “Kampiranje u ruralnom prostoru obi¢no se
ostvaruje u malim, Cesto improviziranim kampovima smjeStenim u okviru druge
ugostiteljske ponude ili seljackog gospodarstva, ali i u blizini prirodnih ljepota,kulturno
povijesnih znamenitosti“ (Rajko, 2013, str. 57). Upravo je to jedan od glavnih
trendova. U nastavku slijedi grafi¢ki prikaz nocenja turista prema vrstama turistickih
smijestajnih objekata u Republici Hrvatskoj za razdoblje od 2016. do 2019. godine
(Grafikon 17).

Grafikon 17. Noéenja turista prema vrstama turistiCkih smjestajnih objekata u
RH, 2016.-2019.
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Izvor: Rudanci¢, A. i Kuli¢, K. (2021): Kamping turizam u ulozi stvaranja konkurentnosti hrvatskog

turizma, Acta Economica Et Turistica, 6 (1-2), str. 31, Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/252104,

Pristupljeno: 10. lipnja 2021.
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Prema grafickom prikazu, vidljivo je kako su kampovi u analiziranom razdoblju
ostvarili ukupno 75.013.899 nocenja stranih turista. U nastavku slijedi graficki prikaz
smjestajnih kapaciteta i vrstama turistickih smjestanih objekata u kojima su ostvarena

nocenja u Republici Hrvatskoj u razdoblju od 2016. do 2019. godine (Grafikon 18).

Grafikon 18. Smjestajni kapaciteti i vrste turistickih smjestajnih objekata u RH,

2016.-2019.
100%

2016. 2017. 2018, 2019,
Ostali smjesta) Ea!'nps and campsites 1,352 1122 823 644
Other accomodation
S us e T 2 85,037 87,133 89,186 93,912
Camps and campsites
Odmaralista i Sl!CI'II Dh]Ektl za kraci odmor _ 201362 234,688 254048 263,981
Resorts and similar facilities for a short vacation
Hotelii slican smjestaj
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Izvor: Rudanci¢, A. i Kuli¢, K. (2021): Kamping turizam u ulozi stvaranja konkurentnosti hrvatskog
turizma, Acta Economica Et Turistica, 6 (1-2), str. 32, Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/252104,

Pristupljeno: 10. lipnja 2021.

Prema grafickom prikazu moze se zakljuciti kako su se smjestajni kapaciteti u dijelu
kampova povecali za 10% u odnosu na 2016. godinu. NajviSe kampova ima Istarska
Zzupanija koja sudjeluje s ¢ak 49% ukupnih kamping kapaciteta Republike Hrvatske.
Ono $to se joS moze istaknuti jest da su izuzetno znacajne marketinSke aktivnosti.
Marketing u turizmu od velikog je znaCaja. Tako su nerijetko organizatori aktivnosti
ruralnog turizma u suradnji s marketinSkim agencijama, influencerima i sl. lako je
vidljivo na primjeru Slavonije da ipak neki navode problem cijene te usluge. Istra i

Slavonija, a i cijela Hrvatska imaju prilike za daljini potencijal ruralnog razvoja i
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autorica vjeruje da Ce se okrenuti izradi strategije razvoja ruralnog oblika turizma kao

zasebnog selektivnog oblika.

4.3.Utjecaj pandemije Covid-19
Pandemija Covid-19 koja se u Hrvatskoj pojavila po¢ekom 2020. godine znacajno je
utjecala na turisticka kretanja, pa tako i na ruralni turizam. U nastavku slijede graficki
prikazi dolazaka (Grafikon 19) i nocenja (Grafikon 20) turista u komercijalnim
smjestajnim objektima u Hrvatskoj u razdoblju od sijec¢nja 2019. do oZujka 2021.

godine.

Grafikon 19. Dolasci turista u komercijalnim smjestajnim objektima u RH,
1/2019.-111/2021.
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku.hr, Dostupno na: https://www.dzs.hr/Hrv/Covid-19/turizam-

dolasci_i_nocenja.html, Pristupljeno: 12. lipnja 2021.

Dolasci turista vrhunac su dosegli u kolovozu 2019. godine. U kolovozu 2020. bilo je

znatno manje dolazaka u usporedbi s istim razdobljem 2019. godine.
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Grafikon 20. Nocéenja turista u komercijalnim smjestajnim objektima u RH,
1/2019.-111/2021.

I domadi [ strani
30000

25000
20000
@ 15000
10000

5000

0
9 Q- 9- 9 Q- 3 2 \:] 3 2 ] - Q- A 0 Q- 0 O O - ] O
AR R L A S I g R A N T 1S AR L L il i Lt Lt L
VI T 0 W g L S T (T (0 T T 8 0 B

- ] ) A A
_qp@*\\@m R . o

Izvor. Drzavni zavod za statistiku.hr, Dostupno na: https://www.dzs.hr/Hrv/Covid-19/turizam-

dolasci_i_nocenja.html, Pristupljeno: 12. lipnja 2021.

U 2020. godini ostvareno je 64,2% manje dolazaka i 55,3% manje nocenja turista
nego u 2019. godini (DZS.hr, 2021). lako se o¢ekuje da ¢ée sezona 2021. biti mnogo
povoljnija, Cinjenica je da je pandemija ozbiljno ugrozila turizam. Pozitivno je u
svakom slu€aju Sto se aktivnosti ruralnog turizma odvijaju na otvorenom i to je

svakako prednost ovog oblika turizma u doba pandemije.
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5. ZAKLJUCAK

Cilj je svake drzave ostvariti gospodarski rast i posti¢i konkurentsku prednost na
trzistu. Nista od navedenog nije jednostavno realizirati u praksi. Svakako,
gospodarstvu mnogih zemalja doprinosi upravo turizam. Cilj je svake drzave osigurati
povoljne uvjete kako bi bili priviacni stranim ulagaima. Ipak, Cinjenica je kako je
pandemija Covid-19 paralizirala globalno gospodarstvo. Zahvaljujuéi mjerama koje su
poduzimale zemlje dillem svijeta kako bi poboljSale epidemioloSku situaciju,

gospodarske aktivnosti ostvarile su ozbiljan pad.

Sto se tice Republike Hrvatske, zemlja je to koja ima potencijala za rast i razvoj, no
nazalost, joS je uvijek prisutho mnogo nedostataka. Uz to, Hrvatska se naZalost
trenutno suoCava s loSim gospodarskim kretanjima zahvaljuju¢i pandemiji
uzrokovanoj virusom Covid-19. To je znatno utjecalo prije svega na porast
nezaposlenosti, neprilike u turizmu, a sigurno je kako ¢e se prave posljedice tek
uvidjeti. Oporavak se ne ocCekuje tako skoro, a na gradanima i institucijama
Republike Hrvatske je da taj oporavak ucine $to brzim i bezbolnijim. Nadalje, jedan
od vecih problema na podrucju Republike Hrvatske je taj $to za sada ne postoji jasan
program i strategija razvoja destinacije koja se odnosi na buduca razdoblja.
TuristiCko trziSte danas je mnogo zahtjevnije i upucenije u aktualnu turistiCku ponudu,

pa se shodno tome treba prilagodavati uvjetima na trzistu.

U radu je analiziran ruralni turizam. Taj oblik turizma posljednjih je godina vrlo
popularan, no nedovoljno je razvijen u Hrvatskoj. Analizirane su Istra i Slavonija.
Autorica prednost ipak daje Istri. Istarska Zupanija prepoznala je znacaj ruralnog
turizma, no moze se reci kako potencijal razvoja ruralnog turizma u Istarskoj zupaniji
nije dovoljno iskorisSten. Istrazivanjem se dolazi do zakljuCka da Istarska Zupanija
raspolaze potrebnim resursima i vrijednostima koji su definirani kao glavni elementi
ponude ruralnog turizma. Turisticki su pokazatelji zadovoljavaju¢i u usporedbi s
ostalim Zupanijama Republike Hrvatske, no ima jo$ prostora za napredak. Istarski
ruralni prostor oCuvan je, no u konacnici, potrebno je raditi na jaCanju odnosa s
lokalnom zajednicom. Sli¢na je situacija i na razini Slavonije glede odnosa s lokalnom

zajednicom.
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SAZETAK

Jedan od selektivnih oblika turizma je ruralni turizam. Ruralni razvoj usmjerava se na
unaprjedenje gospodarskog rasta i povecanje poljoprivredne proizvodnje. Ruralni
turizam sve viSe dobiva na znaCaju i sve je Ce8¢i predmet istraZivanja. Ruralna
podrugja pokrivaju vise od 80% teritorija Europske unije. Sto se tice Republike
Hrvatske, pokrivenost iznosi preko 90%. To predstavlja veliki potencijal za razvoj
ruralnog turizma. Predmet istraZivanja rada odnosi se na analizu suvremenih
trendova u ruralnom turizmu. Cilj je istraZzivanja predstaviti osnovne znacajke glede
turizma, selektivnih oblika turizma s naglaskom na ruralni turizam, te analizirati stanje
ruralnog turizma na podrucju Istre i Slavonije. Svrha je istrazivanja ustanoviti vaznost

ruralnog turizma za podrucje Republike Hrvatske fokusirajuci se na Istru i Slavoniju.

Kljuéne rije€i: turizam, selektivni oblici turizam, ruralni turizam, Istra, Slavonija
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SUMMARY

One of the selective forms of tourism is rural tourism. Rural development is aimed at
improving economic growth and increasing agricultural production. Rural tourism is
gaining in importance and is increasingly the subject of research. Rural areas cover
more than 80% of the territory of the European Union. In the Republic of Croatia, the
coverage is over 90%. This represents a great potential for the development of rural
tourism. The subject of the research is related to the analysis of contemporary trends
in rural tourism. The aim of the research is to present the basic features of tourism,
selective forms of tourism with an emphasis on rural tourism, and to analyze the state
of rural tourism in Istria and Slavonia. The purpose of the research is to establish the
importance of rural tourism for the territory of the Republic of Croatia by focusing on

Istria and Slavonia.

Keywords: tourism, selective forms of tourism, rural tourism, Istria, Slavonia

69



	1. UVOD
	1.1. Predmet i cilj istraživanja
	1.2. Metode istraživanja i izvori podataka
	1.3. Sadržaj i struktura rada

	2. TURIZAM I SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA
	2.1. Definiranje turizma
	2.2. Turističko tržište
	2.3.  Obilježja turističke destinacije
	2.4. Selektivni oblici turizma
	2.5. Statistički pokazatelji turizma u Republici Hrvatskoj
	2.6. Značaj turizma za Republiku Hrvatsku

	3. RURALNI TURIZAM
	3.1. Definiranje ruralnog turizma
	3.2. Proizvod i obilježja ruralnog turizma
	3.3. Ruralni turizam u funkciji održivosti
	3.4. Poljoprivreda u nacionalnom gospodarstvu

	4. STANJE RURALNOG TURIZMA I SUVREMENI TRENDOVI
	4.1. Stanje ruralnog turizma
	4.1.1. Istra
	4.1.2. Slavonija

	4.2. Suvremeni trendovi ruralnog turizma
	4.3. Utjecaj pandemije Covid-19

	5. ZAKLJUČAK
	POPIS LITERATURE
	POPIS SLIKA, TABLICA I GRAFIKONA
	SAŽETAK
	SUMMARY

