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1. UVOD

Svjetski turizam posljednjih nekoliko godina u svome razvoju sve viSe je
orijentiran prema selektivnim oblicima turizma, od kojih je kulturni turizam najznacajniji.
Danas turisti traze razliite kulture i stilove Zivota. Turizam dogadaja jedan je od
najbrze rastucih sektora turistickog sektora svake zemlje. U ovoj domeni turizma raste
interes za posebne dogadaje koji moze pruziti isplative aktivnosti u zajednici. Dogadaiji
su jedinstven oblik turistiCke atrakcije i vazan su motivator u turizmu. Programiranje
dogadaja u turistiCkim destinacijama obi¢no pretpostavlja dva cilja: poveéati broj
posjetitella u razdoblju kada se dogadaji odrzavaju te povecati izlozenost regije
publicitetu i izvjeStavanju medija. Turizam dogadaja moZe pozitivno pridonijeti

lokalnom razvoju, ali ne i automatski osigurati lokalni gospodarski razvoj.

U odnosu na rast broja turista u svijetu rastu i oekivanja turista i potrebe za
specificnim iskustvima i dogadajima. Dogadaji nisu samo jedan od najvaznijih dijelova
turizma, nego su i neodvojiv dio ljudskog drustva. Oni su globalni fenomen koji dobiva
sve vecu vaznost kroz turizam dogadaja. U svijetu postoji niz razli€itih vrsta dogadaja,
a svake godine ih je sve vise. U tim okolnostima klju¢na je uloga uspjeha odredenog

dogadaja u pravilnom strateSkom planiranju destinacije.

U Istarskoj zupaniji turizam dogadaja pocCeo je dobivati na vaznosti krajem 20.
stolje¢a, kada su prepoznate potrebe ovog dijela kulturnog turizma i potencijali koji
mogu zadovoljiti interese publike. Brojne kulturne manifestacije, glazbeni dogadaiji u
Istri, koncerti u Areni, glazbeni festivali i slicha dogadanja ucinila su Istarsku Zzupaniju
atraktivnom event destinacijom. Tako su se u Istri najviSe istaknuli koncerti brojnih
poznatih svjetskih i domacih estradnih zvijezda u Areni, ali i organizacija festivala
Dimensions i Outlook, koji su poprimili medunarodnu atraktivnost, priviaceci tako u
Istru, za vrijeme odrzavanja, brojne inozemne turiste iz Europe i svijeta, zeljne zabavei

provoda.

Cilj ovog diplomskog rada je prikazati turizam dogadaja i njegov razvoj u
kontekstu postojanja i odrzavanja u gradu Puli, s naglaskom na glazbene festivale s

usporednom analizom primjera grada Tolmina u Sloveniji te putem empirijskog



istraZivanja prikazati stavove lokalnog stanovnistva Istarske Zupanije o organizaciji
turizma dogadaja. Svrha rada jest ukazati na vaznost implementacije turizma dogadaja
u gradu Puli kao vaznog razvojnog segmenta kulturnog turizma, sukladno rastucoj
potraznji za turizmom dogadaja u Istri, ali i pozicioniranju Istre kao destinacije za
organizaciju dogadaja u regiji i Europi. Rad Zeli potvditi postavljenu hipotezu da Grad
Pula ima moguénosti za razvojem glazbene ponude u turistiCke svrhe. Temeljem
istraZivanja proSlosti i sadasnjosti rad ¢e pokuSati dokazati da postoji potreba za

razvojem glazbenog turizma.

Struktura rada sacinjena je od sedam sastavnih dijelova. U uvodu je dana uvodna
misao, cilj i svrha istrazivanja, struktura rada te znanstvene metode. U drugom dijelu
opisane su pojmovne odrednice turizma dogadaja njegovom klasifikacijom te prikazom
glazbenih dogadaja kao vaznog razvojnog segmenta turizma dogadaja. U tre¢em dijelu
prikazani su sociokulturni aspekti turizma dogadaja, gdje je opisan utjecaj turizma
dogadaja na razvoj destinacije i lokalnog stanovniStva te pozitivni i negativni aspekti
turizma dogadaja. U Cetvrtom poglavlju prikazan je razvoj glazbenih dogadajau
Istarskoj Zupaniji s naglaskom na glazbene festivale Outlook i Dimensions, njihov
utjecaj na lokalno stanovnistvo te prikaz jaza izmedu prijasnjih glazbenih dogadaja i
dogadaja aktualne generacije. U petom dijelu opisane su mogucnosti razvoja
glazbenih dogadanja nakon 2019. godine, s posebnim nalaskom na aktivaciju udruge
Kairos i prikaz organizacije dogadanja po uzoru na dogadaje prije 2013. godine, kao i
priviatenje posjetitelja koji preferiraju specificne glazbene Zanrove. Opisuje glazbene
dogadaje u gradu Tolminu u Sloveniji i organizaciju festivala Metaldays, kao i
statisticke pokazatelje o posjecenosti grada prije odrzavanja festivala. U sedmom dijelu
provedeno je empirijsko istrazivanje o ispitivanju stavova lokalnog stanovnistva grada
Pule o organizaciji glazbenih dogadaja. U zakljuCku su iskazane zavrsne misli autorice

o istrazenoj problematici u cijelome radu.

U ovome diplomskom radu primijenjene su sljedeCe znanstvene metode
istraZivanja: metoda deskripcije, metoda komparacije, povijesna metoda, metoda
ukazivanja na prednosti i nedostatke, metode analize i sinteze te metode indukcije i

dedukcije.



2. TURIZAM DOGADAJA

Dogadaji predstavljaju niz jedinstvenih projekata. ZnacCajna priroda nekih
kriti€nih resursa, kao $to su posebne vjestine u turizmu dogadaja, znaci da se moraju
uzeti u obzir procesi planiranja dogadanja, a najvazniji prioritet je dovrsiti projekt u
zadanom vremenu, na zadani datum i sat. Bowdin i Allen (2002.) definiraju tako projekt
kao aktivnost sa specificnim ciljem koji zauzima odredeno vrijeme. U tom smislu
dogadaj je projekt, buduéi da je to ograni¢ena aktivnost u smislu trajanja vremena i u
koridtenju resursa. Stoga je vazno planirati dogadaj temeljito i rasporediti sve aktivnosti
tako da u cjelini Cine dogadaj. Dogadaji su atraktivan segment razvoja turizma i
turistiCka potraznja za njima sve viSe raste. U ovom poglavlju govorit ¢ce se o
pojmovnom odredenju turizma dogadaja, njegovoj klasifikaciji te prikazu glazbenih

dogadaja kao segmenta razvoja turizma.

2.1. Pojmovno odredenje turizma dogadaja

Turizam dogadaja je studijsko podruCje i globalno znacCajan sektor
gospodarstva. Moze se definirati i prouciti pozivanjem na njegovu stranu turisticke
ponude koju determinira specificnost sadrzaja dogadanja (Getz 2012.). Turizam
dogadaja na razini destinacije predstavlja niz razvojnih i marketindkih planiranih
dogadaja kao turistiCkih atrakcija, katalizatora, animatora, kreatora slika i marketinskih
struénjaka. Ovaj proces uklju€uje nadmetanje, omogucavanije i kreiranje dogadaja te

upravljanje portfeljima dogadaja kao odrediSne imovine.

Za pojedinacne dogadaje, turizam dogadaja znacCi zauzimanje marketinSke
orijentacije za privlaCenje turista, ponekad kao dodatni segment, a ponekad kao
osnovna djelatnost. Kada su turisti osnovna djelatnost, stvaraju se ,odredisni dogadaji“
(Getz, 2012.). Sa strane potraznje, turizam dogadaja odnosi se na sklonost turista
putovanjima iz razloga da prisustvuju dogadajima, kako od strane turista posvecenih
dogadajima koji su motivirani za putovanja radi odredenih dogadaja, tako i od strane

turista koji posjecuju dogadaje izvan kuce tj. stalnog mjesta boravka.



Organizacija dogadaja dinamiCan je i brzorastuéi sektor s oclitom sinergijom s
turizmom. Kad su dogadaji dobro organizirani, imaju mogucnost doprinijeti profitu
lokalnog stanovniStva, osigurati medijsku izlozenost, potaknuti razvoj i potaknuti

nadogradnju infrastrukture koja ukljuCuje nastanak novih partnerstava.

Ponuda znacajnih dogadaja u gradu, regiji ili drzavi stoga predstavlja
jedinstvenu priliku za preispitivanje ili promjenu destinacije gdje turisti Zzele posijetiti
odredeno mjesto zbog nekog dogadaja od turistickog znacaja. Upravo iz tog razloga
mnoge zemlje na uspjesni turizam dogadaja gledaju kao na sredstvo rasta, a turistiCka
tijela izdvajaju sredstva za privlaCenje i podrSku vaznim dogadajima kao dio Sire

strategije.

Cetiri glavne skupine dogadaja koje pokreéu medunarodni turizam velikih

razmjera su (Magnetic Storm, 2018.):

+ Dogadaji u trziSnim niSama koji su blisko povezani s destinacijom domacina,
poput umjetnosti, hrane i pi¢a i sporta.

+ Sportski dogadaiji, poput svjetski poznate atrakcije Ironmen. Takvi destinacijski
dogadaiji privlaCe tisu¢e natjecatelja izvan zemlje domacina, od kojih vecina
dovodi sa sobom vise ljudi (supruznike, prijatelje, obitelj) te Cesto njihov boravak
povezan s dogadajima produze na odmor.

+ Neka drustva imaju odredenu medunarodnu prepoznatljivost ,mora se vidjeti“ i
ukljuuju dogadaje kao Sto su South by South West (SXSW) u Austinu u
Teksasu, Sonar festival u Barceloni, White Nights u Melbourneu ili Edinburgh
Fringe Festival i Hogmanay u Skotskoj.

+ Medunarodni sportski dogadaji ne samo da okupljaju velik broj sudionika i
gledatelja, vec¢ i postizu medijsku pokrivenost dillem svijeta koja igra znacajnu

ulogu u podizanju profila destinacije.

Dogadaji su vazan motivator turizma te zauzimaju istaknuto mjesto u razvojnim i
marketinSkim planovima vecine odredista. Uloge i u€inci planiranih dogadaja u turizmu
dobro su dokumentirani i postaju klju¢ni Cimbenik za konkurentnost destinacije. Ipak,
tek prije nekoliko desetlje¢a turizam dogadaja ustalio se i u turisti¢koj industriji, takoderi
u istrazivackoj zajednici. Stovie, zna&aj planiranja dogadaja tek je zadnjih godina

dobio vec€u pozornost struke.



Jednako tako, 'upravljanje dogadajima’ brzo je rastuée profesionalno podrucje
u kojem turisti predstavljaju potencijalno trziSte za planirane dogadaje te je turisticka
industrija postala vitalni dionik u njihovom uspjehu i atraktivnosti (Rogers i Davidson,
2002.). Medutim, ne moraju svi dogadaji biti orijentirani na turizam te neki dionici
strahuju da mogu nastati potencijalni negativni utjecaji povezani s usvajanjem
marketinske orijentacije. Takoder, dogadaji imaju i druge vazne uloge, od izgradnje
zajednice do urbane obnove, kulturnog razvoja do njegovanja nacionalnih identiteta,
gdje turizam nije jedini partner ili zagovornik razvoja dogadanja, ali je njegov vazan
segment.

Slika 1. Tipologija planiranih dogadaja u turizmu
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Izvor: izrada autorice prema Getz, D. (2007): Event tourism: Definition, evolution, and research, Tourism
Management, Vol. 29, No. 5, str. 404

Podrska vladajucih institucija na svim razinama sastavni je dio proSirenjaturizma
dogadaja. Odgovornost za napredovanje u turistiCkim naporima varira od destinacije
do destinacije. U kontekstu manjih odredista, poput gradova i regija, ukljuCivanje moze
biti ograni¢eno na lokalna tijela za promicanje turizma, poput lokalnevlasti i lokalnih
gospodarskih komora te turistiCkih zajednica. Prednosti, slabosti, analiza mogucnosti i
prijetnji (SWOT) koristan je nacin procjene situacija s kojom se destinacija suoava u
svojim nastojanjima da razvije turizam dogadaja (Qirici, 2011.).Ulogu turizma dogadaja

potrebno je razviti u destinaciji gdje Ce razvoj turizma varirati



ovisno o ukupnoj turistiCkoj strategiji koja se provodi. To je vazan razvoj strategije
turizma dogadaja. U opcenitom smislu strateSke opcije dostupne gradu, drzavi, regiji
ili dogadaju u zemlji odnose se na razvoj postojeCih dogadaja, nadmetanje za
priviatenje takvih dogadaja i stvaranje novih dogadaja. Te tri Siroke strateSke opcije
medusobno se ne iskljuCuju. Na primjer, tijela nadlezna za turizam dogadaja u bilo
kojoj destinaciji mogu koristiti splet strategija koje ukljuCuju dvije ili sve tri od ovih opcija
za postizanje turistiCkih ciljeva dogadaja. Koja god strategija bila odabrana, ona mora

odraZavati uvide dobivene iz nastale situacijske analize.

Planirani dogadaji su prostorno-vremenska pojava, a svaki od njih jedinstven je
zbog interakcije medu ljudima, destinacijama i sustavu upravljanja - ukljuCujuci
elemente dizajna i program. Velik dio privlacnosti dogadaja jest da nikad nisu jednaki,

posijetitelji moraju biti tamo i potpuno uzivati u jedinstvenom dozivljaju.

Svi planirani dogadaji u nekoj destinaciji organiziraju se s odredenom svrhom te
su u suvremenom turizmu podrucje individualnih i drustvenih inicijativa koje su uvelike
postale podrucje profesionalaca i poduzetnika. Razlozi su ociti: dogadaji su vazni jer
zadovoljavaju brojne strateske ciljeve koji su Cesto previse riskantni da bi seprepustili
amaterima. Upravljanje dogadajima je primijenjeno podrucje studija i podrucje stru¢ne
prakse koja je posvecena projektiranju, proizvodnji i upravljanju planiranja dogadaja,
koji obuhvacaju festivale i druge proslave, zabavu, rekreaciju, politicka i drzavna,
znanstvena, sportska i umjetnicka dogadanja, one iz domene poslovanja i korporativnih
poslova (ukljuCujuci sastanke, konvencije, sajmove i izlozbe)te one u privatnoj domeni
(uklju€ujuci obrede prijelaza, poput vjen€anja i zabava, i drustveni dogadaji za grupe

slicnih interesa).



2.2. Klasifikacija turizma dogadaja

Postoji mnogo razliitih nacina kategoriziranja ili grupiranja dogadaja,
ukljuCujuci iste prema veli€ini, obliku i sadrzaju. Dogadaji se karakteriziraju prema
svojim veli¢inama i razmjeru. UobiCajene kategorije su veliki dogadaji, mega dogadaiji,
dogadaiji karakteristi¢ni za lokalnu zajednicu, iako definicije nisu detaljno specificirale

podjelu.

Lokalni ili dogadaji zajednice prisutni su odredenim regijama koje su se
pozicionirale na turistickim trziStima kao poznate po odvijanju odredenih dogadaja.
Vecina zajednica usmjerene su na organizaciju festivala i dogadaja koji su uglavnom
usmjereni na lokalnu publiku i manifestacije koje se odrzavaju prvenstveno zbog svoje
drustvene, kulturne i zabavne vrijednosti. Ovi dogadaji €esto znaju proizvesti niz
prednosti, ukljuCujuéi izazivanje ponosa u zajednici, jaCanje osjecaja pripadnosti i

stvaranje osjecaja mjesta.
Getz, 2007. dijeli turizam dogadaja na :

+ Poslovne dogadaje u turizmu
+ Sportske dogadaje u turizmu
+ Festivale i slicne manifestacije

+ Olimpijade, svjetske sajmove i druge mega dogadaje



Slika 2.Upravljanje razli¢itim vrstama dogadaja u turizmu
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Izvor: Magas, D. (2016): Menadzment turistiCke destinacije — skripta, dostupno na

www.vus.hr/Nastavni%20materijali/Men.%20tur.%20destinacija/Menadzment _turisticke destinacije s
kripta.pdf, pristupljeno 04.09.2021.

Interes za turistiCku vrijednost poslovnih dogadaja, ukljuujuci sastanke, konvencijei
izlozbe (i trgovacke i potrosacke dionike) bio je toliko intenzivan da gotovo svi vedi
gradovi sada posjeduju impresivne konvencije i izlozbene objekte, zajedno s
agencijama posvecenim prodaji prostora za takve dogadaje. Prva konvencija razli€itih
organizacija u SAD — u osnovana je 1896. godine, a 1914. je osnovano Medunarodno
okruzenje Kongresnih ureda u SAD - u (Spiller, 2002.). Odredujuci element u turizmu
poslovnih dogadaja dominacija je vanjskih motivatora u objasnjavanju putovanja — to
je potrebno za poslovanje, napredovanje u karijeri ili zato Sto to zahtijeva neciji posao.
S druge strane, poslovni dogadaji i putovanja radi razonode mijeSaju se pa je nastao
fenomen mjeSovitog motiva koji ukazuje na potrebu za generickim teorijama turizma

dogadaja.


http://www.vus.hr/Nastavni%20materijali/Men.%20tur.%20destinacija/Menadzment_turisticke_destinacije_skripta.pdf
http://www.vus.hr/Nastavni%20materijali/Men.%20tur.%20destinacija/Menadzment_turisticke_destinacije_skripta.pdf

Poslovni dogadaji obuhvacaju sve javne ili privatne aktivnosti koje se sastoje od
najmanje 15 osoba sa zajedniCkim interesom ili zanimanjem, odrzavaju se na
odredenom mjestu ili mjestima, a domacin im je organizacija (ili organizacije). To moze
ukljucivati (ali ne ograniCavajuci se na) (Deery, 2005.): konferencije, konvencije,
simpozije, kongrese, poticajne grupne dogadaje, marketinSke dogadaje, posebne
proslave, seminare, teCajeve, javne ili trgovacke sajmove, predstavljanje proizvoda,
izlozbe, ople sastanke poduzeca, korporativha povlaCenja, studije obilaske ili

programe obuke.

Potraznju za poslovnim dogadajem uglavnom pokreéu organizacije koje ga odabiru
kao forum za prenoSenje poruka, obrazovanje ili obuku, promociju proizvoda, nagradu
ili slavlje, suradnju na pitanjima i rjeSenjima ili generiranje resursa. Poslovni dogadaiji

opcenito se sastoje od sastanaka, poticaja, konvencija i izlozbi.
Sastanci ukljuc€uju (Deery, 2005.):
- okupljanja izvan mjesta na komercijalnom mjestu
- viSe od 15 osoba
- sa zajedni¢kom svrhom.

Poticaji se odnose na programe koje pohadaju ,uspjesni u€enici“ kako bi prepoznalii
dodatno motivirali sudionike za njihov rad u organizaciji. Poticaji se takoder koriste za

uvodenje novih proizvoda i usluga kljuénim sudionicima.

Konvencije, takoder nazivane konferencijama, veliki su skup sudionika, Cesto
nekoliko tisu¢a, s mnogo medunarodnih posjetitelja. Vec¢ina konvencija sadrzava i neki

oblik izloZzbe.

IzloZzbe predstavljaju izloZbene dogadaje koji okupljaju dobavljade radi

predstavljanja svojih proizvoda i usluga u trgovacke i javne svrhe.

Sportski turizam predstavlja veliki skup dogadaja u turizmu. Svima je poznato da
sportski turizam ukljuCuje sportske aktivnosti, ali postoji mnogo vise od sportske igre
uklju€ene u globalnu industriju s vise milijuna dolara. Sportski turizam je €in putovanja
s jednog mjesta na drugo s namjerom da se na neki nacin ukljuci u sportsku aktivnost

ili dogadaj (Deery, 2005.). Mnogi vjeruju da se sportski turizam odnosi samo na



gledanje sportskog dogadaja. Medutim, to nije to€no. Sportska industrija mnogo je vise

od toga.

Sportski turizam obuhvaca putovanja u vlastite sportske svrhe, poput obuke ucitelja
joge, natjecanja u badmintonu ili u€enja surfanja. Sportski turizam ukljuCuje
posjeCivanje sportskih dogadaja poput utrke Formule 1 ili nogometne utakmice
Premiership-a. Sportski turizam ukljuCuje nostalgi¢ne posjete mjestima od povijesne
vaznosti, poput olimpijskog stadiona u Barceloni ili razgledavanje uspomena vezanih
za omiljenog sportskog heroja, poput muzeja na nogometnom stadionu Maracana u
Rio de Janeiru. Poznati sportski dogadaji u turizmu su Olimpijske igre, teniska

natjecanja na Wimbledonu, Svjetsko nogometno prvenstvo itd.

Kulturne proslave, ukljuCujuci festivale, karnevale, vjerske dogadaje te
umjetnost i zabavu opcenito (uglavhom koncerti i kazaliSne predstave) Cesto su
uklju€eni u literaturu o kulturnom turizmu. Festivali su osobito nagladeni u kontekstu
razvoja marketinga destinacije, urbanog razvoja, turizma i drugih nedavno naglasenih
drustvenih promjena. Festival je dogadaj koji zajednica obi¢no slavi i usredotoCuje se
na neki karakteristiéni aspekt te zajednice i njezine religije ili kulture. Cesto se

obiljezava kad i lokalni ili drzavni praznik, vjerski praznik i sl.

Festival predstavlja tipi¢ne sluCajeve globalizacije, kao i meduodnos visoke
kulture i niske kulture. Uz religiju i folklor, znacajno je i podrijetlo sa ruralnih podrucja.
Hrana je kljuéni vitalni resurs stoga su mnogi festivali povezani s vremenom berbe.
Vjersko obiljezavanje i zahvalnost na dobrim berbama mijeSaju se u dogadajima koji

se odrZavaju u jesen, poput Noci vjestica na sjevernoj hemisferi i Uskrsa na juznoj.

Festivali Cesto sluze za ispunjenje posebnih zajedni¢kih svrha, osobito u pogledu
obiljezavanja sje¢anja ili zahvale bogovima, boZicama ili svecima: nazivaju se
patronalni festivali. Oni takoder mogu pruziti zabavu, $to je lokalnim zajednicama bilo
osobito vazno prije pojave masovne zabave. Festivali koji se fokusiraju na kulturne ili
etniCke teme takoder nastoje informirati ¢lanove zajednice o njihovoj tradiciji;
ukljucivanje starijih koji razmjenjuju pri€e i iskustvo pruza sredstvo za jedinstvo medu
obiteljima (Deery, 2005.).

U staroj Gre¢koj i Rimu festivali poput Saturnalije bili su blisko povezani s

druStvenom organizacijom i politiCkim procesima, kao i religijom. U moderno doba
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festivalima mogu prisustvovati stranci poput turista koje privlaCe neki od ekscentri¢nih

ili povijesnih festivala.

Filipini su jedan primjer modernog drustva s mnogo festivala (slavlja) zato $to svaki
dan u godini ima barem jednu specificnu proslavu. U zemlji postoji viSe od 42.000
poznatih velikih i manjih festivala, od kojih je vecina specifiCna za zupnu (rimokatolicka
Zupalcrkva) ili barangay (selo) razinu (Deery, 2005.) Medutim, pokojni filipinski
nacionalistiCki knjizevnik dr. José Rizal Zestoko je kritizirao takve proslave zbog
ekstravagancije, idolopoklonstva, rasipanja javnih sredstava, pokvarenih korupcijom i
neosjetljivosti na siromastvo. Festivali su stoga vrlo znaCajni za razvoj turizma

dogadanja ali i za razvoj lokalne kulture.

Olimpijade, svjetski sajmovi i mega dogadaji oznacavaju planetarno popularne
dogadaje za koje je Cuo i prati ih cijeli svijet. Ovi dogadaji se odvijaju periodi¢no u to¢no
odredeno doba godine, karakteristiCni su po svojoj organizaciji i ponudi, a privlace
turiste iz svih svjetskih destinacija jer su aktivnosti koje se na njima odvijaju od

svjetskog interesa i znacaja.

2.3. Glazbeni dogadaji kao segment razvoja turizma dogadaja

Glazbeni dogadaj u turizmu Cin je posjeta gradu ili mjestu, razgledavanje
glazbenog festivala ili drugih glazbenih izvedbi. Ova vrsta turizma osobito je vazna za
mala sela, kao i za velike gradove. Poprili€no novi fenomen glazbenih dogadaja
suvremeni je primjer koji potiCe glazbeni turizam. Glazbene festivale godiSnje posjeti

veliki broj turista.

Glazbeni dogadaiji postali su veoma aktualni za razvoj turizma dogadaja. S ubrzanjem
globalizacije posljednjih desetljeCa, turizam i industrija putovanja doZivjeli su veliku
ekspanziju. Pojavom povoljnih zraénih prijevoznika i jeftinih avionskih karata,
putovanja su prestala biti iskljuCiva privilegija povlastenih te su postala pristupacna
mnogo Sirim slojevima drustva . S godinama se javljaju i razli€ite vrste turizma, poput
gastro turizma , mracnog turizma i sportskog turizma. Medutim, trend koji sve viSe

priviaCi paznju turista glazbeni su dogadaiji.
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Glazbeni dogadaji u turisticke svrhe postoje ve¢ dugo vremena. Ljudi su
posjecivali Bayreuth zbog Wagnera, Salzburg zbog Mozarta i Sydney zbog opere. U
odnosu na mnogo novije umjetnike, bezbroj ljudi putuje u London kako bi posijetili
Abbey Road i napravili kulthu fotografiju na prijelazu zebre Beatlesa (Rogers i
Davidson, 2002.). Ti dogadaji mogu se promatrati kao glazbeni turizam gdje ,ljudi
putuju, u odredenom dijelu, zbog glazbe i njenog znacaja za kulturu, ekonomiju i
identitet* (Rogers i Davidson, 2002.).

Glazbeni festivali i njihovo podrijetlo vazni su za razumijevanje ovog fenomenau
danasnjem svijetu. Razvoj festivala i njihov utjecaj na kulturu i njihov okolni prostor

poznat kao "festivalizacija" nije nova pojava (Carlsen i Taylor, 2003.).

Glazbeni turizam unosna je industrija za mnoge regije svijeta, a odnosi se na
ljude koji putuju u novo podrucje kako bi prisustvovali glazbenom dogadaju, koncertu
ili Cak vec¢em festivalu. Kada ljudi putuju na neki udaljen festival, velika je vjerojatnost
da ¢e doprinijeti lokalnoj zaradi u mjestu gdje se festival nalazi. Na primjer, mozda c¢e
biti potrebno kupiti benzin za automobil, izvrSiti rezervaciju u hotelskoj sobi ili kupiti
hranu za jelo u lokalnim restoranima (Zaleska, 2019.). Iz ovih i drugih razloga, mnoga

podrucja sada prepoznaju vrijednost glazbenog turizma.

Glazbeni sastavi jedan su od naj¢e&cih izvora lokalne zarade. Lokalni ljudi ¢esto
Ce izlaziti i troSiti novac na koncert ako jedan ili viSe njihovih omiljenih sastava dode u
grad. Ljudi koji su posebno predani obozavatelji ponekad prate glazbene sastave po
cijeloj zemlji ili ¢e putovati u bilo koje drugo mjesto kako bi vidjeli svoj omiljeni glazbeni
sastav. Sve to je uzrok koji potpomaZze zaradi destinacije gdje se odrzava koncert, te
on moze biti veliki izvor prihoda (Bowdin i Allen, 2006.). Ako ljudi posebno uZivaju u
vremenu provedenom na nekom podrucju, mogu se kasnije vratiti u posjet, Cak i ako

se koncert ne odrzava.

Glazbeni festivali jo$ su jedan veliki aspekt turizma dogadaja. To je jo$ i bolje
za lokalno gospodarstvo, ¢esto zato Sto se dogadaj odvija nekoliko dana ili barem cijeli
vikend. Osim toga, glazbeni festivali obi¢no ukljuCuju viSe od jednog glazbenog
sastava te se time povecava broj posjetitelja festivala. (Miller, 2021.). Neki gradovi ili
regije odluCuju iskoristiti dodatne ljude u gradu za rad na glazbenom festivalu, a

istovremeno odrzavaju i neka druga dogadanja poput festivala hrane, $to pridonosi
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dodatnom profitu. Takoder, neki gradovi su specificni po nekom odredenom

glazbenom stilu, Sto dodatno privlaci posjetioce.
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3. SOCIO - KULTURNI ASPEKTI TURIZMA DOGADAJA

Turizam dogadaja razvija se u kontekstu njegovih socio-kulturnih aspekata. Ova
vrsta turizma znacajno utjeCe na destinaciju u kojoj se odvija, lokalno stanovnistvo, alii
donosi niz prednosti i nedostataka koji doprinose prednostima i ograni¢enjima razvoja
turizma dogadaja. Stoga ¢e ovo poglavlje govoriti o navedenim elementima turizma

dogadaja.

3.1. Utjecaj turizma dogadaja na razvoj destinacije

Za mnoge destinacije dogadaji predstavljaju dodatnu pozornost javnosti kroz
opseznu medijsku pokrivenost. Tako dogadaiji u destinaciji poti€u drustvene i kulturne
ucinke koje doprinose razvoju imidza destinacije. Dogadaji imaju vrlo vaznu drustvenu
ulogu; koriste kako turistima tako i lokalnom stanovniStvu jer kreiraju jedinstveno
iskustvo. Kad se promatraju sve prednosti dogadaja, tu postaje ocCito da destinacije

imaju velike koristi od organizacije dogadaja.

Utjecaj turizma dogadaja na razvoj destinacije je znacajan. Upravo su neke
destinacije u svijetu poznate bas po odredenim dogadajima koji se u njima zbivaju i
Cest su motivator i razlog posjete turista toj destinaciji bas u vrijeme odvijanja dogadaja.
Primjerice odvijanje Olimpijskih igara, karnevala u Veneciji i Rio de Janeiru, borbe
bikova u Spanjolskoj i sliéno. Temeljni su i poticajni motivi za putovanje ba$ u tu
destinaciju jer nude specificne dogadaje koji se dogadaju samo tamo i nigdje drugdje.
Osim toga, odredeni dogadaiji donose brojne koristi destinaciji u kojoj se odvijaju, kroz
povecanje statistiCkih pokazatelja turistickog prometa, ali i generiranje vecih turistickih
prihoda u destinaciji za vrijeme odvijanja tog dogadaja. Medutim koristi od organizacije
dogadaja nisu samo ekonomske, dogadaji zna€ajno utjeCu na lokalnu kulturu i razvoj

drustva.
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3.2. Utjecaj na lokalno stanovnistvo

Turizam dogadaja ima velike utjecaje na lokalno stanovnistvo, a takvi se utjecaji
mogu klasificirati kao pozitivni i negativni. Lokalno stanovnistvo ¢esto ima pozitivan ili
negativan stav prema odvijanju i razvoju turizma u odredenom mjestu, te dogadaji koji

se odrzavaju imaju podrsku stanovnistva ili osudu u odnosu na njegovo odvijanje.

Turisti koji dodu u destinaciju zbog nekog dogadaja Cesto su skloni vecoj
potrosnji u destinaciji. Oni tako da bi dosli vidjeti odredeni dogadaj, moraju odabrati
smjestaj, potrosSiti na svoju prehranu i ostale aktivnosti, Sto generira odredeni prihod
lokalnom stanovnistvu, posebice ako se isto bavi najmom privatnog smjestaja u
turistiCke svrhe ili ponudom ugostiteljskih sadrzaja za turiste koji dodu na odredeni

dogada;.

Lokalno stanovnistvo Cesto podrzava odrzavanje dogadaja u njihovom mjestu
jer su ti dogadaji sa kulturoloSskog aspekta odraz njihove tradicije i bastine, a sam
dogadaj u sluzbi je promocije mjesta, ¢ime lokalno stanovniStvo postaje izrazito
ponosno. Lokalni stanovnici svjesni su znacaja odredenog dogadaja u njihovu mjestu
ili gradu koji moze biti od regionalnog ili nacionalnog znacaja, pa odvijanje takvog
dogadaja unaprijed dozivljava podrsku lokalnog stanovnistva jer pridonosi vaznosti i

konkurentnosti takve destinacije.

S druge strane, odvijanje dogadaja u turistiCke svrhe Cesto privlaci veliki broj
turista, uzrokujuci prenapucenost mjesta u vrijeme odvijanja dogadaja. Takoder postoji
mogucnost nastanka guzve, buke, zakréenosti prometa $to dovodi do nezadovoljstva
lokalnog stanovnistva. Usporedbom pozitivnih i negativnih utjecaja turizma dogadaja
na lokalno stanovnistvo, moze se reci kako je vazno da sami organizatori dogadaja u
destinaciji moraju pronacéi najbolji naCin da bi organizirali dogadaj u smislu
minimalizacije svih njegovih negativnih u€inaka na lokalno stanovnistvo te postizanje
maksimalne koristi od organizacije dogadaja za financijski i turistiCki razvoj destinacije

u kojoj se dogadaj odvija.
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3.3. Pozitivni i negativni u€inci turizma dogadaja

Uvijek postoji mnogo utjecaja dogadaja na destinaciju i ti su utjecaji obi¢no i
pozitivni i negativni. No, odgovornost je organizatora dogadaja kako bi identifikacijom
pokuSali zadrzati pozitivan utjecaj veéim od negativhog te oni moraju unaprijed
predvidjeti te utjecaje, a zatim pokuSati upravljati njima kako bi se doslo do najboljeg
rezultata za sve ukljuCene strane $to zauzvrat daje ukupne pozitivne u€inke. Jedan od
nacCina za postizanje ovog cilja je razviti sve predvidene pozitivhe ucinke i suzbiti
potencijalne negativne utjecaje. Jedan od nacina da se optimizira odrzavanje dogadaja
u destinaciji pravilno je planiranje koje ukljuCuje svijest i potrebu da se poduzmu

intervencije.

Dogadaiji Cesto privlace posijetitelje ili strance u zajednicu domacina ili ,drustvo®,
a zatim postoji moguénost da se na lokalnu zajednicu utjeCe promjenom njegove
kulture (Cook i sur. 2010.) Turizam koji ukljuCuje dogadaje moZze biti izvor sukoba
izmedu domacina, zajednice i posjetitelja u destinacijama gdje to moze dovesti do

stvarnog negativnog utjecaja na razvoj destinacije.

Turizam dogadaja snazno moze utjecati drustveno-kulturnim aspektima na
zajednicu domacina u smislu ja¢anja regionalnih vrijednosti ili tradicija. UnatocCcinjenici
da nastanak interakcije izmedu gosta i domacina poboljSava zajedniCko sudjelovanje
na festivalima i dogadajima, to moze biti i razlog da je neka destinacija optere¢ena
turizmom dogadaja (Getz, 2007). Svaki dogadaj koji se odrzava u zajedniciobi¢no ima
izravnu druStvenu vezu sa destinacijom i stanovnistvom te tako stvara dojmove koje

razliCiti stanovnici razli€ito dozivljavaju
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4. POVIJEST GLAZBENIH DOGADAJA U GRADU PULI

Grad Pula slovi za grad koji je kroz povijest cijenio glazbenu kulturu. Kao prostor koji
je stoljeCima bio meta raznih gospodarskih, politiCkih i socijalnih kriza. Istrazivanja su
pokazala da je za razumijevanje dogadaja i razvoj glazbe vazno poznavati politiCku
scenu grada. Stoga se u daljnjem radu promatrana razdoblja dijele prema kljucnim
politickim dogadajima. Pojedini politi¢ki rezimi imali su veliki utjecaj na razvoj glazbe te

su brojni dogadaji doveli do kontroverznih drustvenih situacija.

2.1 Povijest glazbenih dogadaja u Puli do 1943 godine

Do 1926. godine Pulska glazbena scena kao i sama Pula nalazila se u procesu
pripajanja ltaliji. Tijekom pripajanja urednici raznih novina poput L' Azione zamijenjeni
su predstavnicima faSistiCkog pokreta stoga nema mnogo zapisa o aktivnostima
hrvatske glazbene scene. Medutim iako nisu postojali zapisi i publikacije o dogadajima
tijekom talijanske vladavine autorica Lada Durakovi¢ navodi: , U takvim prilikama ne
zaCuduje nedostatak informacija o kulturnoj aktivnosti istarskih Hrvata. Kulturne
institucije u kojima su se oni sastajali i gdje su se odrzavale razliCite promocije i koncerti
zatvorene su ili spaljene, a i ono Sto je uspjelo izmaknuti kontroli vlasti, odnosno
zabrani, sustavno je preSucivano® (2003. str.24). Stoga su dogadaji koji su se odrzavali
bili definirani talijanskim kulturnim obiljezjima. Takvih dogadaja nije bilo malo. Cesto su
se odrzavale razne predstave, plesne priredbe, zabavne manifestacije. Vecina
dogadaja odvijala se u kazalistu ,Ciscutti koji je bio zariSte kulturnih dogadanja u Puli.
Nakon Prvog svjetskog rata Puljani su samostalno osnivali glazbena udruzenja vezana
za klasi¢nu glazbu, orkestre i sl. Dogadaji su pretezno bili posjeceni od strane lokalnog

stanovniStva.

U razdoblju od 1926.godine do 1929.godine preostali pulski glazbenici pod pritiskom
fasistiCkog rezima otisli su iz Pule. Grad u kojem se vecCina smjestila je Zagreb te se
tamo organiziraju udruge istarskih glazbenika. Dogadaji koji su obiljezili to razdoblje su
talijanske i francuske opere, te rjede solistiCki koncerti. Zbog toga Sto su nailazili na
razne financijske probleme organizatori opera i koncerata pretezito su organizirali

manje dogadaje Cija su ciljana skupina bili pulski intelektualci i politiCari. Godine
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1927.,1928. i 1929. glazbeno su znacajne zbog toga $to se u tim godinama odrzavaju
brojna gostovanja raznih opernih kuca, solista, orkestra i sl. glazbena dogadanja
dozivljavaju ,procvat“.Tijekom tridesetih godina organiziraju se razni muski zborovi,
kvarteti te puhacki orkestar. Ograni€avajuci Cimbenik za osnivanje glazbenih udruzenjai
organizaciju dogadaja je taj Sto svi koji Zele nastupati moraju imati potvrdu o

pravovaljanom glazbenom obrazovanju priznatu od strane talijanske vlasti.

Godine 1932.dogada se prekretnica u organizaciji glazbenih dogadaja. Organizira se
prva operna sezona u Areni; dogadaj koji je zaokupio veliki interes javnosti. 19.
kolovoza odrzana je prva opera u Areni a sezona je trajala do 30. kolovoza. Tijekom
operne sezone Arenu je posjetilo 5000 gledatelja svakodnevno. TuristiCki brodovi
dovozili su ljude s ciliem odlaska na operu u Arenu. Povijesni zna€aj ovog glazbenog
dogadaja je viSestruk. Dolazak Sire publike definirao je dana$nji koncept dogadaja u

Areni.

Nakon uspje$nog dogadaja u Areni; 1934. godine zapocinje se sa organizacijom ljetne
manifestacije Istarsko ljeto. Manifestacija koja je sadrzavala razne kulturne dogadaje.
Organiziraju se razna glazbena natjecanja, smotre folklora, izlozbe. Ovakva vrsta

dogadaija privukla je Siru publiku te je postala jedan od razloga za turisticki posjet Puli.

Novinski Clanci i razni kritiCari istiCu atmosferu, kolegijalnost i sveopce odu$evljenje
izvedbama u Areni u sklopu Istarskog ljeta. Dulakovi¢ navodi:“ Rim i njegove snazne
civilizacije neko¢ su u Areni nudile kruha i igara, a danas je to postalo mjesto
Meleponeme i Euterpe...Pula ¢e morati vibrirati u atmosferi radosti umjetnosti i ljubavi
za domovinu.“ (Dulakovi¢,2003.str.100)

Takoder jedan od znacajnijih dogadaja pulske glazbene povijesti je nastup Toti Dal
Monte, jedne od tadasnjih najpopularnijih talijanskih sopranistica, u kazalistu ,Ciscutti®
odrzanog 18.kolovoza 1932. godine. Dogadaj je privukao brojne goste i pulska
glazbena scena bila je glavna tema razgovora. Nakon koncerta istiCe se u novinskim
Clancima da je veliki broj ljudi sluSao koncert i van kazaliSta. NaglaSava se vaznost
glazbenih dogadaja prisutnoj u svijesti Puljana te spremnost na to da provedu vrijeme
koncerta ispred kazaliSta samo kako bi ¢uli kvalitetnu glazbu. Brojni glazbeni kritiCari
tog vremena istiCu Pulu kao grad koji je svjestan vaznosti kulturnih dogadaja te isticu
Pulu kao grad koji cijeni dobru glazbu. ,Kriti€ar je zapisao kako nije mogao nabrojati

biseve, jer ih je mozda bilo i 20 ili 30. Publika nije Zeljela otici iz kazalista, opisuje autor
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teksta, djevojke su iz loza i s balkona bacale ruze, a stotine je sluSatelja, koji nisu na
vrijeme priskrbili ulaznice, CcCitavo vrijeme stajalo na nogama“ stiCe Dulakovi¢
(2003.str.117). Kriticari pocCinju skretati paznju na utjecaje odrzavanja ovakvih

dogadaja.

2.2. Povijest glazbenih dogadaja u razdoblju od 1943 godine do 2013.godine

2.2.1. Razdoblje prije pripajanja Jugoslaviji

U razdoblju izmedu 1943. i 1945. godine nije bilo znacajnih dogadaja te nema zapisa
o glazbenim dogadajima. . Od znacajnijih dogadaja istiCe se jedino osnutak Glasa Istre
koji ¢e kasnije imati vaznu ulogu u glazbenom i kulturnom Zivotu Pule. Nakon
oslobodenja Istre 1945. prema zapisima pazinskog Drzavnog arhiva paznja se opet
usmjerava na kulturna dogadanja. Sastavljaju se dokumenti o trenutnom stanju te se
organiziraju sastanci sa glazbenicima o buducnosti glazbe u Puli. Tijekom anglo-
ameriCke vojne uprave od 1945. do 1947. godine glazbeni zivot svodio se na nastupe
domacih glazbenika. Glazbeni dogadaji koji su privladili najviSe posjetitelja bili su oni
Gradskog orkestra. Isticala se vaznost kulturnog Zivota, medutim uz dogadaje su se

vezale direktne i indirektne politicke poruke.

2.2.2. Povijest glazbe nakon pripajanja Istre Jugoslaviji

Nakon pripajanja Istre Jugoslaviji glazbeni dogadaji su se nastojali pribliziti Siroj
populaciji. Cilj glazbenika tog razdoblia prema Spileru (1949.str.126) jasno je
postavljen: “Od glazbenika tog doba oCekuje se da svojim djelima ostanu vezani za
svoju sredinu i da budu glas svoje epohe. Glazbeni zivot Zapada, u kojem je umjetnost
sama sebi cilj, opisuje se kao neplodan i nazadan, u kojem narod ne nastupa kao
subjekt sam i progovara o svojim problemima onakav kakav uistinu jest, vec je u njemu
tek objekt Sto ga umjetnici, podvrgavajuci ga raznim >>artistickim<< procedurama,
prikazuju u pretvorenom obliku, banalno idealizirano i stilizirano.“ (Spiler, 1949,

str.127.) Izdavacke kuée, dogadaji i dostupnost glazbenih ploca i sl. bile su pod
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nadzorom rezima. Smatralo se da glazbeni dogadaji moraju imati drustvenu funkciju
mimo puke zabave lokalnog stanovniStva. Prema ¢lanku u Glasu Istre ( 26.09.1947.)
manifestacija koja je prva odrzana u novonastaloj drzavi bila je kulturno-umjetnicki
program povodom priklju¢enja Hrvatske Jugoslaviji. Cijeli dogadaj bio je politicki
orijentiran i namijenjen iskljucivo lokalnom stanovnistvu. Uloga kulture bila je u sluzbi

nove drzavne vlasti i ideologije

Talijanska nacionalna manjina pridavala je veliku vaznost odrzavanju kulturnih
dogadaja u domu njihove zajednice ,Circolo“. Organiziraju se brojni koncerti te ovo
mjesto postaje zariStem glazbenih dogadaja u Puli. Zbog sve vece zainteresiranosti
lokalnog stanovniStva za neke dogadaje mjesto odrzavanja prebacuje se u Arenu.

Organiziraju se festivali i glazbe ,lakih nota“ (slika 3.)

Slika 3. Plakat Festivala pjesama lake muzike

e DELLA CANZONE
Utestvuju - Partecipano:

e DE LeAn [ o e o LA S A e T

e MIL.OT T - st G0 S (AR s s =

¢e se odriati u ISTARSKOM NARODNOM KAZALISTU 1. | 12. juna u 20 sati | finale
u ARENI 19. juna u 20. sati.

si terranno al TEATRO [LMEISTMANOI'ﬂcﬂm*m‘-
la finale all' ARENA il 19 giugno alle ore 20.

]
‘od 80-200 din. t Biglietti of Ingrasso: in Teatro du 30- 200 M.
| in Arena da 30-200 dn
i
i

Izvor: L.Durakovi¢: Ideologija i glazbeni Zivot:Pula 1945.-1966. Zagreb:Hrvatsko muzikoloSko drustvo,
2011. str.127

S ciljem organiziranja viSe glazbenih dogadaja i skrene pozornost mlade generacije na
glazbu osniva se Savez kulturno-prosvjetnih drustava za grad i kotar Pulu. Savez je

organizirao kulturne manifestacije koje su imale smjernice kakva glazba, pjesme,
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predstave trebaju biti. Svi dogadaji organizirani su u svrhu kulturnog obrazovanja

radnika.

,Jporaba socijalistitkog realizma obuhvacala je Cditav spektar umjetni¢kog
stvaralastva: od knjizevnosti, likovne sfere, filma i dramskog programa do umjetnicke
kritike kao prenositelja ideoloSkog pravovjerja.“ Pod okriljem Saveza organiziraju se
razne udruge koje se promicale glazbu, medutim glazba kojoj se najviSe pridavala
paznja su folklorne skupine te mjeSoviti zborovi. Smatralo se da oni najbolje prenose

poruku“ Jugoslavenskog duha“. (Durakovi¢, 2002. str.121)

1949. godine ponovo se organiziraju opere u Areni. Tijekom talijanske vladavine u
Areni su se izvodile talijanske i francuske opere, no nakon ponovnog organiziranja
dogadaju se velike promjene. U izvedbi Zagrebacke opere izvodi se Ero s onoga
svijeta Jakova Gotovca. Medutim vecina posijetitelja njih 16 000 tisuéa prisustvovalo je
talijanskim operama, dok je prema pisanju Casopisa Vjesnik (1949.) hrvatsku posjetio
znaCajno maniji broj posjetitelja. Kao opravdanje za manju posje¢enost navodi se

prethodna popularnost talijanskih opera u Areni.

Nakon 1953. godine gradani Pule uvidaju potrebu za liberalizacijom dogadaja i
odmicanjem od politicke propagande u kulturi. Lokalno stanovniStvo pocCinje se baviti
glazbom amaterski te glazba pocinje imati sve ve¢u vaznost u Zivotu pojedinca. U 50-
im godinama u Puli dolazi do popularizacije zabavne glazbe. Organiziraju se

wplesnjaci‘. Plesnjaci su se odrzavali u veCernjim satima te su na njima glazbene grupe
uzivo izvodile glazbu. U Areni se pocinju organizirati ve¢i dogadaji zabavne glazbe.
Koncerte u Areni odrzavaju glazbenici iz cijele regije. 60-ih godina dolazi do
decentralizacije i demokratizacije $to dovodi do novog kulturnog razvoja. Turizam
postaje jaka gospodarska grana; StoviSe otvara mogucnost za organizaciju vecih

dogadaja. Pojavljuje se potreba za novom vrstom glazbenih dogadaja:

» Bilo je ve¢ jasno i ondje, gdje mnogo svjetla glazbene revolucije $to se upravo zbivala
nije prodrlo, da je stari realistiCko-romantiCarski glazbeni svijet iscrpljen, da je folklor
nemoguce i dalje tretirati kao sre¢onosnu biljCicu, osjecalo se takoder da je stara
fundacija formi istroSena, ali je bilo joS posve nejasno $to bi se to novo zapravo trebalo
zbiti“ (Seleman 1972. str.65)
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S ciliem da se Hrvatska priblizi globalnoj glazbenoj sceni organiziran je prvi dogadaj
suvremene glazbe. 1961.godine odrZzava se ,Zagrebacki biennale suvremene glazbe“.
Ovakva vrsta dogadaja naiSla je na veliki otpor gradana koji su pdrzavali tadasnju
politiku. Smatralo da ¢e organizacijom koncerta suvremene glazbe zapadnjacka
kultura negativno utjecati na razvoj socijalistiCcke kulture. Mandi¢ u svom djelu od

Bacha do Cagea istiCe kako je biannale:

“...potresao savjest, uznemirio duhove, razdrmao nasu situaciju. Sprdanja kojom je
pracen najveci dio bijenalskih izvedaba bila je gotovo neizmjerna, ali razumljiva i
oCekivana. Potpuno neodgojeno slusateljstvo (u smislu i duhu Nove glazbe, dakako)
naslo se uvrijedeno... nasa je sredina dobila Ziv€ani slom od uzasavanja.” (Mandic,
1997., str.98)

Medutim, iako je naiSao na veliki otpor dogadaj je odrzan te se smatra prvim hrvatskim
koncertom suvremene glazbe. Narednih godina biennale se odrzavao uz sve manje

negodovanja a sve viSe posjecenosti lokalnog stanovnistva, ali i Sire.

Pulska glazbena scena i dalje se sastojala od raznih folklornih skupina, zborova,
harmonikaskog drustva i sl. medutim dolazi do popularizacije i ostalih glazbenih
skupina. U prvoj polovici 60-ih godina javlja se popularizacija rock glazbe. Osnivanjem
novih radio stanica te uvozom plo¢a iz inozemstva Puljani se upoznaju s rock glazbom.
Medu najznacajnijim glazbenim dogadajima je koncert Matta Collinsa i Crvenih koralja
1964.godine. Nastup na Istarskoj ljetnoj priredbi zabrinuo je glazbene kritiCare. Ovakva
vrsta glazbe smatrala se naruSavanjem dobrog ponasanja. Koncert je prema Bari¢u (
Glas Istre 11.9.1964):“...preSao granice estetskog ponasanja pred javnoS¢u“. Smatra
da se s takvim koncertom: , ne odgaja kompletna li€nost socijalistickog
Covjeka...doista nisu potrebne na pozornicama bez obzira na financijski efekt.“ Naime,
koncert je posjetilo 4000 ljudi, $to je znatno povecalo financijski efekt Istarske ljetne
priredbe. Nakon ovog znacajnog dogadaja raste popularizacija rock koncerata.
Osnivaju se glazbeni sastavi poput ,Beat Stonsa“, ,Apasa“, ,Fantoma“, ,Satelita“ i dr.
Pocinju se organizirati natjecanja u izboru za najbolji glazbeni sastav (slika 4), koja

privlaCe veliki broj posjetitelja.
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Slika 4. Plakat za natjecanje u izboru za najbolji bend 1965.godine
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Izvor: L.Durakovié: Ideologija i glazbeni Zivot:Pula 1945.-1966. Zagreb:Hrvatsko muzikolo$ko drusdtvo,
2011. str.154

Operne sezone u Areni odrzavaju se i tijekom 50-ih i 60-ih godina. Ciljana skupina
organizatora pocinju sve viSe biti turisti a manje lokalno stanovnistvo. 1953. godine
glazbeni dogadaji se po prvi puta promoviraju putem tiskanih plakata na stranim
jezicima. Tiskani plakati poslani su u 20 zemalja kako bi privukli Sto viSe inozemnih
posjetitelja. Na inovativnhe naCine pokusalo se privuéi nove turiste; novine La Voce del
Popolo ( 7.6.1953.str.23) navode:“ Tvornica cigareta iz Rovinja u Cast opernog
festivala proizvela je novi tip cigara s Arenom i violinskim kljuéem na omotu.“ Medutim
iako je puno ulozeno, sama operna sezona nije bila znacCajnije posjeCena nego
prethodnih godina. Popularizacijom zabavne i rock glazbe zanimanje lokalnog
stanovnistva za posjetu opernoj sezoni opada. Vec sljedeCe godine operna sezona

odrzava se u sklopu Pulskog filmskog festivala.
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Slika 5. Plakat za odrzavanje operne sezone u Areni u sklopu Istarske ljetne priredbe
1964. godine.
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Izvor: L.Durakovi¢: Ideologija i glazbeni zivot:Pula 1945.-1966. Zagreb:Hrvatsko muzikoloSko drustvo,
2011. str.197

2.2.3. Novija povijest Pulskih glazbenih dogadaja

Promatraju¢i pedesete godine dvadesetog stoljeCa pa nadalje; pulsku povijest
obiljezava bogata supkultura. Nakon rock vala pojavljuje se nova supkultura koja dolazi
iz Velike Britanije. Fenomen punka obillezava novu prekretnicu u glazbenim
dogadajima grada. Punk se smatrao podzemnom (engl. Underground) kulturom te nije
bio toliko medijski eksponiran. U javnosti se relativno preSucuju takvi glazbeni dogadaiji
koji se smatraju ,JoSom kulturom® koja nije u skladu sa jugoslavenskim svjetonazoromi
drustvenim normama. Usprkos otporu javnosti u Puli se 1978. godine osniva prva punk
grupa pod nazivom ,Problemi“. Organiziraju se koncerti ve€¢inom regionalnih izvodaca;

festivali koji traju dva do tri dana ukljucCivali su lokalne bendove i lokalne posjetitelje.
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U Puli je klub Uljanik desetlje¢ima bio centar supkulture. U njemu su se odrzavali rock
koncerti, natjecanja i sl. Osnovan je 1965 godine i od tada definira supkulturnu scenu
grada Pule. U njemu se tijekom 70-ih i 80-ih godina odrzavaju razni dogadaiji koji su
pozitivno utjecali na razvoj lokalnog stanovniStva. Pridonosi razvoju drustva u vidu
stvaranja svijesti o razli€itim supkulturama i Zanrovima glazbe. U devedesetima je
postao jedinom scenom "alternativnog" izriCaja u Puli. Medutim glazbeni dogadaiji u
turistickom smislu kakvom ih danas definiramo pocinju se organizirati nakon 1990.

godine.

Povijest Pule kao festivalske destinacije zapocinje s odrzavanjem Arena Festivala koji
se odrzao 4. kolovoza 1990. godine. Dogadaj je odrzan na gradskom stadionu Aldo
Drosina i prepoznat je kao prvi medunarodni festival alternativnhe glazbe na ovom
podru¢ju. Organizacija festivala bila je alternativna za tadasSnje razdoblje.

Kompleksnost i zna€aj odrzavanja festivala iznosi Muscet u Glasu lIstre:

“ U Puli ¢e se u subotu, 4. kolovoza odrzati jedan od najvecih ovogodiSnjih festivala
alternativne glazbe. Rije€ je o »Arena festivalu« Ciji sudionici, osim domacih snaga,
dolaze iz Velike Britanije, Francuske, Njemacke i Italije. Posrijedi je prvi veliki
medunarodni rock festival u nas koji se temelji na ulaganju domaceg i stranog kapitala.
Organizatori su ljubljanska agencija Dallas i FV zaloZzba sa stranim partnerima. Za
razliku od dosadasnjih smotra rock stvaralasdtva, gitarijada i sajamskih nadrifestivala
koji su bili dominantni oblik organiziranja skupnih nastupa izvodaca »Arena festival«
baziran je na svjetskim standardima organizacije. Tako se ulaznice za taj festival
prodaju u desetak evropskih zemalja gdje se planiraju i posebni vlakovi za dolazak u
Pulu." (G:I: 28. srpnja 1990.str. 19):

Lokalni organizatori dogadaja te lokalno stanovniStvo dobili su uvid u kompleksnost
ovakvog dogadaja. Festival je uz lokalno stanovnistvo posijetilo i otprilike 5 000 ljudi iz
inozemstva $to je za lokalnu kulturu bio Sok. Medutim festival je prihvacen od strane
svih sudionika, lokalno stanovnistvo prihvatilo je do tada neuobiCajena ponaSanja;
suoCavanja sa glasnom glazbom i bukom do ranih jutarnjih sati, liberalnije ponasanje i
sl. Ovaj dogadaj definirao je daljnje organiziranje glazbenih dogadaja u Puli iako se

zbog politiCke situacije u drzavi sljedece godine nije odrzao.
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Nastavno na uspjesSnost organizacije Arena festivala, sliedec¢e se godine organizira
Brooklyn Festival. Jedan od organizatora ujedno i novinar Drazen Maiji¢ u Glasu Istre

navodi:

"Narednog vikenda Pula ¢e biti domacinom jedne od najznacaijnijih rock manifestacija
ove godine u nasoj zemlji. U organizaciji »Foruma mladih« i »Paradise Citiy-a«, te pod
pokroviteljstvom »Glasa Istre«, 23. i 24. kolovoza odrzat ¢e se »Broklyn Festivalg,
drugi nastavak tradicije koja je zapocCela proSle godine velikim »Arena festivalom« kada

je nas grad snazno zasjao na rock karti svijeta“. ( G.l. 19. kolovoza 1991. str. 9)

U tekstu se istiCe kako je Pula postala festivalska rock destinacija te da privlaci brojne
inozemne posjetitelje. Nakon prva dva uspjeSna festivala uvidjela se mogucnost
razvoja Pule kao specificne destinacije alternativnih festivala. Sljede¢ih se godina
organiziraju novi glazbeni festivali alternativhe glazbe. Organizira se Melody Festival
koji se odrzao dvije godine za redom 1992. i 1993. Festival koji se odrzava joS uvijek

Bikers Days pocinje se odrzavati 1993.godine

1992.godine organizira se hardcore punk festival Monteparadiso. Prvo izdanje
popularnog ‘Paradisa’ odrzalo se 14. kolovoza 1992.godine. Festival se odrzava u
napustenoj austrougarskoj tvrdavi Fort Casoni Vecchi sve do 2001.godine kad se
pocinje odrzavati u drustvenom centru Karlo Rojc. Festival Monteparadiso se i dalje
odrzava, te predstavlja jedan od najdugovjeCnijih punk festivala u regiji. Festival

ukljuCuje razne oblike kulture poput izlozbi, koncerata, interaktivnih radionica i sl.
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Slika 6. Plakat za festival Monteparadiso 1995.godine.
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Izvor: Privatna zbirka Edgara Bursi¢a. 18. 10. 2007. godine za potrebe stranice o Monteparadiso
festivalu.https://hr.wikipedia.org/wiki/Datoteka:00006A.jpg pristupljeno 14.9.2021. godine

Jedan od znacajnijih festivala je Art & Music Festival Festival koji je bio specifiCan po
tome Sto je osim glazbenih koncerata ukljucivao i raspravu tj. skup na temu rock kulturei
glazbe. Spomenuti festival organizira se od 1993. godine te ukljuCuje zelju za
natjecanjem medu glazbenim sastavima. lako je vecina festivala pripadala rock i punk
sceni kasnijih godina organiziraju se festivali drugih glazbenih Zanrova. Kao
prekretnica glazbenog pravca koji prevladava smatra se 1997. godina kada se
organizira MTV Valkana Beach Festival. Festival primarno elektronske glazbe
zabiljezio je veliki uspjeh u regiji te stvorio temelje za festivale koji ¢e se odrzavati u

buducnosti. Festival se odrzao u austrougarskoj utvrdi Fort Bourguignon.

1999. sa djelovanjem zapocinje festival Media Mediterranea. Ovaj festival je specifiCan
iz razloga Sto fokus programa nije samo na glazbenim dogadajima ve¢ na edukaciji.
Festival organizira razne audio vizualne radionice, rasprave, te€ajeve te poti¢e aktivno
sudjelovanje posijetitelja. Sljedeéih godina festivali koji su se organizirali definirali su
se kao festivali okrenuti prema prirodi i svemu §to ona pruza. Future Nature i Life

Celebration festivali pokrenuli su novi val psihodelicne glazbe na pulskoj sceni.
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Organiziraju se od 2002.godine i tijjekom godina promijenili su viSe lokacija.
Organizacija ovakvih festivala potaknula je razmiSljanje o negativhim ucincima
prethodnih festivala. Festivali koji veliku paznju pridaju prirodi, smatraju da je oCuvanje

okoliSa prioritet te time svojim djelovanjem ne naruSavaju okolis.

2.3. Razvoj glazbenih dogadaja od 2013.godine do 2019.godine.

Organizacijom MTV Valkana Beach Festivala definiraju se noviji glazbeni dogadaji u
Puli. Suradnja sa inozemnim organizatorima dovela je do toga da je Pula postala jedna
od vodecih europskih festivalskih destinacija. U daljnjem tekstu predstavljena su tri
znacajna festivala te njihov utjecaj na razvoj turizma dogadaja u Puli. Organizacijom
ovih festivala definirao se danasnji imidz Grada Pule. U relativho kratkom periodu
festivali su ostavili veliki trag na razvoj glazbene ponude. Valorizacijom napustenih
lokacija stvorili su novu sliku pulskog okruzenja. lako se medu stanovnistvom pojavio
manji otpor prema odrzavaniju festivala; vecina je stanovnistva kasnije ipak prihvatila

ovakav oblik turizma.

2.3.1 Outlook festival

Outlook festival, jedan je od vodecih svjetskih festivala bass glazbe i sound system
kulture. Odrzava se veé 12 godina u blizini Stinjana, mjesta pored Pule, gdje od 5. do
9. rujna dovodi mnogobrojne izvodacCe. Festival ukljuCuje dub, reggae, hip-hop,
drum‘n’bass, garage, dubstep, house i srodnu glazbenu scenu te ugoscuje glazbenike,
promotore, posijetitelje i izdavacke kuce iz cijelog svijeta. Otvorenje festivala zapocinje
koncertom u dvije tisu¢e godina staroj pulskoj Areni. Lokacija u kojojse u jedinstveno
koncertno iskustvo spaja oCuvana anticka arhitektura i glazbena produkcija Sto je

vidljivo na slici 7.
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Slika 7. Otvorenje Outlook festivala

Izvor: Novinski ¢lanak; 24 sata;03.9.2019. pristupljeno 16.9.2021.
https://www.24sata.hr/promo-sadrzaj/rekordno-posjecenim-koncertom-sinoc-u-areni-otvoren-
12-outlook-festival-647400

Tvrdava Punta Christo u Stinjanu, u kojoj je smjesten festival jedna je od najpriviaénijih
festivalskih lokacija na svijetu. Tvrdava se prostire se na viSe od deset tisu¢a Cetvornih
metara; odvaja je duboki obrambeni rov preko kojeg vode tri ulaza. U unutrasnjosti se
nalaze tri dvoriSta iz kojih postoji mogucnost ulaska u podzemne prostorije tvrdave.
Ova nekad zapustena tvrdava, dio povijesnog i kulturnog nasljeda, valorizirana je u
atraktivan i koristan drustveni prostor za organizaciju dogadaja. Odrzavanjem festivala
na jedinstvenoj lokaciji upotpunila se pulska, istarska, hrvatska pa i europska kulturno-

turisticka ponuda

Uklju€ujuci pozornice, kamp Brioni, plaze i zabave na brodovima, Outlook festival je
nasao idealan omjer izmedu dnevnog odmora uz more i glazbe do zabave dugo u noc.

Najvedéi broj posjetitelja dolazi iz Engleske. Stovise sam festival potjece izEngleske.
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Gledajuéi iz povijesne perspektive ovo je jedan od znacajnijih dogadaja ne samo za
Pulu vec¢ i za cijelu Istru. Festival privlaCi viSe desetaka tisuca ljudi Cime se ostvaruje
znacajan turisticki promet. Medutim osim turistickog prometa znacajnu korist ostvarujei
lokalno stanovnistvo koje osim ekonomskih koristi ima i drustvenu korist. Ovaj festivalje
dobar primjer medunarodne suradnje buduéi da se provodi u ime engleskog

organizatora.

2011.godine ovaj festival je dobio nagradu za najbolji festival na podrucju cijele Europe
od strane UK Awards. Nagrada je osim dobre promocije za festival takoder i bila dobra

promocija za hrvatski turizam opcenito.

Nadalje, kao i svaki festival i Outlook je doSao do nekih prepreka u organizaciji.
Uocavali su se sli¢ni problemi i obrasci ponasanja mladih posjetitelja kao i na drugim
festivalima. Lokalno stanovnistvo nije prihvacalo mlade koji se alkoholiziraju,
neprimjereno ponasaju, ostavljaju smece za sobom i svojim ponaSanjem utjeCu na
svakodnevni Zivot lokalnih stanovnika. Festivalske destinacije vecinom nakon
odredenog razdoblja dodu do zasiéenja te Zele promijeniti svoj imidz, odnosno
distancirati se od masovnog turizma ka profitabilnijim i prema lokalnim dionicima
senzibilnijim oblicima turizma. Stanovnici Stinjana nemaju problem za vrijeme
turistiCcke sezone vec isklju€ivo inkomodacija koju dozivljavaju svodi se na vrijeme
odrzavanja festivala. Problem se javlja jer se do odrzavanja festivala Stinjan definira
kao obiteljska destinacija. Lokalno stanovnistvo navodi da posjetitelji festivala
narusavaju njihov svakodnevni Zivot. Takoder jedan od problema je normalno
funkcioniranje prometne infrastrukture i ograniCavanje pristupa pomorskom dobru.
UvidjevSi problematiku tijekom odrZavanja festivala, doslo je do faze antagonizma

prema posijetiteljima festivala.

Organizacijom festivala elektronske glazbe Pula je napravila znaCajan korak ka
promjeni imidZa s obzirom da je niz godina imala imidz obiteljske destinacije sa glavnim
motivima dolaska suncem i morem. Razvoj dodatne turisticke ponude znacajno utjeCe
na privlaCnost destinacije. Organizacijom festivala u post i pred sezoni znacajno se
produzuje turisticka sezona te se smanjuje visoka koncentriranost posijetitelja u samo

par mjeseci u godini.

Organizacijski gledano Outlook je festival koji ukljuCuje veliki tim raznih domacih i

inozemnih stru€njaka. S obzirom na uklju¢enost raznih dionika u organizaciju festivala
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veliku paznja posvecuje se kvaliteti samog festivala. Upravljanje dogadajem jedan je
od kljuénih faktora za uspjeSnost festivala. Medutim uz veli€inu i kvalitetu festivala rastei
cijena ulaznice; koja je prihvatljiva za inozemne posijetitelje i preskupa za lokalno

stanovnistvo.

Festival se u poCetku poCeo organizirati blizu Zadra, zatim na Pagu te je tek nakon
toga dosao u Stinjan. Stoga ne &udi odluka organizatora da 2019.godina bude zadnja
godina odrzavanja festivala. Festival se preselio na novu lokaciju u tvrdavu sv. Mihovila

u Sibeniku.

Medutim, organizatori su smatrali da se trebaju vratiti na prvobitnu lokaciju odrzavanja
festivala. Tijekom posljednjeg desetljeca, festival je znatno utjecao na druStveni i
ekonomski Zivotu u lIstri. PrivlaCio je brojne posjetitelje, poticao multikulturalnost,

toleranciju i drustveni napredak.

2.3.2. Dimensions festival

Dimensions Festival nastao je po uzoru na Outlook Festival. Odrzava se od 2012.
godine takoder na Stinjanskoj obalnoj tvrdavi Punta Christo. Festival je nastao s ciljem
proslave elektronske glazbe i urbane kulture. Od kolovoza 2014. godine festival se
otvara sluzbenim koncertom na lokaciji pulskog amfiteatra Arena u trajanju od 19 pa
sve do 2 sata te se nakon toga seli u tvrdavu Punta Christo . Festival ima desetak
festivalskih pozornica te promovira hedonisticki dozivljaj glazbe.Jazz, Soul, Funk,
Disco, Electro, Breakbeat, House i Techno glazba u kombinacijisa zvukom domace
elektronske scene predstavljaju glazbeni okvir. Glazbene afinitete pripadajuée urbane
supkulture s kojom se posjetitelji festivala samoidentificiraju uklju€uje selekciju
izvodaca kojisu uskladu s filozofijom festivalao proslavi underground glazbe. Festival
se na trziStu definira kao ‘underground’ kultura , nastojeci kroz ugodnu atmosferu
povezati zanrovski vrlo heterogenu zajednicu ljudi, pazeci pritom na postivanje ljudskih
prava, vrijednosti i kulturne raznolikosti. Tvrdava Punta Christo kroz svojih deset
pozornica omogucuje spoj kulturne estetike u koordinaciji sa Zanrovski vrlo rasirenim
glazbenim spektrom jedinstvene audiovizualne manifestacije. Zahvaljuju¢i tom spoju
festival je uspio stvoriti konkurentsku prednost, ali i prestizan imidz pred slicnim

festivalima.
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Dimensions Festival 2019.godine takoder odlazi iz Stinjana. ‘The last dance’ ili ‘Final
year at the Fort’ privukao je vise od 8.000 posijetitelja iz Velike Britanije, Francuske,
Belgije, Austrije itd. Festival koji je spajao sve od jazza do techna , desetak pozornica
diliem Stinjanskog poluotoka, podzemnim pulskim tunelima Zerostrasse, koncertom
otvorenja u pulskom amfiteatru Arena i 20-ak brodova- pozornica te zbog svoje
kvalitete i inovativnosti Dimensions festival upisao se u povijest festivalske industrije

kao kulturoloski jedinstven.

Slika 8. Koncert otvorenja Dimensions festivala u Areni 2014.godine

Izvor: Novinski ¢lanak; 24 sata;23.7.2014., pristupljeno 16.9.2021.

https://www.24sata.hr/show/pod-arenom-se-otvara-treci-dimensions-festival-377057/galerija-343830

2.3.3 Seasplash Festival

Seasplash festival temeljni je projekt istoimene udruge za promicanje glazbene

kulture, umjetnosti i slobode izrazavanja Seasplash. Organizacija nezavisne kulture
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koja je svojim aktivnostima orijentirana prema socijalnom angazmanu glazbe, kulture
i umjetnosti. Seasplash ukljuuje brojne glazbene i kulturne sadrzaje na podrucju Pule
i okolice. Udruga svojim djelovanjem i projektima doprinosi razvoju nezavisne, urbane
glazbene i kulturne scene te umrezavanje ve¢ priznatih regionalnih i svjetskih
struCnjaka, umjetnika i aktivista na podru€ju urbane supkulture. Omogucujuci
kolektivni brainstorming, rast, razvoj i produkciju nezavisne kulturne scene u Puli.
Seasplash dugi niz godina aktivno djeluje unutar prostorija DruStvenog centra Karlo

Rojc te uspjeSno provodi brojne projekte i programe.

Rezultati njihova rada danas su prepoznati kroz vlastitu produkciju dogadaja tijekom
cijele godine. Clanovi produkcijskog i organizacijskog tima do sada su samostalno, u
okviru timova ili kulturnih klastera sudjelovali u realizaciji gotovo dvije stotine
manifestacija. Kroz suradnju s raznim hrvatskim udrugama te europskim udrugama
stekli su potrebna znanja i vjestine, tzv. know how za organizaciju kulturnih projekata.
Seasplash dio je urbanog kulturnog identiteta Pule. Udruga kontinuirano zastupa
interese promotora koncertnih manifestacija kroz komunikaciju i odnose s javnoScu,
institucijama i donositeljima odluka, sluzeci pritom kao posrednik izmedu gradske

vlasti i odrZzavanja urbanog pulske kulturne scene.

Seasplash Festival je prvi puta organiziran 2003. godine u tvrdavi Punta Christo
u Stinjanu, gdje je dozZivio i svoje posljednje izdanje 2018. godine. Festival je definiran
kao idealan za sve ljude koje vodi dobra volja, opustenost, glazbena i Zivotna filozofija

te onima koji su skloni povijesnim i aktivisti¢kim festivalima poput Woodstocka.

Seasplash je organiziran kao Cetverodnevni glazbeni dogadaj te se odrzava na
nekoliko pozornica unutar tvrdave Punta Christo. Uklju€uje dnevni glazbeni program na
plazi, besplatno kampiranje, radionice, shopove i ostale prigodne aktivnosti poput
izvodenja vjezbi joge, meditacije i slicnih duhovnih vjezbi. Seasplash se kroz 17
godina djelovanja na pulskom priobalju predstavljao kao nezaobilazno mesto za sve
ljubitelja reggae, dub, drum'n'bass, dancehall, jungle, ska,psihodelicne ali i ostale
srodne elektronske glazbe. Tijekom 2009. godine udrugaje osnovala Seasplash klub
u Drustvenom centru Karlo Rojc s ciliem omogucavanja sudjelovanja u radionicama

DJ-inga i sluSaonicama elektronske
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glazbe svim mladim kreativnim ljudima. Udruga je stavila na raspolaganje svu svoju
opremu i resurse na koriStenje mladima koji su zainteresirani za sudjelovanje u
stvaranju glazbe. Osim osnivanja u suradnji s Udrugom Prijatelja obalne utvrde Punta
Christo pokrenut je projekt Seasplash Summer Club. Projekt je zamiSljen kao je
okupljaliste primarno lokalnog stanovniStva u sklopu kojeg je predstavljeno vise
besplatnih programa te stotinu umjetnika. Organizacijom dogadaja i aktivnosti sa
kulturnim sadrzajima udruga je imala za cilj pribliziti lokalnom stanovnisStvu glazbenu
kulturu. Projekt Showcase koji ukljuCuje cjeloveCernja glazbena dogadanja urbanog

karaktera u prostorima tvrdave Punta Christo ili Drustvenog centra Rojcu,

Uglavhom jednom mjesecno tijekom Citave godine, a s ciliem promocije mladih i
neafirmiranih lokalnih autora i umjetnika nezavisne audiovizualne produkcije i razli€itih

glazbenih Zanrova.

Jos jedan projekt udruge koji se s godinama odrzava je Seasplash platforma kao
dio suvremene urbane tradicije. Platforma pruza priliku za nastup mladim umjetnicima,
na atraktivnim lokacijama preteZito u centru Pule. Novogodi$nja Seasplash platforma
sa svojih 1.500 do 2.000 posjetitelja uvrstena je u sluzbeni Novogodisnji program Pule

kao njegov sastavni dio .

Prepoznatljivost na razini Grada i suradnja u definiranju kulturnih politika Pule vazne
su za razvoj urbane supkulture na lokalnoj, kao i na razini Sire drustvene zajednice.
Seasplash kao udruga vidljivo utje€e na razvoj glazbene ponude u gradu. lako su same
aktivnosti udruge pretezito ukljuCivale lokalne dionike sam festival privukao je brojne

inozemne posjetitelje.

34



5. MOGUCNOST RAZVOJA GLAZBENIH DOGADPAJA NAKON
2019.GODINE

Nakon odlaska festivala koji su za Pulu znacili stavljanje na kartu festivalskih
destinacija postavlja se pitanje $to treba napraviti kako bi Pula i dalje ostala festivalska
destinacija. Poplarnost glazbenih dogadaja kroz povijest neprestano raste medutim
vrsta glazbe se kroz godine izmijenila. Kako je u prethodnom poglavlju navedeno grad
Pula je kroz godine preferirala razliCite Zanrove. Kako bi uvidjeli moguénosti razvoja
dogadaja u nekoj destinaciji prvenstveno je vazno odrediti trenutnu fazu u Zivotnom

ciklusu destinacije.

Zivotni ciklus destinacije &esto se primjenjuje kao bi spoznali trenutno stanje s obzirom
na razinu razvoja i uspjesnost na turistiCkom trziStu. Faza zivotnog ciklusa utjeCe na
donoSenje daljnjih odluka u upravljanju destinacijom. Destinacija se sve viSe pocinje

({4

gledati kao “Zivuéi organizam“ koji se svakim danom mijenja odnosno prolazi kroz
razliCite faze. PoCetak zivotnog ciklusa zapocinje njezinim prepoznavanjem razvojnog
potencijala. Sljedeca faza je formiranje i prilagodavanje potrebama turistiCkog trzista.
Destinacija se razvija prema potrebama njezinih posijetitelja, prilagodava se sloZenoj
turistiCkoj potraznji. U ovoj fazi vazno je istaknuti ubrzani razvoj kako bi destinacija
proSirila svoj sadrzaj te privukla posijetitelje. Sljedeca faza je faza zrelosti u kojoj je
destinacija na vrhuncu. Ova je faza stagnacije za destinaciju. Nakon toga dolazi do
faze zasicenosti koju slijedi ili faza propadanja ili faza obnove. Slikoviti prikaz Zivotnog
ciklusa grada Pule prikazan je na slici 6. Prema Vojnovic¢u (2012.) detaljan pregled faza

zivotnog ciklusa turistiCke destinacije dijeli se prema fazama:
[ IFaza istrazivanja;

[ lFaza angaziranja;

[ IRazvojna faza;

[ IFaza konsolidacije;

[ IFaza stagnacije;

[ IPropadanije;

[ JPomladivanje.

35



Slika 9. Zivotni ciklus turisticke destinacije
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Izvor: Vojnovi¢, N. (2012.) Stagnacija turistiCke destinacije: primjer Pule. Hrvatski
geografski glasnik 74/2. Str. 116.

Prva faza je istrazivanje destinacije. Definira ju osnovna turistiCka ponuda te manjak
iskustva u upravljanju destinacijom. U ovoj fazi kljuénu ulogu ima identifikacija
atrakcijske osnove i komparativnih prednosti turistiCke destinacije; Sto ukljucuje
oCuvanu i jedinstvenu prirodnu bastinu, kulturno-povijesno nasljede te opc¢u privlaénost
destinacije. U ovoj fazi kontakt sa turistiCkim trziStem je u poCetnoj fazi. Broj posjetitelja
je minimalan, Cesto je to odredena ciljana skupina za tu destinaciju. Veliku ulogu ima

lokalno stanovnistvo kao interesna skupina u razvoju destinacije.

U sljedecoj fazi angaZiranja dolazi do razvoja inicijative za unapredenjem
obogacivanjem turisticke ponude. Dionici su angaZziraniji u sastavljanu marketinskog
plana za destinaciju. Odreduje se ciljana skupina te nacini promocije destinacije.
Vojnovic ( 2012.) navodi da u ovoj fazi dolazi do porasta ukupnog broja dolazaka turista
u destinaciju kao i turistic¢kih kretanja te aktivnosti op¢enito. Ta faza moZe se nazvati i

fazom poticanja investicijskog ciklusa u turistiCku destinaciju.
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Razvojnu fazu obiljezava intenzivan porast turistiCkih kretanja te pojava masovnog
turizma centriranih u jednom periodu godine. Destinacija u ovoj fazi prelazi lokalne
okvire, te zbog velikog broja posjetitelja moze doci to prevelike turistifikacije, prelaska
kapaciteta nosivosti destinacije. Omjer lokalnog stanovniStva i turista za vrijeme
najvece posjecenosti je gotovo podjednak. U ovoj fazi zna¢ajnu ulogu ima upravljanje
razvojem destinacije. Potrebno je vrsiti nadzor i kontrolu turistiCkih kretanja u
destinaciji.

U fazi konsolidacije broj posjetitelja opada, medutim i dalje je veci broj posjetitelja nego

lokalnog stanovniStva. Na godisnjoj razini dolazi do postepene stagnacije.

U fazi mirovanja posjetitelji se kreCu veCinom na istim zariSnim toCka, a destinacija
polako gubi svoju atraktivnost. Kako bi se privukao novi val posjetitelja vazno je uloZiti
velike napore i financijska sredstva. Sam proces obnove i revitalizacije destinacije

zahtjeva suradnju svih dionika.

U ovoj se fazi Cesto javljaju ekoloSki problemi nastali zbog nekontroliranih turistickih

kretanja. Dolazi do ekonomskih i socijalnih negativnih u€inaka na destinaciju.

Nakon faze stagnacije turistiCcka destinacija mora birati izmedu opcije obnove ili
propadanja. DonoSenje odluke definira daljnje planiranje u upravljanju destinacijom.
Obnova turistiCke destinacije ukljuCuje niz aktivnosti. Prema Krizman Pavlovi¢ (2008.)
te aktivnosti ukljucuju:

[INove ili “stare” redefinirane atraktivnosti;

[ INovu kvalitetu;

[INova trzista;

[INove distribucijske kanale;

[_INove atraktivnosti;

[ JUvodenje novih prirodnih resursa;

[ 1Oblike turizma posebnih interesa;

[ IRepozicioniranje i rebrendiranje.

Nakon analize Zivotnog ciklusa destinacije klju¢no je odrediti aktivnosti za obnovu

destinacije. Grad Pula se gledajuci iz perspektive glazbenih dogadaja nalazi u fazi
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propadanja te se time namece potreba za definiranjem novih aktivnosti za obnovu
glazbenih dogadaja u gradu Puli. Kako bi se odredile aktivnosti i smjer u kojem obnova
treba i¢i vazno je istraziti miSljenje svih dionika te samog trziSta. Veliki zna€aj u
definiranju razvoja destinacije ima turisti¢ko trziSte odnosno njegovi trendovi. Stoga je
za mogucénosti razvoja glazbenih dogadaja vazno razmotriti trenutne trendove na

turistiCkom trzistu.

5.1. Glazbeni trendovi u turisti¢koj ponudi

U stvaranju prepoznatljive i konkurentne turisticke ponude destinacija nailazi na brojne
izazove. Ti izazovi su vrlo zahtjevni i podlozni najrazliitijim promjenama. Stoga je
vazno analizirati i uo&avati trendove na trzistu. Stovise, nuzno je pratiti trendove u svim

segmentima turistickog trziSta pa tako i u glazbenoj ponudi destinacija.

U svom radu Rudan et al. navode ,...da su turistima razliciti oblici glazbe dostupni
tijekom cijelog putovanja i tu su osobito vazni oblici na koje turist nailazi u destinaciji tj.
ona koja mu je ponudena u destinaciji (npr. koncert u crkvi, koncert tradicijske glazbe
destinacije, bend koji svira na terasi, glazba u ugostiteljskom objektu, glazba uwellness
prostorima hotela, itd.)*(Rudan et al. 2020. str.5).

Jedan od novijih trendova je razvoj glazbenog turizma u kojemu je primarni motiv
dolaska u destinaciju glazba. Prema Rudan et al.( 2020.str.3) sagledavajuci cjelovitu
ponudu turisti¢kih destinacija koje su usmjerene na glazbu moZemo definirati sljedece

trendove na trzistu:

e Razvoj glazbenih festivala. Ovaj trend naj¢eS¢e se dogada u gradovima koji
Zele upotpuniti svoju ponudu kako bi bila pristupacna, kako za lokalno
stanovnistvo, tako i za posjetitelje. Primjer takvih destinacija su: Glastonbury-
najve¢i festival na otvorenom, Tomorrowland- najveci festival elektronske
glazbe, Ultra Europe u Splitu i sl.

e Stvaranje destinacija glazbe. U destinacijama nije glazbeni dogadaj primarni
motiv dolaska, ve¢ je to ponuda koju destinacija kreira te upravlja razvojem

glazbene ponude usmjerene turistickom trzistu. Prema Millingtonu (2008.) isti¢u
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se dva oblika glazbenog turizma koji razvijaju destinacije, a to su: povijesni i
onaj glazbene kulture. Povijesni podrazumijeva destinacije koje imaju
poveznicu na glazbene ikone i koje nude posjete kulturnim atrakcijama poput
muzeja, interpretacijskih centara i sl. Druge su destinacije one koje stvaraju zZivu
glazbenu kulturu. Turisti putuju u te destinacije kako bi doZivjeli neku glazbu u
svom autohtonom okruzenju. Primjer Kube istiCe se kao reprezentativan primjer
gdje je turistima u destinaciji omoguc¢eno uzivanje u zvucima latino glazbe.

e Turoperatori i turisticke agencije koje kreiraju glazbena putovanja-
specijalizirane poslovne organizacije koje nude putovanja s ciljem sudjelovanja
u operama, koncertima, glazbenim festivalima i sl.

o KoriStenje glazbe u stvaranju kreativne ponude destinacije. Npr. Radionice,

Skole pjevanja, Skole sviranja instrumenata, izrade instrumenata i sl.

Trendovi koji su navedeni definirani su prema globalnom turistiCkom trzistu.
Medutim sagledavsi turisticko trziSte u Hrvatskoj iz perspektive destinacija trendovi
se razlikuju u odnosu na globalno trziste.

U Hrvatskoj prema istrazivanju provedenom 2019.godine glazba nije dovoljno
valorizirana u turistiCke svrhe. IstraZzivanje je proveo Fakultet za menadzment u
turizmu i ugostiteljstvu Opatija u suradnji sa Hrvatskom turistickom zajednicom. U
istrazivanju je sudjelovalo 195 direktora turistickih zajednica. Upitnik se sastojao od
24 pitanja te se vrijednost definirala na temelju Likertove ljestvice mjerenja stavova
ispitanika.

Istrazivanje je imalo dvije glavne odrednice; ukljuCenost zvuka i glazbe u turistiCku
ponudu te ukljuCenost glazbe u promociju. Prema istrazivanju u ukupnoj ponudi
najbolje je ocjenjena popularna i tradicijska glazba. Klasi¢na glazba se najmanje
koristi u svrhe turisticke ponude i promocije. Destinacije uz obalu preferiraju
popularnu glazbu dok kontinentalne destinacije preferiraju tradicijsku glazbu.

Uklju€enost glazbe u odnosu na ponudu i promociju mozemo vidjeti na slici 7.
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Slika 10. Uklju€enost zvuka i glazbe u ukupnu ponudu i promociju destinacije

prema Zupanijama.
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Izvor: Dr.sc. Christian Stipanovi¢,Dr.sc. Diana Grguri¢: Istrazivanje sadasnjeg stanja upravljanja
zvukom i glazbom u hrvatskom turizmu;2019. Fakultet za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu
Opatija

https://www.htz.hr/sites/default/files/2020-
03/UpravlianjeZvukomGlazbomHrvatskiTurizam_0.pdf (pristupljjeno 20.09.2021.)

Stipanovi¢ et all.(2019.) prema dobivenim rezultatima navode nekoliko klju¢nih

rezultata istrazivanja:

Koridtenje Zive glazbe kao znac€ajne kod ispitanika; sada i ovdje, ponuda glazbe
koja je visokih dozivljajnih vrijednosti ponajprije zbog neposrednosti kontakta
izmedu izvodaca i publike. Medutim autori navode Cinjenicu da je takva vrsta
glazbenog dogadaja u organizacijskom smislu slozenija te time i poslovno
rizi¢nija. Na razini dobivenog podatka pretpostavljaju potrebu za unaprjedenjem
audio menadzmenta u segmentu osiguranja kvalitete glazbe Zive izvedbe.
Navode sljedec¢e elemente: a) izbor glazbe i glazbenog sastava; b) produkciju
izvedbe s obzirom na tehniCke i akustiCke uvjete; c) pravnu regulativu vezanu
za ugovaranje poslova, prava i obveza; d) mjerenje glazbene izvedbe kao
funkcionalno-turistiCke i ekonomske vrijednosti kao klju¢ne za uspjeSnost

dogadaja zive izvedbe. Stovise isticu da u prilog tome ide zna&ajan broj festivala
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koji se organizira (ukupno 391 festival) a koji su organizacijski slozZeniji od
jednodnevnih dogadaja.

Glazba se u hrvatskom turizmu percipira kao sredstvo zabave. Medutim, cijena
odlaska na glazbeni dogadaj je pala na zadnje mjesto kriterija izbora glazbenog
dogadaja. Razlog tomu navode autori je nepostojanje strateSkog plana
upravljanja glazbom i zvukom u turizmu. Stipanovi¢ ( 2019.) navodi: “U tom
kontekstu jasnija je i niska ukljucenost klasi¢ne glazbe, kako u ponudi tako i
promociji, koja se ocCigledno ne smatra pogodna za ispunjavanje osnovne

funkcije glazbe u hrvatskom turizmu — zabave” (Stipanovi¢, 2019. str.48).

Problem akustickog zagadenja dijeli 41% destinacija. Buka se ovdje definira kao
nepozeljan, glasan i nerazluCiv zvuk koji ne postoji sam za sebe, nego kao
relacijski produkt sistema u koji se ukljuuje. Kao najvece izvore buke navode
se: glazba ugostiteljskih objekata, glazbena dogadanja u (su)organizaciji TZ-
ova, buka prometa, gradevinskih radova itd. Upravo se pitanje buke postavlja

glavnim motivom za uvodenjem upravljanja glazbenim dogadajima u destinaciji;

odnosno audio menadzmenta.

Hrvatska popularna glazba je najzastupljenija. Tradicijska glazba u hrvatskom
turizmu nedovoljno je ukljuCena u ponudi i u promociji prema ispitanim
Clanovima TZ-a. Klasi¢na glazba je najmanje ukljuCena. Tradicijska glazba
predstavlja bogat resurs autentiCnih vrijednosti za unapredenje hrvatskog

turizma.
Izbor glazbe se ne temelji na istrazivanju trziStu i nije uskladen s preferencijama
cilinog segmenta (razliCiti interesi i afiniteti turista (domacih i inozemnih) i

domicilnog stanovnistva.

IstraZzivanje je pokazalo da Hrvatska zaostaje u valorizaciji glazbe u turistiCke svrhe,

time ne prati trendove na globalnom trzistu. Pula kao grad koji je uvrsten na kartu

poznatih festivalskih destinacija je korak ispred realnog stanja Hrvatske glazbene

ponude u turizmu. Medutim kako je gore navedeno postoji viSe trendova koji se mogu

primijeniti na podru¢ju grada Pule. Prema aktivhostima za obnovu destinacije

prvenstveno treba definirati u kojem smjeru grad Pula treba razvijati glazbenu ponudu.
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5.2. Redefiniranje ponude osnivanjem udruge ,,Kairos*

Inicijativa za stvaranje nove ponude glazbenih dogadaja Grada Pule razvila se iz metal
supkulture. 2018.godine organizira se metal festival u organizaciji udruge ,Kairos®.
Udruga je prema uzoru na festival ,MetalDays* koji se odrzava u Tolminu u Sloveniji

stvorila novu glazbenu ponudu u Gradu Puli.

2016. godine osniva se udruga ,Kairos". Udruga je nastala u svrhu promicanja metal
supkulture. Kao cilj svoje organizacije navode:“...ujediniti populaciju koja slusa metal
glazbu bilo kojega Zanra, promicanje svih zanrova metala, promocija Istarskih metal
bandova, organiziranje koncerata, sluSaonica te raznih projekcija...“(Sluzbena stranica
udruge“Kairos*,2016.pristupljno 19.09.2021.).

Po uzoru na brojne festivale iz podrucja metal supkulture udruga 2018.godine
organizira ,Goathell Metal Fest‘. Festival se odrzava na sjevernoj strani pulskog
zaljeva, u Vallelungi u trajanju od tri dana. Slika 8.prikazuje plakat za prvi festival. Na
prvom festivalu gostovali su brojni glazbenici kako domaci tako i inozemni. Jedan od
organizatora festivala Medi¢ (2018.) istiCe: “Prvotna namjera nam je bila da
organiziramo mali dvodnevni festival, na kojem bi nastupili bendovi iz regije, medutim,
kad smo krenuli s organizacijom i prvim najavama, poceli su nam se javljati bendovi
odasvud, a iznenadio nas je i ogroman broj ljudi i tvrtki koji su se ponudili da nam
pomognu. Svi oni su zasluzni za ono $to predstavljamo sljedeceg tjedna - prvi Goathell
Metal Fest, koji se odrzava od 21. do 24. lipnja na pulskoj Vallelungi 2, a na kojem ¢e

kroz tri dana nastupiti 26 bendova iz 13 zemalja“. (Glas Istre, 13.06.2018.)

Festival je privukao brojne izvodace ali i posjetitelje. Medutim festival nije bio posjeéen
od strane turista ve¢ samo lokalnog stanovnistva. Sljedecih godina festival se takoder
odrzava. lzvodaci su domaci i inozemni bendovi te program ukljuCuje sve viSe
aktivnosti samih posjetitelja. lako je festival na jedinstvenoj lokaciji, ima raznolik
program upotpunjen sa poznatim izvodaCima festival nije privukao veliki broj
posjetitelja. Glazbeni kritiCari istiCu da dolazi do manjka segmenta upravljanja
glazbenim dogadajem. Stoga 2020.godine udruga Kairos suraduje sa organizatorima
iz Slovenije. Suradnja je dovela do noviteta u organizaciji festivala samim time S$to je

otvorenje festivala prebaceno u Arenu po uzoru na festivale Outlook i Dimensions. lako
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je festival 2020.godine trebao doZivjeti zna€ajnu prekretnicu u odrzavanju, dolaskom

pandemije Covid-19 festival ipak nije odrzan.

Slika 11. Plakat za ,Goathell Metal Fest* 2018.godine

ISTRIA
CROATIA

Izvor: Glas Istre, 13.06.2018.

https://trecisvijet.com/goathell-festival-od-21-24-lipnja-u-puli/( pristupljeno 16.6.2021.)

5.3. Studij slu€aja: Tolmin (SLO)

U gradu Tolminu od 2004.godine odrzava se festival pod nazivom ,Metaldays®. To je
festival metal supkulture po Cijem je uzoru organiziran pulski metal festival. Kroz viSe
od desetlje¢a odrzavanja ovog festivala postao je znacajan kao jedini festival u regiji
ovakve vrste glazbe u takvom razmijeru i veli€ini. Prije odrZzavanja festivala destinacija
je bila u fazi stagnacije, nije zabiljezila znaCajne pomake u razvoju ponude te se

oslanjala na prirodne atrakcije.
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Slika 12. Poster ,Metaldays® iz 2015.godine.
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Izvor: Marko Miranovi¢; Metal sound magazin; 2015.

https://metal-sound.net/metal-days-2015/ , pristupljeno 18.9.2021.

Prije 2004.godine u gradu Tolminu nije bilo puno posjetitelja. Grad je poznat po svojoj
ocCuvanoj prirodnoj bastini medutim nije bio turistiCka destinacija u danasnjem poimanju
destinacije. Tolmin je bio grad u koji su dolazili posjetitelji kojima je glavni motiv bio
bijeg od gradske guzve. Bogata prirodna bastina omogucila je Tolminu razne sportske

aktivnost, na vodi ili u planinama.

Prema statistiCkim pokazateljima Slovenske turistiCcke zajednice grad Tolmin u
razdoblju odrzavanja festivala postize znatno veci broj posjetitelja. Organizacijom
festivala, kultura grada se znac€ajno promijenila. Lokalno stanovnistvo usprkos Cinjenici
da je u pocetku doZivjelo kulturni Sok kasnije prihvaca ovakav oblik turizma. Otpor
lokalnog stanovnistva smanjio se uklju€ivanjem svih dionika trzista. Stanovnistvo na
razliCite nacine sudjeluje u odrzavanju festivala poput: pripreme prostora, prodaje
raznih memorabilija, zapoS$ljavanjem u organizaciji dogadaja i sl. Uklju€ivanjem
stanovniStva u donosenje odluka o njihovoj okolini dovelo je do realizacije zajednickih

cilieva. TuristiCka zajednica isti¢e kako je Tolmin relativno nedostupan grad, stoga su
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se turisti radije odluCivali na posjet gradovima koji su na periferiji planina. Medutim
dolaskom festivala grad Tolmin dobiva znacajnu promociju stavljanjem na kartu
festivalskih destinacija. Ciljana skupina festivala metal glazbe su posjetitelji kojima nije
problemom otputovati u daleku destinaciju kako bi uZivali u glazbi koju vole. Takve
posjetitelje karakterizira strastvenost i visok faktor motiviranosti glazbom. To su uvidjelii
organizatori festivala i stoga nisu smatrali da ¢e lokacija grada biti otezavajuci faktor.
Stovise, organizacija festivala u ovakvoj okolini posjetiteljima je bila dodatan faktor

priviacnosti.

Takoder jedan od klju¢nih faktora za organizaciju ovakvog festivala bio je promocijski
plan. Naime, intenzivhe marketinske aktivnosti zapocele su 1,5 godinu prije samog
festivala. Redovnim marketindkim aktivnostima ime samog festivala ostalo je u svijesti
posjetitelja. Stvaranjem jedinstvene pric¢e oko lokacije festivala organizatori su postigli
da se ciljana skupina ve¢ u ranoj fazi odluci za kupnju ulaznica. Motivirali su posjetitelje
istiCuci dozivljaj lokacije, jedinstvo zajednice istomisljenika, slobodu i liberalnu lokalnu

zajednicu.
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6. ISPITIVANJE STAVOVA LOKALNOG STANOVNISTVA O
ORGANIZACIJI GLAZBENIH DOGADANJA U GRADU PULI

Kljuni dionici za razvoj turistiCkog trziSta su lokalni stanovnici. Stav lokalnog
stanovnisStva uvelike definira turisticku ponudu. Odobravanje ili ne odobravanje
lokalnog stanovnistva nekog oblika selektivog turizma ima zna&ajne posljedice za rasti
razvoj turistiCke destinacije. Stoga je vazno prvenstveno definirati stav loklanog

stanovniStva o smjeru razvoja.

6.1. Glazbeni dogadaji-ispitivanje stavova lokalnog stanovnistva

U svrhu istrazivanja moguénosti daljnjeg razvoja glazbenih dogadaja provedeno je
empirijsko istraZzivanje o ispitivanju stavova lokalnog stanovniStva grada Pule o

organizaciji glazbenih dogadaja.

Ispitivanje je provedeno na 60 lokalnih stanovnika u dobi od 18. do 64 godine. Ispitanici
su ispunjavali kratku anketu od 10 pitanja kako bi se iznijeli svoj stav o glazbenim
dogadajima u Puli. Prvenstveno valja napomenuti da je lokalno stanovnistvo iskazalo
veliku zainteresiranost za sudjelovanje u ispitivanju. U prilogu br 1. nalazi se primjer

ankete.

Prvo pitanje koje se postavilo ispitanicima je njihova dobna skupina. Anketu su
ispunjavale pretezito mlade osobe u dobi od 18 do 35 godina njih ¢ak 70 posto. Dobna
granica 25 posto ispitanika je izmedu 35 i 55 godina, a tek 5 posto bilo je iznad 55
godina. Uzimaju¢i u obzir dob ispitanika sljedecCe pitanje daje logiCne rezultate. Na
postavljeno pitanje posjeéuju li ispitanici glazbene dogadaje 90 % odgovorilo je
potvrdno. Vecina ispitanika posjeCuje neku vrstu glazbenih dogadaja ukljuCujudi
festivale, koncerte, javne koncerte na trgovima i sl. Na visoku posjecenost glazbenih
dogadaja od strane lokalnog stanovnistva uvelike utjeCe Cinjenica da se u gradu
organiziraju brojni koncerti na trgovima npr. koncerti na Portarati, koncerti na glavhom
gradskom trgu povodom Nove Godine, dana grada, Bozi¢a, raznih blagdana i
obljetnica, gitarijada, raznih tematskih proslava otvorenih za sve stanovnike grada.
Stanovnistvo Pule njeguje obiCaje odlaska na dogadaje u organizaciji grada. Kroz

povijesni pregled primje¢ujemo kako lokalno stanovniStvo smatra kulturna dogadanja
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vaznima za razvoj grada ali i pojedinca. Stoga ne Cudi podatak da vecina ispitanika

odlazi na glazbene dogadaje.

Sljedece pitanje bilo je: “Smatrate li da odrzavanje glazbenih dogadaja donosi vise
pozitivnih nego negativnih ucinaka?“. 48 stanovnika navelo je kako smatra da
odrzavanje glazbenih dogadaja pozitivho utjeCe na grad. Istaknuli su nekoliko
pozitivnih uc€inaka. Sudionici navode kako je Covjek drustveno bi¢e te ga odlazak na
glazbene dogadaje zblizava sa njegovom okolinom. Smatraju da je pjevanje i plesanje
jedan od oblika antistres terapije te da poti€e pozitivnho razmisljanje. Kao jedan od
pozitivnih u€inaka navode i ekonomsku koristi za male i srednje poduzetnike koji se
nalaze u blizini dogadaja. Kao pozitivne utjecaje ispitanici istiCu i multikulturalnost te
toleranciju prema drugima. Dolaskom razliCitih izvodaca te turista iz raznih zemalja,
posijetitelji imaju priliku da se upoznaju s drugim kulturama. Ispitanici istiC¢u kako su
kroz brojne glazbene dogadaje u povijesti grada vidjeli ,sve i svasta® medutim to
smatraju pozitivnim iskustvom u stvaranju tolerancije prema novim kulturama i
obi€ajima. Mnogi od ispitanika su na nekim od glazbenih dogadaja stvorili poznanstva
koja i danas traju. Glazba spaja razliCite ljude te razvija toleranciju drustva. Ispitanici
navode kako odrzavanje glazbenih festivala pozitivho utjeCe na mlade generacije zato
Sto ih uCi biti otvorenijima i pristupacnijima za stvaranje novih prijateljstva. S razvojem
tehnologije i interneta mladi sve viSe vremena provode unutar stanova i ku¢a, kako
navodi jedan ispitanik, te tvrdi da odlaskom na glazbene dogadaje mladi mogu steci

odredene socijalne vjestine.

12 ispitanika navelo je da glazbeni dogadaji donose viSe negativnih u€inaka na grad.
Prema njima glavni negativni uc€inak utjecaj je na okoliS. Smatraju da se organizacijom
velikih festivala znac¢ajno naruSava ekoloska slika grada. IstiCu kako poslije festivala
ostaju hrpe smeca, da centar grada bude prljav i neuredan. Festivali se odrzavaju u
rujnu te nakon njih, a i za vrijeme festivala u gradu borave i drugi turisti kojima smeta
takav izgled grada. Takoder jedan od negativnih uCinaka je buka. Navode kako razina
buke tijekom odrzavanja glazbenih dogadaja u Areni ometa normalan Zivot lokalnog
stanovnistva. Ekonomska korist nije velika u odnosu na to kolika bi bila da su u gradu
u tom periodu obicni turisti. Ispitanici smatraju da nije sve negativho kada se radi o
odrzavanju glazbenih dogadaja, medutim da ima viSe negativnih utjecaja nego
pozitivnih; pozitivnih utjecaja ima viSe za one koji sudjeluju u dogadaju, a za one koji

ne to im samo ometa normalan zivot.
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Na pitanje smatraju li da su festivali koji su se odrzavali u Puli bili pristupacni samo za
turiste, a ne i za lokalno stanovnisStvo rezultati su pokazali da 25 ispitanika od 60
smatraju da su u cjenovnom rangu lokalnog stanovniStva, dok 33 ispitanika smatraju
da su festivali bili preskupi za domicilno stanovnistvo; te 2 ispitanika nisu posijetila niti
jedan festival. Odnos 25<33 nije velik, medutim vazno je istaknuti kako i oni koji su
posijetili neki od festivala smatraju kako su ti festivali preskupi za lokalno stanovnistvo.
Vecina lokalnog stanovniStva prisustvovala je tim festivalima jer su radili ili volontirali
na njima. Oni istiCu kako festivali nisu prilagodeni interesima i potrebama lokalnog

stanovnistva, ve¢ samo turistima.

Na pitanje u kojoj mjeri im smeta buka ispitanici; njih 50; odgovorilo je da im ne smeta
buka Sto moZemo vidjeti u grafikonu 1. Svjesni su da Zivot u centru grada ukljuCuje
buku i guzvu te da im to ne stvara problem. Smatraju da buka nije u tolikoj mjeri
izrazena da bi se smatrala negativnim ucCinkom. 8 ispitanika odgovorilo je da im buka
naruSava svakodnevnicu izri€ito tjekom otvorenja festivala u Areni. Dva stanovnika
ostala su suzdrzana, obzirom da ne Zive blizu mjesta odrzavanja festivala. Ovim
pitanjem odgovoreno je na prvi dio ankete koji se odnosio na dosadasnje iskustvo

lokalnog stanovnistva s glazbenim dogadajima.

Grafikon 1. Stavovi lokalnog stanovniStva o buci nastaloj odrZzavanjem glazbenih

dogadaja u centru grada.

STAV LOKALNOG STANOVNISTVA O BUCI NAASTALO)J
ODRZAVANJEM GLAZBENIH DOGADPAJA U CENTRU
GRADA

M Buka im ne smeta M Buka im oteZava svakodnevnicu M Suzdrzani

Izvor: Samostalni rad autorice prema istrazivanju provedenom za ovaj rad.
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Drugi dio ankete odnosio se na novi smjer glazbenih dogadanja. U ovom djelu Zeli se
istraziti kakvu buducnost lokalni dionici predvidaju za glazbene dogadaje u Puli. Prvo
pitanje vezano je za ponudu glazbenih dogadaja. Sudionike se pitalo o zadovoljstvu
raznolikoS¢u glazbenih dogadaja u gradu Puli. Od 60 ispitanika, njih 55 zadovoljno je
raznolikoS¢u ponude. Smatraju da je Pula grad raznolikosti te da ukljuCuje razliCite

glazbene Zanrove.

Poznavajuéi Pulsku povijest, pitalo se sudionike slazu li se sa tvrdnjom ,Pula je rock
grad®. 70 % ispitanika slaze se s tom tvrdnjom govoreci da je to ve¢ opce poznata
Cinjenica. Kao argument iznose brojne koncerte rock glazbe koji su se odrzali u Puli.
Na pitanje smatraju li da se Pula onda treba definirati kao rock grad i na tome temeljiti
svoju glazbenu ponudu; iznenadujuce vecina ispitanika nije se sloZila. Smatraju da je

rock glazba dio Pule medutim, mlade generacije preferiraju druge Zanrove.

Popularna glazba, prema misljenju sudionika ankete, bila bi najuspjesniji Zanr koji bi
privukao lokalno stanovnistvo, ali i turiste. Navode kako bi pop glazba viSe privukla
turiste, dok bi lokalnom stanovnistvu viSe odgovarao rock festival. Sudionici su tako
naveli pop, rock, k-pop, hip-hop kao Zzanrove koiji bi bili uspjesni u privlaCenju publike.
Zanimljivo je spomenuti i kako je 9 od 60 ispitanika navelo metal kao zanr koji bi

privukao posijetitelje u Pulu. Stavovi ispitanika prikazani su u grafikonu 2.

Iduce pitanje vezano je za lokaciju dogadaja. Ispitanike se pitalo o vaznosti lokacije
odredenih dogadaja. 80% ispitanika navelo je kako je lokacija veoma vazna za
uspjeSnost nekog dogadaja. Pod time se smatra uredenje te lokacije, pristupacnost,
jedinstvenost i sl. Na pitanje bi li posjetili glazbeni dogadaj u Areni nekog manje
poznatog glazbenika, vecéina ispitanika odgovorila je da bi, iz tog razloga Sto se
odrzava na specifi¢noj lokaciji, bez obzira poznaju li rad glazbenika ili ne. Ispitanici su
pokazali veliko zanimanje za samu lokaciju navodec¢i kako je dozivljaj mjesta ono Sto

ih motivira na dolazak, naravno uz glazbu.
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Grafikon 2. Stavovi lokalnog stanovniStva o smjeru glazbe koiji bi privukao posjetitelje

u Pulu.

Glazbeni smjerovi koji bi privukli posjetitelje
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glazba glazba glazba

M Glazbeni zanrovi

Izvor: Samostalni rad autorice prema istrazivanju provedenom za ovaj rad.

Na posljednje pitanje smatraju li sudionici da pored mora i sunca grad Pula treba

odrzavati glazbene dogadaje u turistiCke svrhe 58 ispitanika odgovorilo je pozitivno.

Sudionici navode kako danasniji turisti ne dolaze samo zbog sunca i mora, ve¢ da im
je jedan od glavnih motiva zabava. Organizacijom glazbenih dogadaja obogacuje se
turisticka ponuda grada. Lokalno stanovnistvo preferira glazbena dogadanja
jednostavno iz razloga Sto zajedno sa turistima mogu sudjelovati i lokalni dionici. Turisti
su dio grada Pule odavno te je lokalno stanovniStvo naviklo na interakciju i
komunikaciju s raznim kulturama. Smatra to svojom prednos$c¢u u razvoju drustvene

zajednice.
Klju€ni rezultati ispitivanja su:

e Sudionici smatraju da su glazbeni dogadaiji potrebi gradu Puli.
e Glazbeni dogadaji imaju svoje pozitivne i negativne ucCinke na lokalno
stanovniStvo. Medutim sudionici ankete smatraju da ima viSe pozitivnih ucinaka

nego negativnih.
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Lokacija odrzavanja je klju¢na za uspjesSnost glazbenog dogadaja. Pula ima

nekoliko jedinstvenih lokacija poput Arene, Kastela, brojnih tvrdava koje se

mogu valorizirati za glazbenu ponudu Pule kao turistiCke destinacije.

Glazba je oduvijek imala veliki zna€aj u razvoju kulture grada, neovisno o

preferiranom Zanru; lokalno stanovnistvo ima naviku odlaziti na glazbena

dogadanja.

Kroz glazbene dogadaje lokalna zajednica gradi svoju multikulturalnost te

toleranciju. Rezultati pokazuju da ispitanici smatraju kako je za razvoj mladih

generacija vazna glazbena scena u Puli.

6.2. SWOT analiza razvoja glazbenih dogadaja u Puli

Analiza snaga, slabosti, prilika i prijetnji ( SWOT je kratica od engleskih rijecCi:

weaknesses, opportunities, threats i strenghts) sastavni je dio izrade marketinske

strategije. Njenom primjenom usporeduju se informacije o unutarnjim snagama i

slabostima s informacijama o vanjskim prilikama i prijetnjama. SWOT analizu turisticke

destinacije koristimo u svrhu definiranja trenutne faze razvoja destinacije. Poznavajuci

trenutnu fazu olakSava se dalji proces donoSenja odluka u destinaciji. U nastavku

navedene su snage, slabosti, prilike i prijetnje razvoja glazbenih dogadaja uPuli.

Tablica 1. SWOT analiza glazbenih dogadaja grada Pule.

SNAGE

Bogata kulturna bastina;
Raznolikost prirodnih resursa;
Specifine lokacije;

Dobra prometna povezanost;
Iskustvo u

organiziranju glazbenih dogadaja
Povoljni klimatski uvjeti;
Prepoznatljivost kao festivalska

destinacija;

SLABOSTI

Visoka senzualnost;

Nedostatak specijalizacije;
Manjak iskustva u organizaciji
globalnih dogadaja;

Krivi kanali distribucije;
Nedostatak upravljana glazbenim
dogadajima

Nedostatak dodatnih usluga;
Visoki cjenovni rang za lokalno

stanovnistvo;
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e Podrska lokalnog stanovnistva e Utjecaj na okolis;

PRILIKE PRIJETNJE

e Novi turisticki trendovi; e Pritisci konkurencije

e Razvoj selektivnih oblika turizma; e Valorizacija kulturne bastine u

e Kreiranje svrhu glazbenih dogadaja
destinacijskog proizvoda koji ¢e ¢ Nedostatak
unaprijediti imidz destinacije; inicijative

e Financiranje putem EU fondova umrezavanja svih dionika

e Sve vediinteres e Daljnji razvoj epidemije Covid-19
posjetitelja kojima je motiv glazba e Ograni¢avanje

e Unaprjedenje konkurentnosti odrZzavanja dogadaja

e Povecanje potraznje e ZasicCenje lokalnog stanovnisStva
za glazbenim dogadajima brojem posjetitelja

e Spajanje nekoliko
glazbenih smjerova
u jedan dogadaj

¢ Interaktivne glazbene radionice

Izvor: izrada autorice.

Definiraju¢i SWOT analizu grada Pule tj. glazbenih dogadaja u gradu primjec¢ujemo da
Grad Pula ima potencijal za daljnji razvoj dogadaja. S obzirom na navedeno, kao i
ostala obiljeZja grada smatra se nuznim primijeniti strategiju maksimalizacije prilika i

minimalizacije prijetnji iz okruzenja Grada Pule.

Razvojem glazbenih dogadaja u Gradu Puli uspostavlja se temelj za daljnji odrzivi
razvoj destinacije. Veliki znaCaj za uspjeh glazbenih dogadaja ima ukljuCivanje svih
dionika u proces donoSenja odluka. Uklju¢eno$¢u lokalnog stanovniStva potiCe se
socioekonomski razvoj lokalne zajednice. Stoga se za daljnji razvoj glazbenih
dogadaja navodi potreba za audio menadzmentom koji ¢e upravijati daljnjim

aktivnostima.
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7.ZAKLJUCAK

Glazbeni dogadaji imaju bogatu povijest u gradu Puli. PoCevsi od 1932. godine kada
se odrzao prvi znacajni glazbeni dogadaj u Areni. Godinama su lokalno stanovnistvo i
posjetitelji preferirali razliCite glazbene Zanrove poput opere, tradicijske glazbe,

zabavne glazbe, rock i punk glazbe te kasnije elektonske glazbe.

Glazba je oduvijek bila dio razvoja lokalne zajednice. lako postoje brojni negativni i
pozitivni utjecaji istrazivanja su pokazala da lokalno stanovniStvo prihvaéa razne
glazbene zanrove. U Puli se u danaSnje vrijeme organiziraju glazbeni festivali
elektronske glazbe, rock, metal i pop glazbe, festivali klasi¢ne glazbe, operni dogadaiji.
Sve dogadaje karakterizira velika posje¢enost lokanog stanovnistva. Kroz povijest se
pokazalo da stanovnici Pule veliku paznju posvecéuju razvoju glazbene kulture, od
Cekanja ispred ulaza u kazaliSte da bi Culi poznatu sopranisticu, do ¢ekanja ispred
Arene kako bi slusali zabavnu glazbu. S obzirom na veliku osvijeStenost lokalnog
stanovnistva o vaznosti glazbene kulture logi¢no je da se namece pitanje po kojem ¢e
glazbenom festivalu Pula biti prepoznatljiva u buduénosti? Cilj ovog rada bio jepokazati

koje su mogucnosti daljnjeg razvoja glazbenih festivala u Puli.

Aktiviranjem udruge Kairos javlja se inicijativa za odrzavanjem metal festivala. Analiza
ispitivanja stavova lokalnog stanovnistva pokazala je da metal supkultura nije znac¢ajna
za lokalno stanovnistvo. Inicijativa udruge je dobar primjer aktiviranja zajednice ali
organizacija dogadaja pokazala je neke nedostatke u planiranju. Posljedica slabe
marketinSke aktivnosti dovela je do manjeg broja posjetitelja. 1z tog razloga udruga
poCinje suradnju sa slovenskim organizatorima festivala ,Metaldays®. Iskustvo
slovenskih organizatora pomoc¢i ¢e poboljSanju kvalitete u organizacijskom dijelu

festivala.

Utjecajem zapadne kulture i dolaskom posjetitelja iz raznih zemalja Pula je tijekom
godina postala liberalnija i otvorenija za pracenje trendova. Danasniji trendovi u glazbi
su nezamislivi starijim generacijama. Sudionici u istrazivanju naveli su novi smjer

glazbe koji oni preferiraju; K-pop. Korejski pop i u Puli dobiva sve veci znacaj.
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Ciljana skupina kod organizacije K-pop glazbenih dogadaja su mladi izmedu 14.i
20.godina koji jo$ uvijek financijski ovise o roditeljima. Uzimajuéi u obzir da ovakvu
vrstu glazbe slusa izriCito mlada populacija koja joS ne putuje dolazimo do zakljuCka

da ovaj Zanr ne bi bio prikladan za grad Pulu.

Grad Pula bi prvenstveno trebao definirati audio menadzment. Vazno je postaviti jasne
cilieve prema kojima Ce se razvijati glazbena turisticka ponuda grada. Pula ima temelj
za razvoj glazbene ponude, no izostaje plan razvoja. Kod organizacije festivalaOutlook
i Dimensions u prvim godinama doslo je do otpora stanovni$tva. Lokalno stanovnistvo
nije odobravalo valorizaciju Arene u svrhu otvaranja festivala. Smatrali suda ¢e takva
vrsta glazbenog dogadaja nastetiti gradevini i imidzu Arene kao kulturne bastine. Kod
planiranja razvoja kljuéno je ukljuciti sve dionike kako se ne bi ponavljale ovakve

prepreke.

Lokacija je klju€an faktor u odrzavanju dogadaja. Pula ima brojne lokacije koje se mogu
valorizirati u svrhu glazbene ponude. Prenamjenom starih i zapustenih lokacija Pula je
dobila nove atraktivne lokacije. Specificne lokacije privukle su veliki broj posjetitelja
jedinstvenom atmosferom. Valorizacija tih lokacija jedan je od faktora koji je Pulu stavio
na kartu festivalskih destinacija stoga bi bilo Zalosno da te lokacije nakon odlaska

dosadasnijih festivala postanu opet zapustene.

Nadalje, u Puli jo$ uvijek traju festivali koji su se poceli odrzavati 1990-tih. Karakterizira
ih duga tradicija te lokalna prepoznatljivost. Jedna od mogucnosti za priviaCenje novih

posjetitelja je redizajniranje tih festivala.

Na kraju moguce je zakljuciti kako lokalno stanovnistvo smatra da su glazbeni dogadaiji
u turisticke svrhe potrebni gradu. StoviSe, zahvaljujuéi svojim atraktivnim lokacijama,
glazbenoj povijesti, i iskustvu u organizaciji, Pula ima brojne moguénosti za daljnji
razvoj. Kako bi do tog razvoja doslo vazno je ukljuciti sve dionike te definirati novi smjer
u kojem se Pula Zeli razvijati. Sastavljanjem plana razvoja glazbene ponude u turizmui
njegovom realizacijom Pula bi ponovno mogla biti uvrStena na kartu atraktivnih
glazbenih destinacija. Smjer razvoja koji ¢e definirati Pulu kao glazbenu destinaciju
ostaje otvorena tema za daljnja istrazivanja. Zaklju¢no, rad je potvrdio hipotezu da
Grad Pula ima moguénost za razvoj glazbenog turizma. IstraZivanjem i analizom
stavova dionika turistiCkog trziSta pokazalo se da postoji potreba za razvojem ovakve

vrste turisticke ponude.
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SAZETAK

Kroz svoju povijest grad Pula bio je obiljeZzen brojnim glazbenim dogadajima. U
razli€itim razdobljima preferirali su se razni glazbeni smjerovi. Na razvoj glazbene

ponude utjecali su razni politiCki rezimi.

Tijekom talijanske vladavine preferirale su se opere, klasi¢na glazba te kazaliSne
predstave talijanskih autora. Nakon odlaska talijanske vlasti povecava se popularnost
domaci autorskih djela. Organiziraju se plesnjaci, na terasama hotela sviraju lokalni
bendovi svirajuci glazbu lakih nota tj. zabavnu glazbu. Kasnije dolazi do razvoja

progresivnije vrste glazbe. Pocinje se razvijati rock glazba te nakon nje punk glazba.

Pula je oduvijek povecavala svoju atraktivhost na turistiCkom trziStu organizacijom
glazbenih dogadaja. Pojavom festivala elektronske glazbe postavljena je na kartu
festivalski destinacija. U svrhu glazbenih dogadaja valoriziraju se brojne zapustene
lokacije. Lokalno stanovniStvo pruza podrSku organizaciji glazbenih dogadaja.
Postavlja se pitanje u kojem smjeru Pula treba razvijati glazbenu ponudu nakon
odlaska festivala elektronske glazbe. Prateci trendove na turistiCkom trzistu postoje

brojne aktivnosti koje bi Pulu ponovno postavile na kartu glazbenih destinacija.

Kljune rijecCi: festivali, glazbena ponuda, turizam, audio menadZment, razvoj,

dogadaiji, turizam dogadaja, Pula, lokalno stanovnistvo, valorizacija, lokacija dogadaja
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SUMMARY

Throughout its history, the city of Pula has been marked by numerous musical events.
In different periods, different musical directions were preferred. Over the years, Pula
has been under various political influences that have accordingly influenced the

development of the music offer.

During ltalian rule, operas, classical music and theatrical performances by ltalian
authors were preferred. After the departure of the Italian government, the popularity of
domestic works increased. Dance parties are organized, local bands play on the
terraces of the hotel, playing light music, ie pop music. Later, a more progressive type

of music developed. Rock music and punk music began to develop after it.

Pula has always increased its attractiveness in the tourist market by organizing music
events. With the advent of the electronic music festival, it was placed on the map of
the festival destination. Numerous neglected locations are being valorized for the
purpose of music events. The local population provides support for the organization of
music events. The question arises in which direction Pula should develop its music
offer after the departure of the electronic music festival. Following the trends in the
tourist market, there are numerous activities that would put Pula back on the map of

music destinations.

Keywords: festivals, music offer, tourism, audio management, development, events,

event tourism, Pula, local population, valorization, event location
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