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1. UvOD

Tema ovog diplomskog rada jesu mogucénosti razvoja kulturno-turistickog proizvoda u
turistikoj ponudi Opéine Zminj. Odabir ove teme proizlazi iz injenice da pojam kulturnog
turizma u sebi sjedinjuje pojmove kulture i turizma. Ako se ta dva pojma pokusaju zamisliti U
nekom kontekstu, vidi se da su vrlo blisko vezani i da se vrlo dobro upotpunjuju. Posebni osvrt
na Opéinu Zminj potrebno je obraditi da bi se na taj nagin dobio uvid u stanje kulturnog turizma

te moguca ogranicenja, ali i moguénosti njegovog razvoja.

Ovaj diplomski rad podijeljen je u pet glavnih cjelina. Prva cjelina sadrzi pocetne
teorijske odrednice kako bismo $to lakSe mogli razumjeti sam pojam kulturnog turizma. U
sklopu te cjeline objasnjavaju se pojmovi definicije samog kulturnog turizma i pojma kulturnog
turista. Takoder, objaSnjava se meduovisnost kulture 1 turizma. Sljedeca cjelina odnosi se na
turizam 1 druStvo. Navedena cjelina podijeljena je na nekoliko potpoglavlja u kojima se
obraduju teme poput meduovisnosti kulture i turizma te stvaranja kulturno turistickog
proizvoda. U trecoj cjelini govori se druStvenom razvoju i turizmu, te njegovim pozitivnim i
negativnim sociokulturoloskim ugincima. Cetvrta cjelina definira kulturno turisti¢ki proizvod.
Peta i Sesta cijelina doti¢u se turizma dogadaja, prikazuju njegovu ulogu u razvoju destinacije,
u kreiranju dogadaja, kao i o turizmu dogadaja u Istarskoj Zupaniji i konkretnim primjerima.
Sedma cjelina odnosi se na Op¢inu Zminj, kao destinacija kulturog turizma. U toj se cjelini
navode osnovni podaci o opcini te povijesni pregled razvoja iste. Takoder, slijede i1
podpoglavlja koja se odnose na kulturno-povijesnu te prirodnu bastinu na podru¢ju Opéine
Zminj. U ovome su poglavlju obradene i manifestacije na podru¢ju Opéine Zminj kao dio
nematerijalne kulturne bastine, te na poslijetku i turistiCke brojke kao pokazatelji turistickih
aktivnosti. Osma i deveta cjelina detaljnije razraduju temu rada jer govore o ograni¢enjima i
moguénostima razvoja kulturnog turizma u Opéini Zminj i opisuju potencijale razvoja
kulturnog turizma na podrudju Opéine Zminj. U zadnjem poglavlju opisan je festival paste kao

primjer dobre prakse u Opéini Zminj.

Na kraju slijedi zaklju¢ak u kojem se ukratko rezimiraju prethodno iznesene ¢injenice iz

navedenih poglavlja. Za potrebe izrade ovog diplomskog rada, podaci koji su koristeni

cey e

portalima.



2. KULTURNI TURIZAM

Kulturni turizam ima dugu povijest ¢iji korijeni sezu, jos od vremena tzv. Grand Tour-
a ili velikog putovanja. Takoder predstavlja i oblik turizma koji politiCari smatraju rjeSenjem
za bolju budu¢nost. Prema izvorima UNESCO-a, smatra se jednim od najbrze rastucih
turistickih djelatnosti zadnjeg desetlje¢a. Danas njegova stopa rasta iznosi 37% udjela u
ukupnom turizmu. Usmjerenje prema lokalnim tradicijama i kulturama s razumijevanjem
globalnih promjena u svijetu, predstavljati ¢e osnovu za odrzivi razvoj bastine i1 turizma.
Modernom turistu, prirodna i kulturna bastina, medu vaznijim su motivima putovanja.
Medutim, tim motivima u Hrvatskoj nije posveceno dovoljno paznje. Prema misljenju
europskih stru¢njaka prirodna i kulturna bastina Hrvatske nedovoljno su valorizirane i
ukljucene u kulturni turizam. Uspjesno povezivanje prirodne i kulturne bastine s turizmom i
visoko obrazovanim stru¢njacima, koji ¢e na pravi nain znati prenijeti odredena znanja i
razvojne moguénosti u lokalnu zajednicu i na medunarodno trziste, cilj je koji bi Hrvatska

trebala slijediti.

Kulturni turizam svoju pojavu moze ponajprije zahvaliti medunarodnim organizacijama,
UNESCO-u i Vije¢u Europe. U skladu s pojavom kulturnog turizma, javlja se i novi profil
putnika koji je motiviran edukacijom i novitetima. Nacin Zivota utjecao je na rad i slobodno
vrijeme, ¢ime je izravno utjecao na interese putnika. Putnici su bolje educirani te su u potrazi
za novitetima u turizmu. Turizam postaje intencionalna aktivnost, iskustvo koje se u turizmu
stjeCe treba biti realno 1 autenti¢no, fokus se stavlja na interese, a ne viSe na atraktivnost

lokaliteta.t

Kulturni turizam obuhvaca i kulturu i turizam. Da bi se ta dva pojma nadovezala jedan na drugi
vazno je da u ponudi kulturnog turizma ima mnogo kulturne bastine, znac¢ajnih znamenitosti 1
slicno. Kulturni turizam oznacava kretanje ljudi koje je uzrokovano kulturnim atrakcijama
izvan njihovog uobicajenog mjesta stanovanja, s namjerom sakupljanja novih informacija i

iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe.

! Jelin¢i¢, D., A., Abeceda kulturnog turizma. Meandar Media. Zagreb, 2008., str. 22.



Kulturni turizam je zabavno i edukativno iskustvo koje kombinira umjetnost s prirodnom i
druStvenom bastinom te povijes¢u. To je vrsta turizma koja se zasniva na kulturi odredenog

lokaliteta, bilo da je rije¢ o materijalnim ili nematerijalnim kulturnim resursima.

Kulturni turizam oblik je turizma ¢ija je svrha, izmedu ostalog, otkrivanje spomenika i
lokaliteta. Zbog toga ima pozitivne u¢inke na iste utoliko $to doprinosi njihovom odrzavanju i
ocuvanju. Osim kulturne bastine velik udio u kulturnom turizmu ima i tradicija odredenog
podrucja koja ¢ini temeljni dio svake kulture. Bastinu tradicionalnog drustva oznacuju price,
pjesme, dogadaji, blagdani ili plesovi, koji prelaze iz generacije u generaciju, a ne samo

gradevine odredenog mjesta.

Danas, u kulturnom turizmu uzivaju turisti razli¢itih profila koji posjecuju i istrazuju
razliCite oblike materijalne 1 nematerijalne kulturne bastine. U materijalnu kulturnu bastinu
spadaju razli¢iti povijesni, religijski 1 umjetnicki spomenici, dok u nematerijalnu spadaju

tradicija, obicaji, kultura, jezik odredenog lokaliteta.

Kulturni turizam ne upoznaje posjetitelja samo sa proslosti odredene destinacije, vec i sa
suvremenim, svakodnevnim zivotom odredene zajednice, kao i jezikom, na¢inom rada i zivota
iste. Motiv kulturnog turista je upravo ostvarivanje kontakta s lokalnim stanovniStvom te

ostvarivanje novog, posebnog, turistickog dozivljaja.

U skladu s motivirano$¢u turista na kulturno putovanje, tipologija kulturnog turizma mogla

bi se razviti prema stupnju motivacije:?

1. primarna - ako turist ide u posjet odredenoj lokaciji sa jasnom namjerom da se ukljuci
u kulturni turizam, odnosno da posjecuje mjesto zbog njegovih kulturnih vrijednosti onda
govorimo o primarnoj motivaciji. Takvi slucajevi obi¢no ukljucuju posjete (svjetskim)

glazbenim festivalima, koncertima, izloZzbama, kazali$Snim predstavama i sl.

2. usputna - kada turist zbog odredenog primarnog razloga posjecuje neku lokaciju, a
sekundarnu motivaciju predstavlja i posjet zbog kulture odredenog mjesta. Bitno je naglasiti da

nema primarnog razloga koji nije vezan uz turizam, ne bi bilo ni ukljuc¢ivanja u kulturni turizam,

2 Vreg, F., Europska kultura i turisticko komuniciranje. Media, culture and public relations, 2002.,
str.3.



pa sa strane analize i povecanja turizma ova motivacija nije toliko vazna kao 1 primarna. Takav

turist ima namjeru posjecivanja kulturnih priredaba, no to mu nije primarni motiv.

3. slu¢ajna — vrsta motivacije kada turist ide na putovanju ili odmor, ali nema namjeru
upoznati kulturnu bastinu odredene destinacije, ali za vrijeme svog boravka dolazi u kontakt s

lokalnim stanovniStvom 1 mozda nehotice, upoznaje njihov nacin zivota, odnosno kulturu.
2.1.Povijest i definicija kulturnog turizma

Kulturni turizam u akademskom smislu ulazi u uporabu 80.-ih godina proslog stoljeca.
Praksa kulturnog turizma prisutna je puno duze i razvija se ¢ak i u doba masovnog turizma
kojeg karakterizira masovnost, niska obrazovanost i niska platezna mo¢ masovnih turista za
razliku od individualnosti, visokog stupnja obrazovanja i vec¢ih plateznih moguénosti kulturnog
turista. Medutim, teSko je definirati toan pocetak razvoja kulturnog turizma iz nekoliko
razloga: svako putovanje moze se nazvati kulturno jer putnik, hotimice ili ciljano, upoznaje
kulturu lokalne zajednice koju posjecuje. Isto tako moze se re¢i da su prvi individualni putnici
jos iz doba prije Kolumba bili kulturni turisti, s obzirom na to da je u to vrijeme putovanje bilo
privilegija samo za viSe klase, a osnovni motiv putovanja, izuzevsi ratove i vjerska putovanja,

bilo je upravo upoznavanje novih i drugaéijih kultura i destinacija.®

Porijeklo rijeci turizam ipak se veze uz pojam Grand Tour, koji oznac¢ava putovanje u odredena
mjesta i gradove, ponajvise Zapadne Europe, zbog obrazovanja i ugode. Potreba za takvim
putovanjima nastala je u 17. stoljecu u Velikoj Britaniji medu aristokracijom, kojima je put u
kontinentalnu Europu bio dijelom obrazovanja, da bi se kasnije proSirila i medu srednjom
klasom. Sto je takvo putovanje postalo masovnije, smanjivalo se njegovo edukacijsko znadenje.
Tada se javljaju 1 prvi muzeji koji veliaju umjetnicka i industrijska postignuca, te s viemenom
postaju utjelovljenje burzoaske ideje o univerzalnosti kulture. Muzeji su ubrzo postali srediStem

interesa putnika, tj. turista.

Oko 1862. stvoren je do tada nepoznat pojam - atrakcija. Oznacavala je nesto §to privlaci
paznju, osobito neka zanimljiva izlozba. Postupno je dostupnost muzeja, izlozbi i ostalih
kulturnih manifestacija bitno potpomogla razvitak turizma.* U drugoj polovici 19. stoljeéa

razvila su se i organizirana putovanja po uzoru na Grand Tour. Sve do | svjetskog rata u

3 Jelingi¢, D.,A., Abeceda kulturnog turizma, Meandar Media, Zagreb, 2008., str. 52.
4 Pan¢i¢ Kombol, T., Kulturno nasljede i turizam. Radovi Zavoda za znanstveni rad Varazdin, 2006.,
str. 215.



europskom turizmu kao motivacija za putovanje dominirali su kulturni sadrzaji. Izmedu dva
rata, ponajvise u zemljama sjeverne Europe, naglasak je bio na domacem turizmu, ukljucujuci
I boravak na selu. Poslije Il svjetskog rata uglavhom se radilo o posjetima turista iz
sjevernoeuropskih zemalja Mediteranu, gdje se jeftino moglo uzivati u suncu i moru. Ponuda
je bila bazirana na standardiziranim proizvodima koje su nudili turoperatori Cije je srediste bilo
u zapadnoj i sjevernoj Europi. To je ukljucivalo relativno oskudnu kulturnu ponudu, koja se
uglavnom svodila na idealizirane nacionalne kulture koje su mnogi turisti tada po prvi put

izravno susretali.

U meduvremenu turizam je postao jedna od najvec¢ih industrija. Razvivs§i se od nacina
provodenja slobodnog vremena drustvene elite do prijeko potrebnog godi$njeg odmora za
Siroke druStvene mase, I jednog od najvecih globalnih izvora zapos$ljavanja. Istovremeno,
zahvaljuju¢i demokratizaciji kulture, svi su se njezini oblici razvili i pro§irili, te se srednja klasa
viSe no ikad pocela interesirati za oblike ,,visoke* kulture. Medutim, kultura i turizam razvijali
su se relativno neovisno jedan od drugog. Kulturne su institucija naginjale svojevrsnom
elitizmu 1 turiste su dozivljavale kao nesto Sto ih zapravo odvraca od glavnog posla koji se

odnosi na konzervatorstvo, odnosno na proizvodnju stru¢nih sadrzaja.’

Masovni turizam pocinje se snazno razvijati tek 50.-ih godina 20. stoljeca i postaje pravom
svakog pojedinca, neovisno o stalezu 1 prihodima, a glavni motiv putovanja je odmor i promjena
lokacije. Osamdesetih godina, uz sve vecu obrazovanost putnika i jo§ vecu zaradu, dolazi do
stvaranja postmodernog turista. Stvara se potreba za proSirenjem turisticke ponude dok se
turisticko trziSte sve viSe segmentira na specijalizirane oblike kao Sto su sportski, religijski,
ruralni, kongresni, zdravstveni, avanturisti¢ki i kulturni turizam kako bi udovoljilo zahtjevima
novog turista. Postmoderni turist ima posebne interese koji odreduju odabir destinacije koju
zeli posjetiti 1 od koje ocekuje aktivan odmor u kojem ¢e doZivjeti jedinstveno iskustvo

upoznavanjem lokalne zajednice i njihovog nacina zivota.

Stoga je 1 turistickim djelatnicima jasno da i turisti¢ka ponuda zahtijeva sve vece profiliranje u
skladu sa specijaliziranim oblicima turizma kako bi zadovoljili Zelje 1 o¢ekivanja novog turista.
Ponuda smjestajnih kapaciteta 1 prirodnih ljepota nije viSe dovoljna, potreban je kvalitetan
kulturni program i adekvatno upravljanje kulturnim resursima. Upravo zbog toga, 80.-ih godina

20. st. pocinje 1 akademsko istrazivanje kulturnog turizma kako bi kulturni resursi bili

® Vukonié, B., Povijesni gradovi i njihova turisticka razvojna opcija, Acta Turistica Nova, 2008., str.
111-122.



iskoriSteni na najbolji moguc¢i nacin i kako bi se osigurala kvalitetna turisticka ponuda te

zastitila 1 oCuvala materijalna i nematerijalna kulturna bastina.

Sama uporaba pojma ,kulturni turizam® ima vrlo Siroko znaenje, medutim isto tako, u
nerijetkim slucajevima, dolazi do povrSne interpretacije. Mnogi su kulturni stru¢njaci termin
LKulturni turizam® prihvatili kao pojavu koja doprinosi rapidnom razvoju trzista, ali bez
ozbiljnog shvacanja Sto ustvari trziste sadrzi. U cilju pravilnog pristupanja terminu kulturnog
turizma, i shvacanja njegove vaznosti za razvoj turizma opcenito, potrebno je definirati ga.
Njegov sadrzaj nosi mozda sa sobom dozu multiplikativne problematike, buduci da se ipak radi
o konceptu koji sadrzi u sebi dva elementa, kulturu 1 turizam. No, prije nego Sto se pristupi
definiranju sastavnih pojmova kulturnog turizma, bitno je naglasiti njihovu snaznu povezanost

i interdisciplinarnost.®

Mnogi autori pisali su o kulturnom turizmu, medutim ne postoji jedinstvena, specifi¢na
definicija kulturnog turizma, jer stru¢njaci koji se njime bave uzimaju u obzir ono §to se zasniva
na njihovu vlastitom proizvodu i resursima s kojima rade. Kulturni turizam, turizam bastine,
turizam kulturne bastine, sve su to nazivi koji se koriste za upoznavanje turista s onim $to nas
grad, regiju ili drzavu €ini razli¢itima i zanimljivima, bez obzira na to je 1i umjetnost, kultura,

povijest ili sve zajedno.’

U Strategiji razvoja kulturnog turizma Hrvatske (2003.), prihvaéena je sljedeca definicija
kulturnog turizma: ,,Kulturni turizam smatra se turizmom posebnih interesa za posjete osoba
izvan njihovog stalnog mjesta boravka motivirane u cijelosti ili djelomi¢no interesom za

povijest, umjetnost, nasljede ili stil Zivota lokaliteta, regije, grupe ili institucije*.?

Razne definicije kulturnog turizma mogu nam pomoc¢i da shvatimo snagu kulturnog turizma
koja je u tome Sto ga svi mogu koristiti — turisti privuceni, inspirirani ili motivirani kulturom.
Bez obzira na to koju od navedenih definicija primijenili, sve ¢e u sebi inkorporirati materijalne,
odnosno nematerijalne oblike kulture odredene destinacije koji turistu nude atmosferu, odnosno

iskustvo ili dozivljaj odabrane destinacije.’

6 Jelinc¢i¢, D.,A., Abeceda kulturnog turizma, Meandar Media, Zagreb, 2008., str. 41

7 Ibidem.

8 Strategija razvoja kulturnog turizma: Od turizma i kulture do kulturnog turizma, Institut za turizam,
Zagreb, 2003., str.5.

9 Jelinci¢, D.,A., Abeceda kulturnog turizma, Meandar Media, Zagreb, 2008., str. 43



2.2.Tipologija kulturnog turista

Jos je jedna definicija kulturnog turizma prema kojoj je rije¢ o putovanju pojedinca u kojem
se zeli upoznati lokalno stanovnistvo, nauciti o njihovom nacinu zivota, dok je motivacija
putovanja obrazovati se posjecujuci neke od prirodnih i kulturnih atrakcija uz konstantnu
potragu za autenti¢nim iskustvom.'® Kulturni turist je onaj turist koji je barem djelomiéno
motiviran zeljom za sudjelovanjem u kulturnim aktivnostima. Radi se o osobama koje posjecuju
kulturne atrakcije, muzeje, galerije, povijesne spomenike ili sudjeluju u razli¢itim aktivnostima

vezanim uz njihov razlog dolaska u tu specificnu destinaciju.

Kulturni turist je visokoobrazovan, sofisticiran, ¢esto putuje, vise zaraduje u domicilnoj zemlji
pa i viSe trosi u receptivnoj destinaciji, on trazi jedinstveno iskustvo i aktivan odmor i svoje
putovanje najceS¢e organizira sam sluzeci se Internetom. Njegovo znanje i informiranost o
pojedinom resursu ili specifi¢noj kulturi moze biti limitirano ali predstavlja tip turista kojeg ¢e
gotovo svaki sudionik turisticke ponude htjeti pridobiti i pretvoriti ga u potrosaca ili korisnika
svojeg proizvoda ili usluge. Sofisticirani turist koji ima puno izbora odabrati ¢e opciju najbolje

vrijednosti kvalitete i cijene.!?
Isto tako treba razlikovati opéeg i specijaliziranog kulturnog turista:*2

1. Op¢i kulturni turist je onaj turist koji posjecuje razne zemlje, regije i gradove. On
sudjeluje u kulturnim oblicima Zivota. To je turist ¢ija se ,karijera razvija u skladu s njegovim
iskustvom 1 znanjem koje ukljucuje ucenje o tome kako se odnositi prema lokalnim
stanovnicima i kako sudjelovati u svakodnevnim aktivnostima u nepoznatoj okolini. Njegovo
je znanje sastavljeno od vlastitih ideja koje ima o lokalnoj umjetnosti, narodnom Zzivotu,

zivotnim stilovima 1 povijesti.

2. Za razliku od op¢eg kulturnog turista, specijalizirani se usredotoCuje na jedan lokalitet
ili mali broj lokaliteta ili kulturnih entiteta. On redovito posjecuje odredeni grad, regiju ili
zemlju u potrazi za Sirokim kulturnim razumijevanjem toga odredenog myjesta, ili posjecuje
razlicite gradove, regije ili zemlje u potrazi za primjerima neke odredene vrste umjetnosti, za

povijesti, festivalima ili muzejima.

WTomljenovié, R., Kulturni turizam, Hrvatski turizam - plavo, bijelo, zeleno, Institut za turizam,
Zagreb, 2006., str. 121.

1V ukonié, B., Turizam - buduénost mnogih iluzija, Visoka poslovna $kola Utilus, Zagreb, 2010., str.
193.

12 Jelingi¢, D., A., Abeceda kulturnog turizma, Meandar Media, Zagreb, 2008., str. 48.



Vrlo vazno je poznavati tipologiju turista zbog donoSenja dokumenata upravljanja kao §to je na

primjer Strategija razvoja kulturnog turizma na lokalnoj, regionalnoj ili nacionalnoj razini.

Za izradu Strategije razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj posluzila je sljedeca

tipologija koja razlikuje tri vrste kulturnih turista, a to su:*3

1. Turisti usputne ili slu¢ajne kulturne motivacije (privuceni kulturom), ¢ije motivacije
dolaska u destinaciju nisu bile kulturne. To znaci da je turist u destinaciju doSao kao kongresni,
sportski, zdravstveni ili neki dugi turist, ali je u doticaju s lokalnom kulturom ili usput posjecuje

kulturnu atrakciju.

2. Must see turisti (inspirirani kulturom), ¢ije su motivacije izrazito kulturne, ali se
usmjeravaju samo prema velikim kulturnim dogadanjima. Taj tip turista Cesto se povezuje s
bogatijim, ,,novopecenim® kulturnim interesentima i ne predstavlja stalno trziste jer njegova

motivacija ne pociva na dubljem znanju 1 interesima.

3. Pravi kulturni turista (motiviran kulturom), ¢ija je osnovna motivacija za putovanje
kultura. Taj tip turista prisustvuje izrazitim kulturnim dogadajima i posjecuje kulturne atrakcije,
a izbor destinacije obi¢no ovisi 0 njegovim specijaliziranim interesima. Ipak taj tip turista ne
mora nuzno imati specijaliziran interes, ve¢ ga moze mijenjati, ali mu motivacija uvijek ostaje

u domeni kulture jer pociva na kulturnom znanju.

Promatrajuci sa strane potros$nje turiste motivirane kulturom moguce je podijeliti u tri osnovne
skupine: stvarne potroSace, potencijalne potrosace i apsolutne nepotrosace kulturnih proizvoda.
Prvu skupinu ¢ine turisti koji su stalni potrosaci ovog tipa turistiCkog proizvoda, dok turisti
zadnje skupine ni pod kojim uvjetima to ne mogu postati. Kako bi se pridobili novi zadovoljni
turisti potrebno je utvrditi razloge zbog kojih se turisti iz druge skupine suzdrzavaju od
potro$nje. Razlozi mogu biti: nedostatak financijskih sredstava, neinformiranost o kulturnim
proizvodima, nezadovoljstvo postoje¢im kulturnim proizvodima, neadekvatna ponuda
kulturnih proizvoda, te njihova neadekvatna distribucija. Ako se otkrije pravi uzrok nedostatka
potro$nje, moguce je ove potrosace pretvoriti u stvarne potrosace diferenciranjem cijena za
pojedine kategorije potencijalnih turista, koriStenjem promotivnih alata, te boljom

organizacijom prodaje i distribucije kulturnih proizvoda.'*

13 Ibid., str.48.
1Gredicak, T., Kulturna bastina u funkciji turizma, hrcak.srce.hr/43437. 15.3.2020., str.11.



2.3.Kultura i turizam

Kultura i turizam po mnogim svojim obiljezjima predstavljaju vrlo slojevite 1 znacajne
ljudske djelatnosti suvremenog svijeta. Meduovisnost i recipro¢ni utjecaji kulture i turizma
toliko su isprepleteni da od samih pocetaka turistiCkog fenomena do danas imaju obiljezje
najuzih korelativnih odnosa. Njihov meduodnos vidljiv je kroz pojmovno i sadrzajno
definiranje ovih pojava. Kultura je proces savladavanja i nadvladavanja prirodnih i drustvenih
pojava, a turizam je prirodno-prostorni i socio-gospodarski fenomen koji na najbolji nacin

prezentira kulturu odredene zemlje.'®

Europa je uvijek bila vazna destinacija za one koje je privlacilo bogato kulturno nasljede jos u
razdoblju Rimskog carstva, srednjevjekovnih hodo¢as¢a, Grand Toura od 17. do 19. stoljeca,
do novih kretanja kulturnog turizma.'® U suvremenim, globalnim, turistickim kretanjima
kultura 1 bogato kulturno nasljede europskih zemalja postalo je bitan ¢imbenik koji odrzava
vitalnost konkurentnosti cjelokupnog europskog turistickog proizvoda u sve ve¢oj konkurenciji
na svjetskoj razini. Promjene koje su se dogodile u novijem razdoblju odnose se na Sirinu
potroSnje, te na oblike i nacine prema kojima se kultura koristi za gospodarske i turisticke
ciljeve. Danas u Europi postoji jaka konkurencija medu gradovima u kojima se nalazi ve¢i dio
bogate europske kulture, pa se kulturni turizam najvise razvija u ve¢im i povijesnim europskim

gradovima.’

Usko povezani odnosi kulture 1 turizma mogu se pronaci i u samim definicijama. Pa se tako za
kulturu tvrdi da je rije¢ o procesu svladavanja prirodnih i drustvenih pojava, dok je turizam
prirodno-prostorni i socio-gospodarski fenomen koji na najbolji moguéi nacin prezentira

kulturu nekog podruéja i zemlje.®

| kultura i turizam danas su nezaobilazne i razvijene drustvene pojave po kojima se sve vise
odreduje civilizacijski doseg 1 stupanj razvitka zajednice ili nacionalne grupacije na globalnom

planu, a na osobnome ili individualnom toliko su zna¢ajne 1 medusobno povezane funkcije

15 Gei¢, S., Turizam i kulturno civilizacijsko nasljede, Veleuéiliste u Splitu, Split, 2002., str. 131-134.
16 Jelin¢i¢, D., A., Kultura, turizam, interkulturalizam, Institut za medunarodne odnose, Meandar
Media, Zagreb, 2010., str. 21.

17" Jelingi¢, D., A., Abeceda kulturnog turizma, Meandar Media, Zagreb, 2008., str. 63.

8Gei¢, S., Turizam i kulturno civilizacijsko nasljede, Veleuciliste u Splitu, Split, 2002., str.131.-134.



kulture u turizmu, turizma u kulturi i posebne kulture — turisti¢ke kulture ¢ime sve viSe

opravdavaju tezu "da je ¢ovjeku kultura druga, a turizam treéa priroda".*®

Osim visokog stupnja jedinstva izmedu kulture i turizma, moze do¢i i do nekih oblika sukoba.
To posebno dolazi do izrazaja kada se na turizam gleda iskljucivo iz ekonomske perspektive,
dok se pritom zanemaruju ostale zna¢ajne funkcije i karakteristike turizma. Rezultati tog sukoba
vidljivi su upravo u masovnom turizmu zbog dominacije ekonomske komponente. Ponekad se
zaboravlja na lokalno stanovnistvo i njihovo aktivno sudjelovanje. Ukoliko su oni nezadovoljni
i ako dolazi do antagonizma i turisticka ¢e ponuda biti oslabljena. S druge strane, kulturni
turizam moze sluziti kao pokretac Zivota kako u urbanim tako u ruralnim podrucjima, pokretac

zaStite kulturne bastine te ujedno predstavlja idealan nacin za produZenje sezone.

Kao odgovor na nove potrebe turisticke potraznje mijenja se i odnos kulture i turizma. Kulturni
sadrzaji sve su izrazeniji, a potrebe za povezivanjem kulture i turizma sve viSe dolaze do
izrazaja. Kultura pospjesuje razvoj turizma i utjee na povecanje njegovih gospodarskih
ucinaka. S druge strane turizam pozitivno utje¢e na kulturu neke destinacije, prilikom
revitalizacije i valorizacije elemenata kulture. Turizam je danas nalik masovnom kulturnom
pokretu u kojem svaki turist, kao i svaki domacin istovremeno predstavljaju i promicu kulturu
svoje zemlje.?® Usavrsavanje ljudi koji sudjeluju u turizmu, stjecanjem novih iskustava,
prosirenjem spoznaja, uspostavljanjem odnosa izmedu ljudi razli¢itih kultura, doprinosi opem
napretku drustva. U tom procesu razlikujemo pojmove inkulturacije i akulturacije. Inkulturacija
kao spontano obogacivanje osobne kulture pojedinca, akulturacija kao rezultat obogacivanja
kulture pojedinaca kroz susrete razliCitih kultura turista i turistickih djelatnika. Kulturne
razli¢itosti izmedu receptivnih i emitivnih zemalja ponekad stvaraju i konflikte i stereotipe
medu dionicima. Potrebno je podizanje kulturne svijesti i informiranosti kako bi se takve pojave
sprijeCile 1 uklonile. Posebice u danaS$njim modernim turistickim aktivnostima dolazi do
zanemarivanja kulturnih vrijednosti te do gubljenja kvalitete ponude. Sto je veéi broj turisti¢kih
dionika to je veca kulturna osvijeStenost, obogacivanje, proSirivanje vidika te ukidanje

stereotipa i dolazi do opéeg napretka i promicanja humanosti pri ¢emu je svaki turist ali i svaki

domacin zapravo predstavnik Kulture svojih zemalja i regija.?*

19 Jadresi¢, V., Turizam u interdisciplinarnoj teoriji i primjeni, Zbornik istraZivanja, Skolska knjiga,
Zagreb, 2001., str. 43.

2 Joki¢, B., Turizam u sociokulturoloskoj perspektivi, Mikrorad, Zagreb, 1994, str. 133.

21Gei¢, S., Turizam i kulturno civilizacijsko nasljede, Veleug¢iliste u Splitu, Split, 2002., str.131.-134.
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3. DRUSTVENI RAZVOJ I TURIZAM

Proucavanje ucinka turizma na okoli§ i zajednicu u posljednje vrijeme sve je
zastupljenije. Utjecaje nije lako kategorizirati buduci da imaju izravne i neizravne komponente.
Takoder, turizam je Cesto sezonski, a utjecaji postaju vidljivi tek protekom vremena, s razli¢itim

ucincima i razliitim fazama razvoja. Postoje tri glavne kategorije:

1. Utjecaji na okolis: utjecaji koji utjecu na odrzivost podrucja, vegetaciju, kakvocéu zraka,

vode, divljine i prirodnih fenomena.

2. Sociokulturoloski utjecaji: povezani s interakcijama izmedu naroda i kulturnog podrijetla,
stavova i ponasSanja te njihovih odnosa s materijalnim dobrima. Uvodenje turista na osjetljiva
podrucja moze biti Stetno, moze uzrokovati gubitak kulture ili alternativno, pridonijeti o€uvanju

kulture i kulturne lokacije kroz povecane resurse.

3. Ekonomski ucinci: obi¢no se smatraju pozitivnim, doprinose zaposljavanju, boljim uslugama
i socijalnoj stabilnosti. Ipak, ti utjecaji mogu pridonijeti visokim troskovima Zivota unutar

zajednice, potiskivanju lokalnih poslova izvan podrucja i podizanju troskova za mjestane.

»Vazno je imati na umu da su turizam 1 kultura dinamicni 1 proturjecni procesi koji se

kontinuirano mijenjaju.%2

Tablica 1. Tipi¢ni negativni uinci razvoja turizma

Ekonomski ucinci Prostorni uéinci Sociokulturoloski ucinci
Prevelika ekonomska Unistavanje Konflikti i nesporazumi izmedu
ovisnost o turizmu Vegetacije pojedinih kultura
Turizam pod kontrolom Ekoloski poremecaj | Osjecaj eksploatacije i
velikog broja stranih | Zagadenje vode podredenosti
rukovodilaca Zagadenje zraka lokalnog stanovniStva.
I investitora Arhitektonsko Prostorna ~ prenapucenost i

zagadenje stvaranje

turisti¢kih enklava

22 Dujmovié M. (2014): Kultura turizma, Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, Pula str. 12
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Turizam kao novi oblik | Problemi odlaganja | Socijalni problemi

imperijalizma smeca
Preveliki naglasak na turizmu | Ostecenja Lokalno stanovnistvo koje imitira
na Stetu drugih industrija arheoloskih 1 | ponasanje turista (tzv.

povijesnih lokacija demonstracijski u¢inak)

Stvaranje nestabilnih I | Prenatrpanost Eventualna erozija drustvene
neadekvatnih uvjeta zaposlenja | Problemi koriStenja | strukture
za lokalno stanovni$tvo zemljista Pretjerana komercijalizacija

kulture i gubitak autenti¢nosti

Izvor: Smith et al. (2010), Key Concepts in Tourist Studies, London: Sage. str. 124.

Tablica 2. Tipi¢ni pozitivni u€inci razvoja turizma

Ekonomski ucinci Prostorni uéinci Sociokulturoloski ucinci

Otvaranje radnih mjesta Ocuvanje  prirodnih | Stimulacija za ocuvanje kulturnog
podrucja naslijeda

Koristi od strane valute Ocuvanje povijesnih i | Revitalizacija tradicije i obi¢aja

kulturnih lokaliteta

Poboljsani uvjeti Zivota Inicijativa za c¢iS¢enje | Razvoj kulturnih sadrzaja

lokalnog podrucja

Ekspanzija ostalih | Poboljsanje  lokalne | Osje¢aj ponosa prema Vlastitoj
ekonomskih sektora infrastrukture kulturi
Povecanje lokalne | Moguénosti za emancipaciju Zena

svijesti o ekoloskim

problemima

Izvor: Smith et al. (2010), Key Concepts in Tourist Studies, London: Sage. str. 126.

Kao sto je vidljivo iz tablica, negativni u€inci su dramati¢niji i brojniji, osim toga pozitivne je

ucinke moguce ostvariti 1 na druge nacine koji bi bili manje pogubni za zajednicu.

3.1. Pozitivni sociokulturoloski utjecaji

Turizam rezultira 1 nizom pogodnosti za destinaciju. To ukljucuje ekonomske koristi

kao Sto su moguénost povecane trgovine i proizvodnje za lokalne tvrtke, gospodarski i
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infrastrukturni razvoj lokalne zajednice itd. Osim toga, turizam takoder donosi mogucénost
zaposljavanja, unapreduje gospodarstvo regije i stvara prihod lokalnoj zajednici. Turisti takoder
koriste javne usluge, stvaraju sredstva kojima se financiraju javne sluzbe kao $to su zdravstvo,
policija i vatrogastvo, te utjeGu na povecanje potraznje za javnim prijevozom. Prihodi iz turizma
omogucavaju odrzavanje javnih povrsina i njihovih sadrzaja, kao Sto su npr. parkovi 1 klupe,
¢ime se poboljsava ukupan estetski dojam destinacije. Na druStvenoj razini, turizam vodi
interkulturalnoj interakciji.

»Interkulturalna interakcija ovisi o stupnju njegove interkulturalnosti, koja je odredena
stupnjem kulturnih razlika izmedu sudionika.*?®

Turisti Cesto angaziraju mjeStane za razne vrste obilazaka destinacije. Turizam takoder moze
utjecati na razvoj ponosa kod mjeStana i osvje$éivanje nacionalnog identiteta. Porast broja
dolazaka dovodi do osmiSljavanja i otvaranja prostora koje ¢e posjecivati i mjestani i turisti te
¢e se susretati, druziti, komunicirati i izmjenjivati iskustva. Takvi zabavni i rekreacijski sadrzaji
stvorit ¢e vise mogucénosti medusobnog povezivanja. Turizam mozZe biti koristan jer domaéinu
omogucuje stjecanje financijskih sredstava i poticaj je za oCuvanje lokalne kulturne i povijesne
bastine. Time se poti¢e zanimanje za lokalne obrte, tradicionalne aktivnosti, pjesme, ples i
usmenu predaju.

,»Turizam bastine vazan je iz nekoliko razloga: ima pozitivan gospodarski i drustveni ucinak,
gradi 1 naglaSava identitet, pomaze oCuvanju kulturalne basStine, pri ¢emu kultura sluzi kao
instrument harmonizacije 1 razumijevanja medu ljudima, pruza potporu kulturi i pomaZze obnovi
turizma. Pritom, u kontekstu odrzivog razvoja, treba voditi racuna o brojnim elementima kao
Sto su konzervacija kulturnih resursa, autenti¢no iskustvo posjetitelja te stimulacija prihoda od

kulturnih dobara.“%*

Razvoj turizma moze imati razne pozitivne utjecaje, kao $to su upoznavanje lokalne kulture,
jezika, obiCaja, kulturne bastine, odrzavanje identiteta lokalne zajednice, upoznavanje kulturnih
vrijednosti turista 1 dr. Dok su pozitivni socio — kulturni utjecaji: socijalizacija s drugim

ljudima, uenje stranih jezika, upoznavanje novih kultura, tradicija, vjere i sl. %

23 Resinger, Y.(2009): International tourism: Cultures and behavior, Elsevier LTD, Oxford UK, str.222

24 Jelingié D.A. ( 2010): Kultura u izlogu, Meandarmedia, Zagreb, str. 39

% Hitrec, T., Novi pomaci u turistickoj politici Europske unije, Ekonomska misao i praksa: ¢asopis
Sveucilista u Dubrovniku, 2000., str. 68.
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Medu pozitivne ué¢inke razvoja kulturnog turizma u destinaciji mogu se ubrojiti:?®

1. povecanje potrosnje i produljenje boravka

2. privladenje turista veée platezne moci

3. produljenje sezone u smislu stvaranja potraznje u manje poznatim turistickim
destinacijama

4, ocuvanje kulturnih vrijednosti lokaliteta i kulturnog identiteta

o. revitalizacija gradskih sredina u ulozi turisticke razvojne infrastrukture,

prvenstveno kada je rije¢ o kulturnom turizmu
6. aktiviranje djelatnosti komplementarne kulturnim dogadanjima, kao i1 niza

popratnih djelatnosti

7. dodatni izvori prihoda kulturnim institucijama i povecanje broja posjetitelja

8. povecava zadovoljstvo boravka u destinaciji

9. dodatno zaposljavanje, posebno kulturnih djelatnika i umjetnika

10. poboljsanje imidza turisticke destinacije obogacéivanjem turisticke ponude

kulturnim atrakcijama
11. pro$irivanje znanja o vlastitim kulturnim vrijednostima i obogacivanje kvalitete

kulturnog zivota lokalnog stanovnistva.

Putovanja, odnosno interakcija medu kulturama, omogucavaju bolje razumijevanje domicilnih
kultura 1 obicaja. U brojnim slu€ajevima upravo su posjetitelji pokretaci humanitarnih akcija 1

osnivaci dobrotvornih organizacija.

3.2. Negativni sociokulturoloski utjecaji

Uz pozitivne, moguci su 1 negativni ucinci kulturnih interakcija. Lokalne zajednice
moraju biti u stanju financirati turisticke zahtjeve, $to dovodi do povecanja poreza. U
turistickim odrediStima povecava se ukupna cijena Zivljenja jer rastu cijene namirnica, odjece,
najamnina kao i nekretnina. Interes stranaca za nekretnine izravno utjeCe na porast cijene, $to
smanjuje kupovnu mo¢ domicilnog stanovnistva. Za planiranje ukupne ponude, a narocito
smjestajnih kapaciteta, pozeljno je da je broj turista ujednacen. Ako je interes turista veéi od

kapaciteta, pristup Zeljenoj destinaciji moze im biti uskracen.

2 Vrtiprah, V., Kulturni resursi kao ¢initelj turisti¢ke ponude u 21. stolje¢u, Ekonomska misao i
praksa, 2006., str. 283.
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U druge negativne sociokulturoloSke utjecaje ubrajaju su razlike u drustvenim i moralnim
vrijednostima izmedu domacina i turista. Osim utjecaja na odnos turista i lokalnog stanovnistva,
ove razlike mogu izazvati napetosti medu lokalnim stanovniStvom te pojacati generacijske
razlike.

,Voma je vazno da lokalno stanovniStvo sazna §to vise o kulturi turista.

Kulturno razumijevanje turista pomaze mjestanima da odgovore na kulturno utvrdene potrebe
turista.%’

Turizam utjece na porast delinkventnog ponasanja u lokalnim zajednicama. S porastom broja
turista povecava se broj prekrSaja i kriminalnih djela. PrekrSaji su obi¢no: remecenje javnog
reda i mira, konzumacija alkohola, droga i ostalih nedopustenih sredstava, a kockanje i
prostitucija u porastu su pod utjecajem turista koji traze provod. Visestruko povecanje broja
stanovnika utjeCe na intenziviranje prometa i stvaranje prometnih guzvi, nedostatak parkirnih
mjesta te povecan broj prometnih nesre¢a. Dok turisti uzivaju u destinaciji 1 placaju obrok,
smjestaj ili uslugu iznosima koji su lokalnom stanovnistvu tjedna, mjese¢na ili godis$nja placa ,
dolazi do osjecaja manje vrijednosti i razvoja svijesti o nepravdi i pod¢injenosti §to moze

dovesti do buntovni$tva i nasilja.

»Adekvatno i pravovremeno planiranje razvoja turizma na lokalnoj razini, koje je Cesto
nedovoljno zastupljeno i zanemareno na ustrb regionalnog i nacionalnog planiranja, pridonosi
kvalitetnijem razvoju turizma i izbjegavanju posljedica u lokalnoj zajednici. Takvo planiranje
na lokalnoj razini obuhvaca brigu za prostorno, privredno i sociokulturolosko planiranje 1
organiziranje elemenata ponude na naéin da njihov razvoj bude kompatibilan s ostalim
aktivnostima 1 brigu za postizanjem odrZivog razvoja, kako na lokalnoj razini tako 1 u Sirem
okruzenju. Tamo gdje razvoj i planiranje nisu u skladu s lokalnim Zeljama i moguénostima,
otpor i neprijateljstvo mogu unistiti ukupni proces turisti¢kog razvoja neke destinacije.*?

Sve teze oCuvanje kulturne bastine posljedica je sve veCeg broja 1 ucestalijih posjeta turista
odredenim atrakcijama, koje prije eksploatacije u korist kulturnog turizma, mozda nisu bile

adekvatno pripremljene. Stoga je vazno najprije utvrditi prihvatni potencijal odredenog resursa

1 tek ga nakon toga ponuditi javnosti, pridrZzavajuci se tog ograni¢enja, a kao glavne negativne

27 Resinger, Y.(2009): International tourism: Cultures and behavior, Elsevier LTD, Oxford UK, str.286
28 Dujmovié M. (2014): Kultura turizma, Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, Pula str.212
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utjecaje mozemo navesti odnos lokalnog stanovniStva prema bogatim turistima (psiholoska

rezistencija), netolerancija na vjerskoj, rasnoj ili politi¢koj osnovi i dr.?®

Kada turisti nisu u svom mjestu stalnog boravka puno su opusteniji, te ih ne zanima $to drugi
ljudi misle o njima. Takvo ponasanje moze uvrijediti lokalne stanovnike koji imaju svoje
dnevne navike i tradiciju. Turisti donose guzvu, redove, nemir, nestasicu vode, struje,
namirnica, te porast cijena lokalnih prehrambenih proizvoda i ostalih usluga vezanih za turizam.
PonaSanje turista je ponekad neprikladno i medu lokalnim stanovniStvom moze potaknuti
osjecaje samosvijesti, ponosa, samopouzdanja i solidarnosti, to je najceSc¢e slucaj u udaljenim i
perifernim lokalnim zajednicama. Pri tome nastaju dvije kategorije: ,,mi“ i ,,oni*, domacdini i

gosti, posjeéeni i posjetioci, uznemiravani i uznemiravajuéi.®

Najées¢i negativni uéinci razvoja kulturnog turizma u destinaciji su:®!

1. pretjerana eksploatacija kulturnih resursa dovodi do njihove saturacije i pada
turisticke atraktivnosti

2. turisticka eksploatacija kulturnih resursa kroz vrijeme dovodi do postupnog
gubljenja autenti¢nosti i uzrokuje ireverzibilne promjene

3. Stete ucinjene na kulturno-povijesnim spomenicima

4, slabljenje kulturnog identiteta sredine u koju gosti dolaze.

Drustveni 1 kulturni identitet prostora ¢ini splet kulturnih i duhovnih vrijednosti. Posebnu
vaznost za turizam imaju djela domacih umjetnika, slikara, kipara, pisaca i1 znanstvenika, a
vazne su 1 duhovne vrijednosti, kao $to su obicaji, folklor, jezik 1 slicno. Nekontrolirani razvoj
masovnog turizma snazno djeluje na prirodni okoli§, ali 1 na razvoj sredine. To se odnosi na
slabljenje izvornog identiteta turisticke sredine koja nekriticki prihvaca strane utjecaje,
zanemarujuci pri tome izvorne vrijednosti. Tako se umjesto domaceg ugodaja sve vise nudi

instant 1ili fast food ugodaj. Zbog mogucénosti zapoSljavanja u turizmu, napustaju se

29 Vukovi¢, 1., Razvoj turizma u Europi i njegove daljnje strategije razvoja, Ekonomska misao i
praksa, 1998., str. 138.

% Puki¢-Doj¢inovié, V., Kulturni turizam — menadZment i razvojne strategije, Clio, Beograd, 2005.,
str. 85.

31 Koncul, N., Polozaj turizma u globalnim i europskim integracijskim procesima, Nase more, 2004,
str. 211.
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tradicionalna zanimanja, kao S$to su obrti, pomorstvo, ribarstvo 1 poljoprivreda, a turizam postaje
jedina djelatnost kojom se ljudi bave.®2

Mijenjanje tradicije i izmiSljanje tradicijskih obic¢aja kako bi se zadovoljile turisticke potrebe i
ostvario profit jos jedna je od negativnih pojava u turizmu.. Autenti¢nost je posebno bitna za
pojavu kulturnog turizma jer bez autenti¢ne kulturne bastine i kulturnog proizvoda nema ni
iskrenog dozivljaja ni iskustva posjetitelja, jer autenticnost ¢ini neku destinaciju posebnom,
pozeljnom i privlacnom za turista. Sudjelovanje lokalnog stanovniStva u kreiranju turisticke
ponude od velike je vaznosti za predstavljanje autenticnog proizvoda. Nazalost, Cesto se
umjesto stvaranja autenticnosti, u zelji da se ostvari Sto veci broj dolazaka i prihoda, stvara
lazna autenti¢nost ili kulturna komodifikacija, koje stvaraju negativan imidz i negativne
konotacije vezane za kulturni turizam.

RjeSenja postoje, ali zahtijevaju planiranje i rad svih ¢imbenika i sudionika destinacije.
Nazalost, praksa je ceS¢e suprotna, naro¢ito u zemljama u razvoju. Adekvatna edukacija
lokalnog stanovnistva i svih turistickih sektora, kao i edukacija posjetitelja, jedini je nacin

otklanjanja negativnih posljedica koje turizam ima, kako za emitivne, tako i za receptivne

zemlje te njihovo stanovnistvo.

82 Ascher, F., Tourism: Transnational Corporations and Culturl Identities, Paris, 1985., str. 103.
3 Jelin¢i¢, D., A., Kultura kao pokretatka snaga redefiniranja imidza destinacije, Acta turistica 17/1, 2005., str.
6.
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4. KULTURNO TURISTICKI PROIZVOD

Turisticki proizvod moguce je definirati kao ukupna iskustva turista koja
zadovoljavaju njihova ocekivanja, ukljucujuci iskustva sa smjesStajem, prirodnim i kulturnim
atrakcijama, zabavom, prijevozom, ugostiteljstvom, domacinima i dr.. Kombiniranjem
komponenti turistiCke destinacije formira se turisticki proizvod. Zbog sloZenosti turistickog
proizvoda posebnu paznju potrebno je posvetiti meduovisnosti svih elemenata unutar turisticke
destinacije. U oCima turista, turisticki proizvod jedne destinacije je njegovo ukupno iskustvo u
toj turistickoj destinaciji. On sacinjava cjelinu kojom turisti zadovoljavaju svoje potrebe i
ostvaruju dozivljaj. Postoje¢e masovne vrste turizma nadopunjavaju se novim i kvalitetnijim
sadrzajima, nekadasnji motivi za putovanjem ustupaju mjesto novima ¢ine¢i tako novi turisticki
proizvod 1 uslugu u obliku dozZivljaja, dogadaja, identiteta, druzenja i igre kako bi se umanjili
svi negativni efekti i povecali oni pozitivni socio-kulturoloski, prostorno-ekoloski i ekonomski.
Posljednja desetlje¢a 20. st. obiljezena su intenzivnim rastom turizma. Sve su izrazenije
promjene u potrebama i motivima potencijalnih turista. Rezultat tih promjena je diversificirana
turisticka ponuda koja vodi do selektivnog turizma. Selektivni oblici turizma zapravo
predstavljaju turisticki proizvod u okviru kojega se pojedinac mozZe prepoznati i u njega
ukljuciti, a sve to ovisi o njegovim kulturoloskim, sociodemografskim i ekonomskim
obiljeZjima. Svako kulturno nasljede posjeduje odredeni stupanj autenticnosti i
prepoznatljivosti na ¢ijim se osnovama stvara kulturni identitet turisti¢ke destinacije, definira
ponuda 1 stjee konkurentnost. Kulturno-turisti¢ki proizvodi obogacuje osnovnu turisticku
ponudu, odnosno imidz odrediSta, a samim time povecava se potrosnja, duzina boravka turista
1 zadovoljstvo njihovim boravkom, iz ¢ega slijedi ponovni posjet. Kulturno-turisti¢ki proizvod
je spoj atrakcije, smjestaja i prijevoza.®*

Kulturno-turisticki proizvod predstavlja 1 skup specificnih materijalnih 1 nematerijalnih
vrijednosti, kao 1 dozivljaja posjetitelja, koji su rezultat osmisljene prezentacije 1 valorizacije
kulturnih resursa odredene turisticke destinacije. Unato¢ uvrijezenim misljenjima kulturno-
turisticka atrakcija nije sama po sebi turisticki proizvod. Da bi to postala, atrakcija treba biti
utjelovljena u Sirokoj skali usluga i usluznih djelatnosti. Kulturni proizvod nisu same gradevine

ili predmeti iz proglosti ve¢ je proizvod nacin njihove interpretacije.®® Kulturni resursi moraju

3 Munsters W., Freund de Klumbis D., Culture as a component of the hospitality product. U: Sigala
M., Leslie, D., International Cultural Tourism: Management, implications and cases, Oxford, 2005.,
str. 28-29.

% Jelin¢i¢, D., A., Kultura, turizam, interkulturalizam. Institut za medunarodne odnose, Meandar
Media, Zagreb, 2010., str., 66.
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biti izvor emocija i1 pruziti turistima odredeni dozivljaj. Nije dovoljno ponuditi samo
razgledavanje kulturno-povijesnih znamenitosti, muzeja, galerija i sli¢nih resursa, potrebno je
formirati kulturni proizvod, od resursa stvoriti atrakciju. Svaki kulturni resurs mora pruziti

dozivljaj, te omoguditi turistu da osjeti ,,povijest™ znamenitosti i da uZiva u posjetu.®

Za razvoj kvalitetnog i prepoznatljivog kulturno-turistiCkog proizvoda potrebna je izuzetna
kreativnost. Njegov sastavni dio su zaposlenici koji dolaze u izravan kontakt s turistima te
svojim stavovima i ponaSanjem direktno utjeCu na zadovoljstvo turista proizvodom. Kulturno-
turisticki proizvod, osim same kulturne bastine, nacin je na koji je taj proizvod interpretiran i
predstavljen javnosti, pruzaju¢i turistima jedinstveni dozivljaj, osim pukog razgledavanja
resursa stvara se atrakcija. Kulturnom se resursu moze umanjiti zna¢enje ukoliko njegov
kontekst ili njegova pri€a nisu adekvatno prezentirani. Stvarajuci pricu oko neke materijalne ili
nematerijalne kulturne baStine ozivljavamo je, dajemo joj znafenje i na vaznosti, poti¢uci
interes od strane turista. Ispri¢ana prica ¢ini resurs zanimljiv turistima. Ako je turistiCki
dozivljaj zabavan, posjetitelj ¢e biti zadovoljan i imati ¢e mogucénost ucenja na izravan ili
neizravan nacin, te ¢e Zeljeti provesti viSe vremena kod atrakcije, ¢ime ¢e imati vece
moguénosti za konzumiranjem na dubljoj razini.3’ Atrakcije postoje da bi zadovoljile Zelje,
zahtjeve 1 potrebe potrosaca. Stoga, moraju biti relevantni osobama koje ¢e ih konzumirati i
predstavljeni na nacin koji ih veZze uz znanje ciljanog trziSta. Samo na razini upravljanja
destinacijama, kako god one bile definirane, moguce je stvoriti preduvjete za kreiranje
kvalitetne turisti¢ke ponude u kojoj ¢e i kulturni turisti¢ki proizvodi, u vecoj ili manjoj mjeri

ovisno o pojedinoj destinaciji, biti iskoristeni i prezentirani na najbolji mogu¢i nacin.*

% McKercher, B. i du Cros, H., Cultural Tourism: The Partnership Between Tourism and Cultural
Heritage Management, The Haworth Press, New York, 2002., str. 41.

$"McKercher, B. i du Cros, H., Cultural Tourism: The Partnership Between Tourism and Cultural
Heritage Management, The Haworth Press, New York, 2002., str. 125.

3 Pan¢i¢ Kombol, T., Kulturno nasljede i turizam, Radovi Zavoda za znanstveni rad Varazdin, 2006.,
str. 211-226.
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5. TURIZAM DOGADAJA

Suvremeno turisticko trziSte uvjetuje stvaranje selektivnih oblika turizma, medu
kojima je i turizam dogadaja. Turizam dogadaja ukljuCuje putovanja primarno motivirana
posjetom dogadaju kulturnog, umjetnickog, zabavnog 1 slicnog karaktera i1 sadrzaja.
Pojavljuje se kako bi se bolje formirao imidz jedne destinacije i osigurala njena bolja pozicija
na turistickom trzi§tu. Prilikom kreiranja ovog vida turizma kreativnost, kvaliteta i
inovativnost u organizaciji razli¢itih tipova dogadaja klju¢ni su za zadovoljstvo sudionika i
cjelokupni uspjeh dogadaja. Upravo su dogadanja u turistickoj destinaciji klju¢na stavka za

privlacenje turista i produljivanja boravka turista na jednom mjestu.

Ovaj vid turizma jedan je od najutjecajnijih segmenata za ucinkovito stvaranje i iskazivanje
destinacijskog identiteta u globaliziranom svijetu. Ono §to je ovdje vazno je imidZ same
drzave u kojoj se destinacija nalazi, odnosno krajnje kultura i identitet iste. Dogadaji nisu
samo sredstvo privlacenja turista u destinaciju, oni su ujedno i ¢uvari resursa u izvrSenju
posebnih ciljeva. Pomoc¢u dogadaja posjetiteljima turisticke destinacije moze se pruZiti
dozivljaj Zive povijesti, odnosno live history. Na takav se naCin ¢uva i prenosi povijesno
kulturna bastina i ozivljava turisticka destinacija te u njen razvoj ukljucuje lokalno
stanovni$tvo. Svaka turisticka destinacija razvija vlastite ciljeve. Ipak, postoje i neki koji se
smatraju svima zajednicki, a rezultat su razvoja manifestacija. To su:*®
ekonomski probitak,

prostorna disperzija ekonomskih u¢inaka od turizma,
brendiranje destinacije,

marketing destinacije temeljen na manifestacijama,

vremenska redistribucija potraznje u vansezonskom razdoblju,

poboljsanje iskustva posjetitelja i

N R

poticanje razvoja infrastrukture.

Cilj turizma dogadaja je prvenstveno privu¢i novu turisticku potraznju i zadovoljiti
postojecu. Destinacije s velikim potencijalom za razvojem dogadaja koriste dogadaje kao
sredstvo poticanja putovanja u podrucjima izvan velikih turistickih srediSta. Na takav se

nacin potice razvoj turizma nedovoljno razvijenih podruc¢ja. Dogadaji mogu privuci i zadrzati

39 Allen J., O' Tolle W., Harris R., Mc'Donnell I. (2008.) Festival & special event management. Australia: John
Wiley & Sons Australia Ltd, str 64.
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posjetitelje duze vrijeme u destinaciji, ali 1 poboljsati iskustvo boravka u destinaciji. Takoder,
daju znacCajan poticaj za javna i privatna ulaganja u turistickoj destinaciji pa sluze kao

generatora razvoja i privlacnosti turisticke destinacije.

Da bi turizam dogadaja bio isplaniran i izveden pravilno i1 ostvario odredena ocekivanja
potrebno je u planiranje dogadaja ukljuciti sve dionike koji sudjeluju u razvoju turizma.
Lokalna zajednica mora imati oslonac i podrsku vladaju¢ih struktura na svim razinama.
Potrebna je suradnja, partnerstvo i diferencijacija, uklju¢enost svih sudionika u planiranje i
realizaciju te medijska podrska. Samo se na takav nacin stvaraju pozitivni utjecaji za razvoj
destinacije i njen imidz. Time se ujedno kreira i van-sezonska potro$nja, produljuju boravci,
razvija se infrastruktura u destinaciji ali i sama destinacija u socijalnom, kulturnom i
druStvenom smislu. Naglasak ovog vida turizma stavlja se na intenziviranje dozivljaja
posjetitelja ¢cime se povecava razina njihovog zadovoljstva.

Turisticka destinacija od razvoja turizma dogadaja, naravno ukoliko je njegov razvoj odrziv,

ima viSestruke koristi.*°

5.1. Uloga turizma dogadaja u razvoju turisticke destinacije

Turizam dogadaja usmjeren je ka unaprjedenju razvoja turisticke destinacije. Ipak,
njegova uloga nije usmjerena samo na zadovoljenje potreba posjetitelja nego ima brojne
funkcije u razvoju 1 unaprjedenju lokalne zajednice.

Prema tome, ekonomsko znaCenje manifestacijskog turizma ogleda se kroz nekoliko
funkcija/uloga:*

manifestacije kao atrakcije,

manifestacije kao animatori,

manifestacije kao kreatori imidZa,

manifestacije kao promotor mjesta/destinacije,

manifestacije kao faktor poboljSanja slike o mjestu i njenim stanovnicima,

AT

manifestacije kao katalizatori u procesima urbane regeneracije gradova.

Turizam dogadaja ima turisticku vrijednost koja se o€ituje kroz to Sto:

40 Getz, D. (1997.) Event management and event tourism, New York: Cognizant Communication Corporation.
4 pivéevié, S. (2015/16.) Upravljanje manifestacijama — nastavni materijali/skripta, Split: Sveudilite u Splitu,
Ekonomski fakultet, str. 15.
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. privlaci ljude koji inace ne bi posjetili destinaciju jer im odredena atrakcija ili

objekt nisu dovoljno zanimljivi,

. potice ponovni posjet od strane ljudi koji bi inace mislili da je jedan posjet
dovoljan,

. potice ljude da dodu vise puta te dovedu prijatelje i rodbinu,

. privlaci publicitet za neki objekt ili mjesto, ukljucujuéi i isticanje povijesnih

dogadaja vezanih uz objekt ili mjesto te

. potice duzi boravak i vecu potrosnju.

Dogadaji u turistickoj destinaciji imaju utjecaj na oblikovanje slike o zajednici domacdina ili
drzave $to dovodi do stvaranja povoljne percepcije, odnosno imidza turisticke destinacije.
Publicitet stvoren odredenim dogadajem u turistickoj destinaciji stvara pozitivnu sliku o
destinaciji domacinu dogadaja. Kvalitetna marketinSka strategija stvara pozitivnu sliku
turisticke destinacije. Uloga turizma dogadaja u razvoju gradova vidljiva je iz mega
dogadaja. Takvi dogadaji ne privlace samo posjetitelje, nego i ulaganja u ugostiteljstvo i
hotelijerstvo te razne infrastrukturne projekte. Sto se ti¢e sportskih dogadaja oni takoder

pomazu u razvoju turisti¢ke ponude, ali i u privlacenjue novih dogadaja u bliskoj buduénosti.

Ulogu u samom razvoju destinacije moguce je pojasniti 1 sljede¢im navodenjem:

. Produzenje turisticke sezone — specijalni dogadaji postaju popularna metoda za
produZenjem turisticke sezone i rjeSavanjem pitanja sezonalnosti. Turizam dogadaja ima
jedinstvenu prednost po tom pitanju. Mnogi e turisti specijalnih interesa putovati u bilo koje
doba godine kako bi pohodili razne dogadaje 1 festivale koje vole i kojima su posveceni,

. Geografsko Sirenje turizma — promoviranje cijele zemlje i1 Sirenje turistickih
posjeta u viSe raznih mjesta kroz razli¢ito vrijeme,

. PoboljSanje posjecenosti 1 stupnja atraktivnosti muzeja, arheoloSkih nalazista,
tematskih parkova, povijesnih okruga, sportskih stadiona i sl. — sve je veca prisutnost
uvodenja specijalnih dogadaja u njihove programe,

. Stvaranje slike o zemlji/mjestu domacinu — specijalni dogadaji imaju iznimnu
ulogu u stvaranju slike o destinaciji i misljenja gostiju, te u stvaranju doZivljaja i pruZanju
autenti¢nosti 1 tradicije za same posjetitelje,

. Katalizatori za urbani razvoj, obnovu 1 razvoj turistiCke infrastrukture —
zahvaljuju¢i razvoju i unapredenju dogadaja i festivala pruza se dobrobit za cjelokupnu

zajednicu kroz ulaganje i razvoj same destinacije i poboljSanje uvjeta Zivota,
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. Odrzivi razvoj — odmicanje od masovnog turizma 1 teznja ka odrzivom razvoju,
stvaranju dozivljaja 1 prepoznavanju potreba turista, ali i lokalnog stanovnistva i
zadovoljavanje istih. Naglasak na zadrzavanju autenti¢nog znacenja, i smanjivanju jaza
izmedu gosta i domacina Sto je ostvarivo ukljucivanjem svih strana. Navedeno rezultira
poboljSanom posjetom turista destinaciji, ekonomskim i gospodarskim boljitkom,
umrezavanjem lokalnog stanovniStva i veéi stupanj blagostanja, te razvojem strategije

dugoro¢noga turizma.*?

Organiziranje dogadaja potpomaze nadogradnji postojece turisticke ponude i pruza priliku
za isticanje kvaliteta i posebnosti turisticke destinacije. Ipak, potrebno je znati kreirati
dogadaj i njime privuéi i zainteresirati posjetitelje u skladu s odrzivim razvojem kako bi se
osiguralo §to viSe koristi za lokalnu zajednicu 1 minimizirali negativni aspekti razvoja

turizma.

5.2. Kreiranje dogadaja

Da bi se kreirao odreden dogadaj u turistickoj destinaciji potrebno je pronaci
profesionalnu osobu ili tim za upravljanje dogadajima. Kreiranje dogadaja (Event design)
predstavlja kreaciju, konceptualni razvoj 1 uprizorenje dogadaja primjenom nacela i tehnika
kreiranja dogadaja, u svrhu privlacenja i angaZiranja publike pozitivnim 1 smislenim
iskustvom.*® | Upravljanje dogadajima je &esto poznato pod nazivom event menadZment,
gdje event oznaCava svaku vrstu dogadaja koji ukljucuje znacajno okupljanje ili aktivnost u
druStvenom okruZenju. Profesionalac zaduzen za kreiranje, planiranje, koordinaciju i

evaluaciju eventa se naziva event menadzer**

Tema dogadaja koji se kreira mora biti povezana sa svrhom dogadaja i potrebama turista.
Potrebno je izraditi koncept dogadaja u kojem su obuhvaceni ciljevi, svrha organiziranj
nekog dogadaja, tema dogadaja, mjesto, publika, dostupni resursi, vrijeme odrZavanja i
sposobnost organizacijskog tima. Razvoj koncepta dogadaja bitan je kako bi se pomocu njega

moglo jasnije pribliZiti svim interesno-utjecajnim skupinama i sponzorima.

42 Getz, D. (1991.) Festivals, special events, and tourism,, New York: Van Nostrand Reinhold.

43 Getz, D. (2005.) Event Management and Event Tourism, 2nd Edition, New York: Cognizent Communication
Corporation.

44 Elementa, http://www.elementa-komunikacije.hr/odnosi-s-javnoscu/upravljanje-dogadajima, 25.06.2023.
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Tema dogadaja mora biti aktualna, privlacna i lako pamtljiva. Prilikom kreacije dogadaja treba
paziti i pomno izabrati dizajn i boje koji se onda korisne na svim predmetima i rekvizitima kao
Sto su ulaznice, plakati, programi i sl. Takva tehnika ostvaruje prepoznatljivost i povezivanje

ucesnika sa temom. Teme mogu biti povijesne, kulturne, sportske, zabavne, umjetnicke.

Vazan faktor uspjeha dogadaja upravo je tim koji ga organizira. Za kreaciju svakog dogadaja
potrebni su strucni i iskusni ljudi koji ¢e voditi proces stvaranja dogadaja. Ukoliko je rije¢ o
velikom dogadaju i velikom timu ljudi nuzno je 1 adekvatno upravljanje kadrom.

Financijski rezultat jo$ je jedna od vaznih stavki u kreiranju dogadaja. Potrebno je pomno
isplanirati potrebna sredstva i nacine njihova troSenja. Pprilikom kreacije dogadaja izvori
financiranja u pravilu su sponzorstva, ali i vlastiti prihodi koji u samom pocetku nisu veliki.
Prihodi se ostvaruju prodajom ulaznica te prodajom hrane, pi¢a i ostale robe dok najvece

troskove ¢ine naknade, najamnina, promocija te osiguranje.*

Evaluacija je jo$ jedna bitna stavka kod kreacije dogadaja. Potrebna je pomna procjena
postavljenih ciljeva u odnosu na postignute rezultate prethodnih dogadaja kako bi se znalo §to

promijeniti. Evaluacija se najbolje provodi anketiranjem posjetitelja.

Promidzba je takoder vrlo bitna stavka prilikom kreacije dogadaja. Potrebno je izabrati
najpovoljnije kanale oglaSavanja, a da pritom ono bude efikasno. Kanali oglasavanja uvelike
ovise veli¢ini dogadaja. Za dogadaje regionalnog znacaja najisplativiji su: plakati uz
prometnice, lokalne novine 1 radio postaje, turisticke zajednice te svakako nezaobilazne
druStvene mreZze.

Takoder prilikom kreacije dogadaja nuzno je predvidjeti iskustvo koje bi pojedinac mogao
doZivjeti prilikom posjeta dogadaju. Nemoguce je predvidjeti Sto ¢e pojedinac osjetiti 1
dozivjeti, ali se moZe kroz inovativnost i kreativnost stvoriti nove ideje i situacije koje vode ka

novom znanju i uspjehu.

45 Van Der Wagen, L., Carlos, B. (2008.) Event Management — Upravljanje dogadanjima, Za turisti¢ka, kulturna,
poslovna i sportska dogadanja, Zagreb: Mate d.o.o.
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6. TURIZAM DOGAPAJA U ISTARSKOJ ZUPANLJI

Turizam dogadaja pravi je nacin za stvaranje imidza turisticke destinacije. Istarska
zupanija obiluje prirodnim resursima, bogatom povijes¢u i primamljivim geografskim
polozajem. Dakle, odli¢nog je potencijala za upravo za razvoj turizma dogadaja. Cinjenica
je da je do prije svega nekoliko godina veci dio Istarske Zupanije zapravo bio nevaloriziran
u turisticke svrhe. Turizam se odvijao uglavnom na obalnim podruc¢jima dok je unutrasnjost
Istre bila zapostavljana. Situacija se znatno promijenila i jo§ uvijek podlijeze promjenama
upravo iz razloga §to su dionici koji sudjeluju upravljanjem razvoja turizma turisticku ponudu
poceli prilagodavati novim oblicima turizma. Zahvaljuju¢i kulturnom, ruralnom, kreativnom,
hobby turizmu i turizmu dogadaja mala mjesta u unutrasnjosti Istre pocinju dobivati na

znacaju.

Istarska Zzupanija nalazi se na sjevernom djelu Jadrana, smjestena je na relativno maloj
povrsini i od njene sredi$nje tocke do svih okolnih gradova dostatno je cca 30 minuta voznje.
Istra se nalazi gotovo u srcu Europe, na pola puta izmedu ekvatora i sjevernog pola. Upravo
joj taj povoljni polozaj i Cinjenica da predstavlja most koji povezuje srednjoeuropski
kontinentalni prostor s mediteranskim daje posebnu ¢ar i ¢ini ju povoljnom turistiCkom
destinacijom. Prometna povezanost Istre s Europom odvija se u dva glavna pravca, a to su
Kopar 1 Rijeka. Kad se govori o prometnoj dostupnosti, Istarski poluotok idealan je za
kombinaciju obalnog morskog i ruralnog turizma zahvaljujucéi ¢injenici da najveca udaljenost
nekog kontinentalnog istarskog naselja do obale iznosi svega 30-ak kilometara. To je velika
prednost jer posjetitelji mogu u svega nekoliko dana posjetiti vise destinacija. Dakle, razvoj
turizma u Istarskoj Zupaniji trebao bi se temeljiti na suradnji svih lokaliteta i njihove ponude,
te tempiranja raznih dogadanja. Svrha kvalitetnog razvoja turizma dogadaja ocituje se u
organizaciji manifestacija, festivala i pruzanju razlicitog dozivljaja od mjesta do mjesta. Na
takav se nacin posjetitel) vraca u turistiCku destinaciju. Lokalno stanovniS$tvo Istarske
zupanije takoder igra veliku ulogu u razvoju turizma dogadaja iz razloga $to svojim
doprinosom posjetiteljima moZze pruziti priliku da upoznaju stare obicaje, tradiciju, zanate,
gastronomiju 1 sl. Potrebno je napomenuti kako u Istri postoje velike razlike u obic¢ajima,
govoru, jelu 1 nacinu zZivota, ako se usporeduje obalno podrucje sa kontinentalnom Istrom ili
pak sjevernim dijelom blize Slovenskoj granici. To je veoma vazno pri stvaranju dozivljaja

za posijetitelje. Sto vise razliGitosti turisticka destinacija ima za ponuditi to je njena turisticka
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ponuda privlacnija i samim time u ponudi turizma dogadaja moze se upotrijebiti velika doza
kreativnosti.

Smisao razvoja turizma dogadaja Istarske Zupanije trebao bi stvoriti odreden imidz Istri kao
destinaciji za njenu prepoznatljivost u globalnim razmjerima. To ukljucuje stvaranje
posebnog odnosa posjetitelja sa lokalnim stanovnistvom i dozivljaja koji stvara neponovljivo
iskustvo. ,,Za povecanje konkurentnosti destinacije ruralno podrué¢je Istre mora razviti
turisticku ponudu koja ¢e konkurirati kvalitetom, cijenom i atraktivno$¢u, a posebice se
ponuda treba temeljiti na originalnosti, povijesnim, kulturnim i prirodnim karakteristikama

kraja te drugim posebnostima®. 48

6.1. Dogadaji

Osim statickih kulturnih resursa, za privlacenje domacih i stranih turista koriste se
festivali i posebni dogadaji kao Sto je glazba, kazaliSne predstave, opca kultura, folklor,
karneval, sport, natjecanja, obljetnice i ostale tradicije turisticke destinacije, koji nude trajno
sjecanje na destinaciju, pridonose animaciji statickih kulturnih atrakcija, stvaraju zelju za
ponovnim dolaskom, za posjetom destinaciji u izvansezonskom razdoblju ili pak za
odlaskom u netradicionalna turisticka podrugja.*’

U Istri se organiziraju sportske igre, razni turniri, brojne izlozbe, ljetne radionice, koncerti,
festivali i sl.

Primjeri za 2019. godinu: Medunarodni nogometni turnir za mladez, Medunarodni rukometni
kamp za mlade rukometase (14-17 godina) u Rovinju. Sudjeluju rukometasi iz cijele Europe.
Medunarodni turnir u Zenskoj odbojci mladih kategorija takoder u Rovinju, Judo festival u
Porecu, Futsal Week Summer Cup u Porecu, koncert Giovanni Bellucci u Rovinju, Open Air
Cinema u Taru, Lanterna Summer Nights, Dan Op¢ine Gracis¢e, Trznica Pula- Hand made
by Markat, Ribarske feSte po raznim lokacijama, Koncert Puhackog orkestra mladih iz
isto¢nog Reykjavik — Island u Rovinju, Gracis¢e - Festival istarskih manestri, 12. Dan sela
Manjadvorci, Casanova Tour u Vrsaru, No¢ni razgled grada Labina, Plesni nastupi u Pazinu,
Rovinju, Por¢u itd., Koncerti po cijeloj Istri, Skupna izlozba suvremene likovne umjetnosti,

Folklorne veceri, Crkvena proslava suzastitnika Fazane i mnogi drugi dogadaji.

46 Jurakovi¢ L., Tom¢&ié Z., Herak 1. (2015). Upravljanje ruralnim prostorom na primjeru Istre, analiza, stanje,
pretpostavke i perspektiva upravljanja. Pula: Libertas Citatus, str. 121.
47 Vrtiprah, V., Kulturni resursi kao €initelji turisti¢ke ponude u 21. stoljeéu, 2006., str 284 i 285.
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spomenuti:

1. Ozivljavanje Sisanske srednjovjekovne svakodnevice prikaz je srednjovjekovnog
Zivota, posjetitelji ¢e imati priliku vidjeti 1 kusati srednjovjekovnu kuhinju, razne prezentacije
izrade jela na otvorenom ognjistu, zanatlije toga doba sa Standovima, animaciju djece,
streli¢arstvo i macevanje. U sklopu manifestacije odrzati ¢e se predstava Sisanske legende
Legenda o zmaju koja govori da je u dubokoj jami usred brda obitavao strahotni zmaj kojemu
su Siganci prinosili kao Zrtvu, tj. nudili mu za obrok jednu od draZesnijih djevojaka koju su
izabrali zdrijebom. Nakon predstave slijede predavanja s temom srednjovjekovlja na
podru¢ju Sisana i okolice u sklopu kojih se mogu saznati mnoge povijesne &injenice i
zanimljivosti.

2. Povijesni sajam uz gastronomsku ponudu i glazbeni program. Manifestacija Stari
samanj pod kaStelom festival je vina i zabave u vrsarskom starom gradu, na prostoru oko
starih gradskih vrata, na trgovima i uli¢icama koje vode prema crkvi, te na prekrasnim
vrsarskim vidikovcima. Na Standovima se nude mali obroci, prsut, sir, vino i domaci likeri,
med i proizvodi od meda, starinski suhi kolaci¢i, uSe¢ereni bademi i fritule, te ostali autohtoni
proizvodi, kao 1 suveniri od drva i kamena. Na gradskim vratima posjetitelje doc¢ekuju
kostimirani strazari i uvode ih na trg kojim vlada ugodaj iz doba kada je Vrsar posjecivao
slavni pustolov Giacomo Casanova. Voditelji u srednjevjekovnim kostimima gostima
prezentiraju crtice iz vrsarske povijesti, posebno zanimljivosti iz Vrsarskog statuta iz 1609.
godine, koji je definirao pravila Zivljenja u tadasnjem Vrsaru, npr. nacin poslovanja krémi,
kontrolu kvalitete vina, vrijeme otvaranja 1 zatvaranja gradskih vrata, kontrolu ulaska
stranaca, propise o higijeni 1 komunalnom redu toga vremena itd. Za zabavu 1 vedar ugodaj
brinu se uli¢ni zabavljaci i sviraci, a odrZavaju se 1 ve€ernji gitaristicki koncerti, te nastupi
etno glazbenika.

3. Rekreativna biciklisticka voznja Jug na dva kotaca. Turisticke zajednice juzne Istre
(Pula, Vodnjan, Medulin, FaZana, LiZnjan, Marcana, Barban) organiziraju 6 biciklijada
namijenjenih popularizaciji biciklizma 1 prezentaciji biciklistickih staza juZzne Istre.
Biciklijade su namijenjene svim uzrastima, zelja je da se okupe cijele obitelji, a duZina staza
je izmedu 10-30 km, te iste nisu tehnicki zahtjevne. Na biciklijadama ucesnici ne placaju
naknade za sudjelovanje. Prilikom prijave na prvoj biciklijadi svaki u€esnik dobiva karton¢i¢
na kojem ¢e za svako sudjelovanje na jednoj od biciklijada dobiti pecat. Oni ucesnici
biciklijade koji ¢e sudjelovati na 4 ili vise biciklijade sudjeluju na zavr$noj biciklijade u Puli

u tomboli, gdje ih ocekuju bogate nagrade. Takoder ¢e svi u€esnici 4 ili vise biciklijade dobiti
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majicu manifestacije. Nakon svake biciklijade organizirano je zajedni¢ko druzenje i marenda
za sve ucesnike.

4. Gladijatorske borbe u pulskoj Areni (slika 5.). Pulska Arena Sesta je po veli¢ini
medu sacuvanim gradevinama te vrste u svijetu, a mogla je primiti oko 23 tisuce gledatelja.
U Rimskom su se Carstvu takve gradevine podizale za razonodu 1 uZivanje u gledanju
okrutnih gladijatorskih igara i borba s divljim zvijerima. Kupljeni gladijatori naj¢esc¢e su bili
zlocinci, vojni zarobljenici i robovi istrenirani za borbe kojima je cilj bio zabaviti publiku, a
ne odmah svladati protivnika. Ulazak gladijatora u boriliste bila je veliCanstvena predstava
zla¢anih oklopa, plaSteva boje vina i Cetveroprega oki¢enim paunovim perjem popracena
zvukovima truba. Svojim su izgledom, metalnim oklopima i kacigom na glavi, bili
zastraSujuéi, a time su velic¢ali snagu i dojam neustrasivosti. Nakon $to bi se dokazao
viSestrukim pobjedama, gladijator je mogao zasluziti drveni mac¢ slobode. Takvi su
gladijatori uzivali veliku slavu careva 1 naroda. Mogli su se nastaviti boriti ili poducavati
nove gladijatore. Spectacvla Antiqva, odrzava se u pulskom amfiteatru svake godine od kraja
lipnja do pocetka rujna, jednom tjedno, osim za vrijeme filmskog festivala. U vecernjim
satima u Areni se odrZavaju borbe gladijatora, radionice, moze se vidjeti starorimska odjec¢a
uz naratora koji objaSnjava §to se dogada. Osim §to se u Areni predstavlja tradicija i baStina
ozivljava se i rimska povijest i civilizacija. Posjetitelji Arene mogu kupiti i originalne
suvenire, replike anticke keramike i mozaika.

Slika 1. Gladijatorske borbe u Areni

-
o

Izvor: Vijesti hr., https://vijesti.rtl.hr/foto/3393/dani-antike-u-puli-odusevili-turiste-evo-kako-su-nekad-

izgledale-borbe-gladijatora/?slika=314991, 25.06.2023.

48 Kalendar ,dogadanja Istra — Sluzbeni turisti¢ki portal Turisti¢ke zajednice Istarske Zupanije, 25.06.2023.
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7. OPCINA ZMINJ

Zminj je mala opéina koja se nalazi u samom sredistu Istarske Zupanije. Kao takva iz
godine u godinu biljeZi stalni rast i razvoj te ujedno i porast turisticke potraznje. Zminjstina ima
ukupno 108 (112) naselja. Etnonim koji se koristi za stanovnike Zminj i Zminjstine je Bezjaki
(Bezaki), dok je etnonim za susjednu Opc¢inu Kanfanar Vlasi (Vlahi). Prema popisu

stanovni$tva iz 2011. godine, Opéina Zminj ima ukupno 3.483 stanovnika. 4

Slika 2. Prikaz Zminja

Izvor: https://lag-sredisnjaistra.hr/podrucje-lag-a/opcina-zminj/, 15.3.2020.

7.1.Povijesni pregled Opéine Zminj

Zminj se je kroz povijest znatno mijenjao, no uvijek je ostao sjediste puteva koji vode
kroz Istru. NalaziSta s materijalnim ostacima, uglavnom odlomci keramike sa podrucja samog
Zminja i okolnih sela, svjedoe o naseljenosti tog prostora veé u prapovijesti. Kao $to je
prethodno spomenuto, Zminj je bio srediste brojnih puteva koji su &ini cestovnu mrezu
usmjeravanu prema naseljima kao Sto su npr. Pian prema Istoku, Stari Gocan prema

jugoistoku, Stari Pazin i Lindar na sjeveru.*

* Program ukupnog razvoja opéine Zminj 2015- 2020., BALA d.o.0, Tinjan, 2015, str. 10.
http://www.zminj.hr/downloads/Program%?20ukupnog%20razvoja%200pcine%20Zminj.pdf
(15.3.2020.)

% Orbani¢ E.: Zminj- turisticki i povijesni pregled,Santini d.o.o., Zminj, 2015.
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Kvalitetniji uvjeti za zZivot stvoreni su za vrijeme vladavine cara Augusta te o tome svjedoci
natpis Materi Zemlji iz 1.stolje¢a nakon Krista, villarustica (danas posveéena krs¢anskom
kultu) i srebrni nov¢i¢ kralja Vitiga pronaden u Kortini nedaleko sela ModruSani. Pocetkom
7.stoljeca zbog seobe Slavena doslo je do velikih promjena u Istri pa tako i u Zminju. Iz 9. Do
10. Stoljec¢a potjece nekropola otkrivena tek kasnije 1953. godine prilikom izgradnje osnovne
S$kole.! Vazan pronalazak u navedenoj nekropoli su nausnice koje su pripadale no$nji
starohrvatskog, seljackog stanovni$tva, a potjeCu iz vremena od sredine 9. stolje¢a do sredine
10. stolje¢a. Originalni primjerak nausnica ,,Zminjskog ri¢ina“ nalazi se u Arheoloskom

muzeju Istre u Puli te je zasti¢en upisom u Registar Kulturnih dobara Republike Hrvatske.>

Slika 3. Autohtoni zminjski ri¢in

Izvor: http://tzzminj.hr/wordpress/wp-content/uploads/2016/06/Zminj-HR.pdf, 2.4.2020.

Sve karakteristike gradi$éa, tj. utvrdenje postojeéeg naselja, Zminj je dobio veé¢ u 7. stoljecu, a
pretpostavlja se da je kastel izgraden tek u 15. stoljecu radi obrane od turskih provala. Tada su
izgradene 1 tri okrugle kule uz ulaz u grad, dok je pravokutna kula na sjeverozapadnom djelu
kastela izgradena i prije. U Zminju je kri¢anstvo bilo prisutno u ranom srednjem vijeku o ¢emu
svjedo¢i spomen zupe Zminj u dokumentu iz 1178. kojim papa Aleksandar III. potvrduje
pore¢kom biskupu njegove posjede, §to je ujedno i prvi spomen Zminja uopée. Nadalje, Zminj
je od 12. stoljeca bio dijelom Pazinske kneZije te je imao polozaj istaknutog sredista opcinske
zajednice. Sto se je nastavilo kroz godine, te u ranom novom vijeku Zminj se spominje kao
jedno od najrazvijenijih 1 najvazniji podrucja Pazinske kneZije. Vrijedni crkveni predmeti i

ruho iz 16. Stoljeca svjedoce o tom napretku. Danas su ti predmeti pohranjeni u riznici Zupne

*1 Ibid
52 Baldini, M., Banov-Depope, E., ET AL.: Libri Zminjski- libar drugi, Katedra Cakavskog Sabora
Zminj, Zminj 2008.
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crkve. U prilog tome ide podatak da je u 16. stoljeéu, podruéje Zminja i okolnih sela bilo
suoceno s velikim valom doseljenika s podrucja Like, zbog ondasnjih prodora Turaka na tim

prostorima. >3

Za vrijeme Uskockog rata podru¢je kastela bilo je razoreno, no Zminjstina se ve¢ krajem prve
trecine 17. stoljeca uspjela oporaviti te se krenulo s obnovom razruSenog. Tada je sagradena
nova barokna Zupna crkva, umjesto stare, obnovljene su i proSirene mnoge crkve te su se
poboljsali ekonomski i socijalni uvjeti u cijeloj Pazinskoj Kneziji. Tijekom 18. I 19. Stoljeca
Zminj se je nastavio poljoprivredno razvijati, te su se podele sve vise otvarati gostionice,

prodavaonice, obrti, posta i s1.>

7.2. Prirodna bastina Op¢ine Zminj

Naselje Zminj smjesteno je na brezuljku, njegov krajobraz karakteriziraju brezuljci i
uvale, te obiluje velikim bogatstvom biljnih vrsta do kojih je doslo djelovanjem niza prirodnih
¢imbenika. Opéina Zminj pruza se smjerom zapad-istok na nadmorskoj visini iznad 300 m s
najvi§im vrhom Sv. Juraj ( 432m). Na tom podrucju prevladava submediteranska klima i
izrazito plodno tlo,odnosno crvenica, pogodno za poljodjelstvo (stocarstvo, ratarstvo,
vinogradarstvo). Klimu karakteriziraju suha i topla ljeta (10 sati sunca dnevno), te prohladne i
vlazne zime. Sto se ti¢e prirodnih resursa opéine Zminj potrebno je istaknuti sve komparativne
prednosti ove opcine te poticati programe gospodarskog razvoja u smjeru vinogradarstva,
povréarstva, vocarstva i1 stocarstva. Ujedno, potrebno je prepoznati strateske prednosti s
obzirom na druge op¢€ine Istarske Zupanije te ih sukladno tome valorizirati kroz razvoj ruralnog
i kulturnog turizma. Prema Zakonu o zastiti prirode, tri su osnovne kategorije prostorne zastite

na podruc¢ju same Opcine u koje ubrajamo:

e Posebni rezervat: Botanicki rezervat - podrufje izmedu naselja: Zminj,

Tomisi¢i,Bencici, Markoci, Klimni, Orihi, Petehi, Rojni¢i, Foli, Pustijanci

e  Spomenik prirode: Geomorfoloski: jama Festinsko kraljevstvo

5 Orbani¢ E.: Zminj- turisti¢ki i povijesni pregled,Santini d.o.0., Zminj, 2015.
5 Baldiini, M., Banov-Depope, E., ET AL.: Libri Zminjski- libar drugi, Katedra Cakavskog Sabora
Zminj, Zminj 2008.
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e  Zasticeni krajolik: Limska draga te §ire podruéje izmedu Lindara i Zminja®®

Festinsko kraljevstvo je $pilja koja se nalazi u blizini sela Festini u Opéini Zminj. U $pilji se
nalazi bogatstvo Spiljnih ukrasa tkz. sigastih oblika poput ,,Carobnjakovog Sesira“, ,kule
babilonske* i golemih , §i§miSovih krila“. Spilja je nepravilnog ovalnog oblika, ukupne duZine
67 m, najvece Sirine 27m, dubine 9 m i najveée visine svoda 6m. U $pilji je prosjecna
temperatura od 13 do 15 stupnjeva. Uz $pilju se veze zanimljiva legenda o njenom otkricu.
Naime 1930ih godina, lokalni je stanovnik sela za vrijeme sadnje vinograda sasvim slucajno
otkrio $pilju nakon §to mu je u zemlju propao kramp. Tijekom talijanske okupacije tog podrucja
i cijele Istre, stanovnici su u potrazi za skloniStem od ratnih opasnosti iskopali rupu te ostali
zadivljeni pronalaskom $pilje. Nakon Drugog svjetskog rata Spilja je zatrpana, ali je kasnije
ponovno otkopana pocetkom 80ih godina, te se od tada koristi u turistiCke svrhe putem
organiziranih obilazaka. Sam obilazak $pilje organiziran je uz pratnju stru¢nog vodi¢a na ¢ak
cetiri jezika ( hrvatski, engleski, talijanski, njemacki), a obilazak traje 20ak minuta. Tijekom
tog obilaska posjetitelji su obogaceni opéim podacima i zanimljivostima o $pilji. Takoder, $pilja
je prilagodena svim uzrastima i pogotovo obiteljima s djecom te su ulaznice za djecu 30 KN, a

za odrasle 40KN, dok djeca do 5 godina uz pratnju roditelja imaju besplatan ulaz.*

Slika 4. Spilja Festinsko kraljevstvo

Izvor: https://www.istria-culture.com/festinsko-kraljevstvo-i117, 30.3.2020.

% Program ukupnog razvoja opéine Zminj 2015- 2020., BALA d.o.0, Tinjan, 2015., p. 13.
http://www.zminj.hr/downloads/Program%20ukupnog%?20razvoja%200pcine%20Zminj.pdf
(15.3.2020.)

% O $pilji, Festinsko kraljevstvo, http://www.sige.hr/prva.aspx (15.3.2020.)
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7.3.Kulturna bastina Op¢éine Zminj

Kulturnu bastinu ¢ine dobra od umjetnicko, paleontoloskog, arheoloskog,
antropoloskog, znanstvenog i1 povijesnog znacaja, te ona moze biti materijalna i nematerijalna,
odnosno pokretna i nepokretna. Gradevine, povijesni lokaliteti, spomenici, artefakti i dr. ¢ine
materijalnu kulturnu bastinu. Takoder, ukljuceni su i predmeti vrijedni ouvanja za buduénost

koji su znacajni na podruc¢ju arheologije, arhitekture, znanosti i tehnologije specifi¢ne kulture.
57

Tablica 3. Prikaz materijalne kulturne baitine na podru¢ju opéine Zminj

Oznaka Naziv dobra

Z-586 Crkva sv. Antuna

Z-4814 Crkva sv. Jakova

Z-362 Kapela sv. Trojstva

Z-363 Kula

RRI-0322-1973 Kulturno-povijesna cjelina Zminj

Z-4654 2 slike ,, Portret austrijskog Casnika® 1 ,,

Portret svecenika*

Z- 4815 Drveni retabl

Z- 1803 Orgulje u crkvi sv. Mihovila

Z- 3061 2 slike ,, Bogorodica s djetetom, sv.
Mihovilom 1 svecima®“ i ,, Prikazanje u
hramu*

RRI- 28 Bukaleta

" Kulturna bastina, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske, https://www.min-
kulture.hr/default.aspx?id=6 (15.3.2020.)
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RRI - 27 Kavedon-zaklad (stalak za drva na ognjistu)

RRI-133 Oltar sv. Bartolomeja u crkvi sv. Bartolomeja

RRI- 134 Sakralni inventar crkve sv. Mihovila

Izvor: Registar kulturnih dobara Opéine Zminj, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske.

Slika 5. Orgulje u Crkvi Sv. Mihovila

Izvor: http://www.tzzminj.hr/HRV/vodic/index.asp, 2.4.2020.

Od svih prethodno nabrojenih materijalnih dobra, najznagajniji za vrednovanje Zminja su crkva

sv. Antuna, Kapela sv. Trojstva, Kula, kulturno-povijesna cjelina Zminj i bukaleta.

Crkvu sv. Antuna izgradio je majstor Armirigus 1381. godine te je istaknuta svojim prozorima
jer im je okvir izgraden od jednog monolitnog kamena. U unutras$njosti crkve zidovi su
prekriveni freskama, a teme slika obraduju motive iz Kristova Zivota poput slike apostola Petra
i Pavla, te iskuSenja i bi¢evanja Sv. Antuna Pustinjaka. Najznacajnija freska nalazi se u apsidi
crkve, a prikazuje krunjenje Blazene Djevice Marije okruzene andeoskim zborom sa

srednjovjekovnim glazbalima.

Upravo je ta slika po likovnoj vrijednosti svrstana u najvrjednije slike srednjovjekovne

umjetnosti Istre.®

5 Orbani¢ E.: Zminj- turisti¢ki i povijesni pregled,Santini d.o.o., Zminj, 2015.,str. 21-22
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Slika 6. Freske na zidovima Crkve sv. Antuna

lzvor:http://revitas.org/hr/turisticki-itinerari/freske/zminj-svetvincenat,12/sv-antun,32.html,
4.2.2020.

Kapela sv. Trojstva potjeCe iz 15. stoljeCa i smjeStena je sa sjeverne strane Zupne crkve.
Unutrasnjost je 1 ove crkve ukrasena freskama koje prikazuju Kristov Zivot, a prvenstveno su
bile namijenjene nepismenim stanovnicima Opéine s kraja srednjega vijeka. Crkva je primjer

goti¢ke arhitekture.>®

Slika 7. Freske na zidovima Kapele sv. Trojstva.

lzvor: https://www.istrapedia.hr/hrv/1580/freske-u-zminju/istra-foto/, 4.2.2020.

5 bid, p. 21.
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Tijekom srednjeg vijeka nastao je gradevni kompleks kastela te cijela kulturno - povijesna
cjelina Opéine Zminj. Srednjovjekovno naselje bilo je ovalnog tlocrta s glavnom ulicom u
smjeru S-J i ostalim ulicama koje su se uspinjale prema kastelu. Od kastela je danas ostala samo
jedna kula i to na jugoistoénom djelu koja je izgradena u 15.stoljeCu u sklopu obnove i
utvrdivanja kastela, dok je krajem 17. 1 po€etkom 18. stoljeca izgraden balkon na visini prvog

kata. Njezine karakteristike su valjkasti oblik, kruzni tlocrt i ukoseni donji dio.

Takoder u sklopu kastela nalazi se i barokna crkva sv. Mihovila Arkandela, danas ujedno i

7upna crkva.®

Slika 8. Zminjska kula.

Izvor: http://tzzminj.hr/hr/vodic-kroz-zminj/, 2.4.2020.

Najpoznatiji vré za vino u Istri je bukaleta &ije se podrijetlo veze uz Zminj. Originalna bukaleta

zapremnine je 12L, izradena iz fajanse te je oslikana biljnim motivima zelene i narancaste boje.

90rbani¢ E.: Zminj- turisti¢ki i povijesni pregled,Santini d.o.o., Zminj, 2015., str. 13
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U proslosti se upotrebljavala u svecanim obiteljskim prilikama, a danas za razlicita slavlja i

zdravice.®!

Slika 9. Bukaleta s motivima grozda

izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Bukaleta, 2.4.2020.

Nadalje, osim materijalne kulturne bastine Opéina Zminj obiluje i nematerijalnom bastinom
Pod pojmom nematerijalne kulturne bastine ubrajamo prakse, predstave, izraze, znanje,
vjestine, instrumente, predmete, rukotvorine i kulturne prostore koji su povezani s tim. Kljucna
je Cinjenica da su prethodno navedeni pojmovi obuhvacéeni unutar zajednice, skupine te
prihvaceni kao dio njihove kulturne bastine®?. Na podru¢ju Zminja, u Registru kulturnih dobara

kao nematerijalna kulturna bastina registriran je Zminjski govor.

Kao jedan od &akavsko ekavskih dijalekata, Zminjski govor u velikoj mjeri obiljezava oéuvanje
starog jezinog stanja koje je vidljivo u vokalizmu, prozodiji i leksiku. Zminjski vokalizam
obiljezava tendencija pojacane vokalnosti §to se o€ituje postojanjem diftonga ie 1 uo u inventaru
dugih samoglasnika. Osim toga,njegova pripadnost srediSnjem istarskom poddijalektu

obiljezava sustavna ekavska zamjena jata i nazalizacija samoglasnika pred nosnim suglasnikom
63

61 Kulturna dobra Opéine Zminj, bus.hr, https://bus.hr/hrvatska/kulturna-dobra-opcine-
zminj/?fbclid=IwAR3u_Am80BE3ZO-1LNF2TG_HTUw7zhAovzIj9r70c9ZPI28pV6QsnY 0ywR8#2,
(15.3.2020.).

62 Sto je nematerijalna kulturna bastina, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske, https://www.min-
kulture.hr/default.aspx?id=3639 ,(15.3.2020.).

63 Zminj, Zminjski govor, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske, https://www.min-
kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdld=375897693 (15.3.2020.)
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Za oCuvanje tradicije 1 autohtonosti Zminjskoga govora, odnosno ¢akavskog dijalekta op¢enito,
najvaznija udruga je Cakavski sabor. Udruga je osnovana 5. veljaée 1970. godine povodom
obiljezavanja 25-te obljetnice sjedinjenja Istre s maticom zemljom Hrvatskom, u doba burnog
dijaloga o kulturnim prilikama u hrvatskom drustvu. Glavni pokreta¢ osnivanja Cakavskog
sabora bio je knjizevnik Zvane Crnja. Zvane Crnja, roden je u Crnji kraj Zminja, a umro je u
Zagrebu. Bio je knjizevnik i publicist, studirao je pravo, djelovao je i kao novinar, filmski
dramaturg, urednik. Osobito je njegovao zminjsku ¢akavstinu, a njegova najznacajnija djela su
Bezak na tovare (1976); Obecana zemlja (1978); Kulturna povijest Hrvatske I-1II (1978); Zasto
si tuzan, Clovio (1981). ®*Takoder bio je i voditelj Cakavskog sabora &ije je sjediste u Zminju,
a &ini ga savez od 21 katedre (pravne osobe): Zminj, Opatija, Pazin, Pore¢, Otodac, Rijeka ,
Rab, Svetvincenat, Ro¢, Ronjgi, Skrljevo, Labin, Novi Vinodolski, Mo$¢enice, Kostrena, Krk,
Buzet, Grobnik, Cres-Losinj i Klana. Ovaj kulturni projekt suprotstavlja se unitarnim
tendencijama, stavlja u plan, revitalizaciju i1 reafirmaciju karakteristika ¢akavskoga govornoga
podrucja te poti¢e kreativnost i djelatnost na podru¢jima znanosti, stvaralastva i kulture.
Aktivnosti obuhvaéene unutar programa rada Cakavskog sabora su organiziranje kulturno-
umjetnickih programa, znanstvenih skupova, izdavackih djelatnosti itd. Povodom obiljezavanja
30-te obljetnice postojanja u Zminju je 1999. godine otvorena Cakavska kuéa koja je ujedno

postala i sjediste udruge Cakavskoga sabora.

Slika 10. Cakavska kuéa

= e
e PR

Izvor: http://istra.lzmk.hr/clanak.aspx?id=605, 2.4.2020.

64 Zvane Crnja, Leksikografski zavod Miroslav Krleza 2012.,
http://krlezijana.lzmk.hr/clanak.aspx?id=1408 (15.3.2020.)

8 Program ukupnog razvoja opéine Zminj 2015- 2020., BALA d.o.0, Tinjan, 2015.,
http://www.zminj.hr/downloads/Program%20ukupnog%?20razvoja%200pcine%20Zminj.pdf
(15.3.2020.)
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7.4. Manifestacije u Op¢ini Zminj

Sto se ti¢e manifestacija na podrugju Opéine Zminj, §irok je spektar razli¢itih dogadanja
¢ija je primarna svrha kulturno uzdizanje i promoviranje nacina zivota ljudi na tom podrucju.
Izmedu ostalih, tri su najznacajnije koje su zasluzne za obogacivanje kulturne ponude koja ¢e
se na taj nacin plasirati na turisticko trziste i postati jednom od glavnih destinacija na podrucju
Istre. Najveca i najpoznatija manifestacija takve vrste je zminjska Bartulja. Ova pucka festa
tradicionalno slavi mjesnog sveca, Sv. Bartola. U proslosti se odrzavala 24. kolovoza, na dan
Sv. Bartola s ciljem okupljanja ljudi iz udaljenih mjesta. Osnovna obiljeZja ove posje¢ene pucke
feste bila su sajam te zabava i ples. Jedna je od rijetkih manifestacija koja se moze pohvaliti
stoljetnom tradicijom no tijekom godina se ipak izmijenila. Sada se odrzava zadnju subotu
mjeseca kolovoza. Ukljucuje ponudu gastronomskih specijaliteta, prodaju ru¢no izradenih
predmeta i suvenira i kulturni sadrzaj koji privla¢i brojne posjetitelje. Takoder organizirane su
razne izlozbe umjetnika, sportska natjecanja, biciklijada, predstave za djecu, gospodarski sajam

i predstavljanje domac¢eg melosa.

Slika 11. Predstavljanje domaceg istarskog melosa na Bartulji

-
V4

Izvor: Glas istre https://www.qglasistre.hr/istra/foto-/-bartulja-najveca-istarska-pucka-festa-od-

domacih-kobasica-kreka-i-meda-do-pljockanja-biciklijade-sopela-harmonike-oldtimera-
nogometa-koncerata-815119, 25.06.2023.

% Bartulja, zminjska pucka festa, Istrapedia, https://www.istrapedia.hr/hrv/1636/bartulja-zminjska-
pucka-festa/istra-a-z/ (15.3.2020.)

39


https://www.glasistre.hr/istra/foto-/-bartulja-najveca-istarska-pucka-festa-od-domacih-kobasica-kreka-i-meda-do-pljockanja-biciklijade-sopela-harmonike-oldtimera-nogometa-koncerata-815119
https://www.glasistre.hr/istra/foto-/-bartulja-najveca-istarska-pucka-festa-od-domacih-kobasica-kreka-i-meda-do-pljockanja-biciklijade-sopela-harmonike-oldtimera-nogometa-koncerata-815119
https://www.glasistre.hr/istra/foto-/-bartulja-najveca-istarska-pucka-festa-od-domacih-kobasica-kreka-i-meda-do-pljockanja-biciklijade-sopela-harmonike-oldtimera-nogometa-koncerata-815119
https://www.istrapedia.hr/hrv/1636/bartulja-zminjska-pucka-festa/istra-a-z/
https://www.istrapedia.hr/hrv/1636/bartulja-zminjska-pucka-festa/istra-a-z/

Manifestacija koja njeguje tradicionalnu gastronomiju ovoga podrucja, a to su Istrijanske pinci
pod &erepnjon®” na ugnjisée. Manifestacija se odrzava uo¢i Uskrsa u zminjskom selu
Paladnjaki. U sklopu manifestacije pokazuje se kako se nekad mijesila i pekla pinca pod
¢erepnjon. U pripremanju se mogu okusati i posjetitelji koji su prethodno pozvani da sa sobom
donesu uskrsne kolace, pince i oslikana jaja kako bi na taj nacin predstavili obicaje svoga

kraja®®,

Slika 12. Izlozba pinci na manifestaciji

b

Izvor: https://www.bojezemlje.hr/manifestacije/istrijanske-pinci-pod-cerepnjon-na-ugnjisce/

30.3.2020.
7.5. Turizam u brojkama
Op¢éina Zminj kao mala opéina sredisnje Istre, na sjecistu svih vaznijih puteva oduvijek

je viSe bila okrenuta industriji nego turizmu. Tome u prilog ide snaZzno jaCanje i Sirenje

industrijske zone, razno razni poticaji 1 investicije u obrtnike te privlacenje vecih firmi na

67 Cripnja (zminjski dijalekt, Eerepnja), obla limena ili zemljana posuda za pripremu jela na
otvorenom ognjistu. Sirovi se sastojci stave na ognjiste ispod Cripnje, a na nju se i oko nje nasipa zar i
vruéi pepeo s ognjista., natuknica Cerepnja, Istrapedia, https://www.istrapedia.hr/hrv/537/cripnja/istra-
a-z/ (15.3.2020.)

8 6. manifestacija ‘Istrijanske pinci pod &erepnjon na ugnjisée’, Regional Express,
http://www.regionalexpress.hr/site/more/6.-manifestacija-istrijanske-pinci-pod-cherepnjon-na-
ugnjishe (15.3.2020.)
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otvaranje podruZnica upravo u Zminju. Unato¢ tome, nastoji razvijati turisticku ponudu kroz
razne tradicionalne manifestacije u pred i posezoni, odrzavanjem dogadanja i koncerata u
sezoni te ujedinjavanjem lokalnih obrtnika i proizvodada kroz ,,Zminjsku $toriju* vodene ture
po Zminjstini srijedom ujutro, te svakodnevnim izlozbama u Kuli. U razdoblju od 01.01. do
22.11.2021. ostvareno je 84.779 noc¢enja odnosno 43,44% vise no¢enja u odnosu na prethodnu
godinu, te 10.071 dolazaka, odnosno 46,87% vise dolazaka u odnosu na prethodnu godinu. U
2022. godini Opéina Zminj ostvarila je jo§ bolje rezultate odnosno ukupno 11 988 dolazaka

domadih i stranih turista, te ukupno 103 035 noéenja uz broj raspolozivih postelja od 1 480.5°

Tablica 5 opisuje broj dolazaka i no¢enja, domacih i stranih turista kroz 2020. i 2021. godinu.
Iz tablice se moze zakljuciti kako je broj dolazaka i no¢enja u porastu, $to se tice i domacih i
strani turista. Navedeni podaci potvrduju kako se Zminj budi kao turisti¢ka destinacija sredi$nje

Istre.

Tablica 4: Dolasci i no¢enja domaéih i stranih turista u Op¢ini Zminj za 2020. i 2021. godinu prema vrstama

turistickih smjestajnih objekata.

Objekti ul7.875 5.647 69.558 49,315
domacinstvu
Ostali ugostiteljski | 1.583 873 11.484 7.031

objekti za smjestaj
(druge wvrste -

skupine kampovi)

Objekti na OPG-u | 451 172 669 239
(seljackom

domacinstvu)

Nekomercijalni 162 165 3.068 2.516
smjestaj

Ukupno 10.071 6.857 84.779 59.101

Izvor: Turisti¢ka zajednica opéine Zminj

8 Drzavni zavod za statistiku, POSTELJE, DOLASCI I NOCENJA TURISTA, REPUBLIKA HRVATSKA,
HR_NUTS 2021. — HR NUTS 2, ZUPANIJE, GRADOVI I OPCINE U 2022.
https://podaci.dzs.hr/media/y1llwoan/si-1722-turizam-u-2022.pdf
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8. MOGUCNOSTI I OGRANICENJA RAZVOJA KULTURNOG TURIZMA U
OPCINI ZMINJ

Za potencijalni razvoj kulturnog turizma u na podru¢ju Opéine Zminj postoje brojne
mogucnosti, ali 1 ogranicenja. Klju¢ne mogucénosti su to da je kulturni turizam afirmiran i u
kontekstu stvaranja turistiCkog imidZa, i u kontekstu strategija i akcija za produljenje sezone i
geografsko prosirenje potraznje. Medutim, kao ,,usporivac* potencijala razvoja javlja se spora
prilagodba trendovima, kulturni resursi se nedovoljno iskoriStavaju u formiranju turisticke
ponude. Djelomiéno oni nisu spremni za posjetu, a djelomi¢no je to i stoga §to se Op¢ina Zminj
nije maksimalno identificirala i sustavno valorizirala kulturno-turisticke atrakcije s najveéim

razvojnim potencijalom.

8.1.Mogu¢énosti razvoja

Za razvoj kulturnog turizma u Op¢éini Zminj postoje brojne prednosti. Kljuéne su to da je
on afirmiran i u kontekstu stvaranja turistickog imidza, i u kontekstu strategija i akcija za
produljenje sezone i geografsko prosirenje potraznje. Podrazumjeva se da prosirenjem ponude
sadrZaja koji se moze iskoristiti u turisticke svrhe produzuje i turisticka sezona na cijelu godinu.
Kulturni je turizam aktivnost koja nije ovisna iskljuc¢ivo za ljetne mjesece. Kulturni turizam za
sobom povlaci i ostale gospodarske ¢cimbenike 1 pogodnosti na Siru populaciju stanovnistva na
podrucju Opcine, stoga se stanovnistvo ukljucuje u organiziranje 1 prezentaciju kulturnog
identiteta korz odredene manifestacije 1 programe. Korist na $iru zajednicu javlja se 1 kroz
popunjenje kapaciteta privatnih iznajmljivaca, te veca potraznja za smjeStajem, a na posljetku i
pokretanje i razvoj ostalih gospodarskih djelatnosti. Postoje brojne kulturne manifestacije koje
privlage odredeni broj turista i gostiju na podru¢je Opéine Zminj u pre i po sezoni. Nakon ljeta
i odmora, tre¢i motiv turisti¢kih kretanja na podruéju Opéine Zminj jesu kulturni sadrzaji.
Starogradska jezgra, brojne crkve i crkvena bastina, uz nematerijalnu kulturnu bastinu kao $tu
su manifestacije, obi¢aji i gastronomija &ine kulturne atrakcije Opéine Zminj i nastoji se
valorizirati raznim dogadanjima i uredenjima istih. Veliku moguénost razvoja kulturnog
turizma nudi i turisticka organizacija ,,Turisti¢ka zajednica Op¢ine Zminj*. Rad Turisticke
zajednice objedinjuje aktivnosti poput promoviranja turistiCke destinacije, ucinkovitim i
strateSkim upravljanjem javnom turistiCkom infrastrukturom, sudjelovanja u definiranju ciljeva

1 politike razvoja kulturnog turizma kao svojevrsnu buducnost turizma na podrucju Opcine
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Zminj. Vrlo bitnu funckiju Tz Zminj ima kroz koordinaciju djelovanja svih subjekata koji su
neposredno ili posredno ukljuceni u turisticki promet radi zajedni¢kog dogovaranja, utvrdivanja
i provedbe politike razvoja kulturnog turizma i obogacivanja turisticke ponude. Njena se
funckija u razvoju predstavlja kao temelj, ali i kao potpora i oslonac raznim privatnim
Ciniteljima kroz organizaciju raznih edukacija i seminara, te usmjeravanja stanovnistva na

suvremene trendove kulturnog turizma.

8.2. Ogranicenja razvoja

Op¢ina Zminj je tek u poéetnoj fazi valorizacije i iskoristavanja svojih resursa u turisticke
svrhe, a trenutno je turizam opéenito u relativno ranom razvoju u maloj Opéini Zminj (>5000
stanovnika). Time su turisti¢ki ¢initelji tek u sporijoj fazi usvajanja novih ideja i inovacija u
turistickom smislu. Takoder, namece se ¢injenica i da se kulturna bastina, nije u potpunosti
prilagodila koristenju u kulturno-turisti¢ke svrhe i atrakciju te razvila popratni kulturno-
turisticki program eventualnim posjetiteljima. Drugi ograni¢avaju¢i ¢imbenik je turisticka
potraznje. Opéina Zminj smjestena je na istarskom poluotoku na kojem je razvijen masovni
turizam, a i kojeg ¢e Istra teSko smanjiti te prenijeti teret na ostale selektivne oblike turizma.
Poznato je da je turizam na ovom podrucju baziran u (pre)velikoj mjeri na ljetne dane i
sezonalnost. Dakle, potraznja vecine turista koje posjecuju Istru kao regiju je ve¢inom more i
morska obala te sadrzaj razvijen na podru¢ju usko povezanim za morsku obalu, u ljetnim
vremenima. Ti ¢e se turisti teSko preorijentirati u mjeri dostatnom za brzi razvoj kulturnog
turizma i turstickog identiteta primjerice Opéine Zminj, smjestenoj u sredinjici istarskog
poluotoka, na otprilike 25 kilometara od najblize morske obale. Opéina Zminj svakako moze
1zvuci koristi iz masovnog turizma u ljetnim mjesecima te privuéi turistie da posjete 1 obidu
odredene kulturne atraktivnosti. Izvjesna je moguc¢nost da se turistii zadrze neko vrijeme na
podrucju destinacije, medutim glavni motiv dolaska i turistickih aktivnosti nece biti kulturni

turizam i kulturno turisti¢ki sadrZaj na podrugju Opéine Zminj.
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9. PRIMJER DOBRE PRAKSE U OPCINI ZMINJ

Primjeri dobre prakse uvijek pridonose unapredenju kvalitete dogadaja. Potrebno je
podijeliti iskustva s javnosti jer se na taj nacin potice i kreativnost te uvijek otvara put novim
idejama. Mogu biti povezani s koriStenjem novih tehnologija u organizaciji, sa spajanjem
znanja razli¢itih grana turizma, a mogu se odnositi i na cjeloukupno podizanje standarda u

turisti¢koj ponudi.
9.1. Festival paste

JIstarski festival paste” manifestacija je koja se odrzava pocetkom srpnja u Zminju, a
posvecena je autohtonoj istarskoj pasti, odnosno tjestenini. Organizatori ove manifestacije su
Opéina Zminj i Turisti¢ka zajednica Opéine Zminj. Promocijom i odrzavanjem ovog festivala,
nastoji se sacuvati i njegovati lokalna tradicija te potaknuti zastita, vrednovanje autohtonih,
izvornih tjestenina kao i poticati te podrzati lokalne proizvodace tjestenina na ustrajnost u
o¢uvanje tradicije i kreativnost u razvoju novih proizvoda (Turisti¢ka zajednica Opéine Zminj,

2019.).

Slika 13. Radionica izrade domace paste

lzvor: Glas istre, https://www.qglasistre.hr/istra/istarski-festival-paste-u-zminjujela-po-staroj-
tradicionalnoj-recepturi-nasih-nona-592402, 25. 06. 2023.
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Na lokaciji,,Zad kastela®, na specificnom prostoru iza mjesne crkve Svetog Mihovila organizira
se gastro dogadaj koji nastoji spojiti tradicionalno ali i suvremeno u istarskoj kuhinji koja se u
velikoj mjeri veZze uz paste (tjestenine) te sve ono $to dobro pase s pastom. Ovaj se dogadaj
organizira na rustikalnim Standovima 1 prigodno uredenom kuhinjom te ugodnim ambijentom
osvjetljenim svjetiljkama i svijeCama, a nudi razne vrste paste, umake i sireve. Uz sam festival,
organizira se i cooking show, radionice izrade paste, dje¢je radionice, zabavni program, te
prezentacije novih i tradicionalnih receptura. U vecernjim satima posjetitelji se mogu u
posebnom ambijentu opustiti uz glazbu kako prili¢i atmosferi samog festivala. Tako se mogu

cuti jazz, pop, rock, blues zvuci.

Slika 14. Istarski festival paste

Izvor: Tz Zminj, https://www.tzzminj.hr/, 24.06.2023.

Kao uvertira u Istarski festival paste organizira se ,,Setimana od paste. U ovaj su se projekt
ukljucili domaci ugostitelji i poduzetnici koji sedmicu prije samog festivala u svojim objektima
i konobama nude po promotivnim cijenama pjat domace paste i pi¢e po izboru. Ovaj se projekt
pokrenuo s ciljem uklju¢ivanja domacih ugostitelja i lokalnih dionika u festival, s obzirom da
nemaju kapacitet kako bi se prezentirali na dan festivala i istovremeno imali otvoreni objekt. U
sklopu Istarskog festivala paste 2017. godine odrzana je promocija zminjskih proizvoda u
prostoru Milk & Cheese baru Mljekare Latus. Ideja je pribliziti gostu novi proizvod iskljuéivo

od autohtonih proizvoda pod nazivom ,,Zminjski pijat“. Objedinjavanjem autohtonih proizvoda
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u jedan zajedni¢ki pijat gostima se nudi novi turisti¢ki proizvod i gastro dozivljaj Zminjstine.
,Zminjski pijat“ realiziran je u suradnji viSestruko nagradivanih proizvodaca koji njeguju
tradiciju, odnosno autohtonost, a mozemo ih Se nazvati i cuvarima tradicijskih okusa i mirisa.
U Zminjskom pijatu paste objedinjeni su proizvodi mljekare Latus, priutane Jeleni¢, OPG-a
Zminjski gusti te iz Agroturizma Paladnjaki. U kreaciji pijata sudjelovali su poznati chef Deniz

Zembo i sommelier Emil Perdec.

Slika 15. Zminjski pijat

Izvor: Kigo.hr, https://www.kigo.hr/promocija-zminjskog-pijata-paste/, 24.06.2023.

Razne istarske delicije napravljene od pasSte mogu se kuSati na istoimenom festivalu
organiziranom na idilicnoj lokaciji Zad kastela. Primjerice jela kao Zgvacet od boSkarina,
kuhani kiseli kupus s boSkarinom i ravioli sa sirom, makaruni sa Skorupom, divljom rokuljom
i prSutom dio su kombinacija manifestacije koje je odobrio ,,8ef kuhinje* Pino Kuhar (Lokalni
hr., 2019.).

Festival paSte ima visok standard u organizaciji te odabiru lokacije dogadaja. Kvalitetan je
zabavni program, ponudena jela imaju dobar okus a ukupna gastro ponuda je raznovrsna i
kvalitetna. MoZebitne prijetnje samom dogadaju su nedostatak domacéih proizvodaca tjestenine

i nemogucénost dolaska do kvalitetnih proizvoda u vec¢oj koli¢ini, nedovoljno adekvatnog kadra
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te sve veci broj izlagaca ¢iji proizvodi nisu povezani sa Festivalom. Organizatori dogadaja
trebaju osigurati pravovremenu informiranost o odrzavanju manifestacije, dostupnost parking

mjesta te dostupnost WC-a.

Ovakav dogadaj svakako pridonosi medunarodnoj prepoznatiljivost Istre kao gastro destinacije
a svojim odrzavanjem potic¢e lokalnu poljoprivredu i proizvodnju. Pozicionira i brendira Zminj

na turistickoj karti.
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10. ZAKLJUCAK

Kultura i turizam danas su nezaobilazne druStvene pojave po kojima se odreduje stupanj
razvitka odredene zajednice. Kulturni je turizam najbrze rastuci oblik selektivnog turizma.
Materijalna i nematerijalna kulturna bastina destinacije ¢ine osnovu za formiranje kulturno-
turistickih proizvoda. Potrebno ih je valorizirati, marketinski prilagoditi 1 upravljati njima na
adekvatan 1 efikasan nacin. Na taj je nacin moguce pronalazenje strategija kojima ¢e kulturna

bastina pridonijeti povecanju konkurentnosti turizma.

U turistickim kretanjima biljezi se stalan porast interesa za putovanjima u kojima je glavna
komponenta razgledavanje kulturnih turisti¢kih atrakcija, posje¢ivanje dogadaja, manifestacija.
Turisti sve vise traze kreativni pristup i ocekuju dozivljaj te Zele upoznati tradiciju i obicaje
lokalnog stanovnistva. Zajedni¢kim djelovanjem svih dionika u destinaciji osigurava se uspjeh,
kao 1 kontinuitet u stvaranju kreativnih turistickih proizvoda i usluga prilagodenih novim
potrebama suvremenih turista. U stvaranju kreativnog turistickog proizvoda bitno je ocuvati
kvalitetu zivota lokalne zajednice, u suprotnom dolazi do nezadovoljstva koje se ocituje kroz

neatraktivnost turistickog proizvoda.

Kulturni turizam u Hrvatskoj sve viSe 1 intenzivnije zaokuplja pozornost posjetitelja.
Hrvatska je poznata kao odrediSte masovnog turizma tj. turizma mora i sunca, no u danasnje
vrijeme situacija se pokuSava promijeniti. Kulturni turizam ima Sirok opseg (kulturnih)
turistickih proizvoda koji se vrlo kvalitetno implementiraju na trziste. Kao primjer primjer u
radu su navedene najznacajnije kulturne manifestacije koje posjeduju izraziti turisticki

potencijal i koje su dobro ukomponirane u ukupnu turisti¢ku ponudu Opéine Zminj.

Na primjeru dobre prakse moze se zakljuciti kako kulturni turizam i dogadaji kao njegov
neizostavni dio uvelike doprinose ukupnom razvoju turisticke ponude Opéine Zminj.
Kvalitetno organizirane kulturne manifestacije mogu direktno i indirektno pridonijeti razvoju
same Opcine. i ve¢oj aktivnoj ukljucenosti lokalne zajednice u organizaciju i izvodenje samih
manifestacija, $to u konacnici rezultira ve¢im dolaskom turista i boljom valorizacijom
op¢inskih turisti¢kih resursa 1 ostvarivanjem boljih turisti¢kih rezultata. Vidljivo je da Op¢ina
Zminj ima velike moguénosti razvoja kulturnog turizma na svojem podruéju te sposobnost da
maksimalno iskoristi svoje potencijale razvoja. Podrudje opéine Zminj sadrZi brojnu

materijalnu 1 nematerijalnu kulturnu bastinu, koja u suradnji sa lokalnim stanovni$tvom,
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smjeStajnim kapacitetom 1 institucijama, u Zelji privlacenja turista i na kraju zaradom, te
podjednako o¢uvanjem svoje bastine ¢ine potencijal i moguénost (daljnjeg) razvoja kulturnog
turizma. Ograni¢enja u moguéem razvoju postoje, javlja se spora prilagodba suvremenim
trendovima, te spori odgovor u pogledu konkurentnosti kroz razvoj novih ideja i inovacija.
Opéina Zminj jo§ uvijek nije razvila turisticki imidZ u toj mjeri da privu¢e dovoljan broj turista
na svoje podrucje te bude samostalni ¢imbenik u turistickim aktivnostima pojedinih turista,
neovisno §to podruéje Opéine Zminj raspolaZe velikim brojem smjestajnih jedinica koje jedino

tijekom ljetnih mjeseci budu popunjena.
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Slika 14. Istarski festival paste
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Popis tablica
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Tablica 3. Prikaz materijalne kulturne bastine na podrucju opéine Zminj

(Izvor: https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212, pregledano 15.3.2020.)

Tablica 4: Dolasci i no¢enja domacih i stranih turista u Opéini Zminj za 2020. i 2021. godinu

prema vrstama turistickih smjestajnih objekata.

(Izvor: Turisti¢ka zajednica opéine Zminj,)
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SAZETAK

Opéina Zminj tek je manja opéina Istarske Zupanije, no svojom turistickom ponudom
moze konkurirati s ostalim, puno ve¢im op¢inama. Kalendar dogadanja i manifestacija na
podrucju Opéine je popunjen solidnom brojkom. Manifestacije utemeljene na bogatoj tradiciji
privlace svake godine sve viSe posjetitelja, a upravo su one baza daljnjeg razvitka kulturnog
turizma na ovoga podruc¢ja. Takoder, vazno je istaknuti kulturno-povijesnu bastinu kojom
Zminj obiluje. U turistickom smislu, bogatstvo materijalnom (pokretnom i nepokretnom) i
nematerijalnom Kkulturno-povijesnom bastinom glavni je pokazatelj stvarne veli¢ine ove

Opéine.

Moze se zaklju¢iti da je Opéina Zminj pronasla na¢in na koji se najbolje interpretira kroz svoju
povijest, umjetnost te bastinu $to ujedno stvara dozivljaj kojeg turisti u danasnje vrijeme i traze.
Takoder, upravo zbog prethodno navedenih karakteristika ima mnogo potencijala za daljnji

razvoj te jo$ uspjesniji plasman na turistickom trzistu kulturnog turizma.

Kljucne rijeci: kulturni turizam, lokacija, materijalna i nematerijalna bastina, manifestacije,

potencijali, razvoj.
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SUMMARY

The municipality of Zminj is a small municipality in the County of Istria, but with its
tourist offer it can compete with other, much larger municipalities. The calendar of events and
manifestations is filled in solid number. Events based on a rich tradition attract more and more
visitors every year, and they are the basis for the further development of cultural tourism in this
area. It is also important to highlight the cultural and historical heritage that Zminj abounds in.
In the tourist sense, the wealth of material (movable and immovable) and intangible cultural

and historical heritage is the main indicator of the real size of this municipality.

It can be concluded that the municipality of Zminj has found the way in which it is best
interpreted through its history, art and heritage, which at the same time creates the experience
that tourists are looking for today. Due to the above mentioned characteristics, it also has a lot
of potential for further development and even more successful placement in the cultural tourism

tourism market.

Keywords: cultural tourism, location, tangible and intangible heritage, manifestations,
potentials, development.
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