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1. UvOD

Poduzecéa se Cesto suoCavaju s poteSkocama oko pronalazenja financijskih
sredstava, ponajviSe u svojoj ranoj fazi poslovanja, stoga ona neprestano traze nove
nacine financiranja. Razvoj interneta i digitalnih tehnologija omogucile su i razvoj novih
nacina financiranja, medu kojima je i crowdfunding. Crowdfunding je relativno nov
nacin financiranja, ali i sve popularniji oblik financiranja zadnjih deset godina pogotovo
kod start-upova i malih poduzeca. Funkcionira na nacelu da mnogo malih ulagaca
(podrzavatelja, tzv.backera), putem specijaliziranih crowdfunding platformi, ulazu
svoja financijska sredstva u odredeni projekt ili viSe njih. Crowdfunding platforme su
web mjesta koja omogucuju posredovanje i povezivanje autora kampanja sa

potencijalnim investitorima.

Kako je crowdfunding u Hrvatskoj jo$ uvijek relativnho nepoznat pojam, cilj
ovog diplomskog rada je Citatelje upoznati s ovim novim nadinom alternativnog
financiranja. Rad je podijeljen na 8 poglavlja. U drugom poglavlju poblize je objasnjen
pojam crowdfunding, njegova povijest koja seze sve do 18.st., te njegovi modeli i vrste,
sudionici i na kraju poglavlja su navedene njegove prednosti i nedostatci. U treCem
poglavlju predstavljene su najpoznatije svjetske i hrvatske crowdfunding platforme. U
Cetvrtom poglavlju predstavljen je regulatorni okvir Europske Unije za crowdfunding
platforme. Peto poglavlje definira tijek pripreme kampanje. U Sestom poglavlju
objasnjen je pojam filantropije. U sedmom poglavlju definiran je pojam zaklade te
njezini zakonski okviri. U osmom poglavlju izlozen je primjer crowdfunding kampanje
za “Svijetionik u zeljezu”. U posljednjem devetom poglavlju iznesena su zaklju¢na

razmatranja od autora.



2. CROWDFUNDING

Kako bi se neke nove ideje ili inovacije mogle ostvariti odnosno realizirati
potrebno je imati financijska sredstva koja bi omogucila njihovo realiziranje i tako ih
pretvorila u realnost. Nekad su banke i financijske institucije bile prvi i jedini izbor za
financiranje novih ideja i inovacija, no vremena se mijenjaju i tehnologija napreduje iz
dana u dan, te se tako i svake godine pojavljuju neka nova rjeSenja. Jedno od
alternativnih rjeSenja koje se pojavilo u posljednjem desetlje¢u i koje iz godine u

godinu sve viSe raste je crowdfunding, odnosno grupno financiranje.

Slika 1: Kako crowdfunding funkcionira

TRADICIONALNO FINANCIRANJE CROWDFUNDING
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Izvor: European Commision - https://single-market-economy.ec.europa.eu/access-finance/guide-

crowdfunding/what-crowdfunding/crowdfunding-explained_en ( pristupljeno: 30.06.2023.)

2.1. POVIJEST CROWDFUNDINGA

lako djeluje kako je crowdfunding pojam 21. stolje¢a, no on se pojavio daleko
prije moderne tehnologije. Najpoznatiji primjer iz povijesti dolazi iz SAD-a i tiCe se
gradnje pijedestala i postavljanja Kipa slobode 1885. godine, koji je bio dar francuskog
naroda ameri¢kom narodu. Kako ameri¢ka vlada nije mogla financirati gradnju, te je
tadasnji urednik New York World-a Joseph Pulitzer pokrenuo javnu kampanje putem
svojih novina uz rije€i: “Nemojmo Cekati da nam milijunasi daju novac. To nije dar
milijunasa Francuske milijunasima Amerike, nego dar svih ljudi iz Francuske svim

ljudima Amerike”. Kampanja je izazvala pozitivhu reakciju kod javnosti jer je u roku

2



Sest mjeseci prikupljeno viSe od 100.000 USD, §to je bilo i viSe nego dovoljno. Kao
znak zahvalnosti objavljena su imena svih donatora u New York World-u, bez obzira
na iznos njihovih donacija. ! Medutim primjere crowdfundinga imamo i na pocetku
18.st. kada je Alexandar Pope krenuo prevoditi starogrcku llijadu na engleski jezik, te
je trazio svoje pretplatnike koji ¢e mu dati donaciju od dvije zlatne gvineje, u zamjenu
kao zahvalu njihova imena bi bila objavljena u prvim izdanjima knjiga. Wolfgang
Amadeus Mozart na kraju 18.st. zapocCeo je slicnu kampanju u kojoj je trazio podrsku
za izvodenije tri koncerta u Bec€u, a zauzvrat oni koji su ga poduprli dobili su koncertni
repertoar sa svojim imenima S njegovom osobnom zahvalom. Ova dva primjera
iznimno odli¢an su primjer crowdfundinga temeljenog na nagradama kakvog danas
poznajemo, kada donatori u zamjenu za donaciju dobivaju prve primjerke proizvoda ili

usluge.?

Slika 2: Povijest crowdfundinga
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Izvor: Smallbrooks - https://smallbrooks.com/history-of-crowdfunding/ ( pristupljeno: 30.06.2023.)

! Liberty State - http://www.libertystatepark.org/statueofliberty/sol3.shtml ( pristupljeno 30.06.2023.)
2 Smallbrooks - https://smallbrooks.com/history-of-crowdfunding/ (pristupljeno 30.06.2023.)
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2.2. POJMOVNO DEFINIRANJE CROWDFUNDINGA

Termin “crowdfunding” prvi puta je upotrijebio i osmislio Michael Sullivan jo$
davne 2006.godine prilikom stvaranja Fundavloga, internetske platforme koja je
nastojala pomoci u financiranju projekata videoblogera kao $to su nove web emisije i
dokumentarni filmovi.2 Kako se radi o relativno novom pojmu tako i postoje brojne

definicije crowdfundinga, te su u nastavku rada navedene neke od njih.

Europska komisija crowdfunding definira kao novi izvor financiranja Kkoji
ukljuCuje otvorene pozive javnosti, uglavhom putem interneta, za financiranje
projekata putem novcanih doprinosa u zamjenu za nagradu, prednarudzbu proizvoda,

posudivanije ili ulaganje.*

Belleflamme i suradnici® crowdfunding definiraju kao otvoreni poziv javnosti
(putem interneta), s ciljem osiguranja financijskih sredstava putem donacija u zamjenu
za buduci proizvod ili neki drugi oblik nagrade i/ili pravo glasovanja, kako bi se izrazila

potpora odredenim posebnim inicijativama.

Steinberg® u svojoj knjizi navodi kako crowdfunding predstavlja proces
traZenja donacija od Sire javnosti kako bi se osigurao pocetni kapital za nove poslovne

pothvate.

Schwienbacher i Larralde’ definiraju crowdfunding kao financiranje projekata
ili nekog pothvata putem interneta od strane Sire javnosti umjesto od profesionalnih

stranaka (npr. banaka).

Hrvoje Hafner® crowdfunding ili grupno financiranje definira kao alternativni
nacin financiranja projekata u kojem pokreta¢ prezentira projekt, obi¢no kratkim
videom, opisom i grafikom, trazeci mali financijski doprinos, odnosno uplatu. Dakle,
mozemo reci da je osnovna ideje crowdfundinga prikupljanje novca odnosno

donacija za dobivanje poc€etnog kapitala za nove poslovne podhvate.

3 Crowdfunding. de - https://www.crowdfunding.de/magazin/crowdfunding-wortschoepfer-michael-sullivan-im-
interview/ (pristupljeno 30.6.2023.)

4 Europen Commission - https://single-market-economy.ec.europa.eu/access-finance/policy-
areas/crowdfunding_en (pristupljeno 30.06.2023.)

5 P. Belleflamme, T. Lambert i A. Schwienbacher, Crowdfunding: tapping the right crowd (2011), str. 5

6 Scott Steinberg, The Crowdfunding Bible: How to Raise Money for Any Startup, Video Game or Project
(2012), str. 2

7 A. Scwienbacher i B. Larralde, Crowdfunding of small entrepreneurial ventures (2010.), str. 4

8 Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.7
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Slika 3: Google trends za pojam “Crowdfunding” za cijeli svijet
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Izvor: Google trends - https://trends.google.com/trends/explore?date=2010-01-01%202023-07-
06&qg=crowdfunding&hl=hr ( pristupljeno: 01.07.2023.)

Na slici 3. vidimo da trend s crowdfundingom kakav poznajemo danas
zapoceo je ne tako davne 2012. godine s kampanjom Pebble pametnog sata, koja je
premasila sva oc¢ekivanja i prikupila viSse od 10 milijuna dolara.® Uskoro nakon toga
crowdfunding industrija dostiZze veliku popularnost medu mikro poduzetnicima,
pomaZzuci im da ostvare svoje ideje, izlazudi ih javnosti kako bi dobili potrebne donacije

za ostvarenije istih.

Slika 4: Google trends za pojam “Crowdfunding” za cijeli svijet
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Izvor: Google trends - https://trends.google.com/trends/explore?date=2010-01-01%202023-07-
06&q=crowdfunding&hl=hr ( pristupljeno: 01.07.2023.)

% Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.9
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Slika 5: Google trends za pojam “Crowdfunding” za cijeli svijet
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Izvor: Google trends - https://trends.google.com/trends/explore?date=2010-01-01%202023-07-
06&qg=crowdfunding&hl=hr ( pristupljeno: 01.07.2023.)

Na slikama 4. i 5. je prikazan interes po zemljama za crowdfunding, te vidimo da je
najvedi interes u Nizozemskoj koju odmah slijede Belgija, Svicarska, Francuska i Austrija,

dok se Hrvatska nalazi na 21. Mjestu.

Slika 6: Veli¢ina globalnog crowdfunding trzista

Crowdfunding Market Size, 2022 To 2030 (USD Billion)

CAGR: 16.4%

19.79

2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Izvor: Vantage Market Research - https://www.vantagemarketresearch.com/industry-report/crowdfunding-
market-1484 ( pristupljeno: 01.07.2023.)

Na slici 6. je prikazana globalna veli¢ina crowdfunding trziSta koje je u 2022.
godini iznosilo 19.79 milijardi ameri¢kih dolara, a predvida se da ¢e do 2030. godine

uz godisnju stopu rasta trziSta od 16.4% ono iznositi 66.72 milijardi ameri¢kih dolara.
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2.3. RAZVOJ CROWDFUNDINGA U REPUBLICI HRVATSKOJ

Dok crowdfunding dozivljava procvat u cijelom svijetu, a posebno u
zapadnoeuropskih zemljama, u Hrvatskoj je on jo$ uvijek u razvoju. Jedna od glavnih
prepreka njegovom razvoju je njegovo nepoznavanje. 2014. godine Centar za
drustvene,inovacije i drustveni razvoj (CEDIOR) proveo je jedno istraZivanje u kojem
se pokazalo da samo 1% gradana Republike Hrvatske, uglavhom mlade Zivotne dobi,
zna $ta znaci pojam crowdfunding. 1° No, posljednjih godina crowdfunding ipak postaje
sve prepoznatljiviji i popularniji i u Hrvatskoj, no jo$S uvijek nema nekih vrhunskih
rezultata na svjetskoj razini. Jedan od glavnih razloga i glavni krivac zasto
crowdfunding nije zazivio u Hrvatskoj je taj $to mu drzava ne pridodaje veliku vaznost,
unato€ inzistiranju Europske komisije da se crowdfunding postavi na visoku listu
prioriteta svih Clanica Europske unije. UnatoC€ Cinjenici da drZzava Hrvatska svojim
regulacijama i propisima ne poti¢e crowdfunding, te se on nalazi na rubu ilegalnosti,

mnogi Hrvati se ipak sve vise odluCuju baviti crowdfundingom.

Slika 7: Google trends za pojam “Crowdfunding” za Republiku Hrvatsku

Interes kroz vrijeme (@ y O <

Izvor:
Google trends - https://trends.google.com/trends/explore?date=2010-01-01%202023-07-
06&qg=crowdfunding&hl=hr ( pristupljeno: 01.07.2023.)

10 Cedior - https://cedior.org/trenutni-izazovi-i-buducnost-crowdfundinga/ (pristupljeno: 01.07.2023.)
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Slika 8: Google trends za pojam “Crowdfunding” za Republiku Hrvatsku

Interes po podregijama (@) Podregia ~ & <> <
1 Grad Zagreb 100 I
“ 2 Zagrebacka zupanija g0 NG
X« 3 Splitsko-dalmatinska Zupanija 79 1T
4 Primorsko-goranska zupanija 4% I
B
5 lIstarska zupanija 61

Izvor: Google trends - https://trends.google.com/trends/explore?date=2010-01-01%202023-07-
06&q=crowdfunding&hl=hr ( pristupljeno: 01.07.2023.)

Na slikama 7. i 8. prikazano je kako se kretao interes, odnosno pretraZivanje
pojma crowdfunding na Googleu od 2010. do 2023. godine. Na slici 7. vidimo da je
od 2014. godine crowdfunding probudio interes kod gradana Republike Hrvatske, dok
slika 8. prikazuje Zupanije u Hrvatskoj u kojima se najviSse prikazuje pojam
crowdfundinga.

Slika 9: Ukupan prihod crowdfunding kampanja u Republici Hrvatskoj
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Izvor: Statista - https://www.statista.com/outlook/dmo/fintech/digital-capital-
raising/crowdfunding/croatia#transaction-value ( pristupljeno: 01.07.2023.)


https://trends.google.com/trends/explore?date=2010-01-01%202023-07-06&q=crowdfunding&hl=hr
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Slika 10: Prosje¢no financiranje po kampanji u Republici Hrvatskoj

AVERAGE FUNDING PER CAMPAIGN

7.27
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Izvor: Statista - https://www.statista.com/outlook/dmo/fintech/digital-capital-
raising/crowdfunding/croatia#transaction-value ( pristupljeno: 01.07.2023.)

Slika 9. prikazuje ukupan prihod od svih kampanja u Hrvatskoj. Vidimo da su
u Hrvatskoj brojke iz godine u godinu priblizno iste, te da nema nekih velikih pomaka
i takav trend se predvida sve do 2027. godine. Slika 10. prikazuje prosje¢no
financiranje po kampaniji koje se posljednjih godina kretalo oko 5 tisu¢a americkih
dolara, no predvida se rast prosje¢nog financiranja po kampanji do 2027. godine gdje

bi trebalo iznositi malo viSe od 7 tisu¢a americkih dolara.



Slika 11: Broj kampanja u Republici Hrvatskoj

NUMBER OF CAMPAIGNS
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Izvor: Statista - https://www.statista.com/outlook/dmo/fintech/digital-capital-

raising/crowdfunding/croatia#transaction-value ( pristupljeno: 01.07.2023.)

71.56

Na slici 11. je prikazan broj kampanja u Republici Hrvatskoj koji se zadnijih

godina kretao izmedu 80 i 90 kampanja godi$nje, no predvida se da ¢e od 2024. do

2027. godine taj broj pocCeti padat do 70 kampanja godisSnje.

2.4. MODELI CROWDFUNDINGA

Prije pokretanja same crowdfunding kampanje potrebno je donijeti odluku o

tome na koji nacin e se projekt to¢no financirati putem javne potpore. Za prikupljanje

sredstava od javnih donatora, na raspolaganju su sljede¢e moguénosti:'!

1. Koristenjem postojecih crowdfunding platformi,

Indiegogo, RocketHub i mnoge druge.

kao Sto su:

Kickstarter,

2. Koristenjem vlastite web stranice, softverske platforme i ve¢ postoje¢ih mreza

kontakata za isporuku jedinstvene kampanje gradena na temelju posebnih

ponuda, poticaja, te na taj nacin uvjeriti potencijalne sponzore (backere) da

uloZe u projekt.

11 Scott Steinberg, The Crowdfunding Bible: How to Raise Money for Any Startup, Video Game or Project

(2012), str. 12
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Kada su crowdfunding kampanje u pitanju postoje 2 osnovna modela financiranja
projekta. Neke platforme nude oba, a neke samo jedan. Osnovni modeli financiranja
na crowdfunding platformama koje se temelje na nagradama su: fiksni i fleksibilni

model.

2.4.1. Fiksni ili “sve ili nista” model

Vecina crowdfunding platformi po€iva na “Fiksnom ili sve ili niSta modelu” u
prikupljanju financijskih sredstava. Kod ovog modela financiranja postavlja se
financijski cilj koji je potrebno skupiti za kampanju u odredenom vremenskom
razdoblju (primjerice najcesce je to u 30 dana). Ako nakon tog roka kampanja prikupi
iznos jedak ili veci od postavljenog cilja, novac ce biti isplacen u cijelosti, s time da se
umanjuje za proviziju koju uzima izabrana crowdfunding platforma. Ukoliko se ne
ostvari, odnosno ne sakupi postavljeni financijski cilj novac nece biti isplacen, te se
sav uplaéeni novac vraéa donatorima.'> Model “sve ili nista” zapravo je odredena
mjera sigurnosti kako bi se sprijeCio tok novca prema onim projektima koji nemaju
dovoljnu financijsku potporu.’® lako se ovaj model mozda ¢ini malo zastrasujuc¢im s
obzirom da se gube sredstva koja su skupljena ukoliko se ne sakupi dovoljno, a vi ste
ipak ulozili mnogo truda i vremena u kampanju, ovaj model je ipak prikladniji za prave

crowdfundere zbog svojih odredenih prednosti:

¢ Neizvjesnost potiCe aktivhost — ovaj faktor “nista” nosi odredene rizike pri Cemu
kampanja postaje uzbudljiva za potencijalne donatore.

e Make or breake — donatori su ti koji imaju mo¢. Oni su ipak ti koji svojim
donacijama mogu omoguciti da odredena kampanja uspije ili ne. Ta moc¢
donatora generira uplate, pogotovo kada se kampanja blizi svom kraju.

e Vece uplate — ovaj model podupire uplate veceg iznosa. Osobe koje odabiru
nagrade veceg iznosa imaju osjecaj da su upravo oni omogucili da projekt

uspije.

2 Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.12
13 Dr.sc. Iva Condié-Jurkié, Crowdfunding - $to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.73
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e Sigurnost za donatore — ukljuCuje se velik broj donatora jer znaju da ¢e im
novac u potpunosti biti vracen ukoliko kampanja ne uspije, odnosno ako

kampanja ne prikupi dovoljno financijskih sredstava.

Nakon $to smo naveli sve prednosti ovog modela, postoji ipak jedan nedostatak ovog
modela, a to je da ako se ne uvijeri veliki broj donatora da svojim donacijama podrze
projekt kako bi prikupili ciljani financijski iznos, jer u protivnom pokreta¢ kampanje
nece dobiti niSta. Najpoznatije platforme koje koriste ovaj model su Kickstarter i

Pozible.14

2.4.2. Fleksibilni ili “zadrzi sve” model

Fleksibilni ili “zadrzi sve” model je model grupnog financiranja gdje pokretac
kampanje takoder postavlja neki financijski cilj koji treba sakupiti u odredenom
vremenskom razdoblju (primjerice moze se sakupljati par mjeseci), no za razliku od
fiksnog modela pokreta€ zadrZzava sva sredstva, bez obzira je li prikupljeno dovoljno
sredstva, odnosno dali je dosegnut zadani cilj. Upravo to je i jedina prednost ovog
modela, te zbog toga je ovaj model privlacniji, jer kreatoru kampanje bit ¢e isplacen
sav novac bez obzira je li ostvaren financijski cilj. Medutim ovaj model ima puno viSe

mana za razliku od fiksnog modela, a one su sljedece:®

e Nedostatak financijskih sredstava — kreator kampanje je prikupio manje novca
nego $to je bio cilj prikupiti koja ima pravo zadrzati, ali kako nije prikupljen
zadani cilj i dalje nedostaju financijska sredstva da se projekt ostvari.

e Nema hitnosti — za razliku od fiksnog modela gdje imamo to¢no definiran
vremenski rok do kojeg se financijska sredstva trebaju prikupiti, kod fleksibilnog
modela toga nema. Zbog toga projekt ljudima postaje manje zanimljiv
donatorima, te samim time uplate postaju donacije.

e Nema garancije — ovaj model ne pruza nikakvu garanciju da cCete ukoliko ne
sakupite dovoljno financijskih sredstava uspjeti zavrsSiti svoj projekt i biti u

mogucnosti isporuciti nagrade obec¢ane donatorima.

14 Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.12
15 Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.13
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e Veca provizija — crowdfunding platforme koje podrzavaju ovaj model imaju vece

provizije na pristigle uplate
Najpoznatija internetska platforma koja koristi oba modela je Indiegogo.

Nakon analize oba modela za prikupljanje financijskih sredstava vidljivo je da
za kreatora kampanje od iznimne vaznosti da odabere prikladan model kako bi
prikupio potrebna financijska sredstva za ostvarenje svoga projekta. Treba uzeti u
obzir veli€inu mreze potencijalnih donatora, koliki postotak od uplate uzima
crowdfunding platforma, koliku podrSku i promociju crowdfunding platforma
omogucuje vasoj kampaniji, dali je izabrana platforma prikladna za vas projekt i koji je

minimun financijskih sredstava s kojim bi ostvarili projekt.*®

2.5. VRSTE CROWDFUNDINGA

Osim modela financiranja postoje i Cetiri glavne kategorije vrste financiranja
prema kojima se dijele crowdfunding platforme. Te kategorije temelje se na poticajima
koje kreatori kampanje nude u zamjenu za donacije i o€ekivanjima onih koji financiraju

vas projekt. Govorimo o platformama temeljenim na:

e Donacijama,
e Nagradama,
e Posudivanju novca / zajmovima i

e Vlasnickim udjelima.

®Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.13
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Slika 12: Podjela crowdfundinga

CROWDFUNDING

Modeli s ostvarenim
nefinancijskim
povratom

Modeli s ostvarenim
financijskim povratom

Crowdfunding Crowdfunding Crowdfunding Crowdfunding
temeljen na temeljen na temeljen na temeljen na
zZajmovima vlasnickim udjelima nagradama donacijama

Izvor: Schmidt, J. (2019.), Crowdfunding Explained: The Ultimate Guide to Crowdfunding,
https://p2pmarketdata.com/articles/crowdfunding-explained/ (pristupljeno: 02.07.2023.)

2.5.1. Crowdfunding temeljen na donacijama

Crowdfundig platforme bazirane na donacijama temelje se na dobrovoljnim
donacijama gdje donatori podrzavaju odredeni projekt, bez da ocekuju ikakvu
financijsku ili nefinancijsku nagradu za uplaéenu donaciju, osim rijeci zahvale. !’ Ovaj
model grupnog financiranja najCeSce se koristi za kampanje humanitarne prirode gdje
se zeli pomodéi ljudima u teSkim Zivotnim situacijama u prikupljanju novca za
obrazovanje, lije¢enje ili za neke druge teSkocée osobne prirode.'® Internetske
platforme bazirane na donacijama osim za humanitarne prirode pogodne su i za

neprofitne organizacije i nevladine udruge.*®

Najpoznatije donacijske platforme su GoFundMe, Crowdrise, GivenGain i
Generosity. Svaka internetska platformi temeljena na donacijama uzima 5% provizije
za svaku uplaéenu donaciju kojom pokrivaju svoje operativne troskove.?° Najpoznatija

Hrvatska platforma temeliena na donacijama je Cini pravu stvar.

17 Dr.sc. Iva Condi¢-Jurki¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.75
18 Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.10
¥ Dr.sc. Iva Condié-Jurki¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.75
20 i

ibidem
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2.5.2. Crowdfunding temeljen na nagradama

Crowdfunding baziran na nagradama je najpopularniji oblik grupnog
financiranja projekata. Ovakav model grupnog financiranja odlican je nacin
financiranja za startupove, posebno one u kreativnim podrucjima, te za mala poduzeca
koja ne ispunjavaju uvjete za tradicionalne zajmove, ali imaju privlaéne projekte i Zele
testirati trziSte.?* Najpopularnije kategorije proizvoda u crowdfundingu temeljenom na
nagradama, promatrajuéi prema koli€ini prikupljenih sredstava, su tehnoloski projekti
( npr. razvoj video igara i sl.), odmah nakon slijede ih umjetnicki projekti ( npr. u

podrudju filma, glazbe, likovnih umjetnosti i dizajna).??

U crowdfundingu temeljenom na nagradama, kreator kampanje odreduje
iznose koje je moguce uplatiti, a zauzvrat, ovisno o iznosu daju odredenu nagradu
donatoru. Nagrada najcesc¢e bude sami proizvod u koji ¢e novac biti utroSen, ali moze
i biti neka druga sitnica poput nekog bedza, maijice i sl.22> U ovom modelu grupnog
financiranja donatori kampanje zapravo postaju "pretkupci” proizvoda Ciji razvoj
podupiru, Sto pokretaCu kampanje smanijuje rizik da kampanja nec¢e uspjeti. Zbog
neizvjesnosti oko toga hoce li proizvod zainteresirati donatore da sudjeluju, ovakav
nacin financiranja pokretaCu kampanije sluzi kao svojevrsni indikator buduce potraznje

za proizvodom.?*

Za razliku od crowdfundinga temeljenog na posudivanju novca ili
crowdfundinga temeljenog na vlasni¢kim udjelima, gdje donatori oekuju financijske
prinose za svoj ulozeni novac, kod crowdfundinga temeljenog na nagradama
donatori dobivaju opipljive, ali ne financijske koristi u zamjenu za svoj ulog. Upravo
ta opipljiva nagrada predstavlja motivaciju kod donatora za investiranjem i
podrzavanjem kampanije.?> Najpoznatije platforme temeljene na nagradama su:
Kickstarter, RocketHub i Indiegogo. U Hrvatskoj najpoznatija platforma temeljena na

nagradama je Croinvest.?®

21 Nerdwallet - https://www.nerdwallet.com/article/small-business/rewards-based-crowdfunding (pristupljeno:
03.07.2023.)

22 Dr.sc. Iva Condié¢-Jurki¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.75

2 Katarina Purdeni¢, Crowdfunding — Croatian legal perspective and comparison to other sources of financing
(2016.) 264.str

24 Dr.sc. Iva Condié-Jurki¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.75

2 Dr.sc. Iva Condié-Jurki¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.75

% Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.10
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2.5.3. Crowdfunding temeljen na posudivanju novca

Crowdfunding temeljen na posudivanju novca, odnosno na zajmovima je
najnovija vrsta grupnog financiranja, baziran na zajmovima koje investitori daju osobi
ili poduzecu koje pokrece kampanju, a zauzvrat dobivaju odredenu kamatu ako projekt
uspije. Prinos u ovom modelu je unaprijed dogovoren pri ¢emu investitori dobivaju
povrat glavnice i pripadajucu kamatu u mjeseCnim isplatama tijekom razdoblja otplate
zajma.?’ U ovom modelu grupnog financiranja donatori, odnosno investitori kampanje

zapravo preuzimaju ulogu banke jer daju pozajmicu kreatorima kampanje.

Nerijetko se desi da banke osim rizi€nih projekata, odbiju dobre i profitabilne
projekte zbog nedostataka informacija o kreditnom riziku poduzetnika, pogotovo u
pocetnoj fazi Zivotnog ciklusa poduzeca. %8 Upravo zbog toga ovaj oblik financiranja
smatra se prijetnjom bankama, jer se sve viSe poduzeca odluCuje na ovaj oblik
financiranja projekata od tradicionalnih modela, zato Sto zajmovi dobiveni od

investitora obi¢no imaju manje kamatne stope nego oni koje nude banke.

Razlike izmedu crowdfundinga temeljenog na zajmovima i bankovnih zajmova

su:29

¢ Investitor sam odabire koji projekt ¢e financirati, dok kod pologa novca u banci
on ne zna za Sto se njegov novac koristi
e Druga razlika je Sto rizik ne preuzima samo jedna strana (banka), nego je on

rasporeden na veliki broj investitora

Crowdfunding temeljen na zajmovima ima neke prednosti i nedostatke.
Glavna prednost za kreatore kampanje je ta $to investitori ne dobivaju vlasnicki udio
u kompaniji, odnosno ne sudjeluju u vlasni¢koj glavnici nego ona ostaje 100% u
rukama kreatora kampanje. 3° Nedostatak ovakvog financiranja je ta $to kreator

kampanje mora osobno odgovarati za otplatu zajmova, najcesS¢e svojom poslovnom

21 Dr.sc. Iva Condié-Jurki¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.74
28 jhidem
2 Dr.sc. Iva Condi¢-Jurki¢, Crowdfunding - $to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.74
30 ihi

ibidem
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imovinom ako njegov projekt ne uspije. Isto tako, ako mu projekt uspije on joS uvijek

ima dug, odnosno zajam koji mora vratiti uz dogovorenu kamatu. 3!

Najpoznatije platforme koje funkcioniraju na ovom modelu su: Lending Club,
Kiva i Zopa.

2.5.4. Crowdfunding temeljen na vlasni¢kim udjelima

Crowdfunding temeljen na vlasni¢kim udjelima model je grupnog financiranja
u kojem investitori podrZzavaju kampanju u zamjenu za vlasnicki udio u dobiti od posla
koji se treba financirati tim novcem. 2 Jednostavnije reeno u ovom modelu grupnog
financiranja investitor dobiva udio u tvrtki u obliku dionica u zamjenu za svoje ulaganje,
s nadom da cCe tvrtka biti u stanju isplatiti dividendu ili ¢e tvrtka rasti da ¢e se dionice

moci prodati po vecoj cijeni nego $to su kupljene.

Ovaj model grupnog financiranja obec¢avajuci je kako za investitore tako i za
projekt u koji se ulaZze zbog toga $to omogucava njegov razvoj koji bi inace bilo teSko
financirati.®® Poduzetnici najée$ce traze financiranje najranijoj fazi poduzetnicke ideje,
tako da se ovakav model financiranja moze promatrati kao supstitut ostalim oblicima
financiranja startupova ( npr. poslovnim andelima, fondovima rizi€nog kapitala i sl.).
Dok investitori ulazu u vlasni¢ke udjele na temelju ocjene rizika projekta i o€ekivanih
rezultata projekta. Rizici mogu biti mnogobrojni pogotovo kada je rije€ o ulaganjima u
neki startup. Mogudi rizici su: da projekt nece ostvariti dovoljan rast za ostvarenje
oCekivanog prinosa, da projekt nece biti likvidan, te da Ce sredstva investitora biti duze

vezana u projektu (rizik od likvidnosti, te rizik od razvodnjavanja viasnicke strukture).3

U sklopu crowdfunding platformi temeljene na vlasni¢kim udjelima postoje
razli€iti mehanizmi koji su nastali uglavnom kako bi omogudili prilagodbu razli€itim
regulatornim odredbama u pojedinim zemljama ¢&lanica EU-a. Mehanizmi koji su se

razvili su:3®

31 Business.com - https://www.business.com/articles/debt-vs-equity-financing/ (pristupljeno: 03.07.2023.)

32 Katarina Purdeni¢, Crowdfunding — Croatian legal perspective and comparison to other sources of financing
(2016.) 268.str

33 Syndicateroom.com - https://www.syndicateroom.com/alternative-investments/equity-crowdfunding
(pristupljeno: 03.07.2023.)

3 Dr.sc. Iva Condié-Jurki¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.73

35 Dr.sc. Iva Condié-Jurki¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.73 i 74
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Model podjele prihoda/profita - omogucuje investitoru sudjelovanje u prihodima
ili profitu startupa ili projekta s unaprijed odredenim udjelom. Zasniva se na
ugovornom odnosu te nema realnog vlasnistva nad kompanijiom/projektom.
Model s ovlastenikom - tre¢a osoba ima pravo vlasnistva u ime crowdfunding
investitora koji je stvarni vlasnik

Izravno vlasnistvo - investitori posjeduju dionice projekta/kompanije u koju su
ulozili.

Model participacije — investitor ulazi u ugovorni odnos s treCcom osobom koja
onda investira u ime svih crowdfunding investitora u kompaniji. Pravo vlasnistva
i glasacCka prava potpuno pripadaju trecoj osobi.

Konvertibilne obveznice — investitor je inicijalno vlasnik duzniCke obveznice

koja se moze pretvoriti u dionicu prema unaprijed dogovorenoj stopi konverzije.

Najpoznatije platforme za crowdfunding temeljen na vlasnic¢kim udjelima su:

Crowdcube, Crowdfunder, Smart Angels, Equity Net i Fundable.

2.6. SUDIONICI GRUPNOG FINANCIRANJA

U procesu crowdfundinga imamo tri strane: pokretate kampanje, platformu i

investitore. Svaka od ovih strana ima svoje razliite odgovornosti.

Pokreta€ kampanje - pokretaci kampanje mogu biti sve fizi¢ke ili pravne osobe
koje imaju neku ideju, ali im nedostaje financijskih sredstava da realiziraju svoju
ideju. Sirok je spektar onih koji mogu na ovaj naéin prikupljati sredstva od malih
i srednjih poduze€a, novih poduzeca, mikro poduzetnika, socijalnih
poduzetnika, samozaposlenih osoba, kulturni i kreativni sektor, tijela javnih
vlasti, projekti u podru€ju inovacija i ekologije, tijela javnog interesa,
znanstvenici i nezaposleni. Vidimo da crowdfunding nije nuzno orijentiran samo
na inovatore i poduzetnike pocetnike.3® Najjednostavnije reéeno pokretac
kamapnje je netko tko je zaduzen za pripremu i provedbu kampanje na
odabranoj platformi. On donosi tekst, slike, videozapise i druge materijale na

platformu te je odgovoran za uredivanje stranice kampanje.

3% Ana Bago i Ozren Pilipovi¢, Skupno financiranje, znanstveni rad, str.28
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e Platforma — Internetska platforma koja omogucuje crowdfunding financiranje
sluzi kao posrednik izmedu pokretaCa kampanje i investitora koja olakSava
placanja. Takoder platforma je zaduZena da zastiti pokretaca kampanje i
investitora od sumnjivih radnji s obje strane.®’

e Investitor/podupritelj - moze biti svaka pravna ili fiziCka osoba koja ima viSak
financijskih sredstava, te Zeli svojim novcem poduprijeti projekt koji mu se
svidi, u zamjenu za neku nagradu, kamatu, dionicu ili samo rije€i zahvale od

pokretaca kampanje.3®

2.7. MOTIVI SUDIONIKA CROWDFUNDINGA
2.7.1. Motivi pokretaCa kampanje

Motivi pokretaca kampanje mogu biti mnogobrojni od: prikupljanja sredstava,
Zelje za zadrzavanjem vlasniStva, povecanja svijesti potroSaca te uspostavljanja i
Sirenja socijalne mreze. Agrawal i suradnici istiCu kako su primarni motivi pokretaca
kampanje maniji troSak kapitala i pristup dodatnim informacijama o trzistu na koji se

projekt plasira. 3°

Condié u svom znanstvenom radu navodi tri glavna razloga, odnosno motiva

pokretada kampanje:*°

1. PokretaCi kampanje lakSe mogu pronaci najzainteresiranije investitore za svoj
projekt. Pronalazak investitora, odnosno prikupljanje sredstava se obavlja na
globalnoj razini putem online platformi, za razliku od tradicionalnih kanala
financiranja.

2. Putem hibridnih platformi, pokreta¢ kampanje moZe ponuditi i udio u vlasni¢koj
glavnici i neki drugi oblik nagrade (npr. rani pristup proizvodu, ograni¢ena

izdanja proizvoda i sl.).

37 A.Agrawal, C. Catalini i A. Goldfarb, Some simple economics of crowdfundnig, 2013, str.15.

38 Smallbrooks.com - https://smallbrooks.com/wp-content/uploads/2022/02/Basics-of-crowdfunding-white-
paper.pdf (pristupljeno: 03.07.2023.)

39 A.Agrawal, C. Catalini i A. Goldfarb, Some simple economics of crowdfundnig, 2013, str.10

% Dr.sc. Iva Condié-Jurkié¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.76
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3. Financiranje putem crowdfunding platformi daje viSe informacija o interesu i
percepciji investitora, povratne informacije od potencijalnih korisnika, $to moze

povecati interes ostalih potencijalnih investitora.

Gerber i sudionici*! navode u svom istrazivanju kako su razlozi zbog kojih su
pokretaCi kampanje motivirani: potreba za odobravanjem njihova rada, odnosno

njihova projekta, povezivanje s drugima, te da ponove uspjehe drugih.

2.7.2. Motivi investitora

Kod investitora za sudjelovanjem u crowdfunding kampanjama razlikuju se
intrinziCna potreba za sudjelovanjem i ekstrinzicna motivacija. Intrinzi€na motivacija
odnosi se na osjecCaj uzitka i zabave, dok ekstrinzicha motivacija uvjetovana je

nagradama, bilo monetarnog ili nemonetarnog karaktera.*

Gerber i sudionici*® navode u svom istrazivanju kako su razlozi zbog kojih su
investitori motivirani za sudjelovanjem u crowdfundning kampanjama: kako bi dobili
nagrade, kako bi podrzali kreatore i njihove ciljeve koji su u skladu s njihovim osobnim

uvjerenjima, te kako bi ojacali veze s ljudima na svojim drustvenim mrezama.

Argawal i suradnici** navode da motivi investitora su: mogucénost ulaganja u
projekte koji im se svidaju, zbog ranijeg pristupa proizvodima, zbog osjecaja da
pripadaju zajednici, filantropije i zadnji motiv je Sto crowdfunding platforme djeluju kao

posrednici i formaliziraju ono $to bi inaCe bilo neformalno financiranje.

2.8. PREDNOSTI | NEDOSTATCI CROWDFUNDINGA

Crowdfunding se pojavio kao revolucionarni alat za prikupljanje financijskih
sredstava, koji pojedincima i tvrtkama omogucuje primanje financijske potpore od
ogromne online zajednice. Medutim, kao i kod svakog financijskog pristupa postoje

odredene prednosti i nedostatci ovakvog modela financiranja.

41 E, Gerber, P. Kuo i J. Hui, Crowdfunding: Why People are Motivated to Post and Fund Projects on
Crowdfunding Platforms, 2012, str.9

%2 Dr.sc. Iva Condi¢-Jurki¢, Crowdfunding - §to znamo o alternativnom izvoru financiranja, str.77

43 E. Gerber, P. Kuo i J. Hui, Crowdfunding: Why People are Motivated to Post and Fund Projects on
Crowdfunding Platforms, 2012, str.9

4 A.Agrawal, C. Catalini i A. Goldfarb, Some simple economics of crowdfundnig, 2013, str.14
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Prednosti:#®

e Vi kontrolirate sve, od troSkova, vrijeme isporuke, viziju i izvedbu projekta,
marketing, interakciju s kupcima odnosno ulagacima,

e U potpunosti zadrzavate vlasnistvo,

e Mogucnost testiranja proizvoda i njegove popularnosti kod publike koristeci
samo prototip ili pred produkcijske materijale,

e Mogucnost testiranja razliCitih marketinskih alata da vidite kako djeluju na
ciljanu publiku,

e Moguénost da uz pomo¢ dobrog marketinga prikupite puno vise financijskih
sredstava nego ste se nadali,

e Ako isprva ne uspijete ispuniti svoj cilj, ne gubite niSta osim vremena i uvijek
mozete pokuSati ponovno s boljim planom i prezentacijom,

e Moguénost unaprijed prodaje proizvoda, te na taj nacin smanjujete rizik i
zaradujete kapital koji mozete odmabh izravno koristiti za proizvodnji marketing,

e Moguénost komuniciranja s investitorima koji vam mogu dati korisne savjete
kako da poboljSate Va$ proizvod i

e Vasiinvestitori pomazu vam promovirati Vas projekt, koristeci tzv. marketing od

usta do usta.

Nedostatci:*6

e Vodenje kampanje nije lako, jer je ispunjeno neocekivanim usponima i
padovima, Cak iako je kampanja uspjesna.

e Zahtjeva drugaciju pripremu kampanje za razliku od tradicionalnih alata. U
crowdfundingu dopirete do raznolikih publike, a ne samo do profesionalnih
ulagaCa. Potrebno poznavanje marketinga kako bi se na pravilan nacin
komuniciralo s potroSacima.

e Nemogucénost zastite vaSe inovativne ideje, odnosno vaseg projekta. Prilikom
pustanja kampanije Siroj publici otkrivanje previSe informacija moze biti rizi€no
pogotovo u ranoj fazi proizvoda, jer bi konkurenti mogli iskoristi te informacije

Sto ugrozava mogucnost zastite vase ideje patentiranjem.

45 Scott Steinberg, The Crowdfunding Bible: How to Raise Money for Any Startup, Video Game or Project
(2012), str. 4i5
46 Scott Steinberg, The Crowdfunding Bible: How to Raise Money for Any Startup, Video Game or Project
(2012), str. 61 7
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¢ Konstantno trebate traziti nove kreativne ideje za oglasavanje i promoviranje
kako bi privukli sve vecu pozornost na va$ projekt i kampanju.

e Potrebno je imati i rezervni plan, jer postoji moguénost da koliki god trud ulozili
da kampanja nece uspjeti.

* Crowdfunding zahtjeva da va$ projekt kakav god on bio, bude neSto jako

zanimljivo §to Ce potaknuti investitore da uloze svoj teSko zaradeni novac.

3. NAJPOZNATIJE CROWDFUNDING PLATFORME

Prije nego se odlucite na financiranje putem crowdfunding platformi, najbitnije
je da dobro istrazite koja bi platforma bila najbolja za va$ projekt. lako kako je
navedeno na pocetku rada kako je ovaj trend relativno nov, zbog svoje prihvaéenosti
brzo raste i Siri, danas broji preko 1000 platformi na kojima se moze financirati putem

crowdfundinga.

Crowdfunding platforma zapravo predstavlja mjesto na internetu gdje mozete
pronaci sve uvjete, mogucénosti i informacije za projekte Cije su ideje zanimljive,
inovativne, kreativne i sl. Takoder mozete i pronaci informacije o tome kako i na koji

nadin prikupljati nov¢ana sredstva za vas projekt.*’

Svaka crowdfunding platforma nudi razli€ite koristi, znacajke i troSkove. Zato

prilikom odabira crowdfunding platforme treba pripaziti na:*®

e Izgled crowdfunding platforme, dali je privlaCna izgledom da privuce donatore.
Jo§ treba pripaziti koliko se lako moze prezentirati projekt s obzirom na
ograni¢enja i obiCaje platforme (npr. na platformi Kickstarter, da bi postavili
projekt morate imati video, dok god nekih drugih platformi to nije uvijet nego su
dovoljne samo slike).

e Koliko je jednostavno postaviti odnosno kreirati stranicu za prikupljanje
sredstava, te da li je potrebno znanje iz HTML-a ili neke druge tehniCke vjestine.

e Koji su nacine plac¢anja corwdfunding platforma podrzava i koliko je vremena
potrebno da donacije uplaéene preko platforme sjednu na vas racun.

e Koliki je ukupan troSak koristenja crowdfunding platforme.

47 Studentski.hr - https://studentski.hr/studenti/financije/sto-je-crowdfunding-i-kako-funkcionira/ (pristupljeno
04.07.2023.)

8 The Fundraising Authority - https://thefundraisingauthority.com/internet-fundraising/crowd-funding-your-
non-profit/ (pristupljeno: 04.07.2023.)
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e Kakve marketinske alate pruza crowdfunding platforma kako bi vam pomogla
u Sirenju vijesti o vasem projektu ( npr. koliko je jednostavno povezati i
promovirati vasu stranicu na drustvenim mrezama).

e Kolika je popularnost crowdfunding platforme, jer Zelite koristiti onu koja

najviSe donatora okuplja.

Slika 13: Najpoznatije crowdfunding platforme

Platforma Model Zemlja Web stranica Mapemena
Indiegogo Magradni SAD www.indiegogo.com
Generosity Donacije SAD www.generosity.com
Kickstarter Magradni SAD www. kickstarter.com
GoFundMe Donacije SAD www.gofundme.com
RocketHub Magradni Velika britanija www.rockethub.com
Seedrs Udjeli Velika britanija www.seedrs.com
PledgeMusic Magradni Velika britanija www.pledgemusic.com
Patreon Donacije SAD www.patreon.com
Startnext Magradni Mjemacka www.startnext.de
Ulule Magradni Francuska www. ulule_com

Goteo Magradni Spanjolska en.goteo.org
Croenergy Donacije Hrvatska WIWWL CrOenargy.eu

Cini pravu stvar Donacije Hrvatska www.cinipravustvarhr
Croinvest Magradni Hrvatska www.croinvest.eu

TravelStarter Magradni Slavenija www.travelstarter.comn

-

Izvor: Hrvoje Hafner, Vodi¢ za Crowdfunding, 2017., str.11

3.1. KICKSTARTER

Kickstarter je najpopularnija crowdfunding platforma na svijetu. Osnovali su je
Perry Chen, Yancey Strickler i Charles Adler. S radom je pocela 28. travnja 2009.
godine i do sada je na platformi investiralo 22 milijuna ljudi, Cime je prikupljeno vise od
7 milijardi ameri¢kih dolara za 242 416 uspjesnih projekata.*® Magazin Time 2010.
godine proglasio je Kickstarter najboljim izumom, a 2011. godine najboljom web

stranicom. °

49 Kickstarter - https://www.kickstarter.com/about?ref=global-footer (pristupljeno: 04.07.2023.)
50 Wikipedia - https://hr.wikipedia.org/wiki/Kickstarter (pristupljeno: 04.07.2023)
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Ukoliko se umjetnik, dizajner, glazbenik ili ste opéenito kreativha osoba sa
zanimljivim kreativnim projektom, Kickstarter platforma je najbolji izbor za vas. Ova
platforma iskljuivo je najmjenjena za financiranje kreativnih projekata koji su
podijeljeni u 15 kategorija a to su: umjetnost, stripovi, rukotvorine, ples, dizajn, moda,
film i video, hrana, igre, novinarstvo, glazba, fotografija, izdavastvo, tehnologija i
kazaliSte. Kickstarter platforma funkcionira po modelu “sve ili nista”, Sto znaci da ako
vas projekt ne skupi onaj iznos sredstava koji ste stavili kao vas cilj necete dobiti nista,
no ukoliko ste sakupili jednak ili veéi iznos od vaseg cilja, onda ¢e vam novac biti

isplacen, ali umanjen za 5% provizije koju Kickstarter uzima.>!
Kako funkcionira Kickstarter platforma u tri koraka:>?

1. Napravite projekt koji prica vasu pricu - u ovom koraku prije nego pokretac
kamapnje podijeli svoju ideju za kreativni projekt Siroj javnosti, treba odluciti koji
financijski cilj za sakupiti i koliko ¢e trajati kampanja ( Kickstarter nudi trajanje
od min. 1 dan do 60 dana), te osmisliti koje nagrade Ce dobiti donatori nakon
Sto podrze vas projekt.

2. Povezite se sa svojom zajednicom kako bi ste Sto prije postigli svoj cilj —
pozovite svoju obitelj, prijatelje i obozavatelje da podrze vas projekt.

3. Podijelite nagrade svojim donatorima — Ukoliko ste sakupili to¢an iznos ili ga
premasili novac ¢e vam biti isplacen 2 — 3 tjedna nakon $to kampanja uspje$no
zavrSi. Nakon toga je vrijeme da dovrSite svoj projekt i podijelite nagrade

svojhim donatorima.
Svaki projekt na Kickstarteru mora sadrzavati:>3

e Stranicu projekta s videozapisom i opisom koji jasno objasSnjavaju pri¢u oko
vaseg projekta,
¢ Navedene nagrade koje ¢e vasi donatori dobiti nakon Sto projekt bude zavrSen

* Redovna azuriranja o tome kako napreduje projekt

51 Kickstarter - https://www.kickstarter.com/how-it-works?ref=section-creators-newsitem-why-kickstarter
(pristupljeno 04.07.2023.)

52 Kickstarter - https://www.kickstarter.com/creators (pristupljeno: 04.07.2023.)

53 Kickstarter - https://www.kickstarter.com/help/handbook/getting_started?ref=handbook_index (pristupljeno:
04.07.2023.)
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Takoder, Kickstarter platforma ima odredena pravila koja svaki projekt mora

postovati:>*

e Projekti moraju biti neSto Sto se moze podijeliti s drugima

e Statistika projekta mora biti iskrena i jasno prikazana investitorima

e Projekti ne mogu prikupljati sredstva za dobrotvorne svrhe

e Projekti ne mogu ponuditi nagrade poput dionica, dijeljenja prihoda ili
mogucnosti ulaganja.

e Projekti ne smiju ukljuCivati zabranjene predmete (npr. kupone, energetska

pi¢a, hrana, alkohol, Zivotinje, oruzje, pornografski materijal itd.).

Kickstarter je primarno bio samo za ameri¢ko trziste, no iz godine u godinu
broj drzava koje Kickstarter podrzava se povecCava. Tako je danas Kickstarter
dostupan u: Australiji, Austriji, Belgiji, Kanadi, Danskoj, Francuskoj, Njemackoj, Hong
Kongu, Irskoj, Italiji, Japanu, Luksemburgu, Meksiku, Nizozemskoj, Novom Zelandu,

Norveskoj, Singapuru, Spanjolskoj, Svedskoj, Svicarskoj i Velikoj Britaniji. 55

3.2. INDIEGOGO

Indiegogo je jedna od prvih crowdfunding platformi u svijetu i druga
najpopularnija, odmah poslije Kickstartera. Osnovali su je Danae Ringelmann, Slava
Rubin i Eric Schell. Platforma je pocela s radom 2008. godine i do sada je prikupila
viSe od milijarde dolara donacija, od preko 11 milijuna investitora za viSe od 650 tisu¢a
projekata. Do sada je na platformi 19% kampanja premasilo svoj financijski cilj u
prikupljanju sredstava.®® Takoder vrijedno je napomenuti da je ¢ak 47% projekata koji

su ostvarili svoj financijski cilj bili pokrenuti od strane Zena.®’

Indiegog platforma djeluje na podrucju od 235 zemlje i teritorija diljem svijeta,
§to je Cini puno viSe dostupnijom za poduzetnike.®® Kao Kickstarter i Indiegogo

platforma se temelji na nagradama, samo za razliku od Kickstartera moguce je koristiti

54 Kickstarter - https://www.Kickstarter.com/rules?ref=section-creators-newsitem-our-rules (pristupljeno:
04.07.2023.)

%5 Kickstarter - https://www.kickstarter.com/how-it-works?ref=section-creators-newsitem-why-kickstarter
(pristupljeno: 04.07.2023.)

% Indiegogo - https://entrepreneur.indiegogo.com/how-it-works/campaign/ (pristupljeno: 05.07.2023.)

5 Indiegogo - https://www.indiegogo.com/about/our-story (pristupljeno: 05.07.2023.)

%8 ihidem

25


https://www.kickstarter.com/rules?ref=section-creators-newsitem-our-rules
https://www.kickstarter.com/how-it-works?ref=section-creators-newsitem-why-kickstarter
https://entrepreneur.indiegogo.com/how-it-works/campaign/
https://www.indiegogo.com/about/our-story

razliCite vrste nagrada. Indiegogo platforma nudi mogucnost financiranja razlicitin
projekata, od kampanja za osobne potrebe (npr. prikupljanje sredstava za
obrazovanje, lije€enje i sl.), kampanje namijenjene umjetnicima ( npr. za snimanje
filmova, glazbe i sl.), poduzetni¢kih kampanja (npr. za pokretanje novog posla ili
proizvodnje nekog novog proizvoda), te do humanitarnin kampanja namijenjene

neprofitnim organizacijama.>®

Dok su ostale platforme temelje samo na jednom modelu financiranja,
Indiegogo nudi fleksibilni (“zadrzi sve”) i fiksni (“sve ili niSta”) model financiranja
projekta. 0 Za pokretanje kampanje na njihovoj platformi Indiegogo ne uzima proviziju,
no ukoliko kampanja bude uspjeSna naplacuje se provizija od 5%. Takoder kako se
uplate vrSe pomocu Stripea naplatit ¢e vam se i provizija plathog prometa od 3-5%,
ovisno o valuti i drzavi iz koje pokreta¢ kampanje dolazi, te one kampanje koje svoje
racune imaju izvan SAD-a naplatit Ce im se provizija za transfer novca (npr. za drzave
EU to iznosi 25€).5¢

2014. godine Indiegogo je pokrenuo platformu Indiegogo Life, namjenjenu
iskljuCivo za prikupljanje sredstava u humanitarne svrhe. 2015. godine platforma
mijenja ime u Generosity i ova platforma je potpuno besplatna ne naplacuje se nikakva

provizija.5?

Krajem 2016. godine Indiegogo se udruzuje s MicroVentures-om, kako bi

ponudio i financiranje projekata pomocu vlasnickih udjela.®?

3.3. GoFundMe

GoFundMe je internetska platforma osnovana 2008. godine prvo kao
CreateAFund, da bi je 2010 godine preimenovali u GoFundMe. Platformu su osnovali
Brad Damphousse i Andrew Ballester. 4 Za razliku od platformi Indiegogo i Kickstarter

koje funkcioniranu na nagradnom modelu, GoFundMe se temelji na donacijskom

% Indiegogo - https://entrepreneur.indiegogo.com/how-it-works/campaign/ (pristupljeno: 05.07.2023.)

8 Indiegogo - https://learn.indiegogo.com/pricing-and-fees/ (pristupljeno: 05.07.2023.)

81 Indiegogo - https://support.indiegogo.com/hc/en-us/articles/204456408-Fees-Pricing-for-Campaigners-How-
much-does-Indiegogo-cost- (pristupljeno: 05.07.2023.)

62 Wikipedia - https://en.wikipedia.org/wiki/Indiegogo (pristupljeno: 05.07.2023.)

8 ihidem

84 Wikipedia - https://en.wikipedia.org/wiki/GoFundMe (pristupljeno: 05.07.2023.)
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modelu Sto znaci da investitori ne oCekuju niSta u zauzvrat za svoju donaciju. Na
platformi GoFundMe mozete prikupljati donacije za sebe, za svoje prijatelje i obitel; ili
za nekog potpunog stranca. Sredstva se mogu prikupljati za gotovo sve od
medicinskih troSkova, troSkove obrazovanja, volonterske troskove, sportove za mlade,
pogrebe i spomenike pa do Zivotinja i ljubimaca.® Platforma je do sada prikupila vise
od 25 milijardi dolara, od preko 200 milijuna donatora.® Za razliku od drugih platformi
gdje morate postaviti vremenski rok za prikupljanje sredstava, platforma GoFundMe

ne trazi to.

lako prilikom postavljanja kampanje morate navesti minimalan iznos za
prikupiti, sredstva ¢e vam biti isplacena bez obzira prikupili taj iznos ili ne. Svaka
donacija primljena putem GoFundMe platforme umanjuje se za odredenu proviziju
koja iznosi 2.9% + 0.30% ako se radi individualnom ili poslovnom prikupljanju novca,
te 2.2% + 0.30$ ako se radi o humanitarnim kampanjama.®’

3.4. KIVA

Kiva je medunarodna organizacija, osnovana 2005. godine u San Franciscu i
jedna od najpoznatijin platformi temeljene na posudivanju novca odnosno na
zajmovima. Misija Kive je Sirenje pristupa financijama kako bi se omogucilo
siromasnim zajednicama da napreduju, a vizija je stvoriti financijski svijet u kojem svi

ljudi imaju mo¢ pobolj$anja svojih Zivota.58

Od svog osnivanja do danas Kiva djeluje u 80 zemalja, gdje je okupila 2.2
milijuna zajmodavaca i 4.7 milijuna zajmoprimaca. Do sada je prikupljeno 1.9 milijardi

dolara, a stopa povrata iznosi velikin 96.3%. 69

Da biste mogli preko Kive prikupljati sredstva za neki svoj projekt prvo morate
prijaviti za zajam kod jednog od Lending Partnera Kive. Nakon Sto vas zahtjev bude
odobren od Lending Partner, on izraduje va$ profil na Kivi kao zajmoprimca. Svaki

profil zajmoprimca mora sadrzavati vasu sliku, vasu pri€u, te informacije zasto zelite

8 GoFundMe - https://www.gofundme.com/c/questions (pristupljeno: 05.07.2023.)

% GoFundMe - https://www.gofundme.com/c/about-us (pristupljeno: 05.07.2023.)

57 GoFundMe - https://www.gofundme.com/c/pricing#US (pristupljeno: 05.07.2023.)

8 Kiva - https://www.kiva.org/cms/kiva_annualreport 2022.pdf ( pristupljeno: 05.07.2023.)
8 Kiva - https://www.kiva.org/about (pristupljeno: 05.07.2023.)
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zajam, koliko navca trazite i u kojem vremenskom roku Cete ga vratiti. Nakon Sto je
napravljen profil, zajmodavci vam onda mogu poceti posudivati svoj novac ukoliko im
se svidi va$a pri¢a. Najmanji iznos zajma iznosi 25$, dok za najveci iznos nema limita.
Nakon Sto je sakupljen trazeni iznos, Kiva ga isplacuje vaSem Lending Partneru koji
potom vama isplacuje. Na kraju kada poCnete zaradivati od vasSeg projekta, onda
pocinjete vracati zajam Lending Partneru koji potom taj novac prosljeduje Kivi koja ga

prosljeduje onim zajmodavcima koji su financirali vas projekt.”°

3.5. CROINVEST

Crolnvest je prva hrvatska platforma, nastala kao odgovor na trenutnu
gospodarsku situaciju u kojoj se nalazi Hrvatska, a posebice kao odgovor na
povlacenje novca iz EU fondova. Platformu je osnovao Zoran Rajn 2014. godine.
Crolnvest je namijenjen za financiranje poduzetnickih, infrastrukturnih i drustveno
korisnih projekata s posebnim naglaskom na projekte koji konkuriraju za EU fondove.
Platformu mogu koristiti sve domace fiziCke i pravne osobe i svi strani drzavljani koji

zele uloziti u Hrvatsku.”*

Crolnvest je prva platforma u svijetu koja osim §to koristi sve modele
financiranja od donacija, nagrada, zajmova i vlasnickih udjela,’? uvodi i novi model

financiranja putem udjela u dobiti na temelju ugovora o tajnom drustvu.”?

Platforma ima neke svoje prednosti za hrvatske gradane u odnosu na strane

platforme:’4

¢ Omogucuje viSe nacina placanja - kako u hrvatskoj gradani nemaju josS uvijek
naviku pla¢anja karticama, Crolnvest za razliku od stranih platformi nudi
mogucnost plac¢anja: karticom (Visa i MasterCard), KEKS Payom,
kriptovalutama, opcom uplatnicom, te internet ili mobilnim bankarstvom.

e Manja provizija u odnosu na strane platforme $to znaci pokreta¢ kampanje

dobiva viSe novca.

0 Kiva - https://www.kiva.org/about/how#how-loans-works (pristupljeno: 05.07.2023.)

"L Crolnvest - https://croinvest.eu/o-croinvestu/ (pristupljeno: 05.07.2023.)

2 Crolnvest - https://croinvest.eu/zasto-odabrati-crowdfunding-platformu-croinvest-eu/ (pristupljeno:
05.07.2023.)

73 Crolnvest - https://croinvest.eu/jeste-li-znali/ (pristupljeno: 05.07.2023.)

74 Crolnvest - https://croinvest.eu/zasto-odabrati-crowdfunding-platformu-croinvest-eu/ (pristupljeno:
05.07.2023.)
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e Fleksibilnija u svom djelovanju - pokreta¢ kampanje sam odreduje nacin
financiranja i duljinu trajanja kampanje, te za razliku od stranih platformi
Crolnvest nudi moguc¢nost produljenja ili brisanja kampanje.

e Osim hrvatskog jezika, primjenjuje i nekoliko stranih jezika (engleski,
njemacki, francuski, Spanjolski, talijanski, portugalski, madarski, slovenski,
ruski arapski, kineski i japanski).

e Jednostavnija za koristenje.

Pokretaci kampanja imaju svoje obveze kojih su se duzni pridrzavati:"®

e duzni su redovno odgovarati na svako pitanje koje postavi ulagac,

e prikazati ulagaCima kakva prava i obveze proizlaze za njih iz drustvenog
ugovora, statuta zadruge ili ugovora o tajnom drustvu,

e postivati preuzete obveze i vremenske rokove prema ulagacima,

¢ troSiti novac na onakav nacin kakav je prikazan u projektu i

e voditi racuna o postivanju zakona i ostalih propisa.

3.6. CINI PRAVU STVAR

Cini pravu stvar je prva hrvatska crowdfunding platforma namjenjena iskljucivo
za humanitarne svrhe. Osnovana je 2016. godine od strane tvrtke Al Hrvatska. 6 Od
svog osnutka do danas platforma je okupila 110 ambasadora koji su pokrenuli 160

kampanja u kojima je prikupljeno viSe od 300 tisu¢a eura donacija.””

Na platformi Cini pravu stvar mogu se kreirati kampanije i izazovi. Kampanje
mogu pokrenuti razne udruge i neprofitne organizacije te obrazovne institucije koje
postoje barem dvije godine i imaju barem dva provedena projekta, dok izazove
kreiraju korisnici, odnosno ambasadori koji biraju kampanije ili udruge koje ¢e u
sklopu izazova primiti donacijska sredstva. 1zazove takoder mogu i kreirati same

udruge, ali samo u svrhu ostvarenja ciljeva iz svog podrucja djelovanja

75 Crolnvest - https://croinvest.eu/o-projektu/ (pristupljeno 05.07.2023.)

76 Cini pravu stvar - https://www.cinipravustvar.hr/faq (pristupljeno: 05.07.2023.)

7 Cini pravu stvar - https://www.cinipravustvar.hr/uspjesne-price/110-ambasadora-za-63-udruge-/81
(pristupljeno: 05.07.2023.)
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Crowdfunding platforma Cini pravu stvar ne uzima provizije na donacije, te ukoliko
pokretac projekta ne ispuni svoj financijski cilj platforma c¢e isplatiti sakupljeni

novac.’®

3.7. CROENERGY

Regionalna energetska agencija Sjeverozapadne Hrvatske (REGEA) 2016.
godine osniva prvu hrvatsku crowdfunding platformu namijenjenu za financiranje
projekata povezanih s energetskom ucinkovitosti i koriStenjem obnovljivih izvora

energije. °

Platforma CroEnergy trenutno nudi dvije vrste financiranja, to su putem
donacija i nagrada. Razmatra se i uvodenje financiranja putem zajmova i vlasnickih
udjela, no to ovisi o tome kako ¢e trziste rasti. 8° Platforma za financiranje projekata
nudi na odabir izmedu dva modela financiranja fiksni (sve ili nista) ili fleksibilni ( zadrzi

sve).8!

78 Cini pravu stvar - https://www.cinipravustvar.hr/faq (pristupljeno 05.07.2023.)

S CroEnergy - https://croenergy.eu/uvieti (pristupljeno: 05.07.2023.)

8 Interreg Europe - https://www.interregeurope.eu/good-practices/croenergyeu (pristupljeno: 05.07.2023.)
81 CroEnergy - https://croenergy.eu/uvieti (pristupljeno: 05.07.2023.)
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4. REGULATORNI OKVIR EUROPSKE UNIJE ZA CROWDFUNDING
PLATFORME

Kako crowdfunding postaje sve rasireniji i rastuéi fenomen, kojem se sve vise
malih i srednjih poduzeéa okreée kako bi financirali svoje projekte, Europska unija je
2018. godine odlucila poraditi na njegovoj regulaciji, jer ga vecina zemalja nije
regulirala. Cilj EU-a je da se u svim zemljama europske unije olakSa pristup novim

izvorima financiranja.

2020. godine Europska unija donosi prvu regulativu za crowdfunding
platforme. Uredba o crowdfundingu donosi set pravila za sve crowdfunding platforme
koje djeluju na podru¢ju Europske unije, a odnosi se samo na one crowdfunding
platforme koje primjenjuju modele na pozajmljivanju (zajmovima) i na modelu
vlasni¢kih udjela. Pravila uredbe ne odnosi se na crowdfunding platforme temeljene
na donacijama, nagradama ili ako su pokretaci projekta fizicke osobe, odnosno
pojedinci koji grupno financiranje koriste iz osobnih razloga. Cilj Uredbe je povecati
pravnu sigurnost kroz zajedniCka pravila o zastiti investitora, unutar jedinstvenog

europskog trzista.8?

Uredbom se reguliraju pitanja:8

odobrenja za rad i nadzor crowdfunding platformi,
e pitanje zastite klijenata, transparentnosti i promidzbenih sadrZzaja u vezi s
pruzanjem usluge crowdfundinga,
e bonitetni zahtjevi,
¢ uloga nacionalnih tijela te koordinacija od strane Europskog nadzornog tijela za
vrijednosne papire i trziSta kapitala (ESMA),
e propisivanje administrativnih mjera i sankcija.
U nastavku rada navedena su pravila Uredbe koja se odnose za crowdfunding

platforme (pruzatelje usluga), upravljacka i nacionalna tijela i koje su obveze ESMA-

e.

8 Hanfa - https://www.hanfa.hr/vijesti/prva-regulativa-eu-a-za-crowdfunding-platforme/ (pristupljeno:
07.07.2023)
8 jbidem
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Crowdfunding platforme, odnosno pruzatelji usluga:®

moraju imati sluzbeno odobrenje,

trebaju postupati, pravedno i posteno prema svojim klijentima,

ne smiju prihvacati nikakve koristi od investitora za njegovo investiranje u
odredeni projekt,

trebaju provesti provjeru pokretaca kampanje,

osigurati da sve informacije i marketinSki materijali koji su dostavljeni
investitorima budu jasni, posteni i da ne dovode u zabludu,

crowdfunding platforme koje se temelje na zajmovima, trebaju jendom godiSnje
objaviti stopu neispunjavanja obveza vraé¢anja zajma na njihovoj platformi
unazad tri godine,

potencijalnim investitorima osigurati detaljnu broSuru s kljuénim informacijama
o ulaganju, te i upozorenje na moguci financijski gubitak,

trebaju imati uspostavljene djelotvorne i transparentne postupke za brzo i
pravedno rjeSavanje prituzbi,

trebaju paziti da ne dode do sukoba interesa, npr. ulaganja u projekte na
vlastitim platformama,

postovati bonitetnu zastitu,

poduzimanje razumnih koraka kako bi se izbjegao dodatni rizik pri izdvajanju
bilo kojih funkcija

jednom godisnje dostaviti nacionalnim tijelima povjerljivi popis projekata koji se
financiraju putem njihovih platformi,

voditi evidenciju o svojim uslugama i transakcijama najmanje 5 godina.

Upravljacko tijelo crowdfunding platforme treba uspostaviti i nadzirati odgovarajuce

politike i postupke kako bi se osiguralo ucinkovito i razumno poslovanje.

Nacionalna tijela:8

moraju detaljno provijeriti pravnu osobu koja namjerava pruzati usluge grupnog

financiranja,

84 EUR-Lex - https://eur-lex.europa.eu/HR/legal-content/summary/european-crowdfunding-service-providers-
for-business.html (pristupljeno: 07.07.2023)
8 EUR-Lex - https://eur-lex.europa.eu/HR/legal-content/summary/european-crowdfunding-service-providers-
for-business.html (pristupljeno: 07.07.2023)
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e U roku od 3 mjeseca moraju odluciti hocCe li odobriti i odbiti zahtjev za pruzanjem
usluge grupnog financiranja,

e mogu naknadno povuci svoje odobrenje ukoliko se pruzatelj usluge grupnog
financiranja ponasa nezakonito ili ako se platforma ne koristi devet mjeseci,

e na svojim stranicama moraju imati azurirane informacije o nacionalnim
zakonima i propisima koji se primjenjuju na marketinSki materijal pruzatelja
usluga,

e imaju posebne istrazne ovlasti, uklju€ujuci izravni nadzor,

e moraju suradivati i razmjenjivati informacije s pruzateljima usluga, te s ESMA-
om,

e moraju rjeSavati prituzbe za klijente, zainteresirane strane i udruge potrosaca,

e mogu primjenjivati administrativne kazne, kao i davati kaznenopravne sankcije.

Obveza ESMA-e je izraditi i podnijeti europskoj komisiji nacrte regulatornih tehnickinh
standarda za potporu zakonodavstvu, te na svojim stranicama objaviti registar svih

crowdfunding platformi.
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5. PRIPREMA KAMPANJE

Nakon Sto se razradi ideja za projekt i odabere crowdfunding platforma na
kojoj Ce se predstaviti projekt, te prije nego se kampanja pusti online potrebno je

napraviti odredene korake.

Nakon odabira crowdfunding plafrome potrebno je napraviti stranicu projekta

koja mora sadrzavati odredene stvari:®®

1. Naslov i opis— Naslov mora biti takav da privu€e i motivira ljude da doniraju
SVoj novac, treba istaknuti nuznosti i vaznost vaseg cilja. Treba zapamtiti da su
ljudi motivirani ciliem i idejom, a ne novcem koji je potreban da se ona realizira.
U opisu vaseg projekta u prvih par re€enica trebate ljudima dati odgovore na
sva moguéa pitanja: Tko? Sto? i Zasto? Osim novéano kako jo$ donatori
pomazu vasem projektu, te po ¢emu je vas projekt drugadiji od drugih?

2. Slikeivideo — osim tekstualnog opisa vecu paznju investitora ¢e probuditi kada
on mozZze vizualno vidjeti vas projekt, sto mu takoder olakSava da se ukljuci u
akciju. Osim Kickstartera koji zahtjeva video u svojim kampanjama on u vecini
crowdfunding platformi nije nuzan, no istrazivanja su pokazala da je vjerojatnost
da ¢e vam netko uplatiti novac u vas projekt duplo vec¢a ako imate video na
svojoj stranici. Kako bi na sto kreativniji nacin uvjerili potencijalne investitore da
je vaS projekt vrijedan njihovog novca, video treba biti
1) Osoban — kako je ovo vas$ projekt, vi ste onda najbolji ambasador projekta,
stanite pred kameru da vas investitori vide kako bi se mogli poistovjetiti s vama.
2) Precizan — odmah prijedite na stvar u prvih 10 — 20 sekundi recite sve
najbitnije o vaSem projektu, jer istrazivanja su pokazala da ljudi ako nakon 30
sekundi ne dobe konkretne odgovore o ¢emu se radi prestaju gledati video.
3) Neka bude profesionalan — Neka video bude atraktivan, a ne da samo
investitori gledaju jednu osobu kako pri¢a 5 minuta, koristite vizuale, grafikone
ili ako imate prototip, sliku ili skicu proizvoda pokazite ga u videu. Zato je
potrebno kako bi video $to bolje ispao napraviti scenarij i unajmiti profesionalce

koji ¢e vam pomoci u snimaniju.

8 Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.17-19
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3. Rok - potrebno je odrediti vremensko trajanje kampanje, jer ono stvara osjecaj
Zurbe Sto motivira ljude da se ukljuCe Sto prije. Vecina crowdfunding platformi
daje rok od 1-60 dana. Najbolje vremensko trajanje kampanje je 30 dana. lako
mnogi pokretaCi misle da duze trajanje kampanje znaci da ¢e prikupiti viSe
novca, ono moze izazvati efekt kod investitora “ma ima joS vremena”. Osim
odredivanja vremenskog trajanja kampanje, najvaznije je odrediti pravi trenutak
kada ¢ete kampanju pustiti Siroj javnosti. Pokazalo se da kampanje koje su
pustene za vrijeme bozi¢nih blagdana, poCetka nove godine ili za vrijeme ljetne
sezone da nisu najbolje vrijeme za pokretanje kampanje.

4. Financijski cilj — kod odredivanja financijskog cilja najbitnije je da dobro
izraCunate sve troSkove koji bi se mogli dogoditi prilikom izrade projekta, da se
ne bi dogodilo da iznos koji ste sakupili ne bude dovoljan.

> Nagrade — sluze kao poticaj potencijalnim investitorima da financijski podrze
vas$ projekt. One mogu biti opipljive, financijske, te kod donacijskih kampanje
simboli¢ne. Prilikom kreiranja nagrada potrebno je razmisljati kao da ste vi
investitor (npr. Sto ja imam od tog ako bi financijski podrzao ovaj projekt?), zato
nagrade trebaju biti nesto kreativno, nesto Sto inace ne bi dobili osim ako ne
podrze va$ projekt. Takoder, potrebno je kreirati barem 10 razli€itih nagrada
Cija vrijednost mora odgovarati vrijednosti financijske podrske, te najvaznije da

nagrade imaju veze s vasim projektom.

Nakon $to ste napravili projektnu stranicu i pokrenuli kampanju na
crowdfunding platformi vrijeme je da se pozabavite sa promocijom vase kampanje.
Mnogi pokretaCi kampanje vjeruju da kad pokrenu kampanju da viSe niSta ne trebaju
raditi, te da ¢e im investitori dolaziti sami od sebe ¢im njihova kampanja osvane na
crowdfunding platformi. Crowdfunidng se temelji na povjerenju, s toga ne mozete
oCekivati da ¢e vam neki stranici dati svoj novac samo tako, zato je promocija vase
kampanje i projekta jedna od najvaznijih stavki crowdfundinga kako bi osigurali

povjerenje i donacije od ljudi koji vas ne poznaju.
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Slika 14: Krugovi investitora

VLASNICI
PROJEKTA

UNUTARNJI
KRUG

VANJSKI
KRUG

LJUDI KOJE NE POZNAJETE

Izvor: Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.16

Takoder, nakon $to ste pustili kampanju na crowdfunding platformi za pocCetak
iskoristite vas unutarnji krug u koji spadaju vasi prijatelji, obitelj i poznanici koji ¢e vam
pomoci ostvariti vas financijski cilj daju¢i vam prve i najbitnije donacije koje ¢e vasoj
kampaniji dati legitimitet, ali i koji ¢e pomo¢i proSiriti vijest o vasoj kampaniji. Najbitnije
je da ste konstantno aktivni u vasoj promociji tako da ne prode niti jedan dan, a da ne
iskoristite neke od komunikacijskih kanala poput obavijesti na kampanji, emaila,

SMSa, objave na Facebooku, Twitteru, Instagramu, letka ili billboarda i sl. &

Kako je crowdfunding dolazi od dvije rije€i, prva je crowd $to znaci skupina ili
grupa, a druga je funding Sto znadci financiranje, tako su drustvene mreze odli¢an nacin
da dosegnete Sto vedi broj pojedinaca ili organizacija koje bi mogle biti zainteresirane
za vas$ projekt. Da bi vasa kampanja bila Sto uspjeSnija potrebno je Kkoristiti sve

drusdtvene mreze na raspolaganju i biti aktivan na svakoj podjednako.

Facebook — zbog veli€ine korisnika koji ga koriste, smatra ga se najboljom drustvenom
mrezom za corwdfunding jer pomocu njega mozete s lako¢om doci do velikog broja

ljudi, ali takoder mozete i ciljati specificne skupine ljudi i plasirati im svoju kampanju.

Twitter — kako bi na Twitteru skrenuli paznju na svoju kampanju bitno je kreirati

hashtagove. Razlika izmedu Twittera i Facebooka je ta Sto na Twitteru ne morate biti

87 Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.21
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prijatelji s nekim da mu poSaljete poruku i $to ¢e te na Twitteru lakSe komunicirati s

poznatim i utjecajnim osobama iz djelokruga vaseg projekta na globalnoj razini.

Instagram — druStvena mreza Instagram u pocetku bila iskljuivo namijenjena za
dijeljenje fotografija. Za razliku od Facebooka i Twittera gdje je preteZito starija publika,
Instagram je najbolja drustvena mreza gdje na jako jednostavan nacin mozete pogoditi
mladu publiku kome bi vas projekt bio zanimljiv. Danas osim fotografija na Instagramu
mozete podijeliti video, reel i story pricu i na taj nacin jos lakSe mozete svojoj Instagram

publici predstaviti svoj projekt.

LinkedIn- drustvena mreza koja zadnjih par godina postaje sve popularnija. Preko ove
drustvene mreze lako mozete doci do poslovnih tvrtki i profesionalaca koji bi mogli biti

zainteresirani za va$ projekt.

Forumi — internetski forumi su jedna od najstarijih drustvenih mreza na internetu, koji
su najcesSce specijalizirani za neku temu. lako danas nisu popularni kao prije i dalje
postoje i nastaju novi. Najbitnije je pronaci forum koji tematski odgovara vasem

projektu ili ga sami pokrenite.

E-mail — iako je zbog koriStenja drustvenih mreza malo pao u drugi plan, i danas je jo$
uvijek vrlo ucinkovito sredstvo promocije. E-mail je jedan od najjeftinijih nacina

promocije. Kako bi vas mail natjerao na akciju investitora on treba sadrzavati:

— naslov koji ¢e natjerati primatelja maila da ga otvori i procita,

— poruka mora biti kratka i jasna s izrazenim pozivima na akciju,

— treba obratiti pozornost na dizajn i tekst maila,

— svaki mail treba biti personaliziran, jer ljudi ¢e prije reagirati kada ste uputili

poruku samo njima, a ne ve¢em broju ljudi. &

8 Hrvoje Hafner, Vodi¢ za crowdfunding (2017.), str.22 i 23
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6. FILANTROPIJA

Pojam filantropija dolazi iz anticke grcke, a sastoji se od rije€i “philos” $to znadi
ljubav i “anthropos” Sto znaci Covjek ili CovjeCanstvo, te bi doslovan prijevod bi bio
“liubav prema CGovjecanstvu”.8% Najpoznatiji primjer iz tog doba je kad je Platon u svojoj
oporuci nalozio svom neéaku da prihode od obiteljske farme upotrijebi za financiranje
akademije koju je osnovao 347. godine prije Krista. Novac je pomogao profesorima i

studentima da akademija radi.®°

Kroz povijest filantropija i religija su se smatrale kao jedno, jer su se gotovo
sva davanija bila vodena vjerskim u¢enjem i vrSena putem vjerskih institucija.® Zato je
potrebno razlikovati religiozne motive filantropije od svjetovnih motiva filantropije.
Religiozni motivi filantropije odnose se na Bozje zakone koji se o€ituju na pomaganiju
i djelima milosrda prema drugima, kako bi zadobili BoZje spasenje, dok motivi
svjetovne filantropije se ocituju u pomaganju drugima kako bi povecali svoje
blagostanje kako bi to povec¢alo dobrobit Citave zajednice. Tek u 20. stolje¢u, pojavom
industrijalizacije filantropija dobiva Sire i potpunije znacenje.®? Hrvatska enciklopedija
filantropiju definira kao “Covjekoljublje; ponasanje kojemu su poticaj humanitarne
pobude; djelatnost za dobrobit drugih, npr. dobrotvorni rad, zaklade, donacije i dr”.%3
Oxfordski rijeCnik opisuje filantropiju kao poticaj na dobrotvornu akciju, oprecnu

egoizmu.%

Zapravo cilj filantropije je pomaganje drugome, ali itekako to pomaze i osobi
koja daje. Dobar osjecaj koji se postiZze prilikom pomaganja vazan je za mentalno
zdravlje ljudi, za povjerenje, za vjeru u bolje sutra. U danasnje vrijeme filantropija sve
vecu vaznost ima u ekonomiji i poslovnom svijetu. lako se filantropija ¢esto koristi u
smislu nekakve aktivnosti, ona se zapravo odnosi na princip prema kojem netko

djeluje. Osoba koja stalno Zeli pomagati drugim ljudima, da razviju svoje sposobnosti

8 Qur State Of generosity - https://ourstateofgenerosity.org/section/defining-philanthropy/ (pristupljeno:
15.07.2023)

% Investopedia - https://www.investopedia.com/terms/p/philanthropy.asp (pristupljeno: 15.07.2023.)

% Philanthropy Daily - https://whyphilanthropymatters.com/guide/the-history-of-philanthropy/religion-
secularisation/ (pristupljeno: 15.07.2023)

92 National Philanthropic Trust - https://www.historyofgiving.org/1930-1980/ (pristupljeno: 15.07.2023.)
93 Leksikografski zavod Miroslav Krleza - https://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?I1D=19515
(pristupljeno: 15.07.2023.)

% Europska zaklada za filantropiju i drustveni razvoj - https://europskazaklada-filantropija.hr/filantropija/
(pristupljeno: 15.07.2023.)
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u skladu s prirodom, kako bi postigli sretan Zivot naziva se filantrop. Filantropija se
razvija kroz koncept davanja, volontiranja, humanitarnih akcija, tolerancije, kreativnost
i promociju pozitivnih vrijednosti u drustvu (npr. unaprjedenje znanosti, kulture i
skolstva) prilagoden prilikama, potrebama i prostoru zajednice na kojem se razvija.%®
Osim financijskog ili materijalnog darivanja , danas se sve viSe pojavljuje koncept
darivanja osobnog slobodnog vremena, znanja i vjeStina kroz razliCite oblike

volonterskog rada.®®

Francuski filozof J.J. Rousseau pisao je o motivima ljudskog ponasanja, a
posebno o tome $ta ih motivira na filantropiju. Prema njegovom razmisljanju, postoje
dva prirodna nagona koja vode ljudsko ponasanje, to su sazaljenje i samoljublje.
SaZaljenje je opisao kao urodenu nesklonost prema patnji drugih, koja motivira
filantropsko ponaSanje prema osobi koje mu je Zao, ali taj motiv je ograni¢en

samoljubljem. Razlikovao je dvije vrste samoljublja:

e Zdravo samoljublje — koje ukljuuje Zelju sa samoocCuvanjem i blagostanjem,
koje je nazvao amour de soi.
e Nezdravo samoljublije — koje ukljuCuje Zelju za poStovanjem i poStovanjem

drugih, koje je nazvao amour — propre.
Filantropiju danas dijelimo na:

1. Individualnu filantropiju — odnosi se na individualne donacije gradana za neko
opce dobro.

2. Korporativna filantropija — odnosi se na donacije privatnog sektora, odnosno na
donacije poduzeca za neko opce dobro.®” Na taj nacin tvrtke pokazuju svoje
vrijednosti i uvjerenja svojim zaposlenicima, partnerima, klijentima ali i Siroj

javnosti. %

9 Zaklada za poticanje partnerstva i razvoja civilnog drustva - https://www.filantropija.hr/filantropija/sto-je-
filantropija (pristupljeno: 15.07.2023.)

% Europska zaklada za filantropiju i drustveni razvoj - https://europskazaklada-filantropija.hr/filantropija/
(pristupljeno: 15.07.2023.)

97Zaklada "Marija De Mattias” - Filantropija i/ili Djelotvorna ljubav - Zaklada ,,Marija De Mattias“ (zaklada-
mdm.hr) (pristupljeno: 15.07.2023.)

% Poslovni.hr - https://www.poslovni.hr/kolumne/korporativna-filantropija-u-hrvatskoj-tri-dobra-primjera-
osjecaja-za-siru-zajednicu-4372330 (pristupljeno: 15.07.2023.)
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7. ZAKLADE

Zakon o zakladama definira zakladu kao imovinu namijenjenu da sama
odnosno prihodima $to ih stjeCe trajno sluzi ostvarivanju neke opcéekorisne svrhe ili
dobrotvorne svrhe, s naglaskom da je rije¢ o neprofitnoj pravnoj osobi bez ¢lanova.®®
Opcekorisna svrha definira se kao svrha kojom se ispunjavanjem unaprjeduju
gradanska i ljudska prava i slobode, demokratske institucije drustva, razvoj drusStva i
lokalnih zajednica, zaStita okoliSa i prirode i odrZivi razvoj, medunarodna razvojna
pomo¢ i suradnja te kulturna, prosvjetna, znanstvena, duhovna, 3$portska,
zdravstvena, humanitarna, socijalna ili bilo koja druga drustvena djelatnost kojom se
promiCe opca korist i djelovanje za opée dobro i pridonosi ostvarivanju najviSih
vrednota ustavnog poretka Republike Hrvatske. Dobrotvorne svrhe zakon definira kao
svrhu kojom se ispunjavanjem pruzZa potpora osobama kojima je potrebna pomo¢.1
Zaklade se najrazvijenije u SAD-u, iako posljednjih godina sve vecu ulogu imaju i u
europskim zemljama. Poslije drugog svjetskog rata zaklade u Hrvatskoj prestaju da
postoje i njihova imovina je nacionalizirana, te svoj procvat ponovno doZivljavaju 1990.
godine demokratskim promjenama u Republici Hrvatskoj. 19* U Hrvatskoj danas ima
nesto viSe od 200 zaklada, iako zvuci kao velika brojka joS uvijek je to premalo u
odnosu na druge europske zemlje, pa €¢ak i u odnosu na neke tranzicijske zemlje.
Razlozi tomu su zbog restriktivnog zakona o njihovom osnivanju, ne postojanje
programa poticanja zakladniStva, ali i u neznanju gradana o tome Sta su zaklade te
koja je njihova uloga. 12 Prema zakonu zaklada se osniva na neodredeno vrijeme, ali
takoder mozZe se osnovati i na odredeno vrijeme, odnosno dok se ne ispuni svrha

zaklade, ako je tako odredeno aktom o osnivanju zaklade.l®®

9 Zakon HR - https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama (pristupljeno: 19.07.2023.)

100 jbidem

101 Sveuciliste u Zagrebu - http://www.unizg.hr/suradnja/alumni-i-zaklada-sveucilista/zaklada-sveucilista-u-
zagrebu/o-zakladi/filantropija-i-zakladnistvo-u-republici-hrvatskoj/ (pristupljeno: 19.07.2023.)

192 Buropska zaklada za filantropiju i dru$tveni razvoj - http://europskazaklada-
filantropija.hr/zakladnistvo/zaklade-u-hrvatskoj/ (pristupljeno: 19.07.2023.)

103 Zakon HR - https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama (pristupljeno: 19.07.2023.)
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7.1. OSNIVANJE ZAKLADE

U Republici Hrvatskoj zakladu moZe osnovati domaca ili strana fiziCka ili
pravna osoba, takoder i drzava na temelju posebnog zakona moze osnovati zakladu.
Zaklada se moze osnovati za Zivota zakladnika (inter vivos) ili poslije smrti zakladnika
( mortis causa) tada se izjava o0 osnhivanju zaklade daje u obliku posljednje volje,
odnosno oporuke.'%* Prilikom osnivanja zaklade, zakladnik donosi akt o osnivanju
zaklade kojim odredenu imovinu namjenjuju odredenoj zakladnoj svrsi. Nakon Sto
Ministarstvo utvrdi da su ispunjene sve zakonske pretpostavke za osnivanje zaklade,
donosi rieSenje za osnivanje zaklade i odreduje njen upis u zakladni upisnik. Nakon
upisa u zakladni upisnik, zaklada se smatra osnovanom i stjeCe svojstvo pravne
osobe, te moZe poceti sa svojim djelovanjem.'% Ako zakladu osniva jedna osoba, tada
se zaklada osniva putem izjave o osnivanju zaklade, a ako zakladu osniva viSe osoba

tada se akt o osnivanju donosi u obliku ugovora.°
Osnivanje zaklade dopusteno je:1%7

e ako je akt o osnivanju zaklade donesen sukladno odredbama zakona o
zakladama,
e ako je svrha zaklade opcekorisna ili dobrotvorna, te

e ako je imovina zaklade dostatna za trajno ispunjavanje svrhe zaklade.
Osnivanje zaklade nije dopusteno:

e Ako je svrha zaklade nemoguca, pravno ili moralno nedopustiva,
* Ako za osnivanje zaklade ne postoji nikakav razborit razlog ili kad svrha zaklade

ocito ne bi bila ozbiljna.

104 Zakon HR - https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama (pristupljeno: 19.07.2023.)

105 Narodne novine - https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/1995 06 36 _722.html (pristupljeno:
19.07.2023.)

106 Zakon HR - https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama (pristupljeno 19.07.2023.)

107 Narodne novine - https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/1995 06 _36_722.html (pristupljeno:
19.07.2023.)

41


https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/1995_06_36_722.html
https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/1995_06_36_722.html

Slika 15a: Primjer zahtjeva za upis zaklade

{Nazi nadleznog telay

ZAHTJEV
ZA UPIS U REGISTAR ZAKLADA
REPUBLIKE HRVATSKE

podnosi

1. Podaci o iku {osebno ime i prebivaliste ili naziv i sjediste pravne osobe i OIB ili broj putovnice

2. Naziv zaklade

3. Skraceni naziv zaklade (ako je propisan aktom o osnivanju i statutom)

4. Sjediste zaklade (mjesto, ulica i broj) 4a. Kontak - podaci* (telefon, telefax, e-mail)

* Podatak nije obvezan
5. Datum donosenja akta o osnivanju ili proglasenja aporuke

6. Datum donogenja statuta

7. Sviha zaklade

a) optekorisna

a1} gradanska | judska prava a2) demokraiske instiucye

i} razvay drustva | lokalnih zajednica a4) zastila okolisa | prrode | Garivi m2ve)

9 medunarodia razveng pomas | suradnja af) kullurna

a7} prosyelna a8) nanstvena

a9} dufiovna a10) sporfska

al1) zdravsivena a12) umanitarna

a13) socjalna ald) druga drustvena dielalnest kojom se promice opa korist

by dobrotvorna {krug osoba prema kojima se svrha zaklade ostvaruje)
* Oddabral, zackruZivanzm

Izvor: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_06 56 1064.html (19.7.2023.)
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Slika 15b: Primjer zahtjeva za upis zaklade

7a. Svrha zaklade (opisno iz akta o osnivanju odnosno statuta)

8. Podaci o osnovnoj imovini {novéana sredstva ili druga osnovna imovina)

9. Trajanje zaklade*

a) neodredeno vrijeme b) na odredeno vrijeme

* Ddabrati zaokruFvanem

10. Padaci o osobama ovlastenim za zastupanje {osobno ime, OIB, prebivaliste i svojstvo)

11. Podaci o ¢lanovima tijela upravijanja (osobno ime, OIB, prebivaliste i svojstvo)

Izvor: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_06 56 _1064.html (19.7.2023.)

Na slikama 15a i 15b prikazan je primjer akta o osnivanju zaklade koji mora

sadrzavati:108

e Osobno ime i prebivaliSte ili naziv i sjediSte pravne osobe zakladnika

e Osobni identifikacijski broj (OIB) zakladnika, ukoliko zakladnik nema OIB, tada

je potreban broj putovnice zakladnika

e Naziv i sjediSte zaklade

e Svrhu zaklade

e Podatke o imovini zaklade koju je zakladnik namijenio za ostvarenje svrhe

zaklade

e Druge odredbe od vaznosti za osnivanje i djelovanje zaklade.

108 Zakon HR - https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama (pristupljeno: 19.07.2023.)
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Prema zakonu Republike Hrvatske zakladnik ne mozZe biti osoba koja je: 1%

1.

2.

Pravomo¢no osudena za kazneno djelo financiranja terorizma, kazneno djelo
pranja novca, te osoba kojoj su uvedene medunarodne mjere ograni¢avanja
raspolaganja imovinom, zlouporabe povjerenja i prijevare u gospodarskom
poslovanju, prouzroCenja steCaja, pogodovanje vjerovnika ili povrede obveze
vodenja trgovackih i poslovnih knjiga,

Pravomoc¢no osudena osoba za kazneno djelo neke druge drzave.

7.2. STATUT ZAKLADE

Statut je temeljni opéi akt zaklade i on sadrzi podatke 0:11°

1.

naziv i sjediste zaklade,

2. svrhu zaklade,

© © N o g &

tijelima zaklade, npr. o njihovom sastavu ( upravni odbor i upravitel)),
imenovanju, opozivu, pravima i obvezama, trajanju mandata, te nacinu
odlucivanja,

zastupanju zaklade,

0osnovnoj imovini,

djelatnostima kojima se ostvaruje svrha,

gospodarskim djelatnostima sukladno zakonu,

javnosti rada,

statusnim promjenama,

10. prestanku zaklade,

11.raspolaganju imovinom u slucaju prestanka zaklade, sukladno odredbama

Zakona o zakladama,

12.izmjenama i dopunama statuta zaklade te donoSenja drugih op¢ih akta zaklade.

Upravni odbor donosi statut zaklade, osim ako aktom o osnivanju nije drukdije

uredeno.

105 Zakon HR - https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama (pristupljeno: 19.07.2023.)
110 Zakon HR - https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama (pristupljeno: 19.07.2023.)
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7.3. TIJELA ZAKLADE

Tijela zaklade su upravni odbor i upravitelj, osim ako aktom o osnivanju
zaklade nije drugacCije odredeno. Takoder statutom zaklade mogu se urediti i druga
tijela zaklade, kao i drugi nazivi za tijela zaklade. Zakladom upravlja upravni odbor,
kojeg u postupku osnivanja zaklade imenuje zakladnik. Sastoji se od najmanje tri
Clana. Zadace upravnog odbora su: imenovanje i razrjeSavanje upravitelja, donoSenje
statuta, te izmjene i dopune istog, usvajanje plana rada i financijskog plana za sljedec¢u
kalendarsku godinu te izvjeSce o planu rada i financijski izvjeStaj za prethodnu godinu,
odlu€ivanje o nacinu koriStenja imovine. Ukoliko aktom o osnivanju nije drugacije
odredeno upravni odbor moze odlucivati i o promjeni svrhe zaklade, osnove imovine,
statusnim promjenama, prestanku rada zaklade i raspodjeli preostale imovine. Mandat

upravnog odbora traje 4 godine, uz mogucnost ponovnog izbora. !

Zadace upravitelja zaklade su: zastupanje zaklade, odgovoran je za
zakonitost rada zaklade, vodenje poslova zaklade sukladno odlukama upravnog
odbora, podnoSenje upravnom odboru prijedlog planskih i izvjeStajnih dokumenata, te
obavljanje drugih poslova u skladu s zakonom o zakladama, drugim propisima i
statutom zaklade. Mandat upravitelja traje 4 godine, uz moguénost ponovnog

izbora.112
7.4. IMOVINA ZAKLADE

Imovinu zaklade €ini osnovna imovina navedena u aktu o osnivanju zaklade.
Osnovnu imovina zaklade ne smije se smanjivati, ali moze se povecati imovinom koju
je stekla od donacija, dobrovoljnih priloga i drugih prihoda koje je zaklada stekla od
svoje imovine ( npr. najamnina, kamate, dividende, patenti, autorska prava, licence,
prihodi od poljodjelskog, Sumskog i drugog zemljista) u skladu sa zakonom. Kako bi
povecala svoju imovinu zaklada moZe organizirati: humanitarne akcije, dobrotvorne
priredbe, prigodnu lutriju, izradu i prodaju prigodnih rukotvorina i sl. Takoder, zaklada
moze stjecati i imati imovinu i u inozemstvu. Imovina zaklade moZe se samo Koristiti

za ispunjene svrhe zbog koje je zaklada osn

11 Zakon HR - https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama (pristupljeno: 19.07.2023.)
112 7akon HR - https://www.zakon.hr/z/1435/Zakon-o-zakladama (pristupljeno: 19.07.2023.)
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8. ZAKLADA ZA POTICANJE PARTNERSTVA | RAZVOJA CIVILNOG
DRUSTVA

Zaklada za poticanje partnerstva i razvoja civilnog drustva (Fondazione per la
promozione del partenariato e dello sviluppo della societa civile) je neprofitha
organizacija koja potie medusektorsku, medunarodnu suradnju i umrezavanje te
razvija svijest o filantropskim i demokratskim vrijednostima, a sve u cilju razvoja
lokalne zajednice po mjeri svakog gradana. Zakladu je osnovala Istarska zupanija 4.
listopada 2006. kao prvu takvog tipa u Republici Hrvatskoj.113

Misija Zaklade je svojim djelovanjem stvarati aktivno civilno drustvo koje u
suradnji s javnim i poslovnim sektorom doprinosi razvoju lokalnih zajednica. Vizija
Zaklade je razvijena lokalna zajednica po mjeri gradana.''4

Zaklada promovira aktivno sudjelovanje svih dionika u drustvu, unapreduje
drustvene veze i radi na postizanju pravednijeg drustvenog okoliSa za sve gradane.
Uz to, utjeCe na razvoj medusektorskog partnerstva povezujuci javni, civilni i poslovni
sektor u zajedni¢kom unaprjedivanju op¢eg dobra. Od svojih poCetaka do danas uloga
Zaklade se najveéim dijelom vidjela kroz mnogobrojne financirane projekte razvoja
civilnog drustva. Kroz 48 raspisanih natjeCaja u periodu od svibnja 2007. do zavrSetka
2016. godine s iznosom od 5.617.024,79 kn financirano je ukupno 333 projekta i
akcija, od Cega je korist imalo 722.875 korisnika te je u projektima sudjelovalo 7.854
volontera. Kvalitetno pripremljena i osmisljena natjeCajna dokumentacija uskladena s
nacionalnom i europskom praksom doprinosi stvaranju poticajnog okruzenja za razvoj
aktivnog civilnog sektora. Javljajuéi se, sa svojim projektima, na natjeCaje Zaklade,
organizacije civilnog drustva stjeCu iskustvo u pisanju i prijavi projekata, a oni koji
ostvare financiranje steknu iskustvo i u provedbi projekta te pisanju izvjestaja. Zaklada
je prenijela i prenosi europske vrijednosti (gradanski aktivizam, multikulturalnost,
jednakost, filantropija, demokracija...) na lokalnu razinu stoga je rado viden gost na
raznim predstavljanjima primjera dobre prakse. Od 2018. Godine u Istarskoj,
Primorsko-goranskoj, Karlovackoj, Sisacko - moslavackoj i Krapinsko — zagorskoj
Zupaniji, Zaklada provodi program “Aktivni u zajednici”, koji okuplja sve one koji zele
biti proaktivni i djelovati u svojoj lokalnoj zajednici CineCi nesto dobro. Zaklada je

113 Zaklada za poticanje partnerstva i razvoja civilnog drustva - https://www.civilnodrustvo-
istra.hr/zaklada/postignuca (pristupljeno: 19.07.2023.)

114 Zaklada za poticanje partnerstva i razvoja civilnog drustva - https://www.civilnodrustvo-istra.hr/zaklada/o-
zakladi (pristupljeno: 19.07.2023.)
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pridonijela boljoj informiranosti organizacija civilnog drustva o aktualnim natjeCajima,
propisima, potencijalnim partnerima, izradi i pisanju projekata i drugim, a sve to kroz
dnevno azuriranu mreznu i Facebook stranicu s gotovo dvije tisuce "lajkova", mjesecni
newsletter koji se Salje na bazu od preko 1900 kontakata, preko 140 prezentacija
natjeCaja u 6 zupanija, 6 Info dana za organizacije civilnog drustva te preko 200

nacionalnih i medunarodnih dogadanja na kojima je sudjelovala ili ih organizirala. >

Vrijednosti na kojima se temelji djelovanje Zaklade jesu:!16

e postivanje ljudskih prava,

e javnost djelovanja,

e odgovornost,

e suradnja i dijalog svih dionika u zajednici,
e informiranost,

e tolerancija i uvazavanje raznolikosti,

e nenasilje,

e umrezavanje

e partnerstvo i

¢ medusektorska suradnja.

Tri temeljne funkcije zaklade:'’

a) INFORMATIVNA: pruza aktualne informacije iz civilnog drustva putem svojih
mreznih stranica, drustvenih mreza (Facebook, Twitter), publikacija, objava u
medijima i mjese€nog newslettera ‘E-trokut’. Isto tako, za sve upite tim Zaklade stoji

na raspolaganju svakim radnim danom.

b) EDUKATIVNA: organizira i sudjeluje na radionicama, okruglim stolovima i ostalim
dogadanjima na temu civilnog drustva u cilju poticanja dijaloga medu svim dionicima

u zajednici. Zaklada piSe i provodi projekte zajedno s inozemnim partnerima ¢ime

115 Zaklada za poticanje partnerstva i razvoja civilnog drustva - https://www.civilnodrustvo-
istra.hr/zaklada/postignuca (pristupljeno: 19.07.2023)

116 Zaklada za poticanje partnerstva i razvoja civilnog drustva - https://www.civilnodrustvo-istra.hr/zaklada/o-
zakladi (pristupljeno: 19.07.2023.)

117 Zaklada za poticanje partnerstva i razvoja civilnog drustva - https://www.civilnodrustvo-istra.hr/zaklada/o-
zakladi (pristupljeno: 19.07.2023.)
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omogucuje prijenos europskih iskustava na lokalnu razinu.

c) FINANCIJSKA: tijekom cijele godine Zaklada raspisuje natjeCaje za projekte i
gradanske inicijative organizacija civilnog drustva i tako doprinosi poboljSanju zivota u
lokalnoj zajednici. Prema unaprijed utvrdenim i javnim kriterijima sredstva se dodjeljuju

najkvalitetnijim prijavama.

Djelovanje je jedan od nacina kako se Covjek moze dobro osjecati, kako moze
sacuvati svoje mentalno zdravlje i na dobrobit sebe i Sire zajednice Zivjeti i stvarati.
Zaklada od svojeg osnutka nastoji iz godine u godinu razvijati pulsku filantropsku pricu,
tako je 2016. godine kroz veliku izloZzbu o filantropiji koju je posjetilo 5000 ljudi
pokazala bogatstvo Pule kroz povijest, a koje se tice dobrocinstva i solidarnosti. Jedan
od bogatstva Pule je i “Svjetionik u Zeljezu” koji je stajao na gatu sv. Tome od 1915. -
1919. godine. S ciliem povecanja turisticke ponude grada Pule, ali i osvjestavanja
gradanstva te turista o vaznosti filantropije i dobro€instva, Zaklada je najavila izgradnju

Svjetionika putem crowdfundig kampanje.tt®

8.1. PRIJEDLOG MARKETING PLANA ZA CROWDFUNDIG KAMPANJU
“SVJETIONIK U ZELJEZU”

Potreba za filantropskim djelovanjem Sire zajednice putem kupnje i zabijanja
Cavli¢a u deblo prvi put je zabiljeZzena u Bec€u u 16. stoljec¢u. Tijekom rata, pocevsi od
1915., na podrucju Austro-Ugarske i Njemacke proSirile su se humanitarne akcije
postavljanja raznih drvenih figura najéeS¢ée nacionalne simbolike (npr. njemacki kriz,
austrijski vitez) na istaknutim mjestima u gradovima. Kupovinom raznih vrsta ¢avlica
koji su se potom zabijali u drvene figure koje su time zadobivale oblik ,u Zeljezu® (in
Eisem), po kojemu su te figure dobile naziv prikupljana je nov€ana pomoc¢ za razne
humanitarne svrhe. Sudjelovanje u takvoj humanitarnoj akciji drzalo se domoljubnom
obvezom kojom se iskazivala solidarnost s vojnicima na frontu, njihovim siromasnim
obiteljima, te s udovicama i siro€adi stradalih vojnika. Organizator postavljanja
Svjetionika u Zeljezu na gatu sv. Tome bilo je Dobrotvorno drustvo gospoda Pule koje

je paralelno djelovalo i u Crvenom krizu. Otkri¢e svjetionika uslijedilo je 2. prosinca

118 H, Moze, A. Bader i D. Krizmanié, Svjetionik u Zeljezu - elaborat, 2021, str.4
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1915. godine, na dan jubileja vladanja Franza Josepha. Baza svjetionika bila je od
bijelog kamena, na prednjoj strani nalazio se profili Njegovog VeliCanstva, dok su
ostala tri prizora bili personifikacija uspjeSne obrane. Zarobljavanje francuska
podmornica Curie u pulskoj luci, uspjeSna obrana na talijanskom bojistu, te rusenje
talijanskog cepelina Citta di Jesi. Cetiri prizora bili su od bakra ili bronce dok je oko
njih bilo drvo u koje su se zabijali €avli¢i. Vrat svjetionika bio je drven. Svjetionik je
izraden po uzoru na svjetionik na Visu. Tijekom humanitarne akcije prikupljanja
novcane pomoci gradani su mogli kupiti: zlatne, srebrne, bakrene, nikalne te zeljezne
Cavlice. Kupovinom Cavli¢a koji su se potom zabijali u drveni svjetionik, on je na taj
nacin bivao oblozen metalom. Svaki zakladnik upisao bi se u Spomen-knjigu koja je
trebala biti trajno sje¢anje na pozrtvovnost darovatelja. Nakon sto je 1916. godine
drveni svjetionik bio posve oblozen pribijenim ¢avlima, Gat sv. Tome preimenovan je
u Molo Thurm in Eisen (Gat tornja u Zeljezu). Tijekom 1915. i 1916. godine osim
Cavlica moglo se i kupiti razglednice Crvenog kriza s motivom svjetionika, a od veljace
1917. godine gradani su mogli kupiti modele svjetionika te su sva prikupljena sredstva
odlazila u humanitarne svrhe. Ve¢ 1915. godine bilo je planirano da ce svjetionik
nakon rata sluZziti prakti€noj svrsi, no nakon $to je Pulu zaposjela talijanska vojska

svjetionik je kao i svi austrijski spomenici u gradu bio uklonjen 1919. godine. 11°

Zamisao i plan je ponovno postaviti predmetni svjetionik u njegovoj izvornoj
veli€ini (6 m) na pulskoj rivi, a kako bi se povijest grada ponovno oZivjela te kako bi
svi gradani sudjelovali u izgradnji i postavljanju Svjetionika koji ¢e se sastojati od
kamenog postolja na koji ¢e biti postavljena Zeljezna konstrukcija s drvenim oblogama
u koje ¢e se zakucavati Cavli. Kupola Svjetionika sadrzavati ¢e svjetlo koje ce se

napajati putem solarnih panela i/ili javne elektricne energije.1?°

8.1.1. SWOT analiza

SWOT analiza predstavlja instrument za planiranje koje koriste tvrtke i
organizacije za procjenu svojih unutarnjin snaga i slabosti, kao i vanjskih prilika i
prijetnji u svom radnom okruZenju. PomaZze organizaciji u prepoznavanju potencijalnih

prednosti i nedostataka, te omogucuje bolje donoSenje odluka i postavljanje ciljeva.

119 H. Moze, A. Bader i D. Krizmanié, Svjetionik u Zeljezu - elaborat, 2021, str.2
120 H. Moze, A. Bader i D. Krizmanié, Svjetionik u Zeljezu - elaborat, 2021, str.3
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Kod ispitivanja ova Cetiri

¢imbenika,

SWOT analiza pruza sveobuhvatno

razumijevanje polozaja organizacije i pomaze u definiranju ucinkovitih strategija za

iskoriStavanje prednosti, rijeSavanje slabosti, iskoristavanju prilika i ublazavanju

potencijalnih prijetniji.

Tablica 1: SWOT analiza Zaklade za poticanje partnerstva i razvoja civilnog drustva

SNAGE

e struénost kadrova Zaklade, te
njihovo iskustvo u provodenju
aktivnosti

motiviranost djelatnika Zaklade za
kvalitetno obavljane zadataka
kreativnost djelatnika
prepoznatljivost organizacije na
lokalnoj 1 Zupanijskoj razini
rastudi interes Sire javnosti za
crowdfunding

SLABOSTI

e prva crowdfunding kampanja za
Zakladu

niska razina znanja o crowdfundingu
I njegovom potencijalu od strane
opce javnosti

manjak lokalnih crowdfunding
platformi, te nedovoljan pristup
medunarodnim crowdfunding
platformama

PRILIKE

e povecanje turistickih atrakcija grada
Pule

izgradnja objekta koji ¢e imati svrhu
koristenje pozitivnog publiciteta koji
dolazi od uspjes$no realizirane
crowdfunding kampanje za
provodenje sljedec¢ih crowdfunding
kampanja

jacanje podrske postojecih i
prikupljanje novih donatora

PRIJETNJE

e nedovoljna razvijena svijest gradana
o filantropiji

nedovoljno osmisljena
crowdfunding kampanja

neuspjeh crowdfunding kampanje -
nedovoljno prikupljeno sredstva
nedovoljno znanje, neupucenost
donatora o crowdfunding
kampanjama

nepovjerenje gradana o
plac¢anju/doniranju preko interneta

Izvor: Izrada autora
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8.1.2. Marketing MIX (4P)

8.1.2.1. Proizvod

U ovom sluc€aju proizvod je ,svjetionik u Zeljezu®. Izgradnja i postavljanje ovog
svjetionika moze direktno doprinijeti povecanju turistiCkog sadrzaja te uz znamenite
spomenike koji se nalaze na podruc€ju Grada Pule moze postati filantropski simbol
grada po kojem cCe Pula biti prepoznatljiva. Svjetionik ce se sastojati od bijelog
kamenog postolja okvirne visine 175cm (,stepeniste” okvirne visine 40 cm te
kvadratno postolje 135cm). Na kamenom postolju duzine 250cm i Sirine 250cm sa
svake strane dolaze drvene ploCe u sredini kojinh ¢e se nalaziti Zeljezna slika. Na
kameno postolje nadovezuje se gornji dio Svjetionika — crna Zeljezna konstrukcija sa
tamnim drvenim plo€ama na vrhu koje dolazi Zeljezna ,kapa“ Svjetionika sa lampom,
sve zajedno ukupne visine 425cm. Na ,kapu“ Svjetionika u visini od 100cm dolazi
Zeljezni vrh.
Slika 16. Maketa Svjetionika

Izvor: Autor
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8.1.2.2. Cijena

Crowdfunding kampanjom putem donacija ¢e se nastojati prikupiti nov€ana
sredstva za izgradnju i postavljanje svjetionika. U doniranju ¢e mo¢i sudjelovati svaka
pravna i fizicka osoba. Donacije ¢e se prvenstveno moci vrsiti preko stranice
,Croinvest® koja je specijalizirana za crowdfunding kampanje u Hrvatskoj, te preko
sluzbene stranice. I1znos donacija ¢e biti odreden, te ¢e za svaki odredeni iznos

donacije donator dobiti odredenu nagradu kao zahvalu, i to prema sljede¢em nacelu:

e za donacije od 5€ - pismena zahvala i Zzeljezni Cavli¢

Slika 17. Primjer nagrade za donaciju od 5€

Irivoyr»: Google - https://www.google.hr/search? (pristupljeno: 19.7.2023.)

e za donacije od 20€ - pismena zahvala i Salica ili majica za print uzorkom

svjetionika

Slika 18. Primjer nagrade za donaciju od 20€.

—
e

-
S = i —
= :
\__—_/

Izvor: Izrada autora

e za donacije od 25€ - pismena zahvala i narukvica sa simbolom svjetionika ili u
obliku Cavli¢a.

52


https://www.google.hr/search?q=%C5%BEeljezni%20%C4%8Davli%C4%87i%20povijesni&tbm=isch&hl=hr&tbs=rimg:CTufkmdMrqWtYREb2O2b7KAwsgITCgIIABAAOgQIABAAQAFVCyeiPsACANgCAOACAA&sa=X&ved=0CBoQuIIBahcKEwjwls_o5ZuAAxUAAAAAHQAAAAAQBg&biw=1519&bih=722

Slika 19. Primjer nagrade za donaciju od 25€.

Izvor: Etsy - https://www.etsy.com i Love2shop - http://www.love2shop.hr (pristupljeno: 19.7.2023.)

e za donacije od 40€ - pismena zahvala i lampa sa pe€atom (motivom)

svjetionika.

Slika 20. Primjer nagrade za donaciju od 40€.

Izvor: Lamp - https://wwww-lamp.com/ (pristupljeno: 19.7.2023.)
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e zadonacije od 70€ - pismena zahvala i ulaznice za posjet muzejskim objektima

grada Pule s vodicem.

Slika 21. Primjer nagrade za donaciju od 70€.
o

lzvor: Google - https://www.google.hr/ (pistupljeno: 19.7.2023.)

e za donacije od 100€ - pismena zahvala i maketa svjetionika (30cm)

Slika 22. Primjer nagrade za donaciju od 100€.

Izvor: Google - https://www.google.hr/ (pristupljeno: 19.7.2023.)
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e za donacije od 200€ - pismena zahvala i akvarel slike (60x40cm) motivi

svjetionika ili znamenitosti Pule u pozadini sa svjetionikom u sredini

Slika 23. Primjer nagrade za donaciju od 200€.

Izvor: Google - https://www.google.hr/ (pristupljeno:19.7.2023.)

Slika 24. Primjer pismene zahvale koja bi se slala zajedno sa nagradom od donacije.

HVALA TI STO SI
ODLUCIO BITI
DIO NASE PRICE

Izvor: Izrada autora
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8.1.2.3. Promocija

Promocija kampanje prvenstveno ¢e se provoditi preko sluzbene web
stranice, te drustvenih mreza kao Sto su Facebook i Instagram. Drugi kanali za
promociju kampanje biti ¢e preko letaka, jumbo plakata, medija (novine, TV, radio),
Google i YouTube. Sluzbena web stranica je zamiSljena kao digitalna filantropska
ku¢a, na temu filantropije u Puli. Na stranici bi se svakodnevno objavljivalo stanje
kampanje i koliki je iznos prikupljen, te bi se moglo donirati i preko sluzbene stranice.

Sav sadrzaj sa web stranice biti ce dostupan i prilagoden za Facebook i Instagram.

8.1.2.4. Distribucija

TIJEK KAMPANJE

Vremenski rok kampanje bi bio 6 tjedana (40 dana). Mjesec dana prije
kampanje napraviti web stranicu, te profile na drustvenim mrezama kako bi mogli
prikupljati sljedbenike. Na web stranici napraviti odbrojavanje koje bi se odnosilo na

to koliko je dana ostalo jo$ do lansiranja kampanije.

PRIJE POCETKA KAMPANJE

3 tjedna prije poCetka kampanje najaviti kampanju uzivo (TV, radio, novine),
te takoder i na drustvenim mrezama (kratke informacije i video za Facebook, video ta
YouTube, te slike za Instagram), podijeliti letke (napraviti infografiku na temu
filantropije pa i to podijeliti uzivo i online) po kafi¢ima i postaviti jumbo plakate, te na
taj nacCin poceti prikupljati sljedbenike.
Slika 25. Primjer letka i jumbo plakata

. NAJJEDN
"€INE NA]ZNAéAINIIE RAZLIKE!

SVIETIONIR U
ZELJEZU

Izvor: Izrada autora
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2 tjedna prije poCetka kampanje podijeliti zasto je podrSka ovoj kampanji
vazna (npr. video u kojem bi pokreta¢ kampanje stao pred kameru i govorio) , te
podijeliti kakav ¢e utjecaj financiranje kampanje imati na Zakladu, grad Pulu i Istarsku

Zupaniju ( npr. pronaci nekog stru¢njaka pronaci da govori o tome).

1 tjedan prije poCetka kampanje potaknuti sljedbenike (kontakte) da
pomognu Siriti rije€ o kampaniji, te objaviti promotivni video kampanje u kojem bi
svjetionik bio u prvom planu, a u pozadini se ubacuju poznate osobe (glumci,

pjevadci, infleunceri) koji bi pozvali na sudjelovanje u kampaniji.

POCETAK KAMPANJE
> 1 tjedan kampanje- napraviti veliki odjek kampanje, razglasiti na svim
drudtvenim mrezama, televiziji, radiju, podijeliti letke, postaviti plakate, poslati
email-ove prikupljenim sljedbenicima (kontaktima) gdje ih se obavjeStava za
poCetak kampanje i moguénost da doniraju. Nakon 3-4 dana zahvaliti (mozda

neki video zahvale) svima koji su donirali i objaviti trenutno stanje kampanje.

» 21 3 tjedan kampanje podijeliti joS jedan promotivni video, te pronaci

influencere koji bi aktivno promovirali kampanju na drustvenim mrezama.

> 4 tjedan kampanje - zahvaliti svima koji su podrzali kampanju do sada, te
objaviti podatke s napretkom kampanje i objaviti podsjetnik ostalima koliko jo$
vremena ima do kraja (npr. video gdje bi neka utjecajna poznata osoba rekla
to).

> 5 tjedan kampanje - podijeliti opet neki video koji bi potaknuo snaznu potrebu
za financiranjem kampanje (npr. video gdje bi se opet govorilo zasto je ovaj
svjetionik vazan odnosno zasto je filantropija bitna za drustvo, zajednicu), te

zahvaliti svima koji su donirali do sada.

» 6 tjedan kampanje - objaviti sliku i video na drusStvenim mreZzama, te podijeliti

uzivo letke ponovno po kafi¢ima, gdje bi postavili snazno pitanje ili citat koji bi
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se referirali na video iz proslog tjedna, kojim bi u donatorima pobudili potrebu
za donacijom. Npr. Svjetionici nisu samo kamen, cigla, metal i staklo. Na
svakom svjetioniku postoji ljudska pri¢a koja je pri¢a koju zelimo ispri€ati - budi

dio te priCe.
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9. ZAKLJUCAK

Crowdfunding ili grupno financiranje alternativni je oblik financiranja razliCitih
projekata i start-upova koji funkcionira prema nacelu da viSe investitora ulaze manje
financijske iznose u neki projekt preko specijaliziranih crowdfunding platformi. Za
razliku od tradicionalnih nacina financiranja, crowdfunding odlikuju fleksibilnost,
aktivno sudjelovanje zajednice i brojni oblici. Buduci da se njime prikupljaju sredstva
od viSe investitora, tako se i sam rizik dijeli na viSe strana. Osim toga crowdfunding
olakSava istrazivanje trzista, te pruza kreditiranje onima koji teze dolaze do financijskih
sredstava za provedbu projekta. Zahvaljujuéi tim obiljezjima, u proteklih godina
crowdfunding financiranje biljezi znatni globalni rast. Kad je rije€ o Republici Hrvatskoj,
koncept crowdfundinga jo$ uvijek je relativno nov, stoga investitori i poduzetnici
testiraju i eksperimentiraju s onim modelima koriStenja crowdfunding platformi koji su
se dosad pokazali uspjeSnima. Zbog slabog koristenja interneta, sporog razvoja i
nepovjerenja u e-poslovanje, kao i nerijeSenom zakonskom regulacijom ovakvog
oblika financiranja, vidljivo je da Republika Hrvatska i njezini gradani jo$ uvijek nisu u
potpunosti upoznati s potencijalima crowdfundinga. lako zadnjih godina zaklade u
Hrvatskoj su prepoznale vrijednost crowdfundinga kao moc¢nog alata u podrucju
filantropije, koji je revolucionirao nacin na koji pojedinici i zaklade mogu prikupiti
sredstva u dobrotvorne svrhe ili za drustvene projekte. Osim $to je proSirio doseg
dobrotvornog djelovanja, crowdfunding stvara osjeéaj zajednistva medu donatorima,
C¢ime pokazuje da moderna tehnologija moze pojacati ljudsku velikodusnost i tako
stvoriti pozitivne promjene na globalnoj razini. IskoriStavanjem snage digitalnih
tehnologija, drustvenih mreza i kolektivne mocéi  zajednice, crowdfunding je
modernizirao filantropiju, ¢ine¢i je pristupacnijom i privlaCnijom za ljude iz svih
drustvenih slojeva, da svojim doprinosom ostvare opipljiv ucinak u razli€itim

drustvenim projektima i inicijativama.

Kako se digitalna tehnologija nastavlja razvijati, oCekuje se da ce
crowdfunding imati sve vecu ulogu u pokretanju pozitivnih drustvenih promjena i
poticanju kulture davanja u godinama koje dolaze. Takoder, u buduénosti mozemo
oCekivati inovativnije platforme koje koriste algoritme vodene umjetnom inteligencijom
za bolje spajanje projekata s potencijalnim investitorima, $to ¢e u konacnici poboljSati

uCinkovitost i djelotvornost corwdfunding kampanja. Ocekuje se da ¢e se globlani
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doseg crowdfundinga takoder proSiriti, potiCuéi prekograniénu suradnju povezujuci
investitore i kreatore kampanja iz razliCitih dijelova svijeta, te na taj nacin poticati

kulturnu razmjenu i suradnju.

|zazovi povezanim s povjerenjem, odgovornoscu i regulatornim okvirima i u
buduénosti Ce zahtijevati stalnu pozornost kako bi se osigurala odrzivost i legitimnost
crowdfundinga. Zato uspostavljanje prave ravnoteze izmedu inovacija i sigurnosti biti

kljucno za odrzavanje legitimnosti crowdfunding platformi.

Zaklju¢no, moze se reci da se buducnost crowdfundinga &ini dinami¢nom i
transformativnom, potaknutom tehnoloSkim otkri¢ima. Poticanjem inkluzivnosti,
inovativnosti i globalne povezanosti, crowdfunding ¢e postati jo$ integraliniji pokretac

poduzetniStva i kreativnih pothvata u godinama koje dolaze.
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25.Slika 24. Primjer pismene zahvale koja bi se slala zajedno sa nagradom od
donacije.

26.Slika 25. Primjer letka i jumbo plakata
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Popis tablica

1. Tablica 1: SWOT analiza Zaklade za poticanje partnerstva i razvoja civilnog

drustva
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SAZETAK

Crowdfunding je globalno sve popularnija metoda prikupljanja financijskih
sredstava, putem malih iznosa od velikog broja pojedinaca na specijaliziranim
crowdfunding platformama. Omogucuje poduzetnicima, umjetnicima, start-upovima,
malim poduzecéima, raznim zakladama i neprofitnim organizacijama da zaobidu
tradicionalne nacine financiranja, te dopru do Sire publike i prikupe financijska sredstva
za svoje projekte, od ljudi koji vjeruju u njih. Investitori najceSc¢e dobiju nekakvu vrstu
nagrade za svoju potporu u projektu. Crowdfunding je olakSao pristup kapitalu i tako
omogucio da zazive mnogi razli€iti projekti, potiCuci inovacije i angazman zajednice u
razli€itim podrucjima.

Kljuéne rijeci: crowdfunding, crowdfunding platforme, crowdfunding modeli,

filantropija, zaklade.
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SUMMARY

Crowdfunding is an increasingly popular method of raising financial resources
globally, through small amounts from a large nhumber of individuals on specialized
crowdfunding platforms. It enables entrepreneurs, artists, start-ups, small businesses,
various foundations and non-profit organizations to bypass traditional ways of
financing, and reach a wider audience and collect funding for their projects, from
people who believe in them. Investors usually receive some kind of reward for their
support in the project. Crowdfunding has made access to capital easier and thus
allowed many different projects to come to life, encouraging innovation and community

engagement in different areas.

Keywords: crowdfunding, crowdfunding platforms, crowdfunding models,
philanthropy, foundations.
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