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1. UvOD

1.1. Predmet i cilj rada

Predmet diplomskog rada su nematerijalna kulturna dobra u Republici Hrvatskoj i
nacini njihove prepoznatljivosti u svijetu. Nematerijalna kulturna dobra uklju€uju razne
oblike tradicijskih umjetnosti, umijeca, obrta, glazbe, plesa i folklora. Takvi jedinstveni
aspekti hrvatske kulture prenose se s koljena na koljeno i duboko su ukorijenjeni u
povijest i identitet hrvatske zemlje. Neka od najznacajnijih nematerijalnih kulturnih
dobara u Hrvatskoj su klapsko pjevanje, Cipkarstvo, izrada drvenih igraCaka i
tradicionalni narodni plesovi poput kola pa ¢e se ujedno u ovom diplomskom radu
posebna pozornost posvetiti reprezentativnijim oblicima nematerijalne kulturne
bastine. Ova nematerijalna kulturna dobra predstavljaju bitan dio bastine Hrvatske

zemlje i cijenjena su zbog svoje autenti¢nosti i viSestoljetne tradicije.

Nematerijalna kultura u Republici Hrvatskoj u najSirem aspektu obuhvacéaju bogatu i
raznoliku kulturnu bastinu koja se tradicionalno prenosi s koljena na koljeno, a
posebice uklju€uje tradicionalne obiCaje, plesove, glazbu, pri¢e, obrede, narodne

nosnje i druge elemente kulture.

Neki od najpoznatijih primjera hrvatske nematerijalne kulturne bastine su klapa,
licitarska srca, opanci, becarac, licitarski ukrasi, licitarske pisanice i licitarske figurice.
Klapa je hrvatski zanr tradicionalne vokalne glazbe koji je uvrsten na UNESCO-ov
popis nematerijalne kulturne bastine. Licitarska srca su tradicionalni hrvatski ukrasi
koji se koriste kao pokloni i suveniri, a takoder su uvrsteni na UNESCO-ov popis
nematerijalne kulturne bastine. Opanci su tradicionalna obuca koriStena uglavnom u
ruralnim podrucjima Hrvatske, a danas se koriste kao dio narodne nosnje. Becarac je
tradicionalni hrvatski ples koji se izvodi uz tamburicu i pjevanje, ¢esto na svadbama i
drugim slavljima. Licitarski ukrasi su tradicionalni hrvatski ukrasi koji se izraduju od
brasna, Secera i meda, a koriste se kao ukrasi za bozi¢na drvca i ostale prigode.
Licitarske pisanice su tradicionalni hrvatski ukrasi koje se izraduju od drveta i

ukraSavaju se licitarskim ukrasima. Licitarske figurice su tradicionalni hrvatski ukrasi



koji se izraduju od brasna, SeCera i meda, a predstavljaju likove iz narodnih pri¢a i
bajki.

Uz nabrojene reprezentativne primjere, hrvatska nematerijalna kulturna bastina
obuhvaca i brojne druge elemente, poput tradicionalne gastronomije, rukotvorina i
narodnih obi¢aja. Bogata hrvatska kulturna bastina privlaci brojne turiste iz cijelog
svijeta koji Zele upoznati tradicionalne obi¢aje, hranu i plesove. Hrvatska je
potpisnica UNESCO-ove Konvencije o zastiti nematerijalne kulturne bastine, Sto
ukazuje na vaznost oCuvanja hrvatske kulturne bastine. Nacionalni program zastite
nematerijalne kulturne bastine provodi se u Republici Hrvatskoj od 2009., s ciliem

oCuvanja i zastite nematerijalnih kulturnih dobara Republike Hrvatske.

Cilj diplomskog rada prikazati je oblike nematerijalne kulturne bastine i nac€ine njihove
prepoznatljivosti u svijetu. U tu svrhu, ovim diplomskim radom provedeno je
istrazivanje na odredenom uzorku ispitanika kako bi se utvrdilo poznavanje hrvatske

nematerijalne bastine u svijetu.

1.2. Metodologija rada

Diplomski rad sinteza je prou€avanja stru€nih radova razli€itih autora, internetskih
sadrZaja i drugih izvora koji se referiraju na temu nematerijalne kulturne bastine
Republike Hrvatske i njezine prepoznatljivosti u svijetu. Osnovna metoda diplomskog

rada je deskriptivna metoda.

Za potrebe pisanja istrazivackog dijela diplomskog rada koriStena je metoda
anketiranja. Provedenim primarnim istraZivanjem do$lo se do podataka o stavovima i
misljenjima ispitanika o njihovom poznavanju hrvatske nematerijalne kulturne
bastine, kao i vaznosti nematerijalne kulturne bastine za drustvenu zajednicu

opcenito.

Za instrument istraZivanja uzet je anketni upitnik, a samo istrazivanje temeljeno je na
metodi prikupljanja podataka putem Google obrasca koji su ispitanici popunjavali

online, postavljenim na drustvenoj mrezi Facebook.



1.3. Struktura rada

Diplomski rad strukturiran je u pet tematski povezanih poglavlja. Prvo, uvodno
poglavlje, prezentira predmet i cilj rada, metodologiju rada i strukturni koncept
diplomskog rada.

Nematerijalna kulturna bastina u Republici Hrvatskoj naziv je drugog poglavlja
diplomskog rada. U ovom poglavlju elaborira se pojam nematerijalne kulturne
bastine, nacini zastite nematerijalne kulturne bastine te reprezentativni oblici

nematerijalne kulturne bastine.

Tre¢e poglavlje diplomskog rada pod nazivom Prepoznatljivost hrvatske
nematerijalne kulturne bastine u svijetu centralno je poglavlje ovog diplomskog rada.
Poglavlje se bavi naCinima prepoznatljivosti hrvatske kulturne bastine u svijetu, a
unutar ovog poglavlja obraduju se kulturni festivali u Republici Hrvatskoj i UNESCO-

va lista nematerijalne kulturne bastine u Hrvatsko;j.

Analiza prepoznatljivosti hrvatske nematerijalne kulturne bastine u svijetu naziv je
Cetvrtog poglavlja diplomskog rada. Predstavlja centralno poglavlje diplomskog rada i
U njemu se iznose rezultati provedenog istrazivanja prepoznatljivosti nematerijalne

kulturne bastine te se raspravlja o dobivenim rezultatima.

Prijedlozi za poboljSanje promocije hrvatske nematerijalne kulturne bastine u svijetu
peto je poglavlje diplomskog rada, a u njemu se predlazu nacini marketinske
promocije hrvatske kulturne u svijetu. U navedenom poglavlju elaborira se SWOT
analiza trzista nematerijalne kulturne bastine kao turistickog proizvoda i prezentiraju
se ciljevi i strategije razvoja nematerijalne kulturne bastine kao turistiCkog proizvoda.
Takoder se polemizira o ciljnim turistiCkim trziStima i prigodnim promocijskim
aktivnostima kao instrumentu za privlaCenje turista koje interesira ili bi mogla

interesirati hrvatska nematerijalna kulturna bastina.



Zakljucak je prikazan u Sestom poglavlju diplomskog rada, a u njime se koncizno
iznose sva saznanja do kojih se doslo izradom ovog diplomskog rada i zakljuCuju se

aktualizirane teme.

2. NEMATERIJALNA KULTURNA BASTINA U REPUBLICI
HRVATSKOJ

2.1. Pojam nematerijalne kulturne bastine

Pojam nematerijalne kulturne bastine u najSirem smislu podrazumijeva razliCite
prakse, predstave, izraze, tradicionalna znanja, vjestine i umijec¢a, kao i instrumente,
predmete, rukotvorine i kulturne prostore s time povezane, koje drustvene zajednice,

skupine i pojedinci, usvajaju i prepoznaju kao dio njihove kulturne bastine.!

Nematerijalna kulturna bastina generacijama se uvijek iznova stvara kao odgovor na
okruzenje, uzajamno medudjelovanje s prirodom i povijesnim prilikama. Ona
druStvenim skupinama i zajednicama pruza osje¢aj nacionalnog identiteta i
povijesnog kontinuiteta te na taj naCin promiCe potrebu postivanja kulturne

raznolikosti i ljudske inovativnosti i kreativnosti.?

Nematerijalna kulturna bastina regulirana je zakonskim propisima. Temeljni propis
koji ureduje pitanje oCuvanja i zastite kulturne bastine je Zakon o zastiti i oCuvanju
kulturnih dobara. Prema ovom Zakonu, nematerijalna kulturna bastina podijeljena je
na tri kategorije: Ziva kulturna bastina, nematerijalna kulturna dobra i nematerijalna
kulturna bastina od iznimne vaznosti za Republiku Hrvatsku. Navedeni Zakon definira
nematerijalnu kulturnu bastinu kao razne oblike i pojave duhovnog stvaralastva koje
se prenose predajom ili na drugi nacin, a osobito:

— jezik, dijalekti, govori i toponimika, te usmena knjizevnost svih vrsta,

— folklorno stvaralastvo u podrudju glazbe, plesa, predaje, igara, obreda, obi¢aja, kao
i druge tradicionalne pucke vrednote,

— tradicijska umijeca i obrti.2

1 Turisticka zajednica, Nematerijalna kulturna bastina, 2023, preuzeto s: https://tzp-sredisnja-
podravina.hr/sto-je-nematerijalna-kulturna-bastina/ (20. travnja 2023.)

2 Turisticka zajednica, Nematerijalna kulturna bastina, 2023, preuzeto s: hitps://tzp-sredisnja-
podravina.hr/sto-je-nematerijalna-kulturna-bastina/ (20. travnja 2023.)

3 Zakon o zastiti i o€uvanju kulturnih dobara (NN 69/99, 151/03, 157/03, 100/04, 87/09, 88/10, 61/11,
25/12, 136/12, 157/13, 152/14 , 98/15, 44/17, 90/18, 32/20, 62/20, 117/21, 114/22), ¢lanak 9.



https://tzp-sredisnja-podravina.hr/sto-je-nematerijalna-kulturna-bastina/
https://tzp-sredisnja-podravina.hr/sto-je-nematerijalna-kulturna-bastina/
https://tzp-sredisnja-podravina.hr/sto-je-nematerijalna-kulturna-bastina/
https://tzp-sredisnja-podravina.hr/sto-je-nematerijalna-kulturna-bastina/

Drustvene zajednice stvaraju nematerijalnu kulturnu bastinu u suglasju sa svojom
socijalnom okolinom, prirodom te povijesnim uvjetima. Kulturni identitet povezan je
neodvojivo sa zastitom nematerijalne bastine i prenoSenjem nasljeda na buduce
generacije, a svojim tipicnim modelima moderno drustvo generalizacijom moze
utjecati na kulturno izumiranje naroda kao dijela zasebne druStvene zajednice
definirane kulture, Ccijoj osebujnosti prijeti znaCajna modifikacija i iS€ezavanje
izvornosti. Kao posSast suvremenog doba komercijalizacija bi mogla utjecati na
gubitak velikog dijela spontane kreativnosti koja joj je dala smisao na prvome mjestu,
u istoj mjeri u kojoj su ponovno stvoreni novi sustavi vrijednosti. Komunikacija s
okruzenjem koja se biljezi kroz interakciju drustvenih grupa u lokalnoj zajednici

predstavlja dio Zivota ljudi, navika, tradicije, a i odraz je kulture.

Pod Zivom kulturnom bastinom u Republici Hrvatskoj podrazumijevaju se obicaji,
tradicije, znanja i vjestine koje se prenose usmenim putem ili putem neposrednog
iskustva. Nematerijalna kulturna dobra ukljuuju izvedbene umjetnosti, kao Sto su
plesovi, glazba i kazaliSte, te obrade i umijeCa, poput izrade keramike, tkanja i
krojenja. Nematerijalna kulturna bastina od iznimne vaznosti za Republiku Hrvatsku
ukljuCuje tradicije, znanja i vjesStine koje su od posebnog znacaja za hrvatsku kulturu,

kao Sto su klapa, sinjska alka, becarac i kolo.

Nematerijalna kulturna bastina izravno izrazava identitet naroda kroz ponaSanje i
komunikaciju ljudi u svakodnevnom zivotu koji svojim djelovanjem definiraju okvire
Zivlienja unutar odredene druStvene zajednice determinirane kulturom, a
medusobnom komunikacijom prenose svoje Zivotne vrijednosti. PodrZzavanjem
razvojnog kontinuiteta kulturne bastine moze doé¢i i do stvaranja sasvim novih
vrijednosnih pravila. Nematerijalna bastina, odnosno njezino ocCuvanje, promice,

podupire i razvija kulturnu raznolikost te ljudsku kreativnost. °

2.1.1. Definiranje pojma nematerijalne kulturne bastine prema Konvenciji za
ocuvanje nematerijalne kulturne bastine

4 Seri¢, L., Klapsko pjevanje kao kulturni izricaj nematerijalne vrijednosti identiteta lokalnog kraja,
Zbornik radova Medunarodnog kongresa povijesnih gradova, godina 2, broj 1/2020, str. 73.
5 |sto, str. 74.



Pojam ,nematerijalna kulturna bastina® 1982. prvi put ulazi u sluzbenu uporabu na
sastanku UNESCO-a, a definiran je 2003. u Konvenciji za oCuvanje nematerijalne
kulturne bastine.® Hrvatska je UNESCO-ovu Konvenciju ratificirala 2005. te se tako
pridruzila potrebnom broju zemalja za njezino stupanje na snagu, Sto se i realiziralo
2006. Brzina ratifikacije Konvencije pokazatelj je spremnosti drzavne administracije
za razumijevanje znacenja nematerijalne bastine za Republiku Hrvatsku, a moze se
reCi da su od tada uspostavijeni ozbiljni temelji, kako administrativni, tako i stru¢no-

znanstveni, u smjeru zastite nematerijalnih dobara.’

Sastavljanje navedene Konvencije temeljeno je na uspostavi pristupa oc€uvanja
nematerijalne kulturne bastine u sklopu UNESCO-a od 1970. do 2000. Aktivnosti
UNESCO-a pracene su i u Republici Hrvatskoj i izvrSile znaCajan utjecaj na pravni

status kulturne bastine u Hrvatskoj.®

Donosenju Konvencije za o€uvanje nematerijalne kulturne bastine iz 2003. prethodio
je nekoliko desetlje¢a dug i slozen proces medunarodnih pregovora. Prvi sluzbeni
dokument Ciji je cilj oCuvanje buduée nematerijalne kulturne basStine nazvan je
Preporuka o oCuvanju tradicijske kulture i folklora, a program Remek-djela usmene i
nematerijalne bastine ¢ovjeCanstva inauguriran je 1998.° Konvencija za ocCuvanje
nematerijalne kulturne bastine svojevrstan je pandan utjecajnoj UNESCO-ovoj

Konvenciji o zastiti svjetske kulturne i prirodne bastine iz 1972., Ciji je primarni cilj

6 Hrovatin, M., Procesi o¢uvanja i popisivanja nematerijalnih kulturnih dobara u Hrvatskoj, Godisnjak
zastite spomenika kulture Hrvatske, No. 36, 2012., str. 125.

7” Hamer$ak, M., PleSe, |., Proizvodnja bastine. Kriticke studije o nematerijalnoj kulturi, Biblioteka
Etnografija, Zagreb, 2013., str. 13.

8 Hrovatin, M., Procesi o€uvanja i popisivanja nematerijalnih kulturnih dobara u Hrvatskoj, Godi$njak
zastite spomenika kulture Hrvatske, No. 36, 2012., str. 125.

9 Ciljevi proglasenja Remek-djela usmene i nematerijalne bastine ¢ovje€anstva jesu isticanje vrednota
nematerijalne kulturne bastine, oCuvanje i ozivotvorenje te biljezenje nematerijalne i usmene bastine
zemalja svijeta kako bi se potaknulo zemlje da izrade vlastite nacionalne registre nematerijalne
bastine te usvoje preventivne pravne mjere kojim ¢ée se osigurati njihova zastita, kao i promicanje
participacije lokalnih tradicionalnih umjetnika i nositelja tradicije u identificiranju, prepoznavanju i
promicanju nematerijalne kulturne bastine. Klju&ni kriteriji da bi neka nematerijalna dobra dospjela na
listu Remek-djela usmene i nematerijalne bastine CovjeCanstva ogledaju se u osobitoj vrijednosti
remek-djela u vidu tvorevine ljudske kreativnosti, njegove ukorijenjenosti u kulturnu tradiciju i povijest
odredene zajednice, znacajne uloge remek-djela u svojstvu instrumenta potvrdivanja kulturnog
identiteta naroda i zajednica, vaznosti remek-djela kao inspiracije i medukulturalne razmjene ideja i
zblizavanja naroda zajednica, izvrsnosti vjestina i tehnika, vrijednosti remek-djela kao svjedoka
kulturne tradicije, opasnosti od nestajanja nematerijalne tradicije zbog nedostatka financijskih
sredstava za njegovu zastitu ili kao posljedica procesa ubrzanih drustvenih promjena. (Carek, R.,
Nematerijalna kulturna bastina: UNESCO i njegova uloga, Informatica museologica, Vol. 35 No. 3-4,
2004., str. 70.)



zastita spomenika, skupina gradevina ili mjesta, odnosno danasSnje materijalne

bastine.10

Prema UNESCO-voj Konvenciji, nematerijalna kulturna basStina odnosi se na
,vjestine, izvedbe, izriCaje, znanja, umijec¢a, kao i instrumente, predmete, rukotvorine
i kulturne prostore koji su povezani s tim, koje zajednice, skupine i u nekim
slu¢ajevima, pojedinci prihvaéaju kao dio svoje kulturne bastine®“. Prema Konvenciji o
svjetskoj bastini ,bastina se mora identificirati temeljem kriterija koji kvalificiraju
vrijednost bilo koje pojedinacne kulturne manifestacije prema njezinim vanjskim
kvalitetama®“. Zastita nematerijalne bastine pretpostavlja zastitu njezine autentiCnosti
identiteta, nositelja i kreatora vrijednosti, prenositelja vrijednosti koji komuniciraju s

okolinom i publikom. 1!

2.2. Zastita nematerijalne kulturne bastine

Republika Hrvatska se, kao zemlja bogata nematerijalnom kulturnom bastinom,
zalaze za izgradnju ucdinkovitog sustava zastite i oCuvanja na medunarodnoj,
regionalnoj i nacionalnoj razini te za uspostavljanje i unapredivanje medunarodne
suradnje. Takoder istiCe i potrebu poduzimanja zastitnih mjera u suradnji s drugim
zemljama potpisnicama UNESCO-ve Konvencije za za$titu nematerijalne kulturne
bastine u okviru djelotvornog obogacivanja i dopune postojecih medunarodnih
sporazuma, preporuka i rezolucija o kulturnoj i prirodnoj bastini, s novim odredbama

koje se odnose na nematerijalnu kulturnu bastinu.*?

Republika Hrvatska ima bogatu nematerijalnu kulturnu bastinu koju je potrebno
bastine regulirana Zakonom o zastiti i oCuvanju kulturnih dobara. Osim zakonskih
mjera zastite, postoje i brojne organizacije koje se bave oCuvanjem nematerijalne

kulturne bastine u Hrvatskoj. Tako Ministarstvo kulture Republike Hrvatske osniva i

10 Hamersak, M., PleSe, ., Proizvodnja bastine. Kriticke studije o nematerijalnoj kulturi, Biblioteka
Etnografija, Zagreb, 2013., str. 11.

11 Seri¢, L., Klapsko pjevanje kao kulturni izriaj nematerijalne vrijednosti identiteta lokalnog kraja,
Zbornik radova Medunarodnog kongresa povijesnih gradova, godina 2, broj 1/2020, str. 73.

12 Turisticka zajednica, Nematerijalna kulturna bastina, 2023, preuzeto s: https://tzp-sredisnja-
podravina.hr/sto-je-nematerijalna-kulturna-bastina/ (20. travnja 2023.)
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financira projekte za oCuvanje nematerijalne kulturne bastine, a postoje i brojne

nevladine organizacije i udruge koje se bave istim ciljem.

Temeljni zakon kojim su pravno regulirana pitanja zastite nematerijalne kulturne
bastine u Republici Hrvatskoj je Zakon o zastiti i o€uvanju kulturnih dobara kojim se
Zakonom ureduju sve vrste kulturnih dobara pa tako i nematerijalne kulturne bastine.
Republika Hrvatska je takoder usvojila UNESCO-ovu Konvenciju o zastiti
nematerijalne kulturne bastine (NN 5/05), donesenu 17. listopada 2003.13 s ciliem

osiguravanja odrzivosti nematerijalne kulturne bastine.'4

Ideja o potrebi zastite nematerijalne kulturne bastine, pa i samo donoSenje
Konvencije o =zastiti i ocCuvanju kulturnih dobara iz 2003., potaknuta je

pretpostavkama o Stetnom ucinku globalizacije na opstanak nematerijalne bastine.'®

Jedan od naclina zastite nematerijalne kulturne bastine u Republici Hrvatskoj
predstavlja izradba i Cuvanje zapisa 0 njima, poticanje njihova prenosenja predajom
ili na drugi nacin i njegovanje nematerijalne bastine u izvornim i drugim sredinama.
Godine 2002., na prijedlog Hrvatskog povjerenstva za UNESCO, u okviru
Ministarstva kulture, osnovan je Stru€ni savjet za nematerijalnu bastinu, a sastojao
se od uglednih stru€njaka koji se bave razli€itim oblicima nematerijalne kulturne
bastine. U travnju 2004. u Ministarstvu kulture, u sklopu Odjela za pokretnu i
nematerijalnu kulturnu bastinu, osnovan je i Odsjek za nematerijalna kulturna

dobra.16

Prije ulaska Republike Hrvatske u Europsku Uniju primarni nacin potpore i zastite

nematerijalne bastine odvijao se putem Ministarstva kulture kroz mogucnost prijave

13 Konvencija o zastiti nematerijalne kulturne bastine iz 2003. produkt je niza prethodnih napora
o€uvanja nematerijalne kulturne bastine. Tako je, primjerice, Skupstina Svjetske turistiCke organizacije
(STO), 28. lipnja 1985. donijela deklaraciju koja proklamira principe o zastiti i promociji prirodne,
kulturne i povijesne zaStite i kriterije za njihovo koridtenje u turistiCke svrhe. Deklaracija glasi:
.Kulturna bastina jednog naroda podrazumijeva djela njegovih umijetnika, arhitekata, kompozitora,
pisaca i filozofa, djela nepoznatih autora, koja su postala sastavnim dijelom naroda, kao i ukupnost
vrijednosti, koje daju smisao zivotu“. (Gredicak, T., Kulturna bastina u funkciji turizma, Acta turistica
nova, Vol. 2 No. 2, 2008., str. 205.-234.).

14 UNESCO, preuzeto s: https://ich.unesco.org/doc/src/00009-HR-WORD.doc (1. lipnja 2023.)

15 Hamersak, M., PleSe, ., Proizvodnja bastine. Kriticke studije o nematerijalnoj kulturi, Biblioteka
Etnografija, Zagreb, 2013., str. 11.

16 Carek, R., Nematerijalna kulturna bastina — UNESCO i njegova uloga, Informatica museologica, Vol.
35 No. 3-4, 2004., str. 69.-71.
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nematerijalnih kulturnin dobara koja su upisana u Registar na javni poziv za
programe u kulturi, a koji se redovito godiSnje provodio od 2008. Nematerijalna
kulturna dobra podupiru se financijski primarno kroz razli€ite oblike financiranja
osigurane od strane Ministarstva kulture (kulturno-umjetnicki amaterizam, novi mediji,
nakladnistvo itd.), drugih resornih ministarstva (turizma, gospodarstva, poljoprivrede)
te drugih institucija (Hrvatska gospodarska komora). Financijska potpora daje
mogucnost nositeljima nematerijalne bastine da stvore pogodne uvjete za oCuvanje
nematerijalne bastine, da potaknu lokalne vlasti na moralnu, etiCku i savjetodavnu

potporu te investiranje u ocuvanje i odrzivost kulturne bastine.'’

Oc¢uvanje kulturne bastine odvija se na razini raznih institucija koje provode
programe i projekte bilo u lokalnoj bilo u drzavnoj domeni. Na taj nacin generira se
pozitivho okruZenje, pobuduje veci interes te se stvaraju uvjeti za lokalnu podrsku i

realizaciju raznih projekata.®

Do 2018. upisano je preko 160 nematerijalnih kulturnih dobara u Registar kulturnih
dobara Republike Hrvatske - 17 nematerijalnih kulturnih dobara upisano je u
UNESCO-ov popis nematerijalne kulturne bastine Covje€anstva i to Reprezentativni
popis nematerijalne bastine CovjeCanstva (15 dobara), Popis nematerijalne bastine
kojoj je potrebna hitha zastita (1 dobro) i Registar najboljih praksi o€uvanja
nematerijalne bastine (1 dobro). Posljedica je to suradnje Ministarstva kulture,
stru¢nih sluzbi Ministarstva, Uprave za zastitu kulturne bastine i Sluzbe za UNESCO,
Hrvatskoga povjerenstva za UNESCO, Povjerenstva za nematerijalnu bastinu te

struénjaka iz razli¢itih znanstvenih institucija s nositeljima tih tradicija.*®

Zastita nematerijalne kulturne bastine u Hrvatskoj vazan je zadatak koji se provodi
kroz zakonske mijere i aktivnosti organizacija i udruga. Cilj je oCuvati bogatu kulturnu
bastinu Hrvatske za buduce generacije. Osim zakonskih mjera zastite, postoje i
brojne organizacije koje se bave ocuvanjem nematerijalne kulturne bastine u

Hrvatskoj. Primjerice, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske osniva i financira

17 Hrovatin, M., Procesi o¢uvanja i popisivanja nematerijalnih kulturnih dobara u Hrvatskoj, Godisnjak
zaStite spomenika kulture Hrvatske, No. 36, 2012., str. 132.

18 Na i. mj.

19 Seri¢, L., Klapsko pjevanje kao kulturni izriaj nematerijalne vrijednosti identiteta lokalnog kraja,
Zbornik radova Medunarodnog kongresa povijesnih gradova, godina 2, broj 1/2020, str. 74.



projekte za ocCuvanje nematerijalne kulturne basStine, a postoje i nevladine

organizacije i udruge koje se bave istim ciljem.

Zakljucno, zastita nematerijalne kulturne bastine u Hrvatskoj vazan je zadatak koji se
provodi kroz zakonske mjere i aktivnosti organizacija i udruga. Cilj je oCuvati bogatu

kulturnu bastinu Hrvatske za buduce narastaje.

2.3. Oblici nematerijalne kulturne bastine

Nematerijalna kulturna bastina skup je razliitih oblika izraza, znanja, vjestina i praksi
koje drustvene zajednice, grupe ili pojedinci prenose s koljena na koljeno. Oblike
nematerijalne kulturne bastine prema izvoru i podru€ju nastanka moguce je

klasificirati kao:

e Nematerijalna kulturna bastina koja se prenosi usmenom i nematerijalnom
predajom s koljena na koljeno. Usmenom predajom kroz pri€e, legende, bajke,
mitove, Sale, pjesme, izreke i usmenu pripovijest nematerijalna kulturna
bastina prenosi se s generacije na generaciju usmenim putem.

e Tradicionalna glazba. To ukljuCuje tradicionalne instrumente, melodije,
ritmove, pjesme i plesove koji su dio kulturnog identiteta odredene zajednice.

e Plesovi i izvedbene umjetnosti. RazliCiti plesovi, kazaliSne izvedbe, folklorni i
ritualni plesovi koji se izvode kao dio obreda, proslava ili drustvenih dogadaja.

e Rituali i obredi. Religiozni i sekularni obredi, ceremonije i prakse koje se
koriste za obiljezavanje vaznih trenutaka i tranzicija u zivotu, poput rodenja,
vjenc€anja, inicijacija i pogreba.

e Kulinarstvo i gastronomija. Tradicionalne recepte, pripremu hrane,
gastronomske prakse, obiCaje stola i jelovnike koji €¢ine dio kulturnog identiteta
odredenog podrucja ili zajednice.

e Obicaji i festivali. Tradicionalni obicCaji, proslave, festivali i ceremonije koje su
sastavni dio kulturnog kalendara i drustvenog Zivota zajednice.

e Zanati i rukotvorine. Tradicionalni zanati, poput tkanja, kovacCenja, lonCarstva,
izrade tradicionalnih nosnji, Sivacih tehnika i drugih rukotvorina koje se

prenose s generacije na generaciju.
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Jezici i dijalekti. Nematerijalna kulturna bastina takoder obuhvacéa jezike i
dijalekte koji predstavljaju kulturnu raznolikost i identitet odredene zajednice.
Medicinske tradicije. Tradicionalne medicinske prakse, biljne terapije, metode

lijeCenja i znanja koja se prenose kroz generacije kao dio lokalnih kultura.
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3. PREPOZNATLJIVOST HRVATSKE NEMATERIJALNE KULTURNE
BASTINE U SVIJETU

3.1. Nacini prepoznatljivosti hrvatske kulturne bastine u svijetu

Posljednja dva desetlieca u Republici Hrvatskoj znacajna su za financijska ulaganja
na podru¢ju o€uvanja i razvoja kulturne nematerijalne bastine, Sto je utjecalo na
daljnji razvoj kulturnih aktivnosti, njezine nositelje i kreatore u okviru lokalnih
zajednica.?? Tako se na razini lokalnih zajednica, udruga i pojedinaca javlja povecani
interes za promoviranje kulturnin praksa i bastine, Sto posljedicno povecava

prepoznatljivost hrvatske kulturne bastine i u svijetu.

Prepoznatljivost nematerijalne kulturne bastine Hrvatske u svijetu o €ituje se na

razliCite nacine. Neki od primjera su:

1. Kulturni festivali: Hrvatska je poznata po mnogobrojnim kulturnim festivalima koji
promoviraju nematerijalnu kulturnu bastinu, poput Medunarodnog djecjeg festivala u

Sibeniku, Festivala klapa u Omisu ili Sinjske alke.

2. Tradicionalni obicaji: Hrvatska ima bogatu tradiciju i obi¢aje koji se Cesto prenose s
koliena na koljeno. Primjeri su procesije na Veliki petak u Hvaru, korCulanske

mackare, pokladni obicaji u Dalmatinskoj zagori ili Sinjske alke.

3. Gastronomija: Hrvatska ima brojne tradicionalne specijalitete koji su prepoznati u

svijetu, kao Sto su dalmatinska pasticada, istarska fuzi s tartufima ili zagorski Strukli.

4. Narodna nosSnja: Hrvatska ima mnogo razli€itih narodnih nosnji, koje se joS uvijek

nose u nekim dijelovima zemlje na svetkovine ili drugim posebnim prilikama.

5. UNESCO-va lista nematerijalne kulturne bastine: Hrvatska ima sedam tradicija

koje su upisane na UNESCO-vu listu nematerijalne kulturne bastine.

20 Brkljaci¢, M., Nematerijalna kulturna bastina u natjecajima na podru¢ju Zadarske Zupanije,
Ethnologica Dalmatica, Vol. 27 , 2020., str. 103.
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3.1.1. Kulturni festivali u Republici Hrvatskoj

U Hrvatskoj se odrzava velik broj kulturnih festivala tijekom cijele godine, a neki od

najpoznatijih su:

Dubrovacke ljetne igre - najpoznatiji i najstariji kulturni festival u Hrvatskoj koji
se odrzava svake godine od 1950. u Dubrovniku.

Splitsko ljeto - festival koji se odrzava u Splitu tijekom ljeta, a obuhvaca
razliite umjetniCke i kulturne dogadaje poput koncerata, kazaliSnih predstava i
filmskih projekcija.

Rijeka summer nights - festival koji se odrzava u Rijeci, a nudi razliCite
kulturne dogadaje poput koncerata, predstava i izlozbi.

Pula Film Festival - medunarodni filmski festival koji se odrzava u Puli svake
godine u srpnju.

Sibenik Dance Festival - festival suvremenog plesa koji se odrzava u Sibeniku.
INmusic Festival - glazbeni festival koji se odrzava u Zagrebu i okuplja brojne
domace i strane glazbene izvodace.

Motovun Film Festival - medunarodni filmski festival koji se odrzava u
Motovunu, a fokusiran je na nezavisnu i autorsku kinematografiju.

Zagreb Film Festival - festival koji se odrzava u Zagrebu, a posvecéen je

prikazivanju najnovijih domacih i stranih filmskih ostvarenja.

Ovo su samo neki od brojnih kulturnih festivala u Hrvatskoj, a svaki od njih nudi

jedinstveno tradicionalno iskustvo i nezaboravne trenutke.

Osim raznih kulturno-umjetni¢kih festivala, u Republici Hrvatskoj odrzavaju se i

brojne lokalne manifestacije od kojih se neke od najvaznijih prikazuju u nastavku

diplomskog rada.

Omiski festival — radi se o festivalu s dugom tradicijom odrZavanja, toCnije iz
1968., a pretpostavlja se da je do danas izvedeno oko 1250 naslova.
Natjecateljska Vecer novih skladbi jedna je od manifestacija koja se odvija u
okviru Omiskog festivala, s ciljem nastavljanja tradicije klapskih pjesama,

izraZzavanja novih ideja i glazbenih tradicionalnih oblikovanja klapske pjesme.
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lzdavacka djelatnost Omiskog festivala bitan je Cimbenik, zajedno sa
zabiljezenom, analiziranom i dokumentiranom klapskom pjesmom, buduéim
narastajima. Realizaciju Omiskog festivala provode stru€njaci
etnomuzikoloSke znanosti te razni teoreti€ari, muzikolozi, dirigenti, skladatelji,
voditelji zborova i klapa, a stru¢no ocjenjivacko povjerenstvo klapama prema
zasluzi dodjeljuje Zlatni, Srebrni i Bron€ani §tit na kojem se nalazi povijesni grb

grada Omisa.?!

e Vecer ojkavice dogadaj je kojem je cilj oCuvanje i prezentacija ojkanja. Vecer
ojkavice prvi put je odrzana 2011., nakon $to je UNESCO proglasio ojkanje

nematerijalnim kulturnim dobrom ¢ovjecanstva.??

e Srednjovjekovni festival u Trogiru je dogadaj koji se odvija u gradskoj jezgri
Trogira, koji je ujedno i spomenik kulturne bastine i simbol romanicko-
gotickoga grada koji je UNESCO uvrstio na listu spomenicke bastine.??
Srednjovjekovni festival u Trogiru, dogadaj koji rekonstruira srednjovjekovni
stil Zivota, primjer je osobito znaCajne uloge prostora u izvedbi turisti¢kih
dogadanja. Zbog svoje prirodne, estetske i kulturne vrijednosti, stara jezgra
grada Trogira savrSen je ambijent za Srednjovjekovni festival koji predstavlja

objedinjeni spoj spomenicke i kulturno-umjetnicke nematerijalne bastine.?*

3.1.2. UNESCO-va lista nematerijalne kulturne bastine u Hrvatskoj

UNESCO-va lista nematerijalne kulturne bastine u Hrvatskoj ukljuCuje sljedece
elemente?®:
o Cipkarstvo - upisano na UNESCO-v popis nematerijalne svjetske bastine u
Europi 2009.%6

21 Seri¢, L., Klapsko pjevanje kao kulturni izridaj nematerijalne vrijednosti identiteta lokalnog kraja,
Zbornik radova Medunarodnog kongresa povijesnih gradova, godina 2, broj 1/2020, str. 76.

22 Brkljac¢i¢, M., Nematerijalna kulturna bastina u natje€ajima na podrucju Zadarske Zupanije,
Ethnologica Dalmatica, Vol. 27 , 2020., str. 105.

23 Stipanovi¢, B., Mjesto i uloga prostora u turizmu Trogira — primjer manifestacije Srednjovjekovni
festival, Ekonomska misao i praksa, Vol. 24 No. 2, 2015., str. 661

24 Stipanovi¢, B., Mjesto i uloga prostora u turizmu Trogira — primjer manifestacije Srednjovjekovni
festival, Ekonomska misao i praksa, Vol. 24 No. 2, 2015., str. 667

25 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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e Klapa, viSeglasno pjevanje iz Dalmacije — upisano na UNESCO-vu listu 2012.

e Becarac, zajedni¢ko pjevanje i sviranje u Slavoniji, Baraniji i Srijemu - upisano
na UNESCO-vu listu 2013.

e Konjanicke igre Sinjske alke - upisano na UNESCO-vu listu 2010.

e Medimurska popevka, tradicionalno glazbeno izrazavanje Medimurja - upisano
na UNESCO-vu listu 2019.

¢ Nijemo kolo, tradicionalni plesovi Hrvatskog zagorja - upisano na UNESCO-vu
listu 2017.

e Mediteranska prehrana kao nacin prehrane u Hrvatskoj - upisano na
UNESCO-vu listu 2013.

e Soparnik, tradicionalno jelo s podru¢ja Dalmacije — upisano na UNESCO-vu
listu 2017.

e Ojkanje, tradicionalno viSeglasno pjevanje u Istri, Kvarneru i na
sjeverozapadnom dijelu Hrvatskog primorja - upisano na UNESCO-vu listu
2010.

e Umijece izrade drvenih djecjih igraCaka u Hrvatskoj - upisano na UNESCO-vu
listu 2016.

e Proljetni ophod Kraljice ili Ljelje — upisano na UNESCO-vu listu 1996.

Ovi elementi predstavljaju vazan dio nematerijalne kulturne bastine Hrvatske te ih

UNESCO S§titi i promovira na globalnoj razini.

3.2. Reprezentativni primjeri hrvatske nematerijalne kulturne bastine sa
UNESCO-ve liste

Cipkarstvo u Hrvatskoj (Slika 1.) umijeée je izrade ruénog rada nastalo tehnikom
Sivanja iglom i preplitanjem uz pomoc¢ bati¢a, a razvijalo se u doba renesanse na
podruc¢ju Mediterana i zapadne Europe. Osnovna razlika izmedu CcCipkarstva u
europskim zemljama i Cipkarstva u Hrvatskoj jest u tome $to se u Europi Cipka
izradivala unutar Zenskih crkvenih redova, gradanstva i plemstva, dok su je na

hrvatskim podrugjima razvijale Zene mahom u ruralnim sredinama. Cipkarstvo se kao

26 Kamenijar, Hrvatska kulturna bastina Cipkarstva, preuzeto s: https://kamenjar.com/hrvatska-kulturna-
bastina-cipkarstva/ (22. travnja 2023.)
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tradicionalno umijeCe zadrzalo u Hrvatskoj do danasnjih dana, a danas postoje tri
glavna sredista izrade Cipke u Hrvatskoj: Lepoglava, Pag i Hvar. Svako od tih
srediSta ima svoje specificnosti i posebnosti u tehnici izrade Cipka, a i namjena
Cipaka razlikuje se od kraja do kraja. Tako je osnovna tehnika izrade Cipke u
Lepoglavi uz pomo¢ batic¢a, a sluzi kao ukras ruha ili za prodaju, dok se paska Cipka
koristi kao ukrasni ornament na folklornom tekstilu, a u novije vrijeme i kao
samostalni ukrasni predmet. U gradu Hvaru koristi se vjestina izrade Cipke od agave
koja se od pasSke i lepoglavske razlikuje upravo zbog specificnosti materijala iz

kojega se izraduje i njene vezanosti uz benediktinski samostan.?’
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Slika 1. Cipkarstvo Republici Hrvatskoj

Izvor: Ministarstvo kulture i medija, preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/
(22. travnja 2023.)

Dvoglasije tijesnih intervala Istre i Hrvatskoga primorja (Slika 2.) sloZen je stil hrvatske
folklorne glazbe, nastao na podrucju Istre i Hrvatskoga primorja. Zasniva se na
netemperiranim tonskim odnosima i specificnoj boji tona kroz snazno pjevanje
djelomice kroz nos. Tijekom izvodenja u obje dionice dolazi do improvizacije i
varijacije, ali zavrSeci u oktavi ostaju i dalje postojano pravilo. Tonski nizovi
sastavljeni su uglavnom od Cetiri do Sest tonova, formalna struktura i struktura teksta
kre€u se u rasponu od jednostavnih do kompleksnih obrazaca, a specifi¢an je i sam

odnos glazbe i teksta.??

27 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)

28 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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Slika 2. Dvoglasje tijesnih intervala
Izvor: Hrvatska katolicka mreza, preuzeto s: https://hkm.hr/kulturni-biseri/dvoglasje-

tijesnih-intervala-istre-i-hrvatskog-primorja/ (22. travnja 2023.)

Festa svetoga Vlaha (Slika 3.), zastitnika Dubrovnika, izuzetna je pojava
nematerijalne kulturne bastine, €iji po€eci datiraju iz 10. stolje¢a i koja je kroz svu
svoju dugu stoljetnu tradiciju zadrzala svoje tradicionalne i prepoznatljive odlike
vrsnosti izriCaja, svestranu pojavnost, prozimajuci time materijalnu i nematerijalnu
kulturnu bastinu posebnom duhovnom dimenzijom. Temelji se na legendi o svetom
Vlahu koji je prisko€io u pomo¢ Dubrov€anima u obrani protiv napadaca. U svecani
dogadaj Feste svetog Vlaha uklju€eni su stanovnici Grada Dubrovnika i okolice, a
nazocni su i predstavnici drzave i lokalnih vlasti te predstavnici Rimokatoli¢ke crkve.
Festa svetog Vlaha kao izraz Stovanja sveca ima duhovno znacenje, a ujedno
oblikuje drustvene odnose i pravila te kulturu nasljedivanja, a potice takoder

medukulturni dijalog.?®

2% Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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Slika 3. Festa Svetog Vlaha
Izvor: Ministarstvo kulture i medija, preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/kulturna-

bastina/nematerijalna-kulturna-bastina/nematerijalna-dobra-upisana-na-unesco-ov-
reprezentativni-popis-nematerijalne-kulturne-bastine-covjecanstva/festa-svetoga-
vlaha-zastitnika-dubrovnika/16456 (22. travnja 2023.)

Godisniji proljetni ophod Kraljice ili Ljelje iz Gorjana (Slika 4.) nematerijalna je kulturna
bastina Republike Hrvatske u obliku obi¢aja koji se provodi kada djevojke u proljece,
o blagdanu Duhova, u povorci obilaze selo Gorjane u Slavoniji i izvode ritual
sastavljen od osobitih pjesama i plesa sa sabljama. Iz Sirokog repertoara kraljiCkih
tekstova odabiru se pjesme primjerene onoj obitelji koju povorka posjecuje, a
naj¢esc¢e se pjeva djevojci, mladi¢u ili mladoj nevjesti. Nakon pjesme, kraljevi izvode
ples sa sabljama, a kraljice pjesmom komentiraju kraljeve plesne figure. Nakon $to
ukucéani povorku poCaste hranom i pi¢éem, ona odlazi u drugu kuéu. Na drugi dan
Duhova, povorka odlazi u susjedno mjesto. Kraj godiSnjeg proljetnog ophoda

Kraljice ili Ljelje iz Gorjana obiljeZzen je gozbom ili zabavom kod jedne od sudionice.°

30 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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Slika 4. Godisniji proljetni ophdd Kraljice ili Ljelje ’iz Gorjana
Izvor: Croatia.hr, Godisnji proljetni ophod kraljice ili ljelje iz Gorjana, preuzeto s:
https://croatia.hr/hr-hr/lunesco/godisnji-proljetni-ophod-kraljice-ili-ljelje-iz-gorjana

(24. travnja 2023.)

Procesija Za krizen na otoku Hvaru (Slika 5.) nematerijalna je kulturna bastina u
obliku jedinstvenog obreda osobite poboznosti, nastala kao izraz vjerskog i kulturnog
identiteta stanovnika otoka Hvara, koji ima petostoljetnu tradiciju. Procesija se u noci
s Velikog Cetvrtka na Veliki petak odvija kroz Sest mjesta srediSnjega dijela otoka
Hvara: Jelsu, Pitve, Vrisnik, Svirce, Vrbanj i Vrbosku. U 22 sata navecer iz navedenih
Sest zupnih crkava zapocinju ophodi na €elu s krizonoSom koji nosi kriz tezak i do 18
kilograma, u svrhu molbe ili zahvalnosti i traju do ranih jutarnjih sati. 1za krizonoSe
koraCa pratnja u bratimskim tunikama te vjernici i hodo€asnici, koji se na svom putu
zaustavljaju u crkvama i kapelicama drugih Zupa, a ujutro se vracaju u svoju Zupnu
crkvu. Okosnicu procesije €ini Gospin pla¢, osmeracki pasionski tekst nastao u 15.

stoljecu, koji pjevaju izabrani pjevadci, kantaduri.s?

31 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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Slika 5. ProCsija Za krizen na otoku Hvru
Izvor: Stari Grad, preuzeto s: https://www.visit-stari-grad.com/hr/ (24. travnja 2023.)

Umijeée izrade drvenih tradicijskih djecjih igraCaka s podrucja Hrvatskoga zagorja
(Slika 6.) tradicijski su proizvodi porijeklom iz Hrvatskoga zagorja s dugom povijes¢u.
Na prostorima sjeverozapadne Hrvatske u 19. st. razvilo se osebujno umijece izrade
igraCaka, koje se u mjestima Laz Stubicki i Laz Bistricki, Stubica, Tugonica i Marija
Bistri zadrZalo sve do danas. Asortiman drvenih djecjih igraCaka se kroz proslost Sirio
pa se tako u pojedinim razdobljima izradivalo sto i dvadeset razli€itih igracaka.
Tehnika izrade generacijski se prenosila u odredenim obiteljima i zadrzana je do
danasnjeg dana.

Svaka igracka unikatni je ru¢ni rad. Materijal koriSten u proizvodnji drvenih igracaka
je meko drvo iz Hrvatskog zagorja kao $to su vrba, lipa, bukva i javor. Pri oslikavanju
igraCaka koriste se ekoloSke boje, a za podlogu koristi se crvena, zuta ili plava boja.
NajceSc¢i ornamenti na igraCkama su cvjetni ili geometrijski ukrasi. Danas je u
optjecaju oko pedeset razli€itih vrsta igracaka, od raznovrsnih svirala, tamburica,
igraCaka u obliku zivotinja, sve do uporabnih predmeta. Unato¢ velikoj konkurenciji
zbog rastuceg broja modernih industrijskih igraaka, tradicija izrade drvenih igracaka

u Hrvatskoj se do danas zadrzZala i sa¢uvala svoju originalnost i posebnost. 32

32 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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Slika 6. Umijece izrade drvenih tradicijskih djecjih igraaka s podrucja Hrvatskoga
zagorja
Izvor: Ministarstvo kulture i medija, preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/
(22. travnja 2023.)

Godisnji proljetni ophod Zvoncari s podrucja Kastavstine (Slika 6.) tradicionalni je
ritual i simbol lokalnog kulturnog identiteta, razvijen u blizini luckoga grada Rijeke i
mondenog ljetovaliSta Opatije. GodiSnji proljetni ophod odvija se u vrijeme poklada
od 17. sije€nja do Pepelnice na nacin da desetak grupa muskaraca s maskama i
zvonom te odje¢om od naopako okrenute ov€je koZze, obilazi svoja i susjedna sela
na viSekilometarskim ophodima po tradicijskim putovima. Grupe zvonima zvone
kretaju¢i se na razliCite nacine, Sto iziskuje odredene vjestine i fiziCku izdrzljivost.
Tradicionalno je ova povorka utjelovila drevna magijska znacenja kojima se krajem
zime prizivala plodnost, ali ovaj obi¢aj ostao je i danas ziv. ObiCaj se posebno
zadrzao na podrucju nekadasnje Kastavstine, op¢ine Matulji i Viskovo. Na podrucju
Matulja djeluju Rukavacki, Zvonejski, Brgujski, Munski, Frlanski i zvonc&ari Vlahov

Breg - Korensko, a na podrudju Viskova Halubajski zvoncari.33

33 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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Slika 7. Godisnji proljetni ophod Zvoncari s podrucja Kastavstine
Izvor: Ministarstvo kulture i medija, preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/
(22. travnja 2023.)

MedicCarski obrt, razvijen na podru€ju sjeverne Hrvatske (Slika 8.), viSestoljetna je
tradicija izrade proizvoda od tijesta, tzv. licitara u pojedinim regijama Republike
Hrvatske. U dana$nje doba djeluje oko trideset i pet mediCara na prostoru trinaest
hrvatskih Zupanija. Sareni licitari izraduju se od gradova Karlovca preko Varazdina
do Osijeka, a nastaju u obrtnim obiteljskim medicarskim radionicama. Svaki licitar
mora sadrzavati osnovne sastojke kao Sto su brasno, Secer, voda i amonijak-
bikarbonat. Tehnika izrade podrazumijeva oblikovanje licitara limenim kalupima,
nakon Cega se licitari peku, suSe i u konacnici oslikavaju Sarenim jestivim bojama.
Najzastupljenija boja je crvena. Nakon drugog suSenja licitari se ukraSavaju smjesom
u koju dodaju jestive boje i to Zuta, bijela, zelena, ruzi€asta i plava, potom se stavljaju
u smjesu u tuljce i koriste¢i se mastom, izraduju se razliciti ukrasi. Na oslikani licitar
mogu se otisnuti sli€ice, ogledalca ili pisati stihovi. Motivi i oblici licitara su razni, a
naj¢esce je licitarsko srce. Od ostalih oblika najzastupljenije se bebe, koniji, konjanici
te maniji licitari kojima se ukraSavaju boZzi¢na drvca. Veliko umijeée izrade i poseban

hrvatskih proizvoda i preraslo u autohtoni hrvatski suvenir.3*

34 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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Slika 8. MedicCarski obrt na podrucju sjeverne Hrvatske
Izvor: Ministarstvo kulture i medija, preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/
(22. travnja 2023.)

Sinjska alka (Slika 9.) tradicionalni je viteski turnir i neizostavni dio hrvatske kulturne
bastine koji se od 1715. odrzava u gradu Sinju koji se smjestio na podrucju Cetinske
krajine izmedu dva planinska lanaca Svilaje i Dinare, okruZen rijekom Cetinom, koja
protjeCe kroz Cetinsko, Vrlicko, Hrvatacko i Sinjsko polje. Tradicionalna viteSka igra
provodi se po strogo kodificiranim pravilima, uz povijesnu odoru, opremu i oruzje.
Sinjska alka nastala je po uzoru na stara viteSka natjecanja, osobito tzv. "gadanja u
prsten”. Temelj Sinjske alke je u Sirim europskim i orijentalnim viteSkim tradicijama,
ali je zadrzala svoje autohtono lokalno ruho i bila istinsko eticko mijerilo u
ljubomornom ¢uvanju vite§kog duha i zavi¢ajnosti.3®

Specificnost je Sinjske Alke, kao jednog od reprezentativhog primjera nematerijalne
kulturne bastine Republike Hrvatske, u tome Sto je fenomen ove manifestacije
tijekom Citave svoje povijesti, od njezina nastanka do danasnjih dana, ostao u svojoj
sustini nepromijenjen, drustveni dogadaj Ciju viSestoljetnu tradiciju nisu uspjele
prekinuti ni brojne druStveno-politicke promjene, ekonomski, kulturoloSki i ostali

sociolo$ki dogadaji s podrucja grada Sinja i Cetinske doline, ali i Sire regije.3¢

35 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)

36 Nikici¢, I., Berbi¢, Kolar, E., Sinjska alka — primjer dobre prakse odrzivosti nematerijalne kulturne
bastine Republike Hrvatske, Odrzivo nasljede, Zbornik radova znanstvenih konferencija Uciteljskog
fakulteta na madarskom nastavnom jeziku, SveudiliSte u Novom Sadu, 2021., str. 177.
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Mnogi autori izuCavali su fenomen Sinjske alke u nacionalnom, ali i medunarodnom
kontekstu. Studije o Sinjskoj alki od 2000. fokusirane su na Siroki spektar aspekata
Sinjske alke kao pojave specificnog drustvenog fenomena. Vukusi¢ (2002.) tako
proucava transformaciju viteStva u Sinjskoj alki kojom je promatra kao viteSku igru.
Autorica smatra da sama Alka prolazi kroz burnu transformaciju u aktualnom,
kulturnom i politiCkom trenutku Hrvatske. VukusSi¢ se takoder bavi osobitostima
Sinjske alke kao nacina i sredstva artikulacije te prenoSenja sje¢anja bitnih za lokalnu
zajednicu grada Sinja i Cetinske krajine. Bari¢ (2006.) istrazuje i razmatra nerede na
Sinjskoj alki 1935. s povijesno politicke pozicije. Vukusi¢ (2007.) dalje istrazuje
zapise o Sinjskoj alki i mogucénost njihove primjene u etnoloSkome istrazivanju, a
2008. istrazuje ulogu tradicije u samoj konstrukciji identiteta Sinjske alke. Kako je
UNESCO-a 16. studenoga 2010. u Nairobiju donio odluku o upisu Sinjske alke na
Reprezentativnu listu nematerijalne kulturne bastine CovjeCanstva, tako je Sinjska
alka dobila i sluzbeno priznanje najrelevantnije svjetske organizacije za promicanje

kulturnih vrijednosti. 37

Slika 9. Sinjska alka
Izvor: Alka.hr, preuzeto s: https://www.alka.hr/muzej/sinjska-alka-s41

(22. travnja 2023.)

Glazbeni izricaj ojkanje (Slika 10.) naziv je za najstariji sloj arhai¢nih, tradicijskih
pjevanja na hrvatskim podrucjima dalmatinskog zaleda, Ravnih kotara, Bukovice,
podvelebitskog kraja, Like, Korduna i karlovackog podrucja. Ojkanje je arhai¢no
pjevanje potresanjem glasa posebnim nacCinom pjevanja “iz grla’. Danas se ovaj

nacin pjevanja u vecini krajeva naziva starovinskim pjevanjem, a izvodi ga pojedinac,

37 |sto, str. 178.
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sam ili uz pratnju drugoga glasa, koji za vrijeme potresanja lezi na duljem prate¢em
tonu.3®

Ovo pjevanje ima lokalne i regionalne nazive poput ojkanje, orcanje, orzenje,
treskavica i slicno. Orzenje je naziv koji se za ovu vrstu pjevanja koristi u LiSanima i
nekim drugim mjestima Bukovice i Ravnih kotara. Orzenje najceS¢e izvode
minimalno dva pjevaca. Prvi glas poziva, drugi glas odgovara na pozivanje i skalina
(potresa glasom). Ostali glasovi su, ako ih ima, pratnja i ulaze u pjesmu nakon $to
drugi pjevacC prihvati. Upravo je skalinanje (groktanje, treskanje itd.), odnosno
potresanje glasa na slog oj, zajedniCka i najkarakteristi¢nija crta svih regionalnih
stilova koji su skupa svedeni pod naziv "Glazbeni izri¢aj ojkanje"3®

Specificnost ojkanja ogleda se u njegovom izrazenom performativhom karakteru.
Svaka izvedba u ojkanju je jedinstvena i kvaliteta izvedbe ovisi o inovativnosti i
vjestinama pjevaca. Ojkanje je takoder izrazito zahtjevno i arhai¢no pjevanje te ga je
teSko savladati, osobito mladim neiskusnim generacijama. Stoga se provodi
edukacija ojkanja i organizacije izvedbe ojkanja na smotrama folklora u okviru

Kulturno-umijetnickih drustava.*®

Slika 10. Ojkanje
Izvor: Ministarstvo kulture i medija, preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/

(22. travnja 2023.)

38 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)

39 Brkljac¢i¢, M., Nematerijalna kulturna bastina u natje¢ajima na podrucju Zadarske Zupanije,
Ethnologica Dalmatica, Vol. 27 , 2020., str. 126.

40 |sto, str. 121.
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Becarac (Slika 11.) tradicijski je usmeni glazbeni Zanr nastao na podrucju isto¢ne
Hrvatske i predstavlja simbol identiteta Slavonaca, Baranjaca i Srijemaca. Stilom
izvodenja i tekstualnom sastavnicom izrazava druStvene vrijednosti, ali i misli i
osjecaje koje se inaCe ne izrazava izravno ili u drugim kontekstima, kao npr. u slu¢aju
odstupanja od seksualnih normi. Znacajka ovakvog stila pjevanja je komunikacija
medu izvodaCima: izmjenjivanje vodecih pjevaCa i njihovo nadovezivanje na
prethodnoga medusobno nadmetanje jedan s drugim u izvodenju deseterackih
dvostiha i u oblikovanju vodeée melodijske linije, a njihovoj se interakciji redovito
pridruzuje i skupina pjevaca i sviraca naj¢es¢e u obliku tamburaskog sastava. Mjere
koje se provode radi oCuvanja i zastite be¢arca podrzavaju bogatu raznolikost unutar

ovoga Zanra i odrzavaju njegovu komunikacijsku funkciju.*!

Slika 11. Becarac
Izvor: Ministarstvo kulture i medija, preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/
(22. travnja 2023.)

Nijemo kolo (Slika 12.) vrsta je nematerijalne kulturne bastine u obliku plesa nastalo
na podru¢ju Dalmatinske zagore. Nijemo kolo smjestilo se na listu zasti¢ene
nematerijalne bastine zbog specificnosti u nacinu izvodenja. l1zvodi se bez pratnje ili
potpuno neovisno o vokalnoj ili instrumentalnoj izvedbi koja katkad, ovisno o
zbivanju, moze bio dio zvu¢ne pozadine kao $to je svirka u diple, mijeh ili specifian
nacin pjevanja potresanjem glasa u malim skupinama, tzv. ojkanje. Nijemo kolo moze
se izvoditi odvajanjem u parove ili izvodenjem slobodnim kretanjem parova po
plesnom podiju. Zbog svojih specifiCnosti u izvedbi plesne strukture i plesnih koraka,

kolo je osnovno obiljeZje lokalnoga identiteta. Izvedba nijemog kola u pravilu se

41 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)

26


https://min-kulture.gov.hr/
https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192
https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192

odvija u spontanim situacijama o pokladama, na sajmovima, Cesto blagdanima i u
svadbama.

Nijemo kolo izvode folklorne skupine u povodu blagdana zastitnika svojih Zupa ili na
smotrama folklora. Umijece izvedbe nijemog kola prenosi se generacijski, danas sve
vise u kulturnim drustvima. Za nijemo kolo koristi se jo§ naziv mutavo, gluho, Suplje

kolo, a prema mjestu na kojem se izvodi moze biti vrli¢ko, sinjsko.*?

Slika 12N7|Jemo kolo s podruqa Dalmatlnske zagore
Izvor: Visit Sinj, preuzeto s: https://www.visitsinj.hr/hr/vodic/sinj/etno/nijemo-kolo-
dalmatinske-zagore (22. travnja 2023.)

Klapsko pjevanje (Slika 13.) stara je pojava i izvorna nematerijalna kulturna bastina
Hrvatske poznata po svom prepoznatljivom stilu pjevanja, nastalo na podrucju
Dalmacije, u vrijeme razvoja dalmatinskih gradova pod utjecajem organizirane
glazbene djelatnosti preporodnog razdoblja. U svojim poc€ecima, klapsko pjevanje
bilo je iskljuivo musko tradicionalno pjevanje, a izvodile su ga manje skupine
pjevaca, u pravilu bliskih prijatelja povezanih zajedni¢kim poslovnim i drugim
interesima koje je vezivala ljubav prema klapskoj pjesmi. Klapsko pjevanje pjevaci su
izvodili za svoju duSu po uskim kalama, trazeci skrivene kutke u kojima glas najbolje
odzvanja. Iz takvih neformalnih pjevackih druzenja izrodila se organizirana glazbena
djelatnost, koja je nasla svoje mjesto diliem otoCne, obalne i gorske Dalmacije.
Klapsko pjevanje s glazbenog aspekta spada u a capella homofono pjevanje koje se
razvilo od svog prvotnog tradicijskog oblika pjevanja (klapska pjesma) i postojanja
(klapa) do struéno vodenog, organiziranog oblika pjevanja, viSe popularne nego

tradicionalne glazbe. Klapske pjesme spadaju u homofone napjeve, prepoznatljive po

42 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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svojoj unutrasnjoj glazbenoj strukturi, kretanju melodijskih linija glasova, harmonijskoj
konstrukciji i sadrzaju tekstova napjeva. Melodija napjeva (prvi tenor) praéena je
drugim glasom, uvijek u terci (drugi tenor). Treéi glas (bariton) ima zadacu popuniti
akord, a prvenstvena zadaca basa je jasno oznaciti harmonijske funkcije u osnovnom

polozaju.*®

Klapsko pjevanje dinamic¢an je oblik nematerijalne bastine s potencijalom generiranja
dodatne vrijednosti, prenoSenjem vrijednosti prostornog bogatstva i svojim Zivopisnim
elementima, kao turistiCki proizvod. Kao kulturni proizvod, klapsko pjevanje je medij
komunikacije tradicionalne vrijednosti ciljnoj publici, govori u prilog specificnog nacina
Zivota, a ujedno je prikaz lokalne samoidentifikacije lokalnog stanovnistva. Tradicija
klapskog pjevanja prvi put se pojavila u puckim slojevima drustva sredinom 19.
stolieca kao rezultat duhovnog stanja mediteranskih gradova. Klapsku pjesmu
oblikovalo je i liturgijsko pjevanje zapadnog obreda kao $to su gregorijanski koral,

glagoljasko pjevanje i crkveno pucko pjevanje.**

Klapsko pjevanje korijenski je vezano za otoke i gradove u Dalmaciji, radi ¢ega je
bitan poseban pristup u promociji klapskog pjevanja s obzirom na njegovu prostornu
heterogenost i razliitost. Klapsko pjevanje neophodno je primarno zastititi, a zatim
integrirati snagu identiteta klapskog pjvanja kroz kvalitetnu promociju. Klapsko
pjevanje dalo je svoj doprinos izvornosti etnosocijalne vrijednosti, po kojoj je
jedinstveno nematerijalno kulturno dobro, koje je uz ostalih Sesnaest nematerijalnih
kulturnin dobara Republike Hrvatske 2012. upisano i uvr§teno u UNESCO-vu
reprezentativnu listu nematerijalne kulturne bastine CovjeCanstva. Klapa nije izolirani
fenomen, a karakter, glazbeni sadrzaj i stil klape, kroz povijest su se prilagodavali
novonastalim promjenama, $to je jedan od razloga porasta njezine popularnosti ¢ak i
kod mlade publike, a klapsko pjevanje gotovo da je doSlo do razine popularne
glazbe.®

43 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)

44 Serié, L., Klapsko pjevanje kao kulturni izri¢aj nematerijalne vrijednosti identiteta lokalnog kraja,
Zbornik radova Medunarodnog kongresa povijesnih gradova, godina 2, broj 1/2020, str. 74.

45 |sto, str. 75.-76.
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Utjecaji na stil klapskog pjevanja predmet je rasprave medu hrvatskim
znanstvenicima, a kljuéni moment odigrala je sistematizacija klapske pjesme pjevane
na prvih deset omiskih festivala. Razvrstane su kao?¢:

. dalmatinska (tradicionalna) klapska pjesma,;

. gregorijansko pjevanje;

. talijanska, Sira mediteranska melodija;

. pohodne i uzbudljive melodije pjesama;

. komponirana dalmatinska klapska pjesma,;

. pjesme iz unutrasnjosti Hrvatske;

. pjesme iz starijeg sloja sjeverno-dalmatinske narodne tradicije;

o N O o~ WDN P

. sveCane, narativne ili druge pjesme koje izvodi klapa, a pjevaju se poput klapskih
pjesama;
9. pjesme preuzete iz starih i suvremenih pop hitova.

Repertoar klapskih pjesama u svojim pocCetcima se bazirao na ljubavnoj tematici, a
nakon utemeljenja OmiSkog festivala pokrivene su sve sfere suvremenog zivota

stanovnika Dalmacije.*’

Slika 13. Klapsko pjevanje
Izvor: Sluzbene stranice Grada Sibenika, preuzeto s: www.sibenik.hr

(22. travnja 2023.)

Mediteranska prehrana (Slika 14.) dospjela je na UNESCO-vu listu kada se sedam

mediteranskih drzava - Cipar, Hrvatska, ltalija, Gréka, Maroko, Portugal i Spanjolska

46 Nai. mj.
47 Nai. mj.

29


http://www.sibenik.hr/

- okupilo u multinacionalnoj nominaciji ne bi li oCuvale svoju prehranu kao sukus
zajednickoga geografskog, povijesnog i kulturnog naslieda. Na BraCu je tako
zasti¢eno jelo vitalac i torta hrapacuSa, a na Hvaru starogrojski paprenjok. Osnovne
kulinarske tehnike mediteranske prehrane su kuhanje (na leSo), peCenje (na

gradelama ili pod pekom), suSenje (meso i riba) te soljenje (riba, masline...).

Uska povezanost mediteranske prehrane s okoliSem i prirodnim sezonskim ritmom
danas se izrazava i kroz djelovanje obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava i
poljoprivrednih zadruga te mnogobrojnih udruga. Dosad je umijeCe pripreme
tradicijskin mediteranskih jela, znanja i vjestina proizvodnje ili ulova namirnica
spadalo u domenu usmenog prenoSena znanja, dok danas mediteranska zajednica

aktivno radi na pisanom te audiovizualnom dokumentiranju ovih umije¢a.*®

Slika 14. Mediteranska prehrana
Izvor: Croatia.hr, preuzeto s: https://croatia.hr/hr-hr/unesco/mediteranska-prehrana

(22. travnja 2023.)

Ekomuzej Batana (Slika 15.) nematerijalna je kulturna bastina u obliku projekta koji je
pokrenula grupa lokalnog stanovniStva s pomocu konzervatorice, stru¢njakinje za
ekomuzeologiju Dragane Lucije Ratkovi¢. Prema predaji, ime batana dolazi od

talijanskog glagola battere, Sto znacCi udarati, tuc¢i, mlatiti, a asocijacija je na zvuk

48 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)

30


https://croatia.hr/hr-hr/unesco/mediteranska-prehrana
https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192
https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192

udaranja ravna dna barke o valove. Ekomuzej Batana svoju misiju realizira putem
svojih glavnih sastavnica:

1. “Kuéa o batani” - predstavlja sredisnji interpretacijski i dokumentacijski centar:

2. “Mali skver”, lokalnog naziva peicio squero, postavljen na rivi gdje se ljeti grade
batane, kombinirajuci na najbolji nacin javnu prezentaciju | odrzivost izgradnje batane
kao nacina zivota;

3. Spacio Matika je integriran u Ekomuzej 2006. kao jedna od posljednjih rovinjskih
kantina koja je ostala netaknuta i gdje se lokalna zajednica zajedno s gostima
okuplja, uziva u tradicijskoj kuhinji, vinu i glazbi.

Osim upravljanja fizickim prostorima, Batana organizira brojne aktivnosti koje svaka
na svoj nacin pridonose ostvarenju glavnog cilja Ekomuzeja, oCuvanju lokalne
nematerijalne i materijalne kulture. Najpopularnije su tradicionalno porinu¢e batane u
more te Rovinjska regata osnovana 2006. s ciljem revitalizacije tradicijskih plovila s

latinskim jedrom.*®

«
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Slika 15. omuzej Batana
Izvor: Rovin-torism.com, preuzeto s: https://www.rovinj-tourism.com/hr (22. travnja
2023.)

Medimurska popevka (Slika 16.) tradicijski je napjev Medimurja. Izvodila se samo u
crkvi, a medimurska biskupija je od 11. stolje¢a uklju¢ena u Zagrebacku biskupiju.

Upravo je taj hrvatski identitet tako pridonio pripojenju Medimurja matici zemlji u 20.

49 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-ovim-
popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22. travnja
2023.)
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stolje¢u. Medimurska popevka obuhvaca jednoglasno ispjevane lirske i epske
napjeve, balade i romance. Tekst medimurske popevke prozet je pretkrS¢anskim,
povijesno-suvremenim i svjetovno-duhovnim elementima lokalne, hrvatske,
slavenske i europske ruralne i urbane, profane i sakralne tradicije. Medimurska
popevka neizostavni je dio lokalnih i nacionalnih javnih manifestacija te izvedbenih
umjetnosti. Nadahnula je brojne medimurske i druge hrvatske skladatelje.
Medimurska popevka je 14. lipnja 2013. upisana na Listu zasticenih nematerijalnih
dobara Republike Hrvatske, a 28. studenoga 2018. na UNESCO-ov Reprezentativni

popis nematerijalne bastine ¢ovjecanstva. *°

Slika 16. Medimurska popevka
Izvor: eMedimurje, preuzeto s: https://emedjimurje.net.hr/ (22. travnja 2023.)

Umijeée suhozidne gradnje (Slika 17.) predstavlja umijeée konstrukcija od
neobradenoga ili minimalno obradenoga kamena bez upotrebe vezivnih
konstruktivnih elemenata. Kao rezultat ovoga umijeca nastale su brojne prostorne
pojave u rasponu od skromnih pojedinaénih gradevina do impresivnih suhozidnih
krajolika. Posebno se javljaju na mediteranskom ruralnom prostoru gdje je umjece
suhozidne gtadnje odigralo najvazniju povijesnu ulogu. Upravo je iz mediteranskoga
kruga zemalja, Cipra, Gréke, Francuske, Hrvatske, Italije, Slovenije, Spanjolske i
Svicarske, krenula inicijativa za prepoznavanje umijeéa suhozidne gradnje kao
univerzalne vrijednosti Covje€anstva. Suhozid je i dan danas simbol osobne vjestine
pojedinca, akumuliranoga rada generacija graditella i kulturnoga kontinuiteta
zajednice u cjelini. Suhozid je danas valoriziran kao vrijedni okoliSni element,

posebice u sustavu poljoprivrednih potpora.>!

50 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: travnja https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-
ovim-popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22.
travnja 2023.)

51 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: travnja https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-
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Vjestina slaganja kamena uvijek je ostala trazena vjesStina u gradevinarstvu, a
odnedavno je, kroz razliCite drustvene i edukacijske programe i aktivnosti, suhozid
poprimio i jednu sasvim novu ulogu kroz koju dolazi do izrazaja drustveni i obrazovni

bastinski potencijal ovoga kompleksnog fenomena.>?

Slika 17. Umije¢e suhozidne gradnje
Izvor: Croatia.hr, preuzeto s: https://croatia.hr/hr-hr/unesco/umijece-suhozidne-

gradnje (22. travnja 2023.)

Zaklju¢no, kulturno-umjetni¢ke manifestacije, festivali, razna umjeca, znanja i vjestine
nematerijalne kulturne bastine mogu biti snazan pokreta€ razvoja manifestacijskog
turizma. U stru¢noj literaturi, zbog brojnosti tumacenja pojma manifestacija, nije
moguce provesti sveobuhvatnu klasifikaciju terminoloskih razgrani€enja pojmova, a
da se one sadrzajno ne preklapaju. Manifestacije nematerijalne kulturne bastine
Cesto se vrednuju iskljuCivo razinom zadovoljstva steCenog iskustvom njezinih
posjetitelja. Kulturne manifestacije i festivalska dogadanja lako se mogu integrirati u
ukupni kulturni turistiCki proizvod koji na taj nacin pridonosi stvaranju dodatne

vrijednosti veé postojecoj turistickoj ponudi.53

ovim-popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22.
travnja 2023.)

52 Ministarstvo kulture i medija, Hrvatska nematerijalna kulturna bastina na UNESCO-ovim listama,
preuzeto s: travnja https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/kulturna-bastina-na-unesco-
ovim-popisima/nematerijalna-kulturna-bastina-upisana-na-unesco-ove-popise-21192/21192 (22.
travnja 2023.)

53 Serié, L., Klapsko pjevanje kao kulturni izriaj nematerijalne vrijednosti identiteta lokalnog kraja,
Zbornik radova Medunarodnog kongresa povijesnih gradova, godina 2, broj 1/2020, str. 73.
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Kulturne manifestacije i festivali imaju atraktivni element u etnosocijalnoj komponenti
koji privla€i novi i drugaciji profil turista Ciji je cilj odmaknuti se od standardnog
proizvoda. Utjecaj lokalnog izriCaja i autohtonosti te identitet destinacije i izgradnja
brenda, uc€vrScuju veze izmedu turista koji su zainteresirani za takav proizvod i
samog proizvoda destinacije. Kulturno-umjetnicki festivali, smotre i razna druga
dogadanja pridonose stvaranju pozitivnog imidZza i obogacuju dozivljaj posjetitelja
sadrZzan u rukopisu authotonog proizvoda koji se integrira s elementima proizvoda u
jedinstveni brend destinacije. PrivlaCenje inozemnih posjetitelja kroz naglasenu uzu
suradnju s lokalnim zajednicama i promicanje opstojnosti nematerijalne kulturne
bastine pruza turistima jednu sasvim novu percepciju posjeCene destinacije.
Nematerijalna bastina u svojoj je sustini krhka i potrebno ju je pazljivo njegovati i
prezentirati kako ne bi izgubila svoj identitet. Naglasak kod nematerijalne kulturne
prevencije i zastite. Nematerijalna kulturna bastina ima iznimni potencijal da moze
stvarati brend destinacije i povezivati se s identitetom lokalnog kraja. Pritom je bitno
da nematerijalna bastina ne riskira gubitak svoje autentiCnosti kao rezultat prilagodbe
Sirim potrebama. S kulturno-antropoloskog gledista, izvornost koja je sadrZzana u
kulturnim vrednotama s vremenom se generira u hove okvire prihvatljive kvalitete, pri

¢emu se na taj nacin artikulira s prostornim izricajem lokalnog kraja.5

54 Nai. mj.
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4. ANALIZA PREPOZNATLJIVOSTI HRVATSKE NEMATERIJALNE
KULTURNE BASTINE U SVIJETU

4.1. Istrazivacka metoda

Za izradu istrazivackog dijela diplomskog rada upotrijebljena je metoda anketiranja i
provedeno je primarno istrazivanje kojim su se prikupili podaci o stavovima i
misljenjima ispitanika, odnosno doSlo se do informacija o poznavanju hrvatske
nematerijalne kulturne bastine u svijetu. Instrument istrazivanja je anketni upitnik, a
samo istraZivanje temelji se na metodi prikupljanja podataka putem Google obrasca
koji su ispitanici popunjavali online, postavljenim, na druStvenim stranicama

Facebooka u raznim Erasmus grupama.

Istrazivanje koje je provedeno na uzorku od 48 ispitanika obuhvacda ispitanike iz
razliCitih demografskih podru¢ja te razliCitih dobnih, spolnih i obrazovnih

karakteristika.

Anketni upitnik sastavljen je od dvije kategorije pitanja; dihotomne skale i Likertove
skale, a sastoji se od ukupno osam pitanja, od ¢ega Cetiri dihotomna pitanja i Cetiri
pitanja po Likertovoj skali vrednovanja odgovora. Likertova skala sastoji se od tvrdniji
koje se odnose na prikupljanje podataka o prepoznavanju hrvatske kulturne
nematerijalne bastine i prepoznavanju vaznosti nematerijalne kulturne bastine uopce,
za koje su ispitanici zatrazeni da oznace stupanj svojeg slaganja s ponudenim
tvrdnjama pri éemu je 1 = u potpunosti se ne slazem, 2 = ne slazem se, 3 = niti se

slazem niti ne slazem, 4 = slaZzem se, 5 = u potpunosti se slazem.

Anketna pitanja postavljena su ispitanicima u obliku izjavne tvrdnje, na hrvatskom i

engleskom jeziku, a glase:

1. Upoznat sam sa sljede¢im oblicima hrvatske kulturne bastine.

2. Prisustvovao sam festivalima/dogadanjima koji utjelovljuju hrvatsku
nematerijalnu kulturnu bastinu.

3. Oc&uvanje nematerijalne kulturne bastine ima brojne prednosti za zajednicu.

4. Nematerijalna kulturna bastina pridonosi oCuvanju nacionalnog identiteta i
kulturnog nasljeda.

5. Oc¢uvanje hrvatske kulturne bastine iznimno je vazno.

6. Svjestan sam postojanja nematerijalne kulturne bastine.
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7. Smatram da se koncept nematerijalne kulturne bastine i briga o njezinoj
zastiti treba implementirati u obrazovni sustav i druge drustvene sfere.

8. Napore za oCuvanje nematerijalne kulturne bastine ocjenjujem pozitivno.

Cilj anketiranja je prikupljanje i analiza danih podataka kako bi se izveli zaklju¢ci o
poznavanju reprezentativne hrvatske nematerijalne kulturne bastine, utvrdio stupan;
vaznosti i interesa ispitanika za hrvatsku nematerijalnu kulturnu bastinu te kako bi se
na temelju provedenog anketnog istrazivanja iznijeli prijedlozi za daljnji progres i
promoviranje hrvatske nematerijalne kulturne bastine u svijetu te ukazalo na vaznost
zastite i promocije hrvatske nematerijalne kulturne bastine kao jedinstvenog

fenomena hrvatske kulture i tradicije te kao vrijednost turistiCkog proizvoda.

4.2. Uzorak ispitanika

Grafikon 1. prikazuje strukturu anketiranih ispitanika prema dobi. Najveéi broj
anketiranih ispitanika (njih 93,8 %) u dobi je izmedu 20-35, a njih 6,2 % ispitanika je u
dobi manjoj od 20 godina.

Grafikon 1. Struktura ispitanika prema dobi

Dob/ Age:
48 odgovora

® <20
®20-35
>35

N

Izvor: Izrada autorice

U istrazivanju je sudjelovao vedéi broj Zenskih ispitanika, odnosno 66,7 % ispitanika

zenskog spola i 33,3 % ispitanika muskog spola, kako je vidljivo iz Grafikona 2.
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Grafikon 2. Struktura ispitanika prema spolu

Spol / Gender
48 odgovora

oM
OF
Prefer not to say
@ Prefer to self describe

Izvor: Izrada autorice

Grafikon 3. daje prikaz strukture ispitanika prema stupnju obrazovanja. Tako 73,9 %
ispitanika ima zavrSenu visoku stru¢nu spremu, slijede ispitanici sa srednjom ili viSom
Skolom (23,9 %), broj ispitanika sa stru¢nim zvanjem magistra ili doktorata iznosi 2,2
%, 2 ispitanika se na navedeno pitanje nisu izjasnili, dok nekvalificirani ispitanici nisu

pristupili istrazivanju.

Grafikon 3. Struktura ispitanika prema stupnju obrazovanja

Stupanj obrazovanja/ Education

46 odgovora

@ NKV/ Primary level

@ SSS/VSS/ Secondary level
VSS/ Tertiary level

@ Doktorat/ PhD

Izvor: Izrada autorice

Najvecdi broj ispitanika je iz zemalja europskog kontinenta, i to Zapadne, Sjeverne i
Srednje Europe (Njemacka, Francuska, ltalija, Nizozemska, Poljska, Portugal,
Spanjolska, baltitke i nordijske zemlje), a slijede ih ispitanici s azijskog kontinenta, od
Cega najviSe iz Azerbajdzana, Gruzije, Japana i Juzne Koreje. U anketnom upitniku
sudjelovali su takoder ispitanici iz afriCkih zemalja (Tanzanija, Tunis), Juzne Amerike

(Meksiko, Cile, Kolumbija, Peru), a po jedan ispitanik iz Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava
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I Kanade te Francuske Polinezije. S australskog kontinenta takoder su sudjelovali u
anketnom istrazivanju, iz Cega proizlazi da je, iako je u pitanju relativno mali uzorak
ispitanika, obuhvacéeno veliko geografsko podrucje, odnosno ispitanici iz svih krajeva
svijeta i svih kontinenata. Takoder su, osim ve¢ spomenutih drzava, u anketnom
upitniku sudjelovali i ispitanici iz Bjelorusije, Turske, Irske, Ceske Republike,

Engleske, Irske i Ukrajine.

4.3. Rezultati upitnika
Kako bi se prikupili relevantni podaci o iskustvima, dozivljajima, praksi i stavovima
ispitanika, postavljena su im dijelom dihotomna pitanja, a dijelom pitanja s Likertovom

ljestvicom vrednovanja njihovih odgovora.

Kako bi se utvrdilo elementarno poznavanje hrvatske nematerijalne kulturne bastine,
ispitanicima su postavljena dihotomna pitanja, na koja su ispitanici trebali odgovoriti
s: DA ili NE.

Na prvom od 8 anketnih pitanja (1. Upoznat sam sa sljede¢im oblicima hrvatske
kulturne bastine) ispitanicima je ponudeno 7 oblika hrvatske nematerijalne kulturne
bastine, a trebali su ocijeniti jesu li upoznati s njima ili ne. Rezultati provedenog

upitnika vidljivi su u Grafikonu 4.

Grafikon 4. Poznavanje oblika hrvatske nematerijalne bastine na reprezentativnim

primjerima

Upoznat sam sa sljedeéim oblicima hrvatske kulturne bastine:/ | am familiar with the following

forms of Croatian cultural heritage:
41 odgovor

7(17.1 %)
11 (26,8 %)
13 (31,7 %)

Cipkarstvo/ Lacemaking
Dvoglasje tijesnih intervala/ Tw...
Klapsko pjevanje/ Klapa (multip...
8 (19,5 %)
6 (14,6 %)

Zlatovez / Goldwork

Nijemo kolo/ Silent circle dance
Hrvatska narodna nosnja/ Croa...
Sinjska Alka/ The Sinjska Alka

31 (75,6 %)
7 (17,1 %)

Izvor: Izrada autorice
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Iz Grafikona 4. proizlazi da je odgovor na pitanje o prepoznatljivosti reprezentativnih
primjeraka hrvatske nematerijalne kulturne bastine dao 41 ispitanik, dok 7 ispitanika
nije odgovorilo na postavljeno pitanje. Zaklju€uje se da najvi$e ispitanika prepoznaje
hrvatsku narodnu noSnju (31), zatim klapsko pjevanje (13), zatim dvoglasje tijesnih
intervala (11), a zatim zlatovez (8). Cipkarstvo i Sinjsku alku prepoznaje jednaki broj
ispitanika (7), a najmanje ispitanika, njih 6, u mogucénosti je prepoznati nijemo kolo. S
druge strane to znadi da je negativan odgovor na prepoznavanje nematerijalne
kulturne bastine u vidu hrvatske narodne no$nje dalo 10 ispitanika, klapsko pjevanje
28, dvoglasje tijesnih intervala 30, zatim zlatovez 33, a Cipkarstvo i Sinjsku alku nije
prepoznalo 34 ispitanika, dok nijemo kolo ne prepoznaje ¢ak 35 ispitanika. Rezultati
dobiveni ovim anketnim pitanjem pokazuju da, osim tradicionalne hrvatske narodne
nosnje, ne postoji znacCajnije poznavanje reprezentativnih oblika hrvatske
nematerijalne bastine u svijetu. Posebice iznenaduje Cinjenica da je Sinjska alka
prepoznata od strane samo 7 ispitanika, iako spada u kulturne manifestacije koje se

znacajnije promoviraju u okviru turistiCkih ponuda Republike Hrvatske.

Grafikon 5. odgovara na pitanje posjecenosti kulturnih manifestacija u Republici
Hrvatskoj. 1z anketnog pitanja o prisustvovanju festivalima ili kulturnim dogadanjima
proizlazi da ¢ak 83,3 % od 48 ispitanika nikada nije prisustvovalo nijednom festivalu
ili kulturnom dogadanju u Republici Hrvatskoj, dok tek njih 16,7 % na navedeno

pitanje daje pozitivan odgovor.

Grafikon 5. Posjeéenost festivala/dogadanja koji utjelovljuju hrvatsku nematerijalnu

kulturnu bastinu

Prisustvao sam festivalima/ dogadanjima koji utjelovljuju hrvatsku nematerijalnu kulturnu bastinu/ |

have attended festivals/ evants that embody Croatian intangible cultural heritage.
48 odgovora

® Da/ Yes
@ Ne/ No
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Izvor: Izrada autorice

Pokazatelj je to da, barem ako je suditi prema ispitanicima iz relativno mlade dobne
skupine, ne postoji veéi interes za posjeéivanje kulturno-umjetnickih dogadanja u

Republici Hrvatskoj.

Grafikon 6. daje odgovor na pitanje o prednostima nematerijalne kulturne bastine za
drustvenu zajednicu iz koje proizlazi. Cak 97,9 % (47) ispitanika odgovara potvrdno
na navedeno pitanje, dok suprotno misli tek 2,1 % ispitanika, odnosno jedan

ispitanik.

Grafikon 6. Prednosti o€uvanja nematerijalne kulturne bastine za zajednicu

Ocuvanje nematerijalne kulturne bastine ima brojne prednosti za zajednicu./ Preserving intangible

cultural heritage has numerous benefits for the community.
48 odgovora

® DalYes
@ Ne/No

Izvor: Izrada autorice

Grafikon 7. odgovara na pitanje o doprinosu nematerijalne kulturne bastine oCuvanju
nacionalnog identiteta i kulturnog nasljeda. | ovdje je visok postotak ispitanika (95,8)
koji se slaze s navedenom tvrdnjom, dok tek 4,2 % ispitanika smatra da
nematerijalna kulturna bastina ne pridonosi ocCuvanju nacionalnog identiteta i

kulturnog nasljeda.
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Grafikon 7. Doprinos nematerijalne kulturne bastine o€uvanju nacionalnog identiteta

i kulturnog naslijeda

Nematerijalna kulturna bastina doprinosi oCuvanju nacionalnog identiteta i kulturnog nasljeda./

Intangible cultural heritage contributes to the preservation of national identity and cultural heritage
48 odgovora

® Dal Yes
@ Ne/ No

Izvor: Izrada autorice

U Grafikonu 8. prikazan je stav ispitanika o vaznosti o€uvanja hrvatske nematerijalne
kulturne bastine, a odgovori su vrednovani Likertovom skalom. Najveci broj
ispitanika, njih 72,9 %, u potpunosti se slaze da je o€uvanje hrvatske kulturne bastine
iznimno vazno. Dalje, s navedenim odgovorom slaze se 22,9 % odnosno 11
ispitanika, dok su dva (4,2 %) ispitanika ostala neopredijeljena. Niti jedan ispitanik na
postavljeno pitanje nije dao odgovor da se s tvrdnjom ne slaze ili da se u potpunosti

ne slaze.

Grafikon 8. Vaznost oCuvanja hrvatske nematerijalne kulturne bastine

Ocuvanje hrvatske kulturne bastine iznimno je vazno./ The preservation of Croatia cultural heritage

is extremely imporatnat
48 odgovora

40

35 (72,9 %)

30

20

10 11 (22,9 %)
o (01 %) 0 (OJ %) 2 (4,2 %)

Izvor: Izrada autorice
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U Grafikonu 9. prikazani su rezultati o svijesti postojanja nematerijalne kulturne
bastine. lako najveéi broj ispitanika odgovor na ovo pitanje ocjenjuje pozitivho, ipak,
Cak 12,6 % ispitanika nije upoznato s postojanjem nematerijalne kulturne bastine. Na
tvrdnju: ,Svjestan sam postojanja nematerijalne kulturne bastine®, 66,7 % ispitanika
daje potvrdan odgovor, i to 19 ispitanika se s tvrdnjom u potpunosti slaze, a 13
ispitanika se slaze s tvrdnjom. Ovo je ujedno tvrdnja na koju je dano najviSe
odgovora ,niti se slazem, niti se ne slazem“, odnosno tvrdnja s najve¢im brojem
neutralnih odgovora. A 6 ispitanika ukupno nema svijest o postojanju nematerijalne
kulturne bastine, od Cega 3 ispitanika na navedenu tvrdnju daje odgovor: ,ne slazem

se“, a 3 ispitanika odgovor: ,u potpunosti se ne slazem®.

Grafikon 9. Svijest 0 postojanju nematerijalne kulturne bastine

Svjestan sam postojanja nematerijalne kulturne bastine./ | am aware of the existence of intangible

cultural heritage.
48 odgovora

20
19 (39,6 %)

15

13 (27,1 %)

10
10 (20,8 %)

3 (6,3 %)

3(6,3 %)

Izvor: Izrada autorice

Grafikon 10. iznosi stavove ispitanika o potrebi implementacije koncepta
nematerijalne kulturne bastine i brige o njezinoj zastiti u obrazovni i druge sustave.
Tu 26 ispitanika, odnosno viSe od polovice (55,3 %), u potpunosti se slaze s tvrdnjom
da je koncept nematerijalne bastine potrebno implementirati u obrazovni sustav i
druge druStvene sustave. S tvrdnjom se slaze i 14 ispitanika (29,8 %), dok 7
ispitanika, odnosno njih 14,9 %, zauzima neutralan stav na navedenu tvrdnju.
Nijedan ispitanik nije zauzeo negativan stav prema navedenoj tvrdnji, dok se jedan

ispitanik od njih 48 nije oCitovao.
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Grafikon 10. Implementacija koncepta nematerijalne kulturne bastine i brige o

njezinoj zastiti u obrazovni i druge sustave

Smatram da se koncept nematerijalne kulturne bastine i brige o njezinoj zastiti treba implementirati

u obrazovni sustav./ | belive that the concept of in...d in the education system and other social spheres.
47 odgovora

30

26 (55,3 %)

20

14 (29,8 %)
10

7 (14,9 %)
0 (Dl %) 0 (Ol %)

Izvor: Izrada autorice

Procjenu napora za oCuvanje nematerijalne kulturne bastine preko 80 % ispitanika
ocjenjuje pozitivno, tocnije njih 25 (52,1 %) se u potpunosti slaze da s tvrdnjom:
.,Napore za ocCuvanje nematerijalne kulturne bastine ocjenjujem pozitivno“, a s
navedenom tvrdnjom slaze se i daljnjih 15 ispitanika (31,3 %). A 7 ispitanika zauzima
neutralan stav na navedenu tvrdnju, dok 1 ispitanik napore za ocCuvanje

nematerijalne kulturne bastine ocjenjuje negativno.

Grafikon 11. Procjena napora za o€uvanje nematerijalne kulturne bastine

Napore za ocuvanje nematerijalne kulturne bastine ocjenjujem pozitivno./ | evalute the efforts to

preserve the intangible cultural heritage positively.
48 odgovora

30

25 (52,1 %)

20

15 (31,3 %)
10

7 (14,6 %)
0 (0 %) 1 (2‘|1 %)
|

1 2 3 4 S
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Izvor: Izrada autorice

4.4, Rasprava

|z provedenog anketnog istrazivanja dolazi se do zakljucka da postoji niska razina
prepoznavanja u svijetu, &ak i onih reprezentativnin primjeraka hrvatske
nematerijalne kulturne bastine kao Sto je Sinjska alka, nijemo kolo, zlatovez i
Cipkarstvo. Navedene oblike kulturne bastine prepoznaje manje od Cetvrtine
ispitanika. Relativho bolju prepoznatljivost iz predstavljenog popisa nematerijalne
kulturne bastine postignula je hrvatska narodna no$nja, a slijedi je klapsko pjevanje s
podrucja Dalmacije i dvoglasje tijesnih intervala s podrucja Istre. Tako 31 ispitanik
smatra da moze prepoznati hrvatsku narodnu nosnju, 13 ispitanika smatra da
prepoznaje klapsko pjevanje, a 11 ispitanika, prema anketnom upitniku, prepoznaje

dvoglasje tijesnih intervala.

Osim relativno niske razine prepoznatljivosti hrvatske nematerijalne kulturne bastine
u svijetu, tek Sestina ispitanika je prisustvovala kulturno-umjetni¢kim manifestacijama
hrvatske nematerijalne kulturne bastine. Podatak ukazuje na malu posjecenost takvih

dogadanja.

Uvidom u daljnje rezultate empirijskog istrazivanja dolazi se do zakljuCka da postoji
visok postotak svijesti i razumijevanja vaznosti nematerijalne kulturne bastine. Osim
toga, utvrdeno je i da postoji tendencija ka razumijevanju potrebe implementacije
nematerijalne kulturne bastine u obrazovni sustav, razumijevanje vaznosti kulturne
bastine za druStvenu zajednicu, kao i tendencija prema njenom ocCuvanju i zastiti. Tek
maniji postotak ispitanika nema dovoljno razvijenu svijest o postojanju nematerijalne

kulturne bastine i njezine vaznosti za drustvenu zajednicu.

Rezultate analize anketnog upitnika moguce je koristiti kao izvor i temelj za daljnje
unaprjedenje i podizanje svijesti hrvatske nematerijalne kulturne bastine na visSu
razinu. Potrebno je napomenuti da provedeno istrazivanje sadrzi nekoliko
metodoloski ograni€avajucih faktora, Cije postojanje moze utjecati na ispravnost i
toCnost rezultata te u konacnici nemogucnost donoSenja u cijelosti ispravnih

zakljuCaka, a odnosi se na parametre anketnog upitnika, njegov obujam,
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neodgovaranje na sva postavljena pitanja i manjkavost u reprezentativnosti uzorka
ispitanika na istrazivanu temu. Osim $to je istrazivanje provedeno na relativno malom
broju ispitanika (48), vecina ispitanika se nalazi u starosnoj dobi od 18 do 35 godina
(42 ispitanika), te nije za ocCekivati da pokazuju znacajniji interes za kulturno-
umjetniCke manifestacije koje utjelovljuju hrvatsku nematerijalnu kulturnu bastinu. Za
pretpostaviti je da je navedena dobna skupina ispitanika viSe orijentirana na
populisticke i modernije zabavne asortimane, slijedom ¢ega je rezultat posje¢enosti

kulturno-umjetnickih dogadanja ocijenjen nisko.

Na stavove ispitanika o hrvatskoj i nematerijalnoj kulturnoj bastini opcenito utjecCe i
njihov uobiCajeni Zivotni stil i preferencije, obrazovanje i starosna dob. Iz
prezentiranih rezultata anketnog istrazivanja moze se zakljuciti da ispitanici imaju
priblizno sli€ne vrijednosti. Za daljnja istraZzivanja na temu nematerijalne kulturne
bastine preporuCuje se uzeti u obzir postojanje opisanih ograniCenja koja su se
pojavila pri ovom provedenom istrazivanju. Za izradu kvalitetnog upitnika potrebno je
posjedovati odgovaraju¢e znanje, informacije i dobro poznavati problematiku.
Ispravno konstruiran anketni upitnik s pravilno odabranim anketnim pitanjima,
reprezentativan uzorak ispitanika i odgovarajuc¢a prate¢a analiza podataka, mogu biti
i ubuduce izvor bitnih i korisnih podataka za daljnja istrazivanja. Anketnim upitnikom
neophodno je, radi postizanja Sto vjerodostojnijih rezultata i prikupljanja
reprezentativnin podataka, obuhvatiti Sto je mogucée veci broj ispitanika iz razli€itih
demografskih i socijalnih krugova, kako bi dobiveni podaci pruzili bithe smjernice u

daljnjem razvoju svijesti o nematerijalnoj kulturnoj bastini.

Zakljuéno, prednosti oCuvanja i zaStite nematerijalne kulturne bastine i njezina
vaznost za drustvenu zajednicu jesu prepoznati, ali poboljSanje uvjeta i nacina
njezine prepoznatljivosti u svijetu ukazivanjem na prednosti i slabosti turistiCkih
ponuda na koje je ukazano u ovom diplomskom radu, mogu uciniti hrvatsku

nematerijalnu kulturnu bastinu jo$ privlacnijom i zanimljivijom.
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5. PRIJEDLOZI ZA POBOLJéé\NJE PROMOCIJE HRVATSKE
NEMATERIJALNE KULTURNE BASTINE U SVIJETU

5.1. SWOT analiza trzista nematerijalne kulturne bastine kao turisti€kog
proizvoda

Kako bi se istrazilo poznavanje hrvatske nematerijalne kulturne bastine u svijetu, §to
bi pomoglo definiciji cilieva i ostalih elemenata strategije znacajnih za ukupnu
turistiCku valorizaciju hrvatske nematerijalne kulturne bastine i njeno pozicioniranje
na domacem i inozemnom trziStu, pristupilo se prikupljanju primarnih podataka
putem anketnog upitnika. Kako bi se postigao cilj odgovaraju¢e promocije
nematerijalne kulturne bastine sa svrhom njene vece prepoznatljivosti u svijetu, te
plasiranja nematerijalne kulturne bastine na ciljno trziste, prethodno je potrebno
napraviti SWOT analizu trziSta i okruZenja u kojem se nematerijalna kulturna bastina

plasira kao turistiCki proizvod.

Osnovni smisao SWOT analize predstavlja prikupljanje podataka o snagama i
slabostima, radi usporedbe podataka o prilikama i prijetnjama s kojima se potrebno
suocCiti te pomaze u premoscivanju strateSkog raskoraka, tj. razlike izmedu pozicija u
kojem plasiranje nematerijalne kulturne bastine kao turistickog proizvoda na trzistu
trenutaCno jesu i u onoj u kojoj bi trebalo biti. Svrha postojanja i djelovanja strategije
plasmana nematerijalne kulturne bastine na trziStu izrazava se kroz postavljenu
misiju. Jasno postavljena misija sredstvo je za generaliziranje strateSkih opcija, a
izabrana strategija ujedno utjeCe na sadrzaj misije. Sadrzaj misije treba biti
motiviraju¢i s naglaSenom osnovnom politikom, a vizija i usmjerenje isplanirani za

idu¢i period od minimalno deset godina. >°

Osnovni cilj svih marketindkih aktivnosti mora biti usmjeren na zadovoljavanje
potreba potrosaCa, u ovom slu€aju zadovoljenje kulturnih potreba turista, uz
postizanje obostrane koristi nositeljima marketinskih aktivnosti i sudionicima
turistiCke ponude. Realizacija postavljenih ciljeva podrazumijeva da postoje odredeni
uvjeti, tj. politiCke mjere koje moraju pratiti razvoj ovog dijela turizma, kao npr. mjere
fiskalne politike (izvozne premije), mjere financijske politike (uvjeti kreditiranja,

povoljne kamate) i op¢a drzavna politika, posebice ona prema drugim zemljama jer

55 Gredicak, T., Kulturna bastina u funkciji turizma, Acta turistica nova, Vol. 2 No. 2, 2008., str. 12.
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o tome prilicno ovisi mogucnost dolaska u zemlju. Pravilno postavljena strategija
klju¢ je uspjeha i to je jedan od razloga zasto bavljenje strategijom moze biti
profitabilno i korisno. Strategija mora biti okrenuta prema trziStu i temeljena na

pazljivo kreiranim marketinskim nacelima. °6

Cilj marketindke strategije je ucinkovita promocija nematerijalne kulturne bastine i
priblizavanje razliCitih aspekata nematerijalne bastine ciljnom domacem, i
inozemnim trziStima, kao temelj za postizanje konkurentske prednosti. Okvir za
strategiju marketinga nematerijalne kulturne bastine odvija se unutar granica
vanjskih Cinitelja (trziSta, potrosaci, konkurencija) i unutarnjih Cinitelja, analize snage
i slabosti, povoljnih prilika i prijetnji (SWOT analiza), definiranja misije, ciljeva i
strategija, izbora optimalne strategije marketinga, planiranja, uvodenja i kontrole

planiranih i implementiranih strategija marketinga.

Pra¢enjem vanjskih Cinitelja dolazi se do podataka o makroekonomskom okruzenju
kao Sto su tehnoloSka, demografska, ekonomska i fiziCka okolina, politiCko-pravna
klima i geografska okolina. Analiza vanjskih Cinitelja ujedno daje odgovor na pitanje
0 postoje¢im i potencijalnim konkurentima, identifikaciji strateSkih grupa, njihovoj
razini udjela na trzistu, njihovim snagama i slabostima. Analiza okruzenja samo je
jedna faza analize vanjskih ¢imbenika. Demografski trendovi kao $to su brojnost
stanovnistva, geografska rasprostranjenost i gustoéa, trendovi kretanja, starosna
podjela, stope nataliteta i mortaliteta, te rasna, etniCka i vjerska struktura, prema
dosadasnjoj stru¢noj ekonomskoj literaturi nisu lako promjenjive varijable, a vrlo su

vazan ¢imbenik na trzistu.

Sociodemografske Cimbenike odreduje ujedno i starost stanovnistva, zanimanje i
obiteljski polozaj. NacCin provodenja i koriStenja turistickog slobodnog vremena
mijenja se takoder ovisno o samoj fazi u zivotnom ciklusu pojedinca i obitelji. Na
preferencije turista utjeCu takoder fizicke sposobnosti (koje opadaju starenjem),
potreba za socijalizacijom (koja se mijenja s poloZzajem pojedinca na poslu, ili u
okviru zajednice), raspolozivi dohodak i vrijeme (koji ovisi o radnom i obiteljskom

polozaju). Dobne skupine ispod 25 godina i iznad 65 godina spadaju u turiste s

56 |sto, str. 12.-13.
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najviSe raspolozivog vremena. S druge strane, raspolozivo vrijeme kod osoba ispod
25 1 iznad 65 godina starosti obratno je proporcionalno diskrecijskom dohotku,
odnosno diskrecijski dohodak je tada ujedno na najnizoj razini. Najvisi diskrecijski
dohodak®” ima skupina zaposlenih samaca i ljudi iznad 45, a do 65 godina

starosti.>8

Gledano s aspekta preferencija odabira proizvoda i usluga iz turistiCkog asortimana
po spolnoj strukturi, treba napomenuti da u vecini razvijenih, ali i onim manje
razvijenim zemljama, Zene zauzimaju visoki omjer u ulozi Zzenske populacije u okviru
turistiCke potrosnje i potreba. Ekonomski ¢imbenici pokazuju kupovnu mo¢ turista, a
ona ovisi 0 teku¢em dohotku, cijenama, Stednji i kreditima, a bitno je poznavati
glavne promjene trendova dohotka i strukture troSenja potroSaCa. Suvremeni
potroSaci proizvoda i usluga, posebice u turizmu, nisu viSe izrazito osjetljivi na
cijenu, nego na sadrzaj ponude proizvoda i usluga koja s njihovog stajalista

zadovoljstva i poloZaja, mora imati visoku ocjenu.>°

Razvijena prometna infrastruktura, dobra povezanost i mogucnost lakog pristupa
lokalitetima gdje se ostvaruje ponuda proizvoda nematerijalne kulturne bastine, pod
utjecajem su tehnoloSkih ¢imbenika, a veliku vaznost u tome igraju i vladine mjere i
zakonski propisi koji mogu izazvati i znatne promjene i tako primjerice otezati ili
olakSati pristup ovim kapacitetima. Politicko — pravni Cimbenici takoder imaju
znacajan utjecaj na sve djelatnosti pa tako i na turizam. Drustveno okruzenje u
kojem ljudi zive gotovo nesvjesno generira njihova osnovna uvjerenja, vrijednosti,
mjerila te njihov odnos prema samima sebi, drugima, prirodi i svijetu. Analizom
turistiCkog trzidta postize se razumijevanje atraktivnosti i dinamike trZista. Analiza
trzista obuhvaca: aktualnu i potencijalnu veli€inu trziSta, predvidanje rasta trzista,
profitabilnost trziSta, trendove i smjerove razvoja, klju¢ne faktore uspjeha koje je

potrebno uzeti u obzir.5°

57 Diskrecijski dohodak je razina dohotka pojedinca i obitelji, koja ostaje nakon podmirenja osnovnih
zivotnih, primarnih i sekundarnih potreba.

58 Gredicak, T., Kulturna bastina u funkciji turizma, Acta turistica nova, Vol. 2 No. 2, 2008.

59 Isto, str. 8.

60 |sto, str. 9.
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Nakon provedne analize okruzenja, konkurencije i trziSta, bitno je procijeniti smjer
buducih trzisnih trendova. U tom kontekstu potrebno je fokusirati se na dugoro¢ne
tendencije, koje se odrazavaju na ukupni obujam i strukturu turisticke potraznje. U
ovom kontekstu potrebno je provesti i analizu potrosaca. Individualizam predstavlja
pogled na svijet potaknut desnim politickim strankama, koje u srediSte zbivanja
stavljaju pojedinca, nasuprot ranije naglaSenom zajednistvu i KkolektivistiCkom
pokretu. Ljudi se okre¢u sebi i teZe ostvarenju svojih Zivotnih ambicija kroz vlastite
napore, bez veCeg oslonca na zajednicu kojoj pripadaju. Obilazak kulturnih
dogadanja i manifestacija nematerijalne kulturne bastine tako mogu biti, ako ih se
ispravno prezentira, validni elementi turistiCcke potrodnje. Na potro$aca tako utjecu
Cetiri glavna Cinitelja: kulturni Cinitelji, odnosno sama kultura, kao temeljna odrednica
preferencija neke osobe, subkultura te drustveni sloj. Drustveni Cinitelji su referentne
grupe, obitelj te druStvena uloga i status, osobni Cinitelji su Zivotna dob i stadij
Zivotnog ciklusa, zanimanje, ekonomske okolnosti, nacin zivota, osobnost samog
potro$acCa i njegova predodzba o samom sebi, a psiholoSki Cinitelji su motivacija,
percepcija, ucenje, te uvjerenja i stavovi. Kvalitetna analiza potroSaca u fokus stavlja
samog turista, koji se razvija od turista kojim upravljaju i manipuliraju drugi preko
medija do emancipiranog turista, koji zna raspoznati vlastite Zelje i preferencije.
Motivi turistiCkih putovanja mogu biti raznoliki i sadrze u sebi teznju za realizacijom
velikog broja razli€itih ljudskih potreba i Zelja, kao $to su Sirenje znanja, otkrivanje i
upoznavanje drugih krajeva, ljudi i kulture, zadovoljenje estetskih potreba te u

konacnici Zelja da se traga za vlastitim identitetom.?

Kada je fokus na domacem trziStu bitno je naglasiti da je to trziSte ono s kojim
kulturne institucije imaju najviSe iskustva i koje najbolje razumiju. Aktiviranje
domaceg trzista kulturnim institucijama je jednostavnije, a i do njega je jednostavnije
doprijeti ¢ak i sa skromnim raspolozivim promotivnim sredstvima nego do stranih
trzista, koje iziskuje znacajniju prilagodbu, analizu, interpretaciju i prezentaciju te
vece, obuhvatnije i skuplije promotivhe materijale. Znac¢aj promocije nematerijalne
kulturne bastine kao turistickog proizvoda upoznavanjem lokalnih stanovnika s njime

ogleda se u tome da se oni i sami pretvaraju u kulturne ambasadore svojih mjesta,

61 |sto, str. 10.
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koji, usmenim putem, mogu potaknuti posjete svojih rodaka i prijatelja na odredene
destinacije. Rezultati istrazivanja Drzavnog zavoda za statistiku o kulturnoj aktivnosti
domaceg stanovniStva pokazuju da su gradani Hrvatske vazan segment potraznje za
kulturno-turistiCkim proizvodima. Pokazatelji dobiveni istraZivanjem pokazuju da je
domace trziSte vazan segment te da u njemu lezi zna€ajna latentna potraznja koja se
odgovarajucom promocijom moze aktivirati osobito u podrucjima s niskim stupnjem

turisticke aktivnosti.52

Usporedbe radi, gledano nesto dalje u proslost, studija iz 2004. pokazuje da turisti iz
nasih glavnih emitivnih trzista tijekom svog boravka u Hrvatskoj takoder pokazuju sve
veci interes za proizvode kulturnog turizma. Prema trziSnim istrazivanjima TOMAS —
Ljeto 2004. Instituta za turizam (2005.) koja prate motivaciju, aktivnosti, zadovoljstvo
i potrosSnju posjetitelja tijekom ljetnih mjeseci na jadranskoj obali, broj onih koji
razgledaju kulturne znamenitosti, posjecuju muzeje i izloZbe, prisustvuju koncertima,
kazaliSnim predstavama i lokalnim zabavama znacajno je porastao u razdoblju od
1997. do 2004., a kao motiv dolaska u Hrvatsku, samo 6 posto turista navelo je
razgledanje kulturnin znamenitosti, od Cega je velina razgledala znamenitosti,
muzeje, galerije ili prisustvovala kulturnim dogadanjima. Negativha strana je bila ta
da su turisti relativno nezadovoljni kulturnom ponudom. Od 26 elemenata turistiCke
ponude, medu pet najlosijih elemenata nase ponude nalazi se oznacavanje kulturnih
znamenitosti, raznolikost kulturnih manifestacija te bogatstvo sadrzaja za zabavu.
Medutim, indikativni mogu biti rezultati istazivanja TOMAS - Zagreb 2005. (Institut za
Turizam 2006.), koji pokazuje da gotovo trecCina gostiju u privathom smjestaju, oko
petine u hostelima i 17 posto gostiju hotela, dolazi sa Zeljom da razgledaju kulturne

znamenitosti.%3

Tri su skupine potrosaca kulturnih proizvoda: realni potroSaci kulturnih proizvoda,
relativni — potencijalni, suzdrzani potrosaci kulturnih proizvoda i apsolutni
nepotrosaci kulturnih proizvoda, najéeSée zbog fizickih ili psihi¢kih razloga, koji ni
pod kojim uvjetima neée postati potrosaci kulturnih proizvoda. Kod druge skupine

bitno je utvrditi razloge suzdrzavanja od potroSnje. NajCeSce su ti razlozi nedovoljna

62 |sto, str. 10.
63 |sto, str.11.
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informiranost o kulturnim proizvodima, protivljenje koriStenja kulturnih proizvoda
uvjetovano razliCitim  predrasudama, nedostatak financijskih  sredstava,
nezainteresiranost za kupnju, nezadovoljstvo s postoje¢im asortimanom kulturnih
proizvoda, neodgovarajuca ili neprilagodena trziStu ponuda kulturnih proizvoda te
neadekvatna distribucija tih proizvoda. Ovu skupinu potroSaca bitno je educirati i
privuéi kako bi ih se pretvorilo u stvarnog potrosaca kulturnih proizvoda, posebno s
aspekta drustva kao cjeline, budu¢i da je jedan od ciljeva takoder kulturno —
umjetnicko uzdizanje Covjeka. Potencijalni potroSaci mogu razliCitim marketinSkim
aktivnostima postati stvarni potrosaci kulturnih proizvoda kroz aktivnosti promaocije,
publicitet, ekonomsku propagandu i unapredenje prodaje, diferenciranjem cijena
kulturnih proizvoda za pojedine kategorije potroSaca, adekvatnijim proizvodno-
prodajnim programom kulturnih proizvoda odredenog subjekta ponude, odnosno
konkretizacijom politike kulturnih proizvoda, boljom organizacijom prodaje i

distribucije kulturnih proizvoda.®*

Kroz identifikaciju svih gore odredujuCih postavljenih parametara moguce je
identificirati starost potroSaca, posebne potrebe motivacije i elastiCnost cijene za
starosne grupe, koje predstavljaju cilino trziSte, za kvalitetnu promociju hrvatske

nematerijalne kulturne bastine u svijetu.

5.2. Ciljevi i strategije razvoja nematerijalne kulturne bastine kao turistickog
proizvoda

Jedan od ciljeva razvoja nematerijalne bastine na trzistu je intenzivirati postojeci
angazman marketinskih stru€njaka u poticanju promocije i razvijanju marketinske
strategije koja ¢e pomodéi u priblizavanju koncepata, sadrzaja i oblika hrvatske
nematerijalne kulturne bastine ciljnoj publici. Pritom je bitho usmjeriti marketinSke
resurse na onu publiku, odnosno one turiste za koje je izgledno da Ce prepoznati
ljlepotu nematerijalne kulturne bastine i pozeljeti izbliza isprobati sve Cari tradicionalne

kulture.

Generalno, kulturni turizam u Republici Hrvatskoj nije kroz proslost bio popracen

sustavnim razvojem, ali ipak je kultura oduvijek bila sastavni dio turistiCke ponude

64 |sto, str. 11.
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Hrvatske. Ako se osvrnemo malo dalje u proslost, neki od primjera promocije
hrvatske kulturne bastine su promocija hrvatske kulture od strane Hrvatske turistiCke
zajednice, a posredno i hrvatskog kulturnog identiteta, na turistiCkim sajmovima
broSurom ,Hrvatska kulturna bastina“. Uredi Hrvatske turistiCke zajednice u
inozemstvu takoder su intenzivno promovirali hrvatsku kulturnu ponudu, poti€uci
turoperatore da u svoje paket-aranzmane ukljuCe kulturne znamenitosti, galerije i
muzeje, dok se Dubrovnik promovirao ponajprije kao grad kulturne bastine. Ozbiljniji
sustavan pristup razvoju kulturnog turizma zapoceo je Strategijom razvoja kulturnog
turizma u okviru Strategije kulturne politike izradene za potrebe Vladina projekta
Hrvatska u 21. stoljecu. Time se medu struCnjacima u kulturi osvijestio potencijal
kulturnog turizma te je tada organiziran i znanstveni skup o temi kulturnog turizma,
odrzan u Dubrovniku, koji je okupio eminentne svjetske znanstvenike, kao i brojne

predstavnike hrvatskih kulturnih institucija.®®

Jedna od najvaznijih strategija razvoja tzv. kulturnog turizma kojom su udareni temelji
njenog daljnjeg razvitka potjeCe od Ministarstvo turizma Republike Hrvatske jos
2002., kada je izradena strategija razvoja kulturnog turizma putem Instituta za
turizam. Inicijativa za izradu strategije proizasla je kao rezultat nepovijerljivosti i
nerazumijevanja izmedu kulturnoga i turistiCkog sektora, na osnovi savjetodavnog
procesa izmedu kulturnog i turistiCkog sektora koji je imao dvojaku zadacu: utvrditi
barijere izmedu svih sudionika razvoja kulturnog turizma te nacine na koje se one
mogu premostiti i podignuti razinu svijesti o tome S§to je kulturni turizam, koje
prednosti on donosi svim sudionicima kulturnoga, turistickoga, ekonomskoga i
druStvenog razvoja. Cilj Strategije bio je potaknuti nositelje kulturno-turistiCkog
razvoja na lokalnoj i regionalnoj razini na definiranje vlastitih razvojnih inicijativa, Ciji

bi temelj bio kvalitetni pokazatelj ponude i potraznje.

S obzirom na rezultate anketnog upitnika provedenog u ovom diplomskom radu,
jasno je da hrvatsku nematerijalnu kulturnu bastinu treba plasirati na trziste starijoj
populaciji, odnosno dobnoj skupini iznad 65 godina koji bi svakako viSe bili

zainteresirani za sudjelovanje na takvim kulturnim dogadanjima od mlade populacije.

65 |sto, str. 6.
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Daljnji cilj strategije razvoja nematerijalne kulturne bastine ogleda se u oc€uvanju,
davanju savjeta i upozoravanju na negativnosti koje mogu utjecati na degradaciju i
nestajanje nematerijalne kulturne bastine. Naj¢eSc¢i negativni utjecaji koje je potrebno
suzbijati su promoviranje masovnog turizma, prekomjerno iskoriStavanje bastine, loSe
upravljanje gospodarskom politikom koje se ogleda u iseljavanju iz ruralnih prostora,
sve maniji broj osoba, posebno onih mladih, koje preuzimaju i prenose tradicijska
znanja. Treba napomenuti i da je prekomjernim globalizacijskim procesima doslo do
opadanja motivacije za preuzimanje nematerijalnih znanja i tradicije, a time i
nematerijalne kulturne bastine koju je potrebno kontinuirano njegovati. U danasnje
doba, djeca i mladi radije odabiru suvremene aktivnosti poput igara na racunalu,
nego Sto ulaZzu u uc€enje raznih vjestina od starijih, kao Sto su npr. ruc¢no izradivanje
predmeta od drva, izrada Cipke i slicno. Zanimanje za u€enje nematerijalnih vjestina
hrvatske kulturne bastine danas pokazuju iskljucivo starije osobe, no zbog starije
zivotne dobi &esto nisu umogucnosti postignuti visoku kvalitetu izrade, stoga
navedeni problem predstavlja jedan od najvecCih izazova s kojim je potrebno

suocCavanje u nastojanjima za o¢uvanjem nematerijalne bastine.%®

Prilikom promocije nematerijalne kulturne bastine treba imati na umu da kategorija i
vrijednost ponude u turistiCkoj politici ne mogu biti samo profit, ve¢ Covjekova
potreba za zadovoljavanjem bioantropoloskih, sociokulturolodkih i u tom dijelu
rekreativno — relaksirajucih spoznaja, potreba i vizija. U tom smislu, nematerijalna
kulturna bastina drugadiji je nacin, od onog uobi¢ajenog, zadovoljenja potreba turista
s cillem da ga odmakne od svakodnevnih problema i omoguéi mu spontani i
autohtoni doZivljaj okruzenja u kojem boravi, pruzi mu izravne kontakte s
domacinom, kako bi se obogac¢en novim dozivljajima i iskustvima vratio svakodnevici
ne “utapajuci” se u nju, nego tu svoju ustaljenu okolinu mijenjao, obogacen novim
dozivljajima i znanjima s putovanja. Sve navedeno je jo$ jedan dodatan razlog
uklju€ivanja nematerijalne kulturne bastine u turisticku ponudu koja turizmu pruza
novu dimenziju humanisticCkog sadrzaja. Upravo u tom smjeru potrebno je razvijati
promotivhu ponudu kulturno-umjetni¢kih festivala, kao i razgledavanja ostalih

aspekata hrvatske nematerijalne kulturne bastine. Nasuprot potroSackom turizmu,

66 Hrovatin, M., Procesi oCuvanja i popisivanja nematerijalnih kulturnih dobara u Hrvatskoj, Godisnjak
zastite spomenika kulture Hrvatske, No. 36, 2012., str. 132.
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sadrzaj tzv. kulturnog turizma, Ciji je akter turistiCka klijentela koja tezi autenticnom
doZivljaju u autentichom ambijentu, nije pomodni trend, vec¢ predstavlja kategoriju

kulturnog i drustvenog razvoja zemlje.%’

Zakljuéno, nematerijalna kulturna bastina moze turizmu ponuditi brojne sadrzaje, ali
je pritom potrebno smisleno i kvalitetno odrzavati kulturnu bastinu, pridodati popratni
odgovarajuci sadrzaj, povecati njenu dostupnost na makro i mikro planu te
poduzimati aktivnosti koje povecavaju turistiCku atraktivnost, kako pojedinih

elemenata nematerijalne kulturne bastine, tako i Citave cjeline.

5.3. Ciljna turisti¢ka trzista i promocijske aktivnosti

TuristiCko trziSte specificno je trziSte koje se najjednostavnije moze definirati kao
,SKup odnosa ponude i potraznje u djelokrugu usluga i dobara, Sto sluze za
podmirenje turistiCkih potreba, na odredenom prostoru, ili kao skup odnosa ponude i
potraznje, koji nastaje pod utjecajem turistiCkin kretanja“. Ponuda sadrzaja
nematerijalne kulturne bastine je vrlo heterogena, zbog brojnosti vrste proizvoda i

usluga koji se nude turistima.®8

Turist na svom turistitkom putovanju oCekuje slozenu uslugu, tj. vise razliitih
medusobno povezanih usluga koje ¢e zadovoliti njegova ocCekivanja na trziSnoj
destinaciji. Na oblikovanje turisticke potraznje utjeCu ekonomski i izvanekonomski
C¢imbenici kao Sto je fizicka raznovrsnost potraznje, socijalni, kulturni, nacionalni

sastav potraznje i sli¢no.

Kombinacijom razli¢itih oblika promotivnih aktivnosti i njihovom primjenom na
turistiCkom trziStu, stvaraju se pretpostavke za ostvarivanje optimalnih rezultata
prodaje, odnosno ukljuCivanja turista u promociju nematerijalne kulturne bastine.
Postavljene ciljeve trziSne komunikacije moguce je opcenito postignuti izradom i
primjenom marke, izradom dodatnih promocijskih materijala te poduzimanjem novih

promocijskih aktivnosti. Pod materijalnim promocijskim materijalima podrazumijeva

67 Gredicak, T., Kulturna bastina u funkciji turizma, Acta turistica nova, Vol. 2 No. 2, 2008., str. 6.
68 |sto, str. 13.
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se izrada broSure turistiCkih proizvoda, ponude s detaljnim opisom sadrzaja, turisticki
Casopisi ili publikacije s informativnom i edukativhom svrhom, viSejezi¢ni vodici s
opisom nematerijalne kulturne bastine, poticanje izdavanja ¢asopisa o nematerijalnoj
kulturnoj bastini na stranim jezicima, program izrade nekomercijalnih suvenira:
naljepnice, olovke, bedzevi, ili komercijalnih suvenira namijenjenih prodaji, npr.
majice, razglednice, dekorativni predmeti te priredivanje povijesnih spektakala na

mjestima povijesnih dogadaja i slicno.

Promocijske aktivnosti nematerijalne kulturne bastine trebale bi ukljuCivati
prezentiranje nematerijalne kulturne bastine na ciljanim, pazljivo odabranim
medunarodnim sajmovima putem razliCitih medija; tiska, televizije, interneta,
interpretacijkih panoa, zatim pronalazenjem novih na€ina propagiranja nematerijalne
kulturne bastine putem kvalitetnog komuniciranja izmedu kulture i drugih korisnika
turizma predoCenjem informacija o vaznosti pojedinih segmenata nematerijalne
kulturne bastine, odrzavanje posebnih promocijskih akcija, organizacija informativnih
putovanja za novinare i turistiCke posrednike, komunikacija s medijima, turistickim
posrednicima i institucijama, stvaranje registra medunarodnih kulturnih veza i

sli¢no.%?

Proizvodi nematerijalne kulturne bastine zadovoljavaju drustveno-pozitivne,
estetske, ideoloSke, moralne i etiCke potrebe i kriterije. Prilikom procjene razlicitin
oblika nematerijalne kulturne bastine postavlja se daljnje pitanje, koji oblik proizvoda
nematerijalne bastine izabrati za pojedinu ciljnu skupinu potroSaca. U svrhu
dobivanja odgovora na ovo pitanje, potrebno je prethodno izvrsiti daljnje istrazivanje
trziSta kojim ¢e se ustanoviti koje i kakve oblike proizvoda nematerijalne kulturne
bastine trziSte trazi i nudi konkurencija te na osnovi takvih podataka formirati
marketing za svaki pojedini oblik nematerijalne kulturne bastine, postujuéi pritom

estetske i umjetnicke kriterije.

Kao Sto je ve¢ spomenuto u radu, cilina grupa gostiju kod koje bi razli€iti oblici
nematerijalne kulturne bastine izazvali najviSe interesa su turisti tre¢e dobi i neke

posebne interesne skupine. Sezona bi u slu€aju kulturnog turizma mogla trajati cijelu

69 Gredicak, T., Kulturna bastina u funkciji turizma, Acta turistica nova, Vol. 2 No. 2, 2008., str. 14.
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godinu, s ipak neSto vecim intenzitetom gostiju u razdoblju od travnja do listopada.
Posjet manifestacijama nematerijalne kulturne bastine kao turistiCki proizvod trebao
bi u sebi integrirati cjelokupni turistiCki aranzman kao $to je boravak s osmisljenim
sadrzajima, primjerice, posjet prirodnim atrakcijama te kulturno-povijesnim
znamenitostima, obilasci raznih drugih turistickih lokaliteta i slicho. U sklopu takvih
turistiCkih programa-putovanja, turistima bi trebale biti na raspolaganju male
radionice i ducani u kojima bi posjetitelji, primjerice, pomno osmisljenim konceptima
sami sudjelovali u izradi razli¢itih predmeta nematerijalne kulturne bastine ili bi kupili
gotov proizvod, kao primjerice Cipku, licitar i druge suvenire nematerijalne kulturne

bastine.

Primjena marketinga je u svim sferama djelatnosti pa tako i u promociji kulturne
bastine, u danasnje suvremeno doba, u svim zemljama svijeta pa tako i u Hrvatskoj,
nezaobilazna cinjenica. U fokusu koncepcije marketinga nematerijalne kulturne
bastine ne nalaze se iskljuivo potrebe odredenog segmenta potroSaCa, vec i
potrebe cjelokupnog drustva, $to ukazuje na neophodnost oCuvanja karakteristika
turisticke destinacije u socioloSkom, kulturoloSkom i ekoloSkom smislu. Razvoj bilo
kojeg segmenta turizma koji bi zanemario brigu o o€uvanju razli¢itih aspekata

turizma dugoroc€no bi opstruirao njegov daljnji opstanak i razvoj u bilo kojem smijeru.

Nematerijalna kulturna bastina ima rijetku vrijednost kao svjedok ljudskih vjestina,
kao remek djelo povijesnog razdoblja, kao neposredni okvir Zivota Zzitelja lokalnih
zajednica prilagoden povijesnim razdobljima i uvjetovan drustvenim polozajem
njihovih korisnika. U svojoj sustini nematerijalna kulturna bastina je promjenjiva
veli€ina, a njeni razli€iti sadrZaji ukazuju na sloZzenost njene zastite i o€uvanja. Zbog
toga bi bilo pozeljno zastitu nematerijalne kulturne bastine osloboditi politiCkih i
drugih interesnih utjecaja, koji bi mogli biti Stetni za oCuvanje te bastine. Zastita
nematerijalne kulturne bastine ne bi smjela ovisiti o promjeni politickog sustava i
Vlada niti bi trebala biti u njihovoj domeni. Tek na znanstveno valoriziranim i
utvrdenim moguénostima u ekonomskom i kulturnom smislu, moguce je djelatnost
promocije nematerijalne kulturne bastine svrstati u profitabilne turisticke djelatnosti,
bez da u cjelokupnom tom procesu nematerijalna kulturna bastina izgubi svoju

izvornu vrijednost.
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Ponudom nematerijalne kulturne bastine na ciljinom trziStu moguce je intenzivirati
pozitivne utjecaje, kako turizma na kulturnu bastinu, tako i kulturne bastine na
turizam, te umanjiti sve one negativhe ucinke turizma na receptivho i emitivho
stanovniStvo. Suvremeno okruzenje u kojem djeluju turisticCko — gospodarski Cinitelji
okarakterizirano je visokim stupnjem nestabilnosti i dinami¢noS¢u promjena, koje
svojim  utjecajima odreduju eksterne uvjete poslovanja, nad Kkojima
mikroorganizacijske jedinice nemaju kontrolu, ali u svrhu uspjeSnog prezivljavanja

treba ih identificirati te im se pokusati prilagoditi.”®

Gore navedena marketinska strategija turisticke valorizacije nematerijalne kulturne
bastine adekvatni je pristup koji omogucava planiranje analizom proteklih
dogadanja, ali ujedno vodi racuna o procjeni i predvidanju uvjeta buduéeg okruzenja.
Cijeli marketinski pristup treba biti usmjeren prema onim vrijednostima nematerijalne
kulturne bastine koje ¢e pokazati posebnost i razlike odredene turistiCke destinacije.
Stoga marketin8ki pristup nematerijalnoj kulturnoj bastini neophodno trazi
kvalificiranu obradu koja ¢e se temeljiti kako na zahtjevima trziSta, tako i na svojim
jedinstvenim vrijednostima koje ¢e se ponuditi svijetu. Samo upravljanje kulturnom
bastinom takoder treba biti u funkciji promocije. Suzivot nematerijalne kulturne
bastine s tekovinama suvremenog zivota odreden je i sa samim odrzivim razvitkom
jer je kulturna bastina osjetljiva na neprimjerene zahvate i procese, a svaka nastala
neravnoteza odrazila bi se na samu kvalitetu dozivljaja i dojma koji marketinski

rezultira povec¢anim interesom za ono $to je zaista vrijedno.”®

70 |sto, str. 18.
I Nai. mj.
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6. ZAKLJUCAK

Nematerijalna kulturna bastina Republike Hrvatske kao skup razliitih manifestacija,
znanja, vjestina i praksi lokalnih zajednica, grupa ili pojedinaca njeno je vazno
identifikacijsko obiljezje koje se kroz povijest prenosilo najéeSée usmenom i
nematerijalnom predajom s koljena na koljeno kroz price, legende, bajke, s

generacije na generaciju.

Reprezentativni primjerci nematerijalne kulturne bastine su tradicionalna glazba
(klapsko pjevanje, dvoglasje tijesnih intervala, ojkanje i dr.), razni plesovi i izvedbene
umjetnosti (becarac i dr.), religiozni rituali i obredi, kulinarstvo i gastronomija
(mediteranska prehrana, soparnik i dr.), tradicionalni obiCaji i festivali (Sinjska alka,
Omiski festival i dr.), zanati i rukotvorine (Cipkarstvo, umijeée suhozidne gradnje,
hrvatska narodna nosnja i dr.). Republika Hrvatska ima bogatstvo nematerijalne

kulturne bastine koja se uz sve poteSkoce odrzala do danasnjeg dana.

Posljednja dva desetlje¢a u Republici Hrvatskoj puno paznje se posvetilo oCuvanju i
razvoju kulturne nematerijalne bastine, Sto je Sto je potaknulo njen daljnji razvoj i
izvan okvira njenog postojanja te je ujedno prepoznato kao turisti¢ki proizvod koji,
ako se njime pravilno rukuje, moze itekako obogatiti turisticku ponudu Republike

Hrvatske.

O vaznosti nematerijalne kulturne bastine govori i €injenica da su na UNESCO-voj
listi nematerijalne kulturne bastine u Hrvatskoj uklju€eni brojni oblici nematerijalne
kulturne bastine kao §to su Cipkarstvo, klapsko viSeglasno pjevanje, becarac, Sinjska
alka, medimurska popevka, nijemo kolo, mediteranska prehrana, soparnik, ojkanje, i

umijeCe izrade drvenih djecjih igraCaka u Hrvatskoj.

Ne iznenaduje stoga da su razliCiti elementi nematerijalne kulturne bastine, kulturno-
umjetnicke manifestacije, festivali, razna umjecéa, znanja i vjeStine postale snazan
pokretaC razvoja manifestacijskog kulturalnog turizma koji na svoj specifi€an nacin
pridonosi stvaranju dodatne vrijednosti ve¢ postojecoj bogatoj turistiCkoj ponudi
Republike Hrvatske. Nematerijalna kulturna bastina Republika Hrvatske, kao Sto su

primjerice, kulturne manifestacije i festivali, privlae drugadiji profil turista i to onih koji
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teZze upoznati lokalni izri€aj, autohtonost i identitet destinacije te isprobati nove

dozivljaje.

Kako bi se provela analiza prepoznatljivosti nematerijalne kulturne bastine Republike
Hrvatske u svijetu i iznijeli nacini poboljSanja njene promocije, u diplomskom radu
provedeno je primarno istrazivanje kojim su se prikupili podaci o stavovima i
miSljenjima ispitanika i doSlo do spoznaja o poznavanju hrvatske nematerijalne
kulturne bastine u svijetu. IstraZivanje je provedeno na uzorku od 48 ispitanika iz

razli¢itih demografskih podrucja, razli€itih dobnih, spolnih i obrazovnih karakteristika.

Rezultati istrazivanja pokazali su da postoji relativno niska razina prepoznavanja
hrvatske nematerijalne kulturne bastine u svijetu. LoSi rezultati pokazali su se i kod
posjecenosti kulturno-umjetniCkin manifestacija hrvatske nematerijalne kulturne
bastine. Ipak, rezultati anketnog upitnika pokazali su da postoji visok postotak svijesti
I razumijevanja vaznosti nematerijalne kulturne bastine za lokalne zajednice i
tendencija ka razumijevanju potrebe implementacije nematerijalne kulturne bastine u

obrazovni sustav i druge sfere, kao i tendencija prema njenom oc€uvaniju i zastiti.

Rezultati anketnog upitnika u diplomskom radu posluzili su kao izvor i temelj za
postavljanje marketinSke strategije promocije nematerijalne kulturne bastine.
Provedeno istrazivanje sadrzi nekoliko metodoloski ograni¢avajucih faktora, kao Sto
je relativno mali broj ispitanika, od kojih se vecina nalazi u starosnoj dobi od 18 do 35

godina, $to je sve uzeto u obzir prilikom evaluacije rezultata anketnog upitnika.

Iz analize anketnog upitnika doSlo se do zaklju¢ka da su prednosti oCuvanja i zastite
nematerijalne kulturne bastine i njezina vaznost za druStvenu zajednicu prepoznati,
ali da je potrebno provesti poboljSanje nacina njezine prepoznatljivosti u svijetu, $to
je u diplomskom radu dodatno provedeno kroz SWOT analizu trziSta i okruzenja u

kojem se nematerijalna kulturna bastina plasira kao turisticki proizvod.

Diplomskim radom doslo se do zakljuCka da je u uvjetima sveopce globalizacije
izuzetno bitno uloziti napore kojim ¢e se promicati vrijednost i bogatstvo doZivljaja
hrvatske nematerijalne kulturne bastine, kako na svjetskom, tako i domacem trziStu.

U tom smislu klju€no je postaviti ciljeve razvoja nematerijalne bastine intenziviranjem
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postojeCeg angazmana marketinskih stru€njaka u poticanju promocije i razvijanju
marketinSke strategije koja ¢e pomoci u priblizavanju koncepata, sadrzaja i oblika
hrvatske nematerijalne kulturne bastine ciljnoj publici. S obzirom na dobivene
rezultate anketnog upitnika, hrvatsku nematerijalnu kulturnu bastinu treba plasirati na
ciljno trziSte starijoj populaciji, a na oCuvanje i zastitu te upozoravanje na negativnosti
koje mogu utjecati na degradaciju i nestajanje nematerijalne kulturne bastine takoder
treba posvetiti kontinuiranu paznju. Poticanje mladih narastaja da se ukljuce u
sudjelovanje manifestacija nematerijalne kulturne bastine je klju¢no jer danas
zanimanje za ucenje nematerijalnih vjestina hrvatske kulturne bastine jo§ samo
pokazuju isklju€ivo starije osobe, koje zbog svoje starije Zivotne dobi Cesto nisu u
mogucnosti postignuti visoku kvalitetu izrade i izvedbe. Stoga je uoceni problem
jedan od vodecCih izazova s kojim je potrebno suoCavanje u nastojanjima za

oCuvanjem nematerijalne bastine.

Nematerijalna kulturna bastina kao turisti¢ki proizvod je kategorija koja ne predstvlja
samo profit, ve¢ Covjekovu potrebu za zadovoljavanjem bioantropolos$kih,
sociokulturoloskih i kulturnin spoznaja, potreba i vizija. Nematerijalnu kulturnu
bastinu stoga treba promatrati i promovirati na trzistu kao vrijednost Ciji je glavni cilj
da potro§aca odmakne od njegovih svakodnevnih problema i omogucéi mu spontani i
autohtoni dozivljaj okruzenja u kojem boravi, pruzi mu izravne kontakte s lokalnim
zajednicama, kako bi se, obogaéen novim doZivljajima i iskustvima, vratio svojoj
svakodnevici i tu svoju ustaljenu okolinu mijenjao, obogacen novim dozivljajima i
znanjima s putovanja. Stoga nematerijalna kulturna bastina kao proizvod ukljucen u
uobicajenu turistiCku ponudu moze pruziti hrvatskom turizmu i njenim posijetiteljima

novu i jo$ bogatiju dimenziju humanisti¢kog i kulturnog sadrzaja.
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SAZETAK

Nematerijalna kulturna bastina Republike Hrvatske joS uvijek nije dovoljno
prepoznata u svijetu, a njeni potencijali nisu do kraja iskoriSteni u kontekstu razvoja
nematerijalne bastine kao turistiCkog proizvoda i sredstva za privlaCenje turista.
Rezultati ankete su pokazali da, iako postoji veliko zanimanje i priznanje vaznosti
nematerijalne kulturne bastine u lokalnoj zajednici, njezina promocija kroz
marketinSke aktivnosti nije dovoljno razvijena i joS uvijek postoji dosta neiskoristenog
marketin§kog potencijala koji hrvatsku nematerijalnu kulturnu bastinu moze kvalitetno

prezentirati kako domacim, tako i inozemnim gostima.

SUMMARY

The intangible cultural heritage of the Republic of Croatia is still not sufficiently
recognized in the world, and its potential has not been fully utilized in the context of
the development of intangible heritage as a tourist product and means of attracting
tourists. The results of the survey showed that, although there is great interest and
recognition of the importance of intangible cultural heritage in the local community, its
promotion through marketing activities is not sufficiently developed and there is still a
lot of unused marketing potential that can present Croatian intangible cultural

heritage in a quality way to both domestic and foreign audiences.

Pregledala: Tina Zgorelac, mag. educ. philol. angl.
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