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�6�D�å�H�W�D�N 

Turizam je jedna od najprofitabilnijih �J�U�D�Q�D���X���V�Y�L�M�H�W�X���N�R�M�D���X�W�M�H�þ�H���Q�D���H�N�R�Q�R�P�V�N�L���U�D�]�Y�R�M��

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�����.�U�R�]���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X���S�R�Y�H�ü�D�Y�D���V�H���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�����1�D��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �S�R�Q�X�G�X�� �X�W�M�H�þ�H�� �E�U�R�M�Q�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �G�U�å�D�Y�D���� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�R�� �S�U�L��

�þ�H�P�X�� �Y�D�å�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �L�P�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D�� �N�R�Ma definira ponudu. S obzirom da su turisti sve 

iskusniji i zahtjevniji svaka destinacija nastoji diversificirati svoje proizvode. Shodno 

�W�R�P�H�� �Y�O�D�G�H�� �ã�L�U�R�P�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �V�X�� �X�Y�L�G�M�H�O�H�� �G�D�� �W�X�U�L�]�D�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D��

gospodarstvo destinacije. Festivali su ja�Y�Q�H���� �W�H�P�D�W�V�N�H�� �S�U�R�V�O�D�Y�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X��

�Y�H�ü�L�Q�R�P�� �Q�D�� �J�R�G�L�ã�Q�M�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �2�Q�L�� �P�R�J�X�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �X�� �S�U�R�P�M�H�Q�L�� �L�P�L�G�å�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X�� �N�U�R�]��

kvalitetnu organizaciju istog. Stoga je potrebno analizirati vanjske i unutarnje faktore 

�N�D�N�R���E�L���V�H���ã�W�R���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�M�H���V�P�L�V�O�L�O�D���V�W�U�D�W�Hgija razvoja turizma festivala. 

�.�O�M�X�þ�Q�H�� �U�L�M�H�þ�L���� �W�X�U�L�]�D�P���� �W�X�U�L�]�D�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L���� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�Q�X�G�D���� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D����

destinacija. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



IV  
 

Summary  

Tourism is one of the most profitable branch in the world which affects the economic 

development of the destination. Through quality tourist offer increases the 

attractiveness of the destination. There are many factors which has impact on tourist 

offer such as government, demand and association. Demand has big role because it 

defines offer. Since the tourists are more experienced and more demanding each 

destination seeks to diversify its products. Consequently governments around the 

world have realized that tourism festival positively affect the economy of the 

destination. Festivals are public, themed celebrations that take place mostly on an 

annual basis. They can be used to change the image of the destination through 

quality organization of the same. Therefore, it is necessary to analyze the internal 

and external factors in order to come up with the best possible strategy for 

development of tourism festivals. 

 Keywords: tourism, festivals, festivals, tourist offer, organizations, destinations 
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Uvod  

�7�X�U�L�]�D�P�� �X�� �V�Y�R�M�R�M�� �ã�L�U�R�N�R�M�� �S�R�M�D�Y�Q�R�V�W�L�� �Q�L�M�H�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D�� �S�R�M�D�Y�D���� �E�U�R�M�Q�R�V�W�� �V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�L�K��

oblika u kojima se manifesti�U�D�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�� �U�D�V�W�H�� �]�E�R�J�� �]�D�K�W�M�H�Y�Q�R�V�W�L�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �L��

�E�U�]�R�U�D�V�W�X�ü�L�K�� �S�R�W�U�H�E�D�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�K�� �W�X�U�L�V�W�D���� �7�X�U�L�]�D�P�� �Q�L�M�H�� �V�D�P�R�� �V�X�V�U�H�W�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �V�N�X�S�L�Q�D��

�O�M�X�G�L���� �Q�M�L�K�R�Y�L�K�� �å�H�O�M�D�� �L�� �Q�D�P�M�H�U�D���� �Q�H�J�R�� �L�� �Q�H�L�]�E�M�H�å�D�Q�� �Q�D�V�W�D�Q�D�N�� �Q�R�Y�L�K�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �R�E�O�L�N�D�� �N�R�M�L��

proizlaze iz takvih susreta. Ipak, �Q�D�þ�L�Q�L�P�D�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �L��

�D�X�W�H�Q�W�L�þ�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���W�H���R���S�R�W�U�H�E�L���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D���P�M�H�U�D���]�D���R�þ�X�Y�D�Q�M�H���N�X�O�W�X�U�H���M�R�ã���V�H���X�Y�L�M�H�N���Q�H��

�S�U�L�G�D�M�H�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L���� �7�X�U�L�]�D�P�� �V�H�� �R�G�O�L�N�X�M�H�� �Q�L�]�R�P�� �S�U�R�W�X�U�M�H�þ�Q�R�V�W�L�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�Q�D�J�H��

�W�U�D�G�L�F�L�M�H���� �ã�W�R�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �V�W�D�E�L�O�Q�R�V�W�� �L�� �N�R�Q�W�L�Q�X�L�W�H�W���� �L�� �U�D�V�W�X�ü�H�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�R�M�L�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H��

�S�U�R�P�M�H�Q�X���� �1�H�U�L�M�H�W�N�R�� �V�H�� �O�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�� �S�U�R�W�L�Y�L�� �V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�L�P�� �R�E�O�L�F�L�P�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �]�D��

�N�R�M�H�� �V�P�D�W�U�D�� �G�D�� �Q�L�V�X�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�D�� �Q�M�L�K�R�Y�L�P�� �X�Y�M�H�U�H�Q�M�L�P�D�� �L�O�L�� �Q�D�þ�L�Q�R�P�� �å�L�Y�R�W�D�� �M�H�U�� �Q�D�V�W�R�M�L��

�]�D�ã�W�L�W�L�W�L���Y�O�D�V�W�L�W�L���N�X�O�W�X�U�Q�L���L�G�H�Q�W�L�Wet. 

�7�X�U�L�]�D�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �M�H�� �S�R�V�W�D�R�� �V�Y�H�� �W�U�D�å�H�Q�L�M�L�� �L�� �U�D�]�Y�L�M�H�Q�L�M�L�� �R�E�O�L�N�� �V�H�O�H�N�W�L�Y�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �&�L�O�M��

�R�Y�R�J�� �U�D�G�D�� �M�H�� �L�V�W�D�N�Q�X�W�L�� �]�Q�D�þ�D�M�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�D�� �Q�R�Y�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �S�R�Q�X�G�D�� �N�U�R�]�� �U�D�]�Y�R�M�� �W�X�U�L�]�P�D��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���S�U�L�E�O�L�å�L�W�L���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���V�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�L���R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�M�X�����6�Y�U�K�D���U�D�G�D���M�H���S�U�L�E�O�L�å�L�W�L���þ�L�W�D�W�H�O�M�X��

�]�Q�D�þ�D�M���L���X�W�M�H�F�D�M���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���Q�D���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X���L���N�D�N�R���L�V�W�L���X�W�M�H�þ�H���Q�D���R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�H���S�U�L�K�R�G�D���L�V�W�H����

�3�U�L�O�L�N�R�P�� �S�L�V�D�Q�M�D�� �U�D�G�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�H�� �V�X�� �P�H�W�R�G�H�� �G�H�V�N�U�L�S�F�L�M�H���� �N�R�Q�N�U�H�W�L�]�D�F�L�M�H�� �L�� �N�R�P�S�D�U�D�F�L�M�H��

�N�U�R�]���D�Q�D�O�L�]�X�����3�R�W�H�ã�N�R�ü�H���S�U�L�O�L�N�R�P���S�U�R�Q�D�O�D�V�N�D���O�L�W�H�U�D�W�X�U�H���V�X���V�H��prvenstveno odnosile na 

�Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N�� �W�L�V�N�D�Q�L�K�� �N�Q�M�L�J�D�� �Q�D�� �W�H�P�D�W�L�N�X���� �W�H�� �M�H�� �V�W�R�J�D�� �X�]�� �S�R�N�R�M�X�� �N�Q�M�L�J�X�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�D��

�O�L�W�H�U�D�W�X�U�D���S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�D���Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�����R�G�Q�R�V�Q�R���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L���L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�L���U�D�G�R�Y�L���� 

Hipoteza rada:  

H0 - �7�X�U�L�]�D�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �M�H�G�D�Q�� �M�H�� �R�G�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H��

destinacija.  

�'�L�S�O�R�P�V�N�L���U�D�G���V�H���V�D�V�W�R�M�L���R�G���R�V�D�P���S�R�J�O�D�Y�O�M�D���S�U�L���þ�H�P�X���M�H���S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q���Q�D���X�Y�R�G�����U�D�]�U�D�G�X���L��

�]�D�N�O�M�X�þ�D�N���� �8�� �X�Y�R�G�Q�R�P�� �G�L�M�H�O�X�� �V�X�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L�� �F�L�O�M���� �V�Y�U�K�D�� �L�� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �U�D�G�D���� �3�U�Y�R�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�H��

definira teorijske postavke turizma, povijest turizma �L�� �Q�M�H�J�R�Y�X�� �G�H�I�L�Q�L�F�L�M�X���� �Y�D�å�Q�R�V�W��

�W�X�U�L�]�P�D�� �L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�Q�X�G�D���� �'�U�X�J�R���S�R�J�O�D�Y�O�M�H�� �V�H�� �E�D�Y�L�� �W�X�U�L�]�P�R�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�U�R�]�� �Q�M�H�J�R�Y�X��

�G�H�I�L�Q�L�F�L�M�X���L���W�L�S�L�]�D�F�L�M�X�����8���W�U�H�ü�H�P���S�R�J�O�D�Y�O�M�X���R�Y�R�J�D���U�D�G�D���R�S�L�V�D�Q�D���M�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D��

�N�U�R�]�� �Q�M�H�J�R�Y�� �G�L�]�D�M�Q���� �L�]�Y�H�G�L�Y�R�V�W���� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �L�� �S�U�R�P�L�G�å�E�X���� �.�U�R�]�� �þ�H�W�Y�U�W�R�� �L�� �S�H�W�R�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�H��

�R�S�L�V�D�Q�L���V�X���X�W�M�H�F�D�M�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X���L���Q�M�H�J�R�Y���X�G�L�R���X���X�N�X�S�Q�R�M���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M��

�S�R�Q�X�G�L���� �â�H�V�W�R�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�H�� �V�H�� �E�D�Y�L�� �W�H�R�U�L�M�V�N�L�P�� �R�N�Y�L�U�R�P�� �W�X�U�L�]�P�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �Q�M�H�J�R�Y�R�� �I�L�]�L�þ�N�R��



2 
 

�R�N�U�X�å�M�H���L���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����8���V�H�G�P�R�P  �S�R�J�O�D�Y�O�M�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���V�X���Y�R�G�H�ü�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�L����

kako u svijetu pa tako i u Hrvatskoj. Opisani su njihovi utjecaji na ostvarivanje 

�S�U�L�K�R�G�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���R�S�L�V�D�Q�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���U�D�]�Y�R�M�D���W�X�U�L�]�P�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���X���5�H�S�X�E�O�L�F�L���+�U�Y�D�W�V�N�R�M��

te komparacija Hrvatske i svijeta. Na samom �N�U�D�M�X�� �U�D�G�D�� �M�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N�� �X�� �N�R�M�H�P�� �V�H��

�R�S�L�V�X�M�H���N�R�Q�D�þ�Q�R���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���G�R���N�R�M�H�J���V�H���G�R�ã�O�R���H�P�S�L�U�L�M�V�N�L�P���L���W�H�R�U�L�M�V�N�L�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���� 
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1. Teorijske postavke turizma  

Turizam je jedna od najprofitabilnijih grana u svijetu koja je u stalnom rastu, te na taj 

�Q�D�þ�L�Q�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �H�N�R�Q�R�P�V�N�L�� �U�D�]�Y�R�M�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �L�� �G�U�å�D�Y�D���� �=�E�R�J�� �N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R�J�� �U�D�]�Y�R�M�D��

�S�U�R�P�H�W�D�� �L�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H�� �Q�H�N�D�G�� �G�D�O�H�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �V�X�� �S�R�V�W�D�O�H�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�L�M�H�� �L��

�E�O�L�å�H���� �7�X�U�L�]�D�P�� �V�H�� �P�R�å�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �L�� �N�D�R�� �V�N�X�S�� �S�R�M�D�Y�D�� �L�� �R�G�Q�R�V�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �S�U�R�L�]�D�ã�O�L�� �L�]��

interakcije tur�L�V�W�D�����S�U�X�å�D�W�H�O�M�D���X�V�O�X�J�D�����G�U�å�D�Y�D���L���O�R�N�D�O�Q�L�K���]�D�M�H�G�Q�L�F�D���G�R�P�D�ü�L�Q�D���X���S�U�R�F�H�V�X��

�S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D���L���X�J�R�ã�ü�L�Y�D�Q�M�D���W�X�U�L�V�W�D���L���L�]�O�H�W�Q�L�N�D��1 

1.1. Turizam kroz povijest  

�ä�H�O�M�D���]�D���S�X�W�R�Y�D�Q�M�H�P���M�H���V�W�D�U�D���N�D�R���L���þ�R�Y�M�H�þ�D�Q�V�W�Y�R�����/�M�X�G�L���V�L���R�G�O�D�]�L�O�L���Q�D���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���N�D�N�R���E�L��

�ã�L�U�L�O�L���V�S�R�]�Q�D�M�H���L���X�S�R�]�Q�D�O�L �V�Y�L�M�H�W���R�N�R���V�H�E�H�����3�R�M�D�Y�R�P���ÄGrand Toura�³���X���(�X�U�R�S�L�����N�U�D�M�H�P����������

�V�W�������G�R�O�D�]�L���G�R���H�G�X�N�D�F�L�M�V�N�R�J���L���P�H�ÿ�X�N�X�O�W�X�U�D�O�Q�R�J���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�D�����N�R�M�H���M�H���U�H�]�X�O�W�L�U�D�O�R���R�V�R�E�Q�L�P��

�U�D�]�Y�R�M�H�P���O�M�X�G�L�����3�R�V�W�R�M�H���þ�H�W�L�U�L���I�D�]�H���W�X�U�L�]�P�D2:  

�x Pretfaza 

�x �3�R�þ�H�W�Q�D���I�D�]�D 

�x Razvojna faza 

�x Visoka faza 

Pretfaza traj�H���G�R���������������*�R�G�L�Q�H���X���N�R�M�R�M���V�X���V�H���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���V�Y�R�G�L�O�D���Q�D���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���S�M�H�ã�L�F�H��

�L�O�L���Q�D���N�R�Q�M�L�P�D���W�H���V�X���Y�H�ü�L�Q�R�P���S�X�W�R�Y�D�O�L���S�O�H�P�L�ü�L���L���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�L���O�M�X�G�L�� 

�3�R�þ�H�W�Q�D���I�D�]�D���S�R�þ�L�Q�M�H���V�U�H�G�L�Q�R�P�����������V�W�������L���W�U�D�M�H���G�R���S�R�þ�H�W�N�D���,�����V�Y�M�����5�D�W�D�����8���W�R�P���U�D�]�G�R�E�O�M�X��

�G�R�O�D�]�L���G�R���Y�L�ã�N�D���V�O�R�E�R�G�Q�R�J���Y�U�H�P�H�Q�D���Y�H�ü�H�J���V�O�R�M�D���G�U�X�ã�W�Y�D���N�R�M�L�����S�X�W�X�M�X���U�D�G�L���X�J�R�G�H���D���Q�H��

potrebe. Dolazi do prvih putovanja parobrodima i vlakovima kojim putuje srednji 

�V�W�D�O�H�å�� 

 �3�U�Y�X�� �S�X�W�Q�L�þ�N�L�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�X�� �R�V�Q�L�Y�D�� �7�K�R�P�D�V�� �&�R�R�N�� ������������ �W�H�� �R�V�Q�L�Y�D�� �S�U�Y�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D��

�S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���� �'�R�O�D�]�L�� �G�R�� �I�R�U�P�L�U�D�Q�M�D�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�K�� �N�D�S�D�F�L�W�H�W�D�� �L�� �S�U�Y�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �P�M�H�V�W�D�� �X��

�N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �S�R�Q�X�G�D�� �S�R�þ�L�Q�M�H�� �E�D�]�L�U�D�W�L�� �Q�D�� �P�R�U�X���� �Y�H�O�L�N�L�P�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D�� �D�O�L�� �L�� �G�R�� �S�R�M�D�Y�H��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �Y�R�G�L�þ�D���� �5�D�]�Y�R�M�Q�D�� �I�D�]�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �W�U�D�M�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �,���� �L�� �,�,���� �6�Y�M���� �5�D�W�D�� �D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �V�H��

putovalo vlakovima, automobilima, autobusima ili avionima radi trgovine i odmora.  U 

�S�X�W�R�Y�D�Q�M�L�P�D�� �V�X�� �X�å�L�Y�D�O�L�� �E�R�J�D�W�L�M�L�� �V�O�R�M�H�Y�L���� �P�H�ÿ�X�W�L�P�� �V�� �Y�U�H�P�H�Q�R�P�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �S�R�V�W�D�M�X�� �V�Y�H��

�Y�L�ã�H���S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�L�M�D���L���R�V�W�D�O�L�P���V�O�R�M�H�Y�L�P�D���N�R�M�D���V�X���V�H���L�]�E�R�U�L�O�D���]�D���J�R�G�L�ã�Q�M�L���R�G�P�R�U�����1�D�N�R�Q���,�,����

                                                 
1 http://poslovnisvijet.ba/, preuzeto: 11.9.2016. 
2 http://blog.dnevnik.hr/hrvatskiturizam, preuzeto: 11.9.2016.  

http://poslovnisvijet.ba/
http://blog.dnevnik.hr/hrvatskiturizam
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Svj. rata u turizmu sudjeluju svi slojevi dru�ã�W�Y�D���� �W�H���G�R�O�D�]�L���G�R���H�U�H���P�D�V�R�Y�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���L��

�W�X�U�L�]�D�P���G�R�O�D�]�L���G�R���Y�L�V�R�N�H���I�D�]�H���U�D�]�Y�R�M�D�������0�D�V�R�Y�Q�R�P���W�X�U�L�]�P�X���S�U�L�G�R�Q�L�R���M�H���L���U�D�]�Y�R�M���]�U�D�þ�Q�R�J��

�S�U�R�P�H�W�D�� �N�R�M�L�� �S�R�þ�L�Q�M�H�� �Q�X�G�L�W�L�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �S�R�� �S�R�Y�R�O�M�Q�L�M�L�P�� �F�L�M�H�Q�D�P�D���� �=�E�R�J�� �X�þ�H�V�W�D�O�L�K��

�S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���L���V�Q�D�å�Q�R�J���X�W�M�H�F�D�M�D���W�X�U�L�]�P�D���Q�D���J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L���U�D�]�Y�R�M���������������6�W�����P�R�å�H���V�H���Q�D�]�Y�D�W�L��

�L���V�W�R�O�M�H�ü�H�P���W�X�U�L�]�P�D���� 

U '80.-tim godinama 20. St. dolazi do razvoja novih vrsta turizma, te dolazi do 

�S�R�W�U�H�E�H���]�D���R�G�U�å�L�Y�L�P���W�X�U�L�]�P�R�P�����8���W�R�P���U�D�]�G�R�E�O�M�X���G�R�O�D�]�L���G�R���S�U�L�M�H�O�D�]�D���P�D�V�R�Y�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D��

u selektivni turizam zbog porasta za�K�W�M�H�Y�D���W�X�U�L�V�W�D���N�R�M�L���S�R�þ�L�Q�M�X���S�U�L�å�H�O�M�N�L�Y�D�W�L���Q�H�ã�W�R���Q�R�Y�R���L��

�Q�H�Y�L�ÿ�H�Q�R���� 

Kako se svijet razvijao tako su i putovanja u odnosu na broj stanovnika iznosila:  

�x 1950. godine 1 putovanje na 100 stanovnika,  

�x 2000. godine 11,5 putovanja na 100 stanovnika.  

 

�*�U�D�I���������0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L���G�R�O�D�V�F�L�� 

 

Izvor: http://poslovnisvijet.ba/ , preuzeto: 11.9.2016. 

�8�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L�� �V�H�� �S�U�H�G�Y�L�ÿ�D�� �G�D�� �ü�H�� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �G�R�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �E�L�W�L�� ������ �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�� ��������

stanovnika. U Europi je 2000. godine bilo 46 putovanja na 100 stanovnika dok se 

�R�þ�H�N�X�M�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� ������ �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �Q�D�� �������� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D�� �L�]�� �þ�H�J�D�� �M�H�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�� �G�D�� �V�X��

�S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �X�� �N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R�P�� �U�D�V�W�X���� �1�D�� �V�O�L�F�L�� �M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �G�R�O�D�V�F�L��

�L�]�U�D�å�H�Q�L���X���P�L�O�L�M�D�U�G�D�P�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���X���U�D�]�G�R�E�O�M�X���R�G������������- 2014. godine. Godine 1995. 

http://poslovnisvijet.ba/
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godine broj dolazaka je iznosio svega 527.000 dolazaka koji je konstantno rastao do 

2007. godine te iste godine iznosio 928.0000 dolazaka. Na prijelazu iz 2008. godine 

na 2009. godine dolazi do pada u dolascima zbog svjetske krize koja je zatekla cijeli 

�V�Y�L�M�H�W�� �P�H�ÿ�X�W�L�P�� �]�E�R�J�� �H�O�D�V�W�L�þ�Q�R�V�W�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �V�H�� �E�U�]�R�� �R�S�R�U�D�Y�O�M�D�� �L�� �Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�� �U�D�V�W�L���� �8�� ������������

godini broj dolazaka je iznosio 1.135.000 dolazaka ta se taj broj do 2016. godine nije 

smanjivao.  

 

�6�O�L�N�D���������3�U�L�K�R�G�L���R�G���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���X���������������J�Rdini 

 

Izvor: http://poslovnisvijet.ba/ , preuzeto: 11.9.2016. 

 

�1�D�� �V�O�L�F�L�� ������ �V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �S�U�L�K�R�G�L�� �R�G�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �]�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�X�� �S�R��

�U�H�J�L�M�D�P�D�� �� �L�]�U�D�å�H�Q�L�K�� �X�� �P�L�O�L�M�D�U�G�D�P�D�� �G�R�O�D�U�D���� �(�X�U�R�S�D�� �V�D�� �������� �M�H�� �Y�R�G�H�ü�D�� �U�H�J�L�M�D���� �,�]a nje 

slijedi Azija i Pacifik sa udjelom od 30%, zatim Amerika sa 22% te na posljednjom 

mjestu je Bliski istok sa 3%. 

 

 

 

 

http://poslovnisvijet.ba/
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1.2. Definicija turizma  

�3�U�H�P�D���W�H�R�U�H�W�L�þ�D�U�L�P�D���:�����+�X�Q�]�L�N�H�U-u i K. Kraft-�X�����X�]���G�R�S�X�Q�X�����W�X�U�L�]�D�P���M�H�����Ä�V�N�X�S���R�G�Q�R�V�D���L��

pojava koji proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ako se tim 

�E�R�U�D�Y�N�R�P�� �Q�H�� �]�D�V�Q�L�Y�D�� �V�W�D�O�Q�R�� �S�U�H�E�L�Y�D�O�L�ã�W�H�� �L�� �D�N�R�� �V�� �W�D�N�Y�L�P�� �E�R�U�D�Y�N�R�P�� �Q�L�M�H�� �S�R�Y�H�]�D�Q�D��

�Q�L�N�D�N�Y�D�� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�D�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W���³�� �6�W�R�J�D�� �M�H�� �W�X�U�L�V�W�� �V�Y�D�N�D�� �R�V�R�E�D�� �N�R�M�D�� �R�G�O�D�]�L�� �L�]��

svog mjesta boravka u neko drugo mjesto u kojem boravi privremeno. Ukoliko je 

�R�V�R�E�D�� �L�]�Y�D�Q�� �P�M�H�V�W�D�� �E�R�U�D�Y�N�D�� �P�D�Q�M�H�� �R�G�� ������ �V�D�W�D�� �R�Q�D�� �V�H�� �Q�D�]�L�Y�D�� �L�]�O�H�W�Q�L�N�R�P���� �0�H�ÿ�X�W�L�P����

�W�X�U�L�V�W�� �S�U�H�V�W�D�M�H�� �E�L�W�L�� �W�X�U�L�V�W�R�P�� �X�N�R�O�L�N�R�� �M�H�� �L�]�Y�D�Q�� �V�Y�R�J�� �V�W�D�O�Q�R�J�� �P�M�H�V�W�D�� �E�R�U�D�Y�N�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ����

�P�M�H�V�H�F�L�����ý�H�W�L�U�L���V�X���V�N�X�S�L�Q�H���V�X�E�M�H�N�D�W�D���Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���W�U�å�L�ã�W�X��3  

�x Privremeni posjetitelji 

�x �3�R�G�X�]�H�ü�D���L���R�V�W�D�O�L���S�R�V�O�R�Y�Q�L���V�X�E�M�H�N�W�L 

�x Javni sektor 

�x �/�R�N�D�O�Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�D���� 

Turizam se stoga dijeli na:  

1. �'�R�P�D�ü�L���W�X�U�L�]�D�P�� 

2. Ulazni turizam  

3. Izlazni turizam  

�'�R�P�D�ü�L���W�X�U�L�]�D�P�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�H�� �O�M�X�G�L�� �X�Q�X�W�D�U�� �V�Y�R�M�H�� �G�U�å�D�Y�H����dakle sa mjesta 

A po mjestu A dok ulazni turizam podrazumijeva putovanje ljudi iz zemlje B po zemlji 

�$���� �7�R���M�H���S�X�W�R�Y�D�Q�M�H���X���N�R�M�H�P���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N���Q�H�N�H���G�U�å�D�Y�H���S�X�W�X�M�H���X���Q�H�N�X���V�W�U�D�Q�X���G�U�å�D�Y�X���U�D�G�L��

�S�R�V�M�H�W�H���Q�H�N�R�J���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�R�M�L���M�H���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R���S�R�]�Q�D�W. Izlazni turizam predstavlja odljev 

�G�R�P�D�ü�L�K���W�X�U�L�V�W�D���S�U�H�N�R���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�K���J�U�D�Q�L�F�D�����6�Y�D�N�L���W�X�U�L�V�W���N�R�M�L���S�X�W�X�M�H���L�]���V�Y�R�M�H���]�H�P�O�M�H���X��

�Q�H�N�X�� �G�U�X�J�X�� �]�H�P�O�M�X���� �P�R�å�H�� �V�H�� �L�V�W�R�G�R�E�Q�R�� �S�U�R�P�D�W�U�D�W�L�� �L�� �N�D�R�� �X�O�D�]�Q�L�� �L�� �N�D�R�� �L�]�O�D�]�Q�L�� �W�X�U�L�V�W����

�R�Y�L�V�Q�R���R���W�R�P�H���V�D���V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D���N�R�M�H���]�H�P�O�M�H���V�H���S�U�R�P�D�W�U�D�� 

Turizam ima niz svojih karakteristika a jedna od njih je i ta da turizma nema ukoliko 

�Q�H�P�D���Q�L���S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�����N�U�H�W�D�Q�M�D���O�M�X�G�L���W�H���Q�M�L�K�R�Y�D���E�R�U�D�Y�N�D���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P���R�G�U�H�G�L�ã�W�L�P�D�����1�X�å�Q�R��

�M�H�� �S�R�W�L�F�D�W�L�� �W�D�N�Y�D�� �N�U�H�W�D�Q�M�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �E�L�R�� �P�H�ÿ�X�� �Y�R�G�H�ü�L�P�� �J�U�D�Q�D�P�D���� �7�X�U�L�]�D�P�� �V�H��

�]�D�V�Q�L�Y�D���Q�D���N�U�X�å�Q�R�P���S�X�W�R�Y�D�Q�M�X���N�R�M�L���M�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q���Y�U�H�P�H�Q�V�N�L�P���L�Q�W�H�U�Y�D�O�R�P���ã�W�R���R�Y�L�V�L���Y�U�V�W�L��

boravka. 

 

                                                 
3Ekonomski fakultet u Zagrebu, nastavni materijal, 
http://web.efzg.hr/dok/MGR/ALKA/osnove%20gospodarstva%20hrvatske/11.%20Uloga%20turizma%2
0u%20poticanju%20gospod.%20rasta.pdf preuzeto: 11.9.2016. 

http://web.efzg.hr/dok/MGR/ALKA/osnove%20gospodarstva%20hrvatske/11.%20Uloga%20turizma%20u%20poticanju%20gospod.%20rasta.pdf
http://web.efzg.hr/dok/MGR/ALKA/osnove%20gospodarstva%20hrvatske/11.%20Uloga%20turizma%20u%20poticanju%20gospod.%20rasta.pdf
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1.3. �9�D�å�Q�R�V�W���W�X�U�L�]�P�D 

�7�X�U�L�]�D�P�� �M�H�� �Y�H�R�P�D�� �Y�D�å�D�Q�� �]�D�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�L�� �U�D�V�W�� �V�Y�D�N�H�� �]�H�P�O�M�H���� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �R�V�W�D�O�L�K��

�G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�� �L�� �J�H�Q�H�U�L�U�D�� �Y�H�O�L�N�L�� �E�U�R�M�� �U�D�G�Q�L�K�� �P�M�H�V�W�D���� �7�X�U�L�]�D�P�� �M�H�� �þ�H�W�Y�U�W�L�� �L�]�Y�R�]�Q�L�N�� �S�R��

priho�G�L�P�D���� �D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �������� �V�Y�M�H�W�V�N�R�J�� �L�]�Y�R�]�D�� �X�V�O�X�J�D�� �L�� ������

�X�N�X�S�Q�R�J���L�]�Y�R�]�D���ã�W�R���M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�R���Q�D���V�O�L�F�L�������� 

�6�O�L�N�D���������9�D�å�Q�R�V�W���W�X�U�L�]�P�D 

Izvor: http://poslovnisvijet.ba/ , preuzeto: 11.9.2016. 

 

�(�X�U�R�S�D�� �M�H�� �Y�R�G�H�ü�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �U�H�J�L�M�D�� �X�� �N�R�M�R�M�� �V�H�� �V�W�D�O�Q�R�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �Y�H�ü�L�Q�D�� �X�N�X�S�Q�L�K��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���G�R�O�D�]�D�N�D�����8���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���R�V�Q�R�Y�Q�L���F�L�O�M���U�D�]�Y�R�M�D���W�X�U�L�]�P�D���M�H�V�W���G�D���V�H���S�U�R�P�R�Y�L�U�D���N�D�R��

�Y�L�V�R�N�R�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���� �3�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �G�D�� �V�H�� �X�V�U�H�G�R�W�R�þ�L�� �X�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H��

prihoda od turizma kroz p�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�H�� �L�� �L�]�Y�D�Q�S�D�Q�V�L�R�Q�V�N�H�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�H��

�ã�W�R�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�� �S�U�R�G�X�å�L�Y�D�Q�M�X�� �V�H�]�R�Q�H�� �N�R�M�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �S�U�L�P�D�U�Q�L�K�� �S�U�R�E�O�H�P�D����

�3�R�V�W�R�M�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L���P�R�W�L�Y�L���G�R�O�D�]�D�N�D���W�X�U�L�V�W�D���R�G���N�R�M�L�K���V�X���L���S�R�V�M�H�ü�L�Y�D�Q�M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D���N�R�M�L���N�U�R�]��

dobru organizaciju i jak ma�U�N�H�W�L�Q�J���S�U�L�G�R�Q�R�V�H���S�U�L�O�M�H�Y�X���Y�H�ü�L�K���N�R�O�L�þ�L�Q�D���Q�R�Y�D�F�D������ 

 

 

 

 

 

 

http://poslovnisvijet.ba/
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1.4. �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���S�R�Q�X�G�D 

�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���S�R�Q�X�G�D���V�H���G�H�I�L�Q�L�U�D���N�D�R���N�R�O�L�þ�L�Q�D���U�R�E�D���L���X�V�O�X�J�D���N�R�M�H���V�H���Q�X�G�H���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X���� �X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �L�� �S�R�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M�� �F�L�M�H�Q�L��4 �5�D�]�O�L�þ�L�W�L�� �V�X�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L��

�N�R�M�L���X�W�M�H�þ�X���Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X���W�H���Q�D���V�O�L�F�L���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���M�H���V�K�H�P�D���W�L�K���þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� 

 

�6�O�L�N�D���������ý�L�P�E�H�Q�L�F�L���X�W�M�H�F�D�M�D���Q�D���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H 

 

Izvor:http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-

e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf, preuzeto 14.9.2016 

 

�1�D���V�O�L�F�L���������M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���V�K�H�P�D���V�D�]�G�D�Q�D���R�G���þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���N�R�M�L���X�W�M�H�þ�X���Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X��

�N�R�M�D�� �M�H�� �R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�D�� �R�G�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D���� �S�U�H�K�U�D�Q�H���� �S�U�L�M�H�Y�R�]�D���� �S�R�V�U�H�G�R�Y�D�Q�M�D���� �Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �W�H��

ostalih proizvoda i usluga. 

                                                 
4 F�D�N�X�O�W�H�W���]�D���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W���X���W�X�U�L�]�P�X���L���X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�V�W�Y�X�����Q�D�V�W�D�Y�Q�L���P�D�W�H�U�L�M�D�O����
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-
e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf , preuzeto: 11.9.2016. 

http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
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�ý�L�P�E�H�Q�L�F�L�� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �S�R�Q�X�G�X�� �M�H�V�X���� �S�R�G�X�]�H�ü�H���� �G�U�å�D�Y�D���� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D���� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R����

�R�N�R�O�L�Q�D�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�R���� �3�R�G�X�]�H�ü�H�� �N�D�R�� �S�U�Y�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �S�U�R�I�L�W���� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H��

�G�R�S�U�L�Q�R�V�H���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X���S�U�R�I�L�W�D���W�H���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���V�X���R�G���Y�H�O�L�N�R�J���]�Q�D�þ�D�M�D���]�D��

�X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H���� �3�R�G�X�]�H�ü�H�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �L�� �Y�L�V�L�Q�X�� �W�U�R�ã�N�R�Y�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�� �N�R�M�L��

�V�H�� �S�X�W�H�P�� �V�P�D�Q�M�L�Y�D�Q�M�D�� �W�U�R�ã�N�R�Y�D�� �U�D�G�D�� �Q�D�V�W�R�M�H�� �V�Y�H�V�W�L�� �Q�D�� �P�L�Q�L�P�X�P���� �'�U�X�J�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�� �M�H��

�G�U�å�D�Y�D�� �N�R�M�D�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �S�R�Q�X�G�X�� �S�X�W�H�P�� �]�D�N�R�Q�R�G�D�Y�V�W�Y�D���� �G�H�Y�L�]�Q�H���� �J�U�D�Q�L�þ�Q�H�� �L�� �F�D�U�L�Q�V�N�H��

�S�U�R�S�L�V�H�� �W�H�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�H�� �L�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�H�� �R�G�Q�R�V�H���� �3�R�W�U�D�å�Q�M�D�� �M�H�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�� �N�R�M�L��

�G�H�I�L�Q�L�U�D�� �S�R�Q�X�G�X�� �W�H�� �V�H�� �S�R�Q�X�G�D�� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�L���� �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�� �W�U�å�L�ã�W�H�� �M�H�� �P�M�H�V�W�R�� �J�G�M�H��

�V�H�� �V�X�V�U�H�ü�X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�Q�X�G�D���� �� �N�R�M�D�� �M�H�� �S�U�R�V�W�R�U�Q�R�� �R�G�Y�R�M�H�Q�D �R�G�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H���� �L��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D���� �=�E�R�J�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �X�N�X�V�D���� �P�R�G�H�� �L�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H��

�X�M�H�G�Q�R���V�H���U�D�]�Y�L�M�D�M�X���L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L���W�L�S�R�Y�L���S�R�Q�X�G�H���]�E�R�J���V�Y�H���]�D�K�W�M�H�Y�Q�L�M�L�K���N�X�S�D�F�D���N�R�M�L���R�þ�H�N�X�M�X��

�Q�H�ã�W�R���Q�R�Y�R���L���Q�H�Y�L�ÿ�H�Q�R�����.�Y�D�O�L�W�H�W�Q�D���S�R�Q�X�G�D���S�R�V�W�D�M�H���V�W�U�D�W�H�ã�N�D���Y�D�U�L�M�D�E�O�D���X���E�R�U�Q�L���]�D���W�U�å�L�ã�Q�L��

udio. 5 �-�H�G�D�Q�� �R�G�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� �M�H�V�W�� �L�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�R�� �N�R�M�H�� �N�U�R�]�� �W�U�R�ã�N�R�Y�H�� �S�U�R�P�H�W�D���� �U�D�]�L�Q�L��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�R�J�� �U�D�]�Y�L�W�N�D���� �F�L�M�H�Q�L�� �W�H�þ�D�M�H�Y�D�� �L�� �Y�U�V�W�L�� �L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�H�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �S�R�Q�X�G�X����

�3�U�D�Y�R�G�R�E�Q�D�� �U�D�]�G�L�R�E�D�� �U�H�V�X�U�V�D�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �U�D�]�Y�L�M�H�Q�R�V�W�� �S�R�Q�X�G�H���� �2�N�R�O�L�Q�D�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�R�� �N�D�R��

�S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L���þ�L�P�E�H�Q�L�F�L���V�X���L�V�W�R���Y�D�å�Q�L�� �]�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���S�R�Q�X�G�X���]�E�R�J���V�Y�R�M�L�K�� �N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H���N�D�R��

�ã�W�R�� �V�X�� �N�O�L�P�D���� �S�H�M�]�D�å�� �L�� �V�O�R�E�R�G�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �N�R�M�H�� �V�Y�D�N�L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�� �å�H�O�L�� �L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �Q�D�� �ã�W�R��

�N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�M�L���Q�D�þ�L�Q���� 

�3�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H���M�H�V�X����6 

�x atraktivnost prostora,  

�x prometna dostupnost,  

�x �L�]�J�U�D�ÿ�H�Q�L���U�H�F�H�S�W�L�Y�Q�L���N�D�S�D�F�L�W�H�W�L���� 

�x promocije u turizmu. 

�6�W�X�S�D�Q�M���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���S�U�R�V�W�R�U�D���R�Y�L�V�L���R���J�H�R�J�U�D�I�V�N�R�P���S�R�O�R�å�D�M�X�����N�O�L�P�L�����N�X�O�W�X�U�L�����X�G�D�O�M�H�Q�R�V�W�L��

�U�H�V�X�U�V�D�� �R�G�� �H�P�L�W�L�Y�Q�L�K�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �W�R�N�R�Y�D���� �3�U�R�P�H�W�Q�D�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�Vt mora 

�]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�W�L�� �S�U�R�P�H�W�Q�L�P�� �]�D�K�W�M�H�Y�L�P�D���� �3�X�W�R�Y�D�Q�M�H�� �G�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �V�H�� �Q�D�V�W�R�M�L��

�S�U�H�W�Y�R�U�L�W�L�� �X�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �V�H�� �V�W�Y�D�U�D�M�X�� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �N�R�M�H�� �W�X�U�L�V�W��

koristi tijekom svog puta do odabrane destinacije.  

 

 
                                                 
5�)�D�N�X�O�W�H�W���]�D���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W���X���W�X�U�L�]�P�X���L���X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�V�W�Y�X�����Q�D�V�W�D�Y�Q�L���P�D�W�H�U�L�M�D�O����
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf , 
preuzeto: 11.9.2016. 
6�)�D�N�X�O�W�H�W���]�D���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W���X���W�X�U�L�]�P�X���L���X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�V�W�Y�X�����Q�D�V�W�D�Y�Q�L���P�D�W�H�U�L�M�D�O����
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf , 
preuzeto: 11.9.2016. 

http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
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Karakteristike tur. ponude jesu: 7 

1. �G�L�V�O�R�F�L�U�D�Q�R�V�W���S�R�Q�X�G�H���R�G���S�R�W�U�D�å�Q�M�H���ã�W�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�U�R�V�W�R�U���Q�D���N�R�M�H�P���V�H���I�R�U�P�L�U�D��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���S�R�Q�X�G�D���W�H���M�H���G�L�V�O�R�F�L�U�D�Q���R�G���L�]�Y�R�U�D���S�R�W�U�D�å�Q�M�H���� 

2. �K�H�W�H�U�R�J�H�Q�R�V�W���S�R�Q�X�G�H���V�H���P�R�å�H���G�H�I�L�Q�L�U�D���N�D�R���M�H�G�D�Q���P�R�J�X�ü�L���R�G�J�R�Y�R�U���S�R�Q�X�G�H���Q�D��

�S�U�L�V�X�W�Q�X���K�H�W�H�U�R�J�H�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�W�U�D�å�Q�M�H���� 

3. �Q�H�H�O�D�V�W�L�þ�Q�R�V�W�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �J�G�M�H�� �V�H�� �N�D�S�D�F�L�W�H�W�� �Q�H�� �P�R�å�H�� �P�L�M�H�Q�M�D�W�L�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�M��

�S�R�W�U�D�å�Q�M�L���� 

4. �V�W�D�W�L�þ�Q�R�V�W�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �ã�W�R�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�D�� �V�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �P�R�å�H��

konzumirati tamo gdje se nudi,  

5. �V�H�]�R�Q�V�N�L�� �N�D�U�D�N�W�H�U�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �G�D���Q�L�M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �S�U�X�å�L�W�L��

uslugu u svako doba godine.8 

 

2. Turizam festivala  

�5�D�]�Y�R�M�H�P�� �W�X�U�L�]�P�D�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �L�� �W�X�U�L�]�P�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �G�D�� �V�X�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�L��

�W�X�U�L�V�W�L���V�Y�H���Y�L�ã�H���L�V�N�X�V�Q�L�M�L���L���]�D�K�W�M�H�Y�Q�L�M�L���W�D�N�R���L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R���W�U�å�L�ã�W�H���V�Y�R�M�R�P���G�L�Q�D�P�L�N�R�P���þ�L�Q�L���G�D��

se ponuda i pot�U�D�å�Q�M�D�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�� �X�Y�M�H�W�X�M�X�� �L�� �P�L�M�H�Q�M�D�M�X���� �8�� �W�R�P�� �S�U�D�Y�F�X�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�D��

�D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �P�R�å�H�� �V�H�� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �D�I�L�U�P�D�F�L�M�R�P�� �Y�O�D�V�W�L�W�H���� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D����

�]�D�E�D�Y�Q�L�P�� �S�U�R�J�U�D�P�L�P�D�� �L�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�H�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�R�M�L�� �L�P�D�M�X�� �]�D�� �F�L�O�M�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H�� �ã�W�R��

�Y�H�ü�H�J���E�U�R�M�D���W�X�U�L�V�W�D���N�D�N�R���E�L���V�H���S�U�R�G�X�å�L�O�D���V�H�]�R�Q�D���L���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�����8��

�V�O�M�H�G�H�ü�L�P�� �S�R�G�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�L�P�D�� �S�R�P�Q�L�M�H�� �ü�H�� �V�H�� �R�E�M�D�V�Q�L�W�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L���� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �Y�U�V�W�H�� �L�� �N�D�N�R�� �V�H��

festivali nude kao proizvod.  

2.1. Pojam festivala  

�)�H�V�W�L�Y�D�O�L���V�X���M�D�Y�Q�H�����W�H�P�D�W�V�N�H���S�U�R�V�O�D�Y�H���N�R�M�H���V�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�X���M�H�G�Q�R�P�����U�L�M�H�W�N�R���L�O�L���Q�D���J�R�G�L�ã�Q�M�R�M��

�U�D�]�L�Q�L�� �N�R�M�L�� �O�M�X�G�L�P�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �S�U�L�O�L�N�X�� �]�D�� �U�D�]�R�Q�R�G�X���� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�� �L�V�N�X�V�W�Y�R��

izvan svakodnevnog iskustva. 9 �2�Q�L�� �V�X�� �G�D�Q�D�V�� �S�R�V�W�D�O�L�� �Q�D�M�E�U�å�D�� �U�D�V�W�X�ü�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D��

                                                 
7�)�D�N�X�O�W�H�W���]�D���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W���X���W�X�U�L�]�P�X���L���X�J�R�V�W�L�W�H�O�M�V�W�Y�X�����Q�D�V�W�D�Y�Q�L���P�D�W�H�U�L�M�D�O����
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-
e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf , preuzeto: 11.9.2016. 
8 �)�D�N�X�O�W�H�W���]�D���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W���X���W�X�U�L�]�P�X���L���Xgostiteljstvu, nastavni materijal, 
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-
e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf , preuzeto: 11.9.2016. 
9 �%�����5�L�F�K�D�U�G�V�����0�D�U�N�H�W�L�Q�J���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���D�W�U�D�N�F�L�M�D�����I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���S�R�V�H�E�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�����������������3�U�R�W�H�F�W�R�Q�����=�D�J�U�H�E����
27.str. 
 
 

 

http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
http://fmtu.lumens5plus.com/sites/fmtu.lumens5plus.com/files/40-e6682d37e555df7b9812907fd3d19a4a.pdf
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�S�R�Q�X�G�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �X�� �P�Q�R�J�L�P�� �R�N�U�X�å�M�L�P�D�� �S�R�S�X�W�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �N�R�M�L���V�X�� �Y�R�G�H�ü�L�� �R�� �E�U�R�M�X��

�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �6�W�R�J�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�� �V�H�� �P�R�J�X�� �V�O�X�å�L�W�L�� �N�D�R�� �S�U�R�P�R�F�L�M�V�N�L�� �D�O�D�W�� �E�U�R�M�Q�L�K��

�J�U�D�G�R�Y�D�����2�Q�L���V�H���P�R�J�X���N�R�U�L�V�W�L�W�L���X���S�U�R�P�M�H�Q�L���L�P�L�G�å�D���J�U�D�G�D�����0�Q�R�J�R�E�U�R�M�Q�L���+�U�Y�D�W�V�N�L���J�U�D�G�R�Y�L��

poput Splita, Pule i Tisna imaju reputaciju festivalske destinacije zbog svjetski 

�S�R�]�Q�D�W�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�R�M�L�P�D�� �V�X�� �E�L�O�L�� �G�R�P�D�ü�L�Q�L���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �L�� �%�D�U�F�H�O�R�Q�D�� �M�H�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �S�U�L�P�M�H�U�D��

�J�U�D�G�D�� �N�R�M�D�� �M�H�� �L�V�N�R�U�L�V�W�L�O�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�H�� �L�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �]�D�� �S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H�� �V�Y�R�M�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �1�D�L�P�H���� �V�D�� �S�R�Q�X�G�H�� �Ä�V�X�Q�F�H�� �L�� �P�R�U�H�³�� �X�V�P�M�H�U�L�O�D�� �V�H�� �Q�D�� �L�P�L�G�å�� �N�X�O�W�X�U�Q�H��

destinacije. 

 �8�� �V�Y�U�K�X�� �U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �R�E�X�K�Y�D�W�L�W�L�� �W�H�R�U�L�M�V�N�D�� �V�K�Y�D�ü�D�Q�M�D�� �L��

�N�U�H�L�U�D�W�L���]�Q�D�Q�M�H���R���W�X�U�L�]�P�X���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���X���N�R�M�H���V�S�D�G�D�M�X���L���I�H�V�W�L�Y�D�O�L���� 

 

�6�O�L�N�D���������3�U�R�F�H�V���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���W�X�U�L�]�P�R�P���G�R�J�D�ÿ�D�M�D 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�,�]�Y�R�U�����9�H�O�H�X�þ�L�O�L�ã�W�H���X���â�L�E�H�Q�L�Nu 

http://www.vus.hr/Nastavni%20materijali/Men.%20tur.%20destinacija/Menadzment_t

uristicke_destinacije_skripta.pdf 

Na slici 4. je prikazana shema za bolje razumijevanje i kreiranje znanja o turizmu 

�G�R�J�D�ÿ�D�M�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �,�]�� �Q�M�H�� �V�H�� �P�R�J�X�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �þ�L�Q�L�W�H�O�M�L�� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �L��

�V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �]�Q�D�Q�M�D�� �R�� �W�X�U�L�]�P�X�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D���� �3�U�H�W�K�R�G�Q�L�� �R�V�R�E�Q�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �L�� �L�]�E�R�U�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X��

http://www.vus.hr/Nastavni%20materijali/Men.%20tur.%20destinacija/Menadzment_turisticke_destinacije_skripta.pdf
http://www.vus.hr/Nastavni%20materijali/Men.%20tur.%20destinacija/Menadzment_turisticke_destinacije_skripta.pdf
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potrebe, motivi, preferencije, povezanost slobodnog vremena i posla, razna 

�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D���� �W�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�� �L�� �N�X�O�W�X�U�R�O�R�ã�N�L�� �X�W�M�H�F�D�M�L�� �S�R�W�L�þ�X�� �N�U�H�L�U�D�Q�M�H�� �V�U�H�G�L�ã�W�D�� �V�K�H�P�H��10 U 

�V�U�H�G�L�Q�L���V�K�H�P�H���V�H���Q�D�O�D�]�L���S�U�L�U�R�G�D���L���]�Q�D�þ�H�Q�M�H���L�V�N�X�V�W�D�Y�D���V�W�Y�R�U�H�Q�L�K���X���W�X�U�L�]�P�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���]�D��

posjetitelje, sudionike i �R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�H���W�H���N�D�R���S�U�Y�D���X�O�D�]�Q�D���W�R�þ�N�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H���L��

�Y�R�ÿ�H�Q�M�H��11 �3�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H���L���Y�R�ÿ�H�Q�M�H���M�H���S�U�R�F�H�V���N�R�M�L���V�H���V�D�V�W�R�M�L���R�G���S�R�V�O�R�Y�Q�L�K���V�X�E�M�H�N�D�W�D���W�H���M�H��

�G�H�I�L�Q�L�U�D�Q���F�L�O�M�H�Y�L�P�D�����,�]�O�D�]�Q�X���W�R�þ�N�X���V�K�H�P�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���U�H�]�X�O�W�D�W�L���L���U�D�]�Q�L���X�W�M�H�F�D�M�L���N�D�R���ã�W�R��

�V�X�� �R�V�R�E�Q�L���� �G�U�X�ã�W�Yeni i ekonomski. Stvaranje znanja i razvijanje teorije u turizmu 

�G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �V�O�X�å�L�� �N�D�R�� �S�R�W�S�R�U�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L�� �S�U�R�V�W�R�U�Q�L�P�� �L�� �Y�U�H�P�H�Q�V�N�L�P��

�P�R�G�H�O�R�P���L���S�R�O�L�W�L�þ�N�L�P���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�P�����3�U�H�W�K�R�G�Q�L���R�V�R�E�Q�L���G�R�J�D�ÿ�D�M�L���L���L�]�E�R�U�L���W�H���L�]�O�D�]�Q�D���W�R�þ�N�D��

sheme su vezani prostornim modelom. Na modele i procese nastavlja se poveznica 

�S�R�O�L�W�L�N�D���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���X���W�X�U�L�]�P�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�R�M�D���V�H���V�S�D�M�D���V�D���X�O�D�]�Q�R�P���W�R�þ�N�R�P���V�K�H�P�H���N�R�M�R�M��

�V�H�� �Q�D�G�R�Y�H�]�X�M�H�� �Y�U�H�P�H�Q�V�N�L�� �P�R�G�H�O�� �L�� �G�R�Y�R�G�L�� �G�R�� �S�R�W�L�F�D�M�Q�H�� �W�R�þ�N�H�� �V�K�H�P�H���� �8�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H�P��

�V�Y�L�K���V�D�V�W�D�Y�Q�L�F�D���V�K�H�P�H���P�R�J�X���S�R�V�O�X�å�L�W�L���X���R�F�M�H�Q�M�L�Y�D�Q�M�X���X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���G�R�J�D�ÿ�D�M�D��

�W�H���S�U�X�å�L�W�L���S�R�Y�U�D�W�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���N�D�N�R���E�L���V�H���V�W�Y�R�U�L�O�R���L���S�U�R�ã�L�U�L�O�R���]�Q�D�Q�H���R���W�X�U�L�]�P�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� 

�.�D�R�� �L�� �V�Y�D�N�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�Q�X�G�D�� �W�D�N�R�� �L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�� �L�P�D�M�X�� �V�Y�R�M�H�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �L�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�N�H����

Prednosti festivala se odnose na:  

�x �I�O�H�N�V�L�E�L�O�Q�R�V�W���S�U�L�O�L�N�R�P���R�V�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���L���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D 

�x �P�R�J�X���V�H���S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L���O�R�N�D�O�Q�R�P���R�N�U�X�å�H�Q�M�X 

�x �X�W�M�H�þ�X���Q�D���U�D�]�Y�R�M���]�D�M�H�G�Q�L�F�H 

�x �P�R�J�X���S�R�V�O�X�å�L�W�L���S�U�L�O�L�N�R�P���S�U�R�P�R�F�L�M�H���N�X�O�W�X�U�Q�L�K���U�D�]�Q�R�O�L�N�R�V�W�L���L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D���� 

�6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H���M�D�Y�O�M�D�M�X���V�H���L���Q�H�G�R�V�W�D�W�F�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�D�R���ãto su: 

�x privremeni karakter,  

�x manji festivali su neprofitabilni 

�x �]�D�J�D�ÿ�H�Q�M�H���R�N�R�O�L�ã�D���L���E�X�N�R�P�� 

�3�U�L�O�L�N�R�P�� �R�V�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�F�L�� �V�H�� �W�U�H�E�D�M�X�� �V�Y�H�V�W�L�� �Q�D�� �P�L�Q�L�P�X�P���� �R�G�Q�R�V�Q�R��

�R�W�N�O�R�Q�L�W�L���N�D�N�R���E�L���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���S�U�H�Y�O�D�G�D�O�H���L���G�R�Y�H�O�H���G�R���X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L�� 

 

 

 

 

 

                                                 
10 �*�U�D�þ�D�Q���'�������5�X�G�D�Q�þ�L�ü-�/�X�J�D�U�L�ü���$�������.�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���± �V�W�X�G�L�M�D���V�O�X�þ�D�M�D���5�L�M�H�þ�N�L��
karneval, Ekonomski vjesnik, br. 1/2013, str. 271-282. 
11 Ibid, str.272. 
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2.2. Tipizacija festiv ala 

Za bolje razumijevanje festivala potrebno je napraviti njihovu kategorizaciju i 

�J�U�X�S�L�U�D�Q�M�H�����2�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�L���V�X���þ�H�V�W�R���N�D�W�H�J�R�U�L�]�L�U�D�Q�X���S�U�H�P�D���Q�M�L�K�R�Y�R�M���Y�U�V�W�L�����Y�H�O�L�þ�L�Q�L���L��

�V�D�G�U�å�D�M�X���� �3�U�L�O�L�N�R�P�� �S�R�N�U�H�W�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �]�D�� �N�R�M�H�� �V�H�� �S�O�D�Q�L�U�D�� �G�D�� �S�R�V�W�D�Q�X�� �Q�D�� �J�R�G�L�ã�Q�Moj 

�U�D�]�L�Q�L���� �E�L�W�Q�R�� �M�H�� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �R�V�M�H�ü�D�M�� �L�ã�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���� �2�Y�R�� �E�L�� �W�U�H�E�D�O�R�� �S�U�R�å�L�P�D�W�L�� �V�D�Y�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�L��

�S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�� �L�� �V�D�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �W�D�N�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �V�D�� �L�ã�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�H�P�� �P�R�J�X�� �J�O�H�G�D�W�L�� �Q�D�� �E�X�G�X�ü�D��

�]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�D���L���D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�R�V�W�L�����L�D�N�R���L�V�W�D���P�R�J�X���E�L�W�L���U�H�O�D�W�L�Y�Q�R���Q�H�R�S�L�S�O�M�L�Y�D���� 

Vrste festi�Y�D�O�D���L���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���X���J�U�X�E�R���V�H���P�R�J�X���N�D�W�H�J�R�U�L�]�L�U�D�W�L���X����12 

1. Vizualna umjetnost 

2. Glazba 

3. Literarna 

4. �2�S�ü�H�Q�L�W�R���N�X�O�W�X�U�Q�D 

5. Folklorna 

6. Sportska  

7. Proslave  

8. Novonastala tradicija.  

�)�H�V�W�L�Y�D�O�L�� �V�O�X�å�H�� �]�D�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�H�� �W�X�U�L�]�P�D���� �W�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �M�H�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�D��

�Q�D�� �S�R�Y�H�ü�D�Qje broja posjetitelja u izvan sezonskim razdobljima. Svaki festival se 

�X�V�P�M�H�U�D�Y�D���S�U�H�P�D���S�U�H�W�K�R�G�Q�R���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L�P���F�L�O�M�Q�L�P���W�U�å�L�ã�W�L�P�D�����W�H���S�R�P�D�å�H���X���]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�Q�M�X��

�S�R�W�U�H�E�D�� �V�D�� �Q�H�U�D�]�P�M�H�U�Q�L�P�� �S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�L�P�� �]�D�O�D�J�D�Q�M�H�P�� �L�� �X�� �]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�X�� �X�Q�X�W�D�U��

�S�U�R�U�D�þ�X�Q�V�N�L�K�� �R�N�Y�L�U�D���� �)�H�V�W�L�Y�D�O�H���M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �N�U�H�L�U�D�W�L�� �L�]�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �]�E�L�Y�D�Q�M�D��

�W�D�N�R���G�D���V�H���R�G�U�H�G�L���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�L���Q�D�]�L�Y���L���G�D���V�H���Y�H�ü���S�R�V�W�R�M�H�ü�L���S�U�R�J�U�D�P�����N�R�M�L���E�L���V�H���L���R�Q�D�N�R��

�R�G�Y�L�M�D�R���� �X�P�H�W�Q�X�� �U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�L�� �V�D�G�U�å�D�M�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �L�]�O�R�å�E�H�� �L�O�L�� �R�V�R�E�Q�L�� �Q�D�V�W�X�S�L���� �6�Y�H�� �W�R��

�Q�D�Y�H�G�H�Q�R�� �� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�D�� �N�R�M�L��mjesto, grad ili regija mogu ostvariti dodatni 

publicitet i pridobiti novu publiku.  

 

 

 

 

 
                                                 
12 �%�����5�L�F�K�D�U�G�V�����0�D�U�N�H�W�L�Q�J���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���D�W�U�D�N�F�L�M�D�����I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���S�R�V�H�E�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�����������������3�U�R�W�H�F�W�R�Q����
Zagreb, 27.str. 
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Slika 5. Podjela festivala 

 

Izvor: http://www.uis.unesco.org/culture/Documents/fcs-handbook-3-festival-

statistics.pdf , preuzeto: 11.9.2106. 

Festivali se mogu podijeliti prema njihovim primarnim karakteristikama, a to su 

�W�U�D�M�D�Q�M�H���L���S�U�R�V�W�R�U���N�R�M�L���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���P�M�H�V�W�R���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���L���J�H�R�J�U�D�I�V�N�X���O�R�N�D�F�L�M�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���ã�W�R���M�H��

prikazano na �V�O�L�F�L�������� �)�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���P�R�J�X���E�L�W�L���V�D�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H���R�G���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���R�E�O�L�N�D���L��

�P�R�J�X���L�P�D�W�L���Y�L�ã�H���J�H�R�J�U�D�I�V�N�L�K���O�R�N�D�F�L�M�D���� 

  

Zadaci festivala mogu biti: 13 

1. Prikupljanje sredstava za poseban projekt 

2. Prikupljanje sredstava za osobite dobrotvorne svrhe 

3. Pokretanje no�Y�R�J���J�R�G�L�ã�Q�M�H�J���]�E�L�Y�D�Q�M�D 

4. �3�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���W�U�å�L�ã�W�D���L�O�L���W�U�å�L�ã�Q�L�K���V�H�N�W�R�U�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M���D�W�U�D�N�F�L�M�L���L�O�L���R�G�U�H�G�L�ã�W�X 

5. �3�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�X���Y�H�ü�H�J���E�U�R�M�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���V�S�H�F�L�I�L�F�L�U�D�Q�R�P���]�E�L�Y�D�Q�M�X�����Q�R�Y�R�P���V�D�G�U�å�D�M�X���L�O�L��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M���D�W�U�D�N�F�L�M�L 

6. �8�V�P�M�H�U�D�Y�D�Q�M�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M���W�H�P�L�� 

 

 

 

                                                 
13 �%�����5�L�F�K�D�U�G�V�����0�D�U�N�H�W�L�Q�J���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���D�W�U�D�N�F�L�M�D�����I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���S�R�V�H�E�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�����������������3�U�R�W�H�F�W�R�Q����
Zagreb, 27.str. 
 
   
 

http://www.uis.unesco.org/culture/Documents/fcs-handbook-3-festival-statistics.pdf
http://www.uis.unesco.org/culture/Documents/fcs-handbook-3-festival-statistics.pdf
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3. Organizacija festivala  

�-�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�K�� �V�W�U�D�Q�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �I�L�]�L�þ�N�R�J�� �L�� �H�N�R�O�R�ã�N�R�J��

�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D�� �M�H�V�W�� �Q�H�L�]�E�M�H�å�Q�R�� �R�Q�H�þ�L�ã�ü�H�Q�M�H�� �S�U�L�U�R�G�H�� �N�D�R�� �L�� �]�D�J�D�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �E�X�N�R�P�� �N�D�R�� �L�� �ã�W�R�� �M�H��

navedeno u prethodnom poglavlju. Zbog takvih negativnih utjecaja potrebno je 

�X�V�Y�R�M�L�W�L�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�X�� �R�G�U�å�L�Y�R�J�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �X�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�X�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �V�H�� �S�U�L�P�D�U�Q�L��

�F�L�O�M���R�G�Q�R�V�L���Q�D���Q�D�þ�L�Q���X�W�M�H�F�D�M�D���Q�D���R�N�R�O�L�ã�����3�R�P�R�ü�X���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���R�G�U�å�L�Y�R�J���U�D�]�Y�R�M�D���P�R�J�X�ü�H���M�H��

negativne utjecaje svesti na minimum kroz definirane smjernice. Takvim pristupom se 

�V�W�Y�D�U�D���L�P�L�G�å���Q�H�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���N�D�R���R�V�Y�L�M�H�ã�W�H�Q�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� 

�=�E�R�J���Y�H�O�L�N�L�K���R�V�W�Y�D�U�H�Q�L�K���S�U�R�I�L�W�D���N�R�M�L���V�H���R�V�W�Y�D�U�X�M�X���]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D�����P�Q�R�J�H���Y�O�D�G�H��

�ã�L�U�R�P���V�Y�L�M�H�W�D���V�X���S�R�þ�H�O�H���Y�L�ã�H���X�O�D�J�D�W�L���X���I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����0�Q�R�J�L���S�R�V�O�R�Y�Q�L���V�X�E�M�H�N�W�L���V�X��

uvidjeli �S�U�L�O�L�N�X�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�� �Q�M�H�J�R�Y�X�� �V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�� �X�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�X�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D����

�=�E�R�J�� �W�R�J�D�� �V�H�� �E�U�R�M�Q�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �Q�D�G�P�H�ü�X�� �X�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �E�D�ã�� �R�Q�H��

�E�L�O�H���]�H�P�O�M�D���G�R�P�D�ü�L�Q���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� 

�7�D�E�O�L�F�D���������5�D�]�O�R�]�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� 

 

Izvor:http://www.uis.unesco.org/culture/Documents/fcs-handbook-3-festival-

statistics.pdf , preuzeto 11.9.2016. 

�8�� �W�D�E�O�L�F�L�� ������ �V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �U�D�]�O�R�]�L�� �]�D�ã�W�R�� �Y�O�D�G�D�� �L�V�W�U�D�å�X�M�H�� �Iestivale. Dva glavna razloga 

�M�H�V�X���N�X�O�W�X�U�Q�L���L���H�N�R�Q�R�P�V�N�L���U�D�]�Y�R�M���X���N�R�M�H���V�S�D�G�D�M�X���R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�H���S�U�L�K�R�G�D�����S�R�Y�U�D�W���X�O�R�å�H�Q�R�J��

kapitala i drugo.  

http://www.uis.unesco.org/culture/Documents/fcs-handbook-3-festival-statistics.pdf
http://www.uis.unesco.org/culture/Documents/fcs-handbook-3-festival-statistics.pdf
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�8�]�� �S�U�L�K�R�G�� �N�R�M�L�� �V�H�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �R�G�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K�� �X�W�M�H�F�D�M�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �Q�D��

gospodarstvo jest prihod koji se ostvaruje mimo festivala. U takve prihode ulaze 

�X�V�O�X�J�H���� �S�R�V�M�H�W�H�� �U�D�]�Q�L�P�� �]�Q�D�P�H�Q�L�W�R�V�W�L�P�D�� �X�� �J�U�D�G�X�� �G�R�P�D�ü�L�Q�D���� �7�D�N�Y�L�� �L�]�G�D�F�L�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���V�X���]�Q�D�þ�D�M�Q�L���]�D���O�R�N�D�O�Q�X���H�N�R�Q�R�P�L�M�X�����6�W�R�J�D���M�H���Y�H�R�P�D���Y�D�å�Q�R���L�P�D�W�L���Q�D���X�P�X���G�D��

�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �N�U�R�]�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�� �P�R�å�H�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�W�L�� �W�L�P�H�� �G�D��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �S�U�R�G�X�å�H�� �V�Y�R�M�X�� �G�X�å�L�Q�X�� �E�R�U�D�Y�N�D�� �L�� �S�R�V�M�H�W�H�� �G�U�X�J�H�� �U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

destinacije i njihove atrakcije. 

Shema 1. Proces organiziranja festivala 

 

Izvor: samostalna izrada autorice prema: http://maturski.weebly.com/historijski-

razvoj-turizma.html , preuzeto: 11.9.2016. 

http://maturski.weebly.com/historijski-razvoj-turizma.html
http://maturski.weebly.com/historijski-razvoj-turizma.html
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Na shemi 1. je prikazana organizacija festivala koja se sastoji od festivalskog odbora 

kao glavnim akterom u cijelom procesu or�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �2�Q�L�� �V�X�� �]�D�G�X�å�H�Q�L�� �]�D��

�L�]�U�D�G�X���S�R�Q�X�G�H���N�R�M�D���V�H���V�D�V�W�R�M�L���R�G���Y�U�V�W�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����ã�W�D�Q�G�R�Y�L�P�D���J�G�M�H���ü�H���V�H���Q�X�G�L�W�L���K�U�D�Q�D����

�S�L�ü�H�� �L�� �V�X�Y�H�Q�L�U�L���� �,�]�Y�U�ã�Q�R�� �W�L�M�H�O�R�� �X�� �R�G�E�R�U�X�� �M�H�� �Q�M�H�J�R�Y�� �S�U�H�G�V�M�H�G�Q�L�N�� �N�R�M�L�� �M�H�� �]�D�G�X�å�H�Q�� �]�D��

�L�]�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �Q�M�H�J�R�Y�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�� �L�� �Q�D�þ�L�Q �N�D�N�R�� �ü�H���E�L�W�L���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q���� �Q�M�H�J�R�Y�� �]�D�E�D�Y�Q�L��

�G�L�R�� �W�H�� �þ�L�ã�ü�H�Q�M�H���� �=�D�G�D�W�D�N�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�R�J�� �R�G�E�R�U�D�� �M�H�V�X�� �L�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �V�D�V�W�R�M�H�� �R�G��

�R�V�P�L�ã�O�M�D�Q�M�X���S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�D���I�L�Q�D�Q�F�L�M�D���L���X�W�Y�U�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�P���E�X�G�å�H�W�D���� 

�.�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �ã�W�R�� �S�U�H�F�L�]�Q�L�M�H�� �L�� �X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�H�� �U�H�D�O�L�]�L�U�D�O�D��potrebno je 

odrediti bitne elemente, a to su: Koncept i dizajn, izvedivost, zakonske odredbe, 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �S�U�R�P�L�G�å�E�D�� ���� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�D�P�D���� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H���� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H���� �Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �W�H��

�Q�D�G�]�R�U���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����2�Y�L���H�O�H�P�H�Q�W�L���E�L�W�L���ü�H���G�H�W�D�O�M�Q�L�M�H���U�D�]�U�D�ÿ�H�Q�R���X���Q�D�U�H�G�Q�L�P���S�R�G���S�Rglavljima.  

3.1. Koncept i dizajn festivala  

�.�R�G�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �N�R�Q�F�H�S�W�D�� �W�U�H�E�D�� �Y�R�G�L�W�L�� �U�D�þ�X�Q�D�� �R�� �V�Y�U�V�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �Q�M�H�J�R�Y�R�M�� �W�H�P�L�� �L�� �P�M�H�V�W�X��

�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���� �S�X�E�O�L�F�L���� �U�H�V�X�U�V�L�P�D���� �Y�U�H�P�H�Q�X�� �L�� �W�U�D�M�D�Q�M�X�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �W�H�� �V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L��

organizacijskog tima, odnosno festivalskom odboru.  

3.1.1. Svrha,  �W�H�P�D�����P�M�H�V�W�R���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���W�H���S�X�E�O�L�N�D 

�6�Y�U�K�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �M�H�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�� �H�O�H�P�H�Q�W�� �X�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �W�H�å�L�ã�W�H�� �V�W�D�Y�O�M�D�� �Q�D�� �L�Q�I�R�U�P�L�U�D�Q�M�H�� �L��

�]�D�E�D�Y�X���� �9�H�ü�L�Q�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �F�L�O�M�� �M�H�� �S�U�R�I�L�W���� �P�H�ÿ�X�W�L�P�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�M�X�� �V�H�� �L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �F�L�O�M��

�S�U�L�V�M�H�ü�D�Q�M�H�� �L�O�L�� �W�U�D�G�L�F�L�M�D�� �Q�H�N�R�J�� �P�M�H�V�W�D�� �V�W�D�Y�O�M�D�M�X�ü�L�� �S�U�R�I�L�W�� �Q�D�� �G�U�X�J�R�� �P�M�H�V�W�R���� �1�D�N�R�Q��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �V�Y�U�K�H�� �G�R�O�D�]�L�� �V�H�� �G�R�� �W�H�P�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�R�M�D�� �W�U�H�E�D�� �E�L�W�L�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�� �å�H�O�M�D�P�D�� �L��

�S�R�W�U�H�E�D�P�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����7�H�P�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���P�R�J�X���E�L�W�L���U�D�]�Q�H���N�D�R���ã�W�R���V�X���� 

�x glazbene,  

�x gastronomske,  

�x filmske,  

�x znanstvene, 

�x  povijesne.  

Prilikom od�D�E�L�U�D�� �W�H�P�H�� �Q�X�å�Q�R�� �M�H�� �X�]�H�W�L�� �X�� �R�E�]�L�U�� �L�� �U�D�]�P�R�W�U�L�W�L�� �S�U�L�N�O�D�G�Q�D�� �P�M�H�V�W�D�� �]�D��

�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���W�H���Q�M�H�J�R�Y�D���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D���� 
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�0�M�H�V�W�R�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �L�]�Y�H�G�E�H�� �W�H�� �M�H�� �R�G�� �Y�H�O�L�N�H��

�Y�D�å�Q�R�V�W�L���� �2�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L�� �P�R�U�D�M�X�� �X�]�H�W�L�� �X�� �R�E�]�L�U�� �V�Y�H�� �H�O�H�P�H�Q�W�H���� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�H�� �L�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D��

�S�U�L�O�L�N�R�P�� �R�G�D�E�L�U�D�� �P�M�H�V�W�D���� �8�� �Y�H�ü�L�Q�L�� �J�U�D�G�R�Y�D�� �S�R�V�W�R�M�H�� �P�Q�R�J�R�E�U�R�M�Q�L�� �S�U�R�V�W�R�U�L�� �L�O�L�� �P�M�H�V�W�D�� �]�D��

�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�R�M�H�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H�� �O�D�N�R�� �S�U�H�X�U�H�G�L�W�L�� �]�D�� �R�G�D�E�U�D�Q�X�� �W�H�P�X���� �3�U�L�� �R�G�D�E�L�U�X��

�P�M�H�V�W�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U���P�R�U�D���L�P�D�W�L���Q�D���X�P�X���Y�L�ã�H���þ�L�P�E�H�Q�L�N�D���N�D�R���ã�W�R���V�X14:  

�x sposobnost prostora da ostvari svrhu festivala,  

�x okolica,  

�x lokacija,  

�x blizina javnog prijevoza,  

�x �S�D�U�N�L�U�D�O�L�ã�W�H���� 

�x karakteristike prostora,  

�x �W�U�R�ã�N�R�Y�L���X�U�H�ÿ�H�Q�M�D�����R�]�Y�X�þ�H�Q�M�H�����R�V�Y�M�H�W�O�M�H�Q�M�H���� 

�x �W�U�R�ã�D�N���U�D�G�D���� 

�x logistika potrebna za postavljanje opreme,  

�x organizacija hrane �L���S�L�ü�D���� 

�x sigurnost.  

�1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H���M�H���S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H���S�U�R�V�W�R�U�D���N�R�M�L���ü�H���Q�D�M�E�R�O�M�H���R�G�J�R�Y�D�U�D�W�L���]�D�K�W�M�H�Y�L�P�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D��

�X�]�� �S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�X�� �F�L�M�H�Q�X���� �1�D�N�R�Q�� �R�G�D�E�L�U�D�� �P�M�H�V�W�D�� �G�R�O�D�]�L�� �R�G�D�E�L�U�� �S�X�E�O�L�N�H�� �N�R�M�R�M�� �ü�H�� �E�L�W�L��

namijenjen festival. Potrebno je napraviti grupacije publike po do�E�L�� �S�D�� �W�D�N�R�� �ü�H�� �V�H��

�S�U�L�O�L�N�R�P�� �R�G�D�E�L�U�D�� �J�U�X�S�H�� �P�O�D�ÿ�H�� �S�R�S�X�O�D�F�L�M�H�� �E�L�W�L�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�� �Q�H�N�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �N�R�M�H�P�� �ü�H�� �E�L�W�L��

�W�H�P�D�� �J�O�D�]�E�D���� �G�R�N�� �]�D�� �R�S�ü�H�Q�L�W�L�M�X�� �J�U�X�S�X�� �E�L�W�L�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �N�R�M�L�� �L�P�D�� �W�H�P�X��

�J�D�V�W�U�R�Q�R�P�L�M�H���� �1�X�å�Q�R�� �M�H�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �P�R�W�L�Y�D�F�L�M�V�N�H�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�H�� �S�R�V�M�H�W�L�W�Hlja te 

razviti profil za svaku od tih skupina.  

 

 

 

 

                                                 
14 Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E����
2008., str. 26. 
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3.1.2. Resursi  

�8�� �U�D�Q�R�M�� �I�D�]�L�� �U�D�]�U�D�G�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �Y�U�O�R�� �M�H�� �Y�D�å�D�Q�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�� �M�H�V�W�� �U�H�V�X�U�V���� �9�D�å�Q�R�� �M�H�� �R�G�U�H�G�L�W�L��

�Q�D�þ�L�Q�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �-�H�G�D�Q�� �R�G�� �X�þ�H�V�W�D�O�L�K�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �M�H�V�X��

sponzori i novac od prodaje �X�O�D�]�Q�L�F�D���� �9�L�V�L�Q�D�� �X�O�D�]�Q�L�F�H�� �V�H�� �X�W�Y�U�ÿ�X�M�H�� �Q�D�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �V�H��

�L�]�U�D�þ�X�Q�D���F�L�M�H�Q�H���X�O�D�]�Q�L�F�H���N�R�M�H���ü�H���S�R�N�U�L�W�L���W�U�R�ã�N�R�Y�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���R�G�U�H�G�L�W�L���ã�W�R���M�H��

�L�V�S�O�D�W�L�Y�R�����D���ã�W�R���Q�L�M�H���W�H���R�G�U�H�G�L�W�L���V���N�R�M�L�P���L�]�Q�R�V�R�P���Q�R�Y�F�D���V�H���U�D�V�S�R�O�D�å�H�����R�G�Q�R�V�Q�R���N�R�O�L�N�L���M�H��

�S�U�R�U�D�þ�X�Q���� 

3.1.3. �9�U�L�M�H�P�H���R�G�U�å�D�Yanja festivala  

�9�U�L�M�H�P�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �R�Y�L�V�H�� �R���Q�M�H�J�R�Y�R�M�� �W�H�P�L���� �7�D�N�R�� �ü�H�� �Q�D���S�U�L�P�M�H�U���I�H�V�W�L�Y�D�O�� �M�H�O�D�� �L��

�Y�L�Q�D�� �E�L�W�L�� �R�G�U�å�D�Q�� �X�� �U�D�Q�R�M�� �M�H�V�H�Q�L�� �L�O�L�� �S�U�R�O�M�H�ü�X�� �D�� �Q�H�� �]�D�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �O�M�H�W�D�� �N�D�G�D�� �M�H�� �Y�U�X�ü�L�Q�D�� �]�D��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�H�� �Q�H�S�R�G�Q�R�ã�O�M�L�Y�D���� �.�R�G�� �S�U�R�F�M�H�Q�H�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�Oa moraju se 

uzeti u obzir:15  

�x �J�R�G�L�ã�Q�M�H���G�R�E�D���� 

�x dan u tjednu 

�x doba dana 

�x trajanje festivala. 

�8�� �Q�D�M�Y�H�ü�H�P�� �E�U�R�M�X�� �V�O�X�þ�D�M�H�Y�D�� �Y�U�H�P�H�Q�V�N�H�� �S�U�L�O�L�N�H�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �$�N�R�� �V�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �Q�D�� �R�W�Y�R�U�H�Q�R�P���� �Y�H�O�L�N�D�� �M�H�� �Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W�� �G�D�� �ü�H�� �N�L�ã�D����

ukoliko �E�X�G�H�� �S�D�G�D�O�D���� �X�Q�L�ã�W�L�W�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O���� �1�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�X�� �M�H�� �G�D�� �X�]�P�H�� �X�� �R�E�]�L�U�� �G�R�E�D��

�J�R�G�L�Q�H�����P�H�W�H�R�U�R�O�R�ã�N�H���S�U�L�O�L�N�H���L���G�U�X�J�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�H���N�R�M�L���E�L���P�R�J�O�L���R�G�Y�X�ü�L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�H�� 

3.2. Izvedivost  

�$�Q�D�O�L�]�D�� �L�]�Y�H�G�L�Y�R�V�W�L�� �Q�H�N�R�J�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�R�J�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �R�G�� �Y�H�O�L�N�H�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L���� �3�U�L�O�L�N�R�P��

analize �L�]�Y�H�G�L�Y�R�V�W�L�� �S�R�W�U�H�E�Q�D�� �M�H�� �S�U�R�F�M�H�Q�D�� �L�� �R�G�D�E�L�U�� �P�M�H�V�W�D�� �L�]�Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D����

pronalazak prostora po prihvatljivoj cijeni, procjena zainteresiranosti publike i medija, 

�S�R�G�U�ã�N�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���L���O�R�N�D�O�Q�L�K���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D�����I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�D���L�V�S�O�D�W�L�Y�R�V�W���L���Q�M�H�]�L�Q�L���U�L�]�L�F�L�����3�R�G�U�ã�N�D��

lokal�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���S�U�L�G�R�Q�R�V�L���X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����3�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���O�R�N�D�O�Q�X��

                                                 
15 Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E����
2008., str. 27. 
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�]�D�M�H�G�Q�L�F�X���X�S�R�]�Q�D�W�L���V�D���Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�L�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�R�P���R�G���N�R�M�H�J���L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L���P�R�J�X���L�P�D�W�L���N�R�U�L�V�W����

Tu korist mogu ostvariti na primjer kroz iznajmljivanje apartmana. Takvu korist su 

ostvar�L�O�L���L���O�R�N�D�O�Q�L���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�F�L���3�X�O�H���L���â�W�L�Q�M�D�Q�D���W�L�M�H�N�R�P���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���2�X�W�O�R�R�N���N�R�M�L���V�H���R�G�U�å�D�Y�D��

�Q�D�� �N�U�D�M�X�� �V�H�]�R�Q�H�� �L�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �R�V�W�Y�D�U�L�O�L�� �S�U�R�I�L�W���� �0�H�ÿ�X�W�L�P�� �O�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�� �V�H��

�V�X�V�U�H�ü�H�� �L�� �V�D�� �E�U�R�M�Q�L�P�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P�� �V�L�W�X�D�F�L�M�D�P�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X���� �S�R�Y�H�ü�D�Q�� �S�U�R�P�H�W���� �J�X�å�Y�H����

�V�P�H�ü�H�� �Q�D�N�R�Q���R�G�U�å�D�Q�R�J�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �E�X�N�D�� �D�N�R�� �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �J�O�D�]�E�H�Q�R�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X���� �0�Q�R�J�L��

organizatori preuzimaju rizik prilikom organiziranja festivala te si postavljaju pitanje 

�G�D���O�L���ü�H���S�U�L�Y�X�ü�L���G�R�Y�R�O�M�D�Q���E�U�R�M���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�"�� 

Da bi se privukao dovoljan broj posjetitelja potrebno �M�H���S�U�R�Y�H�V�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���O�R�N�D�O�Q�R�J��

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�����N�D�R���L���G�R�P�D�ü�L�K���L���V�W�U�D�Q�L�K���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���W�H���V�H���P�H�G�L�M�V�N�L���X�V�S�M�H�ã�Q�R���H�N�V�S�R�Q�L�U�D�W�L����

Putem medija se nastoji obavijestiti posjetitelje o nekom festivalu te mjesto i vrijeme 

�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �L�V�W�R�J���� �7�L�P�� �S�X�W�H�P�� �V�H�� �G�D�M�X�� �S�R�W�U�H�E�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �N�R�O�D�M�X�� �P�H�ÿ�X��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D���� �9�D�å�Q�R�� �M�H�� �R�E�X�K�Y�D�W�L�W�L�� �V�Y�H�� �V�H�J�P�H�Q�W�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �N�D�R�� �ã�W�R��

�V�X���W�L�V�N�D�Q�L���L���H�O�H�N�W�U�R�Q�L�þ�N�L���P�H�G�L�M�L�����9�D�å�Q�R���M�H���R�J�O�D�V�L�W�L���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���Q�D���Y�U�L�M�H�P�H���N�D�N�R��

�E�L���V�H���W�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���L�P�D�O�D���G�R�Y�R�O�M�Q�R���Y�U�H�P�H�Q�D���U�D�ã�L�U�L�W�L���L���Goprijeti do posjetitelja.  

3.2.1. Financijska isplativost  

�)�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�D�� �L�V�S�O�D�W�L�Y�R�V�W�� �X�N�D�]�X�M�H�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �O�L�� �ü�H�� �Q�H�N�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �G�R�E�L�W�D�N�� �L�O�L�� �J�X�E�L�W�D�N��

�S�U�L�O�L�N�R�P���Q�M�H�J�R�Y�R�J���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�����$�N�R���M�H���Q�H�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���L�V�S�O�D�W�L�Y�����G�R�Q�L�M�H�W�L���ü�H���P�Q�R�J�H���N�R�U�L�V�W�L���L��

�L�P�D�W�L�� �G�X�J�� �å�L�Y�R�W�Q�L�� �Y�L�M�H�N�����V�W�R�J�D�� �ü�H�� �R�G�O�X�N�D�� �R�� �F�L�M�H�Q�L�� �X�O�D�]�Q�L�F�H�� �]�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�H�� �E�L�W�L�� �L�]�Q�L�P�Q�R��

�Y�D�å�Q�D���N�D�R���L���Y�U�L�M�H�P�H���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D���W�H���R�G�O�X�N�H16. Ukoliko se ulaznice puste u prodaju samo 

�Q�D���G�D�Q���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L�O�L���Q�D�N�R�Q���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���]�E�R�J���O�R�ã�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�����W�R���ü�H���X�]�U�R�N�R�Y�D�W�L��

izgubljeni prihod. Fe�V�W�L�Y�D�O�L�� �K�U�D�Q�H�� �L�� �S�L�ü�D�� �Q�H�P�D�M�X�� �S�U�L�K�R�G�H�� �R�G�� �X�O�D�]�Q�L�F�H�� �Y�H�ü�� �R�G��

�L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�Q�M�D�� �ã�W�D�Q�G�R�Y�D�� �L�]�O�D�J�D�þ�L�P�D���� �S�D�� �V�H�� �Q�D�N�Q�D�G�D�� �]�D�� �L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�H�� �Q�D��

�W�H�P�H�O�M�X���W�U�R�ã�N�R�Y�D���R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�J�D���E�U�R�M�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� 

Kako bi se mogao otkriti neki rizik metoda koja se koristi je Brainstorming17 koji 

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�R�þ�H�W�Q�X���W�R�þ�N�X���R�W�N�U�L�Y�D�Q�M�D���U�L�]�L�N�D�����0�H�ÿ�X���U�L�]�L�N�H���V�S�D�G�D�M�X18:  

�x �O�R�ã�H���Y�U�L�M�H�P�H�����Y�M�H�W�D�U���L���N�L�ã�D���� 

                                                 
16 Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E����
2008., str. 46. 
17 �%�U�D�L�Q�V�W�R�U�P�L�Q�J���M�H���P�H�W�R�G�D���]�D���S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H���N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K���U�M�H�ã�H�Q�M�D���]�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�U�R�E�O�H�P�H�� 
18 Ibid, str. 47. 
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�x poplava,  

�x �S�R�å�D�U���� 

�x �U�X�ã�H�Q�M�H���]�J�U�D�G�H���L�O�L���S�R�Y�U�H�P�H�Q�R�J���R�E�M�H�N�W�D���� 

�x �Q�H�]�J�R�G�H���X���N�R�M�H���V�X���X�N�O�M�X�þ�H�Q�L���U�D�G�Q�L�F�L���L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���� 

�x kontrola mase,  

�x sigurnost sudionika i uglednika,  

�x trovanje hranom,  

�x problemi s opskrbom vode ili struje. 

�6�O�M�H�G�H�ü�L�� �N�R�U�D�N�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D�� �U�H�]�H�U�Y�H�� �]�D�� �Q�H�S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H�� �V�L�W�X�D�F�L�M�H�� �N�R�M�L�P�� �V�H�� �S�U�L�S�U�H�P�D�� �]�D��

�S�R�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�H�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �U�L�]�L�N�D���� �3�R�P�R�ü�X�� �6�:�2�7�� �D�Q�D�O�L�]�H�� �P�R�J�X�� �V�H�� �S�U�H�G�Y�L�G�M�H�W�L��

potencijalni rizici.  

Tablica 2. SWOT analiza festivala 

SNAGE PRILIKE 

- �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q���S�R���V�Y�R�P���V�D�G�U�å�D�M�X 

- tradicija postojanja 

- veliki broj posjetitelja 

- �M�D�þ�D�Q�M�H���W�X�U�L�]�P�D 

- pokretanje privatnih poslova lokalnog 

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D 

- promocija mjesta 

- �S�U�R�P�R�F�L�M�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�D���S�R�G�X�]�H�ü�D koje 

organizira festival 

- �S�U�R�G�X�å�H�Q�M�H���V�H�]�R�Q�H 

- ostvarivanje prihoda 

- �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W���Q�D���O�R�N�D�O�Q�R�M�����G�U�å�D�Y�Q�R�M���L��

nacionalnoj razini 

- �G�R�E�U�R�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�� �W�L�P�� �O�M�X�G�L�� �N�R�M�L�� �ü�H��

�S�R�P�R�ü�X�� �V�Y�R�M�L�K�� �S�O�D�Q�R�Y�D�� �L�� �S�U�R�M�H�N�F�L�M�D�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�W�L��

nedostatke festivala 

- �X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���Q�R�Y�L�K�����]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�K �V�D�G�U�å�D�M�D 

- �Y�H�ü�D�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�D�� �S�R�P�R�ü�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �L�� �G�U�X�J�L�K�� �Q�R�Y�þ�D�Q�L�K��

izvora sredstava za festival 

SLABOSTI PRIJETNJE 

- vrijeme/vremenske nepogode 

- nedostatak dovoljnog broja parkirnih 

mjesta 

- �Q�H�G�R�Y�R�O�M�D�Q���E�U�R�M���V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�K���N�D�S�D�F�L�W�H�W�D 

- higijena 

- konkurencija 

- propagiranje 

- �S�R�J�U�H�ã�Q�D�� �U�D�V�S�R�G�M�H�O�D�� �Q�R�Y�þ�D�Q�L�K��

sredstava 
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- nedovoljno veliki prostori za velike 

festivale 

- cijena ulaznica 

Izvor: samostalna izrada autorice 

Tablica 2. prikazuje SWOT analizu u kojoj se prikazuju prednosti, nedostatci, prilike i 

prijetnj�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �3�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �M�H�V�W�� �W�R�� �G�D�� �M�H�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q��po svom 

�V�D�G�U�å�D�M�X�� �W�U�D�G�L�F�L�M�D�� �S�R�V�W�R�M�D�Q�M�D���� �P�R�å�H�� �S�U�L�Y�X�ü�L�� �Y�H�O�L�N�L�� �E�U�R�M�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �P�R�å�H�� �G�R�S�U�L�Q�L�M�H�W�L����

�M�D�þ�D�Q�M�X�� �W�X�U�L�]�P�D���� �P�R�å�H�� �S�U�L�S�R�P�R�ü�L�� �S�R�N�U�H�W�D�Q�M�X�� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�K�� �S�R�V�O�R�Y�D�� �O�R�N�D�O�Q�R�J�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D��

�N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�� �V�P�M�H�ã�W�D�M���� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X�� �P�M�H�V�W�D�� �L�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L��

�R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�D���S�R�G�X�]�H�ü�D�� �N�R�M�L���H�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O���� �S�U�L�S�R�P�D�å�H�� �S�U�R�G�X�å�H�Q�M�H�� �V�H�]�R�Q�H��

mjestima koja imaju sezonski karakter, ostvarivanje prihoda  te ostvaruje potencijalnu 

prepoznatljivost na lokalnoj, d�U�å�D�Y�Q�R�M�� �L�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �3�U�L�O�L�N�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �M�H�V�X�� �W�H�� �G�D��

�X�]�� �S�R�P�R�ü�� �G�R�E�U�R�J�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�R�J�� �W�L�P�D�� �V�D�� �V�Y�R�M�L�P�� �S�O�D�Q�R�Y�L�P�D�� �L�� �S�U�R�M�H�N�F�L�M�D�P�D�� �P�R�J�X��

�S�R�E�R�O�M�ã�D�W�L���Q�H�G�R�V�W�D�W�N�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���W�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���Q�D�G�L�ü�L���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �3�R�P�R�ü�X��

�Q�R�Y�L�K���L���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���P�R�J�X�ü�H �M�H���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���N�Y�D�O�L�W�H�W�H���L�]�Y�R�ÿ�H�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�R�M�L���ü�H��

�U�H�]�X�O�W�L�U�D�W�L���Y�H�O�L�N�R�P���E�U�R�M�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���W�H���I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�H���R�G���V�W�U�D�Q�H���V�S�R�Q�]�R�U�D���L���S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H��

�H�I�L�N�D�V�Q�L�K���Q�R�Y�þ�D�Q�L�K���V�U�H�G�V�W�D�Y�D�����6�Y�D�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���V�H���V�X�R�þ�D�Y�D���V�D���V�O�D�E�R�V�W�L�P�D���N�R�M�H���P�R�J�X���E�L�W�L��

vremenske nepogode, nedostat�D�N���S�D�U�N�L�U�Q�L�K���P�M�H�V�W�D���ã�W�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Y�H�O�L�N�L���S�U�R�E�O�H�P���N�R�G��

�Y�H�ü�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �K�L�J�L�M�H�Q�D���� �Q�H�G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �Y�H�O�L�N�L�� �S�U�R�V�W�R�U�� �]�D�� �L�]�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �W�H�� �F�L�M�H�Q�H��

�X�O�D�]�Q�L�F�D�� �N�R�M�H�� �P�R�J�X�� �Q�D�U�X�ã�L�W�L�� �S�R�V�M�H�ü�H�Q�R�V�W�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �1�D�M�þ�H�ã�ü�D�� �S�U�L�M�H�W�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �M�H�V�W��

konkurencija i propagiranje al�L���L���S�R�J�U�H�ã�Q�D���U�D�V�S�R�G�M�H�O�D���Q�R�Y�þ�D�Q�L�K���V�U�H�G�V�W�D�Y�D���� 

3.3. Zakonske odredbe  

�6�Y�D�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���N�R�M�L���V�H���Q�D�P�M�H�U�D�Y�D���R�G�U�å�D�W�L���P�R�U�D���W�U�D�å�L�W�L���G�R�]�Y�R�O�X���R�G���S�R�O�L�F�L�M�H���L���O�R�N�D�O�Q�L�K���Y�O�D�V�W�L��

�]�D���Q�M�H�J�R�Y�R���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�����8���Y�H�ü�L�Q�L���J�U�D�G�R�Y�D���R�G�R�E�U�H�Q�M�H���]�D���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���S�R�W�U�H�E�Q�R��

je za19:  

�x �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H �]�Y�X�þ�Q�L�N�D���L�O�L���S�R�M�D�þ�D�O�D���Q�D���M�D�Y�Q�L�P���P�M�H�V�W�L�P�D���� 

�x �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H���]�D�E�D�Y�Q�L�K���X�U�H�ÿ�D�M�D���� 

�x �S�M�H�Y�D�Q�M�H���L�O�L���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���]�D�E�D�Y�Q�L�K���S�U�R�J�U�D�P�D���Q�D���M�D�Y�Q�L�P���P�M�H�V�W�L�P�D���� 

                                                 
19Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H, Zagreb, 
2008., str. 
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�x �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���]�J�U�D�G�H���L�O�L���R�E�M�H�N�D�W�D���]�D���]�D�E�D�Y�Q�H���V�D�G�U�å�D�M�H���� 

�x �L�]�J�U�D�G�Q�M�D���S�R�Y�U�H�P�H�Q�L�K���R�E�M�H�N�D�W�D���ã�D�W�R�U�D�� 

Gradski odbori fokus stavl�M�D�M�X�� �Q�D�� �S�O�D�Q�R�Y�H�� �þ�L�ã�ü�H�Q�M�D�� �]�D�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �L�� �Q�D�N�R�Q�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����E�X�F�L���L���X�]�Q�H�P�L�U�D�Y�D�Q�M�X���O�R�N�D�O�Q�R�J���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���� 

�=�D�N�R�Q�R�P�� �M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�D�� �P�L�Q�L�P�D�O�Q�D�� �G�R�E�� �]�D�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�X�� �D�O�N�R�K�R�O�D���� �8�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �M�H�� ������

godina dok u SAD-�X�� �M�H�� ������ �J�R�G�L�Q�X���� �7�D�� �G�R�E�� �V�H�� �P�R�U�D�� �S�R�ã�W�L�Y�D�W�L�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �Srodaje 

�D�O�N�R�K�R�O�Q�L�K�� �S�L�ü�D�� �N�D�R�� �L�� �W�R�� �G�D�� �V�Y�D�N�R�� �D�O�N�R�K�R�O�Q�R�� �S�L�ü�H�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �W�R�þ�Q�R�� �R�]�Q�D�þ�H�Q�R���� �%�X�N�D��

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�U�R�E�O�H�P���V�Y�D�N�R�J���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����E�X�G�X�ü�L���G�D���S�U�L�Y�O�D�þ�H���Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����6�Y�D�N�R��

�L�V�S�X�ã�W�D�Q�M�H���R�W�S�D�G�Q�L�K���Y�R�G�D�����X�O�M�D���L���G�U�X�J�R�J���R�W�S�D�G�D���X���Y�R�G�H���M�H���S�U�R�W�X�]�D�N�R�Q�L�W�R���W�H���L�V�W�L���Poraju 

�X���V�N�O�D�G�X���V�D���]�D�N�R�Q�R�P���S�U�D�Y�L�O�Q�R���R�W�S�U�H�P�D�W�L�����6�Y�D�N�L���S�U�R�G�D�Y�D�W�H�O�M���K�U�D�Q�H���L���S�L�ü�D���Q�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D��

�P�R�U�D���L�P�D�W�L���G�R�]�Y�R�O�X���]�D���U�D�G���� �6�Y�D�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���P�R�U�D���L�P�D�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���Y�U�V�W�X���R�V�L�J�X�U�D�Q�M�D���� �N�R�G��

�P�D�Q�M�L�K���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���G�R�Y�R�O�M�D�Q���M�H���M�H�G�D�Q���V�L�J�X�U�Q�R�V�Q�L���þ�X�Y�D�U���P�H�ÿ�X�W�L�P���S�U�L�O�L�N�R���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���Yelikih 

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �R�V�L�J�X�U�D�Q�� �G�R�Y�R�O�M�D�Q�� �E�U�R�M�� �V�L�J�X�U�Q�R�V�Q�L�K�� �þ�X�Y�D�U�D�� �X�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �Q�H�U�H�G�D�� �L�O�L��

�V�O�L�þ�Q�L�K���V�L�W�X�D�F�L�M�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���R�E�D�Y�L�M�H�V�W�L�W�L���Y�D�W�U�R�J�D�V�F�H���L���K�L�W�Q�H���V�O�X�å�E�H���G�H�V�H�W���G�D�Q�D��

�S�U�L�M�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �P�R�J�D�R�� �R�G�U�H�G�L�W�L�� �W�R�þ�D�Q�� �E�U�R�M�� �N�R�O�D�� �K�L�W�Q�H�� �S�R�P�R�ü�L�� �L��

�G�U�X�J�L�K���V�O�X�å�E�L���N�R�M�H���E�L���W�U�H�E�D�O�H���E�L�W�L���Q�D���U�D�V�S�R�O�D�J�D�Q�M�X���� 

3.4. Marketing  

�9�D�å�D�Q���V�H�J�P�H�Q�W���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���M�H�V�W���Q�M�H�J�R�Y���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���N�R�M�L���S�R�P�D�å�H���X���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�X���S�X�E�O�L�N�H�����7�U�L��

�V�X���]�Q�D�þ�D�M�N�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���D���W�R���V�X20:  

�x neopipljivost poput zabave ili informacija,  

�x neodvojivost koja pred�V�W�D�Y�O�M�D�� �S�U�X�å�D�Q�M�H�� �X�V�O�X�J�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�X�� �W�H�� �V�H�� �W�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �L��

davatelj usluge neodvojivi,  

�x �Y�D�U�L�M�D�E�L�O�Q�R�V�W���N�R�M�D���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���U�H�D�N�F�L�M�H���V���G�Y�D�M�X���L�O�L���Y�L�ã�H���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���Q�D��

isto iskustvo.  

 

 

 

 

                                                 
20 Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E����
2008., str. 66. 
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�6�O�L�N�D���������5�R�E�Q�H���L���X�V�O�X�å�Q�H���N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D 

 

Izvor: Samostalna izrada autorice prema: Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event 

management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E�������������������V�W�U���������� 

�6�O�L�N�D�� ������ �� �S�U�L�N�D�]�X�M�H�� �X�V�O�X�J�H�� �L�� �U�R�E�H�� �ã�W�R�� �S�U�H�G�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�� �P�Q�R�J�H��

�L�]�D�]�R�Y�H�����N�D�R���ã�W�R���M�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���N�R�M�X���S�Rsjetitelji dobivaju za svoj novac. Pod usluge koje 

�V�H���M�D�Y�O�M�D�M�X���N�D�R���Q�H�R�S�L�S�O�M�L�Y�H���M�H�V�X���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H�����X�V�O�X�J�H���S�R�G�U�ã�N�H�����L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���W�H���R�S�ü�L���X�J�R�ÿ�D�M����

�'�R�N�� �V�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �U�R�E�H���� �N�D�R�� �R�S�L�S�O�M�L�Y�R�V�W�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �X�U�H�ÿ�H�Q�M�H�� �S�U�R�V�W�R�U�D���� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�� �L��

�Q�D�þ�L�Q���U�D�G�D�����W�H�P�S�H�U�D�W�X�U�D���L���D�X�G�Lo sustavi.  

3.4.1.  �'�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�H���]�Q�D�þ�D�M�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�D�R���S�U�R�L�]�Y�R�G 

�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �M�H�V�W�� �V�N�X�S�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �U�H�V�X�U�V�D�� �ã�W�R�� �V�H�� �Q�X�G�H�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �S�R�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M��

�F�L�M�H�Q�L�� �N�R�M�D�� �R�Y�L�V�L�� �R�� �X�O�R�å�H�Q�R�P�� �U�D�G�X�� �L�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�L�� �]�D�� �L�V�W�L�P���� �3�U�R�F�H�V�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D�� �R�G�O�X�N�H�� �R��

�N�X�S�Q�M�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �W�H�þ�H�� �N�U�R�]�� �W�U�L�� �R�V�Q�R�Y�Q�H�� �I�D�]�H���� �I�D�]�X�� �S�U�L�M�H�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D�� �R�G�O�X�N�H����

�I�D�]�X�� �R�G�O�X�N�H���� �I�D�]�X�� �H�Y�D�O�X�D�F�L�M�H�� �S�R�V�O�L�M�H�� �N�X�S�Q�M�H���� �]�D�M�H�G�Q�R�� �V�� �F�L�O�M�H�Y�L�P�D�� �L�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�L�P�D�� �N�R�M�L��

�U�H�J�X�O�L�U�D�M�X�� �R�S�W�L�P�D�O�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �S�U�L�� �L�]�E�R�U�X�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��21 Na slici je prikazan proces 

�G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D�� �R�G�O�X�N�H�� �R�� �N�X�S�Q�M�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�U�L�P�L�M�H�Q�L�W�L�� �L�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D��

�R�G�O�X�N�H���R���S�R�V�M�H�ü�L�Y�D�Q�M�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� 

 
                                                 
21 �3�H�W�U�L�ü���/�������2�V�Q�R�Y�H���W�X�U�L�]�P�D�����6�S�O�L�W�����V�W�U���������� 
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�6�O�L�N�D���������3�U�R�F�H�V���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D���N�X�S�Q�M�H 

 

�,�]�Y�R�U�����3�H�W�U�L�ü���/�������2�V�Q�R�Y�H���W�X�U�L�]�P�D�����6�S�O�L�W�����V�W�U���������� 

�3�U�L�O�L�N�R�P�� �N�X�S�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �S�D�� �W�D�N�R�� �L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �V�Y�D�N�L�� �S�Rsjetitelj 

�N�U�H�ü�H�� �R�G�� �S�R�W�U�D�J�H�� �]�D�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �X�S�R�]�Q�D�R�� �V�D�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�P�� �X�V�O�X�J�D�� �N�R�M�H��

�S�U�X�å�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O���� �6�D�G�U�å�D�M�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �M�H�� �R�G�� �Y�H�O�L�N�H�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �]�E�R�J�� �W�R�J�D�� �ã�W�R�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �Q�D��

�W�H�P�H�O�M�X�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �R�G�O�X�þ�X�M�X�� �G�D�� �O�L�� �W�D�M�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �S�R�W�U�H�E�H�� �L�� �å�Hlje. 

�6�W�R�J�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���W�U�H�E�D�M�X���V�D�G�U�å�D�Y�D�W�L���V�Y�H���Q�X�å�Q�H���H�O�H�P�H�Q�W�H���N�R�M�L���ü�H���E�L�W�L���N�O�M�X�þ�Q�L���X���G�D�O�M�Q�M�H�P��

�S�U�R�F�H�V�X���� �,�]�Y�R�U�L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���P�R�J�X���E�L�W�L���U�D�]�Q�L���N�D�R���ã�W�R���V�X���S�U�H�S�R�U�X�N�H���S�U�L�M�D�W�H�O�M�D���L�O�L���U�R�G�E�L�Q�H����

�7�D�N�Y�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �X�M�H�G�Q�R�� �V�X�� �L�� �Q�D�M�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�H�� �M�H�U�� �V�H�� �W�H�P�H�O�M�H�� �Q�D�� �S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�X. Nakon 

�G�R�E�L�Y�H�Q�L�K�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �V�Y�D�N�L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�� �S�U�R�F�M�H�Q�M�X�M�H�� �D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�X�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�G�O�X�þ�L�R�� �]�D��

�N�X�S�Q�M�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �N�R�M�L�� �]�D�� �Q�M�H�J�D�� �M�H�V�W�� �Q�D�M�S�R�Y�R�O�M�Q�L�M�L���� �1�D�N�R�Q�� �W�R�J�D�� �R�G�O�X�þ�X�M�H�� �R�� �N�X�S�Q�M�L�� �L��

�N�X�S�X�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�����$�N�R���M�H���D�N�F�L�M�D���U�H�]�X�O�W�L�U�D�O�D���]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�H�P���S�R�W�U�H�E�D�����X�R�þ�H�Q�D���M�H���W�H�å�Qja da 

�V�H�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �S�R�Q�D�Y�O�M�D���� �D�� �W�R�� �Y�R�G�L�� �U�D�]�Y�L�M�D�Q�M�X�� �Q�D�Y�L�N�D�� �L�� �O�R�M�D�O�Q�R�V�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M��

�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���L�O�L���L�]�E�R�U�X���L�V�W�R�J���V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�R�J���R�E�M�H�N�W�D���L�O�L���P�M�H�V�W�D�����8���R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D��

�S�R�Q�R�Y�Q�L���G�R�O�D�]�D�N���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�X���N�R�M�L���M�H���]�D�G�R�Y�R�O�M�L�R���Q�M�H�J�R�Y�D���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���� 

�6�Y�D�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D���Q�X�G�L���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H���N�R�U�L�V�W�L���P�H�ÿ�X���N�R�M�L�P�D���P�R�å�H���E�L�W�L����22 

�x novo iskustvo,  

�x zabava,  

�x uzbudljivi rezultat,  

�x prilika upoznavanju novih ljudi,  

�x �S�U�L�O�L�N�D���]�D���M�H�O�R���L���S�L�ü�H���� 

�x prilika za izlazak uz povoljnu cijenu,  

                                                 
22 Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�� Zagreb, 
2008., str.73. 



26 
 

�x �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���G�D���V�H���Y�L�G�L���Q�H�ã�W�R���M�Hdinstveno.  

�3�U�L�O�L�N�R�P�� �U�D�G�D���Q�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �X�V�N�O�D�G�L�W�L�� �N�R�U�L�V�W�� �L�]�P�H�ÿ�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L��

potrebe posjetitelja, koji predstavljaju smjernicu prilikom dizajna festivala i njegovu 

�S�U�R�P�L�G�å�E�X���� 

�2�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L�� �W�U�H�E�D�M�X�� �X�N�D�]�D�W�L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �]�D�ã�Wo je taj festival poseban i po 

�þ�H�P�X�� �V�H�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� �G�U�X�J�L�K�� �V�O�L�þ�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�X�� �G�L�I�H�U�H�Q�F�L�M�D�F�L�M�X�� �L��

�L�V�W�L�F�D�Q�M�H���P�H�ÿ�X���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�L�P�D�����.�D�R���ã�W�R���M�H���S�U�L�M�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�����Y�D�å�Q�X���X�O�R�J�X���L�P�D�M�X���L���P�H�G�L�M�L���L��

�Q�D�þ�L�Q�L���Q�D���N�R�M�L���ü�H���V�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���R�J�O�D�ã�D�Y�D�W�L�����1�D�N�R�Q���ã�W�R���M�H �V�X���W�L���H�O�H�P�H�Q�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���S�R�W�U�H�E�Q�R��

�M�H���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���X���R�N�Y�L�U�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J���V�S�O�H�W�D�� 

�6�O�L�N�D���������0�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���V�S�O�H�W 

 

Izvor: Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D����

Mate, Zagreb, 2008., str.73. 

Slika 8. Prika�]�X�M�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �V�S�O�H�W�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �X�W�M�H�þ�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���X�V�O�X�J�D���� �P�M�H�V�W�R���� �F�L�M�H�Q�D�� �L��

�S�U�R�P�L�G�å�E�D���� �3�R�G�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �V�S�D�G�D�M�X�� �P�M�H�V�W�R�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D���� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D�� �K�U�D�Q�H���� �N�Y�D�O�L�W�H�W�D��

�]�D�E�D�Y�Q�R�J���S�U�R�J�U�D�P�D���L���þ�L�V�W�R�ü�D���S�U�R�V�W�R�U�D�����3�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���]�D�Q�L�P�D���Q�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���ü�H���V�H��

proizvod njima pre�]�H�Q�W�L�U�D�W�L���� �0�M�H�V�W�R�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �S�U�R�G�D�M�X�� �X�O�D�]�Q�L�F�D�� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �E�L��

�X�O�D�]�Q�L�F�H���W�U�H�E�D�O�H���E�L�W�L���S�R���S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�L�P���F�L�M�H�Q�D�P�D�����]�D�W�L�P���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���D�J�H�Q�F�L�M�H���N�D�R���L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L��



27 
 

�L�Q�I�R�U�P�D�W�L�Y�Q�L�� �X�U�H�G�L�� �N�R�M�H�� �Q�X�G�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �S�D�N�H�W�� �L�� �N�R�M�H�� �V�X�� �N�O�M�X�þ�Q�H�� �X�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L�� �L��

informiranju stranih po�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �R�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X���� �&�L�M�H�Q�D�� �X�O�D�]�Q�L�F�D���� �W�U�R�ã�D�N�� �S�X�W�D���� �Y�U�L�M�H�P�H��

potrebno za putovanje te druge nepogodnosti su bitni elementi koje posjetitelj uzima 

�S�U�L�O�L�N�R�P�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D�� �V�Y�R�J�� �S�R�V�M�H�W�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X���� �3�U�R�P�L�G�å�E�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�D�þ�L�Q�L�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D����

�R�G�Q�R�V�L�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �L�� �S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�D�� �S�U�R�G�D�M�D�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �S�R�V�M�H�ü�H�Q�R�V�W�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �6�Y�L�� �W�L��

�þ�L�P�E�H�Q�L�F�L���X�W�M�H�þ�X���Q�D���X�V�S�M�H�ã�D�Q���L�V�K�R�G���X�N�R�O�L�N�R���]�D�M�H�G�Q�R���L���V�X�N�O�D�G�Q�R���G�M�H�O�X�M�X�� 

3.5.  �3�U�R�P�L�G�å�E�D 

�.�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �Y�H�ü�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�R�� �X�� �S�U�L�M�D�ã�Q�M�L�P�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�L�P�D���� �S�U�R�P�L�G�å�E�D�� �L�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�D�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X��

�V�X�� �N�O�M�X�þ�Q�L�� �H�O�H�P�H�Q�W�L�� �V�Y�D�N�R�J�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D���� �S�D �W�D�N�R�� �L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �3�U�R�P�L�G�å�E�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D��

�R�G�D�ã�L�O�M�D�Q�M�H�� �S�R�U�X�N�D�� �R�� �L�P�L�G�å�X�� �L�� �V�D�G�U�å�D�M�X�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�P�D�����3�U�R�P�L�G�å�E�D���R�E�X�K�Y�D�ü�D���E�U�R�M�Q�H���H�O�H�P�H�Q�W�H�����P�H�ÿ�X���N�R�M�L�P�D���V�X��23  

�x �L�P�L�G�å���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���P�D�U�N�H 

�x �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H 

�x publicitet 

�x �R�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X 

3.5.1. �,�P�L�G�å 

Priliko�P�� �R�V�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� �Q�H�N�R�J�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �S�U�Y�L�� �N�R�U�D�N�� �M�H�� �U�D�]�Y�R�M�� �L�P�H�Q�D���� �O�R�J�R�W�L�S�D�� �L�� �L�P�L�G�å�D��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �7�R�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�� �R�G�D�E�L�U�� �E�R�M�D�� �L�� �V�O�L�N�D�� �N�R�M�H�� �ü�H�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �Q�D�� �V�Y�L�P��

�P�D�W�H�U�L�M�D�O�L�P�D���� �R�G�� �U�H�J�L�V�W�U�D�F�L�M�V�N�L�K���I�R�U�P�X�O�D�U�D�� �L�� �X�O�D�]�Q�L�F�D�� �G�R�� �V�X�Y�H�Q�L�U�D���� �,�P�L�G�å�� �L�� �O�R�J�R�W�L�S�� �X�V�N�R��

su povezani te �P�R�U�D�M�X���E�L�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���X���Q�D�M�U�D�Q�L�M�L�P���I�D�]�D�P�D�����8�N�R�O�L�N�R���V�X�G�M�H�O�X�M�X���L���V�S�R�Q�]�R�U�L����

�Q�X�å�Q�R�� �M�H�� �G�R�E�L�W�L�� �Q�M�L�K�R�Y�R�� �R�G�R�E�U�H�Q�M�H�� �W�H�� �G�L�]�D�M�Q�� �P�R�U�D�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�W�L�� �S�R�W�U�H�E�H�� �V�Y�L�K��

�]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�L�K���V�W�U�D�Q�D�����'�L�]�D�M�Q���W�U�H�E�D���E�L�W�L���S�U�L�Y�O�D�þ�D�Q���S�X�E�O�L�F�L���� 

3.5.2. �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H 

�2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �V�S�D�G�D�� �S�R�G�� �G�U�X�J�X�� �I�D�]�X�� �S�U�R�P�L�G�å�E�H�Q�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �W�H�� �P�R�å�H�� �L�P�D�W�L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��

�R�E�O�L�N�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���� 

�x tisak,  

                                                 
23Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E����
2008., str.73. 
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�x radio 

�x televizija 

�x �L�]�U�D�Y�Q�D���S�R�ã�W�D 

�x �Y�D�Q�M�V�N�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���N�D�R���U�H�N�O�D�P�Q�L���S�D�Q�H�O�L 

�x �E�U�R�ã�X�U�H 

�x internet 

�.�D�N�R�� �E�L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �S�O�D�Q�� �E�L�R�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �U�H�D�O�L�]�L�U�D�Q�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�W�L�� �W�U�å�L�ã�We do 

�N�R�M�H�J�� �V�H�� �W�U�H�E�D�� �G�R�S�U�L�M�H�W�L���� �3�U�L�O�L�N�R�P�� �R�G�D�E�L�U�D�� �P�H�G�L�M�D�� �X�]�L�P�D�� �V�H�� �X�� �R�E�]�L�U�� �W�U�R�ã�D�N�� �N�R�M�L�� �R�Y�L�V�L�� �R��

�Y�U�H�P�H�Q�X���X���N�R�M�H�P���ü�H���V�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�W�L�����/�R�N�D�O�Q�H���Q�R�Y�L�Q�H���L���U�D�G�L�R�S�R�V�W�D�M�H���V�X���M�H�I�W�L�Q�L�M�H��

�R�G�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K���� �8�N�R�O�L�N�R�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L�� �å�H�O�H�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�W�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�� �S�R�Wrebno je 

�L�V�W�U�D�å�L�W�L�� �Q�M�L�K�R�Y�R�� �W�U�å�L�ã�W�H�� �L�� �S�X�E�O�L�N�X�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�� �N�D�N�R�� �V�H�� �W�D�P�R�� �å�H�O�H�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�W�L���� �3�R�P�R�ü�� �S�U�L��

�S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�X�� �Q�D�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L�� �P�R�J�X�� �S�R�V�O�X�å�L�W�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �D�J�H�Q�F�L�M�H���� �]�U�D�N�R�S�O�R�Y�Q�H��

�W�Y�U�W�N�H�� �L�� �K�R�W�H�O�L�� �W�H�� �S�X�W�H�P�� �Q�M�L�K�� �Q�X�G�L�W�L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�D�N�H�W�H�� �N�R�M�L�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �V�P�M�H�ã�W�D�M��i druge 

�D�W�U�D�N�F�L�M�H���� �3�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�H�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �V�D�G�U�å�D�Q�R�� �V�� �S�X�Q�R�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�U�L�Y�X�N�O�L��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���L���S�R�E�X�G�L�O�D���Q�M�L�K�R�Y�D���]�Q�D�W�L�å�H�O�M�D���]�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�R�P���� 

3.5.3. �3�X�E�O�L�F�L�W�H�W���L���R�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X 

�0�Q�R�J�L�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �V�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X�� �S�X�W�H�P�� �V�Y�R�M�L�K�� �L�Q�W�H�U�Q�Ht stranica. Prilikom 

�L�]�U�D�G�H���S�U�L�R�S�ü�H�Q�M�D���]�D���M�D�Y�Q�R�V�W���Y�D�å�Q�R���M�H���X�]�H�W�L���X���R�E�]�L�U24:  

�x �N�O�M�X�þ�Q�H���U�H�þ�H�Q�L�F�H���N�R�M�H���ü�H���E�L�W�L���V�D�å�H�W�H���L���G�R�Y�R�O�M�Q�H���G�D���]�D�L�Q�W�U�L�J�L�U�D�M�X���M�D�Y�Q�R�V�W 

�x �Q�D�Y�H�V�W�L���V�Y�H���S�R�W�U�H�E�Q�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�H���R�G���P�M�H�V�W�D���L���Y�U�H�P�H�Q�D���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���G�R���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D����

te 

�x �Q�D�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �L�� �X�N�R�O�L�N�R�� �S�R�V�W�R�M�L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �U�H�]�H�U�Y�D�F�L�M�D�� �Q�D�Y�H�V�W�L�� �V�Y�H��

potrebne informacije. 

�2�G�Q�R�V�L�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X�� �L�P�L�G�å-�H�P�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �W�H�� �Y�R�G�H�� �U�D�þ�X�Q�D�� �G�D�� �V�X��

�P�H�G�L�M�L�� �G�R�E�L�O�L�� �G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �]�D�� �S�L�V�D�Q�M�H�� �þ�O�D�Q�N�D�� �L�O�L�� �U�H�S�R�U�W�D�å�H�� �R�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X���� �9�D�å�Q�R�� �M�H��

ostvariti zadovoljenje svih interesnih skupina . 

 

                                                 
24 Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E����
2008., str. 84. 
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3.6. Upravljanje financijama i rizikom  

�3�U�R�U�D�þ�X�Q���R�E�X�K�Y�D�ü�D���S�U�R�F�M�H�Q�X���S�U�L�K�R�G�D���L���W�U�R�ã�N�R�Y�D�����S�R�P�R�ü�X���N�R�M�L�K���V�H���L�]�U�D�þ�X�Q�D�Y�D���G�R�E�L�W���L�O�L��

�J�X�E�L�W�D�N���� �2�Q�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �S�R�þ�H�W�Q�X�� �I�D�]�X�� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D���� �3�U�L�O�L�N�R�P�� �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �S�U�R�U�D�þ�X�Q�D����

�S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �R�G�U�H�G�L�W�L�� �W�R�þ�Q�H �F�L�M�H�Q�H�� �N�R�R�S�H�U�D�Q�D�W�D���� �G�R�E�D�Y�O�M�D�þ�D�� �L�� �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���� �1�D�þ�L�Q�L��

ostvarivanja prihoda mogu se ostvariti od prodaje karata, prodaje suvenira ili 

�V�N�O�D�S�D�Q�M�H�� �X�J�R�Y�R�U�D�� �V�� �S�R�G�X�]�H�ü�H�P�� �]�D�� �P�D�O�R�S�U�R�G�D�M�X���� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L�� �G�R�E�L�Y�D�M�X��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���S�R�V�W�R�W�D�N���� 

Shema 2. Proces planiranja, b�X�G�å�H�W�L�U�D�Q�M�D���L���L�]�Y�M�H�ã�W�D�Y�D�Q�M�D 

 

Izvor: samostalna izrada autorice prema: Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event 

management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E�������������������V�W�U������������ 

Na shemi 2. �M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�� �S�U�R�F�H�V�� �� �S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D���� �E�X�G�å�H�W�L�U�D�Q�M�D�� �L�� �L�]�Y�M�H�ã�W�D�Y�D�Q�M�D���� �1�D�N�R�Q 

�R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D���S�U�R�U�D�þ�X�Q�D�������W�U�R�ã�N�R�Y�D���L���S�U�L�K�R�G�D���G�R�O�D�]�L���V�H���G�R���D�Q�D�O�L�]�H���Q�R�Y�þ�D�Q�R�J���W�R�N�D�����6�Y�D�N�L��
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�R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U���E�L���W�U�H�E�D�R���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���W�D�E�O�L�F�X���V���P�M�H�V�H�þ�Q�L�P���W�U�R�ã�N�R�Y�L�P�D���L���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�P���S�U�L�K�R�G�R�P��

�N�D�N�R�� �E�L�� �P�R�J�D�R�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�W�L�� �Q�R�Y�þ�D�Q�L�P�� �W�R�N�R�Y�L�P�D���� �1�D�M�E�R�O�M�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �X�N�O�D�Q�M�D�Q�M�D�� �S�U�R�E�O�H�P�D�� �V��

�Q�R�Y�þ�D�Q�L�P�� �W�R�N�R�Y�L�P�D�� �M�H�V�W�� �G�D�� �V�H�� �S�O�D�ü�D�Q�M�D�� �Y�U�ã�H�� �X�Q�D�S�U�L�M�H�G�� �L�O�L�� �E�D�U�H�P�� �G�L�R���� �1�D�N�R�Q�� �D�Q�D�O�L�]�H��

�W�R�þ�N�H�� �S�R�N�U�L�ü�D�� �V�O�L�M�H�G�L�� �U�D�þ�X�Q�� �G�R�E�L�W�L�� �L�� �J�X�E�L�W�N�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �L�]�U�D�ÿ�X�M�H���Q�D�N�R�Q�� �R�G�U�å�D�Q�R�J��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����8���Q�M�H�P�X���V�H���Q�D�Y�R�G�H���L�]�Y�R�U�L���S�U�L�K�R�G�D���N�R�M�L���V�H���X�P�D�Q�M�X�M�X���]�D���W�U�R�ã�N�R�Y�H���W�H���V�H���G�R�O�D�]�L��

do sta�Y�N�H���E�U�X�W�R���G�R�E�L�W�L�����2�G���E�U�X�W�R���G�R�E�L�W�L���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H���R�G�X�]�H�W�L���I�L�N�V�Q�H���W�U�R�ã�N�R�Y�H���N�D�N�R���E�L���V�H��

�G�R�E�L�O�D�� �R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�D�� �G�R�E�L�W���� �1�D�N�R�Q�� �G�R�E�L�Y�D�Q�M�D�� �R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�H�� �G�R�E�L�W�L�� �G�R�O�D�]�L�� �V�H�� �G�R�� �N�R�Q�D�þ�Q�H��

�V�W�D�Y�N�H�����D���W�R���M�H���Q�H�W�R���G�R�E�L�W���N�R�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���G�R�E�L�W���N�R�M�D���S�U�H�R�V�W�D�M�H���Q�D�N�R�Q���ã�W�R���V�H���R�G�X�]�P�X��

�V�Y�L���W�U�R�ã�N�Rvi i porezi. Nakon upravljanja financijama prelazi se na upravljanje rizikom s 

�N�R�M�L�P���V�H���V�X�R�þ�L���V�Y�D�N�L���R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���U�L�]�L�N�R�P���M�H���S�U�R�F�H�V���L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�Q�M�D��

rizika, njihovo procjenjivanje i upravljanje njima.25 Svaki organizator mora biti 

svjest�D�Q�� �G�D�� �ü�H�� �Q�H�ã�W�R�� �N�U�H�Q�X�W�L�� �S�R�� �]�O�X���� �G�D�� �O�L�� �E�L�O�R�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �N�U�L�]�L�� �Q�R�Y�þ�D�Q�L�K�� �W�R�N�R�Y�D���� �O�R�ã�H��

�Y�U�L�M�H�P�H���L�O�L���Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q���S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�����/�R�ã�H���Y�U�L�M�H�P�H���R�]�E�L�O�M�Q�R���P�R�å�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�L���N�D�W�D�V�W�U�R�I�X���]�D��

�I�H�V�W�L�Y�D�O���N�R�M�L���V�H���R�G�U�å�D�Y�D���Q�D���R�W�Y�R�U�H�Q�R�P���� �8�N�R�O�L�N�R���V�H���Q�L�V�X���X�]�H�O�L���X���R�E�]�L�U���V�Y�L���W�U�R�ã�N�R�Y�L���G�R�ü�L��

�ü�H do financijskog rizika i ostvarenju gubitka. Proces upravljanja rizikom sastoji se od 

tri koraka: 26 

�x identifikacija rizika i hazarda 

�x procjena rizika i hazarda 

�x upravljanje rizicima i hazardima.  

�x �1�D�Y�H�G�H�Q�L���S�U�R�F�H�V���R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L�P�D���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���G�D���R�G�U�H�G�H���U�L�]�L�N�H���L���R�Q�H���N�R�M�L���ü�H���E�L�W�L��

�S�U�L�R�U�L�W�H�W�Q�L�� �W�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�H�� �N�R�U�D�N�H�� �]�D�� �V�S�U�H�þ�D�Y�D�Q�M�H�� �G�D�O�M�Q�M�L�K�� �S�U�R�E�O�H�P�D�� �L�� �R�W�N�O�D�Q�M�D�Q�M�H��

�S�R�V�W�R�M�H�ü�L�K���� �.�R�G�� �L�G�H�Q�W�L�I�L�N�D�F�L�M�H�� �U�L�]�L�N�D�� �L�� �K�D�]�D�U�G�D�� �X�]�L�P�D�� �V�H�� �X�� �R�E�]�L�U�� �N�D�G�D�� �L�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H��

�S�U�R�E�O�H�P���P�R�J�D�R���S�R�M�D�Y�L�W�L���L���Q�D�þ�L�Q���Q�M�L�K�R�Y�D���R�W�N�O�D�Q�M�D�Q�M�D���N�R�M�L���R�E�X�K�Y�D�ü�D���� 

�x eliminacijski planovi,  

�x supstancijski planovi 

�x �W�H�K�Q�L�þ�N�L���N�R�Q�W�U�R�O�Q�L���P�H�K�D�Q�L�]�P�L���� 

�x administrativni kontrolni mehanizmi, te 

�x �S�O�D�Q�R�Y�L���]�D���Q�H�S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H���V�L�W�X�D�F�L�M�H���� 

                                                 
25 Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E����
2008., str. 112. 
26 Ibid, str. 113 
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�(�O�L�P�L�Q�D�F�L�M�V�N�L�� �S�O�D�Q�R�Y�L�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�M�X�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �Q�D�G�V�W�U�H�ã�Q�L�F�D�� �Q�D�� �S�R�]�R�U�Q�L�F�L�� �L�O�L�� �Q�D��

�ã�W�D�Q�G�R�Y�L�P�D���V���K�U�D�Q�R�P���L���S�L�ü�H�P�����6�X�Sstancijski planovi mogu se odnositi na postavljanje 

�S�R�]�R�U�Q�L�F�H�� �Q�D�� �ã�W�R�� �E�R�O�M�H�P�� �L�� �S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�L�M�H�P�� �P�M�H�V�W�X���� �,�]�R�O�D�F�L�M�V�N�L�� �S�O�D�Q�R�Y�L�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �Q�D��

izolaciju opreme���� �7�H�K�Q�L�þ�N�L�� �N�R�Q�W�U�R�O�Q�L�� �P�H�K�D�Q�L�]�P�L�� �M�H�V�X�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �R�J�U�D�G�H�� �R�N�R��

�S�R�]�R�U�Q�L�F�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �V�S�U�L�M�H�þ�L�R�� �X�O�D�]�D�N�� �S�R�V�M�H�W�L�Welja na pozornicu. Administrativni 

mehanizmi jesu postavljanje znakova upozorenja i davanje naputaka zaposlenicima 

�X�� �S�U�R�F�H�G�X�U�D�O�Q�L�P�� �S�R�V�O�R�Y�L�P�D�� �G�R�N�� �S�O�D�Q�R�Y�L�� �Q�D�� �Q�H�S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H�� �V�L�W�X�D�F�L�M�H�� �M�H�V�X��

�R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�Q�M�H���L�]�O�D�]�D���X���V�O�X�þ�D�M�X���S�R�å�D�U�D���L�O�L���Q�H�N�H���G�U�X�J�H���V�L�W�X�D�F�L�M�H���� 

3.7. Planiran je 

�3�U�L�O�L�N�R�P���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���R�G�U�H�G�L�W�L���F�L�O�M�H�Y�H���N�D�R���ã�W�R���V�X���� 

�x usmjeravanje sredstava u lokalno gospodarstvo 

�x �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���]�D�E�D�Y�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D 

�x ostvarivanje prihoda 

�x �S�R�G�L�]�D�Q�M�H���X�J�O�H�G�D���P�M�H�V�W�D���X���N�R�M�H�P���V�H���R�G�U�å�D�Y�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D 

�x �S�U�X�å�D�Q�M�H���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�J���L�V�N�X�V�W�Y�D 

�x dobivanje medijske pozornosti. 

�.�D�G�� �V�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �R�S�ü�L�� �F�L�O�M�H�Y�L�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �U�D�]�Y�L�W�L�� �L�� �V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�H�� �F�L�O�M�H�Y�H�� �N�R�M�L�� �E�L�� �W�U�H�E�D�O�L�� �E�L�W�L��

�U�H�D�O�L�V�W�L�þ�Q�L���L���P�M�H�U�O�M�L�Y�L�����=�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���F�L�O�M�H�Y�D���N�R�U�L�V�W�H���V�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�R�V�W�R�W�F�L���L���S�U�R�G�D�M�D�����-�H�G�D�Q��

�R�G�� �F�L�O�M�H�Y�D�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �E�U�R�M�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �K�U�D�Q�H�� �L�� �S�L�ü�D�� �Q�D�� ������������

�X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �S�U�H�V�M�H�N�� �G�R�E�Q�L�K�� �V�N�X�S�L�Q�D�� �R�G�� ������ �G�R�� �������� �W�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�H�� �W�R�J�� �F�L�O�M�D�� �G�R�� �L�]�G�D�Q�M�D��

�������������=�D���P�M�H�U�H�Q�M�H���W�R�J���F�L�O�M�D���X�S�R�W�U�H�E�O�M�D�Y�D���V�H���E�U�R�M���V�X�G�L�R�Q�L�N�D���L���Q�M�L�K�R�Y�D���V�W�D�U�R�V�W�����6�S�H�F�L�I�L�þ�Q�L��

�F�L�O�M�H�Y�L���S�U�R�F�M�H�Q�M�X�M�X���V�H���S�R�P�R�ü�X���V�O�M�H�G�H�ü�L�K���P�M�Hra: 27 

�x broja posjetitelja 

�x demografskih podataka 

�x �S�U�R�V�M�H�þ�Q�H���S�R�W�U�R�ã�Q�M�H���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D 

�x razine prepoznavanja sponzora 

�x prodaje sponzorovih proizvoda 

�x �H�N�R�Q�R�P�V�N�R�J���X�þ�L�Q�N�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D 

�x dobiti. 
                                                 
27 Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E����
2008., str.127. 
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Jedan od sredstava za planiranje festivala jesu karte i makete te Ganttov28 dijagram 

�W�H���ü�H���L�V�W�L���E�L�W�L���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���Q�D���V�O�L�F�L���������L���V�O�L�F�L�������� 

Slika 9. Primjer prijedloga festivala u ranoj fazi 

PRIJEDLOG FESTIVALA  

OPIS FESTIVALA 

- Naziv festivala 

- Vrsta festivala 

- Lokacija 

- Datum(i) 

- Trajanje/vrijeme 

- Pregled i svrha 

- ciljevi 

ORGANIZACIJA FESTIVALA 

- Odgovornost za organizaciju festivala 

- Glavne interesne skupine i agencije 

- �)�L�]�L�þ�N�L���X�Y�M�H�W�L�����S�U�R�V�W�R�U�����V�P�M�H�U���S�X�W�D���]�D���X�O�L�þ�Q�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�H�����U�D�]�P�M�H�ã�W�D�M�����Q�D���]�D�W�Y�R�U�H�Q�R�P�� 

- Publika 

- �8�þ�L�Q�D�N�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�����R�N�R�O�L�ã�Q�L���L���H�N�R�Q�R�P�V�N�L 

Izvor: samostalna izrada autorice prema: Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event 

management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D�����0�D�W�H�����=�D�J�U�H�E�������������������V�W�U������������ 

Na slici 9. je prikazan primjer prijedloga festivala u ranoj fazi koji se sastoji od opisa 

festivala i organizacije festivala. Prijedlog nacrt je sazdan od naziva festivala, vrste, 

lokacije, datuma, trajanja svrhe i ciljeva kao i odgovornosti organizacije festivala, 

�J�O�D�Y�Q�H���L�Q�W�H�U�H�V�Q�H���V�N�X�S�L�Q�H�����I�L�]�L�þ�N�L�K���X�Y�M�H�W�D�����S�X�E�O�L�N�H���L���X�Y�M�H�W�D�� 

 

 

                                                 
28 �*�D�Q�W�W�R�Y���G�L�M�D�J�U�D�P���M�H���W�L�S���V�W�X�S�þ�D�Q�R�J���J�U�D�I�L�N�R�Q�D���N�R�M�L���V�H���N�R�U�L�V�W�L���]�D���J�U�D�I�L�þ�N�L���S�U�L�N�D�]���U�D�V�S�R�U�H�G�D���S�U�R�M�H�N�W�D�� 
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Slika 10. Ganttov �G�L�M�D�J�U�D�P���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D 

 

Izvor: Van Der Wagen, Carlos B. R.,  Event management, - �8�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D����

Mate, Zagreb, 2008., str. 132. 

Ganttov dijagram se koristi u ranoj fazi planiranja u razdoblju prije samog festivala. 

Na slici 10. je prikazan jednostavni Ganttov dijagram koji je sazdan od naziva 

zadatka, trajanju i mjeseci potrebni za realizaciju. U nazive zadataka spadaju: plan 

�G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D���� �R�G�R�E�U�H�Q�M�H���� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�R�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���� �O�M�X�G�V�N�L�� �U�H�V�X�U�V�L���� �R�S�H�U�D�W�L�Y�Q�L��
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�S�O�D�Q�R�Y�L���� �G�D�Q�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �W�H�� �H�Y�D�O�X�D�F�L�M�D���� �=�D�� �V�Y�D�N�L�� �]�D�G�D�W�D�N�� �M�H�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�� �W�U�D�M�D�Q�M�H�� �]�D��

njegovu realizaciju prikazano u danima i mjesecima.  

3.8. Ljudski resursi  

�2�Y�L�V�Q�R���R���Y�H�O�L�þ�L�Q�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���R�Y�L�V�L�W�L���ü�H���L���S�R�W�U�H�E�D�Q���E�U�R�M���]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�D�����â�W�R���M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���Y�H�ü�L���W�R��

�ü�H�� �L�� �E�U�R�M�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�D�� �E�L�W�L�� �Y�H�ü�L���� �.�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �R�G�U�H�G�L�R�� �G�R�Y�R�O�M�D�Q�� �E�U�R�M�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�D�� �V�D��

�R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�L�P�� �S�R�V�O�R�Y�L�P�D�� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �L�]�U�D�G�L�W�L �Q�D�F�U�W���� �6�Y�D�N�L�� �R�G�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�D�� �G�X�å�D�Q�� �M�H��

�R�E�D�Y�O�M�D�W�L�� �V�Y�R�M�� �S�R�V�D�R�� �Q�D�� �R�G�J�R�Y�R�U�D�Q�� �L�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�� �Q�D�þ�L�Q���� �6�Y�D�N�R�P�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�X�� �V�H�� �G�D�M�X��

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���L���R�S�L�V�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���S�U�R�V�W�R�U�X���L���Q�M�L�K�R�Y�L�P���]�D�G�X�å�H�Q�M�L�P�D���L���]�D�G�D�F�L�P�D����

�6�Y�D�N�L�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�� �ü�H�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�� �S�R�V�O�R�P�� �E�L�W�L�� �L�� �S�O�D�üen. U velikom broju na festivalima 

�V�X�G�M�H�O�X�M�X�� �Y�R�O�R�Q�W�H�U�L�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �G�D�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �]�D�G�D�F�L�� �L�� �R�S�L�V�� �S�R�V�O�R�Y�D���� �1�M�L�P�D�� �V�H��

�S�D�N�� �X�P�M�H�V�W�R�� �S�O�D�ü�H�� �G�D�M�X�� �G�U�X�J�H�� �V�W�Y�D�U�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�D�� �K�U�D�Q�D�� �L�� �S�L�ü�H���� �R�V�L�J�X�U�D�Q��

�V�P�M�H�ã�W�D�M�� �X�N�R�O�L�N�R�� �V�H�� �U�D�G�L�� �R�� �Y�R�O�R�Q�W�H�U�L�P�D�� �L�]�� �G�U�X�J�L�K�� �J�U�D�G�R�Y�D��te prijevoz do mjesta 

�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �2�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�� �V�Y�D�N�R�J�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�D�� �M�H�� �G�D�� �Y�R�G�L�� �U�D�þ�X�Q�D�� �R�� �V�Y�R�M�L�P��

�]�D�S�R�V�O�H�Q�L�F�L�P�D���L���S�U�X�å�L���L�P���G�R�Y�R�O�M�Q�R���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���S�R�W�U�H�E�Q�L�K���]�D���U�H�D�O�L�]�D�F�L�M�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� 

3.9.  Postavljanje festivala  

�1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�X���R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L���R�G�D�E�U�D�O�L���L���S�U�H�J�O�H�G�D�O�L���S�U�R�V�W�R�U���Q�D���N�R�M�H�P���ü�H���V�H���R�G�U�å�D�W�L���I�H�V�W�L�Y�D�O��

�V�O�L�M�H�G�L���Q�M�H�J�R�Y�R���S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�����7�H�P�D���P�R�U�D���V�O�L�M�H�G�L�W�L���V�Y�H���D�V�S�H�N�W�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���R�G���X�U�H�ÿ�H�Q�M�D���S�D��

�G�R�� �S�R�V�H�E�Q�L�� �H�I�H�N�D�W�D���� �9�D�å�Q�R�� �M�H�� �L�]�U�D�G�L�W�L�� �Q�D�F�U�W�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �M�D�V�Q�R�� �Y�L�G�L�� �J�G�M�H�� �ü�H�� �E�L�W�L��

�S�R�]�R�U�Q�L�F�D���� �U�D�]�P�M�H�ã�W�D�M�� �V�M�H�G�H�Q�M�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �X�N�Rliko se radi  o filmskom festivalu te 

�R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �D�G�H�N�Y�D�W�Q�R�J�� �R�V�Y�M�H�W�O�M�H�Q�M�D�� �L�� �S�R�V�H�E�Q�L�� �H�I�H�N�D�W�D���� �1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �V�X�� �U�D�]�U�D�ÿ�H�Q�L�� �V�Y�L�� �W�L��

�H�O�H�P�H�Q�W�L�� �V�O�L�M�H�G�L�� �L�]�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �S�R�N�X�V�D�� �X�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �S�U�R�Y�M�H�U�D�Y�D�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H�� �R�S�U�H�P�H�� �L��

�U�D�V�S�R�U�H�G�D���� �-�H�G�D�Q�� �R�G�� �N�O�M�X�þ�Q�L�K�� �V�W�Y�D�U�L�� �M�H�V�W�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���R�N�R�O�L�ã�H�P�� �J�G�M�H�� �V�H�� �W�U�H�E�D�� �Y�R�G�L�W�L��

�U�D�þ�X�Q�D�� �R�� �]�D�J�D�ÿ�H�Q�M�X�� �L�� �þ�L�ã�ü�H�Q�M�X�� �Q�D�N�R�Q�� �R�G�U�å�D�Q�R�J�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �� �6�Y�D�N�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �L�]�L�V�N�X�M�H��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R���Y�U�L�M�H�P�H���]�D���Q�M�H�J�R�Y�X���U�H�D�O�L�]�D�F�L�M�X���R�Y�L�V�Q�R���R���Q�M�H�J�R�Y�R�M���Y�H�O�L�þ�L�Q�L���� 
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4. �8�W�M�H�F�D�M���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X 

�=�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X���P�R�å�H���V�H���U�H�ü�L���G�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�X���M�H�G�L�Q�L�F�X���X���W�X�U�L�]�P�X����

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �R�W�Y�R�U�H�Q�L�� �V�X�V�W�D�Y�� �N�R�M�L�� �V�H�� �Q�D�O�D�]�L�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �V�� �W�U�å�L�ã�W�H�P���� �S�R�W�U�H�E�D�P�D�� �J�R�V�W�L�M�X����

�O�R�N�D�O�Q�L�P�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�P�D���� �Q�R�V�L�W�H�O�M�L�P�D�� �S�R�Q�X�G�H�� �L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P29. �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�X�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X��

�N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�� �L�� �Q�M�H�]�L�Q�D�� �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�R�V�W���� �2�Q�D mora odgovoriti na preferencije turista, 

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�D�� �]�D�K�W�M�H�Y�H�� �W�U�å�L�ã�W�D���� �7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �M�H�� �N�D�R�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �þ�H�W�L�U�L�� �L�Q�W�H�J�U�L�U�D�Q�D��

dijela turizma kao sustava.  

 

�7�X�U�L�]�D�P�� �N�D�R�� �V�X�V�W�D�Y�� �V�D�V�W�D�Y�O�M�H�Q�� �M�H�� �R�G�� �W�U�å�L�ã�W�D���� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D���� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �S�U�L�� �þ�H�P�X�� �V�H�� �S�R�G�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�R�P�� �P�L�V�O�L�� �Q�D�� �V�S�O�H�W�� �R�E�M�H�N�D�W�D�� �L��

�D�W�U�D�N�F�L�M�D�� �N�R�M�H�� �å�H�O�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �V�N�X�S�L�Q�H�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���� �N�D�R�� �L�� �Q�D�� �I�R�U�P�X�O�L�U�D�Q�M�H�� �S�R�O�L�W�L�N�H�� �L��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H���X�V�P�M�H�U�H�Q�R���N���]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�X���W�L�K���å�H�O�M�D30. �.�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���P�R�å�H���V�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L���N�D�R���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���G�D��

na svim razinama razvija i optimalno kombinira izvedene i prirodne elemente 

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �S�R�Q�X�G�H���� �*�O�D�Y�Q�L�� �F�L�O�M�� �V�Y�D�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �M�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �G�X�J�R�U�R�þ�Q�X�� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�X��

�S�U�H�G�Q�R�V�W�� �Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X���� �=�E�R�J�� �W�R�J�D�� �P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �L��

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���P�R�U�D���X�G�R�Y�R�O�M�L�W�L���L�V�W�L�P���Q�D�þ�H�O�L�P�D�����W�L�M�H�N�R�Y�L�P�D���L���]�D�K�W�M�H�Y�L�P�D���N�D�R���L���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W��

bilo kojeg profitnog sustava31�����.�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�D���S�U�H�G�Q�R�V�W���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���X�W�Y�U�ÿ�X�M�H���X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W��

�S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D���W�H���M�H���V�W�R�J�D���Q�X�å�Q�R���V�K�Y�D�W�L�W�L���Q�D�þ�L�Q���Q�M�H�Q�R�J���V�W�M�H�F�D�Q�M�D�����ý�L�P�E�H�Q�L�F�L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�V�N�H��

�S�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �V�X���� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D���� �V�W�U�X�N�D���S�D�U�W�Q�H�U�L���� �U�D�]�Y�R�M�Q�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L�� �L�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� 

�7�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�D�� �E�L�� �W�U�H�E�D�O�D�� �E�L�W�L�� �G�L�I�H�U�H�Q�F�L�U�D�Q�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �X�W�M�H�F�D�O�D�� �Q�D�� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�R�V�W��

�S�R�Q�X�G�H���L���N�Y�D�O�L�W�H�W�X���W�U�R�ã�N�R�Y�D.  

Konkurentska prednost destinacije ostvaruje se i kroz dvije osnovne razine, a to su 

cjenovna razina i kvalitativna razina.32 �3�R�M�H�G�L�Q�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �V�Q�L�å�D�Y�D�M�X�� �F�L�M�H�Q�X�� �Q�D��

�J�U�D�Q�L�F�X�� �U�H�Q�W�D�E�L�O�Q�R�V�W�L�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�ü�L�� �W�L�P�H�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H�� �W�X�U�L�V�W�H���� �'�R�N�� �G�U�X�J�D�� �N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�D��

�U�D�]�L�Q�D���� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �Erzinu inovacija, gdje se elementi ponude sustavno inoviraju i 

�R�E�R�J�D�ü�X�M�X�����G�R�Y�R�G�H�ü�L���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X���Q�D���N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�R���Y�L�ã�X���U�D�]�L�Q�X���]�D�G�R�Y�R�O�M�H�Q�M�D���W�X�U�L�V�W�D��33 

 

                                                 
29 �*�U�D�þ�D�Q���'�������5�X�G�D�Q�þ�L�ü-�/�X�J�D�U�L�ü���$�������.�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���± �V�W�X�G�L�M�D���V�O�X�þ�D�M�D���5�L�M�H�þ�N�L��
karneval, Ekonomski vjesnik, br. 1/2013, str. 271. 
30 �*�U�D�þ�D�Q���'�������5�X�G�D�Q�þ�L�ü-�/�X�J�D�U�L�ü���$�������.�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���± �V�W�X�G�L�M�D���V�O�X�þ�D�M�D���5�L�M�H�þ�N�L��
karneval, Ekonomski vjesnik, br. 1/2013, str. 271-282. 
31 Ibid, str. 273. 
32 Ibid, str 274. 
33 Ibid, str. 277. 
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Slika 11. �.�O�D�V�L�I�L�N�D�F�L�M�D���R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���S�R���I�R�U�P�L 

 

 

 

�,�]�Y�R�U���� �.�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H����Ekonomski vjesnik, br. 1/2013. str. 271-

282 

 

�7�X�U�L�]�D�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Q�D�G�R�J�U�D�G�Q�M�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H���N�R�M�D���U�H�]�X�O�W�L�U�D���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X��

�N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�L���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�����8�]���S�R�P�R�ü���N�R�P�S�D�U�D�W�L�Y�Q�L�K���L���N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�L�K�����S�U�H�G�Q�R�V�W�L���W�X�U�L�]�D�P��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �S�R�Y�H�ü�D�Y�D�� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�Vtinacije. Komparativne prednosti se 

�R�J�O�H�G�D�M�X���X���V�O�M�H�G�H�ü�H�P�����S�U�L�U�R�G�Q�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L�O�L���S�U�L�U�R�G�Q�D���L�P�R�Y�L�Q�D�����W�L�S�R�Y�L���V�S�R�U�W�D���L���W�H�P�H���]�D��

�S�U�R�V�O�D�Y�X������ �O�R�N�D�F�L�M�D�� ���F�L�O�M�D�Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�D���� �P�R�O�E�D�� �]�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�H���� �Y�O�D�V�Q�L�F�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D������ �N�X�O�W�X�U�D��

(lokalne proslave od interesa za posjetitelje)���� �L�� �N�O�L�P�D�� ���V�H�]�R�Q�V�N�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L����34 

Konkurentske prednosti se odnose na organizaciju festivala (vodstvo, ujedinjena 

�Y�L�]�L�M�D���L���F�L�O�M�H�Y�L�����L�Q�W�H�J�U�L�U�D�Q�����V�W�U�D�W�H�ã�N�L���S�U�L�V�W�X�S�����S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�R���L���V�X�U�D�G�Q�M�D�������L�Q�Y�H�V�W�L�U�D�Q�M�H�����S�R�J�R�Q�L��

�]�D�� �V�Y�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�H���� �G�R�J�D�ÿ�D�M�Q�L�� �S�R�U�W�I�R�O�L�R���� �Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�R festivala, nadmetanje za festival), 

marketing (brendiranje i pozicioniranje, efektivno-�F�L�O�M�D�Q�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H������ �V�W�U�X�þ�Q�R�V�W�� �L��

profesionalizam (edukacija, trening ljudskih potencijala, kvaliteta i inovacija festivala), 

inteligencija (utjecajni festivali, stvar�D�Q�M�H�� �Q�D�V�O�M�H�ÿ�D���� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���� �S�U�R�F�M�H�Q�D���� �L��

�R�]�Q�D�þ�D�Y�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���R���E�X�G�X�ü�L�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D����35 

                                                 
34 �*�U�D�þ�D�Q���'�������5�X�G�D�Q�þ�L�ü-�/�X�J�D�U�L�ü���$�������.�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���± �V�W�X�G�L�M�D���V�O�X�þ�D�M�D���5�L�M�H�þ�N�L��
karneval, Ekonomski vjesnik, br. 1/2013, str. 279. 
35 Ibid, str. 279. 
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�8�� �W�D�E�O�L�F�L�� �������� �S�U�L�N�D�]�X�M�X�� �V�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�D�� �S�R�G�U�X�þ�M�D�� �G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y��

�X�W�M�H�F�D�M���Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X�� 

 

Tablica 3. Utjecaj festivala �Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�X���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X 

Djelovanje organiziranog 

festivala na destinaciju  

Pozitivni utjecaji na 

destinaciju  

Negativni utjecaji na 

destinaciju  

 

 

 

 

 

Socijalno i kulturno 

Dijeljenje iskustva �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���R�W�X�ÿ�H�Q�M�D 

Revitaliziranje tradicije �0�D�Q�L�S�X�O�D�F�L�M�D���G�U�X�ãtvom 

�6�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J��

ponosa 

�1�H�J�D�W�L�Y�D�Q���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L���L�P�L�G�å 

�9�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

grupa 

�1�H�R�E�L�þ�Q�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H 

�3�R�Y�H�ü�D�Q�R�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H��

zajednice 

Zlouporaba opojnih 

sredstava 

�8�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���L���L�]�D�]�R�Y�Q�L�K��

ideja 

Socijalna dislokacija 

�â�L�U�H�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�R�O�R�ã�N�L�K��

perspektiva 

Gubitak udobnosti 

 

 

 

�)�L�]�L�þ�N�L���L���H�N�R�O�R�ã�N�L 

�,�V�W�L�F�D�Q�M�H���R�N�R�O�L�ã�D���S�U�L�U�R�G�H �8�Q�L�ã�W�H�Q�M�H���S�U�L�U�R�G�H 

�3�U�X�å�D�Q�M�H�� �Q�D�M�E�R�O�M�L�K�� �P�R�G�H�O�D��

iz prakse 

�=�D�J�D�ÿ�H�Q�M�H�� 

�3�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �H�N�R�O�R�ã�N�H��

svijesti 

Ometanje bukom 

�3�R�E�R�O�M�ã�D�Q�� �S�U�R�P�H�W�� �L��

komunikacije 

�3�U�R�P�H�W�Q�H���J�X�å�Y�H�� 

Urbane preobrazbe i 

obnove 

 

 

 

 

�3�R�O�L�W�L�þ�N�R 

�0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L���S�U�H�V�W�L�å Rizik neuspjelog 

�R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�R�J���G�R�J�D�ÿ�D�M�D 

�3�R�E�R�O�M�ã�D�Q���S�U�R�I�L�O �3�R�J�U�H�ã�Q�R�� �V�P�M�H�ã�W�D�Q�M�H��

�Q�R�Y�þ�D�Q�L�K���V�U�H�G�V�W�D�Y�D 

�8�Q�D�S�U�H�ÿ�H�Q�M�H���L�Q�Y�H�V�W�L�F�L�M�D Nedostatak odgovornosti 

Socijalna kohezija Propagiranje 
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Razvoj administrativnih 

sposobnosti 

Gubitak kontrole i 

�Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�H 

�,�]�Y�R�U���� �.�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H����Ekonomski vjesnik, br. 1/2013. str. 271-

282 

 

Navedena tablica 3. vidljivo prikazuje pozitivan i negativan utjecaj organiziranih 

festivala koji djeluje u podru�þ�M�X�� �V�R�F�L�M�D�O�Q�R�J���� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J���� �H�N�R�O�R�ã�N�R�J���� �S�R�O�L�W�L�þ�N�R�J�� �L��

ekonomskog djelokruga.  

 

5. �)�H�V�W�L�Y�D�O�L���X���X�N�X�S�Q�R�M���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M���S�R�Q�X�G�L���5�H�S�X�E�O�L�N�H���+�U�Y�D�W�V�N�H 

�7�X�U�L�]�D�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L�P�D���Y�D�å�Q�X���X�O�R�J�X���X���X�N�X�S�Q�R�M���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�M���S�R�Q�X�G�L���J�G�M�H���J�O�D�]�E�H�Q�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�L��

zauzimaju prvo mjesto u ostvarivanj�X�� �S�U�L�K�R�G�D���� �7�X�U�L�]�D�P�� �M�H�� �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�D�� �J�U�D�Q�D�� �N�R�M�D�� �V�H��

�N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D���Q�R�Y�L�P���W�U�å�L�ã�Q�L�P���X�Y�M�H�W�L�P�D���N�R�M�L���S�R�W�L�þ�X���N�U�H�D�W�R�U�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���S�D�N�H�W�D��

�G�D�� �N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R�� �S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�M�X�� �V�Y�R�M�H�� �S�D�N�H�W�H�� �]�D�K�W�M�H�Y�L�P�D�� �W�X�U�L�V�W�D���� �-�H�G�D�Q�� �R�G�� �G�R�P�L�Q�D�Q�W�Q�L�K��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�L�K���W�U�H�Q�G�R�Y�D���M�H�V�W���W�U�D�J�D�Q�M�H���]�D���Q�R�Y�L�P���L�V�N�X�V�W�Y�L�P�D�����1�H�N�L���R�G���Y�R�G�H�ü�L�K���U�D�]�O�R�J�D���N�R�G��

�S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D�� �S�R�V�M�H�ü�H�Q�R�V�W�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �M�H�V�W�� �U�D�V�S�R�O�R�å�L�Y�� �G�R�K�R�G�D�N�� �W�H�� �V�Y�H�� �þ�H�ã�ü�D�� �D�O�L�� �N�U�D�ü�D��

putovanja.  

�5�D�]�Y�L�M�H�Q�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� �D�O�L�� �L�� �R�Q�H�� �X�� �U�D�]�Y�R�M�X���� �Q�D�V�W�R�M�H�� �N�U�H�L�U�D�W�L�� �F�M�H�O�R�J�R�G�L�ã�Q�M�L�� �N�D�O�H�Q�G�D�U��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���W�L�M�H�N�R�P���F�L�M�H�O�H���J�R�G�L�Q�H���N�D�N�R���E�L���V�H���S�R�V�M�H�ü�H�Q�R�V�W���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H��

�S�U�R�G�X�å�L�O�D���� 

�,�D�N�R���V�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�L���G�D�Q�D�V���Q�D�M�U�D�V�S�U�R�V�W�U�D�Q�M�H�Q�L�M�D���Y�U�V�W�D���P�R�G�H�U�Q�L�K���V�S�H�F�L�M�D�O�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���L�S�D�N��

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���S�R�G�U�X�þ�M�H���N�R�M�H���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�W�L���� 

�3�U�H�P�D���Q�H�V�O�X�å�E�H�Q�L�K���S�R�G�D�F�L�P�D���+�U�Y�D�W�V�N�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���]�D�M�H�G�Q�Lce, glazbeni festivali su imali 

�Y�H�O�L�N�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �S�U�R�P�H�W�� �L�� �U�D�]�Y�R�M�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�K�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �+�U�Y�D�W�V�N�H���� �3�U�H�P�D�� �W�L�P��

�S�R�G�D�F�L�P�D���+�U�Y�D�W�V�N�D���V�H���S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�O�D���Q�D���V�Y�M�H�W�V�N�R�P���W�U�å�L�ã�W�X���N�D�R���I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�D���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���V��

naglaskom na Pulu, Novalja i Tisno. Festivalski turizam predstavlja ekonomiju 

�G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�� �N�R�M�D�� �S�U�R�G�D�M�H�� �X�M�H�G�L�Q�M�H�Q�R�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�H�� �O�R�N�D�F�L�M�H���� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�H�� �J�O�D�]�E�H�� �L��

�E�R�J�D�W�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �.�D�N�R�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �W�D�N�R�� �L�� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �Y�R�G�H�ü�X�� �X�O�R�J�X�� �L�P�D�M�X��

glazbeni festivali koji posljednjih godina nikako nisu zanemareni.  

�)�H�V�W�L�Y�D�O�L���X���V�Y�L�M�H�W�X���J�H�Q�H�U�L�U�D�M�X���Y�L�ã�H���R�G���V�W�R�W�L�Q�H���P�L�O�L�M�D�U�G�L���H�X�U�D���Q�D���J�R�G�L�Q�X���J�G�M�H���V�D�P�R���M�H�G�D�Q��

Tomorrowland u Europi ostvari preko 15 milijuna eura ili Coachella sa visokih 74 

�P�L�O�L�M�X�Q�D���H�X�U�D�����N�R�M�D���V�H���R�G�U�å�D�Y�D���X���6�M�H�Y�H�U�Q�R�M���$�P�H�U�L�F�L���� 
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S druge strane Hrvatska, s �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �V�Y�R�M�X�� �Y�H�O�L�þ�L�Q�X���� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �Y�H�O�L�N�H�� �S�U�L�K�R�G�H�� �R�G��

festivala a posebno od glazbenih.  

U tablici se nalaze najpoznatiji festivali u Hrvatskoj s obzirom na prihode koji se 

�R�V�W�Y�D�U�X�M�X���� �1�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �W�L�K�� �S�R�G�D�W�D�N�D�� �G�D�� �V�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L�� �N�D�N�R�� �+�U�Y�D�W�V�N�D�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �V�W�R�W�L�Qe 

�P�L�O�L�M�X�Q�D���H�X�U�D���J�R�G�L�ã�Q�M�H���ã�W�R���M�H���Y�H�O�L�N�L���S�U�L�K�R�G���]�D���W�D�N�R���P�D�O�X���]�H�P�O�M�X���X���V�Y�L�M�H�W�X���� 

 

�7�D�E�O�L�F�D���������3�R�W�S�R�U�H���Y�R�G�H�ü�L�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D���L���G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D���R�G���+�U�Y�D�W�V�N�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H 

RB  

�ä�X�S�D�Q�L�M�D 

 

Naziv festivala 

Odobreni iznos 

potpore 

Ostvareni 

ukupni iznos od 

festivala 

1. Istarska Red Bull Air Race 2014 1.500.000 kn 20.000.000 kn 

2. Splitsko 

dalmatinska 

Ultra Europe Music Festival 900.000 kn 50.000.000 kn 

3. Zadarska  Croatia Harley Days 2014. 600.000 kn 850.000 kn 

4. Istarska  Dimension & Outlook festival 350.000 kn 80.000.000 kn 

5. Grad Zagreb INmusic festival  300.000 kn 15.000.000 kn 

6. �/�L�þ�N�R���V�H�Q�M�V�N�D Fresh Island Festival 200.000 kn 1.000.000 kn 

7. �9�D�U�D�å�G�L�V�Q�N�D �â�S�D�Q�F�L�U�H�I�H�V�W 200.000 kn 30.000.000 kn 

8. Istarska  Pulski filmski festival 120.000 kn 1.100.000 kn 

9. Istarska Weekend media festival 20.000 kn 200.000 kn 

Ukupan iznos:                                                        = 648.150.000 kn 

 

Izvor: http://business.croatia.hr/hr-HR/Hrvatska-turisticka-zajednica,preuzeto 

11.9.2016. 

Prema navedenim podacim�D���Y�L�G�O�M�L�Y�R���M�H���G�D���+�U�Y�D�W�V�N�D���R�G���V�H�G�D�P���Y�R�G�H�ü�L�K���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���G�Y�D��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �������� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �N�X�Q�D�� �W�H�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �R�V�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

�S�R�Q�X�G�H���]�D���Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�H���J�R�G�L�Q�H���Q�H���E�L���W�U�H�E�D�O�D���L�]�R�V�W�D�Y�L�W�L���R�Y�D�N�Y�H���S�R�G�D�W�N�H�� 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://business.croatia.hr/hr-HR/Hrvatska-turisticka-zajednica
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Tablica 5. TOWS matrica utjecaja festivala na destinaciju 

 

Unutarnje 

Vanjsko 

Snage (S) Slabosti (W) 

Prilike (O) S-O: maxi maxi  

- �X�Q�D�S�U�H�ÿ�H�Q�M�H��

investicija kako bi se 

�ã�L�U�L�O�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D��

reklama destinacije 

- �X�Y�R�ÿ�H�Q�M�H�� �G�R�G�D�W�Q�L�K��

linija kako bi 

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �E�L�O�D�� �ã�W�R��

�Y�L�ã�H���S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�L�M�D 

 

W-O: mini maxi 

- �M�D�þ�D�Q�M�H�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H�� �V�X�U�D�G�Q�M�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H��

�S�R�E�R�O�M�ã�D�O�D���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D���U�H�N�O�D�P�D���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H 

- �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�� �R�V�L�J�X�U�D�Q�M�H�� �S�R�W�U�H�E�Q�L�K��

�U�H�V�X�U�V�D�� �X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H��

�L�]�E�M�H�J�O�L���Q�H�S�R�Y�R�O�M�Q�L���X�Y�M�H�W�L���S�R�S�X�W���N�L�ã�H�� 

Prijetnje (T) S-T: maxi mini 

 

- �R�V�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

festivala kako bi se 

�R�M�D�þ�D�R�� �L�P�L�G�å��

destinacije 

-  �S�U�X�å�D�Q�M�H�� �Q�D�M�E�R�O�M�L�K��

modela iz prakse 

�N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �V�S�U�L�M�H�þ�L�O�R��

�]�D�J�D�ÿ�H�Q�M�H 

W-T: mini mini 

 

- �M�D�þ�D�Q�M�H�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H��

�S�U�L�K�R�G�L���]�D�G�U�å�D�O�L���X�Q�X�W�D�U���J�U�D�Q�L�F�H 

- pravilna raspodjela resursa kako bi se 

pov�H�ü�D�R���S�U�R�I�L�W�� 

Izvor: Samostalna izrada autorice 

�3�U�H�W�K�R�G�Q�D�� �7�2�:�6�� �P�D�W�U�L�F�D�� �S�U�L�N�D�]�X�M�H�� �D�Q�D�O�L�]�X�� �V�W�D�Q�M�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�R�� �U�D�]�Y�R�M��

turizma festivala u Hrvatskoj.  
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5.1. �,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H��Festickets -a 

Festickets je web stranica koja nudi pakete u koje ulaze festivalske ulaznice zajedno 

�V�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�H�P�� �L�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�H�P�� �W�H�� �G�U�X�J�L�P�� �G�R�G�D�F�L�P�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �P�R�J�X�� �U�H�]�H�U�Y�L�U�D�W�L�� �S�X�W�H�P��

�Q�M�L�K�R�Y�H�� �V�W�U�D�Q�L�F�H���� �2�Q�L�� �V�X�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�U�R�Y�R�G�L�O�L�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �V�W�U�X�N�W�X�U�X��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �W�H�� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�D�� �L�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �N�R�M�D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�R�V�M�H�ü�X�M�X�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R��

Velike Britanije ali i cijeloga svijeta.  

 

�6�O�L�N�D�����������3�R�V�M�H�ü�H�Q�R�V�W���I�H�V�W�L�Y�D�O�D 

 

Izvor: https://www.festicket.com/, preuzeto 11.9.2016.  

 

�1�D���V�O�L�F�L�����������M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�R���N�R�O�L�N�R���O�M�X�G�L���L�]���9�H�O�L�N�H���%�U�L�W�D�Q�L�M�H���S�R�V�M�H�ü�X�M�H���I�H�V�Wivale izvan Velike 

�%�U�L�W�D�Q�L�M�H���L���N�R�O�L�N�R���O�M�X�G�L���L�]���V�Y�L�M�H�W�D���S�R�V�M�H�ü�X�M�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�H���L�]�Y�D�Q���V�Y�R�M�H���G�U�å�D�Y�H���X���������������J�R�G�L�Q�L����

�1�D���V�Y�D�N�L�K���������R�V�R�E�D���X���V�Y�L�M�H�W�X���Q�M�L�K�������V�X���S�R�V�M�H�W�L�O�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���N�R�M�L���ü�H���R�G�U�å�D�Y�D�R���L�]�Y�D�Q���Q�M�L�K�R�Y�H��

�G�U�å�D�Y�H���V���W�L�P���G�D���M�H���Q�M�L�K�����������S�U�L�V�X�V�W�Y�R�Y�D�O�R���E�D�U�H�P���M�H�G�Q�R�P���I�Hstivalu, njih 27% barem na 

�G�Y�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�� �Q�M�L�K�� �������� �Q�D�� �W�U�L�� �L�O�L�� �Y�L�ã�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �ã�W�R�� �S�U�L�N�D�]�X�M�H�� �Y�L�V�R�N�X�� �W�H�Q�G�H�Q�F�L�M�X��

�S�R�V�M�H�ü�L�Y�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �â�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D�� �9�H�O�L�N�H�� �%�U�L�W�D�Q�L�M�H���� �Q�D�� �V�Y�D�N�L�K�� ������ �R�V�R�E�D��

�Q�M�L�K���W�U�L���V�X���S�R�V�M�H�W�L�O�L���Q�H�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���L�]�Y�D�Q���Q�M�L�K�R�Y�H���G�U�å�D�Y�H���V���Wim da je njih 64% prisustvovalo 

�Q�D���E�D�U�H�P���M�H�G�Q�R�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�X�������������Q�D���E�D�U�H�P���G�Y�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L�����������Q�D���W�U�L���L�O�L���Y�L�ã�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� 

https://www.festicket.com/
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�6�O�L�N�D�����������9�U�V�W�H���V�P�M�H�ã�W�D�M�D 

 

Izvor: https://www.festicket.com/, preuzeto 11.9.2016. 

 

 U 2013. god�L�Q�L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�� �M�H�� �E�U�R�M�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�R�M�L�� �W�U�D�å�H�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�� �X��

�D�S�D�U�W�P�D�Q�L�P�D���L���O�X�N�V�X�]�Q�L�P���K�R�W�H�O�L�P�D���D���V�Y�H���P�D�Q�M�H���X���N�D�P�S�R�Y�L�P�D�����ý�D�N�������������S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L�]���V�Y�L�M�H�W�D���L�]�D�E�L�U�X���V�P�M�H�ã�W�D�M���X���K�R�W�H�O�X���L�O�L���D�S�D�U�W�P�D�Q�X�����G�R�N���V�D�P�R���������Q�M�L�K���R�G�D�E�L�U�X��

luksuzne hotele. S druge �V�W�U�D�Q�H���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L�]���9�H�O�L�N�H���%�U�L�W�D�Q�L�M�H���V�X���Q�H�ã�W�R���P�D�Q�M�H��

�]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�L�� �]�D�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�� �L�� �K�R�W�H�O�H���� �Q�M�L�K�� �������� �R�G�D�E�L�U�H�� �K�R�W�H�O�H�� �L�� �D�S�D�U�W�P�D�Q�H�� �D�� �Q�M�L�K�� ������

�O�X�N�V�X�]�Q�L���V�P�M�H�ã�W�D�M�� 

�0�H�ÿ�X�W�L�P�� �X�� ������������ �*�R�G�L�Q�L�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �X�� �W�U�H�Q�G�R�Y�L�P�D�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �J�G�M�H�� �M�H�� ����������

posjetitel�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���V�S�U�H�P�Q�R���S�O�D�W�L�W�L���Y�L�ã�H���R�G�����������I�X�Q�W�L���S�R���Q�R�ü�L���N�D�N�R���E�L���R�G�V�M�H�O�L���X���Q�H�N�R�P��

luksuznom hotelu.  
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Slika14.Rezervacije festivalskih paketa  

 

Izvor: https://www.festicket.com/, preuzeto 11.9.2016. 

 

Mnogi posj�H�W�L�W�H�O�M�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�X�S�X�M�X���V�Y�R�M�H���N�D�U�W�H���Q�H�N�R�O�L�N�R���P�M�H�V�H�F�L���S�U�L�M�H���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���Q�H�N�R�J��

festivala, ovisno o tome koliko brzo se karte prodaju. U Velikoj Britaniji posjetitelji 

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �V�X�� �X�� ������������ �*�R�G�L�Q�L�� �Q�M�L�K�� �������� �U�H�]�H�U�Y�L�U�D�O�L�� �V�Y�R�M�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�� �S�D�N�H�W�� ���� �P�M�H�V�H�F�L��

unaprijed�����Q�M�L�K�����������V�X���U�H�]�H�U�Y�L�U�D�O�L���V�Y�R�M���S�D�N�H�W���Y�L�ã�H���R�G�������P�M�H�V�H�F�L���X�Q�D�S�U�L�M�H�G�����Q�M�L�K�������������M�H��

�U�H�]�H�U�Y�L�U�D�O�R�������P�M�H�V�H�F���S�U�L�M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���Q�M�L�K�������������U�H�]�H�U�Y�L�U�D�O�R���V�Y�R�M���V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L���S�D�N�H�W���Q�H�ã�W�R��

�P�D�Q�M�H���R�G���P�M�H�V�H�F���G�D�Q�D���X�Q�D�S�U�L�M�H�G�����8���������������*�R�G�L�Q�L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���V�X���Y�L�ã�H���N�X�S�R�Y�D�O�L��

p�R�V�H�E�Q�R���X�O�D�]�Q�L�F�H�����V�P�M�H�ã�W�D�M���L���R�V�W�D�O�R���Q�H�J�R���O�L���X���S�D�N�H�W�X�����7�D�N�R���M�H���Q�M�L�K�����������N�X�S�R�Y�D�O�R���V�Y�H��

posebno dok je njih 20% bilo spremno kupiti sve u paketu. Takva tendencija se u 

�������������*�R�G�L�Q�L���P�L�M�H�Q�M�D���W�H���Q�M�L�K�����������å�H�O�L���N�X�S�L�W�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�L���S�D�N�H�W���N�R�M�L���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���L���V�P�M�H�ã�W�D�M���L��

ul�D�]�Q�L�F�X���ã�W�R���M�H���Y�L�G�O�M�L�Y�R���Q�D���V�O�L�F�L���� 
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�6�O�L�N�D�����������)�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L���S�D�N�H�W�L���X���S�R�V�W�R�W�F�L�P�D 

 

Izvor: https://www.festicket.com/, preuzeto 11.9.2016. 

 

�3�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�]�� �9�H�O�L�N�H�� �%�U�L�W�D�Q�L�M�H�� �Y�L�ã�H�� �W�U�R�ã�H�� �Q�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�Oe nego li posjetitelji iz 

�V�Y�L�M�H�W�D�� �L�� �W�R�� �L�]�Y�D�Q�� �V�Y�R�M�L�K�� �G�U�å�D�Y�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �å�L�Y�H���� �3�D�� �W�D�N�R�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�]�� �V�Y�L�M�H�W�D��

�W�U�R�ã�H���X���V�Y�R�M�R�M���]�H�P�O�M�L���R�N�R�����������I�X�Q�W�L���G�R�N���S�U�L�O�L�N�R�P���S�R�V�M�H�W�D���Q�H�N�R�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�X���L�]�Y�D�Q���J�U�D�Q�L�F�H��

�G�U�å�D�Y�H���S�R�W�U�R�ã�H���X���S�U�R�V�M�H�N�X���R�N�R�����������I�X�Q�W�L���ã�W�R���M�H���G�X�S�O�R���Y�L�ã�H���Q�H�J�R���O�L���ã�W�R���S�R�W�U�R�ã�H���X���V�Y�R�M�R�M��

�]�H�P�O�M�L�����=�E�R�J���Y�H�ü�H���S�R�W�U�R�ã�Q�M�H���G�R�O�D�]�L���]�E�R�J���W�R�J�D���ã�W�R���Y�L�ã�H���P�R�U�D�M�X���L�]�G�Y�D�M�D�W�L���Q�D���S�X�W�R�Y�D�Q�M�H���L��

�]�E�R�J�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �F�L�M�H�Q�D�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D���� �X�O�D�]�Q�L�F�D���� �K�U�D�Q�H�� �L�� �S�L�ü�D���� �3�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�S�D�N�� �Y�L�ã�H��

�W�U�R�ã�H���Q�H�J�R���O�L���R�V�W�D�O�L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����2�Q�L���S�R�W�U�R�ã�H���R�N�R�����������I�X�Q�W�L���]�D���Q�H�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���N�R�M�L��

�V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �X�� �9�H�O�L�N�R�M�� �%�U�L�W�D�Q�L�M�L�� �G�R�N�� �������� �I�X�Q�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�H�� �L�]�Y�D�Q�� �V�Y�R�M�H�� �G�U�å�D�Y�H�� �ã�W�R�� �M�H��

�G�Y�R�V�W�U�X�N�R�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�H�� �X�� �V�Y�R�M�R�M�� �]�H�P�O�M�L���� �3�U�H�P�D�� �W�R�P�H�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�� �M�H�� �G�D�� �V�X�� �L�S�D�N��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�]�� �9�H�O�L�N�H�� �%�U�L�W�D�Q�L�M�H�� �Y�H�ü�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�� �Q�H�J�R�� �O�L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �L�]�� �R�V�W�D�W�N�D��

svijeta.  
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�6�O�L�N�D�����������3�R�W�U�R�ã�Q�M�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� 

 

Izvor: https://www.festicket.com/, preuzeto 11.9.2016. 

�3�U�R�V�M�H�þ�Q�D���S�R�W�U�R�ã�Q�M�D���Q�D���S�X�W�R�Y�D�Q�M�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���9elike Britanije i ostatka svijeta  

u prosjeku iznosi oko 750 eura. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



46 
 

6. Teorijski okvir turizma festivala  

U proteklih desetak godina dolazi do razvoja selektivnog turizma, do razvitka turizma 

festivala. Turizmu festivala je pogodovala i globaliza�F�L�M�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�J�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �N�D�R�� �L�� �Q�R�Y�L��

�W�U�H�Q�G�R�Y�L�� �L�� �]�D�K�W�M�H�Y�L�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�K�� �W�X�U�L�V�W�D���� �3�U�L�O�L�N�R�P�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �Y�U�V�W�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D��

�N�O�M�X�þ�Q�L���H�O�H�P�H�Q�W�L���V�X�����N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�����L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�R�V�W�����N�Y�D�O�L�W�H�W�D���L���E�H�V�S�U�L�M�H�N�R�U�Q�R�V�W���� 

�5�D�]�O�R�J�H�� �H�N�V�S�D�Q�]�L�M�H�� �W�X�U�L�]�P�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �W�U�H�E�D�� �W�U�D�å�L�W�L�� �X�� �S�R�U�D�V�W�X�� �U�D�]�L�Q�H�� �U�D�V�S�R�O�R�å�L�Y�R�J��

�G�R�K�R�W�N�D�� �X�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�L�� �V�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�N�R�P�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �ã�W�R�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�R�P�� �]�D��

�Y�L�V�R�N�R�N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�P�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D���� �S�R�Y�H�ü�D�Q�R�M�� �V�Y�L�M�H�V�W�L�� �G�U�å�D�Y�Q�L�K�� �Y�O�D�V�W�L�� �R��

�J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�R�M�� �N�R�U�L�V�W�L�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �ã�W�R�� �G�R�Y�R�G�L�� �G�R�� �G�D�O�M�Q�M�H�J�� �U�D�]�Y�Rja strategije 

�R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�D�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �G�U�å�D�Y�Q�H�� �Y�O�D�V�W�L���� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J��

�H�N�R�Q�R�P�V�N�R�J���R�E�L�O�M�D���L���V�Y�M�H�V�Q�R�V�W�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���P�R�ü�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���ã�W�R���M�H���G�R�Y�H�O�R���G�R���S�R�Y�H�ü�D�Q�H��

�X�S�R�U�D�E�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �S�R�Y�H�ü�D�Q�R�P�� �V�D�]�Q�D�Q�M�X�� �R�� �P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�X�� �I�H�V�W�L�Yala kao 

kohezivnoj disciplini koja posjeduje 

�V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�� �X�V�P�M�H�U�D�Y�D�Q�M�D�� �U�H�V�X�U�V�D�� �X�� �L�]�Y�U�ã�H�Q�M�X�� �S�R�V�H�E�Q�L�K�� �F�L�O�M�H�Y�D��- zahtjeva modernih 

turista.36 

6.1. �)�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�R���R�N�U�X�å�M�H 

�)�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�R���R�N�U�X�å�M�H���V�H���G�H�I�L�Q�L�U�D���N�D�R���R�N�R�O�L�ã���N�R�M�L���V�H���V�D�V�W�R�M�L���R�G���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���X�V�O�X�J�D�����X���N�R�M�H�P��

�S�U�X�å�D�W�H�O�M�� �Xsluge i posjetitelj djeluju jedan na drugoga, zajedno s opipljivom robom 

�N�R�M�D���L�P���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���L�]�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���X�V�O�X�J�H���L���U�D�]�P�M�H�Q�X���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D����37 �6�Y�D�N�R���I�L�]�L�þ�N�R���R�N�U�X�å�M�H��

�X�W�M�H�þ�H���Q�D���U�H�]�X�O�W�D�W�H���L�]�Y�R�ÿ�H�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����3�R�G���X�V�O�X�å�Q�R���R�N�U�X�å�M�H��

spadaju:  

�x ambijentalni uvjeti 

�x �S�U�R�V�W�R�U�Q�L���U�D�]�P�M�H�ã�W�D�M���L���I�X�Q�N�F�L�R�Q�D�O�Q�R�V�W 

�x znakovi, simboli i artefakti.  

�)�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�R�� �R�N�U�X�å�M�H�� �P�R�å�H�� �G�M�H�O�R�Y�D�W�L�� �Q�D�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �S�X�W�H�P���� �V�D�G�U�å�D�M�D��

�S�U�R�J�U�D�P�D�����X�V�O�X�å�Q�R�J���R�V�R�E�O�M�D�����R�S�U�H�P�H�����K�U�D�Q�H�����S�U�L�N�O�D�G�Q�R�V�W�L���L���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�L���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�����R�G��

�þ�H�J�D���V�X���V�D�G�U�å�D�M���S�U�R�J�U�D�P�D�����R�S�U�H�P�D���L���K�U�D�Q�H���W�U�L���J�O�D�Y�Q�H���G�L�P�H�Q�]�L�M�H���� 

                                                 
36  �*�U�D�þ�D�Q���'�������5�X�G�D�Q�þ�L�ü-�/�X�J�D�U�L�ü���$�������.�R�Q�N�X�U�H�Q�W�Q�R�V�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���± �V�W�X�G�L�M�D���V�O�X�þ�D�M�D���5�L�M�H�þ�N�L��
karneval, Ekonomski vjesnik, br. 1/2013, str. 279. 
37Anil. N. K., Zadovoljstvo i lojalnost posjetitelja festivala, Turizam, vol. 60, Br.3., Turska, 2012., str. 
280.. 
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�)�H�V�W�L�Y�D�O�L�� �V�H�� �P�R�J�X�� �R�G�U�å�D�Y�D�W�L�� �J�R�W�R�Y�R�� �Q�D�� �E�L�O�R�� �N�R�M�H�P�� �P�M�H�V�W�X�� �P�H�ÿ�X�W�L�P�� �Q�H�N�L�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L��

�W�U�D�å�H���Q�H�R�E�L�þ�Q�H���O�R�N�D�F�L�M�H���N�D�N�R���E�L���S�R�W�D�N�Q�X�O�L���Y�H�ü�X���S�R�V�M�H�ü�H�Q�R�V�W���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�O�L���V�H���R�G��

konkurencije. 

Festivals�N�D�� �P�M�H�V�W�D�� �V�H�� �P�R�J�X�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �I�L�]�L�þ�N�D�� �P�M�H�V�W�D�� �Q�D�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�L���� �=�D�� �J�U�D�G�R�Y�H�� �R�Q�D�� �S�R�V�W�D�M�X�� �S�R�V�H�E�Q�L�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�� �L�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �U�H�V�X�U�V�L�� �N�D�G�D�� �V�X��

�Q�D�P�M�H�Q�V�N�L���J�U�D�ÿ�H�Q�D���L�O�L���N�D�G�D���L�P���Q�M�L�K�R�Y�D���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W���L���D�P�E�L�M�H�Q�W���G�R�Q�R�V�L���U�H�S�X�W�D�F�L�M�L���P�M�H�V�W�D��

idealnih za proslave.38 

 

Slika 17. Konceptualni okvir festivalskih mjesta 

 

Izvor: Getz D., Festivalska mjesta, Turizam, bol. 49., br. 1/2001/3, str. 9. 

 

�6�O�L�N�D�����������S�U�L�N�D�]�X�M�H���N�R�Q�F�H�S�W�X�D�O�Q�L���R�N�Y�L�U���]�D���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�L�K���P�M�H�V�W�D���J�G�M�H���M�H���G�R�å�L�Y�O�M�D�M��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�O�M�X�þ�� �X�V�S�M�H�K�D�� �V�Y�D�N�R�J���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �1�D�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�H�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X�W�M�H�þ�X��

�I�L�]�L�þ�N�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H�����O�M�X�G�L���L���V�L�V�W�H�P���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���N�D�R���ã�W�R���M�H���X�V�O�X�J�D���L���S�U�R�J�U�D�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� 

 

 

                                                 
38 Getz D., Festivalska mjesta, Turizam, bol. 49., br. 1/2001/3, str. 9. 
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6.2. Zadovoljstvo i lojalnost posjetitelja  

�=�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���V�H���P�R�å�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L���N�D�R���X�J�R�G�Q�R���L�V�S�X�Q�M�H�Q�M�H���N�D�R���]�E�U�R�M���L�V�N�X�V�Wava sudionika 

�N�R�M�L���V�X���V�W�H�þ�H�Q�L���Q�D���Q�D�þ�L�Q���G�D���S�U�L�V�X�V�W�Y�X�M�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�X�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����O�R�M�D�O�Q�R�V�W���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D��

�R�G�D�Q�R�V�W�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �Q�H�N�R�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X���� �S�R�W�L�þ�X�ü�L�� �W�L�P�H�� �S�R�Q�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �X�Q�D�W�R�þ��

�W�U�å�L�ã�Q�L�P���X�W�M�H�F�D�M�L�P�D���L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P���Q�D�S�R�U�L�P�D���N�R�M�L���Q�D�V�W�R�M�H���S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L���W�D�N�Y�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H����

�3�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �N�R�M�L�� �R�V�W�D�M�X�� �Y�M�H�U�Q�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X�� �G�X�O�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �M�H�U�� �V�X�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�Q�L��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�X�� �S�D�� �W�D�N�R�� �ü�H�� �W�D�M�� �L�V�W�L�� �S�U�H�S�R�U�X�þ�L�W�L�� �V�Y�R�M�L�P�� �S�R�]�Q�D�Q�L�F�L�P�D���� �/�R�M�D�O�Q�R�V�W�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X�� �P�R�å�H��

�V�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L�� �N�D�R�� �V�Q�D�å�Q�R�� �R�S�U�H�G�M�H�O�M�H�Q�M�H���G�D�� �V�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�� �S�R�Q�R�Y�Q�R�� �S�R�V�M�H�W�L�� da se usmeno 

�ã�L�U�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�D�� �L�V�N�X�V�W�Y�D�� �L�� �G�D�� �V�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �S�U�H�S�R�U�X�þ�L�� �S�R�]�Q�D�Q�L�F�L�P�D�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �G�D�O�M�H�� �ã�L�U�L��

informacije39. To predstavlja reklamiranje festivala bez ulaganja dodatnih sredstava, 

�W�H���V�H���V�P�D�W�U�D���M�H�G�Q�L�P���R�G���Q�D�M�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�L�P���Q�D�þ�L�Q�L�P�D���U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�M�D���� 

 

7. Pojavnost turizma festivala  

�)�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �H�N�R�Q�R�P�L�M�X�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�M�D�� �N�R�M�D�� �S�U�R�G�D�M�H�� �X�M�H�G�L�Q�M�H�Q�R�� �L�V�N�X�V�W�Y�R��

�D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�H�� �O�R�N�D�F�L�M�H���� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�H�� �J�O�D�]�E�H�� �L�� �E�R�J�D�W�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �V�D�G�U�å�D�M�D���� �=�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L��

razvoju turizma festivala, turizam Hrvatske je u porastu. 

7.1. Turizam fe stivala u Hrvatskoj  

�+�U�Y�D�W�V�N�D�� �M�H�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�� �S�R�]�Q�D�W�D�� �N�D�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �N�R�M�D�� �R�E�L�O�X�M�H��

�P�Q�R�J�R�E�U�R�M�Q�L�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�� �S�R�]�Q�D�W�L���� �+�U�Y�D�W�V�N�D�� �L�P�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��

�N�R�P�E�L�Q�L�U�D�Q�M�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �Y�U�V�W�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �X�Y�L�M�H�N�� �P�R�J�X�� �S�R�Y�H�]�D�W�L�� �V�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D����

Zahv�D�O�M�X�M�X�ü�L���G�X�J�R�M���W�U�D�G�L�F�L�M�L���X���U�D�]�Y�L�M�D�Q�M�X���R�E�D�O�Q�R�J���W�X�U�L�]�P�D���S�U�L�Y�X�N�O�D���M�H���L���S�U�L�Y�O�D�þ�L���Y�H�O�L�N�L���E�U�R�M��

�W�X�U�L�V�W�D���� �N�R�M�L�P�D�� �ü�H�� �V�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �Q�X�G�L�W�L�� �N�D�R�� �G�R�G�D�W�Q�D�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �]�D�� �Q�M�L�K�R�Y�� �E�R�U�D�Y�D�N�� �X��

destinaciji. Ostali oblici selektivnog turizma, pa tako i turizam festivala, gotovo uvijek 

�L�P�D�� �H�O�H�P�H�Q�W�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�R�M�L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �S�U�L�O�L�N�X�� �]�D�� �X�Y�U�ã�W�D�Y�D�Q�M�H�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K��

�S�U�R�J�U�D�P�D���X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���D�J�H�Q�G�H�� 

Najpoznatiji festivali u Hrvatskoj jesu:  

�x Pula film festival  

�x Ultra Europe 

�x Inmusic festival 

�x �â�S�D�Q�F�L�U�I�H�V�W 

                                                 
39 Ibid, str. 281. 



49 
 

�x Outlook i Dimensions 

�x Weekend media festival 

Prema �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �S�R�U�W�D�O�D��Festicket, na temelju 80 festivala koji su bili dostupni na 

Festicket-u u 2014. godini, Hrvatska je prvi izbor prilikom odabira nekog festivala za 

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���9�H�O�L�N�H���%�U�L�W�D�Q�L�M�H�����Q�M�L�K���������������W�H���]�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�H���L�]���F�L�M�H�O�R�J�D���Vvijeta,  njih 21%, 

�ã�W�R���M�H���Y�L�G�O�M�L�Y�R���Q�D���V�O�L�F�L�������� 

�6�O�L�N�D�����������'�U�å�D�Y�H���X���N�R�M�H���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���Q�D�M�Y�L�ã�H���R�G�O�D�]�H 

 

Izvor:https://www.resources.festicket.com/media/press/downloads/Festicket-

Infographics-final-FINAL.pdf, preuzeto: 17.9.2016. 

 

Glazbeni festivali u Hrvatskoj privuku preko 200.000 gostiju iz cijeloga svijeta te se 

�G�R�E���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���N�U�H�ü�H���R�G���������± 38 godina koja stvara trendove. Njihovi motivi dolaska 

�V�H���S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R���V�H���V�Y�R�G�H���Q�D���J�O�D�]�E�X���L���]�D�E�D�Y�X�����]�D�W�L�P���X�å�L�Y�D�Q�M�H���X���S�U�L�U�R�G�Q�L�P���O�M�H�S�R�W�D�P�D���L��

�P�R�U�H���� �7�X�U�L�]�D�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �S�U�H�N�R�� �P�L�O�L�M�X�Q�� �Q�R�ü�H�Q�M�D�� �W�H�� �S�U�H�P�D�ã�X�M�H��

�E�U�R�M�N�X���R�G���P�L�O�L�M�D�U�G�X���N�X�Q�D���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�W�U�R�ã�Q�M�H���� 

7.1.1. Pula film festival 

Filmski festiva�O�� �N�R�M�L�� �V�H�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �X�� �3�X�O�L�� �X�� �$�U�H�Q�L�� �M�H�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�D�M�V�W�D�U�L�M�L�K��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �Q�D�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �V�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�P�� �S�U�R�V�M�H�þ�Q�L�P�� �E�U�R�M�H�P�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�� �S�R�� �S�R�M�H�G�L�Q�R�P�� �I�L�O�P�X����

�3�R�Y�L�M�H�V�W�� �3�X�O�D�� �)�L�O�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �V�H�å�H�� �X�� ������������ �*�R�G�L�Q�X�� �N�D�G�D�� �M�H�� �6�O�R�Y�H�Q�D�F�� �0�D�U�L�M�D�Q�� �/�R�W�D�U��

�G�R�ã�D�R���Q�D���L�G�H�M�X���G�D���V�H���X���$�U�H�Q�L���R�G�U�å�H���I�L�O�P�V�N�H���S�U�R�M�H�N�F�L�M�H�����5�R�W�H�U���M�H���W�H���L�V�W�H���J�R�G�L�Q�H�����X�Q�D�W�R�þ��
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�E�U�R�M�Q�L�P�� �S�U�R�W�L�Y�O�M�H�Q�M�L�P�D���� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�R�� �U�H�Y�L�M�X�� �V�W�U�D�Q�L�K�� �I�L�O�P�R�Y�D�� �P�H�ÿ�X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�X���� �.�D�S�H�W�D�Q��

Horatio HornblowerR.N. iz 1951. godine, zatim Rashomon iz 1950. Godine,  Akire 

Kurosawe i Svi smo mi ubojice iz 1952. Godine. Zbog velikog interesa i uspjeha, 

�5�R�W�H�U�� �M�H�� �V�O�M�H�G�H�ü�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �S�R�N�U�H�Q�X�R�� �S�U�Y�L�� �I�L�O�P�V�N�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O��- �U�H�Y�L�M�X�� �G�R�P�D�ü�H�J�� �I�L�O�P�D�� �X��

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�L�� �8�G�U�X�å�H�Q�M�D�� �N�L�Q�H�P�D�W�R�J�U�D�I�D�� �+�U�Y�D�W�V�N�H���� �-�D�G�U�D�Q-filma iz Zagreba i Gradskog 

�N�L�Q�H�P�D�W�R�J�U�D�I�V�N�R�J�� �S�R�G�X�]�H�ü�D�� �X�� �3�X�O�L��40Tijekom od�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �W�L�K�� �U�H�Y�L�M�D�� �G�R�G�M�H�O�M�L�Y�D�Q�H�� �V�X��

nagrade prema glasovima gledatelja. Veliko zanimanje koje su filmovi u Areni 

�S�R�E�X�G�L�O�L�� �L�� �N�R�G�� �R�Q�L�K�� �N�R�M�L�� �Q�L�V�X�� �Q�D�]�R�þ�L�O�L�� �W�R�P�� �V�S�H�N�W�D�N�O�X���� �S�R�W�D�N�Q�X�O�R�� �M�H�� �L�� �V�Q�D�å�Q�L�M�H�� �L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�H��

da ta smotra nadraste lokalne okvire. 1960. u Beogradu je utemeljen festival 

�G�R�N�X�P�H�Q�W�D�U�Q�R�J�� �L�� �N�U�D�W�N�R�P�H�W�U�D�å�Q�R�J�� �L�J�U�D�Q�R�J�� �I�L�O�P�D���� �S�D�� �3�X�O�D�� �S�R�V�W�D�M�H�� �)�H�V�W�L�Y�D�O��

�M�X�J�R�V�O�D�Y�H�Q�V�N�R�J�� �L�J�U�D�Q�R�J�� �I�L�O�P�D���� �1�D�N�R�Q�� �R�G�X�ã�H�Y�O�M�H�Q�M�D�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�R�P�� �Q�D�V�W�D�Q�N�D�� �W�D�N�R�� �U�D�G�R��

�J�O�H�G�D�Q�H���V�P�R�W�U�H���� �S�R�þ�L�Q�M�X���V�H���X�R�þ�D�Y�D�W�L���L���Q�H�N�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H���N�L�Q�H�P�D�W�R�J�U�D�I�L�M�D���N�R�M�H���V�H na 

�Q�M�H�P�X�� �S�U�L�N�D�]�X�M�X���� �D�O�L�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �I�L�O�P�R�Y�L�� �Q�D�J�U�D�ÿ�X�M�X�� �L�� �N�D�N�Y�L�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �G�R�E�L�Y�D�M�X��

�S�R�G�U�ã�N�H�� �R�F�M�H�Q�M�L�Y�D�þ�N�L�K�� �V�X�G�R�Y�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�X�� �R�Q�L�� �N�R�M�L�� �V�H�� �R�]�E�L�O�M�Q�R�� �E�D�Y�H�� �I�L�O�P�R�P�� �E�L�O�L�� �X��

�P�D�Q�M�L�Q�L���� �D�� �V�D�V�W�D�Y�� �M�H�� �X�J�O�D�Y�Q�R�P�� �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�� �S�R�� �Ä�U�H�S�X�E�O�L�þ�N�R�P�� �N�O�M�X�þ�X�����± �V�Y�D�N�D�� �R�G�� �ã�H�V�W��

republ�L�N�D���L���G�Y�L�M�H���D�X�W�R�Q�R�P�Q�H���S�R�N�U�D�M�L�Q�H���X���Q�M�L�P�D���M�H���L�P�D�O�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N�D�����D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�X���L��

�I�L�O�P�R�Y�L�� �V�Y�D�N�H�� �R�G�� �Q�M�L�K�� �Ä�P�R�U�D�O�L���� �G�R�E�L�W�L�� �E�D�U�H�P�� �Q�H�N�X���� �P�D�N�D�U�� �L�� �V�S�R�U�H�G�Q�X��

nagradu41. �3�R�þ�H�W�N�R�P�� �V�H�G�D�P�G�H�V�H�W�L�K�� �J�R�G�L�Q�D�� �S�U�L�W�L�V�D�N�� �S�R�O�L�W�L�N�H�� �Q�D�� �D�X�W�R�U�H�� �F�U�Q�R�J�� �I�L�O�P�D��

�S�R�V�W�D�M�H�� �V�Y�H�� �V�Q�D�å�Q�L�M�L�� �L�� �þ�H�V�W�R�� �L�P �X�J�U�R�å�D�Y�D�� �N�D�U�L�M�H�U�X���� �D�O�L�� �Q�D�� �S�X�O�V�N�R�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X�� �L�� �G�D�O�M�H�� �V�H��

�R�V�M�H�ü�D�M�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L���X�W�M�H�F�D�M�L�����8���Q�H�R�Y�L�V�Q�R�M���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���I�H�V�W�L�Y�D�O���V�H���N�R�Q�V�W�L�W�X�L�U�D���N�D�R���Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�L����

�D�O�L�� �M�H�� �L�� �S�R�U�H�G�� �R�V�D�P�� �I�L�O�P�R�Y�D�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�K�� �Q�D�� �Q�M�H�P�X�� ������������ �M�D�V�Q�R�� �G�D�� �ü�H�� �P�D�O�D�� �S�U�R�G�X�N�F�L�M�D��

�W�H�ã�N�R�� �R�G�U�å�D�W�L�� �å�L�Y�L�P�� �W�X�� �P�D�Q�Lfestaciju. Tih osam filmova predstavljali su zapravo 

�G�Y�R�J�R�G�L�ã�Q�M�X�� �S�U�R�G�X�N�F�L�M�X���� �D�� �L�� �E�L�O�L�� �V�X�� �Y�H�ü�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �S�R�þ�H�W�N�R�P�� �J�R�G�L�Q�H�� �Q�D�� �S�U�Y�L�P�� �'�D�Q�L�P�D��

hrvatskog filma u Zagrebu. Iako broj filmova u konkurenciji, pa i struktura programa 

�R�V�W�D�M�X���Y�U�O�R���V�O�L�þ�Q�L���L���Q�D�U�H�G�Q�L�K���J�R�G�L�Q�D�����G�R���]�Q�D�W�Q�L�M�H���S�U�R�P�M�H�Q�H���G�R�O�D�]�L���Y�H�ü���V�O�M�H�G�H�ü�H���J�R�G�L�Q�H���V��

�S�R�M�D�Y�R�P���W�U�D�J�L�N�R�P�H�G�L�M�H���R���S�U�Y�L�P���G�D�Q�L�P�D���'�R�P�R�Y�L�Q�V�N�R�J���U�D�W�D���X���'�D�O�P�D�F�L�M�L���.�D�N�R���M�H���S�R�þ�H�R��

�U�D�W�� �Q�D�� �P�R�P�� �R�W�R�N�X�� �9�L�Q�N�D�� �%�U�H�ã�D�Q�D���� �N�R�M�L�� �Y�L�U�W�X�R�]�Q�R�� �L�� �Q�D�� �L�]�Q�L�P�Q�R�� �G�X�K�R�Y�L�W�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�S�D�M�D��

komediografske tradicije Mediterana i Srednj�H���(�X�U�R�S�H�����ã�W�R���P�X���X���3�X�O�L���G�R�Q�R�V�L���Q�D�J�U�D�G�H���L��

�R�Y�D�F�L�M�H�� �S�X�E�O�L�N�H���� �D�� �W�R�� �ü�H�� �V�H�� �N�D�V�Q�L�M�H�� �S�R�W�Y�U�G�L�W�L�� �L�� �V�� �Q�H�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�L�P�� �E�U�R�M�H�P�� �R�G�� �S�U�H�N�R�� �W�U�L�V�W�R��

�W�L�V�X�ü�D�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�� �X�� �U�H�G�R�Y�Q�R�M�� �G�R�P�D�ü�R�M�� �N�L�Q�R�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�L42���� �0�H�ÿ�X�W�L�P�� �]�Q�D�W�Q�R�� �J�O�H�G�D�Q�L�M�H��

�S�R�V�W�D�M�X���W�H�N���N�R�P�H�G�L�M�H�����G�R�N���R�V�W�D�O�L���I�L�O�P�R�Y�L�����P�H�ÿ�X �N�R�M�L�P�D���L�P�D���L���Y�U�O�R���X�V�S�M�H�O�L�K�����M�R�ã���X�Y�L�M�H�N���Q�H��

                                                 
40http://pulafilmfestival.hr/hr/ , preuzeto: 11.9.2016.  
41 http://pulafilmfestival.hr/hr/ , preuzeto: 11.9.2016. 
42 http://pulafilmfestival.hr/hr/ , preuzeto: 11.9.2016. 
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�X�V�S�L�M�H�Y�D�M�X�� �Y�U�D�W�L�W�L�� �S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H�� �S�X�E�O�L�N�H���� �%�R�U�H�ü�L�� �V�H�� �]�D�� �ã�W�R�� �Y�H�ü�L�� �S�R�Y�U�D�W�D�N�� �S�X�E�O�L�N�H�� �X�� �$�U�H�Q�X��

�)�H�V�W�L�Y�D�O�� �Q�D�O�D�]�L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �Q�D�þ�L�Q�H�� �D�Q�L�P�D�F�L�M�H�� ���X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �L�� �S�R�Y�R�O�M�Q�H�� �S�U�R�S�X�V�Q�L�F�H�� �]�D�� �Q�H�N�H��

�N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�����S�D���M�H���]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L �W�R�P�H�������������� �R�V�W�Y�D�U�H�Q���L���Q�D�M�Y�H�ü�L���E�U�R�M���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D��

pulskog festivala u neovisnoj Hrvatskoj �± ���������������� �=�G�H�Q�N�D�� �9�L�ã�N�R�Y�L�ü-�9�X�N�L�ü�� �M�H�� ������������

postala ravnateljicom Javne ustanove Pula Film Festival. 2008. otvara se novo, 

�P�R�G�H�U�Q�R�� �.�L�Q�R�� �9�D�O�O�L���� �ã�W�R�� �M�H�� �E�L�W�D�Q�� �S�R�P�D�N�� �N�D�N�R�� �]�D�� �J�Uad Pulu u kojem su se ugasile 

�G�R�W�D�G�D�ã�Q�M�H���N�L�Q�R-�G�Y�R�U�D�Q�H�����D�O�L���L���]�D���)�H�V�W�L�Y�D�O���N�R�M�L���N�R�Q�D�þ�Q�R���P�R�å�H���X���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�P���X�Y�M�H�W�L�P�D���L��

�W�L�M�H�N�R�P�� �G�D�Q�D�� �S�U�L�N�D�]�L�Y�D�W�L�� �I�L�O�P�R�Y�H���� �*�R�G�L�Q�D�� ������������ �G�R�Q�R�V�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�H�� �S�U�R�J�U�D�P�V�N�H��

pomake43�����)�H�V�W�L�Y�D�O���V�H���S�U�R�ã�L�U�X�M�H���L���Q�D�W�M�H�F�D�W�H�O�M�V�N�L�P���S�U�R�J�U�D�P�R�P���K�U�Y�D�W�V�Nih kratkih igranih 

�I�L�O�P�R�Y�D���L���V�H�N�F�L�M�R�P���P�D�Q�M�L�Q�V�N�L�K���N�R�S�U�R�G�X�N�F�L�M�D�����.�D�N�R���M�H���]�D���R�Y�R�J�R�G�L�ã�Q�M�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���S�U�L�M�D�Y�O�M�H�Q�R��

�þ�H�W�U�Q�D�H�V�W�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�K�� �F�M�H�O�R�Y�H�þ�H�U�Q�M�L�K�� �L�J�U�D�Q�L�K�� �I�L�O�P�R�Y�D�� �X�]�� �G�H�V�H�W�� �P�D�Q�M�L�Q�V�N�L�K�� �N�R�S�U�R�G�X�N�F�L�M�D����

�3�X�O�D���R�þ�L�W�R���N�U�H�ü�H���X���R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�H���Y�H�O�L�N�R�J���Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�R�M�L���ü�H���V�H���P�R�ü�L���P�M�H�U�L�W�L���V��

�Q�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L�P�� �H�X�U�R�S�V�N�L�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D�� �W�H�� �Y�U�V�W�H���� �X�]�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�� �Q�D�M�G�X�å�H�� �W�U�D�G�L�F�L�M�H�� �L��

�Q�D�M�L�P�S�U�H�V�L�Y�Q�L�M�H�J���J�O�H�G�D�O�L�ã�W�D�����D���L���X�K�R�G�D�Q�R�J���Q�D�W�M�H�F�D�W�H�O�M�V�N�R�J���S�U�R�J�U�D�P�D���H�X�U�R�S�V�N�R�J���I�L�O�P�D�� 

Slika 19. Pula Film festival  

 

Izvor: http://pulafilmfestival.hr/hr/ , preuzeto: 11.9.2016. 

�8�� ������������ �J�R�G�L�Q�L�� �Q�D�� �I�L�O�P�V�N�R�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X�� �X�N�X�S�D�Q�� �E�U�R�M�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �M�H�� �Q�D�G�P�D�ã�L�R�� �E�U�R�M�N�X�� �R�G��

78.000 posjetitelja te je ta brojka iz godine u godinu u porastu. 

                                                 
43 http://pulafilmfestival.hr/hr/ , preuzeto: 11.9.2016. 
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7.1.2. Ultra Europe �± Split 

Ultra Europe fes�W�L�Y�D�O���M�H���W�U�R�G�Q�H�Y�Q�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���H�O�H�N�W�U�R�Q�V�N�H���P�X�]�L�N�H���N�R�M�L���V�H���S�U�R�ã�L�U�L�R���X���S�U�H�N�R��

�G�Y�D�G�H�V�H�W���]�H�P�D�O�M�D���D���R�G���������������J�R�G�L�Q�L���V�H���R�G�U�å�D�Y�D���X���6�S�O�L�W�X�����7�R���M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���X���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�L��

Ultra Worlwide �X���(�X�U�R�S�L���V���L�Q�Y�H�V�W�L�F�L�M�D�P�D���R�G�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���N�X�Q�D���X���S�U�R�W�H�N�O�H���þ�H�W�L�U�L���J�R�G�L�Q�H����

Split je ve�ü���S�U�H�S�R�]�Q�D�W���N�D�R���S�D�U�W�\���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���W�H���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�P���8�O�W�U�D���(�X�U�R�S�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���M�H��

�R�M�D�þ�D�R�� �V�Y�R�M�X�� �S�R�]�L�F�L�M�X�� �Q�D�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �=�E�R�J�� �E�U�R�M�Q�L�K�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�X�� �V�H��

�Y�H�O�L�N�L�� �S�U�L�K�R�G�L�� �ã�W�R�� �S�U�L�G�R�Q�R�V�L�� �M�D�þ�D�Q�M�X�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D���� �6�Y�D�N�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �R�Y�D�M�� �I�H�V�W�L�Y�D�O��

posjeti preko ���������������� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �L�]�� �F�L�M�H�O�R�J�D�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �Y�L�ã�H�� �Q�H�J�R�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�J���� �8��

������������ �J�R�G�L�Q�L�� �Q�D�V�W�X�S�L�O�R�� �M�H�� �������� �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���� �N�R�M�H�� �X�]�� �E�U�R�M�Q�H�� �G�R�P�D�ü�H�� �S�U�D�W�L�� �L�� �������� �V�W�U�D�Q�L�K��

�Q�R�Y�L�Q�D�U�D���� �2�V�L�P�� �ã�W�R�� �8�O�W�U�D�� �(�X�U�R�S�H�� �W�U�D�M�H�� �Q�D�M�G�X�å�H�� �R�G�� �V�Y�L�K�� �8�O�W�U�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �R�Y�H�� �M�H�� �J�R�G�L�Q�H��

zbog nadoknade otkazanog programa i redovnog programa u drugom danu postao i 

�Q�D�M�G�X�å�L�� �S�R�� �Q�H�S�U�H�N�L�G�Q�R�P�� �W�U�D�M�D�Q�M�X�� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �R�G�� ������ �V�D�W�L����44 �=�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �8�O�W�U�D�� �(�X�U�R�S�H��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�X���X���V�S�O�L�W�V�N�X���M�H���]�U�D�þ�Q�X���O�X�N�X���X���V�U�S�Q�M�X���M�H���V�W�L�J�O�R���S�U�H�N�R�������������������S�X�W�Q�L�N�D�����R�G���þ�H�J�D��������

%  izvan Europske unije. 

 

Slika 20. Ultra Europe festival 

 

Izvor: https://ultraeurope.com/ , preuzeto: 11.9.2016. 

�-�H�G�D�Q���R�G���S�U�R�E�O�H�P�D���N�R�M�L���V�H���M�D�Y�O�M�D���W�L�M�H�N�R�P���L���Q�D�N�R�Q���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���M�H�V�W���V�P�H�ü�H���N�R�M�H��

�R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�����7�D�N�R�ÿ�H�U�����Y�H�O�L�N�L���S�U�R�E�O�H�P���N�R�M�L���V�H���S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H���Y�H�ü�L�Q�R�P���Q�D���J�O�D�]�E�H�Q�L�P��

                                                 
44 http://www.jutarnji.hr/spektakli/ultra-europe/zadnja-vecer-ultre-na-poljudu-na-festival-doslo-150-
tisuca-ljudi-split-je-opet-briljirao/4537973/, preuzeto 11.9.2016. 
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�I�H�V�W�L�Y�D�O�L�P�D���M�H�V�W���N�U�L�P�L�Q�D�O�����9�H�O�L�N�L���E�U�R�M���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���N�R�Q�]�X�P�L�U�D�M�X���L���S�U�H�W�S�U�R�G�D�M�X���Q�D�U�N�R�W�L�N�H���ã�W�R��

�Q�H�� �R�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�R�E�D�U�� �L�P�L�G�å�� �Q�D�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X���� �X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �M�H�� �6�S�O�L�W���� �0�H�ÿ�X�W�L�P���� �X�V�S�M�H�ã�Q�L�P��

intervencijama policije, takav pr�R�E�O�H�P���V�H���X�V�S�M�H�ã�Q�R���U�H�D�O�L�]�L�U�D���L���V�Y�R�G�L���Q�D���P�L�Q�L�P�X�P���� 

7.1.3. Inmusic festival 

Inmusic festival �M�H���Q�D�M�Y�H�ü�L��open-air festival u Hrvatskoj�����3�R�þ�H�Y�ã�L od 2006. �R�G�U�å�D�Y�D���V�H��

svake godine krajem lipnja na jarunskom �2�W�R�N�X�� �K�U�Y�D�W�V�N�H�� �P�O�D�G�H�å�L u Zagrebu izuzev 

�S�U�Y�H���J�R�G�L�Q�H���N�D�G�D���V�H���R�G�U�å�D�R���Q�D���]�D�J�U�H�E�D�þ�N�R�M���â�D�O�D�W�L�����2�G���������������I�H�V�W�L�Y�D�O���X�J�O�D�Y�Q�R�P���W�U�D�M�H��

���� �G�D�Q�D���� �D�� �S�U�D�W�L�� �J�D�� �L�� �Y�L�ã�H�G�Q�H�Y�Q�L�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�� �X�� �N�D�P�S�X�� �N�R�M�L�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �X�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�L��

festivala. 

Festival je �X�Q�D�W�R�þ�� �S�R�Y�U�H�P�H�Q�L�P�� �L�]�P�M�H�Q�D�P�D�� �]�D�G�U�å�D�R�� �I�R�U�P�X�� �J�G�M�H�� �V�H�� �Q�D�� �W�U�L�� �Y�H�O�L�N�H��

�S�R�]�R�U�Q�L�F�H�� �L�� �Y�L�ã�H�� �P�D�Q�M�L�K�� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �Q�D�V�W�X�S�L�� �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �N�R�M�L�� �L�]�Y�R�G�H�� �S�U�H�W�H�å�Q�R rock, pop, 

world music, elektronsku glazbu, ska, punk i drugo. 

INmusic festival je primio i velika priznanja poput onog National Geographic 

Travelera 45 koji je uvrstio INmusic �P�H�ÿ�X�� ���� �V�Y�M�H�W�V�N�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�R�M�D�� �W�U�H�E�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�L����

Prema �D�P�H�U�L�þ�N�R�P��Huffington Postu46 �X�Y�U�ã�W�H�Q���M�H�����P�H�ÿ�X���������Q�D�M�E�R�O�M�L�K���V�Y�M�H�W�V�N�L�K���I�H�V�W�L�Y�D�O�D��

�N�R�M�H�� �W�U�H�E�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�L���� �D�� �L�V�W�R�� �V�X�� �X�þ�L�Q�L�O�L�� �L�� �S�X�W�Q�L�þ�N�L�� �S�R�U�W�D�O�L�� �S�R�S�X�W��Lonely Planeta, Global 

Grasshoppera i Travel Freaka���� �3�U�R�ã�O�L�K�� �J�R�G�L�Q�D�� �W�R�� �M�H�� �X�þ�L�Q�L�R�� �L��CNN47 �X�Y�U�V�W�L�Y�ã�L��INmusic 

�G�Y�L�M�H���J�R�G�L�Q�H���]�D���U�H�G�R�P���P�H�ÿ�X�������� �Q�D�M�E�R�O�M�L�K���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���X���V�Y�L�M�H�W�X te britanski BBC48 koji je 

objavio pozitivnu recenziju INmusic festivala. U New Musical Expressu (NME), 

�M�H�G�Q�R�P�� �R�G�� �Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L�K�� �L�� �Q�D�M�X�W�M�H�F�D�M�Q�L�M�L�K�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�K�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K�� �þ�D�V�R�S�L�V�D�� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�R�� �M�H��

kako je INmusic "neotkriveni dragulj europske festivalske scene" te je festival koji 

�S�U�X�å�D�����M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R���L�V�N�X�V�W�Y�R���Q�D���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�M���O�R�N�D�F�L�M�L��49. 

Neki od mnogih headlinera koji su nastupili na INmusic festivalima proteklih godina 

su: Arctic Monkeys, Jamiroquai, The Prodigy, New Order, Nick Cave and the Bad 

Seeds, The Black Keys, Pixies, MGMT, Foals, Iggy and the Stooges, Franz 

Ferdinand, Morrissey, Arcade Fire, Sonic Youth, Kraftwerk, Moby i drugi. 

 

 
                                                 
45 National Geographic Traveler daju nagrade tvrtkama, ustanovama, zrakoplovnim tvrtkama i 
hotelima, zajednicama �L���G�U�å�D�Y�L���N�R�M�H���S�U�L�Y�O�D�þ�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���W�U�H�Q�G�R�Y�H���X���W�X�U�L�]�P�X���� 
46 �M�H�G�Q�D���R�G���Q�D�M�Y�H�ü�L�K���G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�V�N�L�K���N�X�ü�D���X���6�$�'-u. 
47 CNN�����ã�W�R���M�H���V�N�U�D�ü�H�Q�L�F�D���]�D Cable News Network�����P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L���M�H������-satni informativni kanal koji se 
emitira putem satelita i kabelske televizije 
48 BBC (British Broadcasting Corporation�����M�H���Q�D�M�Y�H�ü�D���N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D���]�D���H�P�L�W�L�U�D�Q�M�H���U�D�G�L�M�V�N�R�J���L���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�J��
programa u svijetu. 
49 https://www.inmusicfestival.com/, preuzeto: 11.9.2106. 
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Slika 21. Inmusic festival u Zagrebu 

 

Izvor: https://www.inmusicfestival.com/ , preuzeto:. 11.9.2016. 

 

INmusic �I�H�V�W�L�Y�D�O���V�H���G�R���G�D�Q�D�V���R�G�U�å�D�R���������S�X�W�D�����3�U�Y�R���L�]�G�D�Q�M�H���R�G�U�å�D�Q�R���M�H���Q�D���]�D�J�U�H�E�D�þ�N�R�M��

�â�D�O�D�W�L���Q�D�N�R�Q���þ�H�J�D���M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���S�U�H�V�H�O�M�H�Q���Q�D���]�D�J�U�H�E�D�þ�N�L���-�D�U�X�Q�����W�R�þ�Q�L�M�H���Q�D���2�W�R�N���K�U�Y�D�W�V�N�H��

�P�O�D�G�H�å�L���� �1�D�N�R�Q�� �S�U�Y�R�J�� �L�]�G�D�Q�M�D�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �N�D�R�� �J�O�D�Y�Q�L�� �V�S�R�Q�]�R�U�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �G�R�O�D�]�L��

telekomunikacijska tvrtka VIPnet te se festival 2007. i 2008. godine naziva VIP 

INmusic festival. Od 2009. do 2011. festival mijenja pokrovitelja te se naziva T-Mobile 

INmusic festival. Od 2012. godine festival se naziva INmusic festival. Godine 2014. 

festival se dodatno �ã�L�U�L�� �Q�D�� �Q�D�� �2�W�R�N�� �7�U�H�ã�Q�M�H�Y�N�D�� �J�G�M�H�� �V�H�� �O�R�F�L�U�D�� �N�D�P�S�� �S�R�Y�H�]�D�Q��

�S�R�Q�W�R�Q�V�N�L�P�� �P�R�V�W�R�P�� �V�� �2�W�R�N�R�P�� �K�U�Y�D�W�V�N�H�� �P�O�D�G�H�å�L���� �D�� ������������ �S�U�R�ã�L�U�L�Y�ã�L�� �N�D�P�S�� �Q�D�� �R�W�R�N��

�8�Q�L�Y�H�U�]�L�M�D�G�X���� �I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�R�� �R�W�R�þ�M�H�� �G�R�G�D�W�Q�R�� �V�H�� �S�R�Y�H�ü�D�R�� �þ�L�Q�H�ü�L��INmusic jedinim 

�I�H�V�W�L�Y�D�O�R�P���N�R�M�L���V�H���R�G�U�å�D�Y�D���Q�D�������R�W�R�N�D�� 
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7.1.4. �â�Sancirfest 

�9�D�U�D�å�G�L�Q�� �M�H�� �S�R�V�W�D�R�� �G�R�P�D�ü�L�Q�R�P�� �â�S�D�Q�F�L�U�I�H�V�W�D�� �S�U�L�M�H�� �R�V�D�P�Q�D�H�V�W�� �J�R�G�L�Q�D�� �N�D�R�� �S�U�Y�L�� �X�O�L�þ�Q�L��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M���� �D�� �G�D�Q�D�V�� �M�H�� �M�H�G�Q�R�� �R�G�� �Q�D�M�S�R�V�M�H�ü�H�Q�L�M�L�K�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�L�K��

�G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�����,�G�H�M�D���M�H���â�S�D�Q�F�L�U�I�H�V�W�D���R�P�R�J�X�ü�L�W�L���V�D�G�U�å�D�M�H���N�R�M�L���ü�H���W�L�M�H�N�R�P���G�H�V�H�W���I�H�V�W�L�Y�D�Oskih 

�G�D�Q�D�� �X�� �V�Y�D�N�R�P�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�X�� �S�R�E�X�G�L�W�L�� �R�V�M�H�ü�D�M�� �S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W�L�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�L�� �N�R�M�D�� �Q�M�H�J�X�M�H��

�N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H�� �L�� �V�O�R�E�R�G�X�� �L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D��50 Festival okuplja profesionalne i 

amaterske umjetnike iz cijelog svijeta �± �R�G�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D�� �U�D�]�Q�L�K�� �å�D�Q�U�R�Y�D�� �G�R�� �X�O�L�þ�Q�R�J��

teatra i multimedijalnih izvedbi �± �W�H�� �Y�D�U�D�å�G�L�Q�V�N�X�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�X�� �M�H�]�J�U�X�� �S�U�H�W�Y�D�U�D�� �X��

�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�X�� �U�D�G�L�R�Q�L�F�X�� �X�� �N�R�M�R�M�� �V�X�G�M�H�O�X�M�X�� �L�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �L�� �X�P�M�H�W�Q�L�F�L���� �1�D�� �â�S�D�Q�F�L�U�I�H�V�W�X��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �L�P�D�M�X�� �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�X�� �S�U�L�O�L�N�X�� �X�S�R�]�Q�D�W�L�� �U�D�]�Q�H�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�H�� �L�]�U�L�þ�D�M�H�� �L�� �D�N�W�L�Y�Q�R��

sudjelovati u nekima od njih, a profesionalci iz kulturnih i kreativnih industrija razvijati 

�V�Y�R�M�D���]�Q�D�Q�M�D���L���Y�M�H�ã�W�L�Q�H���W�H���S�U�R�ã�L�U�L�W�L���V�Y�R�M�X���P�U�H�å�X���S�R�V�O�R�Y�Q�L�K���N�R�Q�W�D�N�D�W�D�� 

 

�6�O�L�N�D�����������â�S�D�Q�F�L�U�I�H�V�W���X���9�D�U�D�å�G�L�Q�X 

 

 

Izvor: http://spancirfest.com/ , preuzeto 11.9.2016. 

 

�â�S�D�Q�F�L�U�I�H�V�W�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �X�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H�P�� �W�M�H�G�Q�X�� �N�R�O�R�Y�R�]�D���� �S�R�þ�H�Y�ã�L�� �V�D�� �S�U�H�W�S�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�P��

�Y�L�N�H�Q�G�R�P�� �X�� �P�M�H�V�H�F�X�� �N�R�M�H�J�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �W�U�H�E�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�L���� �9�L�ã�H�� �R�G�� �������� �S�U�R�J�U�D�P�D�� �L�� ����������

�J�O�X�P�D�F�D���� �S�H�U�I�R�U�P�H�U�D���� �J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D���� �ã�W�X�O�D�ã�D�� �L�� �D�N�U�R�E�D�W�D���� �L�]�� �G�Y�D�G�H�V�H�W�D�N�� �]�H�P�D�O�M�D�� �M�H��

                                                 
50 http://spancirfest.com/ , preuzeto 11.9.2016. 
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nast�X�S�L�O�R���Q�D���G�H�V�H�W�R�P���S�R���U�H�G�X���â�S�D�Q�F�L�U�I�H�V�W�X�����%�U�R�M���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���X���������������J�R�G�L�Q�L���L�]�Q�R�V�L�R���M�H��

�����������������S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���N�R�M�H�P���V�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L���Q�D�G�D�M�X���L���V�O�M�H�G�H�ü�H���J�R�G�L�Q�H�� 

7.1.5. Outlook i Dimensions 

Outlook festival, �M�H�G�D�Q�� �M�H�� �R�G�� �Y�R�G�H�ü�L�K�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D��bass glazbe i sound system 

�N�X�O�W�X�U�H�����Y�H�ü���V�H���G�H�Y�H�W�R���O�M�H�W�R���Y�U�D�ü�D���Q�D���S�U�H�N�U�D�V�Q�X���K�U�Y�D�W�V�N�X���R�E�D�O�X���L���R�G�����������N�R�O�R�Y�R�]�D���G�R��������

�U�X�M�Q�D�� �G�R�Y�R�G�L�� �P�Q�R�J�R�E�U�R�M�Q�H�� �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�� �N�R�M�L�� �V�S�D�G�D�M�X�� �X�� �V�D�P�� �Y�U�K�� �G�X�E, reggae, hip-hop, 

�G�U�X�P�µ�Q�¶�E�D�V�V���� �J�D�U�D�J�H, dubstep, house �L�� �V�U�R�G�Q�H�� �J�O�D�]�E�H�Q�H�� �V�F�H�Q�H���� �)�H�V�W�L�Y�D�O�� �]�D�S�R�þ�L�Q�M�H��

koncerto�P���X���G�Y�L�M�H���W�L�V�X�ü�H���J�R�G�L�Q�D���V�W�D�U�R�M���S�X�O�V�N�R�M���$�U�H�Q�L�����Y�H�O�L�þ�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�P���R�N�R�O�L�ã�X���X���N�R�M�H�P��

�ü�H���V�H���X���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R���N�R�Q�F�H�U�W�Q�R���L�V�N�X�V�W�Y�R���V�S�R�M�L�W�L���V���O�M�X�E�D�Y�O�M�X���R�þ�X�Y�D�Q�D���D�Q�W�L�þ�N�D���D�U�K�L�W�H�N�W�X�U�D���L��

vrhunska glazbena produkcija. 

�9�H�ü�� �þ�H�W�L�U�L�� �J�R�G�L�Q�H�� �]�D�U�H�G�R�P�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �X�� �â�W�L�Q�M�D�Q�X���� �N�U�D�M�H�P�� �N�R�O�Rvoza te traje 4 dana. 

�1�D�M�Y�H�ü�L���E�U�R�M���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���G�R�O�D�]�L���L�]���(�Q�J�O�H�V�N�H���R�G���N�X�G�D���L���S�R�W�M�H�þ�H���W�D�M���I�H�V�W�L�Y�D�O�����2�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L��

�V�X�� �� �Q�D�N�R�Q�� �S�U�Y�R�J�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �X�� �â�W�L�Q�M�D�Q�X�� �X�Y�L�G�M�H�O�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�H�� �R�F�M�H�Q�H�� �R�G�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���W�H�� �V�X��

�R�G�O�X�þ�L�O�L���G�D���V�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���M�R�ã���Q�H�N�R���Y�U�L�M�H�P�H���R�G�U�å�D�Y�D���X���â�W�L�Q�M�D�Qu.  

Dimensions festival u svojih pet godina postojanja postao je ultimativni cilj za 

�S�U�R�Q�L�F�O�M�L�Y�H�� �O�M�X�E�L�W�H�O�M�H�� �J�O�D�]�E�H�� �ã�L�U�R�P�� �V�Y�L�M�H�W�D���� �%�H�V�N�R�P�S�U�R�P�L�V�D�Q�� �R�G�D�E�L�U�� �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���� �G�L�Y�D�Q��

�M�D�G�U�D�Q�V�N�L���D�P�E�L�M�H�Q�W���L���S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�N�L���X�J�R�ÿ�D�M���W�H�P�H�O�M�L���V�X���N�R�M�L���þ�Y�U�V�W�R���G�U�å�H���X�J�O�H�G���R�Y�R�J���I�H�V�W�L�Y�D�Oa 

bez premca. Centralna lokacija festivala, 200 godina stara �W�Y�U�ÿ�D�Y�D�� �3�X�Q�W�D�� �&�K�U�L�V�W�R����

�L�Q�W�L�P�D�Q�� �M�H�� �O�D�E�L�U�L�Q�W�� �S�R�]�R�U�Q�L�F�D�� �L�� �S�U�R�O�D�]�D�� �R�E�R�J�D�ü�H�Q�L�K�� �Q�D�M�E�R�O�M�L�P�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�P�� �U�D�]�J�O�D�V�L�P�D�� �X��

�Q�H�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�P�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�X�� �P�R�U�D�� �L�� �ã�X�P�H���� �W�L�N�� �X�]�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�L�� �N�D�P�S Brioni. Uz dnevnu 

pozornicu �Q�D���S�O�D�å�L�����]�D�E�D�Y�H���Q�D���E�U�R�G�R�Y�L�P�D���L���Q�L�]���U�D�G�L�R�Q�L�F�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L���P�R�J�X���Q�D�ü�L���E�D�O�D�Q�V��

�L�]�P�H�ÿ�X���G�Q�H�Y�Q�H���L���Q�R�ü�Q�H���V�W�U�D�Q�H Dimensions festivala. 

�2�G�U�å�D�Y�D�� �V�H�� �N�U�D�M�H�P�� �N�R�O�R�Y�R�]�D�� �L�� �W�U�D�M�H�� ���� �G�D�Q�D���� �&�L�M�H�Q�D�� �X�O�D�]�Q�L�F�H�� �R�Y�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �� �� �L�]�Q�R�V�L�O�D�� �M�H��

�������� �N�Q�� �ã�W�R�� �]�D�� �P�Q�R�J�H�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�H�� �Q�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Ylja problem zbog velikog broja 

posjetitelja koji iz godine u godinu raste.  
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Slika 23. Festival Outlook 

 

Izvor: http://www.outlookfestival.com/ , peruzeto: 11.9.2016. 

 

Slika 24. Dimensions festival 

 

Izvor: http://www.dimensionsfestival.com/ , preuzeto: 11.9.2016. 

�-�H�G�Q�D�� �R�G�� �S�U�L�P�D�U�Q�L�K�� �L�� �Q�D�M�R�þ�L�W�L�M�L�K�� �N�R�U�L�V�W�L�� �]�D�� �O�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�� �P�D�Q�L�I�H�V�W�L�U�D�� �V�H����

�S�R�S�X�Q�M�D�Y�D�Q�M�H�P�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�K�� �N�D�S�D�F�L�W�H�W�D�� �S�U�L�M�H�� �L�� �Q�D�N�R�Q�� �V�D�P�R�J�� �Y�U�K�X�Q�F�D�� �V�H�]�R�Q�H�� �N�D�G�D��
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�Y�H�ü�L�Q�D�� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�K�� �L�]�Q�D�M�P�O�M�L�Y�D�þ�D�� �Q�H�� �E�L�� �L�P�D�O�D�� �W�X�U�L�V�W�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�H�� �]�E�R�J�� �Y�H�O�L�N�H�� �S�R�W�U�D�å�Q�M�H��

�G�L�å�X�� �F�L�M�H�Q�H�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�K�� �M�H�G�L�Q�L�F�D���� �S�D�� �V�X�� �R�Q�H�� �Q�H�U�L�M�H�W�N�R�� �S�D�U�L�U�D�M�X�� �F�L�M�H�Q�D�P�D�� �X�� �V�D�P�R�M�� �ã�S�L�F�L��

sezone. U tabeli 6 prikazan je cjenik privatnog pansiona Step �X�� �â�W�L�Q�M�D�Q�X�� �N�R�M�L�� �M�H��

�S�R�]�Q�D�W���S�R���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�X���J�O�D�]�E�H�Q�L�K���I�H�V�W�L�Y�D�O�D��Outlook i Dimensions. 

 

Tablica 6: Cjenik usluga pansiona Step u kunama za 2015.godinu 

SOBA 01.01-

31.03 

01.04-

30.06 

01.07-

23.08 

24.08-

13.09 

14.09-

30.09 

01.01-

31.12 

8 kreveta sa pogledom 

na more (po krevetu)  
80,00 95,00 110,00 200,00 110,00 80,00 

6 kreveta (po krevetu)  90,00 105,00 120,00 200,00 120,00 90,00 

5 krev eta (po krevetu)  90,00 105,00 120,00 200,00 120,00 90,00 

4 kreveta sa pogledom 

na more (po krevetu)  
100,00 115,00 130,00 200,00 130,00 100,00 

privatna soba sa 3 

kreveta s pogledom na 

more  

375,00 410,00 450,00 600,00 450,00 375,00 

privatna soba sa 3 

krev eta 
360,00 395,00 435,00 600,00 435,00 360,00 

apartman (5 kreveta)  750,00 900,00 1050,00 1050,00 1050,00 750,00 

Izvor:  http://www.hostelstep.com/HostelStep2015.pdf (preuzeto 11.9.2016.) 

  

Iz tab�H�O�H�� ���� �R�þ�L�W�R�� �M�H�� �G�D�� �M�H�� �]�D�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D��(Dimensions 

27.08-30.08, Outlook 03-���������������F�L�M�H�Q�D���V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�L�K���M�H�G�L�Q�L�F�D���Q�D���Y�L�ã�R�M���U�D�]�L�Q�L�����,�D�N�R���V�X���S�R��

�X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�L�P�� �G�R�O�D�V�F�L�P�D�� �W�X�U�L�V�W�D�� �S�U�L�M�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�� �S�H�U�L�R�G�L�� �V�S�D�G�D�O�L�� �X��

pred i pos�W���V�H�]�R�Q�X�����Y�U�K�X�Q�D�F���V�H�]�R�Q�H���X�Y�U�L�M�H�å�H�Q�R���M�H���E�L�R���R�G������������-���������������0�H�ÿ�X�W�L�P�����R�W�N�D�G��

�V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L���� �S�R�J�R�W�R�Y�R��Outlook i Dimensions koji produljuju 

vrhunac sezone na rujanski period, cjenovni se vrhunac prikazuje od 24.08-13.09. U 

okolnim destinacijam�D�� �N�R�M�H�� �þ�D�N�� �Q�L�V�X�� �Q�L�� �S�U�H�W�M�H�U�D�Q�R�� �X�G�D�O�M�H�Q�H���� �X�� �N�U�X�J�X�� �R�G�� ����-ak 

�N�L�O�R�P�H�W�D�U�D�� �R�G�� �â�W�L�Q�M�D�Q�D���� �X�� �L�V�W�R�P�� �V�X�� �S�H�U�L�R�G�X�� �F�L�M�H�Q�H�� �S�U�L�Y�D�W�Q�R�J�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�D�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�H��

�V�Q�L�å�H�Q�H���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���Y�U�K�X�Q�D�F���V�H�]�R�Q�H���� 

�.�D�N�R�� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X���� �W�D�N�R�� �L�� �X�� �â�W�L�Q�M�D�Q�X���� �X�R�þ�D�Y�D�M�X�� �V�H�� �V�O�L�þ�Q�L�� �S�U�R�E�O�H�P�L�� �L�� �R�E�U�D�V�F�L�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�Ma 

�P�O�D�G�L�K���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�����/�R�N�D�O�Q�R���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R���W�D�N�Y�L�K���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���Q�H���å�H�O�L���P�O�D�G�L�ü�H���L���G�M�H�Y�R�M�N�H��
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�N�R�M�L�� �V�H�� �D�O�N�R�K�R�O�L�]�L�U�D�M�X���� �Q�H�S�U�L�P�M�H�U�H�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�M�X���� �R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �V�P�H�ü�H�� �]�D�� �V�R�E�R�P�� �L�� �V�Y�R�M�L�P��

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�� �å�L�Y�R�W�� �P�M�H�ã�W�D�Q�D���� �9�H�ü�L�Q�D�� �W�D�N�Y�L�K�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �å�H�O�L��

prom�L�M�H�Q�L�W�L�� �V�Y�R�M�� �L�P�L�G�å���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �R�N�U�H�Q�X�W�L�� �V�H�� �R�G�� �P�D�V�R�Y�Q�R�J�� �W�X�U�L�]�P�D�� �N�D�� �S�U�R�I�L�W�D�E�L�O�Q�L�M�L�P�� �L��

po lokalnu populaciju senzibilnijim oblicima turizma. Konkretno gledano, stanovnici 

�â�W�L�Q�M�D�Q�D�� �Q�H�P�D�M�X�� �F�M�H�O�R�J�R�G�L�ã�Q�M�L�� �L�O�L�� �F�L�M�H�O�R�� �V�H�]�R�Q�V�N�L�� �S�U�R�E�O�H�P�� �Y�H�ü�� �V�H�� �L�Q�N�R�P�R�G�D�F�L�M�D�� �N�R�M�X��

�G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�M�X�� �V�Y�R�G�L�� �Q�D���G�Y�D�� �W�M�H�G�Q�D�� �N�U�D�M�H�P�� �N�R�O�R�Y�R�]�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R���S�R�þ�H�W�N�R�P�� �U�X�M�Q�D���� �6�D�V�Y�L�P��

�G�R�Y�R�O�M�Q�R�� �G�D�� �V�H�� �S�R�þ�Q�H�� �M�D�Y�O�M�D�W�L�� �Q�H�W�U�S�H�O�M�L�Y�R�V�W�� �L�� �D�Q�W�D�J�R�Q�L�]�D�P�� �V�S�U�D�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�L�K��

posjetitelja.51 Kao glavni problem navode da zbog organizacija festivala stradava 

miran, za njihovu zajedni�F�X�� �S�R�å�H�O�M�Q�L�M�L���� �R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �M�H�U�� �V�H�� �L�� �W�X�U�L�V�W�L�� �V�X�R�þ�D�Y�D�M�X�� �V�D��

�E�X�N�R�P�� �L�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�N�R�P�� �P�L�U�D�� �W�H�� �]�E�R�J�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J�� �R�W�N�D�]�X�M�X�� �L�O�L�� �� �V�N�U�D�ü�X�M�X�� �V�Y�R�M�� �E�R�U�D�Y�D�N����

Drugi problem odnosi se na normalno funkcioniranje prometne infrastrukture i 

�R�J�U�D�Q�L�þ�D�Y�D�Q�M�H�� �S�U�L�V�W�X�S�D�� �S�R�P�R�U�V�N�R�P�� �G�Rbru.52 �,�]�� �G�R�V�D�G�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�J�� �M�D�V�Q�R�� �M�H�� �]�D�ã�W�R��

�O�R�N�D�O�Q�R�� �V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�R�� �S�U�H�I�H�U�L�U�D�� �R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�� �V�S�U�D�P�� �W�X�U�L�]�P�D�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�� �W�X�U�L�V�W�D��

�0�H�ÿ�X�W�L�P���� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �M�H�� �Q�M�L�K�R�Y�R�� �Q�H�]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R�� �R�E�U�Q�X�W�R�� �S�U�R�S�R�U�F�L�R�Q�D�O�Q�R�� �N�R�U�L�V�W�L�P�D�� �N�R�M�H��

od ove vrste selektivnog oblika turizma dobivaju. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
51 http://www.glasistre.hr/multimedija/foto/pravila-za-outlook-mjestani-na-kupanje-do-19-sati-358495 
preuzeto: 11.09.2016. 
52 http://ipress.rtl.hr/gradovi-i-opcine/pula/outlook-spreman-za-14-tisuca-mladih-britanaca-17441.html 

preuzeto: 11.09.2016. 
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7.1.6. Weekend media festival 

Weekend Media Festival- WMF���� �S�U�Y�L�� �U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�L�� �J�R�G�L�ã�Q�M�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�H����������������������������

�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �N�R�M�L�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �X�� �5�R�Y�L�Q�M�X���� �)�H�V�W�L�Y�D�O�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L�K�� �]�Q�D�Q�R�V�W�L���� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q��

izravnim ili neizravnim djelatnicima u kom�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����S�U�Y�R�W�Q�R���]�D�P�L�ã�O�M�H�Q���N�D�R��

mjesto susreta medija, �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�L�K i PR agencija te �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�D�F�D, 

zbog velikog interesa neizravnih sudionika u komunikacijskoj industriji, razvi�R���V�H���X���ã�L�U�L��

gospodarski forum. 

Tri osnovna cilja Festivala su53: 

�x edukacija o novim kretanjima u svijetu medija, 

�x prikaz medijske situacije u regiji 

�x �X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�H���U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�V�N�L�K���L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L�K���G�M�H�O�D�W�Q�L�N�D�� 

�3�U�Y�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���R�G�U�å�D�Q���M�H���R�G 18. do 21. rujna 2008., a drugi 17. do 19. rujna 2009., te se 

�R�G�� �W�D�G�D�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �V�Y�D�N�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �N�U�D�M�H�P�� �U�X�M�Q�D u Rovinju. Na drugom Festivalu 

�V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�R�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ������������ �V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D�� �L�]�� �P�H�G�L�M�D���� �3�5-a i marketinga, pratilo je 275 

akreditiranih novinara iz Hrva�W�V�N�H���� �V�Y�L�K�� �]�H�P�D�O�M�D�� �U�H�J�L�M�H�� �L�� �M�X�J�R�L�V�W�R�þ�Q�H�� �(�X�U�R�S�H����

�2�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L���V�X���R�P�R�J�X�ü�L�O�L���E�H�V�S�O�D�W�D�Q���E�R�U�D�Y�D�N���Q�D���)�H�V�W�L�Y�D�O�X���]�D���Y�L�ã�H���R�G�����������V�W�X�G�H�Q�D�W�D���V��

�I�D�N�X�O�W�H�W�D���S�R�O�L�W�L�þ�N�L�K���]�Q�D�Q�R�V�W�L�����Q�R�Y�L�Q�D�U�V�W�Y�D�����3�5-a i marketinga iz svih zemalja regije. 

�1�R�Y�L�� �W�U�H�Q�G�R�Y�L���� �Y�U�K�X�Q�V�N�L�� �S�U�H�G�D�Y�D�þ�L�� �L�� �J�Rsti, zanimljive panel-diskusije i obilje zabave 

�R�E�L�O�M�H�å�M�H���V�X���)�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�R�M�L���M�H���X���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�D���G�Y�D���L�]�G�D�Q�M�D���S�U�L�Y�X�N�D�R���Y�L�ã�H���W�L�V�X�ü�D���P�H�G�L�M�V�N�L�K��

profesionalaca. 

Na Weekend Media �)�H�V�W�L�Y�D�O�X�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�O�L�� �V�X�� �V�Y�H�� �Q�D�M�Y�H�ü�H�� �L�� �Q�D�M�X�W�M�H�F�D�M�Q�L�M�H�� �P�H�G�L�M�V�N�H��

�N�X�ü�H�� �L�] Hrvatske, ali i iz regije: Hrvatska radiotelevizija, Nova TV, RTL, RTS, 

Federalna Televizija, PINK TV, HBO, �9�H�þ�H�U�Q�M�L�� �O�L�V�W, 24 sata, EPH, Adriamedia, NCL 

Grupa, B92, Adria grupa, T-HT, Google, Facebook, Nokia, McCann Erickson,Grey 

Worldwide, Unex, BBDO te mnogi drugi. 

 

 

 

 

                                                 
53 http://2016.weekendmediafestival.com/, preuzeto: 11.9.2106.  
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Slika 25. Otvorenje Weekend Media Festivala 

 

Izvor: http://2016.weekendmediafestival.com/ , preuzeto: 11.9.2106. 

 �)�H�V�W�L�Y�D�O�� �X�J�R�ã�ü�X�M�H�� �S�U�H�N�R�� ������������ �V�X�G�L�R�Q�L�N�D���� �S�U�H�N�R�� �������� �X�W�M�H�F�D�M�Q�L�K�� �J�R�Y�R�U�Q�L�N�D�� �L�]�� �V�Y�L�M�H�W�D����

�������� �V�W�X�G�H�Q�D�W�D�� �L�]�� �U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�L�K�� �I�D�N�X�O�W�H�W�D���� �2�Y�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �X�� �U�D�]�G�R�E�O�M�X�� �R�G�� ���������± 

25. Rujna u Rovinju u staroj tvornici duhana.  
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7.2. �7�X�U�L�]�D�P���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���Q�D���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M razini  

Europa obiluje velikom brojem festivala od glazbenih pa do festivala piva i jazz 

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �M�H�� �$�X�V�W�U�L�M�D�� �L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R�� �E�L�O�D�� �L�� �W�U�D�Q�]�L�W�Q�D�� �U�X�W�D�� �L�� �V�M�H�F�L�ã�W�H�� �N�X�O�W�X�U�D���� �W�L��

�Q�D�U�R�G�L���L���Q�M�L�K�R�Y�H���W�U�D�G�L�F�L�M�H���E�L�W�Q�R���V�X���X�W�M�H�F�D�O�L���Q�D���S�R�Y�L�M�H�V�W���]�H�P�O�M�H�����%�H�þ���M�H���N�D�R���Y�L�ã�H�V�W�R�O�M�H�W�Q�D��

�S�U�L�M�H�V�W�R�O�Q�L�F�D�� �M�H�G�Q�R�J�D�� �F�D�U�V�W�Y�D�� �L�� �N�U�X�Q�H�� �+�D�E�V�E�X�U�J�R�Y�D�F�D�� �W�H�� �M�H�G�Q�D�� �R�G�� �Y�R�G�H�ü�L�K�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�K��

�N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �P�H�W�U�R�S�R�O�D���� �E�L�R�� �L�� �R�V�W�D�R�� �G�R�P�R�Y�L�Q�D�� �P�Q�R�J�L�K�� �X�P�M�H�W�Q�L�N�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �G�R�S�U�L�Q�L�M�H�O�R��

bogatstvu festivalske kulture u Austriji.  

�'�L�O�M�H�P�� �]�H�P�O�M�H�� �V�H�� �J�R�G�L�ã�Q�M�H�� �R�G�U�å�L�� �S�U�H�N�R�� ����0 glazbenih i plesnih festivala �± od onih 

�V�Y�M�H�W�V�N�L�� �S�R�]�Q�D�W�L�K���� �S�D�� �V�Y�H�� �G�R�� �P�D�O�L�K���� �U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �V�Y�L�� �V�X�� �R�Q�L�� �R�E�L�O�M�H�å�H�Q�L��

�S�R�V�H�E�Q�R�P�� �S�R�Y�L�M�H�ã�ü�X�� �]�H�P�O�M�H���� �P�H�ÿ�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P�� �R�N�R�O�L�ã�D�� �N�R�M�L�� �L�K�� �R�N�U�X�å�X�M�H���� �X�J�R�ÿ�D�M�H�P��

gradova i bogatim kulinarskim tradicijama.54A naravno i �O�M�X�G�L�P�D���N�R�M�L���W�D�P�R���å�L�Y�H�� 

  

�6�D�O�]�E�X�U�ã�N�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�H �L�J�U�H���� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L�K�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �S�R�N�U�H�Q�X�W�� �M�H��

������������ �N�D�R�� �P�L�U�R�Y�Q�L�� �S�U�R�M�H�N�W�� �Q�D�M�D�Y�L�Y�ã�L�� �R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H�� �G�X�J�H�� �W�U�D�G�L�F�L�M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X�� �$�X�V�W�U�Lji.55  

�7�H�P�D�W�V�N�L�� �V�S�H�N�W�D�U�� �M�H�� �Y�U�O�R�� �ã�L�U�R�N���� �2�G�� �U�H�Q�R�P�L�U�D�Q�L�K�� �H�X�U�R�S�V�N�L�K�� �N�O�D�V�L�þ�Q�L�K�� �S�U�L�U�H�G�E�L�� �S�R�S�X�W��

�6�W�\�U�L�D�U�W�H�D���� �S�U�H�G�Y�R�ÿ�H�Q�R�J�� �]�Y�L�M�H�]�G�R�P�� �G�L�U�L�J�H�Q�W�R�P�� �1�L�N�R�O�D�X�V�R�Q�� �+�D�U�Q�R�Q�F�R�X�U�W�R�P�� festivala 

Franza Liszta i Haydnovih festivalskih �G�D�Q�D���X���*�U�D�G�L�ã�ü�X���L�O�L���7�L�U�R�O�V�N�L�K���I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�L�K���L�J�D�U�D���X��

�(�U�O�X���� �1�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �Q�D�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �S�R�V�Y�H�ü�H�Q�� �6�F�K�X�E�H�U�W�X�� �Q�R�V�L�� �L�P�H Schubertiade i 

�R�G�U�å�D�Ya se u Hohenemsu i Schwarzenbergu. Dvorski park u Grafeneggu ljeti je pak 

�R�N�X�S�O�M�D�O�L�ã�W�H�� �N�O�D�V�L�þ�Q�H�� �J�O�D�]�E�H�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L�� �P�R�J�X�� �X�å�L�Y�D�W�L�� �X�]�� �]�Y�X�N�R�Y�H�� 

�1�R�� �L�� �G�U�X�J�D�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �X�V�S�L�M�H�Y�D�M�X�� �Q�D�� �J�H�Q�L�M�D�O�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�U�H�E�U�R�G�L�W�L�� �U�D�]�O�L�N�H�� �L�]�P�H�ÿ�X��

tradicionalne i moderne glazbe. Primjerice festival Carinthischer Sommer �X���.�R�U�X�ã�N�R�M����

Ili Dunavski festival u Kremsu, koji �R�þ�D�U�D�Y�D�� �L�� �L�Q�V�S�L�U�L�U�D�� �V�Y�R�M�R�P�� �X�]�E�X�G�O�M�L�Y�R�P��

�P�M�H�ã�D�Y�L�Q�R�P�� �P�R�G�H�U�Q�R�J�� �S�O�H�V�D���� �J�O�X�P�H�� �L�� �X�Y�U�Q�X�W�H�� �J�O�D�]�E�H���� �N�R�M�D�� �R�G�X�G�D�U�D�� �R�G�� �J�O�D�]�E�H�Q�R�J��

�P�D�L�Q�V�W�U�H�D�P�D���� �-�H�G�Q�D�N�R�� �N�D�R�� �L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �ÄGlatt und Verkehrt�³�� ���*�O�D�W�N�R�� �L�� �R�E�U�Q�X�W�R������ �þ�L�M�L��

�S�U�R�J�U�D�P�� �V�H�� �W�H�P�H�O�M�L�� �Q�D�� �G�R�P�D�ü�L�P�� �N�R�U�L�M�H�Q�L�P�D���� �D�O�L�� �þ�L�M�L�� �G�R�V�H�J�� �V�H�å�H�� �G�D�O�H�N�R���S�U�H�N�R�� �J�U�D�Q�L�F�D��

Austrije.56 

 

                                                 
54 http://www.austria.info/hr/aktivnosti/grad-i-kultura/austrija-sjeciste-europe/festivali-za-sva-osjetila, 
Preuzeto: 11.9.2016. 
55 http://www.austria.info/hr/aktivnosti/grad-i-kultura/austrija-sjeciste-europe/festivali-za-sva-osjetila, 
preuzeto: 11.9.2016. 
56 http://www.austria.info/hr/aktivnosti/grad-i-kultura/austrija-sjeciste-europe/festivali-za-sva-osjetila , 
preuzeto: 11.9.2016. 
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�8���$�X�V�W�U�L�M�L���V�H���R�G�U�å�D�Y�D�M�X���L���G�Y�D���U�H�Q�R�P�L�U�D�Q�D jazz festivala : �-�D�]�]�I�H�V�W���X���%�H�þ�X i Jazzfestival 

Saalfelden�����Ä�-�D�]�]���Q�D���S�D�ã�Q�M�D�N�X�³���V�D�P�R���M�H���M�H�G�Q�D���R�G���D�W�U�D�N�F�L�M�D���N�R�M�D���V�Y�D�N�H���J�R�G�L�Q�H���E�U�R�M�Q�H��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�H���S�U�L�Y�X�þ�H���Q�D���Q�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L���H�X�U�R�S�V�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�J���M�D�]�]�D�� 

 

Slika 26.  Innsbruck Summer Dance Festival 

 

 Izvor:http://www.austria.info/hr/aktivnosti/grad-i-kultura/austrija-sjeciste-

europe/festivali-za-sva-osjetila,preuzeto:11.9.2016. 

 

�,�Q�D�þ�H���� �L�� �X�� �S�O�H�V�Q�L�P�� �Q�Dtjecanjima ovdje ne postoje granice kreativnosti i 

otvorenosti. Festival ImPulsTanz �X�� �%�H�þ�X�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�� �M�H�� �H�X�U�R�S�V�N�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�R�J��

�S�O�H�V�D���� �N�R�M�L�� �S�U�L�Y�O�D�þ�L�� �X�P�M�H�W�Q�L�N�H�� �L�]�� �F�L�M�H�O�R�J�� �V�Y�L�M�H�W�D�� �W�H�� �S�U�H�W�Y�D�U�D�� �%�H�þ�� �X�� �J�O�R�Ealno mjesto 

�V�X�V�U�H�W�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���N�X�O�W�X�U�D�����L�O�L���E�R�O�M�H���U�H�þ�H�Q�R���V�Y�M�H�W�V�N�L���S�O�H�V�Q�L���S�R�G�L�M��57 �3�O�H�V�D�þ�N�D���H�O�L�W�D���W�D�N�R�ÿ�H�U��

�V�H�� �R�N�X�S�O�M�D�� �L�� �X�� �,�Q�Q�V�E�U�X�F�N�X���� �þ�L�M�H�� �3�O�H�V�Q�R�� �O�M�H�W�R�� �V�Y�D�N�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �X�J�R�ã�ü�X�M�H�� �S�R�]�Q�D�W�H��

�N�R�U�H�R�J�U�D�I�H���L���S�O�H�V�D�þ�H�����2�V�L�P���$�X�V�W�U�L�M�H���W�X���M�H���L���1�M�H�P�D�þ�N�D���N�R�M�D���L�P�D���V�Y�M�H�W�V�N�L���S�R�]�Q�D�Wi festival 

te nosi naziv Octoberfest.  

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
57 Izvor: http://www.austria.info/hr/aktivnosti/grad-i-kultura/austrija-sjeciste-europe/festivali-za-sva-
osjetila 
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7.2.1. Octoberfest 

�2�F�W�R�E�H�U�I�H�V�W���M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O���S�L�Y�D���N�R�M�H���V�H���V�Y�D�N�H���J�R�G�L�Q�H���R�G�U�å�D�Y�D���X���1�M�H�P�D�þ�N�R�M�����X���0�X�Q�F�K�H�Q�X����

�=�E�R�J�� �E�R�J�D�W�R�J�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �Y�H�ü�� �J�R�G�L�Q�D�P�D�� �S�U�L�Y�O�D�þ�L�� �]�Q�D�W�L�å�H�O�M�Q�H�� �S�R�J�O�H�G�H�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D��

�S�R�P�R�ü�X�� �G�R�E�U�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D. Svake godine ostvari preko 5.000.000 

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���N�R�M�H���Q�H���R�V�W�D�M�X���U�D�Y�Q�R�G�X�ã�Q�L���� 

�3�U�Y�L�� �2�N�W�R�E�H�U�I�H�V�W�� �R�G�U�å�D�Q�� �M�H 1810. �J�R�G�L�Q�H�� �X�� �þ�D�V�W kralja princa Ludviga  koji se tada 

�Y�M�H�Q�þ�D�R���V���S�U�L�Q�F�H�]�R�P���7�K�H�U�H�V�R�P���Y�R�Q���6�D�V�K�H�Q-�+�L�O�G�E�X�U�J�K�D�X�V�H�Q�����7�U�D�G�L�F�L�M�D���Q�L�M�H���R�G�U�å�D�Q�D���X��

razdoblju od 1854. do 1873. zbog velike epidemije kolere, kao ni za trajanja dva 

svjetska rata. 

 

Slika 27. Octoberfest, Munchen 

 

Izvor: http://www.oktoberfest.de/en/  

 

�=�D�� �2�F�W�R�E�H�U�I�H�V�W�� �P�X�Q�F�K�H�Q�V�N�H�� �S�L�Y�R�Y�D�U�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �S�R�V�H�E�Q�R�� �:�H�L�V�H�Q�� �S�L�Y�R�� �V�� �Y�H�ü�L�P��

�S�R�V�W�R�W�N�R�P�� �D�O�N�R�K�R�O�D�� �W�D�N�R�� �G�D�� �J�D�� �V�D�G�U�å�L�� �R�G�� ��-�������� �2�G�U�å�D�Y�D�� �V�H�� �V�Y�D�N�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �N�U�D�M�H�P��

�U�X�M�Q�D���L���]�D�Y�U�ã�D�Y�D���S�R�þ�H�W�N�R�P���O�L�V�W�R�S�D�G�D�����7�U�D�M�H���������G�D�Q�D���D���V�X�E�R�W�R�P���X���W�R�þ�Q�R���G�Y�D�Q�D�H�V�W���V�D�W�L��

�X�� �ã�D�W�R�U�X�� �6�F�K�R�W�W�H�Q�K�D�P�P�H�O �J�U�D�G�R�Q�D�þ�H�O�Q�L�N�� �R�W�Y�D�U�D�� �S�U�Y�X�� �E�D�þ�Y�X�� �S�L�Y�D�� �X�]�� �S�R�Y�L�N�� �Ä�2�W�Y�R�U�H�Q�R��

�M�H�³���� �2�G�� �W�D�G�D�� �V�H�� �2�F�W�R�E�H�U�I�H�V�W�� �V�P�D�W�U�D�� �R�W�Y�R�U�H�Q�L�P���� �=�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �2�F�W�R�E�H�U�I�H�V�W-u lokalna 

zajednica ostvari prihod preko milijardu eura. 
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7.2.2. Hayefield International Weekend Jazz Festival 

Hayefield je malo selo koje se nalazi sedamnaest milja od Manchestera sa 3.000 

�V�W�D�Q�R�Y�Q�L�ã�W�Y�D���� �6�H�O�R�� �L�P�D�� �V�H�G�D�P�� �S�X�E�R�Y�D���� �Y�L�Q�V�N�L�� �S�R�G�U�X�P���� �N�D�Y�D�Q�X�� �L�� �V�Y�D�� �U�H�V�W�R�U�D�Q�D�� �W�H��

�S�U�R�V�W�R�U�L���]�D���V�P�M�H�ã�W�D�M���L���N�D�P�S�R�Y�L���� 

�)�H�V�W�L�Y�D�O���M�H���R�N�U�H�Q�X�W���������������*�R�G�L�Q�H���L���R�G�U�å�D�Y�D���V�H���V�Y�D�N�H���J�R�G�L�Q�H���]�D���Y�L�N�H�Q�G���Q�D�M�E�O�L�å�L���O�M�H�W�Q�R�P��

sol�V�W�L�F�L�M�X���� �1�M�H�J�R�Y�R���S�O�D�Q�L�U�D�Q�M�H���L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �]�D�S�R�þ�L�Q�M�X���R�N�R���G�H�Y�H�W���P�M�H�V�H�F�L���S�U�L�M�H���V�D�P�R�J��

festivala.  

 

Slika 28. Manchester Jazz Festival 

 

Izvor: http://www.manchesterjazz.com/, preuzeto 11.9.2016. 

 

�)�H�V�W�L�Y�D�O�� �S�R�þ�L�Q�M�H�� �X �S�H�W�D�N�� �Q�D�Y�H�þ�H�U�� �N�D�G�D�� �S�R�]�Y�D�Q�L�� �M�D�]�]�� �E�H�Q�G�R�Y�L�� �V�Y�L�U�D�M�X�� �X�� �O�R�N�D�O�Q�L�P��

�S�X�E�R�Y�L�P�D���� �D�� �Q�D�V�W�X�S�H�� �L�P�� �S�O�D�ü�D�M�X�� �Y�O�D�V�Q�L�F�L�� �S�X�E�R�Y�D���� �*�O�D�Y�Q�R�� �]�E�L�Y�D�Q�M�H�� �V�H�� �R�V�L�J�U�D�Y�D�� �X��

�Y�H�O�L�N�R�P���ã�D�W�R�U�X���L���W�U�D�M�H���R�G���V�X�E�R�W�H���S�R�S�R�G�Q�H���G�R���Q�H�G�M�H�O�M�H���Q�D�Y�H�þ�H�U�����D���S�U�H�W�K�R�G�L���P�X���S�R�Y�R�U�N�D��

�N�U�R�]���V�H�O�R���W�H���V�Y�H���W�U�R�ã�N�R�Y�H���S�R�N�U�L�Y�D��Organizacijski odbor. 58 

 

 

 

 

                                                 
58 �5�L�F�K�D�U�G�V���%�������0�D�U�N�H�W�L�Q�J���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K���D�W�U�D�N�F�L�M�D�����I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���S�R�V�H�E�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�����3�R�W�H�F�R�Q�����=�D�J�U�H�E����������������
Str. 204. 
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7.2.3. Burning man, Nashville, SAD 

Burning man �M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �N�R�M�L�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �V�Y�D�N�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �N�U�D�M�H�P�� �N�R�O�R�Y�R�]�D�� �L�� �S�R�þ�H�W�N�R�P��

rujna u SAD-u u Black Rock-�X�����J�U�D�G�X���N�R�M�L���S�R�V�W�R�M�L���V�D�P�R���W�L�M�H�N�R�P���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D����

�)�H�V�W�L�Y�D�O�� �V�H�� �S�U�Y�L�� �S�X�W�� �R�G�U�å�D�R�� �Q�D��Baker �S�O�D�å�L�� �X�� �6�D�Q�� �)�U�D�Q�F�L�V�F�X�� ���������� �J�R�G�L�Q�H�� �J�G�M�H�� �V�H��

okupila tek nekolicina prijatelja uz zapaljenu vatru za vrijeme ljetnog solsticija te je 

�Y�L�ã�H�� �E�L�R�� �S�U�L�Y�D�W�Q�R�J�� �N�D�U�D�N�W�H�U�D����Kevin Evans i John Law kao novi organizatori festival 

sele u Black Rock �W�H���V�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D���L���S�U�H�Gstave odvijaju spontano. Tek 1991. godine 

�I�H�V�W�L�Y�D�O���G�R�E�L�Y�D���G�R�]�Y�R�O�X���]�D���O�H�J�D�O�Q�R���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���X���N�R�M�H�P���M�H���M�H�G�L�Q�R���S�U�D�Y�L�O�R���G�D���V�H��

�Q�H���R�P�H�W�D�M�X���W�X�ÿ�H���V�O�R�E�R�G�H���W�H���������������J�R�G�L�Q�H���V�W�Y�D�U�D���V�H���L���I�R�U�P�D�O�Q�L���Q�D�]�L�Y���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�R�M�L���V�H���L��

danas koristi.  

Festival je nekako najb�O�L�å�D���U�L�M�H�þ���N�R�M�D���E�L���V�H���P�R�J�O�D���L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L���]�D���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�X�����L�D�N�R���E�L���V�H���R�Y�D�M��

�Q�H�X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�� �W�H�ã�N�R�� �G�D�R�� �V�Y�U�V�W�D�W�L�� �X�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�X�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �3�U�Y�R�� �L��

�R�V�Q�R�Y�Q�R���� �W�X�� �Q�H�P�D�� �M�H�G�Q�H�� �J�O�D�Y�Q�H�� �S�R�]�R�U�Q�L�F�H�� �Q�D�� �N�R�M�R�M�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �X�Q�D�S�U�L�M�H�G�� �L�V�S�O�D�Q�L�U�D�Q�L��

program, kreiran �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�D���� �=�D�S�U�D�Y�R�� �Q�L�ã�W�D�� �R�V�L�P�� �Q�H�N�L�K�� �R�V�Q�R�Y�Q�L�K��

�L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�Q�L�K�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�L�� �Q�L�M�H�� �S�U�X�å�H�Q�R�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �J�O�D�Y�Q�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���� �6�X�G�L�R�Q�L�F�L��

�V�D�P�L�� �N�U�H�L�U�D�M�X�� �V�D�G�U�å�D�M���� �D�� �V�D�P�L�P�� �W�L�P�H�� �L�� �V�Y�R�M�H�� �F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R�� �L�V�N�X�V�W�Y�R���� �8�S�U�D�Y�R�� �]�E�R�J��

toga Burning Man �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �ã�W�R�� �J�R�G�� �V�X�G�L�R�Q�L�F�L�� �S�R�å�H�O�H �G�D�� �E�X�G�H�� �L�� �V�Y�D�W�N�R�� �J�D�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D��

�Q�D���M�H�G�D�Q���S�R�W�S�X�Q�R���G�U�X�J�D�þ�L�M�L���L���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q���Q�D�þ�L�Q�����0�R�å�H���V�H���U�H�ü�L���G�D���M�H���W�R���I�H�V�W�L�Y�D�O���V�O�R�E�R�G�H����

kreativnosti, neopisive inspiracije i ostvarenja snova. Burning Man festival i njegova 

zajednica temelje se na ������ �Q�D�þ�H�O�D���� �R�G�� �N�R�M�L�K�� �V�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �L�V�W�L�þ�X�³�U�D�G�L�N�D�O�Q�R�� �V�O�R�E�R�G�Q�R��

�L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H�´���� �³�U�D�G�L�N�D�O�Q�R�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H�� �X�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�X�´, darivanje i osnovni moto leave no 

trace, �ã�W�R�� �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �V�X�G�L�R�Q�L�F�L�� �Q�H�� �V�Piju za sobom ostaviti nikakav trag svog boravka, 

te Playa, kako burneri popularno nazivaju taj dio pustinje, treba izgledati kao da se u 

�W�L�K�� �W�M�H�G�D�Q�� �G�D�Q�D�� �Q�L�ã�W�D�� �Q�L�M�H�� �G�R�J�R�G�L�O�R���� �'�R�N�� �W�U�D�M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� Black Rock City funkcionira 

gotovo kao svaki drugi grad u vanj�V�N�R�P���V�Y�L�M�H�W�X�����,�P�D���V�Y�R�M�H���X�O�L�F�H�����S�R�ã�W�X�����K�L�W�Q�H���V�O�X�å�E�H����

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�V�N�H���X�V�O�X�J�H���� �U�D�G�L�R���S�R�V�W�D�M�X���� �]�U�D�þ�Q�X���O�X�N�X���� �%�5�&���U�H�Q�G�å�H�U�H���� �D�O�L���L���S�U�D�Y�H���S�R�O�L�F�D�M�F�H��

�N�R�M�L���S�U�R�Y�R�G�H���M�H�G�Q�D�N�H���]�D�N�R�Q�H���N�D�R���L���X���R�V�W�D�W�N�X���G�U�å�D�Y�H���1�H�Y�D�G�H�� 

Na prostoru odnosno pustinji festival je podijeljen po naseljima i kampovima. Svaki 

�N�D�P�S���S�U�L�G�R�Q�R�V�L���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R�P���G�R�J�D�ÿ�D�M�X���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�R�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D���� �U�D�G�L�R�Q�L�F�D����

�N�R�Q�F�H�U�D�W�D���L���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�K���S�H�U�I�R�U�P�D�Q�V�L���� �J�G�M�H���V�Y�D�W�N�R���P�R�å�H���S�U�R�Q�D�ü�L���Q�H�ã�W�R���]�D���V�H�E�H�����7�D�N�R��

�V�H���� �S�U�L�P�M�H�U�L�F�H���� �Q�X�G�H�� �Q�H�N�H�� �Y�L�ã�H�� �X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�H�� �V�W�Y�D�U�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �E�H�V�S�O�Dtni satovi joge, 

plesa, meditacije, body painting i tattoo �U�D�G�L�R�Q�L�F�H���� �P�D�Q�L�N�X�U�H���� �I�U�L�]�X�U�H���� �Y�M�H�Q�þ�D�Q�M�D�� �X��

Elvis-�R�Y�R�M���N�D�S�H�O�L�F�L�����G�L�V�N�R���U�R�O�D�Q�M�H�����D�O�L���L���Q�H�N�H���P�D�O�R���P�D�Q�M�H���X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�H���N�D�R���ã�W�R���M�H Human 
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Car Wash �N�R�M�L���Q�X�G�L���U�L�M�H�W�N�X���S�U�L�O�L�N�X���]�D���W�X�ã�L�U�D�Q�M�H�����Q�R���V�D�P�R���X�]���Y�D�U�L�M�D�Q�W�X �J�U�X�S�Q�R�J���W�X�ã�L�U�D�Q�M�D����

�W�U�N�D�þ�N�L�� �P�D�U�D�W�R�Q�� �X�� �V�Y�L�W�D�Q�M�H�� �]�R�U�H�� �L �P�Q�R�ã�W�Y�R�� �G�U�X�J�L�K�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�H�� �S�U�H�O�D�]�H�� �J�U�D�Q�L�F�H��

�O�M�X�G�V�N�H�� �P�D�ã�W�H���� �%�L�W�Q�R�� �M�H�� �Q�D�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �N�D�N�R�� �V�H�� �S�R�W�L�þ�X�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�� �R�E�O�L�F�L�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J��

�L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D���Q�D���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R���V�Y�L�K���V�X�G�L�R�Q�L�N�D���M�H�U���M�H���V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H���N�O�M�X�þ�Q�D���S�D�U�R�Oa festivala. 

�-�H�G�L�Q�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �X�� �N�R�M�H�P�� �Q�H�P�D�� �Q�R�Y�þ�D�Q�H�� �U�D�]�P�M�H�Q�H���� �N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�L�]�D�F�L�M�H�� �Q�L�W�L�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�M�D����

�2�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�L�� �Q�H�� �å�H�O�H�� �G�D�� �V�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �L�V�N�R�U�L�ã�W�D�Y�D�� �X�� �W�H�� �V�Y�U�K�H���� �1�R�Y�D�F�� �V�H�� �M�H�G�L�Q�R�� �P�R�å�H��

�N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �]�D�� �G�R�Q�D�F�L�M�H�� �X�� �G�R�E�U�R�W�Y�R�U�Q�H�� �V�Y�U�K�H���� �N�X�S�R�Y�L�Q�D�� �J�R�U�L�Y�D�� �L�O�L�� �R�E�L�O�D�å�H�Q�M�H�� �J�U�D�Gova. 

�3�R�W�L�þ�H���V�H���N�X�O�W�X�U�D���G�D�U�L�Y�D�Q�M�D���W�H���V�H���Q�L�ã�W�D���Q�H���R�þ�H�N�X�M�H���]�D�X�]�Y�U�D�W�����6�Y�L���N�R�Q�F�H�U�W�L���L���G�R�J�D�ÿ�D�M�L���V�X��

�E�H�V�S�O�D�W�Q�L�����D�O�L���L���V�Y�D���K�U�D�Q�D���L���S�L�ü�D���W�H���V�H���M�H�G�L�Q�R���P�R�å�H���N�X�S�L�W�L���O�H�G���L���N�D�Y�X���F�H�Q�W�U�D�O�Q�R�P���N�D�I�L�ü�X���� 

Glazba je sveprisutna, kako prostorno, tako i vremenski.  To je jedan veliki lunapark 

koji se ne gasi sve dok i posljednji burner ne napusti Playu. Neki od najboljih partyja 

�V�X�� �]�D�S�U�D�Y�R�� �S�R�þ�L�Q�M�D�O�L�� �X�� �V�Y�L�W�D�Q�M�H�� �]�R�U�H���� �N�D�G�� �E�L�� �J�U�X�S�H�� �O�M�X�G�L�� �K�R�G�R�þ�D�V�W�L�O�H�� �G�R�� �R�W�Y�R�U�H�Q�R�J��

prostranstva zvanog Deep Playa �S�R�]�G�U�D�Y�L�W�L�� �V�X�Q�F�H�� �L�� �X�]�� �U�L�W�P�R�Y�H�� �J�O�D�]�E�H�� �G�R�þ�H�Nati novi 

�G�D�Q�����*�O�D�]�E�D���W�U�H�ã�W�L���L�]���N�D�P�S�R�Y�D�����V���S�R�]�R�U�Q�L�F�D���L���S�R�N�U�H�W�Q�L�K art �L�Q�V�W�D�O�D�F�L�M�D�����P�R�J�X���V�H���S�U�R�Q�D�ü�L��

�V�Y�L�� �å�D�Q�U�R�Y�L���� �Q�R�� �L�S�D�N�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�� �H�O�H�N�W�U�R�Q�V�N�D�� �P�X�]�L�N�D�� �V�D�� �E�U�R�M�Q�L�P�� �S�R�]�Q�D�W�L�P��

�O�L�F�L�P�D���L�]���V�Y�L�M�H�W�D���J�O�D�]�E�H�����3�R�V�O�M�H�G�Q�M�L�K���J�R�G�L�Q�D���S�D�å�Q�M�X���V�Y�H���Y�L�ã�H���S�U�L�Y�O�D�þ�H���L���S�R�]�Q�D�W�L��iz svijeta 

tehnologije. Burning Man je postao nezaobilazan networking event unutar globalne 

�V�W�D�U�W�X�S�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �L�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� Iako ni pod razno ne bi smio biti 

�R�V�Q�R�Y�Q�L�� �P�R�W�L�Y�� �R�Y�R�M�� �D�Y�D�Q�W�X�U�L���� �D�N�R�� �]�E�R�J�� �Q�L�þ�H�J�� �G�U�X�J�R�J�� �Y�U�O�R�� �M�H�� �W�H�ã�N�R�� �U�D�G�L�W�L��

ciljani networking �X�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�X�� �R�V�O�R�E�R�ÿ�H�Q�R�P�� �U�D�V�S�R�U�H�G�D���� �J�G�M�H�� �V�H�� �V�Y�L�� �N�U�L�M�X�� �L�]�D��

�S�O�H�P�H�Q�V�N�L�K�� �L�P�H�Q�D�� �L�� �þ�X�G�Q�R�Y�D�W�L�K�� �N�R�V�W�L�P�D���� �R�Y�D�M�� �D�V�S�H�N�W�� �V�H�� �G�H�I�L�Q�L�W�L�Y�Q�R�� �Q�H�� �E�L�� �W�U�H�E�D�R��

podcijeniti.  Neke od najistaknutijih karakteristika ovog festivala jednake su 

�R�V�R�E�L�Q�D�P�D�� �N�R�M�H�� �N�U�D�V�H�� �Y�H�ü�L�Q�X���O�M�X�G�L�� �S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�R�J�� �G�X�K�D���± kreativnost, inovativnost i 

�N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�L���Q�D�J�R�Q�� �]�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�P���Q�R�Y�L�K�� �V�W�Y�D�U�L�� �L�]�� �Q�L�þ�H�J�D���� �7�H�K�Q�R�O�R�ã�N�D�� �V�F�H�Q�D�� �S�R�V�M�H�G�X�M�H��

�W�X�� �H�Q�H�U�J�L�M�X�� �L�� �R�V�M�H�ü�D�M�� �G�D�� �M�H�� �V�Y�H�� �P�R�J�X�ü�H���� �G�D�� �V�H�� �D�S�V�R�O�X�W�Q�R �V�Y�H�� �P�R�å�H�� �Q�D�S�U�D�Y�L�W�L�� �L�� �Q�H��

�S�R�V�W�D�M�H�� �Q�L�N�D�N�Y�D�� �S�U�D�Y�L�O�D�� �Q�L�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D �± a upravo se cijela filozofija Burning Man-a 

vrti oko istih ideja. Tu se postavlja pitanje koliko je dobra sav taj svijet bez granice u 

�N�R�M�H�P�� �Q�H�P�D�� �S�U�D�Y�L�O�D�� �L�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D�"�� �/�M�X�G�L�� �N�R�M�L�� �W�R�� �G�R�å�L�Y�H�� �M�H�G�Q�R�V�W�Y�D�Q�R�� �V�H�� �Y�L�ã�H�� �Q�H�� �å�H�O�H��

vratiti u stvarni svijet u kojem svi�K�� �W�L�K�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�M�D�� �L�P�D�� �� �N�R�M�L�K�� �W�D�P�R�� �Q�H�P�D���� �0�L�ã�O�M�H�Q�M�D��

�S�R�V�M�H�W�H�O�M�D�� �V�X�� �Y�L�ã�H�� �Q�H�J�R�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�D���� �,�V�N�X�V�W�Y�R�� �N�R�M�H�� �V�X�� �W�D�P�R�� �G�R�å�L�Y�M�H�O�L�� �R�S�L�V�X�M�X�� �N�D�R����

�ÄBurning Man �V�H�� �Q�H�� �P�R�å�H�� �R�S�L�V�D�W�L�� �U�L�M�H�þ�L�P�D���� �W�R�� �V�H�� �W�U�H�E�D�� �G�R�å�L�Y�M�H�W�L�³�� �W�H�� �G�D�� �M�H�� �W�R�� �M�H�G�D�Q��

�M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�� �N�R�M�L�� �V�Y�D�N�D�N�R�� �W�U�H�E�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�L���� �7�D�N�Y�L�P�� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�L�P�D�� �S�U�L�G�R�Q�R�V�L�� �X��
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�X�P�M�H�W�Q�R�V�W���N�R�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Q�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L���D�V�S�H�N�W���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����9�H�O�L�N�H��art instalacije koje su 

�M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�H���W�H���R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���S�U�R�P�D�W�U�D�þ�H���E�H�]���G�D�K�D���S�R�W�L�þ�X�ü�L���L�K���Q�D���D�N�W�L�Y�Q�X���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X������ 

Slika 29. Skulptura koja gori 

 

Izvor: http://burningman.org/ , preuzeto: 11.9.2016. 

�6�Y�D�� �W�D�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �X�Q�X�W�D�U�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �]�D�Y�U�ã�D�Y�D�M�X�� �V�H�� �Y�H�O�L�N�L�P�� �I�L�Q�D�O�R�P�� �N�D�G�D�� �V�H�� �X�� �V�X�E�R�W�X��

�Q�D�Y�H�þ�H�U�� �]�D�S�D�O�L�� �L�� �V�U�H�G�L�ã�Q�M�D�� �L�Q�V�W�D�O�D�F�L�M�D�� The Man, te u nedjelju Temple koji mnogima 

predstavlja �P�M�H�V�W�R�� �G�X�K�R�Y�Q�R�J�� �S�U�R�þ�L�ã�ü�D�Y�D�Q�M�D�� �L�� �R�W�S�X�ã�W�D�Q�M�D�� �V�Y�L�K�� �X�V�S�R�P�H�Q�D�� �L�]�� �S�U�R�ã�O�R�V�W�L��

�N�R�M�H���L�K���N�R�þ�H���X���S�R�W�S�X�Q�R�P���S�U�H�S�X�ã�W�D�Q�M�X���V�D�G�D�ã�Q�M�H�P���W�U�H�Q�X�W�N�X�����0�H�ÿ�X�W�L�P���V�Y�D�N�L���I�H�V�W�L�Y�D�O���Q�R�V�L��

i negativne stvari poput nekontrolirano konzumiranje alkohola i droge  nikako nisu 

dobar primjer za je�G�Q�R���J�O�R�E�D�O�Q�R���G�U�X�ã�W�Y�R���� �6�Y�D�N�D�N�R���W�U�H�E�D���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���L���K�L�J�L�M�H�Q�X���N�R�M�D���M�H��

�X�S�L�W�Q�D�� �M�H�U�� �M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�� �Q�D�� �G�U�X�J�H�� �V�W�Y�D�U�L���� �1�H�P�D�� �G�R�Y�R�O�M�D�Q�� �E�U�R�M�� �W�X�ã�H�Y�D�� �Q�L�W�L��

sanitarnih wc-�D�� �]�D�� �W�R�O�L�N�R�� �E�U�R�M�� �O�M�X�G�L���� �6�Y�D�N�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �V�H�� �Q�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�X�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�X�� �V�P�U�W�Q�L��

�V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�� �W�H�� �V�L�O�R�Y�D�Q�M�D�� �L�� �]�O�Rstavljanja koja svakako treba spomenuti a mediji ne 

�R�E�M�D�Y�O�M�X�M�X���S�U�L�þ�H���R���W�R�P�H�����)�H�V�W�L�Y�D�O�����V�H���Q�H���S�U�H�S�R�U�X�þ�D���R�V�R�E�D�P�D�����N�R�M�H���å�H�O�H���L�ü�L���Q�D���R�G�P�R�U���L��

�R�S�X�V�W�L�W�L�� �E�D�ã�� �]�E�R�J�� �G�L�Q�D�P�L�þ�Q�H�� �D�W�P�R�V�I�H�U�H�� �L�� �X�]�D�M�D�P�Q�R�J�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D�� �O�M�X�G�L�� �N�R�M�H�� �Q�D�� �N�U�D�M�X��

�]�D�� �Q�M�L�K�� �E�X�G�H�� �L�V�F�U�S�O�M�X�M�X�ü�H���� �6�Y�D�N�L�� �I�H�Vtival, pa tako i ovaj,  ima svoje pozitivne i 

�Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �N�R�M�H�� �]�D�� �V�Y�D�N�R�J�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�D�� �E�X�G�X�� �S�U�H�V�X�ÿ�X�M�X�ü�L�� �X�� �R�G�D�E�L�U�X�� �P�M�H�V�W�D�� �]�D��

zabavu. 
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7.2.4. Tomorrowland music festival 

 

�-�H�G�D�Q���M�H���R�G���Q�D�M�Y�H�ü�L�K���J�O�D�]�E�H�Q�L�K���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�R�M�L���V�H���R�G�U�å�D�Y�D���V�Y�D�N�H���J�R�G�L�Q�H���X���V�Y�L�M�H�W�X�����3�U�Y�L��

festiv�D�O���M�H���R�G�U�å�D�Q�������������� �J�R�G�L�Q�H���Q�D���N�R�M�H�P���V�X���Q�D�V�W�X�S�L�O�L���S�R�]�Q�D�W�L���'�--evi. U 2008. godini 

ovaj je festival posjetilo preko 50.000 posjetitelja te od tada broj posjetitelja je u rastu. 

�)�H�V�W�L�Y�D�O�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �Y�H�ü�� �W�U�L�Q�D�H�V�W�X�� �J�R�G�L�Q�X�� �]�D�� �U�H�G�R�P�� �W�H�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �S�U�L�� �N�U�D�M�X�� �V�U�S�Q�M�D����

Traje 3 dana na kojem nastupaju poznati svjetski DJ-�H�Y�L���L�]���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���N�U�D�M�H�Y�D���V�Y�L�M�H�W�D�� 

 

Slika 30. Tomorrowland, Belgija 

 

Izvor: http://www.tomorrowland.com/en/global-journey, preuzeto 11.9.2106.  

 

 Prema podacima iz 2013. godine festival je ostvari profit od 15, 9 milijuna eura. 

Svake godine se pusti u prodaju preko 180 000 karata te svaka iznosi oko 300 eura, 

�R�Y�L�V�Q�R�� �R�� �W�R�P�H�� �G�D�O�L�� �M�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�D�� �N�D�U�W�D�� �L�O�L�� �N�D�U�W�D�� �V�D�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�P�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�H�P�� �X�� �N�D�P�S�X����

Preko 58 000 posjetitelja borave u festivalskom kampu. Od njih se ostvari prihod u 

�L�]�Q�R�V�X�� �R�G�� ������ �������� �������� �H�X�U�D�� �N�R�M�L�� �Q�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�X�� �]�D�� �K�U�D�Q�X���� �S�L�ü�H�� �L�� �R�V�W�D�O�R���� �2�G��

�R�V�W�D�O�L�K�������������������S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���N�R�M�L���S�R�W�U�R�ã�H���Q�D���N�D�U�W�X�����������H�X�U�D���V�H���R�V�W�Y�D�U�L���S�U�L�K�R�G���X���L�]�Q�R�V�X��

od 24 140 ���������H�X�U�D���W�H���X���W�D�M���L�]�Q�R�V���Q�H���X�O�D�]�L���S�R�W�U�R�ã�Q�M�D���]�D���K�U�D�Q�X�����S�L�ü�H���L���R�V�W�D�O�R�����.�D�G���V�H���W�L��

iznosi zbroje dolazi se do visokih 37 837 000 eura. Kad se iznosu od 37 837 000 

�G�R�G�D���S�R�W�U�R�ã�Q�M�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���Q�D���K�U�D�Q�X���L���S�L�ü�H���X�N�X�S�Q�L���L�]�Q�R�V���V�H���S�R�Y�H�ü�D�Y�D���Q�D������������������������

�H�X�U�D���ã�W�R���M�H���Y�Hliki iznos koji ostvaruju organizatori festivala ali i mjesto u kojem se taj 

�I�H�V�W�L�Y�D�O���R�G�U�å�D�Y�D�� 
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7.2.5. Coachella, Kalifornija 

�2�Y�D�M���I�H�V�W�L�Y�D�O���V�S�D�G�D���X���Y�R�G�H�ü�H���J�O�D�]�E�H�Q�H���I�H�V�W�L�Y�D�O�H���N�R�M�L���V�H���R�G�U�å�D�Y�D���V�Y�D�N�H���J�R�G�L�Q�H���N�U�D�M�H�P��

aprila u Polo club-u u Indi-ju, Kalifornija te traje 3 dana. Osnovao ga je Paul Tollett 

1999. godine pod organizacijom Golden Voice-a�����1�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�X���V�H���L�]�Y�R�G�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Y�U�V�W�H��

muzike, od hip hop-a do rock-�D�����Q�D���V�H�G�D�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���S�R�]�R�U�Q�L�F�D�� 

 

Slika 31. Coachella 

 

Izvor: http://splash.coachella.com/, preuzeto 11.9.2016. 

 

�8���������������J�R�G�L�Q�L���R�V�W�Y�D�U�H�Q�R���M�H���S�U�H�N�R���������P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D���R�G���S�U�R�G�D�M�H���N�D�U�D�W�D���Q�H���X�]�L�P�D�M�X�ü�L��

�X�� �R�E�]�L�U�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�X�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �Q�D�� �K�U�D�Q�X���� �S�L�ü�H�� �L�� �R�V�W�D�O�R���� �6�Y�D�N�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �E�X�G�H�� �X�� �S�U�R�G�D�M�L��

�S�U�H�N�R�������������������N�D�U�D�W�D���W�H���V�H���W�U�D�å�L���N�D�U�W�D���Y�L�ã�H�� 
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7.2.6. St. Patrick's day, Dublin, Irska  

Iako je sveti Patrick irski nacionalni praznik, slavi se svugdje u svijetu. Zbog 

�V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�H�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �,�U�F�L�� �V�X�� �V�H�� �Q�D�V�H�O�L�O�L�� �ã�L�U�R�P�� �V�Y�L�M�H�W�D���� �D�O�L�� �Q�D�� �V�U�H�ü�X���Q�L�V�X�� �]�D�E�R�U�D�Y�L�O�L�� �V�Y�R�M�H��

�W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H�� �R�E�L�þ�D�M�H�� �L�� �S�U�R�V�O�D�Y�H���� �*�O�D�Y�Q�L�� �J�U�D�G�� �'�X�E�O�L�Q�� �R�G�� �������� �G�R�� �������� �R�å�X�M�N�D�� �S�R�V�W�D�M�H��

�S�R�S�U�L�ã�W�H�P���V�O�D�Y�O�M�D���X���N�R�M�H�P�����������P�L�O�L�R�Q�D���O�M�X�G�L���V�Y�L�K���G�R�E�Q�L�K���V�N�X�S�L�Q�D���G�D�Q�R�Q�R�ü�Q�R���O�X�G�X�M�H���Q�D��

ulicama.  

 

�6�O�L�N�D�����������8�O�L�þ�Q�D���S�D�U�D�G�D���X���'�X�E�O�L�Q�X 

 

Izvor: http://opus-mag.com/worlds-biggest-st-patricks-day-celebrations/, preuzeto: 

11.9.2106. 

 

�*�O�D�Y�Q�X�� �V�Y�H�þ�D�Q�R�V�W�� �þ�L�Q�L�� �ã�D�U�H�Q�D�� �L�� �P�D�V�N�L�U�D�Q�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�D�� �S�D�U�D�G�D���� �8�� ������������ �*�R�G�L�Q�L�� �Q�D��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�X�� �V�H�� �R�N�X�S�L�O�R�� �R�N�R�� �������� �������� �G�R�E�U�R�� �U�D�V�S�R�O�R�å�H�Q�L�K�� �,�U�D�F�D�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�L�K�� �J�R�V�W�L�M�X�� �Noji su 

�V�W�L�J�O�L�� �L�]�� �V�Y�L�K�� �N�U�D�M�H�Y�D�� �V�Y�L�M�H�W�D���� �1�R���� �W�X�� �V�X�� �M�R�ã�� �L�� �.�D�]�D�O�L�ã�Q�H�� �V�N�X�S�L�Q�H���� �J�O�D�]�E�H�Q�L�F�L���� �S�O�H�V�D�þ�L�� �L��

�P�Q�R�J�L�� �G�U�X�J�L�� �N�R�M�L�� �G�R�S�U�L�Q�R�V�H�� �R�Y�R�P�� �Q�D�M�Y�H�ü�H�P�� �L�U�V�N�R�P�� �V�S�H�N�W�D�N�O�X���� �1�D�N�R�Q�� �S�H�W�R�G�Q�H�Y�Q�R�J��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�R�M�L���V�H���V�O�D�Y�L�����I�H�V�W�L�Y�D�O���]�D�Y�U�ã�D�Y�D���Y�H�O�L�N�L�P���Y�D�W�U�R�P�H�W�R�P���� 
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7.3. Prijedlog stra tegije razvoja turizma festivala u Hrvatskoj  

�+�U�Y�D�W�V�N�L�� �W�X�U�L�]�P�D�� �V�H�� �V�X�R�þ�D�Y�D�� �V�D�� �E�U�R�M�Q�L�P�� �S�U�R�E�O�H�P�L�P�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�H�� �U�D�W�D�� �L��

�V�Y�M�H�W�V�N�D�� �N�U�L�]�D���� �0�H�ÿ�X�W�L�P�� �+�U�Y�D�W�V�N�L�� �W�X�U�L�]�D�P�� �V�H�� �]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �L�Q�W�H�U�H�V�X�� �L�Q�R�]�H�P�Q�L�K�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �L��

�D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �]�H�P�O�M�H�� �L�]�E�R�U�L�R�� �Q�D�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�P�� �� �W�U�å�L�ã�W�X���� �7�U�H�Q�G�� �U�D�V�W�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X��

�+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �X�� �S�U�R�W�H�N�O�L�K�� �S�H�W�� �J�R�G�L�Q�D�� �M�H�� �R�G�� �Y�H�O�L�N�H�� �Y�D�å�Q�R�V�W�L�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M�� �W�X�U�L�]�P�D�� �R�S�ü�H�Q�L�W�R���� �,�]��

�S�U�H�W�K�R�G�Q�L�K�� �S�R�J�O�D�Y�O�M�D�� �P�R�å�H�� �V�H�� �X�R�þ�L�W�L�� �G�D�� �X�]�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�H�� �N�D�R�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �E�U�R�M�N�H�� �X��

�W�X�U�L�]�P�X�� �V�X�� �X�� �S�R�U�D�V�W�X���� �%�U�R�M�� �G�R�O�D�]�D�N�D�� �L���E�U�R�M�� �Q�R�ü�H�Q�M�D�� �W�L�M�H�N�R�P�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �V�X�� �X��

dvostrukom porastu u odnosu na prethodne godine dok se navedeni festivali nisu 

�R�G�U�å�D�Y�D�O�L�����3�D���W�D�N�R���M�H���X���6�S�O�L�W�X���X���������������*�R�G�L�Q�L���R�V�W�Y�D�U�H�Q�R�������������������Q�R�ü�H�Q�M�D���G�R�N���V�H��Ultra 

Europe �I�H�V�W�L�Y�D�O�� �Q�L�M�H�� �R�G�U�å�D�Y�D���� �W�H�� �X�� ������������ �*�R�G�L�Q�L�� �E�U�R�M�� �Q�R�ü�H�Q�M�D�� �L�]�Q�R�V�L�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ����������������

�Q�R�ü�H�Q�M�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �G�Y�R�V�W�U�X�N�R�� �Y�L�ã�H�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� ������������ �*�R�G�L�Q�X���� �6�K�R�G�Q�R�� �W�R�P�H�� �]�D�� �U�D�]�Y�R�M��

�W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���S�U�H�W�K�R�G�L�O�D���M�H���7�2�:�6���P�D�W�U�L�F�D�����3�X�W�H�P���7�2�:�6���P�D�W�U�L�F�H���R�P�R�J�X�ü�H�Q�R��

�M�H�� �S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H�� �Q�D�M�G�M�H�O�R�W�Y�R�U�Q�L�M�H�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�H�� �]�D�� �Q�H�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �N�U�R�]�� �D�Qaliziranje vanjski i 

�X�Q�X�W�D�U�Q�M�L�K���I�D�N�W�R�U�D�����3�R�V�W�R�M�H���þ�H�W�L�U�L�����N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D���N�R�M�H���V�H���Q�D�]�L�Y�D�M�X���� 

�x maksi-maksi (snage - prilike) - kako upotrijebiti snage da bi se maksimizirale i 

�L�V�N�R�U�L�V�W�L�O�H���ã�D�Q�V�H��- strategija napada, 

�x maksi-mini (snage - prijetnje) �± kori�ã�W�H�Q�M�X���V�Q�D�J�D���N�D�N�R���E�L���V�H���R�W�N�O�R�Q�L�O�R���S�U�L�M�H�W�Q�M�H���L�O�L��

ih se svelo na minimum 

�x mini-maksi (slabosti - prilike) - �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�X���V�Q�D�J�D���N�D�N�R���E�L���V�H���R�W�N�O�R�Q�L�O�R���S�U�L�M�H�W�Q�M�H���L�O�L��

ih se svelo na minimum i  

�x mini-mini (slabosti - prijetnje) - krajnje obrambena strategija kako bi se 

smanjile slabosti i izbjegle prijetnje.59 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
59 �*�R�Q�D�Q���%�R�å�D�F���0�������6�Z�R�W���D�Q�D�O�L�]�D���L���W�R�Z�V���P�D�W�U�L�F�D���± �V�O�L�þ�Q�R�V�W�L���L���U�D�]�O�L�N�H�����(�N�R�Q�R�P�V�N�D���L�V�W�U�D�å�L�Yanja, Vol.21, 
Br.1/2008., str 22. 
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Tablica 7. TOWS matrica, maksi maksi strategija Hrvatske 

 

Unutarnje 

 

 

 

 

Vanjsko 

Snage (S) 

S1 �± �3�R�V�W�R�M�H�ü�L���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�L 

S2 �± Diversifikacija ponude 

S3 �± �L�P�L�G�å���I�H�V�W�L�Y�D�O�D 

S4 �± �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�H���Y�M�H�ã�W�L�Q�D 

S5 �± prometna povezanost 

S6 �± �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W���V�X�V�W�D�Y���7�=-a 

S7 �± ugodna mediteranska klima 

Prilike (O) 

O1 �± �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���E�U�R�M�D���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� 

O2 �± razvijanje turizma festivala 

O3 �± kulturna promocija destinacije 

O4 �± �V�X�N�O�D�G�Q�D�� �G�L�Y�H�U�V�L�I�L�N�D�F�L�M�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

ponude 

O5 �± �ã�L�U�H�Q�M�H���Q�D���P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M���U�D�]�L�Q�L 

O6 �± Razvijanje destinacije 

 

 

S �± O Strategija 

- �3�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �E�U�R�M�D�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �N�U�R�]��

dobru promociju i jak marketing 

- Razvijanje turizma festivala kroz 

diversifikaciju ponude 

- Kulturna promocija mjesta kroz rast 

�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L���L�P�L�G�å�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D 

- �6�X�N�O�D�G�Q�D�� �G�L�Y�H�U�V�L�I�L�N�D�F�L�M�D�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

�S�R�Q�X�G�H�� �N�U�R�]�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�H��

�Y�M�H�ã�W�L�Q�H 

- �â�L�U�H�Q�M�H�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�X�� �U�D�]�L�Q�X�� �N�U�R�]��

dobru prometnu pov�H�]�D�Q�R�V�W�� ���� �Y�H�ü�L�� �]�U�D�þ�Q�D��

povezanost ) 

- �5�D�]�Y�L�M�D�Q�M�H�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H�� �N�U�R�]�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L��

sustav TZ-a 

 Izvor: samostalna izrada autorice 

 

TOWS matrica maksi maksi strategije Hrvatske prikazuje prilike i snage s kojima 

�+�U�Y�D�W�V�N�D���U�D�V�S�R�O�D�å�H���W�H���V���N�R�M�L�P�D���X�V�S�M�H�ã�Q�R���P�R�å�H���R�V�W�Y�D�U�L�W�L���U�D�]�Y�R�M���W�X�U�L�]�P�D���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���Y�H�ü�X��

�S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �1�D�� �W�D�E�O�L�F�L�� ������ �3�U�L�N�D�]�D�Q�D�� �M�H�� �7�2�:�6�� �P�D�W�U�L�F�D��

Hrvatske u kojoj je prikazana maksi maksi strategija. Temeljem analize unutarnjih i 

�Y�D�Q�M�V�N�L�K�� �I�D�N�W�R�U�D�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�� �M�H�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�D�� �Q�D�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �E�U�Rja posjetitelja kroz dobru 

�S�U�R�P�R�F�L�M�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���L���M�D�N���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����.�U�R�]���G�L�Y�H�U�V�L�I�L�N�D�F�L�M�X���S�R�Q�X�G�H���P�R�J�X�ü�H���M�H���S�R�V�W�L�]�D�Q�M�H��

�U�D�]�Y�L�W�N�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �D�O�L�� �L�� �N�X�O�W�X�U�Q�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�D�� �P�M�H�V�W�D�� �N�R�M�D�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �-�H�G�D�Q�� �R�G�� �Y�D�å�Q�L�M�L�K�� �þ�L�P�E�H�Q�L�N�D�� �M�H�V�W�� �L�� �S�U�L�M�H�Y�R�]�� �N�R�M�L�� �N�Rd destinacija sa dobrom 

�S�U�R�P�H�W�Q�R�P�� �S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�L�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �ã�L�U�H�Q�M�H�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�X�� �U�D�]�L�Q�X���� �9�D�å�Q�X�� �X�O�R�J�X��

�L�P�D�M�X���L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H���N�R�M�H���L�P�D�M�X���X�W�M�H�F�D�M�D���L���Q�D���U�D�]�Y�R�M���V�D�P�H���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� 
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�*�O�D�]�E�H�Q�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�� �Y�H�O�L�N�L�� �E�U�R�M�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �Lz cijeloga 

�V�Y�L�M�H�W�D�����1�D�M�þ�H�ã�ü�H���M�H���W�R���P�O�D�ÿ�D���S�R�S�X�O�D�F�L�M�D���N�R�M�D���L�P�D���Y�L�ã�D�N���V�O�R�E�R�G�Q�R�J���Y�U�H�P�H�Q�D���L���W�U�D�J�D�M�X��

�]�D���Q�R�Y�L�P���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�L�P�D�����7�D�N�D�Y���W�U�H�Q�G���S�U�D�W�L���L���+�U�Y�D�W�V�N�D���X���N�R�M�R�M���V�H���R�G�U�å�D�Y�D�M�X���E�U�R�M�Q�L���I�H�V�W�L�Y�D�O�L��

�N�R�M�L�� �V�X�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �+�U�Y�D�W�V�N�D�� �V�H�� �S�R�]�L�F�L�R�Qirala kao 

�G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D�� �E�R�J�D�W�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�R�P�� �S�R�Q�X�G�R�P�� �W�H�� �V�H�� �J�R�G�L�ã�Q�M�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�� �S�U�H�N�R�� �S�H�G�H�V�H�W��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D�����ã�W�R���J�O�D�]�E�H�Q�L�K���ã�W�R���I�L�O�P�V�N�L�K��60 

�7�X�U�L�]�D�P�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �L�� �Q�D�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �V�H�� �P�R�J�X�� �X�V�S�R�U�H�G�L�W�L�� �S�R�� �V�D�G�U�å�D�M�X��

festivala u kojem prevladavaju oni s glazbeni�P�� �V�D�G�U�å�D�M�H�P���� �7�U�å�L�ã�W�H�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X��

Hrvatskoj i u svijetu pokazuju trend rasta glazbenih festivala. Mjesta na kojem se 

�R�G�U�å�D�Y�D�M�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�L���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���L���X���V�Y�L�M�H�W�X���M�H�V�X���Y�H�ü�L�Q�R�P���Q�D���R�W�Y�R�U�H�Q�R�P�������5�D�]�O�R�J���W�R�P�H���M�H��

�ã�W�R�� �W�D�N�Y�L�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�L�� �V�H�� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �Q�D�� �Y�H�O�L�N�R�P�� �S�U�R�V�W�R�U�X���N�R�M�L�� �P�R�å�H�� �R�V�L�J�X�U�D�W�L�� �Y�H�O�L�N�L�� �E�U�R�M��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���W�H���Q�L�V�X���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�L���N�D�R���ã�W�R���E�X�G�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�L���X�����]�D�W�Y�R�U�H�Q�R�P���S�U�R�V�W�R�U�X���� 

�.�D�G�D�� �V�H�� �X�V�S�R�U�H�G�H�� �G�Y�D�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�� �S�R�]�Q�D�W�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X��Tomorrowland i Ultra 

Europe �I�H�V�W�L�Y�D�O�����N�R�M�D���V�H���R�G�U�å�D�Y�D�M�X���X���%�H�O�J�L�M�L���L���+�U�Y�D�W�V�N�R�M�����X�R�þ�D�Y�D se mala razlika u broju 

posjetitelja i ostvarenog prihoda a opet velika razlika s obzirom da Belgija ima 

�G�Y�R�V�W�U�X�N�R���Y�L�ã�H���V�W�D�Q�R�Y�Q�L�N�D���Q�H�J�R���O�L���+�U�Y�D�W�V�N�D�����3�R���W�R�P�H���V�H���P�R�å�H���Y�L�G�M�H�W�L���G�D���+�U�Y�D�W�V�N�D���L�P�D��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�D�� �L�� �P�R�å�H�� �N�R�Q�N�X�U�L�U�D�W�L�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �6�� �G�R�E�U�R�P�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�P��

�V�X�U�D�G�Q�M�R�P���P�R�å�H���V�H���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���G�R�E�D�U���S�U�R�L�]�Y�R�G���N�R�M�L���L�P�D���S�R�]�L�W�L�Y�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�X����

�.�U�R�]���G�L�Y�H�U�V�L�I�L�N�D�F�L�M�X���I�H�V�W�L�Y�D�O�D���N�D�R���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H���P�R�J�X�ü�H���M�H���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H���Y�H�O�L�N�R�J���E�U�R�M�D��

�S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���D�O�L���V�H���L���R�V�W�Y�D�U�X�M�H���M�D�þ�D�Q�M�H���L�P�L�G�å�D���G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�H���� 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
60 http://www.privredni.hr/vijesti/22-istrazivanja/1259-glazbeni-festivali-dovode-goste-i-popravljaju-
imidz-hrvatskog-turizma, preuzeto 11.9.2016. 
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�=�D�N�O�M�X�þ�D�N 

�)�H�V�W�L�Y�D�O�L���N�D�R���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�D���S�R�Q�X�G�D���S�U�L�G�R�Q�R�V�H���S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�X���E�U�R�M�Q�L�K���W�X�U�L�V�W�D���D���V�D�P�L�P���W�L�P�H���L���Q�D��

�S�U�R�G�X�å�H�Q�M�H���V�H�]�R�Q�H���N�R�M�D���M�H���M�H�G�Q�D���R�G���J�O�D�Y�Q�L�K���S�U�R�E�O�H�P�D���V���N�R�M�L�P�D���V�H���V�X�R�þ�D�Y�D���+�U�Y�D�W�V�N�D�� 

�6�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �W�R�� �G�D�� �M�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�D�� �X�Y�U�ã�W�H�Q�D�� �X�� �V�D�P�� �Y�U�K�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�K�� �R�G�U�H�G�L�ã�W�D�� �I�H�Vtivalskog 

turizma, potencijal za razvoj ovog segmenta alternativne hotelske ponude je golem i 

�Q�H�X�S�L�W�D�Q�����5�D�]�Y�R�M���I�H�V�W�L�Y�D�O�V�N�R�J���W�X�U�L�]�P�D���E�D�]�L�U�D���V�H���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���Q�D���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�R�M���L�Q�L�F�L�M�D�W�L�Y�L����

nije plod institucionalne strategije, plana ministarstva turizma niti Hrv�D�W�V�N�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

�]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �Y�H�ü�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �L�� �V�W�U�D�Q�L�K�� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�K�� �S�R�G�X�]�H�W�Q�L�N�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�O�L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�H��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �0�H�ÿ�X�W�L�P�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �V�Y�R�M�L�P�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�L�P�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�D�P�D��

�S�U�L�G�R�Q�R�V�H���R�V�W�Y�D�U�L�Y�D�Q�M�X���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H�����2�Q�L���Q�D���W�H�P�H�O�M�X���W�L�K���I�H�V�W�L�Y�D�O�D��mogu pridonijeti 

potporama od kojih puno ostvaruju. Poslovni model glazbeno-festivalskog turizma 

�G�R�N�D�]�D�Q���M�H���L���S�U�L�]�Q�D�W���X���F�L�M�H�O�R�P���V�Y�L�M�H�W�X���W�H���J�D���W�D�N�Y�R�J���S�R�N�X�ã�D�Y�D�M�X���N�R�S�L�U�D�W�L���G�U�X�J�H���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H��

destinacije koje se u njemu nisu na vrijeme profilirale, no u njoj vide priliku za uspjeh. 

Festivali, a posebno oni glazbeni, imaju direktan utjecaj na lokalnu zajednicu na 

�Q�D�þ�L�Q���G�D���R�V�L�J�X�U�D�Y�D���S�R�W�U�R�ã�Q�M�X���S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D���P�L�P�R���N�X�S�O�M�H�Q�L�K���N�D�U�D�W�D���� 

�8�� �U�D�G�X�� �M�H�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �U�D�G�D�� �W�X�U�L�]�P�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X�� �N�R�M�H�P�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �N�O�M�X�þ�Q�L��

eleme�Q�W���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�H���S�R�Q�X�G�H���S�R�P�R�ü�X���N�R�M�L�K���V�H���R�V�W�Y�D�U�X�M�X���Y�H�ü�L���S�U�L�K�R�G�L���W�L�M�H�N�R�P���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �W�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �Y�H�R�P�D�� �Y�D�å�Q�R�� �L�� �S�U�L�K�R�G�L�� �P�L�P�R�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D���� �.�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�L�P��

�I�H�V�W�L�Y�D�O�R�P�� �P�R�J�X�ü�H�� �M�H�� �V�W�Y�R�U�L�W�L�� �O�R�M�D�O�Q�R�V�W�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�D�� �L�� �R�þ�H�N�L�Y�D�W�L�� �Q�M�L�K�R�Y�� �S�R�Q�R�Y�Q�L�� �G�R�O�D�]�D�N����

�9�D�å�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �L�P�D�� �P�H�G�L�M�V�N�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �N�R�M�H�� �P�R�å�H��

�S�U�L�E�O�L�å�L�W�L�� �V�U�å�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �V�Y�D�N�R�P�� �S�R�V�M�H�W�L�W�H�O�M�X���� �7�L�M�H�N�R�P�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �S�R�M�H�G�L�Q�L�K�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X��

�+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �X�R�þ�D�Y�D�M�X�� �V�H�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�D�� �X�� �E�U�R�M�X�� �G�R�O�D�]�D�N�D�� �L�� �Q�R�ü�H�Q�M�D���� �7�L�M�H�N�R�P�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H��

Ultre u Splitu uo�þ�H�Q�R�� �M�H�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �X�� �E�U�R�M�X�� �G�R�O�D�]�D�N�D�� �]�D�� ������ ���� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� ������������

�*�R�G�L�Q�X���J�G�M�H���P�R�å�H�P�R���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���G�D���V�H���W�R���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���R�V�W�Y�D�U�L�O�R���]�E�R�J���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H��Ultre.  

�9�D�å�Q�R�� �M�H�� �Q�D�J�O�D�V�L�W�L�� �Y�D�å�Q�R�V�W�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �I�H�V�W�L�Y�D�O�D�� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X�� �L�� �X�� �+�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H��

�G�R�ã�O�R���G�R���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���N�R�M�H���P�R�J�X���S�R�V�O�X�å�L�W�L���X���R�V�P�L�ã�O�M�D�Q�M�X���L���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�X���L�P�L�G�å�D��

destinacija.  
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