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1.UvVOD

Ovaj zavrsni rad govori o analizi trziSnih struktura u Hrvatskoj. Trzite predstavlja
ukupnost ponude i potraznje razli€itih roba, usluga, vrijednosnih papira i novca i kao
skup svih ustanova, uredaja i instrumenata na osnovu kojih se odreduju ukupne
drustvene potrebe i definiraju cijene prethodno navedenih roba i usluga. Jednu od
svojih vaznijih funkcija trziste obavlja posredstvom djelovanja samog mehanizma
konkurencije. TrziSte kao takvo u konkurenciji moZe se definirati kroz duopol,

oligopol, monopol, nepotpunu konkurenciju.

Problem zavrSnog rada je utvrditi analizu trziSnih struktura u Republici Hrvatskoj.

Predmet istraZivanja su trZiSne strukture.

Cilj ovog zavrdnog rada je prikazati, objasniti, specificirati trziSne strukture u
Republici Hrvatskoj kroz nepotpunu konkurenciju, duopol, oligopol, monopol i
monopolistiCku konkurenciju. Svrha zavrSnog rada je analiza trziSnih struktura u

Republici Hrvatskoj.

Pri formuliranju i prezentiranju rezultata istrazivanja u zavrSnom radu Koristit Ce se u
odgovaraju¢im kombinacijama brojne znanstvene metode od kojih se navode one
najznacajnije i najuCestalije: metoda analize, metoda sinteze, metoda klasifikacije,

metoda deskripcije, te metoda komparacije.

U skladu s postavljenim ciljevima i zadacima rada, sadrzaj rada je koncipiran na
nacin da osim uvoda i zaklju¢nih razmatranja, sadrzi tri poglavlja. Nakon uvoda rije¢
je trzistu. Drugo poglavlje govori o nepotpunoj konkurenciji, oligopol, monopol,
duopol te monopolistiCku i potpunu konkurenciju- TreCe poglavlje se bazira na

trziSnim strukturama u Republici Hrvatskoj. Zadnji dio rada su zakljucak, i literatura.



2. TRZISTE

TrziSte se s prostornog aspekta definira kao mjesto na kojem se susreCu subjekti
ponude i potraznje, odnosno mjesto na kojem trgovci susreéu kupce kojima Zele
prodati svoju robu. TrzZiste je skupina ljudi koja, bilo da se radi o pojedincima ili
organizacijama, treba neke proizvode u odredenoj kategoriji proizvoda, te koja ima
odgovarajucu plateznu sposobnost, spremnost i ovlastenje za kupnju odredene robe.
Sam pojam trZista veoma je sloZen i zahtjevan, Cesto se upotrebljava u opcem
smislu kao cjelovitost djelovanja razmjene svih gospodarskih subjekata.'Trziste je
najjednostavnije definirano mijesto gdje se susrecu ponuda i potraznja te se

posredstvom novca obavlja razmjena robe i usluga.

Prema Kotleru trziste su: “Svi potencijalni kupci koji dijele odredenu potrebu ili Zelju i
koji bi bili Zeljni i sposobni ukljuciti se u razmjenu u cilju zadovoljavanja tih Zelja ili
potreba”.? Kotler je takoder trziSnu potraznju objasnio kao obujam koji ¢e kupiti
definirana grupa ljudi u odredenom geografskom podrucju, kroz odredeni period u

definiranom marketinskom okruzenju sa definiranim marketinskim programom.?

TrziSte predstavlja ukupnost odnosa ponude i potraznje koje se na odredenom
prostoru i u odredeno vrijeme uspostavljaju povodom razmjene robe i usluga.Ponuda
i potraznja nisu fenomeni i na njih utjeCe veliki broj faktora. Takoder, ponuda utjece
na potraznju kao sto i potraznja sa svoj nacin utjeCe na ponudu. Djelovanje ponude i
potraznje na trziStu se iskazuje kroz konkurenciju kao unutarnju pokretacku snagu

trziSta koja pokrece trziSni mehanizam.

Funkcije trziSta su razne. One se ogledaju u proizvodnji i potrosnji. Prikazati ¢e se
one najosnovnije:*

¢ Informativna funkcija

e Selektivna funkcija

e alokativna funkcija

e distributivna funkcija

! Babi¢, M.: Makroekonomija, Mate, Zagreb, 2007., str.12

2 Kotler, P i.Keller, K.: Upravljanje marketingom, Mate, Zagreb, 2007., str. 10
* Ibidem

* Ibidem., str. 11



Sve Cetri funkcije veoma su bitne i vazne da bi trziSte moglo pravilno i dobro

funkcionirati.

Informativna funkcija trziste prima opc¢u informaciju o stanju ponude i potraznje za
odredenom robom ili uslugom. To je zapravo trziSna cijena.

Selektivna funkcija vodi poduzecCe kroz proces konkurencije. Na trziStu se istiCu
proizvodi koji formiraju cijenu po kojoj se poduzece nudi.

Alokativna funkcija omogucava razmjestaj resursa poduzeca na pojedine privredne
aktivnosti u kojima se stvaraju neophodni proizvodi i usluge. Na osnovu kretanja
cijena proizvoda u pojedinim djelatnostima, vlasnici privrednih resursa povlace svoje
resurse iz djelatnosti sa loSom perspektivom poslovanja i ulazu ih u druge djelatnosti
gdje su vece moguénosti zarade.

Distributivna funkcija je ostvarivanje cijena faktora proizvodnje ¢ime se utjeCe na

formiranje primarne raspodjele proizvoda.

2.1.TrziSna konkurencija

TrziSna konkurencija promatrana samo sa strane ponude se javlja kao suparnistvo
izmedu ucCesnika u ponudi robe sa ciljiem svakog uCesnika da trZiSte svoje robe
proSiri na ra¢un drugih u€esnika. Medutim, definicija konkurencije mora uzeti u obzir i
drugu stranu, stranu potraznje jer osobine i reakcije potraznje takoder utjeCu na

karakteristike konkurencije

Konkurencija je takvo trziste koje podrazumijeva:® trziSnu utakmicu izmedu
prodavaca Ciji je cilj da svoju robu prodaju po $to boljim uvijetima i u Sto vecoj koli€ini;
trziSnu utakmicu izmedu kupaca koji se nadmecu u pritisku na cijene kako bi dosli do
Zeljene robe; trZiSnu utakmicu izmedu prodavaca i kupaca gde svaka strana nastoji
da ostvari $to povoljnije uvjete za sebe.“> Prema tome, trziSna konkurencija se ne
moze promatrati kao fenomen usko povezan samo sa ponudom na trzistu.
Konkurencija se javlja i izmedu poduzea jer sva poduzeCa konkuriraju za

potroSaCevim dohodatkom, ali i izmedu potroSaca jer i oni nastoje ostvariti svoje

5 Ibidem, str. 11



cilieve kupovine dobara po $to povoljnijim uvjetima.,Konkurencija je oblik natjecanja
izmedu najmanje dva pojedinca, grupe, organizacije, zivotinja, biljaka i sl., za teritorij,
prostor ili resurse®!. °®Do konkurencije dolazi ako se najmanje dvije stranke bore za
nesto $to nije moguée istodobno koristiti. Zivotinje se natje€u za vodu, hranu,

partnere i druge bioloSke resurse.

Ljudi se natjeCu za vodu, hranu, i prijatelje, a kad su zadovoljene te osnovne potrebe
rivalstvo se pojavljuju u potrazi za bogatstvom, prestizem, slavom itd.. Mnogi filozofi i
psiholozi konkurentnost smatraju urodenu bioloSku osobinu koja koegzistira uz
nagon za opstanak. Konkurentnost, ili sklonost za natjecanje, iako je ponekad
sinonim za agresivnost, najcesce je nacCin za prilagodbu okolini. Za svako poduzece
je bitno da efektivho brani svoj trzidni udio. Lider je uvijek u opasnosti posto u
svakom trrenutku prima napade od strane manjih tvrtki. Potrebno je konstano
povecavati konkurentsku prednost i u€inkovitost te vrijednost u o€ima potroSaca, jer
je dobar napad najbolja obrana. Takoder jedna od bitnijih stavaka, troskovi, treba biti

pod stalnim nadzorom i kontrolom stru¢njaka.

Mnogi evolucijski biolozi konkurenciju unutar vrsta i izmedu vrsta vide kao pokretacku
snaga prilagodbe, i na kraju evolucije. Prema Adamu Smithu natjecanje je napor
dviju ili viSe stranaka koje djeluju samostalno da osiguraju poslovanje trecoj strani, tj.,
kupcima daju najpovoljnije uvjete. ’Kasniji ekonomisti konkurenciju vide kao
raspodjelu proizvodnih sredstava onima koji ¢e od tih sredstava imati najviSe koristi,
Cime se potiCe ucCinkovitost. Kasnije mikroekonomske teorije razlikuju savrsene
konkurencije i nesavrSene konkurencije, zakljuCivsi da niti jedan sustav raspodjele
sredstava nije ucinkovitiji od savrSene konkurencije. Natjecanja, prema teoriji, tjera
komercijalne tvrtke na razvoj novih proizvoda, usluga i tehnologija, kako bi potrosaci
imali veci izbor i bolje proizvode. Vedi izbor obicno uzrokuje nize cijene za proizvode,
u odnosu na stanje kad nema konkurencije (monopol), ili je natjecanje zamjenjeno
dogovorima (oligopol). Prema Michaelu Porteru postoje pet sila koje odreduju
dugoroénu atraktivnost nekog trzista: ®

e konkurenti u okviru djelatnosti,

¢ Ibidem, str. 12
7 Ibidem
8 Ibidem



e mogucnost ulaska novih konkurenata,
e zamjenski proizvodi,
e Kkupci i

e dobavljadi.’

Od svih prijeti opasnost odjakog rivalstva unutar se gmenata, novih konkurenata,
zamjenskih proizvoda, rastuce pregovaracke moci kupaca i dobavljaca. U mnogim se
drzavama zakonima ograni€ava konkurencija kako bi se zastitili domaci proizvodaci u

srazu sa stranom konkurencijom, $to se opravdava nacionalnim interesima.

2.2.SavrSena konkurencija

Posebno je vazna savrSena konkurencija kod trZista. SavrSeno konkurentno trziste je
trziSte na kojem sve tvrtke proizvode identiCne proizvode, a svaka je tvrtka tako mala
da njen izbor razine proizvodnje ne utjeCe na cijelu industriju. Ulazak na takva trzisSta
je lak, ukoliko se ukaZze prilika za ostvarivanjem profita. Takoder, ukoliko po¢nu gubiti
novac izlazak je lak. Pretpostavke savr$ene konkurencije su:™

e preuzimanije cijena (price taking),

e homogenost proizvoda,

e slobodan ulaz i izlaz.

¢ Preuzimanje cijene

Na trziStu konkuriraju mnoge tvrtke, pa se svaka tvrtka za svaki svoj proizvod
susreCe s vecim brojem izravnih konkurenata. Buduéi da je prodaja svake
pojedinacne tvrtke €ini samo maniji dio trziSta, njene odluke nemaju nikakvog utjecaja
na cijene na trziStu. Stoga svaka tvrtka preuzima trziSne cijene kao zadane. Dakle,
na savrSeno konkurentskim trziStima pojedinacne tvrtke su preuzimatelji cijena
(price-takers).Preuzimatelj cijena je tvrtka koja nema nikakvog utjecaja na trziSne

cijene, pa stoga uzima trzine cijene kao zadane.

Homogenost proizvoda

° Bilen, M.: Trzista proizvoda i ulsuga, Mikrorad, Zagreb, 2007., str. 143.
1% |bidem


http://hr.wikipedia.org/wiki/Profit
http://hr.wikipedia.org/wiki/Proizvod

Do preuzimanja cijena najceS¢e dolazi na trzistima gdje tvrtke prodaju identi¢ne ili
gotovo identi¢ne proizvode. Kad su proizvodi svih tvrtki na trzisStu savrSeno
zamjenjivi, odnosno kad su homogeni, nijedna tvrtka ne moze podignuti cijene svojeg
proizvoda iznad konkurencije bez da joj znatno opadne prodaja.Vecina

poljoprivrednih proizvoda je homogena (kukuruz, pSenica, jeCam...), kao i nafta,

benzin, sirovine poput bakra, Zzeljeza, drva, pamuka i slicno. Ekonomisti takve

homogene proizvode nazivaju robama. Sve ove robe imaju ista svojstva, te ukoliko

se neka tvrtke odluci podiéi cijenu, prodaja ¢e joj opasti.”

Slobodan ulaz i izlaz

Slobodan ulaz i izlaz je situacija u kojoj ne postoje ograniCenja u vidu posebnih
troSkova koji bi tvrtki otezali ulaz (izlaz) u neku industriju. Kupci mogu lako zamijeniti
jednog dobavlja¢a drugim, a dobavljaéi mogu neometano izlaziti i ulaziti na trziste.
Radi se o ulasku na trZiSta u koja pridoslica ne mora ulagati velika sredstva, tako da

joj je iizlazak ako pocne gubiti novac lagan

2.3.Nesavrsena konkurencija

TrziSta nesavrSene konkurencije su oligopol, duopol i monopol. Monopol je najbolji
prikaz. Kod monopola poduzecéa utjeCu na cijene i na koli€ine. Posljedice tog stanja
su previsoke cijene, manja potroSnja, visoki troskovi i manja efikasnost. Monopol u
ekonomiji se definira kao trajna trziSna situacija gdje postoji samo jedan davatel;
odredene vrste proizvoda ili usluga. Pojava monopola vezana je za novi val
pronalazaka i tehnickih i tehnoloSkih dostignuca, krajem proS$log i pocetkom ovog
vijeka. Da bi se sve ovo stavilo u upotrebu bile su potrebne enormne koliine
kapitala, gdje se pojavljuje stvaranjem velikih i ekonomski moc¢nih vlasnika kapitala.
Proces koncentracije i centralizacije kapitala omogucio je stvaranje monopola.™
Monopol se moze podjeliti na &isti, prirodni te pravni . *Cisti monopol postoji onda
kada su ostvareni neki od ovih uvjeta tj. jedan proizvoda¢, nema dobrih supstituta za
isti proizvod te nema drugih proizvodaca. Pravni monopol nastaje onda kada je

nekim pravnim propisom (patent, licenca i dr.) stavljena prepreka slobodi ulaska u

" Ibidem, str. 146
2 Bilen, M.: Trzista proizvoda i ulsuga, Mikrorad, Zagreb, 2007., str 148
! Pribicevi¢, D.: Teorija trziSta i cijena, Narodne novine, Zagreb, 1984. Str 302 - 303
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posao i odredenom proizvodacu je osiguran monopolski polozZaj, to su najceSce neka
tehnoloSka dostignuca i slicno kao npr. posta, telekomunikacije i drugo. Prirodni
monopol je onaj gdje javno poduzece ima potpunu kontrolu nad nekim izvorom kao
plin/nafta i drugo ili kada jedan proizvoda¢ moze jeftinije opskrbljivati od drugih, to su
najcesce elektroprivreda, vodovod i drugo. Svako poduzeée koje moze znacajno
utjecati na trziSnu cijenu svoje proizvodnje je nesavrSeni konkurent. NesavrSena
konkurencija ne podrazumijeva da poduzece ima apsolutni nadzor nad cijenom svog
proizvoda, nego da je samo mozZe u okvirima odrediti. Kada na trZistu nema
konkurencije tj. postoji monopol, krajnji korisnici, dakle kupci, su ti koji trpe najvise i to
iz razloga jer takva poduzeca tokom vremena postaju manje efikasna i inovativna.
Naime, uspavaju se zbog svoje sigurne pozicije na trziStu tj. ne moraju se
zabrinjavati otvorenom trZziSnom utakmicom na trzisStu. Ljudi ne mogu poceti kupovati
i koristiti neki drugi proizvod koji moze biti jeftiniji ili bolji iz jednostavnog razloga jer
takav proizvod ne postoji. Znaci sve to dovodi do situacije koja iziskuje da netko ima
moc¢ nad trziStem te zapravo drzi trziSte svojim. Ekonomija svoju paznju najviSe

posvecuje slobodnoj konkurenciji, medutim mnoge industrije posluju kao monopoli.

U vecini trziSnih gospodarstava mnoge djelatnost, kao na primjer poStanske usluge,
proizvodnja i opskrba strujom, promet roba i ljudi, telekomunikacije imaju obiljezZja
monopola. Veoma Cesto trziSna gospodarstva na taj nacin stvaraju €istu monopolsku
strukturu gdje je samo jedan ponudac i samo jedan kupac. Monopolisti¢ka pozicija na
trziStu omogucéava dodatan i veéi profit, ona stvara zajedno djelovanje i utjecaj na

promet i proizvod i to onda iziskuje nepostojanje druge konkurencije.



3.NEPOTPUNA KONKURENCIJA

Nepotpuna konkurencija je takvo stanje na trziStu u kojem postoji jedan ili viSe
subjekat koji mogu utjecati na formiranje cijena i koli€ina koje se nude ili traze.
Poljedice tog stanja su :™

e previsoke cijene,

e manja potrosnja,

e visoki trSkovi,

* manja efikasnost.

TrziSte nepotpune konkurencije je ono gdje:"

e postoji mogucnost odredivanja cijena od strane kako ponude tako i potraznje.
Pretpostavka te moguénosti je ograniceni broj privrednih subjekata.

e Privredni subjekti na trziStu nesavrSene konkurencije su price makeri. U svojoj
poslovnoj politici se rukovode odredivanjem cijena i koli€ina.

e Postoji veca ili manja ograni¢enost ulaska i izlaska drugih privrednih subjekata
u granu.

e Za razliku od savrSeno konkurentnih poduzeca Cija je krivulja potraznje
horizontalna krivulja potraznje poduze¢a u nepotpunoj konkurenciji je
negativnog nagiba. U nepotpunoj konkurenciji postoji snazna drzavna
intervencija u ekonomske precese. DZava moze poticati potpunu konkurenciju

pomocu protumonopolisttkog zakonodavstva.

Svako poduzece koje moze znacajno utjecati na trziSnu cijenu svoje proizvodnje je
nesavrseni konkurent. NesavrSena konkurencija ne podrazumijeva da poduzecée ima
apsolutni nadzor nad cijenom svog proizvoda, nego da je samo moze u okvirima

odrediti. NesavrSena konkurencija prikazuje se kroz tri trzista:

e Duopol
e Oligopol
e  Monopol

Vise o oblicima nesavrSene konkurencije prikazati ¢e se kroz sljedece naslove.

“Bilen, M.: Trzista proizvoda i ulsuga, Mikrorad, Zagreb, 2007.,str. 148
Blbidem



3.1.Duopol

,Oblik nesavrSene konkurencije gdje cjelokupnu ponudu kontroliraju dva poduzeca.

Javljaju se u onim privrednim granama gdje je ulazak konkurentima veoma otezan.

Proizvodi duopolista mogu biti homogeni, ali i diferencirani.“"°Kod trzista se utjece na:

koli¢inu proizvodnje, i cijenu. Duopol karakteriziraju:"

Homogenost proizvoda i fiksnost cijena
Mobilnost potraznje

Ovisnostduopolista

Proizvodi mogu biti homogeni i heterogeni a cijene stalne i promjenjive. Razlikuje

se:'®

homogeni duopol — trZiSna situacija u kojoj dva prodavaoca prodaju
svoje proizvode iste kvalitete

Heterogeni duopol je trZiSna situacija u kojoj dva prodavaoca prodaju
diferencirane proizvode istog asortimana

Duopol na trzistu sa stalnom cijenom tako da ne postoji konkurencija sa

cijenama vec konkurencija s koli¢inom robe

S obzirom na mobilnost duopoli su:™

Duopol koji si medusobno konkurira u uvjetima potpune mobilnosti
potraznje, u tim trZiSnim uvjetima konkurencija se ne vrsi cijenama jer
duopolist gubi svoje potroSace

Duopolist s ograniCenom mobilnoS¢u potraznje, u tim trziSnim uvjetima
konkurencija se vr8i podizanjem i sniZavanjem cijena i ne gubi sasvim

svoje potrosacCe

Razni su modeli duopola ali osnovni su nabrojani i dovoljni da se duopol kao takav

raspozna i razdjeli od monopola i oligopola.

'\Web Hosting, Marketing i Dizajn, Duopolo,
http://wmd.hr/search/results/b46217e6e7e26d1c780f5e27bd7e4fcd/, 7.4.2017

"Baban, Lj.:op. cit., str. 123
¥lbidem, str. 124

Plbidem
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3.2.0ligopol

Oligopol predstavlja tipi¢an i najées¢i oblik monopolskih struktura. Jednom se ubraja
u ograni¢enu a drugi puta u monopolisticku konkurenciju, ovisno o tome dali se radi o
homogenom ili heterogenom oligopolu.,Oblik nesavrSene konkurencije u kojoj
nekoliko poduzeca sudjeluje u cjelokupnoj ponudi. Javljaju se u onim privrednim
granama gdje je ulazak konkurentima oteZan. Proizvodi oligopolista su homogeni ali i
diferencirani. Tipi¢no oligopolno trziste je trziSte automobila.“*Tipovi ogligopola koje
razlikujemo jesu:?'

e Stupanj homogenosti robe koje oligopolisti traze

e Ekonomska snaga oligopolista

e Prisutnost sporazumijevanja

Prema stupnju homogenosti koji oligopolisti traZe razlikujemo:
 Cisti oligopol — homogeni, potpuni, perfektni

e Diferencirani oligopoli — nesavrseni, heterogeni i djelomicni oligopoli

Sto je stupanj diferencijacije proizvoda veéi to je manja konkurencija izmedu
oligopolista, odnosno to postoji veca vjerojatnost da se svaki oligopolista ponasa vise
monopolisticki. | obratno $to je manja diferencijacija to je veca konkurencija izmedu

oligopolista.

Postoje razne prepreke ulaska na trziste, a to su:?
e Potreba da se proizvodi u velikim serijama da bi jedini¢ni troSkovi bili
dovoljno niski,
e Patenti i licence koje odredenim proizvodadima daju isklju€ivo pravo
proizvodnje i/ili prodaje odredenog proizvoda ili usluge
e Kontrola temeljnih sirovina
e Ugled postojecih proizvoda

e Velika financijska ulaganja

Web Hosting, Marketing i Dizajn, Oligopol,
http://wmd.hr/search/results/4df7e8200387caa243ee6365ed4a2582/, 7.4.2017
?'Ibidem, str. 129

2|bidem, str. 130
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e Tajnost recepata, koji proizvoda¢ ne Zeli patentirati, nego ga drzi u
tajnosti

e Politika cijena postojecih oligopolista kojom odreduju cijene nize od
onih koje bi im maksimizirale dobit radi sprjeCavanja ulaska u posao

novih proizvodaca

Bez obzira na nacin sprijeCavanja ulaska na trziSte kod oligopolista uvijek je cilj
povecanje monopolnosti trzista. Medutim da bi se zastitio Siri drzavni, odnosno
drustveni interes poduzimaju se mjere protiv monopola.NajceSc¢e situacije koje se
pojavljuju na oligopolu su:®

e Potpuna konkurencija izmedu oligopolista

e Tajni ili preSutni sporazum

e Vodstvo u cijenama

¢ Nekordinirane situacije na oligopolnom trziStu

Oligopolisti mogu izabrati cjenovnu ili necjenovnu konkurenciju za osvajanje trzista.
Cjenovna vodi uniStenju slabijin oligopolista zbog toga se najéesSce primjenjuje

necjenovna konkurencija.

3.3.Monopol

,Oblik nesavrSene konkurencije gdje cjelokupnu ponudu kontrolira samo jedno
poduzece. Javlja se u proizvodnji onih dobara i usluga koji nemaju svojih supstituta.
Javlja se u onim privrednim granama u kojima je ulazak konkurentima veoma otezan

ili onemoguéen.“*

Izvor monopolske moci
Do pojave monopola mogu dovesti brojni razlozi:?
¢ Nadzor nad sirovinama — Cest slu€aj u nekim granama industrije. Tako,
poduzece koje ima nadzor nad nekom rudom, npr boksitom, moze

postati monoploist u proizvodnji aluminija.

B|bidem, str. 132
*Web hosting,Marketing i Dizajn, Oligopol, http://wmd.hr/rjecnik-pojmovi-m/web/monopol, 10.4.2017
Web hosting,Marketing i Dizajn, Oligopol, http://wmd.hr/riecnik-pojmovi-m/web/monopol, 10.04.2017
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e Vlasnistvo nad patentima — poduzeée koje ima patent za proizvodnju,
npr., specifiCnih strojeva, moze postati jedini proizvodac tih dobara.

e Politika cijena — Cesto, poduzece koje prvo zapocne s proizvodnjom
nekog dobra, vodenjem politike cijena onemogucuje konkurente i
postaje monopolist.

¢ Prirodni monopol — prirodni monopol imaju poduzeca Ciji AC snazno
padaju s povecanjem proizvodnje zbog velike ekonomoije opsega, pa
takvo poduzeée moze proizvoditi ukupnu proizvodnju grane
djelotvornije nego $to bi to uCinila mnoga poduzeca zajedno. To je Cest

primjer u distribuciji.

Mnogi su razlozi zbog kojih nastaje monopol:?
e visoki transportni troSkovi ograni€avaju trziSte u odredene granice,
e izdavanje patenata i licenci mozZe dovesti do monopolskog ponasanja.

e opadanje prosjecnih troSkova s porastom obujma proizvodnje.

Ako ekonomije razmjera postoje za veliko podrucje outputa, poduzece ¢e povecavati
svoju veli€inu i javit ¢e se sklonost monopolskom ponasanju. Ukoliko se ekonomije
razmjera ne iscrpe niti na onoj razini proizvodnje koja zadovoljava ukupnu Krivulju
potraznje, dakle ako jedan proizvodaC opskrbljuje cjelokupno trziste uz najnize
prosjeCne troskove, pojavljuje se prirodni monopol. U takvom je slu€aju s obzirom na
prosjecne troskove ucinkovito postojanje jednog ponudac za cijelo trziSte. No tada je
potrebno regulirati cijenu i kako prirodni monopol ne bi koristio trziSnu mo¢ koju kao
jedini proizvoda¢ na trzistu ima i tako povecCavao cijenu u cilju postizanja
monopolskog ekstraprofita. Posljedica monopola je umanjenje razine proizvodnje u
odnosu na onukoja bi postojala u uvjetima ucinkovitog trziSnog natjecanja, Sto

umanjuje ukupno blagostanjedrustva.

3.3.1.Vrste monopola

B|nstitut za javne financije,
http://www.ijf.hr/hr/korisne-informacije/pojmovnik-javnih-financija/15/trziste/257/trzisni-neuspjesi/258
10.04.2017
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Monopol se moze podjeliti na &isti, prirodni te pravni .Cisti monopol postoji onda
kada su ostvareni neki od ovih uvjeta: %

e jedan proizvodac koji proizvodi odredeni proizvod,

e nema dobrih supstituta za taj proizvod,

e nema uopée ili nemaslobodnog pristupa drugim proizvodacima,

proizvodnji i trziStu.

Najvazniji razlog za postojanje monopola je taj Sto postoje prepreke kod ulaska u
posao i izlaska iz posla. Preprekemogu biti pravne ili prirodne.Pravni monopol
nastaje onda kada je nekim pravnim propisom (patent, licenca i dr.)
stavljenaprepreka slobodi ulaska u posao i odredenom proizvodacu je osiguran
monopolski polozaj.Neki od primjera su kada drzava Zeli osigurati povrat ulaganja za
neko tehnolosko otkrice dokojega je doSao neki pojedinac ili poduzece, time zapravo
Zeli stimulirati pojedince i poduzec¢a da obavljaju takva otkri¢a. Ukoliko se drugi Zele
koristiti tim otkricem, moraju onome tko ima pravo patenta dati naknadu, dakle, kupiti
od njega licencu tog proizvoda.Ostali primjeri su posta i telekomunikacije, televizija,

radio.

Prirodni monopol nastaje na dva nacina: 2
¢ jedno poduzece moze imati potpunu kontrolu nadnekim proizvodnim
izvorima (mineralna voda, plin, nafta i sl.) ili
e kada kao posljedica ekonomije razmjera jedan proizvoda¢ moze zbog
masovne proizvodnje opskrbiti cjelokupnotrziSte nekim proizvodom p
cijeni nizoj od prosjecnih troSkova od drugih proizvodaca, kojizbog toga

ne mogu opstati u toj proizvodniji.

To je Cest sluCaj u proizvodnji proizvoda i uslugagdje postoje veliki fiksni troSkovi
(Zeljeznica, elektroprivreda, vodovod i dr.), tamo nemasmisla imati dva ili viSe
poduzeéa javnog gradskog prometa, opskrbe elektricnom energijomili plinom, jer

jedinicni troskovi proizvodnje bi tada bili znatno veci.

Pribi¢evi¢, D.: Teorija trzista i cijena, Narodne novine, Zagreb, 1984. Str 302 - 303
*|bidem
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3.3.2.Bilateralni monopol

Bilateralni monopol javlja se kada se na trziStu medusobno suprostave jedan
monopol i jedan monopson.To je slu¢aj kada monopolist nabavlja proizvodni faktor
kod monopsonista.Problemi koji se javljaju kod bilateralnog monopola su da
monopolist vodi politiku koli€inu robe i politiku cijena, vezujuéi zbog svojiih troSkova
vecu koliinu robe sa manjom cijenom i manju koli€inu s vec¢im cijenom, na taj nacin
on navodi kupca da se prilagodi njegovoj ponudi ili prema koli€ini ili cijeni. Sasvim
drukdija situacija nastaje kada se nasuprot monopolu javi monopson, Koji po svojoj
prirodi ne spada u ekonomske subjekte, koji se samo prilagodavaju ponudenim

opcijama, nego u one koji isto tako formuliraju vlastite.

Moze se razlikovati tri vrste monopolskih snaga:*°
e pored monopolskog polozaja prodavatelj je slabiji od kupca;
e kupac, iako je monopsonist, slabiji je od prodavatelja;
e te oba sudionika smatraju sebe dovoljno jakim, da maksimiziraju svoje

profite.

Cijena dakle, ovisi o pregovarackoj mocisudionika, a ona se ocituje u tome tko kome
moze nanijeti veéu Stetu. Buduci da kupac iprodavatelj mogu utjecati na cijenu
proizvodnog faktora, nema jednoznacnog rjeSenjaproblema bilateralnog monopola.
Jedino $to se zna jesu rasponi cijene i koligine. Sto god jepregovaraéka mo¢

monopolista veca to ¢e cijena biti manja, a vrijedi i obrnuto.*

3.3.3.Monopol i savrsena konkurencija

lako se u radu govori o monopolu i nesavr§enoj konkurenciji vazno je prikazati odnos
monopola i savrSene konkurencije da bi se shvatio odnos monopola i nesavrSene

konkurencije koji se joS naziva i monopolisticka konkurencija.

Monopol da bi postigao svoj maksimalni ekonomski profit mora povecati cijene

proizvoda, te smanijiti koli€inu. To stanje je stajalista druStvene efikasnosti

¥Pjanic, Z.: Teorija cena, Savremena administracija, Beograd, 1984. Str. 287
*Babi¢, M.: Ekonomija, uvod u analizu i politiku, Znanje d.o.o , Zagreb, 2011. Str. 205
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proizvodnje manje efikasno od onoga koje je postojalo u savrSenoj konkurenciji.
Cijena se u savrSenoj konkurenciji snizava na objektivno najnizi nivo, na minimalne
dugoro€ne prosjecne ukupne troSkove. No, ako u nekoj ili nekim granama postoji
monopol, jedinini prihod biti ¢e vedi od troSkova, Sto stvara ekonomski ili monopolski
profit, te to utjeCe na druga poduzeca da se prikljue u tu granu gospodarstva. Ipak
poduzeca ne uspijevaju uvijek prikljuciti se radi raznih institucionalnih ili ekonomskih
prepreka, te se cijene onda ne mogu sniziti na razinu koji bi dostigle u savrSenoj
konkurenciji i sa optimalnom iskori$teno$¢éu ekonomskih resursa.®*'U monopolu cijena
je veéa od grani¢nih troSkova zadnje jedinice robe koja se monopolu isplati
proizvesti. To znaci da bi potrosaci bili spremni placati monopolu veci iznos od iznosa
troSkova proizvodnje jedinice robe. Ali, ipak ne moraju jer monopol smanjuje koli€inu

proizvodnje u odnosu na savrSenu konkurenciju da bi maksimizirao svoj profit.

*Pribievi¢, D.:op. cit., str. 317-320
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4. TRZISNE STRUKTURE U REPUBLICI HRVATSKOJ

TrziSne strukture u Hrvatskoj prikazati ¢e se kroz primjer monopola, oligopola,

monopolisticke konkurencije i potpune konkurencije.

4.1.Primjer monopola

Jedan od najboljih primjera monopola u svijetu pa tako i u Hrvatskoj je elektricna
energija. Pruzatlj elektricne energije u Hrvatskoj je HEP- Hrvatska Elektroprivreda.
HEP je javna sluzba u drzavnom vlasniStvu. Kao S$to postoji trziSte kapitala, tako u
svijetu postoji i trziSte elektriCne energije. Kod nas takvog trziSta nema, prema tome,
HEP ima monopol na cijelu infrastrukturu u RH. Elektricha energija ima malo
supstituta, $to daje veliku mo¢ dobavljagima elektri¢ne energije. Sto znadi da je HEP
monopolista na trziStu. U zadnjih par godina i sami smo svjedoci konstantnog

porasta cijene struje u RH.*

Puni naziv Hrvatskih voda je Hrvatske vode — pravna osoba za upravljanje vodama.
Poslovi Hrvatskih voda su: *izrada planskih dokumenata za upravljanje vodama;
studijski i analiticki poslovi; uredenje voda i zastita od Stetnog djelovanja voda;
melioracijska odvodnja; utvrdivanje zaliha voda, skrb o strateSkim zalihama voda,
vodoistrazni radovi; davanje misljenja na provedbene propise koje donose jedinice
lokalne ili regionalne samouprave; poduzimanje drugih mjera za namjensko i
racionalno koristenje voda, sufinanciranje gradnje gradevina javne vodoopskrbe i
nadzor nad namjenskim troSenjem sredstava u gradnji; zastita voda, navodnjavanje,
upravljanje javnim vodnim dobrom, vodenje vodne dokumentacije i jedinstvenoga
informacijskog sustava voda, izdavanje vodopravnih akata, stru€ni poslovi u vezi s
davanjem koncesija za gospodarsko koriStenje voda, struéni nadzor nad
provodenjem uvjeta iz vodopravnih akata i koncesijskih uvjeta (vodni nadzor),
obracun i naplata naknada za koncesije za gospodarsko koriStenje voda, obracun i
naplata vodnih naknada u skladu sa zakonom kojim se ureduje financiranje vodnoga

gospodarstva, upravljanje posebnim projektima odredenih Zakonom, odlukom Vlade

32 Monopol, http://monopolskiutjecaji.blogspot.hr/2012/05/primjer-iz-prakse.html 10.04.2017

3 Zelena akcija i partneri u projektu "Korupcijski SONAR - Glasom javnosti protiv korupcije u
upravljanju prostorom i prirodnim resursima: Analiza upravljanja vodnim uslugama u Hrvatskoj,
Duplerica d.o.o., Zagreb, 2014.
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Republike Hrvatske ili Upravnoga vije€a Hrvatskih voda, te drugi poslovi stavljeni u
nadleznost Hrvatskim vodama Zakonom o vodama, drugim zakonom i statutom
Hrvatskih voda. Hrvatske vode su zapravo srediSnji masivni akter u Cijem su
gravitacijskom polju jedinice lokalne samouprave, njihova poduzeéa za vodoopskrbu
i odvodnju pa i samo Ministarstvo. Zapravo Hrvatske vode su alfa i omega svega,

bez njih zapravo je nemogucée napraviti bilo koju vazniju investiciju.

Osim HEPa i Hrvatskih voda u Hrvatskoj postoji jo$ vrsta monopola poput Agrokorov
Tisak i Adrisove Inovine. Naime Tisak i iNovine na trziStu funkcioniraju kao kartel, tj.
ponuda im je jednaka kao i uvijeti za rad. Nude iste cigarete i iste novine. U
normalnim uvjetima ta poduzeca bi bili konkurenti medutim oni se viSe ponaSaju kao
partneri. Sve poteze koje radi jedno poduzece radi i drugo $to dovodi do zaklju€ka da
suraduju. lako je bilo prijava poslovanja jednih i drugih agencije nemogu po tom
pitanju puno poduzeti te se monopol ovih poduzeca nastavlja. Koncentracija iNovina i

Tiska traje veC godinama i njihovoj se udruzenosti ne vidi kraja.

Primjera monopola u Hrvatskoj zasigurno ima jos, medutim ovo su jedni od boljih
primjera. Naime jednostavno je da kapitalizam mora prestati da bi prestao postojati
monopol. Kao Sto je navedeno globalizacija i kapitalizam dovele su za sobom
monopol $to znaci da su i oni ti koji moraju oslabiti svoje korijene da bi isti sve manje
i manje unosio ,nered” na trziSta. Isto tako sve to dovodi do zakljucka da drzava
mora pocet intervenirati na trziStima, sprijeCavati takve situacije i omoguditi
nesmetanu konkurenciju. Onog trena kada drzava sredi trziSte, toga trena ¢e na

trziStu postojati slobodna konkurencija.

4.2.Primjer oligopola u Hrvatskoj

Trziste telekomunikacijskih usluga je vazan segment razvoja svake zemlje. U vecini

zemalja telekomunikacije predstavljaju trziSte oligopola pa tako i u Hrvatskoj. Prvo

vrijeme one su bile u stanju monopola ali kako je povecana potreba javlja se

konkurencija.
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Uklanjanjem administrativnih prepreka ulasku na hrvatsko telekomunikacijsko trziste,
2005. godine dolazi do pojave velikog broja operatora i davatelja usluga, pa se,
sagledavsi pojedine segmente hrvatskog telekomunikacijskog trziSta, moze utvrditi
da je doSlo do njegove liberalizacije. Medutim, unato¢ sve ve¢em broju operatora i
davatelja usluga, na svakom pojedinom segmentu trzista i dalje postoji operator (ili
operatori) sa znatnijom trziSnom snagom koji je predmet daljnje regulacije. * U

Hrvatskoj je to zasigurno Hrvatski telekom.

Vazno je napomenuti da liberalizacija i otvaranje trziSta vodi do vece efikasnosti
telekomunikacijskog sektora. Sto znadi da se mora postaviti uginkovit pristup
esencijalnim mreznim resursima sa trziSnom snagom, $to je temelj za ostavrivanje

konkurencije na svim telekomunikacijskim trzistima.

4.3.Monopolisticka konkurencija

Razvoj hrvatske automobilske industrije temelji se na dugoj tradiciji u
srodnim sektorima, poput metalne proizvodnje, zavarivanja, proizvodnje plastike te
inZzenjeringu. Hrvatske tvrtke koje se bave proizvodnjom automobilskih dijelova imaju
tradiciju u visoko preciznoj proizvodnji s nultom stopom tolerancije na kvarove, a
glavna konkurentska prednost je izvrsna kvaliteta njihovih proizvoda. Preko tri
Cetvrtine dodane vrijednosti u automobilskoj industriji ostvaruje se upravo u
proizvodnji dijelova za ugradnju te djelatnostima vezanim uz razvoj vozila i prateCe
djelatnosti. Na hrvatskom trziStu prisutne su i kompanije koje su se uspjesSno
integrirale u sustav dobavljaCa rezervnih dijelova za vrhunske svjetske proizvodace

automobile.*®

Specifiénosti Hrvatske autoindustrije:*

. Hrvatska autoindustrija zaposljava 2,103 ljudi

. Procjenjeno je da je dodatnih 7,000 ljudi zaposleno u prate¢im industrijama
. Prosje€na bruto plac¢a ispla¢ena u automobilskoj industriji je 1,011€ (2012.)
. Udio automobilske industrije u ukupnom izvozu je 1,8%

3 Cigin-Sain, D.: OLigopol na trzistu telekomunikacija u Hrvatskoj, Ekonomija, br.1 (2011)., str. 55-75
»*Automobilska industrija, http://www.aik-invest.hr/sektori/automobilska-industrija/ 10.04.2017
3¢ Automobilska industrija, http://www.aik-invest.hr/sektori/automobilska-industrija/ 10.04.2017
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. Oko 90% prihoda automobilske industrije generira izvozom

Na trziStu autoindustrije u Hrvatskoj veliki je broj auto ponudaca Sto znaci da se
proizvodi diferenciran proizvod. Nova poduze¢a mogu uci u konkurenciju medutim
ona ostaje i dalje velika, cijene se loSije mogu kontrolirati $to znaci da postoje velike

prilagodbe konkurenciji.

4.4.Potpuna konkurencija

Poptuna konkurencija kao takava rijedak je oblik. Kao jedan od najbojih moze se
prikazati trziSte pSenice i kukuruza u Republici Hrvatskoj. Kukuruz i pSenica su u
Hrvatskoj jedne od osnovnih ratarskih kultura. U ukupnoj strukturi ratarske
proizvodnje u Hrvatskoj proizvodnja Zzitarica zauzima najznacajnije mjesto. Pod
Zitaricama je bilo prosjec¢no 559 tisu¢a hektara, a proizvodilo se prosje¢no 3,1 milijun
tona. Dominantno mjesto imaju kukuruz sa 62% i pSenica sa 27%. Hrvatska je dugi
niz godina vise nego samodostatna u sektoru Zitarica i to ponajviSe zbog bitno vece

proizvodnje pSenice od ukupne domace potrosnje.
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5.ZAKLJUCAK

Ovaj zavrsni rad svoj je osvrt dao na analizu trziSnih struktura u Republici Hrvatsko;.
TrziSte se s prostornog aspekta definira kao mjesto na kojem se susrecu subjekti
ponude i potraznje, odnosno mjesto na kojem trgovci susreéu kupce kojima zele
prodati svoju robu. TrzZiSte je skupina ljudi koja, bilo da se radi o pojedincima ili
organizacijama, treba neke proizvode u odredenoj kategoriji proizvoda, te koja ima
odgovarajucu plateznu sposobnost, spremnost i ovlastenje za kupnju odredene
robe . Trziste je istovremeno i mehanizam kojim se kroz regulaciju odnosa prodavac
i kupaca, kroz stvarna ili potencijalna medusobna djelovanja, odreduju cijene
pojedinaCnih proizvoda ili skupa proizvoda. TrziSte kao takvo prepoznaje
konkurenciju koja se javlja kao potpuna tj. savrSena i kao nepotpuna tj. nesavrSena
konkurencija. NesavrSena konkurencija postoji kada kupac ili prodavaC mogu
utjecati na cijenu proizvoda. Glavna obiljezja su previsoke cijene i preniska
proizvodnja. SavrSena konkurencija je takvo trziSno stanje u kojem postoji veliki broj
prodavaca i kupaca na trzistu istog, homogenost proizvoda i kada svi proizvodi imaju
cijenu i razmjenjuju se na trzistu , a u€esnici na trziStu nemaju nikakvog utjecaja na
cijenu po kojoj kupuju ili prodaju, tj. cijena je objektivno dana veliCina. TrziSte kao
takvo svoje strukture i konkurentnost ogleda kroz monopol, oligopol, monopolistiCku

konkurenciju i potpunu konkurenciju.

Monopol prestavlja isklju€ivo pravo poduzeca ili grupa njih ima moc¢ na trzistu. Ako se
veci broj znacajnih ponudaca udruZi u cilju stjecanja dominantnog polozaja na trzistu
i diktiranja veli€ine, strukture i kvalitete ponude uz izbjegavanje medusobne
konkurencije (i time ostvarivanja ekstraprofita), takvi savezi nazivaju se monopolima.
Oligopol je oblik nesavrSene konkurencije u kojoj nekoliko poduzec¢a sudjeluje u
cjelokupnoj ponudi. MonopolistiCka konkurencija podrazumijeva male proizvodace,
male ekonomske snage koji nude slican proizvod i koji imaju kontinuiran pritisak sa
trziSta i vjeCnu borbu za opstanak. Ovaj oblik vjerodostojan je prikaz pravog
nadmetanja i stalnog usavrSavanja proizvoda za boljitak drustva u smjeru za boljitak
finalnih proizvoda i stalnog prilagodavanja promjenjivoj okolini. SavrSena
konkurencija se odnosi na veliki broj kupaca i ponudaca, na cijene utjeCe samo

trziSte, a ponuda i potraznja su djeljive. Analiza trziSnih struktura u Hrvatskoj
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prikazala je osnovne pokazatelje navedenih struktura. Vidljivo je da je HEP i
Hrvatske vode najboji prikaz monopola, telekomunikacije najboki prikaz oligopola,
automobilska industrija najbolji prikaz moopolisticke konkurencije te trziste pSenice i

kukuruza najbolji prikaz savrSene konkurencije.
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SAZETAK

TrzisSte je najjednostavnije definirano mjesto gdje se susrecu ponuda i potraznja te se
posredstvom novca obavlja razmjena robe i usluga. Ono se, kao takvo, u
konkurenciji moze definirati kroz duopol, oligopol, monopol i nepotpunu konkurenciju.
TrziSte ima razli¢ite funkcije, a one najosnovnije su: informativna funkcija, selektivna
funkcija, alokativna funkcija i distributivna funkcija. Svaka od ovih funkcija je vazna za
rad i uspjeh samog trzista. Nakon trziSta dolazimo do pojma trziSna konkurencija,
koja se dijeli sa savrSenu i nesavrSenu. SavrSeno konkurentno trziste je trziste na
kojem sve tvrtke proizvode identiCne proizvode, a svaka je tvrtka tako mala da njen
izbor razine proizvodnje ne utjeCe na cijelu industriju. Ulazak na takva trzista je lak,
ukoliko se ukaze prilika za ostvarivanjem profita. Homogenost proizvoda, slobodan
ulaz i izlaz te preuzimanje cijena, glavne su karakteristike trziSta savrSene
konkurencije. NesavrSena konkurencija je takvo stanje na trzZiStu u kojem postoji
jedan ili vise subjekat koji mogu utjecati na formiranje cijena i koliina koje se nude ili
traze. TrziSta nesavrSene konkurencije su oligopol, duopol i monopol. Svaki od tih
trzista nesavrSene konkurencije su specificne na svoj nacin. Monopol je oblik
nesavrsene konkurencije gdje cjelokupnu ponudu kontrolira samo jedno poduzece.
Javlja se u proizvodnji onih dobara i usluga koji nemaju svojih supstituta. Oligopol
predstavlja tipi€an i najc¢eS¢i oblik monopolskih struktura. Jednom se ubraja u
ograni¢enu a drugi puta u monopolisticku konkurenciju. Tipi€no oligopolno trziste je
trziste automobila. Duopol je oblik nesavrSene konkurencije gdje cjelokupnu ponudu
kontroliraju dva poduzeca. Javljaju se u onim privrednim granama gdje je ulazak
konkurentima veoma otezan. Proizvodi duopolista mogu biti homogeni, ali i
diferencirani.

Kada govorimo o primjerima u RH, najbolji primjer monopola je HEP — Hrvatska
Elektro Privreda, a najbolji primjer oligopola su hrvatske telekomunikacije.
Automobilska industrija najbolji je prikaz moopolisticke konkurencije dok je trziste
pSenice i kukuruza najbolji prikaz savrSene konkurencije koja je u Hrvatskoj vrlo
rijedak oblik.
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SUMMARY

The market is the most simply defined place where supply and demand are meeting,
and money is exchanged through money and services. As such, it can be defined in
competition through duopoly, oligopoly, monopoly and incomplete competition.

The market has different functions, and the most basic ones are: information
function, selective function, allocative function and distributive function. Each of these
functions are important for work and success of the market itself. After the market,
we come to the concept of market competition, which is shared with perfect and
imperfect. A perfectly competitive market, is a market where all companies are
producing identical products, and each company is so small that its production-level
selection does not affect the entire industry. Entering in sucha market is easy, if there
is a chance to make a profit. Product homogeneity, free entry and exit and pricing are
the main characteristics of the market in perfect competition. Unfinished competition
is such a market situatio, in which there is one or more entities that can influence the
formation of prices and quantities offered or sought. The markets of imperfect
competition are oligopoly, duopoly and monopoly. Each of these markets of imperfect
competition are specific in their own way. Monopoly is a form of imperfect
competition where the entire offer is controlled by only one company. It occurs in the
production of those goods and services that do not have their substitutes. Oligopoly
is the typical and most common form of monopoly structure. It once belongs to the
limited and the second time to monopolistic competition. Typically an oligopoly
market is the car market. Duopol is a form of imperfect competition where the entire
supply is controlled by two companies. They are showing in those business branches
where entering is very hard for competitors. The duopoly products may be
homogeneous but also differentiated.

When we talk about examples in the Republic of Croatia, the best example of
monopoly is HEP - Croatian Electric Industry, and the best example of the oligopoly
is Croatian telecommunications.

Car industry is the best display of the monopolistic competition, while the wheat and

maize market is the best display of perfect competition, which is very rare in Croatia.
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