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1. UVOD

Tema zavr$nog rada je uloga medija u promicanju ekoloske pismenosti. Danasnji svijet ne
mozemo zamisliti bez medija. Nalaze se u svakodnevnom zivotu pojedinca. Mediji imaju velik utjecaj
u drustvu, te uvelike sluze u povezivanju svijeta. Razvitak tehnologije omogucio je brze kolanje
informacija, te se time omogucava laksi pristup zeljenim informacijama. U medije spadaju sve $to je
povezano s javnim informiranjem, primjerice razni ¢asopisi, internet portali, novine, televizija, radio,
teleteks 1 dr. Mediji imaju vaznu ulogu u podizanju svijesti o ekologiji i na razumijevanju problema
zaStite okoliSa. Mediji su toliko proSireni da mogu utjecati na nase dojmove, osjecaje ali i na
razumijevanje svijeta. Cilj rada je ukazati na vaznost utjecaja medija na pojedince, te nacin koliko
mediji mogu utjecati na ekolosku svijest pojedinca. Rad se osim, uvoda i zakljucka sastoji od Sest
cjelina.

Drugo poglavlje sadrzi pojam 1 evoluciju odrzivog razvoja, realizira se ekoloska problematika

u Republici Hrvatskoj, te nacin upravljanja znanjem u funkciji odrzivog razvoja.

Rad se nastavlja na trece poglavlje koje opisuje pojam i povijest u¢enja ekoloske pismenosti,
te kompleksnost suvremenog odgoja za okoliS. Koncept i1 praksa eko-pismenosti postaje iznimno
vazna u 21. stoljecu te predstavljena je kao izazov svim edukatorima i osobama koje sudjeluju unutar

obrazovnog procesa.

U cetvrtom poglavlju detaljno je obradena tema vaznosti medija na drustvo. Danas su masovni
mediji postali sastavni dio nasih Zivota jer preko njih dobivamo informacije o svijetu tj. oni nas
zabavljaju, educiraju 1 Sire nase spoznaje. U poglavlju se opisuje 1 tehnolosko medijskog

opismenjavanje, te nacela suvremenog koncepta medijske pismenosti.

Konkretni primjeri utjecaja medija dani su u petom poglavlju, u kojem se jo§S opisuje
povezanost ekoloske problematike s filmovima. Svi filmovi utjecu na pojedinca da razvije svijest o
ekologiji, da pojedinac bude svijesan Cinjenice da Zemlja ima konacan kapacitet za osiguranje resursa
1 apsorbaciju otpada, a nazalost, ljudska potraznja ve¢ je prekoracila taj kapacitet. Peto poglavlje

sadrzi i podatke o drustveno odgovornom ponasanju kod novinara.

Rad zavrsava s istrazivanjem u Sestom poglavlju. Poglavlje opisuje rezultate ankete u kojoj je

navedeno deset pitanja, kako bi se ukazalo na veli¢inu medijske mo¢ prema drustvu. Istrazivanje je



provedeno iz razloga da se uoci na koji nacin ljudi razmisljaju o utjecaju medija, te koliko uocavaju

povezanost medija i ekologije.

Prilikom pisanja ovog rada koriStene su sljede¢e metode: metode analize i sinteze, indukcije i

dedukcije te komparativna metoda.



2. ODRZIVI RAZVOJ — 1ZAZOV CIVILIZACIJE

Strateska prijetnja ljudske civilizacije globalnom okolisu dovela je do negativnih trendova svih
ekoloskih pokazatelja. Tako se ubrzavaju trendovi gubitka Suma, odumiranja vrsta, javljaju se
klimatske promjene, a s njima i elementarne nepogode, ponestaje vode, a erozija tla ¢ini sve vece
Stete. OneciS¢enje atmosfere i oceana na globalnoj razini poprima zabrinjavaju¢e dimenzije, a pad
proizvodnje hrane i rast genetski modificirane izazivaju glad i zabrinutost. Golema glad civilizacije za
prirodnim resursima i krhke ravnoteze okoliSa dovele su do ekoloSke krize globalnih razmjera. Stoga
je prijeko potrebno promijeniti ukupnu covjekovu svijest prema vlastitoj prirodnoj sredini, a posebno
prema ekoloskim sustavima. Potrebno je smanjiti entropiju ekosustava Zemlje i stvoriti jednu novu
filozofiju razvoja koji ¢e biti u interesu Covjeka, ali ne da Covjek unisti ekosustave bez kojih ne moze

prezivjeti. Drugim rije¢ima trebamo prijeci na odrzivi razvoj’

2.1. POJAM I EVOLUCIJA ODRZIVOG RAZVOJA

Industrijska je revolucija otvorila novu stranicu ljudske povijesti u kojoj se CovjeCanstvo
nosilo s izazovima prirode 1 prezivljavalo njezine prijetnje. Ali, nekriticnim vrednovanjem
modernizacije 1 znanstveno-tehnicke moguénosti prirodi prijeti razaranje, a Covjeku i1 druStvu
nemoguénost Zivota i napretka u takvoj prirodi. 2
Pojam odrzivog razvoja uveden je tek 70-tih godina proSlog stolje¢a, ali se josS u klasicnim
ekonomskim radovima Richarda i1 Milla mogu prona¢i elementi politike odrzivog razvoja. Uvodenjem
neoklasi¢ne ekonomske teorije potkraj 19. stolje¢a, naglasak se daje na obnovljive resurse kao $to su
fosilno gorivo, rudace, Cisti zrak 1 voda, a istaknuti su kao slobodna dobra. Ta teorija isti¢e potrebu
drzavne intervencije da bi se ispravljalo funkcioniranje trziSta ekoloskih dobara. Termin "odrzivi
razvoj" 80-tih godina usao je u opcu terminologiju kako bi se ukazala povezanost razvoja i zastite
okoli$a. Prvo ozbiljnije i znanstvenije poimanje odrzivog razvoja prikazano je u tzv. Brundtlandovu
izvjescu Svjetske komore za okoli§ UN-a. U toj je studiji odrzivi razvoj definiran kao "razvoj koji
zadovoljava potrebe danas$njeg narastaja bez ugrozavanja budué¢ih narastaja"

Svjetska Konferencija okoliSa i1 razvoja odrZana pod pokroviteljstvom UN-a (Rio de Janeiro, 1992)
definitivno je prihvatila koncepciju odrzivog razvoja kao jedino poznato rjeSenje problema razvoja i
okolisa. Koncepcija odrzivog razvoja tada je definitivno podrzana kao koncepcija razvoja i kao

strategija osmi$ljavanja razvojne politike i politike zastite okolisa.”

Crnjar M., Crnjar K. (2009), Menadzment odrzivog razvoja, Tisak AKD Zagreb, Rijeka, str. 15.
Ibidem, str. 78
Ibidem, str. 79
Ibidem, str. 81
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2.2. ODRZIVI RAZVOJ — TRAJNI GLOBALNI PROCES

Novim smjerom u buducénost predstavlja globalnu i1 sveobuhvatnu koncepciju odrzivog

razvoja. Veli¢ina i sloZenost izazova odrzZivog razvoja nadmasuje mogucnosti pojedinaca, skupina,

poduzeéa, sektora i pojedinih drzava. Na potrebu provedbe globalne koncepcije odrzivog razvoja

osobito utjecu ovi problemi:

iznimno brzi rast stanovniStva (predvida se udvostrucenje stanovniStva u tijeku 21.
stoljec¢a) sve viSe pritis¢e na postojeci prostor i izaziva sve vece i sloZenije ekoloske
probleme.

sve brZze iscrpljivanje obnovljivih prirodnih resursa (za koje najceS¢e nedostaje
dovoljno vremena za njihovo obnavljanje).

poraznije iscrpljivanje neobnovljivih prirodnih resursa; sve brze unistavanje pojedinih
dijelova okoliSa, najvise su pogodena podrucja na kojima se obavlja proizvodnja.
uniStava se bioloska raznolikost, genetsko bogatstvo i ekosustavi.

oneciS¢enja atmosfere, voda i tla (najéesce tvarima koje se dugo ne razgraduju), $to

dovodi do opasnosti od promjene klime i stabilnosti sustava kolanja zraka.’

Odrzivi razvoj pretpostavlja zadovoljenje sadasnjih potreba ljudi na na¢in da budu¢im narastajima ne

oduzmu mogucénost zadovoljenja njihovih potreba. Kako ostvarenje odrzivog razvoja zahtjeva

djelatnu skrb za potrebe buduce narastaje, to namece potrebu stvaranja nove zajednicke vizije i nove

zajedniCke etike utemeljene na jednakim mogucénostima za sve ljude, drZave, i1 sve naraStaje. Zastita

okoliSa postaje globalna strategija ne samo prakti¢ne zaStite i unaprjedenja okoliSa, vec¢ i gospodarske

politike najrazvijenijih drzava i gospodarske politike drzava u razvoju.

Najvaznije aktivnosti u vezi s odrzivim razvojem jesu:

l.
2.

ljudi imaju pravo na zdrav, ugodan i skladan zivot s prirodom;

danasnji razvoj ne smije ugrozavati potrebe za razvojem ili okoliSem sadasnjih i
bududih narastaja;

medunarodnim ¢e se zakonima osigurati naknada Stete koju ucini jedna drzava drugoj;
drzave imaju suvereno pravo iskoriStavati vlastite prirodne izvore, ako time ne nanose
Stetu okoliSu izvan svojih granica;

preventivan pristup zastiti okoliSa osnovano je nacelo koje drzave trebaju postovati;

5 Ibidem, str. 90



6. zaStita okoliSa postat ¢e sastavni dio razvojnih programa regija i drzava;

7. smanjivanje ekonomskih razlika u razlicitim dijelovima svijeta te iskorjenjivanje
siromasStva, potrebni su za ostvarivanje odrzivog razvoja i zadovoljavanje potrebe
vecine;

8. sve ¢e drzave suradivati na oCuvanje, zastiti, ponovnom uspostavljanju zdravlja i
cjelovitosti Zemljina ekoloskog sustava;

9. u globalnim razmjerima treba smanjiti neke oblike proizvodnje i1 potrosnje te regulirati
demografsku politiku;

10. pravilnim informiranjem i angaZiranjem gradana treba poticati razvoj svijesti o
okoliSu;

11. onecis¢ivaci u nacelu trebaju snositi troSkove onecis¢enja;

12. odrzivi razvoj zahtijeva bolje znanstveno razumijevanje problema, mir i demokraciju,

na ¢emu treba postepeno ustrajati;®

2.3. UPRAVLJANJE ZNANJEM U FUNKCIJI ODRZIVOG RAZVOJA

Obrazovni je sustav skup interakcijskih povezanih podsustava koji pomo¢u mnogobrojnih i
posebnih elemenata omogucuju proizvodnju znanja, spoznaja, saznanja, vjeStina i aktivnosti.
Najvazniji mikro, makro i globalni obrazovni sustavi jesu: sustav predskolskog odgoja i obrazovanja,
sustav obveznog obrazovanja, sustav obrazovanja ucitelja i srednjoskolskih nastavnika, sustav
visokog obrazovanja, sustav obrazovanja odraslih i sustav cijeloga Zivotnog uéenja i obrazovanja. ’
Odrzivi razvoj je najveci izazov sveuciliStima u 21. stolje¢u. Uloga visokoskolskih institucija u
promociji odrzivog razvoja, odnosno obrazovanja za odrZivi razvoj, evidentno je klju¢na jer se
istovremeno radi o edukaciji ljudi koji ¢e uskoro donositi nove razvojne odluke, ali i o edukaciji ljudi
koji ¢e sami uskoro educirati mlade naraStaje. Sveucilista su oduvijek bila kreatori znanja, a danas ih
je potrebno podsijetiti na odgovornost koju nose. Integracija odrzivog razvoja na sveuciliStima, vazna
je za sve djelatnosti: nastavu, istrazivanje, djelovanje u zajednici 1 upravljanje institucijom.
Implementacija odrzivog razvoja u svakodnevni zivot bit ¢e moguca tek u trenutku kada se poveca
osvijestenost (visa svijest) 1 osje¢aj odgovornosti, odnosno u trenutku kada ljudi usvoje nova znanja i

vjestine o na¢inima prakti¢ne realizacije.®

6 Ibidem, str. 92
Ibidem, str. 306
8 Roncevié¢ N., Rafajac B. (2000) Odrzivi razvoj izazov za sveuciliste? Tisak, Rijeka. Str. 58 Dostupno na:

http://euroac.ffri.hr/wp-content/uploads/2012/05/ORIZS monografija web_odabrana-poglavlja.pdf (Pristupljeno:
14.09.2015.)

|



http://euroac.ffri.hr/wp-content/uploads/2012/05/ORIZS_monografija_web_odabrana-poglavlja.pdf

2.4. EKOLOSKA PROBLEMATIKA U HRVATSKOJ

Veli¢ina i utjecaj pritiska na okoli§ u Republici Hrvatskoj posljedica je razvojnih trendova u
Hrvatskoj 1 pritisaka koji na okoli§ dolaze prekograni¢nim oneciS¢enjem. Ulaskom Hrvatske u
Europsku Uniju, znatno se pokrenulo osmiSljavanje zastite hrvatskog prostora i okoliSa. Pove¢ana
svijest o znacenju ocuvanja okoliSa visoko rangiranje turizma u gospodarskoj politici te donoSenje
strategije zaStite okoliSa i Nacionalnog djelovanja na okoli§ u 2002. godini, znatno su pridonijeli
zastiti okoliSa u Hrvatskoj. Medunarodne usporedbe pokazatelja stanja okoliSa upucuju da je stanje u
Hrvatskoj bolje no u vecini tranzicijskih zemalja. Treba, medutim, istaknuti da je hrvatski prostor
pretrpio velika ratna oStec¢enja. U prvenstvene zadatke u podrucju zastite okoliSa u RH ubrajaju se
saniranje ratnih Steta (prije svega uklanjanje kemijskih oneciS¢enja i razminiranje), procis¢avanje
komunalnih 1 otpadnih industrijskih voda, zbrinjavanje otpada i udovoljavanje standardima kakvoce
zraka u industrijskim sredistima.” Porast turistickog prometa, gradnja novih smjestajnih kapaciteta,
marina i prometnica €ini sve veci pritisak na okoli§. Do 1960. godine bilo je urbanizirano 120-150
kilometara obale, a u 2000. godini urbani postori prosireni su na 837 kilometara morske obale, $to ¢ini
15% njezine ukupne daljine. U 40 godine zauzeto je pet puta viSe obale nego $to su to ucinile svi
naraStaji. Glavnina pritiska turizma na okoli§ usmjerena je na obalno i priobalno podrucje, Sto je
veliko opterecenje za okoliS. Uza sve to, Jadranska obala je do sada zadrZala status najbolje ocuvanih
dijelova Sredozemlja. U posljednje vrijeme ucinjeni su pomaci u izradi strateskih dokumenata i u
zbrinjavanju otpada. U 2005. godini usvojena je Strategija gospodarenja otpadom, a nastavljeno je s
izradom Plana gospodarenja otpadom, uskladivanje s propisima EU, donoSenje novog Zakona o
otpadu, te podzakonskih akata koji reguliraju odredena pitanja. U 2004. uvedene su naknade za
opterecenje okolisa otpadom, a u 2005. uvedene su naknade za zbrinjavanje ambalaznog otpada,
odnosno naknade za koriStenje jednokratne ambalaze. Koli¢ina komunalnog otpada u 2004. iznosila je
oko 1,31 milijuna tona 1 u stalnom je porastu. Uvedene su poticajne mjere za odvojeno skupljanje

otpada."

Danas se zaStita okoliSa postize i raznim programima Europske unije, primjerice,
Programom Life. Program Life je program Europske unije kroz koji se financiraju projekti iz podrucja
zastite okoliSa 1 klime. LIFE program sufinancira projekte koji ¢e doprinijeti odrzivom razvoju i
postizanju ciljeva iz Strategije Europa 2020, Sedmog Akcijskog plana za okoli$ 1 drugih relevantnih
EU strategija 1 planova na podrucju okolisa i klimatskih aktivnosti. Nova Life Uredba objavljena 20.
prosinca 2013. godine koja uspostavlja potprograme za Okoli§ i Klimatske aktivnosti za sljedece

programsko razdoblje 2014. — 2020. za koje je osiguran budzet u iznosu od 3,46 milijarde eura. Od

9 Ibidem str. 446
10 Ibidem, str. 450-451



toga je Hrvatskoj do 2017. godine na raspolaganju oko 155 milijuna kuna."

11 Ministarstvo zastite okoliSa i prirode (2015.) Program Life: Dostupno na: http://mzoip.evolare.host25.com/doc/life -
_informacije.pdf (Pristupljeno: 20.08.2015.)



http://mzoip.evolare.host25.com/doc/life_-_informacije.pdf
http://mzoip.evolare.host25.com/doc/life_-_informacije.pdf

3. EKOLOSKA PISMENOST

Eko-pismenost je pojam koji je razvio Fritjof Capra sa svojim suradnicima iz Centra za eko-
pismenost u Berkeleyu, Kalifornija. Po njima eko-pismenost oznacava ,razumijevanje razvoja i
funkcioniranja ekoloSkih sustava koji podrZzavaju mrezu Zivota“. Mogli bismo re¢i 1 kako je ,,eko-
pismenost sposobnost shvacanja osnovnih principa ekologije i Zivljenje u skladu s njima“. Bez
razumijevanja kako djeluju, od cega se sastoje 1 kakva je kvaliteta i dinamika odnosa unutar ekoloskih
sustava koji ¢ine mrezu Zivota, ne mozemo ostvariti eko-pismenost. Time koncept i praksa eko-
pismenosti postaje iznimno vazna i zanimljiva kao izazov svim edukatorima i osobama koje sudjeluju

unutar obrazovnog procesa'?

3.1. UCENJE EKOLOSKE PISMENOSTI

Sezdesetih i sedamdesetih godina proslog stoljeéa u medunarodnoj je zajednici prevladalo
shvacanje pismenosti kao nuznog uvjeta za ekonomski rast i nacionalni razvoj. Prema definiciji
funkcionalne pismenosti Opcée skupStine UNESCO-a 1978. god., osoba je funkcionalno pismena ako
se moZze ukljuciti u sve aktivnosti u kojima je pismenost potrebna za efektivno funkcioniranje njezine
grupe i zajednice te kako bi joj omogucila da se nastavi sluziti ¢itanjem, pisanjem i ra¢unanjem za
svoj vlastiti razvoj 1 razvoj zajednice. Pojam pismenosti mijenja se u skladu s druStvenim,
tehnoloSkim 1 znanstvenim promjenama. Suvremeni svijet zahtijeva nove pismenosti medu koje
ubrajamo tehnicku, tehnologijsku, informaticku, medijsku te prirodnoznanstvenu 1 ekoloSku
pismenost, kao jednu od mogucéih obrazovnih paradigmi 21. stoljeca.

Prirodoznanstvena pismenost, koja danas u Skolama predstavlja temelj ekoloSkog obrazovanja,
podrazumijeva svjesnost o znanosti, matematici 1 tehnologiji kao meduovisnim ljudskim
djelatnostima s prednostima i1 nedostacima; razumijevanje klju¢nih pojmova i nacela znanosti,
poznavanje prirodnog svijeta i prepoznavanje raznolikosti i jedinstva u njemu; koriStenje znanstvenog
znanja 1 nac¢ina misljenja za postizanje individualnih i drustvenih ciljeva. EkoloSka pismenost je nova
obrazovna paradigma koja kombinira holizam", sustavno razmisljanje, odrZivost i kompleksnost zbog
koje takav sveobuhvatni pristup dovodi do temelja za integrirani pristup u rjeSavanju ekoloSkih
problema. U procesu ucenja ona objedinjuje znanost i ekologiju s razvijanjem vrijednosti i

vrednovanja prirode 1 uloge Covjeka u njoj. Ekoloska je pismenost posvecena obrazovanju na svim

12 AZOO; sazetak za strucni skup ""Odgoj i obrazovanje za odrzivi razvoj". Dostupno na
http://www.azoo.hr/images/stories/dokumenti/eko-pismenost D_Simlesa sazetak.doc. (Pristupljeno: 06.08.2015.)

13 "holizam" - u psihologiji i drustv. znanostima uopce, nacelo prema kojemu zivo bice (ili drustvo) predstavlja cjelinu,
nesvodljivu na dijelove, Ani¢ V., Goldstein 1. (2000); Rijecnik stranih rijeci, Novi Liber, Zagreb str. 562


http://www.azoo.hr/images/stories/dokumenti/eko-pismenost_D_Simlesa_sazetak.doc

razinama. Kao nova obrazovna paradigma prepoznaje ekoloske krize kao krize u obrazovanju, jer se
temelji na vjerovanju da je svako obrazovanje na odredeni nacin ekoloSko obrazovanje koje unutar
predmeta integrira ili iskljuuje teme koje su posvecene osvjes¢ivanju mladih ljudi da su dio
prirodnog svijeta. EkoloSki pismena osoba mora imati znanje i1 volju za razumijevanjem
medoovisnosti covjeka i prirode, ali i praktiénu sposobnost rjeSavanja problema zastite okoliSa, mora
posjedovati osnovna znanja iz podrucja znanosti i tehnologije; te razumjeti uzroke nastanka ekoloskih

i socijalnih kriza u sredini u kojoj zivi."*

3.2. KOMPLEKSNOST SUVREMENOG ODGOJA ZA OKOLIS

Odgoj za okoli§ na njegovom sadasnjem stupnju moze se opisati kao krajnje kompleksno
podrucje. Ako zelimo kompleksnost odgoja za okoli$ toc¢nije ustanoviti, treba poc¢i od nekoliko tocaka.
Thonhauserovo shvaéanje kompleksnosti odgoja za okoli§ vezuje se uz novi pojam "odrzivi razvitak"
— naime, kod ovog autora ¢itamo o razvoju Skolskoteorijskih zacetaka pojma odrzivi razvitak, koji
pokusava uciniti bliskim za svoj koncept odgoja za novo stoljece. Koncept uklju¢uje mnoge nacine
pristupa socijalnim promjenama, razne nacine krize neodrzivosti, ali 1 uenje kako se s time nositi. To
pak podrazumijeva da se problemima odgoja za odrzivi razvitak valja baviti u sustavu odgoja i to u
njegovoj cijelosti. Kompleksnost odgoja za okoli§ pretpostavlja i pitanje ekoloskih vrijednosti.
Ekoloske vrijednosti primarno uspostavljaju odnose prema cilju i zadacama odgoja za okolis, ali i
drugim ekoloSko-odgojnim ¢initeljima i to u svim segmentima odgoja. Autor koji posebno obogacuje
pedagoSku misao o ekoloskim vrijednostima je Kleber. On raspravlja o ekoloskim vrijednostima na
svim razinama. On je jedan od rjedih medu suvremenim teoreticarima pedagoske ekologije zbog toga
Sto pokusava ujediniti razna gledista, od filozofskog preko socioloskog 1 psiholoSkog do pedagoSkog
tj. zalaZe se za cjelovit dozivljaj ekoloskih vrijednosti."

Kompleksnost odgoja za okoli§ odnosi se na stvaranje preduvjeta za inovativno ucenje o okolisu.
Konstativni elementi inovativnog ucenja jesu anticipacija i participacija. Anticipacija oznacava
kompleks uvjeta 1 modaliteta u€enja u razvoju osje¢aja za vremensku dimenziju kao odgovor na
ekolosko-odgojne izazove. Ona podrazumijeva uhvatiti se u koStac s novim, pozabaviti se
buduénoséu, predvidati buduénost, vrednovati posljedice sadasnjih odluka, dok participacija se osniva

na prostornoj usmjerenosti okoli$a, odnosno ona poti¢e osje¢aj prostorne pripadnosti.'®

14 Juki¢ R. (2011): Ekolosko pitanje kao odgojno-obrazovna potreba; Soc. ekol. Zagreb, Vol. 20, str. 273; Dostupno na:

http://hreak.srce.hr/file/111893, (Pristupljeno: 06.08.2015.)

15 Dami¢ A. (2000), Ekologija — korak blize djetetu; zbornik radova stru¢no znanstvenog skupa, Tiskara "Linija" Rijeka
str. 20

16 Ibidem, str. 22


http://hrcak.srce.hr/file/111893

4. MEDLJI I DRUSTVO

Suvremeni svijet nezamisliv je bez masovnih medija. Oni su sastavni dio Zivota svakog
covjeka, bez obzira na rasu, obrazovanje, imovno stanje, druStvenost itd. Nitko ne moze izbjeci
utjecaj masovnih medija. Pa ¢ak i kada se netko stvarno trudi izbje¢i masovne medije, pa ne kupuje
novine, nema radio, racunalo ili televizor, ipak htio-ne htio, mora do¢i u dodir s masovnim medijima,
makar preko nekih posrednika. Masovni mediji nisu samo vijest i informacije. Nisu ni puka zabava, a
nisu ni mo¢no edukativno sredstvo, ve¢ su sve to zajedno. Masovni nam mediji u kucu, obitelj, radnu
sredinu, unose jedan svjetonazor kojeg baS i ne Zelimo uvijek prihvatiti, ali ga ne moZzemo niti

odbaciti.

4.1. VLAST, SILA ZABAVA ILI...?

Odnos medija 1 drustva znacajno odreduje i odnose u drustvu. Mediji nisu iznad ni izvan
druitva. Najtoénije definiranje odnosa medija i drustva je, kakvo je drustvo, takvi su i mediji. Sto je
drustvo otvorenije i Sto su izvori informiranja otvoreniji, to su i mediji otvoreniji, utvrdio je finski
teoretiCar medija Osmo A. Wiio. Vrlo ¢esto mediji su nazivani sedmom silom zbog njihove drustvene
snage. Mediji su, bez dvojbe, izuzetno mocni i mogu utjecati kako na drustvo tako i na pojedinca. Ali,
nije dobro kada mediji po¢nu djelovati s pozicije sile. Neki pak nazivaju medije 4. vlaséu. Postoji
drustvena podjela na zakonodavnu, izvr$nu i sudsku vlast. U suvremenim demokracijama pridruzuju
im se mediji kao Cetvrta vlast. Danas je jasno da je javno komuniciranje dio industrijske kulture, koja
je dio gospodarstva i djeluje prema zakonitosti trzista, ali njihovi proizvodi (novine, tv, radio, film,
knjige 1 dr.) kljucni su za stvaranje dojmova, dozivljaja i osje¢aja, koji nam omogucuju razumijevanje

svijeta."”

4.2. VAZNOST MEDIJA U ODGOJU I OBRAZOVANJU

Danas su masovni mediji postali sastavni dio nasih zivota jer preko njih dobivamo informacije
o svijetu — oni nas educiraju, zabavljaju i Sire naSe spoznaje. Mediji imaju veliku mo¢ utjecaja na
formiranje javnog mnijenja i misljenja te stavova i ponasanja ljudi u drustvu — masovni mediji su
postali glavni odgajatelji ljudi opcenito, a naroc¢ito djece i mladih. Stoga se javlja potreba za
razumijevanjem medijskih sadrzaja — potreba za razumijevanjem medijske kulture. Glavni cilj
medijskog obrazovanja je pomo¢i gradanima da razviju kriticki stav prema medijima kako bi bili

sposobni donijeti vlastitu odluku na temelju dostupnih informacija. Zivimo u svijetu u kojem su

17 Malovi¢ S. (2007), Mediji i drustvo, Tisak, Zagreb, str. 9-10
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granice spoznaje odavno preSle okvire zajednice 1 kulture u kojoj zZivimo. U tom procesu
globalizacije, mediji sve viSe postaju glavni izvor informiranja i formiranja pojedinca kao ljudske
osobe 1 to najceS¢e putem manipulacije koja se odvija preko medijskih sadrzaja koji nam se nude.
Sloboda medija se sve viSe nalazi u sjeni profita i na taj se nacin masovni mediji pretvaraju u profitnu
industriju kojoj publika viSe nije onaj ideal kojemu se teZi. Sve veca prisutnost kabelske 1 satelitske
televizije, PC-a, mobilnih telefona i interneta u kucanstvima ljude dovodi u stanje veée ovisnosti o
medijskim sadrzajima koje isti nude — dolazi do promjena medijskog okruzenja u kojem pojedinci
zive. Na taj se nacin publika dovodi u podredeni poloZaj naspram medija te joj je potrebno ukazati na
korisne strane novih medija 1 novih tehnologija. Primjerice, cjeloZivotno obrazovanje u
multimedijskom okruZenju vlastitoga doma. Nastankom suvremenih medija koje stvaraju sami
korisnici (blogovi, razne druStvene mreZze poput Facebooka, Twittera 1 MySpacea) ti mediji
zamijenjeni su personaliziranima — internet je postao sredstvo putem kojeg ljudi postaju informacija,
vijest ili kulturni sadrzaj. Posljedica takvog digitalnog okruZenja je mnostvo beskorisnih informacija,
nepouzdanih vijesti, manjak kulture, pove¢ana moguénost plagiranja te brisanje granica izmedu
promidzbe 1 odnosa s javnoscu, ¢ime se utjeCe na kulturne i moralne vrednote nekog drusStva. Svaki
medij poruke oblikuje sukladno vlastitom jeziku i1 gramatici te je stoga potrebno spoznati kako
funkcioniraju znakovi i simboli u medijima. Nauciti ,,Citati” medije je jedan od najvaznijih ciljeva
medijske pedagogije jer mediji ne prezentiraju stvarnost, ve¢ ju reprezentiraju. U takvom medijskom
okruZzenju gdje se tradicionalni mediji ispreple¢u s novim tehnologijama s pravom se moze re¢i da
masovni medij postaju sastavni dio nasih zivota. '*

Mediji, osobito televizija, internet i mobitel, postali su jedan od najvaznijih ¢imbenika u socijalizaciji.
Oni snazno utjecu na drustvena ponasanja, nezaobilazno su sredstvo u informiranju, formiranju,
prenoSenju vrjednota, stvaranju vizije svijeta 1 Zivota, oblikovanju zivotnih stilova i identiteta. Novi
mediji nametnuli su se kao nova »druStvena institucija« u socijalizacijskom procesu. Uloga medija
osobito je vazna u adolescenciji, u vrijeme nesigurnosti, intimnih i osjetljivih pitanja. Adolescent ta
pitanja ne zeli dijeliti s drugima, ve¢ se najceS¢e obrati medijima. Suvremeni razvoj tehnologije
oblikovao je drustvo s mnostvo ekrana. Nekada su postojala dva klasi¢na ekrana: televizijski 1 filmski.
Danas smo svjedoci mnoStva ekrana koji nas prate na svakom koraku: u izlogu, na aerodromu, u
autobusu, u marketingu, na mobitelu itd.” Tiskovine veoma rijetko piSu o pozitivnom ponaSanju
mladih. Kada se u novinama pojavi ¢lanak o pozitivnom djelu ili akciji mladih, prikazuje ga se kao da

je to veoma izniman dogadaj, gotovo senzacionalisti¢ki. Na upit jednoj novinarki zasto se vise ne pise

18 Djeca medija; vaznost medija u odgoju i obrazovanju; Dostupno na: http://www.djecamedija.org/?p=2627
(Pristupljeno: 10.08.2015)

19 Mandari¢ V. (2012).: Novi mediji i rizicno ponasanje djece i mladih; Vol 82 No.1, str. 132; Dostupno na:
http://hreak.srce.hr/search/?q=novi+mediji+i+rizi%C4%8Dno+pona%C5%A lanje+djeceti+mladih (Pristupljeno:
10.08.2015)



http://hrcak.srce.hr/search/?q=novi+mediji+i+rizi%C4%8Dno+pona%C5%A1anje+djece+i+mladih
http://www.djecamedija.org/?p=2627

o dobrim 1 lijepim stvarima, odgovorila je kako bi to bilo dosadno i da to nitko ne bi ¢itao. Zanimljivo

je primijetiti da navedene tiskovine veoma malo prostora posvecuju pitanju odnosa mladih i medija.?

4.2.1. Novi mediji i ucinkovitost ucenja i nastave

Empirijska istrazivanja ucinkovitosti primjene nastavnih medija zapocela su vrlo rano,
tridesetih godina proslog stoljeca, a njihov broj naglo se povecao nakon II. svjetskog rata, primjenom
TV-emisija u u€enju i nastavi te uvodenjem programirane nastave. Ve¢ sedamdesetih godina, pojavom
tre¢e generacije kompjutora, zapo€inju i intenzivnija istrazivanja primjene racunala u obrazovanju i
nastavi. Mnogi autori isticu da su za djelotvornost nastavne primjene medija vazne individualne
karakteristike li¢nosti. To je 1 potvrdeno u tzv. ATI-istrazivanjima (Aptitude-Treatment-Interaction — u
slobodnom prijevodu: istrazivanje interakcije izmedu individualnih karakteristika ispitanika 1
posredovnih formi). Individualne karakteristike ucenika koje su najceSce istrazivane su, prije svega,
predznanje koje je znacajno za obradu neke teme, te razne vjestine koje su vezane uz primjenu nekog
medija. U ucenju koje se realizira uz pomo¢ hiperteksta osobito veliko znacenje ima motivacija. U
situacijama u kojima nije postojala intrinzi¢na (unutarnja) motivacija, uspjeh u ucenju nije bio tako
uspjesan. Medutim, postigne li se to da ucenik postane svijestan vaznosti 1 znac¢enja doticnog procesa
ucenja, probudi li se u vecoj mjeri i njegova «znatizelja» za sadrZaje koji slijede, primjena medija u
nastavi moze biti vrlo uspjesna. Na pitanje koji se medij moZe najuspjesnije primijeniti u ucenju i
nastavi? Prije bi se moglo re¢i da se svi mediji mogu primijeniti u ucenju i nastavi, a djelotvornost
njihove primjene ovisi o ve¢em broju faktora, a sam medij je samo jedan od ¢imbenika u didaktickom
aranzmanu. Prema tome, ne moZze se vise tvrditi da neki medij x utjece na bolje svladavanje gradiva u
nekom predmetu y. Eventualno bolje svladavanje gradiva moze biti samo rezultanta meduovisnog
djelovanja medija i veéeg broja ¢imbenika, kao §to su ciljevi ucenja i nastave, priroda obrazovnog
sadrzaja, nastavna situacija, predznanje 1 motivacija ucenika, interesi i1 stavovi ucenika, te

instruktivna pomo¢ nastavnika itd.”!

20 Ibidem, str 143.
21 Rodek S. (2011), Novi mediji i u¢inkovitost ucenja i nastave, Vol. 56 No.1, str 165,169. Dostupno na:

http://hreak.srce.hr/index.php?show=clanak&id clanak jezik=122945 (Pristupljeno: 14.09.2015.)
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4.3. MEDIJSKA PISMENOST, MEDIJSKI SADRZAJI I MEDIJSKI UTJECAJI

Pojam medijske pismenosti definiran je na konferenciji o medijskoj pismenosti 1992.godine
kao sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odaSiljanja poruka posredstvom medija. Ta je
definicija usmjerena na koncept medijske pismenosti koji polazi od medija kao pozitivnih izvora
informacija 1 zabave, a za njih treba usvojiti ili osvijestiti mnoga razli¢ita znanja i vjestine. Suvremena
tehnologija znaci stalno nove moguénosti u medijskoj industriji i stalno nove zahtjeve za izobrazbom
medijskih korisnika. Ne samo racunala, nego i1 ostali mediji — televizijski prijamnici i nova DVD
tehnologija, digitalni fotoaparati i kamere, digitalni radijski prijamnici, satelitski programi itd. —
zahtijevaju odredeno znanje o tehnologiji 1 nainu koriStenja, S§to znaci stalno medijsko
opismenjavanje. Interaktivna televizija i online radio, jeftinije, brZe i raznovrsnije varijante svojih
rodaka - radija i televizije — donose nove izazove i prilagodavaju se novim potrebama korisnika, ali
traze 1 nova znanja. Osim tehnoloskog medijskog opismenjavanja, suvremeni koncept medijske

pismenosti sadrZava 1 sljedeca nacela:

- Nije dovoljno u procese u¢enja ukljuciti samo najnovije medije. Informatizacija i kompjutorizacija
samo su dio medijske pismenosti. Medijska pismenost znaci uciti o svim medijima - tisku, radiju i
televiziji, njihovu povijest, produkcijska i ekonomska nacela funkcioniranja, tko posjeduje i kontrolira
medije, kakva je koncentracija medijskog vlasniStva i1 njezine posljedice - koncentracija druStvene
mo¢i, osiromaSenje i komercijalizacija sadrzaja itd. Funkcija je medija drustvena odgovornost,
djelovanje u interesu javnosti i potreba pojedinaca, druStva u cjelini i posebice manjih i slabijih
skupina, kao S§to su to djeca, pa u tom smislu moraju promovirati raznolikost 1 kvalitetu programa.

- Mediji nisu ni $tetni ni korisni, a mogu biti i jedno 1 drugo. lako se javnost naj¢es¢e bavi opasnom 1
Stetnom stranom medija, pretjeranim nasiljem, stereotipima, senzacionalizmima i zutilom, oni mogu
biti 1 koristan izvor zabave i informacija. Oba nacina utjecu za drustvenu socijalizaciju i oblikovanje
identiteta djece 1 odraslih osoba, pa i nacionalnih identiteta.

- Roditeljima 1 nastavnicima treba medijska pismenost kako bi razumjeli djecu 1 pravilno ih odgojili.
Mediji imaju vaznu ulogu u Zivotu djece i u zivotu obitelji, pa bi roditelji trebali osvijestiti svoje
osobne medijske navike, ali i medijske navike svoje obitelji. Na taj nain bolje ¢e razumjeti medijske
navike svoje djece 1 kompetentnije s njima razgovarati o medijskim sadrzajima. Trebali bi znati kojim
se medijima, koliko i kako njihova djeca Koriste, §to Zele od tih medija i $to dobivaju.?

Mediji mogu djelovati trenutacno 1 usaditi trenutacna znanja, mogu stvarati, jacati ili umanjivati nase

stavove, mogu djelovati na naSe emocije te¢ mogu nas natjerati na neku akciju. To nije uvijek

22 Zgrablji¢ Rotar N. (2005) Medijska pismenost i civilno drustvo, MediaCentar, Sarajevo, str. 2-3
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negativno, ¢esto su to emocije zadovoljstva 1 vrlo korisna znanja koja nam pomazu snalazenju u

drustvu i u meduljudskim odnosima.



5. ULOGA MEDIJA U PROMICANJU EKOLOSKE PISMENOSTI

U danasnje vrijeme svaki pojedinac ovisan je o medijima. Mediji su toliko proSireni i
suvremeni da mogu utjecati na ekolosku pismenost svakog pojedinca. No, prije svega potrebno je
razviti ekolosku pismenost djece, kako bi ta djeca ulaskom u svijet odraslih mogli primjenjivati tu
svijest u svojim poslovima. Mediji su toliko prosireni da mogu utjecati na nase dojmove, osjecaje ali 1
na razumijevanje svijeta. Jedino su mediji sposobni pruZiti nam brzo izvjeS¢e o onome $to se dogada

oko nas, te tako utjecati na nas i na nasu svijest.

5.1. EKOLOSKA PROBLEMATIKA I FILMOVI

U brojne medije spadaju filmovi koji takoder imaju utjecaja na podsvijest odredenog
pojedinca. Svijest o ekologiji prisutna je u SF filmovima (eng. Society fiction - znanstvena
fantastika) od samih pocetka filma. Bez obzira dali je rije¢ o dokumentarnim ili igranim filmovima,
moze se re¢i da je filmska umjetnost bila barem ukorak sa svijeS¢u 1 znano$¢u o ekosustavima. Za
odnos filma 1 ekologije osobito su relevantna dva tematska sklopa, koja se, uglavnom, ispreplecu ili
barem dodiruju u nekoj tocci. Rije¢ je o tehnologiji (tehnici) 1 humanosti te njihovoj meduovisnosti.
Filmski zanrovi su podjednako koristili i jedan i drugi pristup, najcesc¢e ih povezujuéi, s tim da je u
centru uvijek bio ¢ovjek — bilo kao jedinka bilo kao dio drustvene zajednice kojoj prijeti opasnost od
uniStenja ili bitne promjene civilizacijskog sustava.” Tehnolo$ki napredak, pogotovo razvitak
industrije koja trosi elemente vazne za opstanak ljudskog biokemijskog sustava, ima dvojni karakter.
S jedne, strane napredak i razvitak tehnologije omogucuju ¢ovjeku da se oslobodi fizickog rada ili da
ga bar olakSa. No, dolazi 1 do nekontroliranog rasta u svrhu ostvarenja Sto vece dobiti. Uz veliku
proizvodnju dolazi i do stvaranja velikih koli¢ina otpada koji je tesko reciklirati ili ga na neki nacin
razgraditi. S druge, strane Covjek postaje dio stroja, on je taj koji — unato¢ ¢injenici da se fizicki ne
napreze — gubi svoja humana obiljezja. Najpoznatiji film koji to problematizira jest film "Moderna
vremena" (1936) Ch. Caplina, u kojem se pokazuje kako stroj djeluje na ljudsku psihu i kako
deformira ¢ovjekovo prirodno ponasanje. Ritam stroja postaje kontrolor ljudskih motorickih radnji.
Cak kad i nije na poslu, Charlie oponasa ritam stroja.>* Dakako, najveca tvornica snova — Hollywood
— nije zaostajala, kako u vrijeme nijemog filma, tako i kasnije, za produkcijom SF filmova koji

upozoravaju na zastrasujuci brz proces unisStavanja. No, prvi procvat ovaj zanr dozivljava izmedu

23 Bosnjakovi¢ M. (1992): Ekoloska problematika i SF filmovi, Vol. 1 No. 4, str 571. Dostupno na:
http://hrcak.srce.hr/search/?q=filmovi+i+ekologija (Pristupljeno: 13.08.2015.)
24 Ibidem, str. 573
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tridesetih 1 pedesetih godina XX. stoljeca. Budu¢i da je to i vrijeme znacajnog procvata znanosti,
posebno prirodnih, ali i humanistickih, jasno je da se u tom razdoblju javljaju i filmovi koji opominju
na opasnost brzog iscrpljenja Zemlje. Stvaraju se najfantasti¢nije scene koje upucuju na strah ¢ovjeka
da ¢e postati tek puki kotaci¢ u (naglo ubrzanoj) socijalnoj evoluciji. Vizija Zemlje zatrpane
industrijskim otpadom postaje prisutna i u serijskih proizvedenim filmovima. Filmovi katastrofe su
omiljena tema mnogih autora jer pruzaju moguénost razvijanja teme na nekoliko razina. Razmatra se
npr. Stanje na Zemlji u slucaju nekontrolirane atomske eksplozije ili velikih elementarnih nepogoda
izazvanim Covjekovim nepoStivanjem prirode, narusavanje sklada prirodnih zakona koje uzrokuje
promjenu klime, nestajanje nekih endemi¢nih vrsta zivotinja, promjene strukture plinova i metala
nuznih za ljudski organizam i sl. Gotovo se moze re¢i da ovi filmovi nude i prorocansku
ikonografiju® koja opominje ¢ovjeka da ¢e jednom doci vrijeme nestanka livada i pas$njaka, rijeka,
jezera, Suma — nastat ¢e pustinja. Medij je film izrazito pogodan da slikom i zanimljivom pricom
skrene paznju na vitalne probleme covjekova opstanka na Zemlji. Suvremeno ljudsko drustvo sve
brze shvaéa vaznost problema vezanih za zagadenje i uniStavanje okoliSa. To viSe nije teorija
razmatranja nego i stvarnost svakodnevnice.”* Najpopularniji dokumentarni film dana$njice o
ekologiji je Dom (Home). Koji govori o nestanku prirodnih resursa te kako globalno zatopljenje
prijeti prirodnim 1 ekoloSkim katastrofama neslu¢enih razmjera. Upozorava nas da se upoznamo sa
svim mogucim scenarijima propasti nase civilizacije, te da brzim promjenama sprije¢imo katastrofu.
Budu¢nost planeta Zemlje i svih njenih stanovnika ovisi samo o nama i o nasSoj svijesti. Film je
snimljen na Svjetski dan zasStite okoliSa 5. lipnja 2009. "Dom" je bio prvi film koji je istodobno
prikazan u svim medijima (kinematografima, na televiziji, na DVD-u 1 internetu) na svih pet
kontinenata. U cijelosti je snimljen iz zraka. Sniman je u 54 zemlje na 120 lokacija, a snimljen je u
217 dana u 18 mjeseci. Prikazan je u 90 zemalja i preveden na najmanje 14 jezika.?’ Svi spomenuti
filmovi utje€u na pojedinca da razvije svijest o ekologiji, da pojedinac bude svijesan Cinjenice da
Zemlja ima konacan kapacitet za osiguranje resursa i apsorbaciju otpada, a naZzalost, ljudska

potraznja vec je prekoracila taj kapacitet.
5.2. ULOGA NOVINARA U DRUSTVENO ODGOVORNOM PONASANJU
Drustveno odgovorno poslovanje, skraceno DOP, poznato i pod engleskim nazivom Company

Social Responsibility (CSR), neobilazno je mjesto u predstavljanju svih medunarodnih, globalnih

korporacija. Svaka multinacionalna tvrtka di¢i se u svojim godi$njim izvjeStajima kako se velika

25 "Ikonografija” — proucavanje i opis slikarskih i srodnih djela po temi, simbolizma i prikazivanju materijalnih
pogodnosti. Ani¢ V.,Goldestein I. (2000); Rijecnik stranih rijeci, Novi Liber, Zagreb, str. 580

26 Bosnjakovi¢ M: Ekoloska problematika i SF filmovi; op. cit., str. 577

27 Moj TV; Filmovi; dostupno na: http://mojtv.hr/film/13346/dom.aspx (Pristupljeno: 17.08.2015.)
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paznja poklanja druStvenom odgovornom poslovanju ili, drugim rije¢ima kazano, kako ulaze svoje
novce u nesto korisno ljudima, a nije reklama tvrtke. Pa, tako se pomazu djecji vrti¢i, nezabrinuta
djeca, ugrozene Zivotinje, umjetnici i dr. Celnici multinacionalnih globalnih tvrtki tvrde kako se ne
radi o novom vidu reklame njihova proizvoda ili branda, ve¢ je tvrtka na takvoj razini drusStvene
odgovornosti da jedan dio profita vraca svojoj drusStvenoj zajednici. Kako znanstvenici definiraju
drustveno odgovorno poslovanje? Posluzit ¢emo se definicijom prof. dr. Gojka BeZovana, koji se
medu prvima u Hrvatskoj po€eo intenzivnije baviti ovim podru¢jem. Bezovan smatra ono odgovorno
za zaposlene, za zajednicu u kojoj djeluje 1 za promicanje ideje opceg dobra na Sirem planu.
Razvojem civilnog drustva, senzibiliziranjem javnosti i gospodarstva, ti ¢e se odnosi mijenjati na
bolje. Svjetski stru¢njaci kazu da svaki biznis u demokratskim zemljama pocinje javnom dozvolom i
postoji dok ima javno opravdanje. Velike tvrtke su uvijek izuzetnu paznju posvecivale svojoj javnoj
prezentaciji 1 dojmu kojeg su stjecale u javnosti. Treba ih prikazati na najljepS§i moguci nacin, pa
makar 1 napuhavali stvarnost. Prekretnicom u nacinu prevladavanje krize i mogucéeg gubitka ugleda
smatra se slucaj trovanja Tylenolom 1983. godine kada je kompanija Johnson&Johnson izasSla s
cjelokupnom istinom, ne tajeci podatke, a ne uljepSanom propagandom. Javnost ima pravo znati, a u
tom slucaju bolje je kazati istinu pa pokusSati objasniti, negoli biti uhvaéen u loSoj propagandi, ili jos
gore, u lazi. Donald P. Stephenson, jedan od vodec¢ih ljudi Dow Chemicala, je 1983. godine utvrdio:
"Napori gospodarskih subjekata u rjeSavanju drustvenih problema moraju biti integrirani u dugoro¢ni
rast profita. Ako se to valjano ucini, to je obostrana korist za gospodarstvo i gradanstvo, jer se oba
cilja dopunjuju."*®

Ovakvo razmisljanje drasticno se razlikuje od prijasnjih korporacijskih stavova, kada je najveci profit
bio jedini zakon poslovanja. Promjeni shvacanja pogodovali su i brojni "eco-freakovi" — borci za
su utjecali na zastitu okoliSa. Sukob americkih korporacijai eko-frikova poceo je na Dan planeta
Zemlje 22. travnja 1970., a zavrSio u devetesetima, velikim uspjehom malog covjeka koji brine za
svoj okolis. I ne samo $to su pobijedili, ve¢ su brigu za okolinu pretvorili u sustinsku americku
vrijednost. Korporacije su naucile lekciju, pa su time Sirom otvorena vrata DOP-u. Uvijek su tvrtke
bavile filantropijom (volja da se pomogne bliznjem svome), donirali su sve i svasta, sponzorirale, ali
DOP je ipak nesto kvalitetnije. U 1996. godini u SAD je u DOP uloZeno 8,5 mlrd. dolara. Ali, ni DOP,
bas kao ni negdasnja filantropija ne moze bez medija. Sve je uzalud, ako mediji nisu ukljuceni. Nije
propaganda, nije reklama, nije sponzorstvo, ali medijska paznja hrani DOP, kao i sve ostale vidove
promicanja nekih vrijednosti. Tajna veza koja postoji izmedu DOP-a 1 medija Sira je od

pojednostavljene korporacije oglasavanjem. DOP je duboko ukorijenjen u samo novinarstvo.

28 Scott M., Allen H, (2000); Effective Public Relations, Prentice Hall, New Jersy, str. 457.
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Novinari proizvode medijske produkte koji se — osim nekih javnih medija — potvrduju na trzistu. U
novinarstvu se informacija shvaéa kao druStveno dobro, a ne kao roba, §to znac¢i da novinar dijeli
odgovornost za informaciju koju prenosi 1 da je stoga odgovoran ne samo onima koji kontroliraju
medije ve¢, u konacnici najsiroj javnosti, uklju¢ujuéi i razne druStvene interese. DruStveno odgovorni
mediji posvetit ¢e paznju druStveno odgovornom ponasanju, jer je cilj obostrano prihvatljiv, a koristi
ljudima u cjelini. Jedan od najuglednijih svjetskih nakladnika, Arthur O. Sulzberger, koji potjece iz
obitelji cuvenih nakladnika ,,The New York Timesa*, medu velike uspjehe lista i sebe kao urednika,
navodi 1 drustveno odgovorno poslovanje. DOP je vrijednost kojom se jednostavno mora baviti, a
samo kvalitetno uredivati novine. Richard Sambrook, BBC urednik vijesti, kaze da su DOP i odrzivi
razvoj teme o kojima se ozbiljno izvjestava, govori da to nije samo vazna vijest, ve¢ je to nacin
razmi$ljanja o svijetu. BBC u svojim uputama novinarima, urednicima i producentima izrijekom
napominje kako moraju voditi raCuna o sadrzaju vijesti, te da ne smiju popustati pred naletima
tabloidizacije. Nije stoga ¢udno kako ta medijska tvrtka predvodi listu odgovornih i1 ozbiljnih
svjetskih medija.”’

Istrazivanja pokazuju da je DOP u Hrvatskoj slabo poznata tema, barem prema istrazivanjima
provedenim u nas. AED je istrazivao koliko je u hrvatskom tisku objavljeno tekstova o DOP-u u
razdoblju od 1. lipnja do 31. srpnja 2003. godine i pobrojao je svega 95 naslova. Tvrtka MediaNet
provela je podrobnije istrazivanje hrvatskih medija. Analizirano razdoblje bilo je od 15. rujna 2004.
do 15. veljace 2005. godine. Objavljeno je ukupno 2.863 ¢lanka iz 340 novinskih naslova. Struktura
tekstova bila je sljedeca: 83 clanka o ljudskim resursima, 110 ¢lanaka o odrzivom razvoju, 146
¢lanaka o zastiti okoliSa, 524 ¢lanka o ulaganjima u lokalnu zajednicu, 2.000 ¢lanaka o dobrotvornim
ulaganjima. Gospodarstvo ¢ini prosjec¢no 7,9% ukupne povrSine dnevnih novina, a ¢lanci o DOP-u
(pokroviteljstva, donacije, okolis, ljudski resursi, zaklade, humanitarni rad ...), otprilike 2,7% ukupne
povrSine gospodarstva u dnevnicima ili 0,2% ukupne povrSine dnevnih novina. Dakle, ne mozemo
govoriti 0 nekom snaznom utjecaju niti se moze smatrati kako su urednici i novinari hrvatskih novina
prepoznali DOP kao relevantnu temu. Mediji bi trebala znati prepoznati vrijednosti, i¢i ispred
vremena, a ne kaskati za dogadajima. Hrvatski mediji ne prepoznaju svjetske trendove iz
jednostavnog razloga, $to su primarno usmjereni $to brzoj 1 Sto lakSoj zaradi, a takvo je novinarstvo
temeljeno na niskim vrednotama i poznajemo ga kao “Zuti tisak". Hrvatsko novinarstvo tesko drzi
korak s pozitivnim trendovima u svjetskim medijima. LoSe strane svjetskog novinarstva lako i brzo
prihva¢amo, pa su tako brzo i gotovo s rados¢u savladane vjeStine “Zutoga tiska”, objavljivanje
neprovjerenih informacija, manipulacije i sliéno. No kvaliteta, vjerodostojnost, provjerljivost,

nepristranost, uravnotezenost i ono najvaznije, istinitost, hrvatski novinari ne prihvacaju kao temeljne

29 Stjepan M. (2007), Mediji i drustvo, Tisak, Zagreb, str. 75-78
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novinarske vrednote. Ozbiljno istrazivaCko novinarstvo nije prisutno, bas kao ni ostale vrste
specijaliziranoga podru¢nog novinarstva. Pisanje o DOP-u, dakle, ne smije biti iznimka nego pravilo
u danaSnjem shvacanju novinarstva u Hrvatskoj. Ozbiljne teme ne moraju biti 1 dosadne teme, ali se
moraju znati istraziti 1 napisati da bi izazvale pozornost javnosti. To ukljucuje i druk¢iji rad novinara,
procjene vrijednosti vijesti urednika te Zelju nakladnika da novine ne budu roba kao svaka druga, te

da se razlikuju od proizvodaca cipela. A do tog stupnja hrvatsko novinarstvo i vlasnici medija jo$ nisu

dos§li.*®

5.3. MEDIJI KOJI UTJECU NA EKO-SVIJEST POJEDINCA

Pod pojmom mediji podrazumijevamo racunalo, radio, televiziju, knjige, filmove, kazete,
Casopise, sve nabrojeno govori o tome da imamo vezu s javnim, masovnim, s nefim §to nam
posreduje informacije. Albert Bandura u svojoj teoriji socijalnog ucenja tvrdi da ljudi danas
promatraju i usvajaju ponaSanje drugih ljudi preko medija. Mediji Cesto pojedincima daju ideje i
uzore za oponasanje. Internet takoder potice ideje koje vode oponasanju onoga Sto je videno ili
procitano, primjerice u Sloveniji je donesen zakon koji medijima zabranjuje da izvjeStavaju o
samoubojstvima, jer je dokazano da mediji mogu biti jedan od vaZznijih uzroka pri planiranju
samoubojstva, tako se zabranjuje pruZanje informacija o pojedinosti nesre¢e. Vecina teoretiCara slaze
se da su problemi na ekranu i u stvarnom Zivotu povezani. Nasilje na ekranu izaziva nasilje u Zivotu,
pusenje i alkohol na ekranima poti¢u porast konzumenata alkohola i cigareta u stvarnosti.*' Iz toga
zakljucujemo koliko su mediji mo¢ni, do te razine da utjecu na svijest i na ponasanje pojedinca. U
nastavku donosim nekoliko primjera koji ukazuju kako pojedini mediji mogu utjecati na ekoloSku

pismenost pojedinca.
5.3.1. 8.0.8. za Jadran: bez naftnog zagadenja

Kampanja je provedena u srpnju, 2015. godine putem interneta, narocito putem drustvenih
mreza. Cilj kampanje S.0.S. za Jadran je ocuvati cijeli Jadran od naftnog zagadenja, ne samo
zaustavljanjem planiranih aktivnosti u Hrvatskoj, ve¢ 1 ubrzanim privodenjem kraju postojece
proizvodnje na talijanskoj strani. Namjera Vlade Republike Hrvatske da s koncesionarima potpise
Stetne ugovore o istrazivanju i eksploataciji nafte i plina u Jadranu je neprihvatljiva. Trazilo se od
Vlade da proglasi moratorij na istrazivanje i eksploataciju nafte u Jadranskom moru. Naftne

kompanije svakim danom sve viSe smanjuju proracune za nova istrazivanja i obustavljaju planove

30 Ibidem str. 80-81
31 Ruzi¢ N. (1992); Mediji kao izvor ideja za ponaSanje, Vol. 3 No.6, str. 108. Dostupno
na:http:/hreak.srce.hr/index.php?show=clanak&id clanak jezik=69152 (Pristupljeno: 19.08.2015.)
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crpljenja nafte i plina na novim podru¢jima. Takoder, Zivimo u doba dramaticnih zaokreta u
energetskom sektoru radi klimatskih promjena te smatramo da sve vise stru¢njaka/kinja i politicara/ki
mora uvidjeti da buduénost energetike na Jadranu nije nafta, ve¢ obnovljivi izvori energije. Kampanju
su vodile udruge iz nacionalne okoliSne mreze: Zelena akcija (Zagreb), Sunce (Split), Zelena Istra
(Pula), Zmergo (Opatija) i BIOM (Zagreb) u suradnji s Greenpeace Hrvatska i WWF Adria (Svjetski
fond za zastitu prirode). Zajedno s ostalim zainteresiranim udrugama i gradanskim inicijativama, te
udruge su se odlucile boriti protiv Stetnog projekta istrazivanja i eksploatacije nafte 1 plina u Jadranu.
Udruge su najvise koristile medije kako bi prosirile informacije gradanima te su pokrenule vlastitu
internetsku stranicu kojoj su se gradani i gradanke mogli informirati o cijeloj problematici kao i o
aktivnostima unutar kampanje. Udruge su navele nekoliko problema zasto je busenje nafte na Jadranu

problem:

1) U slucaju bilo kakve nesrece, istraZivanje 1 potencijalna eksploatacija nafte ugrozili bi eko-
sustav Jadrana, a time i sve ljude koji ovise o turizmu i ribarstvu. Ovaj Stetan projekt produljio
bi ovisnost Hrvatske o fosilnim gorivima te doprinio produbljenju klimatske krize koja vec
ima katastrofalne posljedice za ljude (npr. ekstremne vremenske prilike koje uzrokuju poplave
1 suse).

2) Vlada RH i dalje ulaZze u projekte bazirane na zastarjelim tehnologijama u vrijeme kada
postoje jasne alternative fosilnim gorivima. Prema novom izvjesStaju Medunarodne agencije za
obnovljive izvore energije, obnovljivi izvori energije (OIE) bili su cjenovno kompetitivni s
fosilnim gorivima u 2014. godini. Stovise, to meduvladino tijelo naglasava kako su stajalista
da su tehnologije OIE skupe ili nekompetitivne zastarjele.

3) Busenje nafte na Jadranu ugrozio bi turizam, jednu od najunosnijih grana hrvatskog
gospodarstva koja, ne samo da zapoS$ljava velik broj ljudi, ve¢ 1 redovito ¢ini oko 15% ili viSe
godiSnjeg BDP-a Hrvatske. To ga ¢ini jednom od rijetkih stabilnih grana hrvatskog
gospodarstva. BuSenjem bi se ugrozilo i ribarstvo koje zaposljava veliki broj ljudi tijekom
cijele godine, posebno u podrucjima koja nemaju vecih mogucnosti zaposljavanja, poput otoka
1 malih primorskih gradova (2003. izvezeno je oko 114 milijuna dolara u vrijednosti vrhunske
morske ribe).

4) Cak i medu tvrtkama koje su predstavljene kao “najbolje”, “najprofesionalnije” i “najsigurnije
“, poput BP-a ili Shell-a, katastrofalne se pogreske i dalje dogadaju, a izravna odgovornost
koju su takve tvrtke snosile za uéinjenu §tetu je, nazalost, minimalna. Steta takvih pogresaka
neprocjenjiva je za okolis$, zZivotinje, ali 1 gradane 1 gradanke koji tamo Zive te koji neposredno

1 posredno ovise o Jadranu. PodsjeCamo da se morska struja u Jadranu kre¢e od juga do
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sjevera na isto¢noj (hrvatskoj) obali i od sjevera prema jugu na zapadnoj (talijanskoj) obali,
Sto znaci da bi se izljev nafte bilo gdje vrlo brzo prosirio po cijeloj obali Hrvatske te na
susjednu Italiju. Jadransko je more, kao i cijelo Sredozemlje, izuzetno osjetljivo zbog spore
izmjene morske vode.

5) Cijeli je proces provedbe javnog nadmetanja, ,,donoSenja“ Okvirnog plana i programa
istrazivanja i1 eksploatacije ugljikovodika na Jadranu te izrade StrateSke procjene utjecaja na
okoli§ bio netransparentan i1 uzurban. Dozvolu za seizmicko snimanje Jadrana, koje je
provodila britanska tvrtka Spectrum Geo Ltd. od rujna 2013. do sije¢nja 2014., izdalo je
Ministarstvo gospodarstva tajnim ugovorom i to bez javnog nadmetanja. Odluka o dodjeli
koncesija za istrazivanje nafte i plina u Jadranu donesena je 2. sije¢nja 2015. na zatvorenom
dijelu sjednice Vlade RH, bez ikakve prethodne javne rasprave ili tematske sjednice u Saboru.
Sama ¢injenica da cijeli proces vodi jedno ministarstvo te uZzurbano uspostavljena Agencija za

ugljikovodike otvara prostor korupciji i potpisivanju Stetnih ugovora.

Stetan projekt busenja Jadrana zbog nafte produljilo bi ovisnost Hrvatske o fosilnim gorivima te
doprinijelo produbljenju klimatske krize koja ve¢ ima katastrofalne posljedice za ljude, poput tajfuna,
poplava ili suSa. ProSla je godina dana od velikih poplava u BiH, Srbiji i Hrvatskoj u kojima je
poginulo najmanje 62 ljudi. Stotine tisu¢a ljudi bile su prisiljene napustiti svoje domove. U Srbiji je
poplavama bilo pogodeno 1,6 milijuna ljudi, u BiH 1,5 milijun, dok su u Hrvatskoj poplave pogodile
oko 40.000 ljudi. Izmedu 14. 1 18.5.2014. pala je prosjecna tromjesecna koli¢ina oborina, najveca
otkako je prije 120 godina zapocelo mjerenje. Klimatske promjene nisu neka daleka buducnost, ve¢
realnost, a posljedice najviSe osjecaju oni najsiromasniji i najmanje krivi. Vrijeme je da Hrvatska
prestane ulagati u projekte prljave energije te se okrene prema obnovljivim izvorima energije.
Eksploatacija nafte ugrozavala bi ribarstvo koje zaposljava veliki broj ljudi u Hrvatskoj tijekom cijele
godine, posebno u podru¢jima koja nemaju vecih moguénosti zapoSljavanja, poput otoka i malih
primorskih gradova. Hrvatska nije spremna nadzirati tankere i talijanske krivolovce u vlastitim
teritorijalnim vodama, kako bi onda bila spremna nadzirati rad medunarodnih naftnih korporacija? Ni
gradani nemaju nikakva jamstva da ¢e eksploatacija nafte donijeti povecanju njihova zivotnog
standarda. Ve¢ina profita iSla bi naftnim kompanijama, dok od turizma izravno i neizravno Zzive
stotine tisu¢a ljudi.’* Prema ameri¢koj Agenciji za zaStitu okolisa, izljev nafte u Santa Barbari u
svibnju ove godine jest najveci izljev u Kaliforniji u posljednjih 25 godina. Procjenjuje se da ¢e samo
¢iS¢enje kosStati barem 62 milijuna dolara. No, ta ¢e se brojka zasigurno povecati jer je ve¢ sada

koli¢ina izljeva za 40 posto veca nego §to se prvotno mislilo. Moramo se zapitati kolika bi bila Steta

32 S.0.S za Jadran; opis kapmanje. Dostupno na http://soszajadran.hr/ (Pristupljeno: 19.08.2015.)
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da se to dogodi i na Jadranu?* Vladini politi¢ari u RH obec¢anjima su prikrivali provizije koje su
primili od naftasa, kako bi naSe more zauvijek prepustili svjetskim zagadiva¢ima okolisa, za relativno
sitan novac koji im je vjerojatno ve¢ davno sjeo na ra¢une. Vlada RH jamcila je ako dode do busenja
nafte, jamc¢i da ¢e se poStivati najvisi standardi zastite okoliSa, premda je dobro poznata Cinjenica da
su naftne kompanije u stvari jedni od najvecih svjetskih zagadivaca prirode. Nafta i plin u Jadranu kao
obecano blagostanje gradanima, nije genijalna ideja naSih politicara, ve¢ je provjereni model
korupcije kakvim se ve¢ desetljeC¢ima sluze naftne kompanije svijeta kako bi crpile ugljikovodike na
tudim teritorijima. Mnoge druStvene mreze, udruge, Skole, ukljucile su se da potaknu gradane o
opasnosti koju moZze izazvati projekt buSenja nafte. Ucenici 1 djeca Salju jasnu poruku. Ne traZe puno,
osim da za njih sacuvamo naSe i njihovo more, onakvo kakvo treba ostati — Cisto, prirodno, puno
Zivota i predivno. **
Slika 1: Plakat ‘NEMOJTE NAS IZNEVIJERITI!” — djelo ucenica zagrebackih Skola u svrhu

Skolske i1 nacionalne kampanje protiv naftnog buSenja na Jadranu

€Nno ono !

. Ljubav
lom. More koje je njihovo
. itelj. Clanovi njihove
- Njihovi prijatelji. Svuda po svijetu

~ Sto nam polititari pokuavaju napraviti iza leda?
Vlada RH je u pregovoru s velikim vanjskim k ijama kako

bi razvili projekt busenja Jadrana i postavljanja naftnih
platforma.

'3 U obzir nisu uzeli veliku prijetnju koju stvaraju moru, cijeloj
flori i fauni, te pogotovo hrvatskom turizmu.

I Takoder Vam nece reéi da je zarada od te vrste prihoda 1/5 “3
zarade koja se dobije turizmom, te ¢injenicu da mi kao dio u tom
projektu dobivamo tek 10% od ukupnog dobitka. :

Facebook: Clean Adriatic Sea Alliance
Recimo NE naftnim platformama na Jadranu
SOS za Jadran
Reci NE nafti u Jadranu
Nas Jadran

Napravile: Ucenice zagrebacki

Izvor: Save adriatic, plakat o kampanji, dostupno na: http://saveadriatic.com/nemojmo-ih-iznevjeriti/(20.08.2015)

U potporu protiv busenja nafte u Jadranu ukljucila se i Zelena akcija koja smatra neprihvatljivim

¢injenicu da je Ministarstvo gospodarstva, bez ikakve rasprave u Saboru, donijelo Okvirni plan i

33 Vice News; news; dostupno na: https://news.vice.com/article/texas-pipeline-company-admits-santa-barbara-oil-spill-

was-40-percent-larger-than-estimated (Pristupljeno: 19.08.2015.)
34 Save adriatic; plakat o kampanji. Dostupno na: http://saveadriatic.com/nemojmo-ih-iznevijeriti/ (Pristupljeno:

20.08.2015)
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program za istrazivanje i eksploataciju ugljikovodika.*

Krajem srpnja 2015. godine, naftne kompanije povukle su se zbog pritiska javnosti. Mediji su prvo
javili da je razlog za tu odluku grani¢ni spor, a onda su same kompanije objavile kako su u pitanju
ekonomski razlozi, niska cijena nafte i nesigurna investicija. Medutim, smatra se da je u toj odluci
najvise bio presudan glas javnosti te Sirenje informacija putem raznih medija, pri ¢emu imamo jedan
konkretan primjer, kako su mediji utjecali na drustvo, §to mozemo zakljuciti da je kampanja "S.O.S za

Jadran" bila izuzetno uspjeSna.

5.3.2. Prica o stvarima

Prica o stvarima (The story of stuff) je film, knjiga i pokret. Ovaj projekt, koji je pokrenula
Annie Leonard, jedan je od onih projekata o kojem se u §kolama i na internetu najvise govori. Po¢evsi
s prirodnom ljubavlju za Sume njezinog djetinjstva na Americkom Pacifickom Sjeverozapadu, njezina
znatizelja za otpad je pocela jednostavnim promatranjem rasipnickog ruSenja stabala u odredene
svrhe, kao $to je to proizvodnja sirovog papira i materijala za pakiranje. Dvadeset godina je istrazivala
medunarodnu trgovinu otpadom, radec¢i za Greenpeace. Leonard je video uradak Pri¢a o Stvarima
napravila 2007. godine, i ovaj je obuhvatio sve ono §to je naucila o slabim tockama naSeg
gospodarstva vodenog konzumerizmom i temeljenog na rastu. Film je postao silno popularan na
internetu, 1 postavio toliko mnogo pitanja i rasprava da je napisala knjigu, Pri€u o Stvarima, koja je
iznjedrila ono $to je danas poznato kao Projekt Pri¢a o Stvarima. Pri¢a nije lijepa, govori kako je nase
gospodarstvo zastranilo. Pola svjetske populacije Zivi s manje od 2.50$ dnevno, nemoc¢no da zadovolji
osnovne potrebe, dok Sacica ljudi zgrée sramotno veliko bogatstvo. Nase industrije pretvaraju
planetarne resurse u smetliSta dok ispustaju otrovne kemikalije koje su toliko agresivne da su sad
prisutne u svakom tijelu, ¢ak i tijelima novorodene djece. A nasa kultura nas ohrabruje da nalazimo
ispunjenje u razuzdanom konzumerizmu prije nego u samilosti 1 povezanosti. U filmu se spominje da
naroCito Amerikanci kupuju mnogo vise nego S§to im je potrebno, tako da 99 posto robe zavrsi u
smeéu ve¢ nakon 3est mjeseci. Covjek kupuje iz navike, zato $to je to zgodno, zbog zabave, zbog
osobnog prestiza, ne misleci na to kako su proizvodi izradeni, kakav utjecaju njihova proizvodnja ima
na prirodne resurse 1 podruc¢je na koje smo ih bacili kad nam viSe ne trebaju. Jo§ gore, Covjek baca
svoj otpad, koji uzrokuje otrovno zagadenje, u najsiromasnijim zemljama svijeta zato §to im je
potreban novac. Planirano zastarijevanje je ¢injenica Zapadnjackog Zivota, i mi mislimo kako bi nase
gospodarstvo trebalo rasti. Mi pretpostavljamo da ¢e cijene uvijek sve vise rasti i u skladu s tim

planiramo 1 djelujemo, stalno kupujuci sve viSe stvari prije nego im cijena poraste, to kao posljedicu

35 Udruga Biom; Zeleni forum, dostupno na: http://www.biom.hr/vijesti/s-0-s-za-jadran-%E2%80%93-sprijecimo-
eksploataciju-nafte-koja-bi-mogla-trajno-devastirati-jadran/ (Pristupljeno: 20.08.2015)

23


http://www.biom.hr/vijesti/s-o-s-za-jadran-%E2%80%93-sprijecimo-eksploataciju-nafte-koja-bi-mogla-trajno-devastirati-jadran/
http://www.biom.hr/vijesti/s-o-s-za-jadran-%E2%80%93-sprijecimo-eksploataciju-nafte-koja-bi-mogla-trajno-devastirati-jadran/

ima da cijene rastu sve vise. Kampanja Leonardove je temeljena na tome da nam otvori oc¢i za jednu
novu svjesnost o tome §to nam ova potrosnja Cini, $to ¢ini nasoj ljudskoj braé¢i Sirom svijeta, i samoj
Zemlji. Jednom kad postanemo svjesni, piSe ona, shvatit ¢emo da to ne treba biti tako. Ogranicenja
naSe planete, koli¢ina vode, zraka, zemlje, prirodnih resursa namecu ogranicenja ljudskim
aktivnostima, htjeli mi to ili ne. To se dogada sada i ne moze se izbje¢i. Stoga, zaSto ne zauzeti
razuman stav i razmotriti kulturu odrzivosti, niske potro$nje, niskog utjecaja i niskog stresa, u kojoj su
ljudi vazniji od proizvoda. Leonardova poc€inje time da nam pokazuje protok materijala kroz nase
gospodarstvo. Tu je prvo ekstrakcija sirovina. Potrebno je 98 tona materijala (stabala, vode, motornih
pila, kemikalija i joS StoSta) da bi se proizvela tona papira. Slijedec¢i korak, proizvodnja, ukljucuje
stvaranje dizajna, koliko i na koji nacin su ti materijali upotrijebljeni, upotrijebljene kemikalije i rad
potreban da bi se proces odvijao. Distribucija dolazi nakon proizvodnje, i ukljucuje transport,
skladiStenje 1 trgovinu. Sad kad su obavljene, izvlacenje, produkcija i distribucija imaju enorman i
dalekosezan ucinak na ljude i okoliS. Tada dolazi sveti ¢in konzumacije, pazljivo proraunat da nas
navede na razmiSljanje kako je kupovanje ovog proizvoda ono $to ¢e nam donijeti srecu, i
zadovoljstvo. Ipak studije pokazuju da nas iznad jednog odredenog nivoa konzumacija ne ¢ini
sretnijima. Stres zaradivanja sve viSe 1 viSe novca 1 kupovanja sve vise 1 viSe stvari zapravo smanjuje
srecu zato Sto ograni¢ava naSe drustvene i obiteljske odnose, pojacava osjecaj izolacije, i smanjuje nas
osjecaj medusobne povezanosti. Film ukljuuje planirano zastarijevanje roba prema kojima je
zamjena jeftinija nego popravak, tesko se odlu€ujemo na popravak 1 ponovnu upotrebu roba.
Individualno, potpuno recikliranje na nekoj vecoj skali nije bas neko rjesenje jer su mnogi proizvodi
napravljeni od materijala koji se ne mogu izdvojiti, a zbog toga §to za svaku kantu recikliranog
materijala koju napunimo, sedam je kanti nerecikliranih materijala koji su prethodno upotrijebljenih u
proizvodnom procesu. Mi uvijek zelimo instant rjeSenja, no ova situacija je tako kompleksna,
opasnosti sveobuhvatne, da ¢e trebati, kaze Leonardova, nekoliko promjena, svaka od njih povezana s
ostalima, da bismo spasili planetu i sebe. Ono $to trebamo uciniti jest promijeniti naSe paradigme —
le¢e kroz koje promatramo svoje Zivote, a da toga ¢ak nismo ni svjesni. Prvo, moramo redefinirati
napredak. Umjesto da mjerimo napredak koriste¢i standard Bruto Domaceg Proizvoda (koli¢ina
materijalnih dobara i usluga) mogli bismo radije koristiti Indikaciju Istinskog Napretka koji mjeri
iscrpljivanje resursa i zagadivanje. Jos bolje, piSe Leonardova, koristimo Sretna Planeta Indeks koji
mjeri utjecaj na okoli§ 1 ljudsku blagostanje. Drugo, moramo eliminirati rat. Zasto, pita ona, uvijek
ima novca da se vodi rat, a ipak se vlada uvijek zali kako je namirivanje ljudskih potreba na drugom
mjestu? Mi moramo napraviti proracun i djelovati kako bi se davalo za zdravstvo obrazovanje i izvore
obnovljive energije, a ne da troSimo za rat i pripreme za budude ratove. Trece, mi moramo

"internalizirati eksternalitete", Sto ¢e re¢i da svi moramo postati potpuno svjesni prave cijene
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proizvodnje, transporta i ponude materijalnih dobara koja kupujemo. I moramo prihvatiti viSu cijenu
koju ti troskovi namecu. Na koncu, moramo vrednovati vrijeme, a ne stvari. Kra¢e radno vrijeme nije
dobro samo za zdravlje; on stvara bolje druStvene veze, manju potroSnju, manje stresa i manje
negativan utjecaj na okoliS. Neki kazu da ¢e gospodarstvo stagnirati budemo li manje radili 1 manje
kupovali. Jedna studija je pokazala da bi tre¢ina ispitanika rado zamijenila slobodno vrijeme za
odredeno smanjenje prihoda, posebno ako bi njihove beneficije ostale netaknute. Annie Leonard
zapravo poziva na jedan Siri, humaniji pogled na zivot. Ona je optimisti¢na, zbog toga §to, kako sama
kaze, zna da postoje drugaciji sustavi i da kad dovoljan broj ljudi Zeli promjenu, do nje i dolazi. U
viziji Annie Leonard ljudi Zive u ¢vrsto povezanim zajednicama, koriste javni prijevoz pokretan
Cistom energijom, kupuju lokalne proizvode iz pogona koje uglavnom posjeduju sami radnici, rade
skraceno 1 dobivaju sve pogodnosti, dijele resurse u uslugama i robi, 1 imaju dovoljno slobodnog
vremena da postanu osvijeSteni gradani tako da uprava maksimalno odgovara ljudima a ne
korporacijama. Prila o stvarima jedan je od primjera na koji nacin se mozZe utjecati na eko svijest

pojedinca putem medija.*®

5.3.3. Dvije minute dnevno za zeleniji planet

"Dvije minute dnevno za zeleniji planet", svojevrsni je savjetnik za ekoloSko Zzivljenje,
odnosno skup jednostavnih "zelenih savjeta" i zdravorazumskih prijedloga koji obicni ljudi mogu
svakodnevno primjenjivati u svom zivljenju. Kako vecina savjeta u ovoj knjizi zahtijeva manje od
dvije minute za primjenu ova nas knjiga, prema samorazumijevanju, autorice, aktivne ekologistkinje
M. Lamb, prouc¢ava na¢inima na koje bez osobita napora i uz malo promisljanja mozemo svi zajedno
ipak pridonijeti promjeni i boljitku nase Zemlje. U nastavku se objaSnjavaju nekoliko primjera koji se

spominju u knjizi, kako ucinit na$ planet boljim mjestom za zivljenje.

Savjeti kako utjecati na okolis u obrazovnim institucijama:

1) Pocet ¢emo s primjerom pocetak Skole u rujnu. Da li djeca zaista trebaju sve novo pocetkom
nove Skolske godine? Da li pocinjanje s novim materijalnim dobrima znaci i svjez pocetak u mislima,
idejama svjetonazorima i idealima? Autorica naglaSava da novo ne znaci nuzno i bolje ta da treba
razmisliti dvaput prije odbacivanja necega samo zato §to je staro. Djeca preuzimaju ideje iz vrlo
obi¢nih izrazavanja. Zato se moramo sjetiti izgovarati sloga: "dobre stare stvari", jer su te stvari

ponekad doista izdrzljive, pouzdane, odgovarajuce, korisne i poznate.

36 Indigo svijet; prica o stvarima. Dostupno na: http://indigo-svijet.hr/clanci/vjecne-istine/prica-o-stvarima-the-story-of-
stuff-190/ (Pristupljeno: 20.8.2015)

25


http://indigo-svijet.hr/clanci/vjecne-istine/prica-o-stvarima-the-story-of-stuff-190/
http://indigo-svijet.hr/clanci/vjecne-istine/prica-o-stvarima-the-story-of-stuff-190/

2) Razredni projekti i izleti izvrsna su prigoda za uéenje o okolini. Skolski odbor mora svojim
ucenicima dopustiti da grade kucu za ptice, sade cvijece, stabla i zemljani pokrov uokolo Skolskog
igraliSta, saSiju platnene torbe za uzinu u Skolskim bojama. Sve ove djelatnosti mogu biti dodijeljene
djeci nizih 1 visih razreda.

3) Natjecanje obrazovnih institucija za isticanjem ekoloske osvijeStenosti, Sto podrazumijeva
natjecanje za ekoloski plakat, prikupljanje fonda za Skolska stabla, natjecanje u sadnji cvijeca,
natjecanje u izradi ekoloskog slogana. Neka momcadi rade zajedno da bi osvojili "zelene" nagrade.

Sama ta natjecanja mogu utjecati na ucenika da pripaze na okolis i onda kada su na praznicima.

Savjeti kako utjecati na okolis u nasim kuéanstvima:

1) Ugraditi mlaznicu tusa koja Stedi vodu. Ona nam daje jednako dobro tuSiranje troSeci pri tome
60% do 70% vode manje. Ne treba nam nikakav poseban alat da je ugradimo, dovoljno je staru
mlaznicu zamijeniti novom. Kada bi svi ugradili mlaznice tusa koji Stete vodu, mogli bimo smanjiti
kuénu potrosnju vode do 75%. Mozda vise no kada bismo trebali sagraditi neko postrojenje za
procis¢avanje vode.

2) Netko Zeli vaSe iskoriStene stvari. Saznajte tko je to. Ako ih se ne moze ponovno upotrijebiti,
pokusajte ih dati nekome tko to moZe. Brojna dobrotvorna druStva prihvatit ¢e rabljeni namjestaj i
kucanske aparate. Djecji vrti¢i Cesto ¢e prihvatiti kauce, stolice ili raznoliku stolariju. Crkve ce
prihvatiti donacije za svoje aukcije. Sjetimo se, ako nam neki predmet nije izuzetno dragocjen, bolje
je da ga netko drugi iskoristi, nego da stoji godinama u naSem podrumu.

3) Reciklirajte staro Zeljezo. Dobra stvar za rjeSavanje starih Zeljeza jest njegova reciklaza.
Nazovemo trgovce zeljeza koji ¢e nam uz odvoz i platiti stare zeljezne stvari.

4) Potrazimo rabljenje predmete prije no §to nabavimo nove. Sto vise stvari ponovno
upotrijebimo, manje svjetskih resursa bit ¢e troSeno na proizvodnju novih i odlaganje starih stvari.
Dobar izvor su razne novine u kojima mozemo naci rabljene kuhinjske garniture, umivaonike, toalete,
sagove, prozore i namjestaj. Mozemo cak 1 kupiti rabljeno gradevinsko drvo i zeljezariju od radnika
koji radi na ruSenju zgrade.

5) Odaberite radije jednu snazniju, nego dvije slabije Zarulje. Jedna 100-vatna zarulja dat ¢e istu
jacinu svjetla kao i1 dvije 60-vatne zZarulje. No, ona koristi 15% manje energije. Tamo gdje imamo
moguénost biranja, kao $to su stropovi spavaonice ili kuhinje, garaze ili podrumi, odaberemo

jednostruku svjetiljku, umjesto one sa dvije zarulje.”’

37 Bratovi¢ D (1992), Dvije minute dnevno za zeleniji planet, Vol. 1 No. 2, str. 251. Dostupno na:
http://hreak.srce.hr/index.php?show=clanak&id clanak jezik=202632 (Pristupljeno: 20.08.2015.)
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5.3.4. Hrvatski internet portali

Najveci mediji danasnjice su internet portali. U Republici Hrvatskoj se veoma malo pise o
odrzivom razvoju, te se veoma malo mogu pronaci kvalitetni portali za zastitu okolisa. U nastavku su
navedeni primjeri hrvatskih portala koji govore o odrzivom razvoju i eko pismenosti.

Prije dvije godine Ministarstvo turizma predstavio je internetski portal o odrzivom turizmu.
Ministarstvo turizma predstavilo je internetski portal www.odrzivi.turizam.hr u sklopu projekta FAST
LINE-a koji ¢e pruzati sve informacije o odrzivom turizmu i tako pomo¢i njegovu razvoju.
Stranica je namijenjena predstavnicima drzavnih uprava, drzavnim udrugama, civilnim druStvima i
privatnom sektoru, no iz ministarstva se nadaju da ¢e stranica biti korisna i turistima, odnosno onim
gradanima koji zele postati odgovorni turisti. "Ne o¢ekujemo veliki interes od strane gradana odmah
jer smo po pitanju osvijeStenosti o odrzivom i odgovornom turizmu, mi smo male bebe, no ovo je
upravo idealno mjesto gdje se gradani mogu informirati primjerice gdje se nalaze plaZze oznafene
plavom zastavicom ili kako se u nekom mjestu brinu o energetskoj efikasnosti poput onih kako se
trosi struja ili voda" rekla je Blanka Belosevi¢, nacelnica Sektora za medunarodnu suradnju. Osim
navedenog, na portalu se mogu pronaci zakoni, propisi, nagrade, certifikati ili primjeri dobre prakse.
Portal je ujedno i ulaz u DestiNEt, koji je izvor istih informacija ali o turistickim podru¢jima izvan
granica Hrvatske.™

Na poticaj Obrazovnog programa Hrvatskoga radija, ekoloske emisije ,,Slusaj kako zemlja dise” i
njezine urednice, novinarke Lidije Komes, 1995. godine zapoceo je projekt ,,Najljepsi skolski vrtovi u
RH*. Otada se u uredenju i ljepoti svojih vrtova natje€u ucenici osnovnih i srednjih Skola cijele
Hrvatske, a neki su vrtovi sluzbeno postali turisticka odrediSta i posje¢uju ih brojni domaci i strani
turisti. Vrijedne mlade vrtlare daruju i mnogobrojni donatori, poti¢uci ih da uljepsaju skolski okolis i
cuvaju ljepotu hrvatske prirode i njezinu bogatu bioloSku raznolikost. Osnovni elementi koje bi
Skolski vrt trebao imati obuhvacaju ukrasno bilje, ljekovito i zacinsko bilje, travnjak, vodenu povrSina
za uzgoj vodenoga bilja i Zivotinja ali 1 povrtnjak, te kompostiste i klijaliSte/rasadnik izmedu ostaloga.
Ameri¢ki OAEC Program skolskih vrtova, koji pokriva 225 skola, zapocet 1997. godine, usmjeren je
k jacanju ekoloske pismenosti 1 ukljuenju Skolskih vrtova u obrazovne kurikulume. Temeljem
petodnevne OAEC-ove obuke o odrzavanju Skolskih vrtova i primjeni programa ekoloSke pismenosti,
dosad je obuceno 650 ucitelja koji svoje znanje prenose na 75 tisu¢a ucenika diljem SAD-a.
Stru¢njaci napominju da Skolski vrtovi poti¢u djetetov intelektualni, emocionalni i drustveni

angazman sa stvarima koje moraju biti izmjerene, izbrojene, izvagane, razvrstane, planirane 1 o

38 Politika plus, novosti. Dostupno na: http://www.politikaplus.com/novost/63171/Ministarstvo-turizma-predstavilo-
internetski-portal-o-odrzivom-turizmu (Pristupljeno: 19.08.2015.)
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kojima valja skrbiti. Rad u vrtu razvija kod djeteta brigu za druga Ziva bica, svijest o okoliSu, radost
obitavanja u prirodi, samovrednovanje, prakticne vjestine vode, fizicku aktivnost, uporabu svih
osjetila, §to je dovoljno da bi se uvidjela vaznost postojanja skolskog vrta za razvoj ucenika.*

Portal Glasa Istre ima u svakom svojem izdanju temu o ekologiji, §to je veoma poucno, jer se i time
razvija ekoloska pismenost, primjerice, internet ¢lanak 19, kolovoza, 2015 godine koji govori o Land
artu. Radi se o ugodnoj planinskoj Setnjici koja bi bila spoj prirodnih ljepota Ucke, ekologije i
umjetnosti na otvorenom, "Land art park Ucka" je okosnica koju zajednicki pokrecu Javna ustanova
Park prirode Ucka, udruga Atelier Hayat i umjetnik Boris Pecigos, koji posljednjih deset mjeseci rade
na razvoju ove ideje. Projekt je zamiSljen kao mreZa Setnica, oznaCenih razli¢itim bojama radi lakSeg
snalazenja, koje bi se prostirale na povrsini od oko 1,7 ¢etvornih kilometara, ukupne duzine oko 12
kilometara 1 s visinskom razlikom od 200 metara, a koje na relativno malom prostoru prolaze kroz
vrlo raznolike prirodne predjele: razli€ite vrste bjelogori¢nih i crnogoriénih Suma, pasnjake, stijene s
Zak pet vidikovaca, klance, slapove, potoke, izvore. Setnice bi se postepeno prosirivale i stvarali bi se
novi land art radovi, tako da bi posjetitelji uvijek mogli vidjeti nesto novo, drugacije, Sto bi im bio
motiv da se vra¢aju i istrazuju.*’

Zanimljivi portal "Dug zivot" koji obuhvaca tre¢u dob, pokrenut s viSestrukom namjerom od kojih je
mozda najvaznije skidanje stigme s generacija koje pripadaju u kategoriju starijih gradana. Na
stranicama ovog portala moZze se naci sve $to se odnosi na zdravu i sretnu starost. Na ovom se portalu
obraduju teme iz podrucja prava, financija, zdravlja, psihologije, rekreacije, duhovnosti. Puno se pise
1 o ekologiji (poput tema: Europska zelena oaza, Uznemirujuce poruke, Zagadeni zrak je jako Stetan,
Topljenje lad na Antartici i dr.), kako bi se 1 starijim gradanima podigla svijest o ekologiji, i nestanku

prirodnih resursa.

5.3.5. IKEA

IKEA se promovira svojim Internet portalima, koji ¢ine i objaSnjavaju najveci dio njihovog
odrzivog poslovanja. Pri ¢emu se kroz odrZivo poslovanje istice kvalitetom svojih proizvoda. IKEA je
jedan od najveéih svjetskih koncerna koji se bavi prodajom namjeStaja. Osim namjeStaja IKEA
prodaje i nekretnine, restorane koji se nalaze u IKEA-inim trgovackim centrima. IKEA je osnovana
1943., a osnivac je Ingvar Kamprad. Do danas IKEA ima 285 trgovina u 37 drzava svijeta. Pocetkom

2014. godine moZemo je naci i u Republici Hrvatskoj u gradu Zagrebu. Kao njezin potro$ac¢ putem

39 Skolski portal, nastava u vrtu. Dostupno na: https://www.skolskiportal.hr/clanak/377-nastava-u-vrtu/ (Pristupljeno:
24.08.2015.)

40 Glas Istre, ekologija. Dostupno na: http://www.glasistre.hr/vijesti/pula_istra/land-art-spoj-prirodnih-ljepota-ekologije-
i-umjetnosti--505146 (Pristupljeno: 24.08.2015.)
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medija, uvidjela sam na njezin odrZivi razvoj, ¢iji je cilj utjecati na svakog potroSaca isto - kupnjom
IKEA-inih proizvoda doprinosi se boljem planetu Zemlje.

IKEA-ina vizija je stvaranje boljeg svakodnevnog zivota za vecinu ljudi, ukljucujuéi 1 svoje
zaposlenike, kupce, dobavljace te zajednice u kojima oni Zive. PoStivanje ljudskih prava, temeljeno na
Odrednicama Ujedinjenih naroda o poslovanju i ljudskim pravima. IKEA ima svoj kodeks ponasanja
pod imenom IWAY Standard. Njime su odredeni minimalni zahtjevi u vezi s okoliSem, druStvenim
utjecajima i radnim uvjetima. Redovito posjecuju svoje dobavljace kako bi provjerili postuju li IWAY
kodeks. Oko 80 djelatnika tvrtke IKEA i nezavisnih revizora obavlja najavljene i nenajavljene revizije
dobavljaca i njihovih poddobavljaca. Kodeks zahtjeva zabranu djecjeg rada, zabranu prisilnog rada,
zabranu diskriminacije, slobodu udruzivanja, osiguranu barem minimalnu zakonsku placu i placene
prekovremene sate, sigurnu i zdravu radnu okolinu, prevenciju zagadenja zraka, zemlje 1 vode te
ucinkovitu potroS$nju energije. Na taj se na¢in u IKEA-i ulaze u sve moguce radne napore kako bi se
svima pruzile jednake mogucénosti bez obzira na etnicku, spolnu i seksualnu orijentaciju te fizicke
mogucénosti. Kada se radi o njihovim proizvodima i robnim ku¢ama pokuSavaju stvari sagledati iz
djecje perspektive. Suraduju sa stru¢njacima za djecji razvoj kako bi saznali njihove potrebe tijekom
razliCitih faza razvoja, na taj se nacin kreiraju robne kuce kako bi djeca imala moguénost osjecaja kao
kod kuce. Vjeruju da djeca imaju pravo na zastitu od iskoriStavanja, zlostavljanja i nemara. Za
njihovu tvrtku djecji je rad potpuno neprihvatljiv, pa se aktivno radi na njegovu sprjeavanju i
eliminiranju. Kodeks postupanja po pitanju djec¢jeg rada, primjenjuje se od 2000. godine, razvijen je u
bliskoj suradnji s organizacijom "Save the Children" te uz savjetovanje s Medunarodnom
organizacijom rada (ILO) i UNICEF-om. Sprjecavanje i eliminiranje dje¢jeg rada predstavlja veliki
izazov za zakladu IKEA Foundation. Zaklada potpomaze programe za promicanje djecjih prava
organizacija UNICEF-a i1 Save the Children u 25 000 sela u brojnim podrucjima Indije 1 Pakistana.
Cilj je doprijeti do 15 milijuna djeca do kraja 2017. godine.

IKEA suraduje i s WWF (svjetska nezavisna organizacija za zastitu prirode) kako bi poboljSala Zivote
uzgajivaca pamuka. Ta je suradnja rezultirala time da je oko 125 000 uzgajivac¢a pamuka u Indiji,
Pakistanu, Kini 1 Turskoj zapocelo uzgajati pamuk na odrZiviji nacin. Koriste¢i manje umjetnog
gnojiva 1 viSe prirodnijih zamjena za kemijske pesticide, mali uzgajivaci mogu smanjiti troSkove
uzgoja bez nanosSenja Stete usjevima. UStedeni novac mogu uloziti u Stedni sustav navodnjavanja ili u
obrazovanje svoje djece. Svake su godine milijuni djece prisiljeni napustiti svoje domove zbog raznih
sukoba 1 prirodnih katastrofa. Zaklada IKEA Foundation potpomaZze Uredu visokog povjerenika UN-a
za izbjeglice sa 76 milijuna eura kako bi se osiguralo smjestaj, medicinska skrb, i obrazovanje
izbjeglickih obiteljima u Etiopiji, Sudanu i BangladeSu. Svake godine zaposlenici i kupci robne kuce

IKEA suraduju u dvije kampanje u kojima pomazu poboljsati svakodnevni zivot siromasnijih. U
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kampanjama se prikuplja novac za humanitarne organizacije UNICEF, Save the Children i UNHCR,
agenciju za pomo¢ izbjeglicama. Novac ide u dobrotvorne svrhe kao $to su poboljSanje obrazovanja
za djecu 1 postavljanje rasvjete u izbjeglickim kampovima. U kampanjama se isto tako radi na
stvaranju svijesti o problemima i radu koji se provodi kako bi ih se rijeSilo. Kad kupci kupe pliSanu
igracku ili knjigu za djecu u studenom i prosincu, zaklada IKEA Foundation donira 1 euro
organizacijama Save the Children i UNICEF-u. Ovom je kampanjom prikupljeno 67 milijuna eura od
2003. godine i pomoglo se vise od 11 milijuna djece u 46 zemalja da dobiju bolje obrazovanje.*
IKEA-ini ciljevi su da do 2020. godine budu 100 % obnovljivi §to znaci da proizvodit ¢e se onoliko
obnovljive energije koliko je budu i trosili. Da bi postigli svoj cilj do 2020. godine, ugradili su solarne
panele na svoje robne kuce, ulozili su 1,5 milijardu eura (uglavnom u solarnu energiju i vjetra),
koriste plosnate pakete u transportu kako bi se smanjio broj putovanja 1 pritom ustedjelo na gorivu.
Vise od polovice proizvoda Salje se izravno iz mjesta proizvodnje do robne kuce (a ne kroz
distribucijske centre), ¢ime se smanjuje udaljenost koje proizvodi moraju prije¢i. PokuSava se $to vise
proizvoda prevesti u jednoj posiljci. Od 2011. godine smanjilo se emisiju CO2 po kubi¢nom metru
prevezenih proizvoda za 13%, a do 2016. godine Zele ostvariti smanjenje do 20%. U suradnji s WWF-
om i drugima bore se protiv protuzakonite sjece 1 promicu odgovornu trgovinu drvom. IKEA i WWF
od 2002. godine zajednicki podupiru i promicu odgovornu certifikaciju Suma te utvrduju i Stite Sume
visoke konzervacijske vrijednosti kako bi ocuvali bioloske i druStvene vrijednosti Suma. Do sada su
zajedno unaprijedili upravljanje Sumama u Europi 1 Aziji te doprinijeli Sirenju Sumskih povrSina s
FSC certifikatom za 35 milijuna hektara (otprilike veli¢ina Italije) u zemljama u kojima suraduju®.
FSC - The Forest Stewardship Council (Vije¢e za nadzor Suma) je neovisno medunarodno tijelo koje
organizacijama daje dozvolu za izdavanje FSC certifikata. FSC je osnovan 1993. godine uz potporu
ekoloskih nevladinih udruga kao $to su World Wildlife Fund, Friends of the Earth i Greenpeace. FSC
predstavlja sustav osiguranja odrzivog razvoja u gospodarenju Sumama s idejom da ¢e potroSaci radije
kupovati proizvode koji poticu iz Suma kojima se trajno gospodari na odrziv nacin. FSC certifikacija
znaci da se Sumom gospodari prema strogim ekoloskim, socijalnim i ekonomskim standardima. Cilj
FSC-a je promoviranje odgovornog upravljanja svjetskim Sumama. Jedan od zadataka FSC
organizacije je uspostava normi ¢ijom primjenom se osigurava promicanje ekoloski odgovornog,
drustveno korisnog i ekonomski odrzivog gospodarenja svjetskim Sumskim resursima. Osnovna ideja
je da se uz pomo¢ podizanja ekoloske svijesti potroSaca potakne trajno gospodarenje Sumama.

Predstavlja potvrdivanje lanca brige za odrZivi razvoj svjetskih Sumskih resursa, Sumskih ekosustava,

41 Ikea; ljudi i zajednice. Dostupno na: http://www.ikea.com/ms/hr HR/this-is-ikea/people-and-planet/people-and-
communities/ (Pristupljeno: 24.08.2015.)

42 Ikea; energija i resursi. Dostupno na: http://www.ikea.com/ms/hr HR/this-is-ikea/people-and-planet/energy-and-
resources/ (Pristupljeno: 24.08.2015 godine)
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a time 1 ekoloske ravnoteze. Lanac brige prati FSC certificirani materijal kroz proizvodni proces od
Sume do potrosaca ukljucuju¢i sve medustadije i svi vlasnici u proizvodnom lancu moraju biti
nositelji FSC certifikata da bi se u konacnici finalni proizvod mogao oznaciti propisanim FSC
oznakama. Takve oznake predstavljaju poveznicu izmedu odgovorne proizvodnje i potro$nje odnosno
omogucuju potro$a¢ima da donesu odluku o druStveno-ekoloski odgovornoj kupnji. Proizvodi koji
nose FSC znak imaju sljedivost jer FSC zahtijeva sljedivost dokumentacije od pocetka proizvodnje
sirovine do izrade, odnosno isporuke gotovog proizvoda klijentu, Sto podrazumijeva da svi ukljuceni

u lancu proizvodnje moraju biti nositelji FSC certifikata.

Slika 2: Oznaka za FSC certifikata

1.§®2¢(
VAN

a
B  Fsc
T

Izvor: Svijet kvalitete, Fsc certifikacija, dostupno na:

http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/industrija/598-fsc-certifikacija (24.08.2015.)

FSC certifikat moze izdati jedino organizacija koja posjeduje ovlastenje za obavljanje inspekcije u
tom podrucju i tako utvrduje stupanj uskladenosti sa normom.*

Dobava recikliranog drva i drva s FSC certifikatom u IKEA-inim robnim ku¢ama povecala se za 41%
2014. godine. Njihov je cilj da se ta koli¢ina poveca do 2017. godine ¢ak do 50 %. Recikliranje
obuhvacaju u svim aspektima, kao Sto je 1 primjerice organiziranje reciklaze otpada, Sto omogucava
svojim potroSacima da donesu pr. baterije i kompaktne flourescentne zarulje, i te proizvode IKEA
zbrinjava na pravilan nacin. *

Mediji su ti koji Sire informaciju do potroSaca, ali potrosaci su ti koji se sami uvjeravaju u kvalitetu
odredenog proizvoda i usluge. IKEA-ini proizvodi utjecu na ekoloSku pismenost svakog pojedinca, te

se smatra da bi i ostala poduzeca trebala slijediti njihov put ka odrzivom razvoju.

43 Svijet kvalitete; FSC certifikacija. Dostupno na: http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/industrija/598-fsc-
certifikacija (Pristupljeno 24.08.2015.)

44 Tkea; energija i resursi. Dostupno na: http://www.ikea.com/ms/hr HR/this-is-ikea/people-and-planet/energy-and-
resources/ (Pristupljeno: 24.08.2015.)
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6. PROVODENJE ANKETE MEDU ISPITANICIMA

6.1. CILJ I METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Krajem kolovoza, 2015. godine, provedena je anketa koja je radena sa 28 ispitanika. Koristilo
se isklju¢ivo online anketiranje. Online anketiranje predstavlja jedan od novijih fenomena od same
pojave interneta. Sama pojava World Wide Web-a predstavljala je znaCajan poticaj dizajnerima za
stvaranje rjeSenja u svrhu prikupljanja ali i obrade podataka. Online prikupljanje podataka postala je
iznimno popularna metoda istrazivanja. U prilog ovome ide 1 sve veca informaticka pismenost ljudi
kako u Hrvatskoj tako 1 u svijetu. Analogno tome, internet ubrzano postaje preferirana
komunikacijska metoda. Istrazivaci iz brojnih disciplina sve viSe postaju svjesni viSestrukih prednosti
prikupljanja podataka koriste¢i internet, poput manje cijene, kraéeg vremena prikupljanja i obrade
podataka, olak$anog unosa podataka, fleksibilnosti i sli¢no.* Program koji se koristio za anketiranje
bio je Google docs. Cilj anketnog istrazivanja bilo je istraziti i na kraju utvrditi koliko mediji utjecu
na ekolosku pismenost ispitanika. U anketi je navedeno deset pitanja koja se ti¢u dali pojedinci znaju
za pojam odrzivog razvoja, dali se smatraju ekoloski pismenom osobom, bi li sudjelovali u raznim
seminarima da imaju tu mogucnost, koliko ¢esto Citaju ekoloske €lanke, dali su culi za provedenu
kampanju "S.O.S. za Jadran" 1 dr. Ispitanici su reagirali na anketiranje veoma pozitivno, te se u
kratkom roku prikupilo dovoljno podataka za realiziranje. Medu ispitanicima su najviSe prevladavale

mlade osobe od 18 do 35 godina. Primjer ankete nalazi se u prilogu.

45 Ekonomski fakultet u Splitu, Faktori povezani sa online anketiranjem, str 11, dostupno na: http://e-
lib.efst.hr/2013/2111217.pdf (Pristupljeno: 01.09.2015.)
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6.2. OPIS UZORAKA I REZULTATI ISTRAZIVANJA

Grafikon 1 - Prva pitanje: Znate li za pojam odrZivi razvoj?
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Dobiveni rezultat izmedu ispitanika iznosi da je njih 74,1% odgovorilo da zna za pojam
odrZivog razvoja, dok njih 25,9 % odgovorilo je da ne zna za taj pojam. PoSto su u anketi sudjelovali
ve¢inom mladi ispitanici od 18 do 35 godina, ocekivalo se da ¢e odgovori sa "da", dose¢i oko 95%.

ZakljuCujemo da bi obrazovni sustav morao vise poradit na pojmu "odrZzivi razvoj".

Grafikon 2 — Drugo pitanje: Smatrate li se ekoloSki pismenom osobom?

® oA
® NE

Dobiveni rezultat iznosi da se njih 77,8% ispitanika smatra ekoloSki pismenom osobom, a njih
22,2 % se ne smatra ekologki pismenom osobom. Sto zakljuéujemo da oni ispitanici koji su odgovorili

na prvo pitanje da znaju za pojam odrZzivi razvoj, smatraju se da su i ekoloski pismeni.



Grafikon 3 — Trece pitanje: Smatrate li da je u naSoj okolini potrebna veéa ekoloSka obrazovanost?
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Rezultat na trece pitanje ispitanici su odgovorili sa 100%, Sto ukazuje da su svi svjesni da se
na ekoloskoj obrazovanosti mora jo§ jako dobro poraditi. Ispitanici su svjesni da obrazovanje za
odrzivi razvoj treba obuhvatiti sve vrste obrazovanja, na radnim organizacijama, izvannastavnim

aktivnostima, preko raznih medija, kako bi se tako postigla ve¢a ekoloska svijest.

Grafikon 4 — Cetvrto pitanje: Sto mislite koliko mediji utje¢u na Vas kao osobu?
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Pitanje je kreirano od 1 (mediji ne utjeCu na pojedinca) prema 5 (mediji imaju veliki utjecaj na
pojedinca). Iz dobivenog rezultata zaklju¢ujemo da mediji imaju utjecaja na 40,7 % ispitanika (zeleno

1 ljubiasto polje), dok je njih 33,3 % neutralno, a na 25,9 % ispitanika mediji imaju veoma mali
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utjecaj.

Grafikon 5 — Peto pitanje: Dali se ¢uli za kampanju "'S.0.S za Jadran" koja je provedena u

srpnju ove godine?

Na ovom grafikonu vidimo da su mediji posrednici svih vrsta sadrzaja, u ovom sluc¢aju rijec je

o kampanji koja je provedenu u srpnju ove godine, Ciji je bio cilj informirati gradanstvo o

posljedicama naftnih buSotina na Jadranu. 63% ispitanika odgovorilo je pozitivno na pitanje.

Grafikon 6 — Sesto pitanje: Smatrate li da bi mediji mogli viSe pisati o ekolo§koj

problematici?
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Ponovno imamo 100-tni % odgovor, svi ispitanici su svjesni da bi mediji trebali vise pisati o

ekoloskoj problematici u drustvu.
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Tablica 1 — Sedmo pitanje: Sto mislite kolika je vainost medija u odgoju i obrazovanju kod

djece i mladih
brojevi postotak
MALA 1 0
2 7,4 %
3 22,2 %
4 44,4 %
VELIKA 5 25,9 %

Ispitanici znaju da mediji imaju veliku ulogu u odgoju i obrazovanju djece i mladih, njih 25,9
% oznacili su peticu koja oznacuje veliki utjecaj medija na mlade, dok je njih samo 7,4 % ispitanika

oznacilo dvojku koja oznacava mali utjecaj medija na mladu populaciju.

Grafikon 7 — Osmo pitanje: Kada ste zadnji puta procitali neki clanak o ekologiji?
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DANAS PRIJE PRIJE NE
TJEDAN MJESEC ZANIMJU
DANA pANA ME TAKVI
CLANCI

Ispitanici su na ovom pitanju imali ponudene odgovore (danas, prije tjedan dana, prije mjesec
dana, ne zanimaju me takvi ¢lanci o ekologiji). Zaklju¢ujemo da ispitanici ne ¢itaju Cesto ¢lanke o
ekologiji. 19 ispitanika je oznacilo da je proSlo mjesec dana od kada su procitali neki ekoloski ¢lanak,

a prije tjedan dana oznacilo ih je tek 6 ispitanika.
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Grafikon 8 — Deveto pitanje: Koji od medija smatrate da najviSe govori o ekoloSkoj

problematici u druStvu?
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Na pitanje koji od medija najvise govori o ekoloSkoj problematici u drustvu, ispitanicu su

odgovorili ¢ak sa 70,4% za Internet portale, novine 18,5%, TV 7,4%, dok za asopise samo 3,7%.

Grafikon 9 — Deseto pitanje: Da Vam se pruZi prilika za ekoloSkim obrazovanjem

(sudjelovanje u raznim akcijama, seminarima, i dr.), biste li pristali na to?

ME ZAMNIMA ME
TAKVAVESTA
OBRAZOVAMJA
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Ispitanici su svjesni da treba biti ve¢e ekolosko obrazovanje Sto dokazuje trece pitanje, gdje
cak 100% ispitanika smatra da je potrebno se vise ekoloski obrazovati, no kada se postavi pitanje bi li

sudjelovali u raznim seminarima 12 ispitanika odgovorilo je sa "ne".

Istrazivanje je provedeno iz razloga da se uoci na koji nacin ljudi razmisljaju o utjecaju
medija, te koliko uocCavaju povezanost medija i ekologije. Rezultat istrazivanja pokazao je da
obrazovni sustav mora vise ulagati u ekoloSku edukaciju, jer je 25,9% ispitanika u anketi nije znalo za
pojam odrzivosti, a moramo uzeti u obzir da su u anketi sudjelovali mladi ispitanici. Ispitanici koji
znaju za pojam odrzivog razvoja, smatraju se i ekoloski pismenom osobom. Svjesni su da je potrebna
veca ekoloska obrazovanost, te slazu se da bi mediji morali viSe pisati o ekoloskoj problematici koja
nas okruzuje. Svjesni su vaznosti medijske moc¢i kod djece 1 mladih, te smatraju da imaju veliku ulogu
u njihovom odgoju. Postizanje odrzivog razvoja iziskuje obrazovanje u obrazovnim institucijama,
preko medija, internet portalima, ¢asopisima, novina, seminara i dr. Mediji bi trebali preuzeti veliku
ulogu u razvijanju ekoloske svijesti svakog pojedinca. Danasnji svijet nezamisliv je bez medija, oni
¢ine dio zivota svakog Covjeka, pruzaju nam pozitivne i negativne informacije, vijesti, dogadaje 1 dr.
Imaju veliku ulogu u promjeni stavova i ponasanja ljudi u drustvu. Njihova moc¢ je toliko velika da bi

se morala iskoristiti za razvijanje ekoloSke pismenosti pojedinaca.
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ZAKLJUCAK

Preko medija dobivamo informacije o svijetu, njihova je uloga da nas zabavljaju, educiraju te
Sire nase spoznaje. Mediji su postali glavni odgajatelji ljudi, osobito djece 1 mladih, pri cemu gradani
moraju razviti kriticki stav prema medijima, kako bi mogli donijeti odluku na temelju pruzenih
informacija. Prednost medija jest brzo informiranje. Danasnji suvremeni ¢ovjek ima opc¢u potrebu za
informacijama zato §to mu pomazu u funkcioniranju drustvenog Zivota. Medije u ovom radu najvise
povezujemo s ekologijom. Navedeni su primjeri koji dokazuju da mediji mogu utjecati na razvijanje
ekoloske pismenosti pojedinca, medutim, po tom se pitanju, osobito u Republici Hrvatskoj mora jo$
dobro poraditi. U brojne medije, ukljucujuci novine, casopise, internet portale, spadaju i filmovi koji
imaju velik utjecaj na podsvijest osobe koja gleda film. Svijest o ekologiji se najviSe razvija sa
znanstveno-fantasti¢nim filmovima (SF) 1 filmovima katastrofe gdje se pojedincu prikazuje stanje na
Zemlji izazvanim naruSavanjem covjekovog djelovanja na ekosustav. Film je medij pogodan da
pri¢om skrene paznju na probleme vezane za zagadenje okoli$a. Sto se ti¢e samih novina i Gasopisa
potrebno je da novinari i urednici, u svojem poslovanju razviju Drustveno odgovorno poslovanje, ¢iji
nije cilj Sirenje reklama, ve¢ kvalitetnih informacija koje ¢e biti korisne ljudima u cjelini. U radu je
naveden jedan primjer koji je preko medija utjecao pozitivno na drustvo, a to je S.O.S za Jadran. Taj
projekt koji je proveden u srpnju, 2015. godine, naroCito preko drustvenih mreza i internet portala,
informirao je zajednicu o posljedicama koje bi nastale buSenjem nafte u Jadranu. Zahvaljuju¢i
medijima koji su razvili ekolosku svijest gradana te potakli gradane da sudjeluju u kampanji, krajem
srpnja 2015. godine naftne kompanije povukle su se zbog pritiska javnosti. Mediji svojim
informacijama mogu aktivirati gradanstvo, taj je utjecaj medija vrlo vazan, ali nazalost, nedovoljno je
iskori$ten. DanaSnje novine, Casopisi, te internet portali trebali bi puno vise pisati i isticati probleme
ekosustava, 1 pruzati kvalitetne informacije u rjeSavanju tog problema, kako bismo si osigurali, Cistu i

sigurnu buduénost.

39



LITERATURA

KNJIGE:

2 Ani¢ V., Goldestein I. (2000) — Rijecnik stranih rijeci, Novi Liber, Zagreb

L 4 Cutlip, Scott, M. (2000); Center, Allen, H; Broom, Glen: Effective Public Relations, Prentice
Hall, New Jersy, 2000.

L 4 Crnjar M., Crnjar K. (2009), Menadzment odrzivog razvoja, Tisak Akd Zagreb

> Dami¢ A. (2000); Ekologija — Korak bliZe djetetu; Zbornik radova stru¢no znanstvenog skupa,
Tiskara "Linija" Rijeka,

4 Glavac V. (2001), Uvod u globalnu ekologiju; Pucko otvoreno uciliSte, Zagreb

4 Malovi¢ S (2007), Mediji i drustvo, Tisak, Zagreb

> Zgrablji¢ Rotar N. (2005.) Medijska pismenost i civilno druStvo, Mediacentar Sarajevo

INTERNET STRANICE:

4 AZOQ; sazetak za struc¢ni skup 'Odgoj 1 obrazovanje za odrzivi razvoj". Dostupno na
http://www.azoo.hr/images/stories/dokumenti/eko-pismenost D_Simlesa sazetak.doc. (Pristupljeno:
06.08.2015.)

> Bosnjakovi¢ M. (1992): Ekoloska problematika i SF filmovi, Vol. 1 No. 4, str 571. Dostupno
na: http://hrcak.srce.hr/search/?q=filmovi+i+ekologija (Pristupljeno: 13.08.2015.)

4 Djeca medija; vaznost medija u odgoju 1 obrazovanju; Dostupno na:

http://www.djecamedija.org/?p=2627 (Pristupljeno: 10.08.2015)

> Dvije minute dnevno za zeleniji planet, Vol. 1 No. 2, str. 251. Dostupno na:
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id clanak jezik=202632 (Pristupljeno: 20.08.2015.)
4 Ekonomski fakultet u Splitu, Faktori povezani sa online anketiranjem, str 11, dostupno na:

http://e-lib.efst.hr/2013/2111217.pdf (Pristupljeno: 01.09.2015.)

> Glas Istre, ekologija. Dostupno na: http://www.glasistre.hr/vijesti/pula_istra/land-art-spoj-

prirodnih-ljepota-ekologije-i-umjetnosti--505146 (Pristupljeno: 24.08.2015.)

4 Indigo svijet; pria o stvarima. Dostupno na: http://indigo-svijet.hr/clanci/vjecne-istine/prica-

o-stvarima-the-story-of-stuff-190/ (Pristupljeno: 20.8.2015)Bratovi¢ D (1992),

> Ikea; energija 1 resursi. Dostupno na: http://www.ikea.com/ms/hr HR/this-is-ikea/people-and-

40


http://www.ikea.com/ms/hr_HR/this-is-ikea/people-and-planet/energy-and-resources/
http://indigo-svijet.hr/clanci/vjecne-istine/prica-o-stvarima-the-story-of-stuff-190/
http://indigo-svijet.hr/clanci/vjecne-istine/prica-o-stvarima-the-story-of-stuff-190/
http://www.glasistre.hr/vijesti/pula_istra/land-art-spoj-prirodnih-ljepota-ekologije-i-umjetnosti--505146
http://www.glasistre.hr/vijesti/pula_istra/land-art-spoj-prirodnih-ljepota-ekologije-i-umjetnosti--505146
http://e-lib.efst.hr/2013/2111217.pdf
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=202632
http://www.djecamedija.org/?p=2627
http://hrcak.srce.hr/search/?q=filmovi+i+ekologija
http://www.azoo.hr/images/stories/dokumenti/eko-pismenost_D_Simlesa_sazetak.doc

planet/energy-and-resources/ (Pristupljeno: 24.08.2015. godine)

L 4 Ikea; ljudi i zajednice. Dostupno na: http://www.ikea.com/ms/hr HR/this-is-ikea/people-and-

planet/people-and-communities/ (Pristupljeno: 24.08.2015.)
4 Juki¢ R. (2011): Ekolosko pitanje kao odgojno-obrazovna potreba; Soc. ekol. Zagreb, Vol. 20,

str. 273; Dostupno na:  http://hrcak.srce.hr/file/111893, (Pristupljeno: 06.08.2015.)
4 Mandari¢ V. (2012).: Novi mediji i rizi¢no ponaSanje djece i mladih; Vol 82 No.1, str. 132;

Dostupno na: http://hrcak.srce.hr/search/?q=novi+mediji+i+rizi%C4%8Dno+pona
%C5%Alanjet+djecetitmladih (Pristupljeno: 10.08.2015)

4 Ministarstvo  zastite okoliSa 1 prirode (2015.) Program Life: Dostupno na:

http://mzoip.evolare.host25.com/doc/life_-_informacije.pdf (Pristupljeno: 20.08.2015.)

> Moj TV; Filmovi; dostupno na: http://mojtv.hr/film/13346/dom.aspx (Pristupljeno:
17.08.2015.)
4 Politika plus, novosti. Dostupno na: http://www.politikaplus.com/novost/63171/Ministarstvo-

turizma-predstavilo-internetski-portal-o-odrzivom-turizmu (Pristupljeno: 19.08.2015.)
4 Rodek S. (2011), Novi mediji 1 ucinkovitost ucenja i nastave, Vol. 56 No.l, str 165,169.

Dostupno na: http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id clanak jezik=122945 (Pristupljeno:
14.09.2015.)
L 4 Roncevi¢ N., Rafajac B. (2000) Odrzivi razvoj izazov za sveuciliste? Tisak, Rijeka. Str. 58

Dostupno na: http://euroac.ffri.hr/wp-content/uploads/2012/05/ORIZS monografija_ web_odabrana-

poglavlja.pdf (Pristupljeno: 14.09.2015.)

4 Ruzi¢ N. (1992); Mediji kao izvor ideja za ponasanje, Vol. 3 No.6, str. 108. Dostupno
na:http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak jezik=69152 (Pristupljeno: 19.08.2015.)
2 Save adriatic; plakat o kampanji. Dostupno na: http://saveadriatic.com/nemojmo-ih-iznevjeriti/

(Pristupljeno: 20.08.2015)

4 S.0.S za Jadran; opis kapmanje. Dostupno na http://soszajadran.ht/ (Pristupljeno: 19.08.2015.)

4 Skolski portal, nastava u vrtu. Dostupno na: https://www.skolskiportal.hr/clanak/377-nastava-

u-vrtu/ (Pristupljeno: 24.08.2015. godine)

L 4 Udruga Biom; Zeleni forum, dostupno na: http:/www.biom.hr/vijesti/s-0-s-za-jadran-

%E2%80%93-sprijecimo-eksploataciju-nafte-koja-bi-mogla-trajno-devastirati-jadran/  (Pristupljeno:

20.08.2015)

> Vice News; news; dostupno na: https://news.vice.com/article/texas-pipeline-company-admits-

santa-barbara-oil-spill-was-40-percent-larger-than-estimated (Pristupljeno: 19.08.2015.)

41


https://news.vice.com/article/texas-pipeline-company-admits-santa-barbara-oil-spill-was-40-percent-larger-than-estimated
https://news.vice.com/article/texas-pipeline-company-admits-santa-barbara-oil-spill-was-40-percent-larger-than-estimated
http://www.biom.hr/vijesti/s-o-s-za-jadran-%E2%80%93-sprijecimo-eksploataciju-nafte-koja-bi-mogla-trajno-devastirati-jadran/
http://www.biom.hr/vijesti/s-o-s-za-jadran-%E2%80%93-sprijecimo-eksploataciju-nafte-koja-bi-mogla-trajno-devastirati-jadran/
https://www.skolskiportal.hr/clanak/377-nastava-u-vrtu/
https://www.skolskiportal.hr/clanak/377-nastava-u-vrtu/
http://soszajadran.hr/
http://saveadriatic.com/nemojmo-ih-iznevjeriti/
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=69152
http://euroac.ffri.hr/wp-content/uploads/2012/05/ORIZS_monografija_web_odabrana-poglavlja.pdf
http://euroac.ffri.hr/wp-content/uploads/2012/05/ORIZS_monografija_web_odabrana-poglavlja.pdf
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=122945
http://www.politikaplus.com/novost/63171/Ministarstvo-turizma-predstavilo-internetski-portal-o-odrzivom-turizmu
http://www.politikaplus.com/novost/63171/Ministarstvo-turizma-predstavilo-internetski-portal-o-odrzivom-turizmu
http://mojtv.hr/film/13346/dom.aspx
http://mzoip.evolare.host25.com/doc/life_-_informacije.pdf
http://hrcak.srce.hr/search/?q=novi+mediji+i+rizi%C4%8Dno+pona%C5%A1anje+djece+i+mladih
http://hrcak.srce.hr/search/?q=novi+mediji+i+rizi%C4%8Dno+pona%C5%A1anje+djece+i+mladih
http://hrcak.srce.hr/file/111893
http://www.ikea.com/ms/hr_HR/this-is-ikea/people-and-planet/people-and-communities/
http://www.ikea.com/ms/hr_HR/this-is-ikea/people-and-planet/people-and-communities/
http://www.ikea.com/ms/hr_HR/this-is-ikea/people-and-planet/energy-and-resources/

POPIS SLIKA:

2 Slika 1: Plakat “NEMOJTE NAS IZNEVJERITI!” — djelo ucenica zagrebackih skola u svrhu
Skolske 1 nacionalne kampanje protiv naftnog buSenja na Jadranu; dostupno na:

http://saveadriatic.com/nemojmo-ih-iznevjeriti/

L 4 Slika 2: Oznaka za  FSC  certifikat;  Svijet  kvalitete,  http://www.svijet-

kvalitete.com/index.php/industrija/598-fsc-certifikacija

POPIS GRAFIKONA I TABLICA:

L 4 Grafikon 1 - Prva pitanje: Znate li za pojam odrzivi razvoj?

L 4 Grafikon 2 — Drugo pitanje: Smatrate li se ekoloski pismenom osobom?

4 Grafikon 3 — Tre¢e pitanje: Smatrate li da je u naSoj okolini potrebna veca ekoloska
obrazovanost?

L 4 Grafikon 5 — Peto pitanje: Dali se ¢uli za kampanju "S.O.S za Jadran" koja je provedena u

srpnju ove godine?

4 Grafikon 6 — Sesto pitanje: Smatrate li da bi mediji mogli vise pisati o ekoloskoj problematici?
Grafikon 7 — Osmo pitanje: Kada ste zadnji puta procitali neki ¢lanak o ekologiji?

L 4 Grafikon 8 — Deveto pitanje: Koji od medija smatrate da najviSe govori o ekoloskoj
problematici u drustvu?

4 Grafikon 9 — Deseto pitanje: Da Vam se pruzi prilika za ekoloskim obrazovanjem
(sudjelovanje u raznim akcijama, seminarima, i dr.), biste li pristali na to?

L 4 Tablica 1 — Sedmo pitanje: Sto mislite kolika je vaznost medija u odgoju i obrazovanju kod

djece i mladih

42


http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/industrija/598-fsc-certifikacija
http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/industrija/598-fsc-certifikacija
http://saveadriatic.com/nemojmo-ih-iznevjeriti/

Prilog 1: Primjer provedene ankete

Znate li za pojam odrzivi razvoj?

- ODA
« ONE
Smatrate 1i se ekoloski pismenom osobom?
- ODA
« ONE
Smatrate 1i da je u naSoj okolini potrebna veca ekoloska obrazovanost?
- ODA
« ONE

Sto mislite koliko mediji utje¢u na Vas kao osobu?
1 2 3 45

Imaju veliki

Ne O OO O O utecaj

utjeCu

Dali se ¢uli za kampanju "S.O.S za Jadran" koja je provedena u srpnju ove godine?
- ODpA

« ONE

Smatrate li da bi mediji mogli vise pisati o ekoloskoj problematici?
- ODA
« ONE

Sto mislite kolika je vaznost medija u odgoju i obrazovanju kod djece i mladih?
1 2 3 4 5

Mala O O O O O Velika

Kada ste zadnji puta procitali neki ¢lanak o ekologiji?
+ [ODanas
+ [Prije tjedan dana
+ [JPrije mjesec dana
+ [INe zanimaju me takvi &lanci

Koji od medija smatrate da najvise govori o ekoloskoj problematici u drustvu?
+ O lnternet portali

« ONovine
+ O Casopisi
« OTV

« ORadio

2. Da Vam se pruzi prilika za ekoloskim obrazovanjem (sudjelovanje u raznim akcijama, seminarima, i
dr.), biste li pristali na to?
ODpA

- ONE

+  ONe zanima me takva vrsta obrazovanja
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SAZETAK

Pojam odrzivi razvoj uveden je 70-tih godina proslog stolje¢a. Pojam odrzivosti definiramo
kao razvoj koji zadovoljava potrebe danasnjeg naraStaja bez ugrozavanja buducih narastaja. [znimno
brzi rast stanovnistva doveo je do slozenih ekoloskih problema poput oneciS¢enja atmosfere, vode, tla
uniStenja bioraznolikosti te iscrpljivanje prirodnih resursa. Danasnje drustvo mora shvatiti probleme
ekosustava 1 reagirati na vrijeme. Mediji mogu uvelike pomo¢i u tom procesu — ucenju za odrzivi
razvoj. Danas su mediji postali dio nase svakodnevice jer preko njih dobivamo odredene informacije
o svijetu. Mediji imaju toliku mo¢ da mogu utjecati na nase stavove, emocije ali i na ponasanje. Moze
se re¢i da oni u 21. st. premalo isticu ekoloSke probleme koji nas okruzuju, to nam dokazuje i
provedena anketa u kojoj je 25% ispitanika nije znalo za pojam odrzivog razvoja. Posto mediji imaju

moc¢ brzog informiranja trebali bi isticati vaznije teme 1 vise teziti ka odgovornom ponasanju.
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SUMMARY

The concept of sustainable development was introduced in the 70s of the last century. The
concept of sustainability is defined as development that meets the needs of today's generations
without compromising future generations. Extremely rapid population growth has led to complex
environmental problems such as air pollution, water, soil destruction of biodiversity and the depletion
of natural resources. Today's society has to understand the problems of the ecosystem and to react in
time. The media can greatly assist in this process - learning for sustainable development. Today the
media have become part of our everyday lives because through them we get some information about
the world. The media has so much power that can influence our attitudes, emotions as well as
behavior. It can be said that those in the 21st century. Too little highlight environmental problems that
surround us, it proves the poll in which 25% of respondents did not know the concept of sustainable
development. As the media have the power of rapid information should highlight important topics and

more strive for responsible behavior.
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