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uvoD

Nekada, ali i danas, dolazi do kracih i duzih migracija ljudi koji putuju radi uZzitka,
razonode, upoznavanja novih mjesta i stjecanja novih iskustava, ali i bijega od
svakodnevice. Uzurbani nacCin zivota, kao i manjak slobodnog vremena vode do toga
da promjena mjesta boravka postaje sve vazniji dio Covjekove slobode. Kompleksnost
pojma turizma o ituje se iz njegovog definiranja kao skupa odnosa i pojava koje su
medusobno povezane te na njih utjeCe veliki broj Cimbenika. Ruralni prostor ozna¢ava

suprotnost urbanom, tj.gradskom prostoru.

Koncept ruralnog turizma je nesto Sto se poprilicno promijenilo od svojih
poCetaka do sada. Sada je ruralni turizam jedna od vaznih ekonomskih djelatnosti, od
velike je vaznosti za odrzivi razvoj, razvoj ruralnih podrucja i valorizaciju prirodnih

obiljezja, dok je nekada bio samo jedan od oblika turizma.

Turisti postaju sve zahtjevniji pa je pitanje kako privuci njihovu paznju te na koji
nacin prilagoditi ponudu da odgovara potrebama i Zeljama turista. Nastoji se
konstantno poboljSavati ponudu kako bi se privukao veci broj turista i stvorila
konkurentska prednost. Sve viSe se istiCe ruralni turizam. Zbog uzurbanog nacina
Zivota sve viSe ljudi zeli boraviti u prirodi te se opustiti u ruralnom okruzenju. U ovom

radu analizira se ruralni turizam Istarske zupanije.

Rad je podijeljen na pet glavnih poglavlja. Prvo poglavlije je uvod, drugo
poglavlje definira osnovne pojmove potrebne za razumijevanje teme ovog zavrsnog
rada kao $to su turizam i turist, ruralni prostor te ruralni turizam. U tre¢em poglavlju
opisani su poceci ruralnog turizma u Europi, zatim u Hrvatskoj te su prikazani kljucni
elementi i koncept ruralnog turizma. Ukratko je opisan program ruralnog razvoja 2014.
— 2020. godine. U Cetvrtom poglavlju analiziran je ruralni turizam Istarske Zupanije.
Izradena je SWOT analiza ruralnog turizma u Istri, prikazan je agroturizam kao

najrazvijeniji oblik turizma u Istri. U zadnjem poglavlju prikazan je zaklju¢ak ovog rada.

Metode koriStene pri izradi ovog zavrSnog rada jesu metode prikupljanja
podataka, struéne i znanstvene grade, metode analize i deskripcije. Podaci koji su
koriSteni za izradu ovog rada pronadeni su na sluzbenim internetskim stranicama te u

Sveugilidnoj knjiznici Pula i Gradskoj knjiznici Zminj.



1. DEFINIRANJE OSNOVNIH POJMOVA

TuristiCko trziSte danaSnjice na neki je nacin dozivjelo zasi¢enje masovnim
turizmom te je u potrazi za drugacijom vrstom odmora i provodenja slobodnog
vremena. Ljude viSe ne privlaCe u tolikoj mjeri sunce i more, koliko Zelja za
upoznavanjem tradicije, lokalnog stanovnistva i autenti¢nosti. Upravo iz tog razloga,
doSlo je do pojave ruralnog turizma na turistiCkom trZistu. Pri definiranju ruralnog
turizma, potrebno je najprije definirati pojam samog turizma i turista, ruralnog prostora,

pa tek onda ruralnog turizma.

1.1. Turizam i turist

»lurizam, po mnogima, dolazi od engleske rijeCi “tour” koja je u pocetku imala
zZnacenje samo za kruzno putovanje te je po tome prva izvedenica doSla od rijeci tour
- tourist. Dinami¢an rast i razvitak sredinom XX stoljeca stavlja ga u centar mnogih
stru¢nih i znanstvenih istraZivanja te zbog znanstvenih disciplina koje su
“zainteresirane” za njega, turizam je jedno od najmultidisciplinarnijih podrucja takvih
istraZivanja.”! Gledajuci s ekonomske strane, od kraja sedamdesetih godina proslog
stolje¢a (ekonomski boom), turizam obuhvaéa jednu od najbrze rastuéih grana
svjetske ekonomije, a osim toga zadire i u socijalni, ekoloski i kulturni aspekt Zivota. U
samim zacCecima razvoja turizma,pocetkom 19.stolje¢a, veoma mali broj ljudi mogao
si je priustiti odlazak na putovanje. To su, naravno, bili imuéniji gradani (povlasteni
drustveni slojevi) koji su na taj nacin Zeljeli iskazati svoju plateznu mo¢, a i proSiriti
svoje obrazovanje odlazeci na studij. PoCetkom dvadesetog stolje¢a, s dolaskom
radniCkih prava, odnosno pravom na placeni dopust, srednja klasa stanovnistva si je
konacno mogla dopustiti odlazak na putovanje prema vlastitim ekonomskim
mogucnostima, u doba kada je drustvo pocelo djelomi¢no izlaziti iz ustaljenih i strogo
utvrdenih okvira. Svi ti navedeni dogadaiji doveli su do poveéane potrosnje i do veée

popularizacije turizma.

Sto se ti¢e samog pojma ,turist*, dostupne su brojne definicije manje $irokogrudnog

opisa navedenog pojma, no zato se moze nai¢i na nekoliko autora koji su vrlo

1. Grqi¢, ,Turizam kao djelatnost®, Krizevci, 2013., slajd 8,
http://www.vguk.hr/articlefiles/425 940 workshop-1-october.pdf (pristupljeno: 24.kolovoza 2018.)
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elokventno dogarali definiciju turista, od kojih éemo izabrati jednu. ,Sto se turista tice,
radi se o osobi koja neminovno dolazi u kontakt s nizom subjekta s kojima dostize jako
nisku razinu integracije. Treba znati kako nije u njegovom interesu mijeSati se u
poslove koji se prvenstveno ticu domacina. Njegov je interes spoznavanje lokalne
kulture i tradicije te koriStenje turistiCkih resursa tog podrucja u zadovoljavanju svojih
osobnih potreba koje se pojavljuju tijekom (priviemenog) boravka. Njegova je glavna
Zelja da, barem privremeno, iza sebe ostavi sve probleme, da se za kratko udalji od
rutine svakodnevnog Zivota, da se posveti samome sebi, viastitoj osobnosti i to, po
mogucnosti, izvan svih drustvenih obveza.”? Vazno je napomenuti kako poznata
definicija Svjetske turistiCcke organizacije definira turista kao osobu koja boravi u
jednom ili vise mjesta u periodu duzem od dvadeset i &etiri sata, dok F. Suran nastoji
dublje definirati svijest turista te tako isti€e kako je turist osoba koja ne pripada i ne zeli
pripadati okruzenju kojemu je pristupio/la na putovanje. Turistu je najvaznije da za
plac¢enu cijenu usluge bude i kvalitetno usluzen, ne zamarajuci se lokalnim problemima

mjestana.

Nema mnogo kljuénih ¢imbenika koji utje€u na odluku o turistickom putovanju.
Dapace, dva su najvaznija ¢imbenika, slobodno vrijeme i slobodna sredstva, s time da
nedostatak jednog Cimbenika iskljuCuje i drugi. Potencijalni turist se nece uputiti na
turisticko putovanje ako ima slobodno vrijeme koje moZe upotrijebiti za provodenje
odmora i rekreacije izvan mjesta stalnog boravka, a da nema slobodna sredstva koja

se mogu potroSiti na putovanje i boravak u turisti¢koj destinaciji.

1.2.  Ruralni prostor

lako se prostor jos uvijek dijeli na ruralni i urbani, zbog Zivota u umrezZzenom drustvu
smanijuju se razlike izmedu ta dva pojma, upravo zbog sve vece prisutnosti interneta i
novih tehnologija u sve veéim podrucjima nasSe planete. Ono $§to je interesantno
napomenuti u odnosu izmedu ta dva pojma je sve veci trend porasta broja stanovnika
u ruralnim podrucjima koji je u nekim podrucjima pozitivniji od porasta broja stanovnika

u gradovima. Razlog tome je sve veéa urbanizacija koja je pocela gusiti ljude pa se

2F. Suran, ,Slobodno vrijeme, putovanje i turizam: socioloski pristup®, Buje, 2016., str. 28
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velik broj obitelji odlu€uje na Zivot na selu, gdje nije velika udaljenost do grada, a opet

im je pruzena donekle manja zagadenost zraka i vec¢a prirodna bogatstva.

1.3. Ruralni turizam

Koje su karakteristike ,5to sve sadrzava ruralni turizam te njegova podjelu prikazat
¢e se u nastavku. Prema definiciji Organizacije za ekonomsku suradnju i razvoj ¢ine

ga agroturizam, ekoturizam, avanturisticki i izletnicki turizam.

Najbitnija stavka u pokretanju ruralnog turizma (osim samog financiranja) je
marketing, s kojim nuditelji usluga mogu privuci velik broj klijenata u bilo koje doba
godine, ovisno o vrsti usluge koju nude. lako se broj ku¢anstava koja nude usluge u
ruralnom turizmu svake godine povecava, postoje brojne prepreke medu kojima je
najbitnija mogucnost vlastitog financiranja poslovanja. Prof. Dr. Sc. Ivo Grgi¢ u svojem
predavanju ,Turizam kao djelatnost* na Visokom gospodarskom ucilistu u Krizevcima
2013. godine kaZe kako ruralni turizam stvara mogucnosti za razvitak dosad turisticki
slabo razvijenih regija i da zahtjeva razvoj pjeSacke infrastrukture, sistema
oznaCavanja, odmoriSnih punktova, adekvatnog prijevoza i sl. Takoder, dijeli ruralni

turizam na gradski/odmorisni i seoski turizam.

Podjela ruralnog turizma:?

1. Gradski/odmorisni:
e Naselja s vise od 10.000 stanovnika
e Izgraden (urbaniziran okolis)
e Intenzivna infrastruktura
e Znacajni zabavni i trgovacki sadrzaji
e Veliki objekti
e Kompanije u nacionalnom/medunarodnom vlasnistvu
e Samopodrzavajudéi turistiki interesi
e Zaposlenici mogu zivjeti daleko od radnog mjesta
e Rijetko je pod utjecajem Cimbenika sezonalnosti

e (QOdnosi s gostima su nepersonalizirani

3 Grgic, ,lurizam kao djelatnost®, Krizevci, 2013, slajd 44
http://www.vguk.hr/articlefiles/425 940 workshop-1-october.pdf (pristupljeno: 24.kolovoza 2018.)

4



http://www.vguk.hr/articlefiles/425_940_workshop-1-october.pdf

Profesionalni menadzment

Etika rasta i razvoja

2. Seoski turizam:

Naselja s manje od 10.000 stanovnika
Prirodni okolis

Slaba infrastruktura

Snazne individualne aktivnosti

Mali objekti

Posao koji je u lokalnom vlasnistvu
Turizam podrzava ostale interese
Zaposlenici ¢esto Zive blizu radnog mjesta
Cesto je pod utjecajem &imbenika sezonalnosti
Odnosi s gostima su personalizirani
Amaterski menadzment

Etika oCuvanja i ograniCavanja rasta

Usporedujuci gradski i seoski turizam, gradski ipak ima prednost zbog vece

koncentracije ljudi i k tome ima vec¢u prednost u koriStenju usluga koje su u ponudi.

Seoski je turizam primoran, zbog manjeg broja stanovnika i drugih navedenih

Cimbenika, konstantno odrzavati svoju ponudu vidljivom putem brojnih kanala jer je

malo teze konkurirati u podrucju s manje od 10.000 stanovnika tijekom cijele godine.

Zato je takav turizam osjetljiviji i pruzatelji usluga imaju personaliziraniji odnos s

gostima iz razloga $to je posao vec¢inom u lokalnom vlasnistvu.



2. RURALNI TURIZAM

Ruralna podrucja idealna su za razvoj turizma. Ona pruzaju odmor i opustanje izvan
gradskih guzvi,moguc¢nost bavljanja velikim brojem aktivnosti u prirodi i boravak na
svjezem zraku. Turizam koji se razvija u takvom podrucju naziva se ruralni turizam. To
je vrsta turizma koja Covjeka iz urbane sredine i uzurbanog Zivota vraca prirodi,

ukljuCuje aktivnosti u koje spadaju lokalna kultura, lokalna industrija i tradicija.

2.1.  Poceci ruralnog turizma u Europi

,Vecina turistiCkih teoretiCara preteCom turistiCkih putovanja ipak smatra Grand
Tour (veliko putovanje) koje su u razdoblju od 1547. do 1830. godine uglavnom
poduzimali plemi¢i kao zavr$nu fazu svog obrazovanja, a trajala su od dvije pa ¢ak i
do osam godina. Obrazovna i istraZzivacka ruta putovanja obi¢no je ukljuCivala Pariz,
talijanske renesansne gradove do juga Italije i u povratku Njemacku te dolinom Rajne

ponovno preko Francuske natrag u Englesku.“

Neki znanstvenici nisu priznavali takve vrste putovanja kao turisticke zbog
ekonomske i drustvene uvjetovanosti, a i brojnih drugih karakteristika (broj¢anost,
socijalni sastav, ponaSanje sudionika, motivi...). Turizam je nastao sredinom 19.
stolje¢a. ,, Tako na druStvenu scenu stupaju prvi suvremeni turisti — predstavnici mladog
gradansko-burzoaskog sloja zapadne Europe, a potom i predstavnici drugih slojeva
gradanske provenijencije. Pocinju teci povratne stalne migracije Engleza u Francusku,
a zatim drugih nacionalnosti unutar razvijene Europe, te unutar pojedinih zemalja.
Turizam sve vise poprima karakteristike prostorne rasprostranjenosti, ucestalosti,

mobilnosti te sve prisutnije masovnosti.“

Prema Geiéu (2011.), razumijevanje biti turizma i njegove kulturne dimenzije moze biti
okarakterizirano kroz tri etape. Karakteristike prve etape razvoja turizma od sredine

19. stoljeCa do Prvog svjetskog rata:

e _nastaje preslojavanje u turistiCkom prometu,

4 S. Kantar, Razvoj odrzivoga ruralnoga turizma: Potencijali KoprivniCko-krizevaCcke Zupanije,
Sveuciliste u Zagrebu: Filozofski fakultet, 2016., str. 59.
SIbidem, str. 60.



e pojavijuju se burzoaski i dokolicarski sloj,
e Thomas Cook 1841. godine osnovao je prvu turistiCku organizaciju ¢ime
zapocinje proces prvih organiziranih putovanja,

e vrijeme preobraZaja smjeStajnih kapaciteta,

e pojave turistickih mjesta,

e orijentacija prema moru, utjecaju sporta i velikih priredbi,

e pojave turistickih vodica,

e nastanak turistiCke inicijativne i receptivne organizacije,

e pojava drzavnih organa.” ®

Druga etapa razvoja trajala je izmedu dva rata, osim $to je turizam postao navika
bogatijih slojeva, isto tako se u njega ukljuCuju pripadnici ostalih klasa i slojeva. Neke
od karakteristika druge etape: policentri¢nost (ustrojstvo s viSe sredista), mobilnost,
radnici dobivaju odredena socijalna prava, sezonski karakter turizma, pojava novih
vrsta turizama itd. U razdoblju nakon Drugog svjetskog rata, kada je pocela treca
etapa, turizam je konaCno dosegao vecCu vaznost, velikom dijelu razvijenog
CovjeCanstva, postao je zZivotna potreba. Neke od karakteristika su nastupanje ere
drustvenog turizma; povecanje fonda slobodnih financijskih sredstava i slobodnog
vremena; razvoj boraviSnog, masovnog i selektivnhog turizma; turizam kao obiljeZje
masovnog fenomena itd.,Razvoj ruralnog turizma u Europi mozZe se, prema Ruzicu

(2009.) promatrati u skladu s razvojem turizma opcenito.“’

Turizam u ruralnim podrucjima u Europi pocCinje se razvijati prilicno rano. , Vec¢
u 11. i 12. stoljecu aristokracija u Engleskoj provodi organizirane aktivnosti u prirodi
(lov na raznu divljac) i otkriva ruralnu sredinu kao mjesto uZivanja u Zivotu. Orijentacija
na selo uskoro je, u drugoj polovici 18. stoljeCa, rezultirala izgradnjom ljetnikovaca i
vila koje su ruralnu sredinu dodatno oplemenile i podigle na visu razinu.”® ,Razvoj
ruralnog turizma u Njemackoj veZe se uz uvodenje placenog odmora za drZavne
sluzbenike (1873. godine) i za sve ¢inovnike (1914.).° Gradani su provodili odmor
odsjedajuci u jeftinim smjestajima malih hotela, u selima koja su se nalazila u blizini
gradova i na farmama. ,U drugoj polovici 19. stolje¢a odrediste turistickih putovanja

postaje Svicarska, gdje ruralni turizam biljeZi porast, a temelji se na alpskom penjanju,

Sloc. cit.
’ibidem, str. 61.
8ibidem, str. 62.
9oc. cit.



pjeSacenju i zdravstvenim tretmanima.“'® Turizam se usmjerava prema novim
ljetovaliStima kao Sto su to morske obale i termalni izvori. Turizam ruralnih podrucja se
pomalo razvijao u svim zemljama Europe, ali ne i u zemljama realnog socijalizma.!*
.Kusen (2006.) smatra kako se razvoj europskog ruralnog turizma odvijao, velikim
dijelom zahvaljujuci drzavnim intervencijama, u depopulacijskim podrucéjima zemalja
poput Austrije, Njemacke (Bavarska) pa i Slovenije, koje su dobar primjer takve
prakse.“? 1970-ih i 1980-ih godina poticao se ciljani razvoj turizma kao dodatna
djelatnost, kako bi se seljaci zadrzali od iseljavanja. Iz godine u godinu poduzimaju se
sve vece inicijative u svrhu razvoja ruralnog turizma u Europi, koji znatno prednjaci nad

Hrvatskom.

U vec¢im europskim gradovima, stanovnici imaju naviku provoditi blagdane i
slobodne vikende izvan urbanih podrucja pa su €esto korisnici usluga koje se pruzaju
u ruralnim podrucjima, kako bi se maknuli od gradske vreve i bavili se brojnim
aktivnostima koju su ponudene u sklopu turisticke ponude u ruralnim podrudjima.t?
Neki se vole baviti planinarenjem, biciklizmom i drugim aktivnostima, dok ostali vole
doc¢i na pasivni odmor, samo uZivajucéi u krajoliku i izvrsnoj gastronomskoj ponudi.
Kako bi se istaknula znacCajnost ruralnog turizma koji ukljuCuje oCuvanje lokalne
bastine, prirodnih znamenitosti i kulture, prisutna je sve veca potpora institucija
Europske Unije koje dodjeljuju financijska sredstva ruralnom turizmu i razvoju

nepoljoprivrednih djelatnosti na ruralnim podrucjima.

»Sufinancira se turizam, ali i pratece djelatnosti: prerada proizvoda, tradicijski
obrti i izrada suvenira, ulaganja u obnovijive izvore energije, razlicite vrste usluga u
ruralnim podrudjima, poljoprivredi i Sumarstvu (IT tehnologija, radionice za popravak
strojeva, djedji vrtici i igralista, sportsko-rekreativni centri, veterinarske stanice, centri

za palijativnu skrb...). 14

DOjc. cit.
Lpamukovié, A. et. al., Iskustvo i praksa razvoja agroturizma u Europi te njegov utjecaj na Hrvatsku,
Agronomski glasnik, Knin, 2016., str. 53.

125, Kantar, Razvoj odrzivoga ruralnoga turizma: Potencijali Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije,
SveuciliSte u Zagrebu: Filozofski fakultet, 2016., str. 62.

13Bosni¢, 1., Agroturizam u globalizacijskim procesima, Visoka Skola za menadzment u turizmu i
informatici u Virovitici, 2011., str. 105.

1A, Dobrota, Apartmanija: Buduénost ruralnog turizma u Hrvatskoyj, 2015.,
(http://www.apartmanija.hr/zajednica/aktualno/ruralni-turizam ,pristupljeno: 26. kolovoza 2018.)
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Slika 1.Stanje u ruralnim podrucjima - usporedba Hrvatske i Austrije

tsk

“Hrva

. B
NI

B [

:

J\_- -
s L) el
.

Udio ruralnog Udio broja
u ukapnom podrucju- _stanovnika ururalnom podrudju
(%) u ruralnom podr. (%)
' (%)

o~
-

Stanje u ruralnim podrucjima - usporedba Hrvatske i Austrij g
: S )

Izvor: http://www.apartmanija.hr/zajednica/aktualno/ruralni-turizam (pristupljeno: 26. kolovoza 2018.)

Slika 1. donosi usporedbu Hrvatske i Austrije s obzirom na stanje u ruralnim
podrucjima u razdoblju od 2012. do 2014. godine. Usporedujuéi sva tri postavljena
faktora, Hrvatska prednjaci u brojkama u 2 od 3 faktora. Hrvatska je imala vecée udjele
u udjelu ruralnog u ukupnom podrucju (79,1%) te u udjelu broja stanovnika u ruralnom
podrucju (56,7%). Najvazniji faktor ,Broj zaposlenih u ruralnom podrucju“ gotovo je
upola manji u Hrvatskoj nego u Austriji (Hrvatska 22,7%, Austrija 42%). Zemlje koje u
Europi imaju najrazvijeniji ruralni oblik turizma su Njemacka, Austrija, Francuska i
Velika Britanija. Zahvaljuju¢i EU fondovima, u tom smjeru su znacajno napredovale

Bugarska, Rumunjska i Latvija.

2.2.  Razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj

»S obzirom na prirodnu i Kulturno-povijesnu raznolikost regija, bogatu resursnu
osnovu turistiCkih atrakcija, ocuvani okolis te vise od 160 tisuca upisanih
poljoprivrednih gospodarstava, a tako i plasiranja bogate ponude za razlicite segmente
potraznje na turistickom trzistu razvojem posebnih oblika turizma povezanih s ruralnim

prostorom, ruralni je turizam znacajno potencijalno turisticko podrucje jer se u ovom


http://www.apartmanija.hr/zajednica/aktualno/ruralni-turizam

dijelu ponude pruZaju velike mogucnosti za produljenje turistiCke sezone i davanje

nove kvalitete ukupnom hrvatskom turizmu. 1>

Osim gradova Zagreba, Rijeke, Splita i Osijeka, klasifikacije kaZzu kako je cijela
Hrvatska ruralno podrucje. Ruralni turizam u Hrvatskoj pruzi sve moguce aktivnosti
koje uklju€uje ruralni stil Zivota, kao $to su voznje biciklom, aktivnhosti u zraku,
zdravstveni turizam, pjeSacenje, folklorne grupe, sudjelovanje u poljoprivrednim
radovima, umjetniCke radionice, jahanje i sli¢no. Istrazivanja kazu kako je ruralni
turizam u Hrvatskoj nerazvijen, a razlog tome je usredoto¢enost na primorski turizam i
nedovoljna ukljucenost vinarstva i domace gastronomije. Prema statistikama Eurostata
iz 2014. godine, koriStenje usluga turistickih leZajeva u priobalju iznosi visokih 95%,

dok je preostalih 5% usluga iskoriSteno u unutrasnjosti Hrvatske.

U razdoblju do pedesetih godina proslog stolje¢a, ruralni je turizam bio slabo
zastupljen medu turistima. Usluge ruralnog turizma, toCnije hodocCasnicki turizam,
planinarstvo te kulturni turizam nisu koristili strani gosti jer ni sama ponuda nije bila
usmjerena na klijente izvan granica Republike Hrvatske. ,Sve do 1990-ih on nije bio
planiran, StoviSe u socijalistitkom sustavu bio je dekuZiran zbog negativnog stava
prema privatnoj svojini, obiteljskim gospodarstvima, te ne-industrijskoj poljoprivredi
opcenito. Usitnjeni i disperzni seljacki posjedi, okrenutost maritimnom turizmu i
masovnosti, nedovoljno razvijena svijest o vrijednosti okoliSa, samo su neki od faktora

koji su utjecali na slab razvoj ovog oblika ruralnog turizma.“16

Ako su se seljaCka gospodarstva nalazila u blizini vecih turistiCkih odredista, tada
su oni pruzili usluge prenocista. Promjenom cjelokupnog sustava u devedesetim
godinama, doslo je do razvoja ruralnog turizma te samim time i do razvoja turizma na

seljackim gospodarstvima.

.,Pune je Cetiri godine turizam na seljaCkim gospodarstvima bio izvan zakonskih
okvira, ali je i stvoren prijedlog klasifikacije ruralnog turizma u Hrvatskoj, temeljen

uglavnom na iskustvima europskih zemalja. Autor prijedloga E. KuSen smatra da

SHrvatska gospodarska komora, Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, Nacionalni katalog: “Ruralni
turizam Hrvatske®, 2015., str. 3. (www.hgk.hr ,pristupljeno 25. kolovoza 2018.).

16 A, Luki¢, Turizam na seljackim gospodarstvima u Hrvatskoj, Dela — Odelek za

geografijo Filozofske fakultete v Ljubljani, broj 17, 2002., str 6.,
(https://www.dlib.si/stream/URN:NBN:SI:DOC-DW4YJY7X/01066a27-3dae-4f2d-8998-
€2039f798e74/PDEF ,pristupljeno: 25. kolovoza 2018.)
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ruralni turizam objedinjuje 19 mogucih vrsta turizma: turizam na seljackom
gospodarstvu, rezidencijalni turizam, zavicajni turizam, Sportskorekreacijski turizam,
avanturisticki turizam, zdravstveni turizam, edukacijski turizam, tranzitni turizam,
kamping turizam, nauticki kontinentalni turizam,kulturni turizam, vjerski turizam, lovni
turizam, ribolovni turizam, vinski turizam, gastronomski turizam, prirodi bliski turizam,

eko-turizam, mjeSovite i ostale vrste turizma.**’

Ruralni turizam u Hrvatskoj se u pravilu poCeo razvijati 1996. godine i tada je
stvoren pravni okvir reguliranja, kada je ministar turizma donio Pravilnik o pruzanju
ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu. 1996. je godina polaziSta za cjeloviti
razvoj turizma u ruralnim podrucjima. Nakon Sto su svi uvidjeli da se turizam ne moze
samo bazirati na konceptu sunca i mora, Ministarstvo je razvilo program "Razvitak
turizma u ruralnom prostoru". ,Cilj je ovog programa obnova, valorizacija i zaStita
hrvatskih turistickih potencijala te stvaranje integralnog turistickog proizvoda, ali kao
sastavnice ukupnog, odrzivog razvitka ruralnih podrucja. IstiCe se takoder da je ovaj
program sukladan pripremnim aktivnostima Hrvatske za ulazak u Europsku Uniju i
PHARE program. Doprinos Programa se ocekuje u sferi gospodarstva, zaposlenosti,
razvoja Zupanija, razvoja otoka, demografske obnove i realizacije socijalnog programa.
Konkretne aktivnosti u 1999. odnosile su se na poticanje 400 malih poduzetnika u
turizmu na ruralnompodrucju ukljucujuci i otoke, s ukupno 2400 uvjetnih smjeStajnih

jedinica.”8

PocCetkom 2000. godine, od ukupnog broja registriranih turistickih seljackih
obiteljskih gospodarstava, veéina ne omogucuje smjestaj ve¢ su samo izletniCka
gospodarstva. Za razliku od njih, obrti mjeSovitih oblika poslovali su malo bolje, imali

su veéu ponudu i njihov broj se stalno povec¢avao.®

17ibidem, str. 7.
18ibidem, str. 9.

19Vojnovi(:, N., Utjecaj turistifikacije na fizionomijska obiljezja krajobraza unutradnje Istre, Sveudiliste
Jurja Dobrile u Puli, Pula, 2016., str. 45.

11



Tablica 1. Promjena broja registriranih turistiCkih obiteljskih seljackih gospodarstava u
Hrvatskoj 1998.-2000.

i Potencijalna
- Zupanije | 1998 - 1998. . 1999. 2000.
| Zagrebacka | 0 8 10 8
| Il Krapinsko-zagorska 10 |12 13 3
| Il Sisacko-moslavacka I a |0 13 4
| V Varazdinska |2 3 5 5
| VI Koprivnicko-krizevatka | D |10 10 5
| VIl Bjelovarsko-bilogorska ] 1 |10 10 0
X Virovititko-podravska | 9 0 6 3
| XIll Zadarska lo |0 i) 14
XV Sibensko-kninska |5 0 1 1 -
XVI Vukovarsko-srijemska | 0 1 0 1 |
| XVl Splitsko-dalmatinska ! 2 | 6 112 i i
| XVIIl Istarska Zupanija |0 | 10 | 27 45 1
XIX Dubrovaéko-nerewanska! 0 |10 15 23 I
| XX Medimurska Zupanija | O |2 |2 1 |
' UKUPNO | 50 | 32 74 117 |

Izvor:A. Luki¢, Turizam na seljackim gospodarstvima u Hrvatskoj, 2002., str. 11.

Iz Tablice 1 je vidljiva porazavajuca Cinjenica kako je u razdoblju od 1998. do
2000. godine jako mali broj registriranih seljackih gospodarstava koji razvijaju turizam,
a i na taj nacCin doprinose odrzivosti ukupnog ruralnog prostora. Podaci ukazuju na to
da je u to vrijeme turizam na seljackim obiteljskim gospodarstvima bio tek u pocetnoj
fazi razvoja. Slaba ili gotovo nepostojeca ponuda ruralnog turizma u npr. Bjelovarsko-
bilogorskoj, Koprivni¢ko-krizevackoj ili Vukovarsko-srijemskoj zupaniji ukazuje na
probleme socijalno-ekonomskog stanja tih godina. Unato€ tome, u primorskom je

prostoru turizam na seljackim gospodarstvima u Hrvatskoj ipak najrazvijeniji.
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Tablica 2. Dolasci i no¢enja turista u zupanijama gdje je ruralni turizam najrazvijeniji (2015.

godina)
Ukupno Domaci Strani
Primorsko-goranska Zupanija dolasci | 2.560.726 302.714 2.258.012
nocenja 13.070.148  1.187.129 11.883.019
Li¢ko-senjska Zupanija dolasci | 574.736 33.274 541.462
noéenja 2.198.348 112.743 2.085.605
Krapinsko-zagorska Zupanija dolasci | 95.751 55.840 39911
nocenja 215.831 133.649 82.182
Sisacko-moslavacka Zupanija dolasci | 20.214 15.968 13.246
nocenja 82.198 50.352 31.846
Karlovacka Zupanija dolasci | 245.000 18.401 226.599
nocenja 395.348 39.276 356.072
Varazdinska Zupanija dolasci | 49.614 26.350 23.264
noéenja 129.882 74.964 54918
Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija dolasci | 17.893 10.349 7.544
noéenja 28.017 16.624 11.393
Bjelovarsko-bilogorska zupanija dolasci | 20.336 14.420 5916
nocenja 62.864 48.984 13.880
Viroviti¢ko-podravska Zupanija dolasci I 11.308 7.958 3.350
nocenja 28.909 20.601 8.308
Pozesko-slavonska Zupanija dolasci I 10.284 8.043 2.24]
no¢enja 24.356 19.234 5.122
Osjecko-baranjska Zupanija dolasci | 79.588 51.737 27.851
Vukovarsko-srijemska Zupanija dolasci | 51.566 36.575 14.991
nocenja 94.519 68.493 26.026
Medimurska Zupanija dolasci | 56.442 30.573 25.869
noéenja 127.190 65.109 62.081

Izvor: K. Hajdinjak, Zavr$ni rad: Ruralni turizam u funkciji ruralnog razvoja, Sveuciliste u Splitu,
Ekonomski fakultet, 2017., str. 21

U tablici 2 je vidljivo da od navedenih Zupanija najviSe dolazaka turista biljezi
Primorsko-goranska zupanija, a slijede je LiCko-senjska i Karlovacka zupanija.
Gledajuci ukupni turisticki promet Republike Hrvatske, ruralni turizam zauzima vrlo
mali udio u ukupnom turistiCkom prometu. Analiziraju¢i navedeno stanje, dolazimo do
zakljuCka da je potrebno provesti razvojne akcijske planove vezane uz aktivnosti

odrzivog razvoja ruralnog prostora.
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2.3.  Kiljuéni elementi ruralnog turizma

Cetiri su kljuéna faktora uspjeha ruralnog turizma:2°

o multidisciplinarni pristup — ukljuCivanje ekonomske, ekoloske i
sociokulturalne analize

o nuzna stalna konzultacija sa stakeholdersima (radionice) — poduzetnici,
javna uprava, obiteljska poljoprivredna gospodarstva, jedinice lokalne
samouprave, turisticke zajednice, sustav zastite prirode, sustav kulturnih
djelatnosti i dr.

o otvorenost strategije za javnost — turizam se, viSe od drugih "industrija",
oslanja na "lokalni goodwill", na kulturu udomljivanja posjetitelja,
gostoljubivost. "Otvorenost strategije" znaci organiziranje javnih
rasprava, koristenje medija i dvosmjernu komunikaciju nositelja
strateSkog razvoja i lokalne zajednice.

o donoSenje strategije ne zavrSava njenom izradom. Radi se o
dugorocnom projektu, koji treba biti fleksibilan i spreman na adaptacije s
obzirom na stalne promjene u okruzenju. Taj se proces odvija u stalnom
dijalogu i mreznom partnerstvu izmedu poduzetnika, javnog sektora i
interesa sektora zastite prirode i kulturne bastine.

NajznacCajnije karakteristike ruralnog turizma uklju€uju domacu hranu, oCuvani
okoli§, upoznavanje seoskih poslova, mirnu sredinu i odsutnost buke te komunikaciju
s domacinima. Glavni cilj ruralnog turizma je vracanje tradicijskim vrijednostima i

prirodnom okruzenju te upoznavanje potencijalnih klijenata/turista s navedenim.

20 Krajnovi¢ A. et al., StrateSko upravijanje razvojem ruralnog turizma — problemi i smjernice,
Oeconomica Jadertina, SveudiliSte u Zadru, 1/2011., str. 34.
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Tablica 3. Kriterij za definiranje okvira ruralnog turizma

KRITERIJ

OBJASNJENJE

Polozaj domacina u prirodnom okruzenju,

selu ili malom gradu

Manje od 500 stanovnika u selu/gradu ili u

vrlo tipi€nim/tradicionalnim naseljima

Ruralno okruzenje, s izrazenim
karakteristikama tradicionalnog poljodijelstva

ili izuzetnim prirodnim vrijednostima

Izuzetne prirodne vrijednosti su park prirode
ili sl.
"Tradicionalno poljodjelstvo" isklucuje

prevladavajucu industrijsku poljoprivredu

Turizam nije glavna ili prevladavajuc¢a

aktivnost ili izvor prihoda u blizoj okolini

Odnos broja turistickih kreveta i broja
stanovnika u ruralnim podrucjima ne smije

preci 1:1

Dobra zastita Zivotne sredine, miran i tih

poloZaj, bez buke ili zagadenja

Prihvatljivi su mirisi i buka karakteristic¢ni za

tradicionalnu poljoprivrednu proizvodnju

Autenti¢nost smjestajnog objekta i

ambijenta

Gostoljubivost — osobna briga domacina o

gostu

Mali kapacitet smjeStajne jedinice

Gornji limit kapaciteta je 40 kreveta ako nije
zakonski odreden ili propisan internom

standardizacijom Clanice

Postivanje propisanih kriterija u ocjenjivanju

Postivanje prilagodenih standarda u ocjeni

kvalitete

Drustvena i socijalna odrzZivost u kontekstu
multifunkcionalnih aktivnosti u ruralnom

podrucju

Primjena kriterija iz Agende 21 za turizam

kada budu izradeni

Povezanost s lokalnom zajednicom i

tradicionalnom kulturom

mogucnost da ostvare kontakt s lokalnom

Minimum je integracija aktivnosti u okvire

zajednice iz okruzZenja, gosti imaju

realnoS¢u ukoliko to zele

Lokalni proizvodi i gastronomija

Dostupni u okruzenju

Kultura (folklor, zanatski proizvodi, obi¢aji,

nasljede..)

Dostupni u okruzenju

Izvor: Ruzié, E.: "Ruralni turizam”, Ustavnova za cjeloZivotno u€enje Magistra, Pula, 2009.
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Turisticku posebnost prostora karakterizira povezanost s tradicionalnom
kulturom, sadrzajnost ponude i odrziv ekosustav. Sto je smjestajni prostor autentiéniji
tradicionalnom smjestaju prostora zajednice u kojem se nalazi, vrijednost ponude se
znatno povecava. Svemu tome znatno doprinosi i personaliziran kontakt gdje domacin
upoznaje goste s njihovim lokalnim tradicijama kroz pri¢e i gastronomsku ponudu.
Pozitivha strana ruralnog turizma je $to omogucava vlasnicima gospodarstava dodatne
prihode, dolaskom turista se potiCe i izgradnja komunalne infrastrukture, a uspjeSnim
poslovanjem u seoskom turizmu poti€e se stanovnistvo, a osobito mladi, na ostanak i

suzivot u ruralnim sredinama.?!

~Koncept odrzivosti u ruralnom turizmu treba promatrati sa Sireg aspekta. Odrzivost se
ne moZe zasnivati samo na uskim nacelima zaStite okolisa, vec¢ kao ciljeve odrzivosti

treba postaviti joS i:

e ocCuvanje lokalne kulture i identiteta lokalne zajednice,

e ocCuvanje krajolika i prirodnog "habitata”,

e ocuvanje i odrzivi razvoj ruralne ekonomije,

e odrZivi razvoj turizma na dugoro¢nom planu,

e razvoj i poticanje podrske, razumijevanja i senzibiliziranja "donositelja odluka”,
posebno lokalne, regionalne i drzavne vlasti, ali i drugih institucija odgovornih
za dugorocan razvoj ruralnih podrucja,

e jasno razumijevanje Cinjenice da je iskljuCiva vezanost uz turizam Stetna i ne
donosi Zeljene rezultate, pa treba djelovati u pravcu diverzifikacije lokalne
ruralne ekonomije i balansiranja izmedu razvoja ruralnog turizma i drugih

djelatnosti u ruralnom prostoru. 22

2.4.  Program ruralnog razvoja 2014-2020

Program ruralnog razvoja Republike Hrvatske 2014. - 2020. je odobren 26. svibnja
2015. godine. ,Program Ruralnog razvoja RH za razdoblje od 2014. do 2020. godine

21Ljubaj, T. et. al., Socioekonomske promjene u ruralnom podrucju Istarske Zupanije, Agronomski
glasnik, 2012., str. 33.
22ihidem, str. 33.
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predvida raspodjelu sredstava od 2,383 milijarde eura s pojedinacnim potporama od

maksimalno 200.000 eura i udjelom sufinanciranja od 70%.“3

.,Programom je definirano 16 mjera koje imaju za cilj povecanje konkurentnosti
hrvatske poljoprivrede, Sumarstva i preradivacke industrije, ali i unaprjedenja Zivotnih
i radnih uvjeta u ruralnim podruéjima uopce. Prihvatljiva ulaganja unutar mjera
Programa ruralnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje 2014. - 2020.
sufinancirana su vec¢im dijelom sredstvima Europske unije putem Europskog
poljoprivrednog fonda za ruralni razvoj (EPFRR) (engl.EAFRD) dok je ostatak

sufinanciran sredstvima DrZzavnog proraéuna Republike Hrvatske.?4

Mjerom 6.4. iz europskih fondova, postoji mogucnost ishodenja do 70% od istih
ulaganja bespovratno, u iznosu do 200.000,00 eura za nepoljoprivredne djelatnosti,
koje ukljuCuju viSe aktivnosti, a jedna od njih je upravo turizam u ruralnom podrucju
koji ukljuCuje gradenje, opremanje gradevina i turisticke infrastrukture za pruzanje

turistickih ili ugostiteljskih usluga.
Neki od uvjeta prihvatljivosti projekta su:

e prije podnoSenja Zahtjeva, korisnik mora biti upisan u Upisnik poljoprivrednika
najmanje 12 mjeseci,

e pripadnost ekonomskoj veli€ini mora biti najmanje 2.000,00 eura,

e nositelj poljoprivrednog gospodarstva (fizicke osobe) mora biti upisan u Registar
poreznih obveznika po osnovi samostalne djelatnosti najmanje godinu dana,

e najmanje jedan zaposlenik (pravne osobe),

e najmanje jedan zaposlenik na poljoprivrednom gospodarstvu kod fizi€kih osoba,

e prebivaliSte mora biti jednako onome gdje se provodi ulaganje,

e naselje u kojemu se projekt provodi moZze imati najvise 5.000 stanovnika,

e samo u naseljima koja su razvrstana u C i D razrede i ostalim nerazvrstanim
naseljima prihvatljive su djelatnosti u sektoru turizma u ruralnim podrucjima,

e sva potrebna dokumentacija mora biti u skladu s propisima.

23/, Dobrota, Apartmanija: Buduc¢nost ruralnog turizma u Hrvatskoj, 2015.,
(http://www.apartmanija.hr/zajednica/aktualno/ruralni-turizam ,pristupljeno: 25. kolovoza 2018.)
2AMinistarstvo poljoprivrede, Program ruralnog razvoja 2014.-2020.
(http://www.mps.hr/ipard/default.aspx?id=129 ,pristupljeno: 26. kolovoza 2018.)

17



http://www.apartmanija.hr/zajednica/aktualno/ruralni-turizam
http://www.mps.hr/ipard/default.aspx?id=129

Tablica 4. Prioriteti programa ruralnog razvoja

Raspodjela sredstava po prioritetnim osima

Prioritetna o0s Alokacija u eurima
Promicanje znanja i inovacija u Sredstva su rasporedena unutar
poljoprivredi, Sumarstvu i ruralnim prioriteta 2-6

podrucjima

Povecanje odrzivosti poljoprivrednih
gospodarstava te konkurentnosti svih
vrsta poljoprivrednih djelatnosti u svim 600.545.085,72
regijama, promovirajuci pri tome i
inovacijske poljoprivredne tehnologije,
kao i odrzivo upravljanje Sumama

Promicanje organiziranja lanca prehrane,
ukljuCujuéi preradu i
trzenjepoljoprivrednih proizvoda, dobrobit

Zivotinja te upravljanje rizicima u 237.632.367,48
poljoprivredi

Obnavljanje, oCuvanje i poboljSanje 561.119.748,96
ekosustava vezanih uz poljoprivredu i

Sumarstvo

Promicanje ucinkovitosti resursa i
pomaka prema klimatski elasticnom 170.508.210,00
gospodarstvu s niskom razinom ugljika u
poljoprivrednom, prehrambenom i
Sumarskom sektoru

Promicanje socijalne uklju¢enosti, 401.382.525,79
smanjenje siromastva i gospodarski
razvoj u ruralnim podrucjima

Tehnicka pomoc¢ 55.034.562,05

UKUPNO 2.026.222.500,00

Izvor: Vlastiti uradak prema tablici Programa ruralnog razvoja 2014.-2020.,

https://strukturnifondovi.hr/eu-fondovi/esi-fondovi-2014-2020/program-ruralnog-razvoja-2014-2020/

(pristupljeno: 29. kolovoza 2018.)

Ruralni turizam iz godine u godinu raste, a uvelike pomaze koristenje mjera iz

Europske Unije putem fondova za financiranje malih i srednjih poduzetnika. Na taj
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nacin se mogu probiti na trziste i ,mali ljudi“ koji imaju ideju i mogucnost Siroke ponude
usluga, no nemaju financijska sredstva kojima bi zapocCeli svoje poslovanje.
Zahvaljuju¢i potporama Programa, razvoj ruralnog turizma omogucuje generiranje

novih radnih mjesta i razvoj gospodarstva na ruralnom prostoru.

Goste zanimaju povijest, kultura i tradicija odrediSta u kojem borave, a
kvalitetnijom ponudom i proSirivanjem usluga, ruralna podru€ja mogu pridonijeti
znacCajan doprinos zajednici u financijskom smislu, a to povlaci i razvoj ruralnih
podrucja.Interes za koriStenjem ponude ruralnih podrucja pokazuju gosti iz velikih
urbanih sredina i gradova koji Zele uzivati u prirodi, miru te koji preferiraju autentiCan
dozivljaj i domace uzgojenu hranu.Kako bi mali i srednji poduzetnici mogli povudi
sredstva iz europskih fondova predajom svojim projekata na natjeCaje, preduvjet
ostvarenja je dobra informiranost o moguénostima koje donosi ulaganje u ruralni razvoj
i promociju ruralnog turizma. Vlada nastojiizraditi $to bolje zakonske regulative koje se
nece odnositi samo na obiteljska poljoprivredna gospodarstva nego i na druge koji
pruzaju turisticke i ugostiteljske usluge u ruralnom prostoru s ciliem povecéanja razine

popularnosti ruralnih podrucja.
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3. RURALNI TURIZAM ISTARSKE ZUPANIJE

U ovom poglavlju prikazana je SWOT analiza ruralnog turizma Istarske zupanije.

Istaknut je agroturizam kao najrazvijeniji oblik ruralnog turizma u Istri.

3.1.  SWOT analiza ruralnog turizma u Istri

SWOT analiza je dio tehnike strateSkog planiranja koja pomaze u identifikaciji

snaga, slabosti, prilika i prijetnji koje su povezane s poslovnim natjecanjem ili

projektnim planiranjem. SWOT analiza se dijeli na vanjsko i unutarnje okruzenje.

,vanjsko okruZenje sastoji se od varijabli (prilika i prijetnji) koje su izvan poduzeca i

obi¢no nisu unutar kratkorocne kontrole menadZmenta. Te varijable ¢ine kontekst

unutar kojeg poduzece posluje. U unutarnjem okruZenju identificiraju se snage i

slabosti.“?®

U ovom sluc€aju, SWOT analiza se moze analizirati na slijedeci nacin:

- Snage predstavljaju resursi i podru€ja unutar Istarske Zupanije koji pruzaju

najvece mogucnosti za uspjeh i daljnji razvoj

- Slabosti predstavljaju resursi i podru¢ja unutar Istarske Zupanije koji na bilo koji

nacin onemogucuju razvoj Zupanije

- Prilike predstavljaju resursi i podrucja izvan Istarske Zupanije koje bi ona mogla

iskoristiti za vlastiti razvoj

- Prijetnje predstavljaju resursi i podrucja izvan Istarske Zupanije koji negativho

utjeCuna razvoj Zupanije

Tablica 5. SWOT analiza

SNAGE
e Razvijeno turisti¢ko podrucje
Razvijenost agroturizma

unapredenje sela
e Bogata kulturna bastina

e Konstantne  privatne investicije
smjestajne kapacitete
e Ulaganje u infrastrukturu, vinarije

e Povoljna zemlja za razvoj poljoprivrede

u

SLABOSTI
Moguénost veceg povlagenja sredstava iz
fondova Europske Unije
Preslabo informiranje davatelja usluga u
ruralnim podrugjima o} njihovim
moguénostima
Nejednaka razvijenost odredenih dijelova
Zupanije
Mogucénost veceg razvoja agroturizma

25Gonan Bozac, M., Economic research - Ekonomska istraZivanja: SWOT analiza i TOWS matrica-

slicnosti i razlike, Vol.21 No.1., 2008.,str. 20.
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® Povezanost maritimnog i ruralnog turizma

PRILIKE PRIJETNJE
e Oduvanje tradicionalnog nacina Zivota e Klimatske promjene
kroz brojne manifestacije pojacanim e Rastuéa konkurencija
marketingom e Moguénost nestanka slatke vode za
e IskoriStavanje potpora iz europskih navodnjavanje
fondova e PokuSaj preuzimanja izvornosti i
e Veca ukljucenost Zupanije u promoviranje regionalnog porijekla hrvatskih proizvoda

malih obrtnika i poduzetnika
e Edukacija gradana o mogucnostima
povecanja atraktivnosti agroturizma

Izvor: Vlastita izrada autora

Istarska Zupanija ima snhazno razvijeno turisticko podrucje zbog ljetovanja
gostiju na moru, koje je privuklo najveci broj turista, a i predstavlja savrSenu priliku
kako bi se turiste uputilo na moguénost odlaska na odmor u ruralna podrucja.
Agroturizam se u Istarskoj zupaniji zavidno dobro razvija, zahvaljujuci povoljnoj klimi i
geografskom poloZaju koji pruza brojne mogucénosti za razvoj. Istra ima bogatu
kulturnu bastinu koju ozivljava kroz brojne manifestacije koje se odrzavaju kroz cijelu
godinu.?® Na manifestacijama, obiteljska poljoprivredna gospodarstva te brojni obrtnici
i poduzetnici predstavljaju svoje proizvode koje su sami proizveli, na ekoloski nacin i s
velikom paznjom. To je stavka koja je turistima vrlo interesantna jer se u danasnje
vrijeme bas i ne moze nac¢i domace uzgojeno voce i povrce, a da je bez odredenih

primjesa i da se u potpunosti moze znati mjesto porijekla.

Takoder, Istarska zupanija je bogata vinogradarskom proizvodnjom pa se u
sklopu manifestacija poput ,Dana otvorenih vinskih podruma“ turisti mogu upoznati s
procesom proizvodnje vina, a i mogu besplatno degustirati vina u kuSaonicama s

mogucnosc¢u kupnje butelja koje ih se dojme.

Priobalni (maritimni) turizam i agroturizam €ine savrSen spoj u Istarskoj Zupaniji.
Razlog tome je ve€a mogucnost plasiranja usluga ruralnog turizma na trziste nudeci
svoje usluge turistima koji su dosli na ljetovanje na hrvatsku obalu, iz razloga Sto im je
prostorno mala udaljenost, a i ruralna podrucja ulazu i pruzaju usluge tijekom cijele
godine, a ne samo ljeti.?” Takoder, odlazak u prirodu, Setnja Sumama uz potoke,

bavljenje motoristiCckim aktivnostima, biciklizmom, planinarenjem, a na kraju i

26Rajko, M., Upravijanje ¢imbenicima razvoja podrucja SrediSnje Istre, Oeconomica Jadertina, 2013.,
str. 6.

2’Ruzi¢, P., Analiza posebnosti i percepcije ruralnog turizma lIstre, Institut za poljoprivredu i turizam
Poreg, Poreg, 2012., str. 217.
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gustanjem u gastronomskoj ponudi agroturizama pruzi zdrav odmak od klasi¢nog

lietovanja na moru.2® Stovise, aktivan odmor djeluje pozitivno na tijelo i duh.

Ulaskom Hrvatske u Europsku Uniju, drzava, kao i njeni gradani stekli su brojne
mogucnosti pozitivnog ruralnog razvoja. KoriStenjem mjera iz fondova Europske Unije,
potiCe se razvitak brojnih ruralnih zaostalih podru€ja koja su bogata kulturnom
bastinom i imaju mogucnost jaCanja turistiCke usluge. Potrebno je redovito informirati
potencijalne davatelje usluga ili bilo koga tko se spreman prijaviti ispunjavanjem
dokumentacije za moguce dobivanje financijskih sredstava i iskoriStavanje ponudenih
potpora. Postoje brojni obrtnici koji bi Zeljeli proSiriti svoje poslovanje, mozda i pruziti
turistima dodatne usluge, ali nisu u financijskoj moguénosti. Lokalne vlasti bi trebale
osigurati edukacije s ciljem informiranja polaznika o vrstama trenutno aktualnih mjera
potpore i kojim je putem najbolje krenuti u realizaciju. Na taj bi se nacin mogla razviti i
nerazvijena podrudja (sela) Zupanije, kako bi stekli odredenu konkurentnost.?® lako je
agroturizam u Istarskoj zupaniji priliéno zastupljen, uvijek postoji mnogo prostora za

razvoj i dodatno privlacenje turista, a za velik dio toga je zasluzan i dobar marketing.

Istarska Zupanija kroz svoje brojne manifestacije prikazuje tradicionalan nacin
Zivota tog kraja. Ono Sto je bitho napomenuti je da se manifestacije odrzavaju kroz
cijelu godinu, ali se na Zalost o tome zna samo po okolici i susjednim Zupanijama.
Poja¢anim marketin§kim aktivnostima o odrzavanju samih manifestacija, privukli bi se
turisti iz daljnjih krajeva Hrvatske. Financijska sredstva za razvoj ruralnih podrucja,
odnosno za poboljSanje poslovanja samih pruzatelja turistiCkih usluga, mogu se

pribaviti zahvaljuju¢i europskim fondovima, ali i uz pomo¢ lokalnih i drzavnih vlasti.

U Istarskoj se Zupaniji nalaze brojni agroturizmi koji svojom vrhunskom ponudom
privlaCe brojne turiste iz godine u godinu. Agroturizmi se sastoje od kuca ili vila, s
bazenom ili bez, ve¢inom s vlastitom proizvodnjom voca i povrca, vrhunskom
gastronomskom ponudom u svojim kuhinjama te zavidnim krajolikom u kojem se

mozZzete baviti brojnim ponudenim aktivnostima.

28Ruzi¢, 1., M. Dropuli¢, Sociologija i prostor:Casopis za istraZivanje prostornoga i sociokulturnog
razvoja: Uloga tradicijske prehrane u gastronomskoj ponudi ruralne lIstre, Institut za poljoprivredu i
turizam, Pore¢, 2009., str. 58.

29Ruzi¢, P., I. Medica, Tradicijski seoski identitet Istre — njegovo prepoznavanje i ukljuéivanje u turisticki
proizvod, Institut za poljoprivredu i turizam, Pore¢, 2010., str. 485.
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Klimatske promjene, koje se iz godine u godinu konstantno pogor$avaju, nisu
nimalo dobar saveznik agroturizmu jer se neke planirane aktivnosti mogu izjaloviti.
Rastuca je i konkurencija, koja je oduvijek bila prisutna, jer su ljudi jo§ davno uvidjeli
pozitivne strane ruralnog turizma. Osim konkurencije od strana drugih Zupanija, okolne

drzave takoder pruzaju zavidnu razinu konkurentnosti.3°

Sto se vanjskih prijetnji tiée, zbog same klime, a i s poveéanom potebom za
navodnjavanjem, za razliku od samog sjevera Hrvatske, postoji opasnost od nestanka
slatke vode za navodnjavanje. To je pretpostavka koja se joS dugi niz godina ne bi
trebala ostvariti, ali ta opasnost uvijek postoji. Izuzetno vazna prijetnja koju smo naveli
kao zadnju to€ku je pokuSaj preuzimanja izvornosti i regionalnog porijekla hrvatskih
proizvoda koja je u Hrvatskoj, na Zalost, poznata pojava. Primjer takve prijetnje je

pokusaj oduzimanja geografskog porijekla vinu koje se proizvodi iz groZda sorte teran.

3.2.  Agroturizmi kao najrazvijeniji oblik ruralnog turizma u Istri

ZnaCenje agroturizma mozemo opisati kao boravak turista na seoskom
domacinstvu gdje postoji poljoprivredna proizvodnja. Razlozi boravka turista na
takvom domacinstvu mogu biti. odmor, rekreacija i uZivanje u seoskom
ambijentu.3'Domadinstva koja se bave agroturizmom uz uslugu smjestaja nude i
mogucnost dolaska na jednodnevni izlet i uZivanje u gastronomskim delicijama koje su
pripremljene od vlastitih proizvoda. Prema Grgi¢u, agroturizam je usko povezan s
pojmom odrzivog razvoja jer kao podloga za odrzivost u daljnji razvitak obuhvaca

drustvene, gospodarskei okoli$ne sastavnice.®?

Agroturizmom se mogu baviti fiziCke i pravne osobe (poljoprivrednici) koji su
vlasnici imanja ili raspolazu poljoprivrednim zemljiStem. Na poljopriviednom zemljistu,
vlasniciobavljaju poljoprivrednu djelatnost, a uz to imaju registriranu i ugostiteljsko-

turistiCku djelatnost. Najbitnija Cinjenica kod bavljenja agroturizmom je da je glavna

30Rajko, M., Institucionalni model razvoja ruralnog turizma na primjeru SrediSnje Istre, Oeconomica
Jadertina, 2013., str. 58.

31oplanic, 1. et.al.,Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo- Cimbenik razvoja ruralnih oblika turizma u
Istri, Institut za poljoprivredu i turizam, Pore¢, 1997., str. 428.

32 Grgi¢, |. et al., Agroturizam u Republici Hrvatskoj i nekim drzavama Europske Unije, Agronomski
glasnik 1-2, Sveuciliste u Zagrebu, Agronomski fakultet, Zagreb, 2015.,str. 62.
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aktivnost poljoprivrednog gospodarstva upravo poljoprivredna proizvodnja, a sporedna

odnosno dodatna aktivnost je ugostiteljsko turistiCka djelatnost.

»Analiza razvoja nase turisticke ponude pokazuje da dosadas$nji dinami¢an rast nije na

adekvatan nacin pratio sve zahtjevnije potrebe i interese gostiju, pa je tako u posljednje

vrijeme sve veci raskorak izmedu kljucnih karakteristika naSe ponude i zahtjeva sve

izbirljivijeg svjetskog trzista.3

Agencija za plac¢anja u poljoprivredi je objavila podatak kako je u sijeCnju 2013.

godine Istarska zupanija imala 6.943 poljoprivrednih gospodarstava, od ¢ega su:

6.393 obiteljska poljoprivredna gospodarstva,
336 obrti,

204 trgovacka drustva,

8 zadruge,

2 su svrstana u kategoriju “ostalo”.

Najmanje poljoprivrednih gospodarstava ima Labin (94), a medu opcCinama najmaniji

broj ima opc¢ina Rasa (29).

U agroturizmu se mogu registrirati sljedeée vrste objekta:

soba (kapacitet: 10 soba/20 gostiju),

apartman (kapacitet: 10 soba/20 gostiju),

ruralna ku¢a za odmor (kapacitet: 10 soba/20 gostiju),
kuSaonica vina (kapacitet: 80 osoba),

izletiSte (kapacitet: 80 osoba),

kamp (kapacitet: 20 jedinica/60 gostiju).

33Boskovi¢, D., Trzisne mogucnosti razvoja agroturizma u Istri,Institut za poljoprivredu i turizam, Pore¢,

str. 23

24



Slika 2. Agroturizam obitelji Bratuli¢ - "Botra Marija"

Izvor: SrediSnja Istra: lzvorna Istra, http://www.central-istria.com/hr/gastronomy/agroturizam-

agritourism?id=953 (pristupljeno: 27. kolovoza 2018.)

Prije pokretanja djelatnosti, preporu€uje se buducim vlasnicima da se konzultiraju
u vezi povrSina smjestajnih jedinica (da li je objekt izgraden prije ili poslije 1968.
godine), dozvola u vezi pruzanja ugostiteljskih usluga te o svim ostalim uvjetima koji
moraju biti sukladni posebnim propisima. Potrebni uvjeti i sve ostale vazne informacije

vezane uz pokretanje djelatnosti, dostupne su na stranicama Ministarstva turizma.

Kako bi sve bilo u skladu s europskim standardima, s poCetkom 2010. godine, sva
obiteljska poljoprivredna gospodarstva koja Zele ostvarivati bilo koju vrstu drzavne
potpore ili se natjecati za sredstva iz fondova Europske Unijeobvezni su biti registrirani

u sustavu PDV-a i voditi poslovne knjige.

3.2.1. Objekti agroturizma

Objekti agroturizma mogu pruZziti tri vrste usluga koje ukljucuju:

e usluge smjestaja turista,
e usluge prehrane (usluge prehrane i pi¢a vecinski iz vlastite proizvodnje ili

proizvodnje drugih obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava) i
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e turisticke usluge (sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima, lov, ribolov,

jahanje, radionice, izletiisl.).

Objekti (soba, apartman, ruralna ku¢a za odmor i kamp) koji pruzaju usluge smjestaja,

kategoriziraju se u 3 kategorije:

e dva sunca,

e frisuncai

e Cetiri sunca.

Ponuda koju objekti pruzaju ukljuuju carstvo mirisa i okusa tradicionalnih istarskih
jela (domaca tjestenina, domadi kruh, supetarske mesne delicije, suhomesnati
specijaliteti, domace manestre od koromaca, njoki, fuzi, ravioli sa gulaSom od kokose,
kupus sa kobasicama) iz njihovih kuhinja i vlastite proizvodnje. Velik broj seoskih
turizama u svojoj ponudi nudi najbolja vina, a u sklopu toga pruze vlastiti prostor i
organiziraju svadbe, poslovne ruCkove i razne sveCanosti. Nakon $to se gosti
nagustaju delicija, mogu se i rekreirati odlazeci na pjeSaCenje uz rijeke, slapove i

predivan Sumski krajolik.

Kako bi gospodarstva pruzala izvrsnu gastronomsku ponudu, bave se uzgojem i
prodajom povréa te uzgojem Zzivotinja i proizvodnjom mesa. Mnogo smijestajnih
jedinica je uredeno u staroistarskom stilu pa takve vile u svojoj ponudi sadrze i bazen,
a sam smjestaj se nalazi par kilometara od mora. Ako gosti pozele nesto vise od
pasivhog odmora, mogu se ukljuciti u aktivnosti branja prvih Sumskih Sparoga
(poCetkom travnja), trazenja tartufa (svibanj i listopad) ili potraga za jestivih gljivama u
okolnim Sumama (listopad i studeni). 1z navedenog mozemo zakljuciti kako gosti mogu
sudjelovati u pruzenim aktivnostima tijekom cijele godine, Sto je zaista pohvalno.
Istarska Zupanija posjeduje brojne kulturne znamenitosti (Rt Kamenjak, Brijunsko

otoCje, amfiteatar, arena u Puli, itd.).

3.2.2. Manifestacije sa svrhom unapredenja ruralne turisticke destinacije

Istra, s tri strane okruZena morem, smjeStena je u sjeveroistocnom dijelu
Jadranskog mora i regija je prekrasnih sela i crkava te srednjovjekovnih gradova,

zelenih brezuljaka i nesvakidasnjih krajolika.
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JIstarski poluotok obuhvaca povrsinu od 3.476 éetvornih kilometara.“*Istarska
Zupanija obuhvaca veci dio Istre i svojim turistima pruzi Sarolik krajolik bogat mirisima
te domace proizvode vrhunskih okusa poput tartufa,vina, Sparoga, prsuta, maslinovog
ulja, plodova mora i istarske manestre. Seoski turizam se u istri po€eo razvijati tek od
1996. godine kada je Zupanija pocCela poticati privatni sektor. Postoji pet tipova
domacinstava u Istarskoj zupaniji, a to su: agroturizam, ruralne ku¢e za odmor, ruralni

obiteljski hoteli, ruralni B&B (bed & breakfast) i odmor na vinskoj cesti.®®

Istarska Zupanija na svojim web stranicama preporucuje neke od aktivnosti koje
se provode: zip line Pazinska jama, speleoavantura Pazinska jama, biciklizam,
pjeSacenje, slobodno penjanje, ribolov na slatkim vodama, jahanje, wellness, fitness,
gym, off-road i Enduro, volontiranje u azilu za Zivotinje, radionice, program - zdrav

zivot.

Mnogobrojne etnozanimljivosti Istre prikazuju nacin Zivota nekadasnje ruralne

sredine kao i brojni festivali.

Na slici 3. prikazan je ,Wine day“, dok je na slici 4 prikazana pozivnica za

manifestaciju Dana otvorenih vinskih podruma 2018. godine.

Slika 3. Wine day 2018.godine

Izvor: Hrvatska gospodarska komora, Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, Nacionalni katalog:

“Ruralni turizam Hrvatske®, 2015., str. 124. Dostupno na: www.hgk.hr (pristupljeno 27. kolovoza 2018.).

34Rajko, M.,, Oblikovanje institucionalnih mehanizama u funkciji razvoja SrediSnje Istre, doktorska
disertacija, Fakultet ekonomije i turizma Mijo Mirkovi¢, Pula, 2012., str. 14.

35Migkulin Saletovié, L., I. Vir&, Imena ruralnih gospodarstava jugozapadne Istre, Fluminensia, Zagreb,
2008., str. 23.
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Slika 4. Plakat s pozivom na manifestaciju Dana otvorenih vinskih podruma 2018. Godine

‘j‘,’ DAN OTVORENIH
"+ 7 VINSKIH PODRUMA
Brtonigla - Verteneglio

27.05.20178.

Vozni red vilaki¢a - Orario del trenino
Special Train Timetable

® -0

Vlakié / Trenino / Train

TZO Brtonigla | 14.00 | 16.00
Vinerino | 14.15 | 16.15
Veralda ‘ 15.056 | 17.05
Ravalico 16.05 | 18.05
Cattunar ‘ 16.50 | 18.50
TZO Brtonigla 17.00 19.00

Polazak ispred Turistickog ureda
Partenza davanti all’ ufficio turistico
Departure in front of the Tourist Board-Mlinska 2, Brtonigla
(1o caso df matmeo mnerre dl i vara annuio.
"In case of bad wenther the rain s<hodule wi be cancelied.
Brof mjesta jo ogranicen. | Numero i posts biato. | Limited number of places. ‘
Kotizacija - Price: Y
Info: info@tzo-brtonigha.hr
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Izvor: Brtonigla wine day, https://www.eistra.info/sadrzaj/brtonigla-wine-day/19508 3 (pristupljeno: 28.
kolovoza 2018.)

U Istarskoj Zupaniji prilicno je zastupljen agroturizam, turizam zastupljen u
ruralnim podrucjima, koja nude tradicionalne specijalitete s proizvodima vlastite
proizvodnje, ruralnim hotelima i ku¢ama za odmor, kao i apartmanima u seoskim
domacinstvima. Istarska Zupanija takoder organizira velik broj etnozanimljivosti te

festivala kojima privlaci turiste.
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ZAKLJUCAK

Ruralni turizam sve viSe privlaci turiste te doprinosi razvoja turizma u pojedinim
Zupanijama pa tako i u Istri. Ruralni turizam pruza turistima odmor u prirodi uz
upoznavanje kulture i tradicije ruralnog prostora. Zbog stresnog nacina Zivota turisti

Zele odmor u prirodi koji im omogucava mir kao i razne nacine razonode.

Ruralni turizam i agroturizam, kao njegov najrazvijeniji oblik, u Istri imaju veliki
znacaj u razvoju turizma kao i u drugim Zupanijama. Njegov razvoj mora biti planiran
na nacionalnoj razini kako bi se ponuda prilagodila potrebama buducih turista te
iskoristili svi raspolozivi resursi. Potrebno je provesti strategiju ruralnog razvoja
turizma te pratiti definirane ciljeve. Kako bi se uspjelo, potrebno je provesti potrebna

istraZivanja te pratiti medunarodne trendove i turistiCku potraznju.

lako je razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj jo$ uvijek u povojima, moze se primijetiti
kako Hrvatska ima velike mogucnosti za razvojem i proSirenjem turistiCke ponude. Istra
je jedna od vodecih Zupanija u razvoju ruralnog turizma, a isti€e prirodnu bastinu te

kulturu Istarske Zupanije.

MozZe se zakljuciti da je ruralni turizam prilika za stjecanje konkurentske prednosti i
priviacenje kako stranih tako i domadih turista. Razvoju ruralnog turizma treba posvetiti

odredenu paznju kako bi on pozitivho utjecao na razvoj turizma u Hrvatsko;.
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SAZETAK

U ovom zavrSnom radu istiCe se znacaj ruralnog turizma. Analiziran je razvoj ruralnog
turizma u Istarskoj Zupaniji kako bi se prikazao potencijal kojim Zupanija raspolaze. S
obzirom na nedovoljno iskoriSten potencijal ruralnog turizma definirana je strategija
ruralnog razvoja 2014.-2020. godine, a prevelika usredotoenost na primorski turizam
umanjuje mogucnost razvoja novih oblika turizma. Turisti sve viSe Zele boraviti u
ruralnom prostoru, stoga je potrebno turistiCku ponudu.- prilagoditi Zeljama turista.
Prikazana je SWOT analiza ruralnog razvoja Istarske Zupanije kojom su istaknute
njegove prednosti i prilike te prikazane slabosti i prijetnje koje bi trebalo izbjecéi kako bi

se doprinjelo razvoju turizma.

Klju¢ne rijeci: ruralni turizam, Istarska Zupanija, turisti, strategija razvoja

SUMMARY

This final work highlights the importance of rural tourism. The development of rural
tourism in the Istria County was analyzed in order to show the potential of the county.
Considering the under-utilized rural tourism potential, the rural development strategy
2014-2020 has been defined and too much focus on coastal tourism reduces the
possibility of developing new forms of tourism. Tourists increasingly want to stay in the
rural area, therefore it takes a tourist offer to adapt to their wishes. The SWOT analysis
of the rural development of the Istrian County is presented, highlighting its advantages
and opportunities and showing the weaknesses and threats that should be avoided in

order to contribute to the development of tourism.

Key words: rural tourism, Istria County, tourists, development strategy
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