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1. Uvod  
 

1.1. Predmet i problem rada  
 

Ovaj rad se odnosi na kvalitetu razumijevanja sponzorstva u sportu, �N�U�L�W�L�þ�N�R�P��

�U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�X�� �L�� �V�S�R�U�W�V�N�L�P�� �S�U�L�P�M�H�U�L�P�D �U�D�G�L�� �O�D�N�ã�H�� �S�U�H�G�R�G�å�E�H�� �W�H�P�D�W�L�N�H. Sponzorstvo je 

�G�D�Q�D�V�� �Y�U�O�R�� �S�U�R�I�L�W�D�E�L�O�Q�D�� �J�U�D�Q�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �N�R�M�R�M�� �W�U�H�E�D�� �S�R�V�Y�H�ü�L�Y�D�W�L�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �L��

�S�D�å�Q�M�H. 

�6�S�R�U�W�V�N�R�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�� �V�H�� �V�X�V�U�H�ü�H�� �V�� �S�U�R�E�O�H�P�R�P�� �G�L�V�N�U�L�P�L�Q�D�F�L�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �Y�U�V�W�D��

�V�S�R�U�W�R�Y�D�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�L�K�� �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X��sportovi na vodi. Primjera radi, vaterpolo je 

�M�H�G�D�Q���R�G���W�D�N�Y�L�K���V�S�R�U�W�R�Y�D���J�G�M�H���V�S�R�Q�]�R�U���Q�H���Y�L�G�L���V�Y�R�M�X���N�R�U�L�V�W�����V�D�P�L�P���W�L�P�H���ã�W�R���M�H���J�O�R�E�D�O�Q�R��

gledano, �Q�H�S�R�S�X�O�D�U�D�Q���� �D�� �ã�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �L�� �W�X�� �S�R�V�W�R�M�L�� �Y�H�O�L�N�L�� �S�U�R�E�O�H�P. 

Utakmica traje �P�D�O�R���Y�L�ã�H���R�G���S�R�O�D���V�D�W�D�����D���X���Y�R�G�L���V�H���Y�L�G�H���V�D�P�R���U�D�]�O�L�þ�L�W�H boje kapica na 

�J�O�D�Y�L�����D���N�D�P�R�O�L���Q�H�N�L���R�J�O�D�V���L�O�L���O�R�J�R�W�L�S���S�R�G�X�]�H�ü�D. S druge strane, tenis i nogomet, kao 

jedni od �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�K���V�S�R�U�W�R�Y�D���V�Y�L�M�H�W�D�����X�]���]�D�Y�L�G�Q�H���S�O�D�ü�H���L���Q�R�Y�þ�D�Q�H���Q�D�J�U�D�G�H�����L�P�D�M�X���L��

veliku naklonost sponzora.  

�7�D�M���Y�H�O�L�N�L���M�D�]���L�]�P�H�ÿ�X���V�S�R�U�W�R�Y�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���Q�M�L�K�R�Y�R�J���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�D���L���X�O�D�J�D�Q�M�D, mogao bi 

�G�R�Y�H�V�W�L�� �G�R�� �L�]�X�P�L�U�D�Q�M�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �Y�U�V�W�D�� �V�S�R�U�W�R�Y�D�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�L�K�� �G�L�V�F�L�S�O�L�Q�D �ã�W�R�� �þ�L�Q�L�� �N�R�U�D�N��

unazad u poticanju i razvoju bavljenja sportom. 

 

1.2. Ciljevi rada  
 

�&�L�O�M���R�Y�R�J���U�D�G�D���M�H���L�V�W�U�D�å�L�W�L���L���S�U�H�G�R�þ�L�W�L���X�O�R�J�X���V�S�R�U�W�V�N�R�J���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���Q�D���Q�D�ã�H�P���L���J�O�R�E�D�O�Q�R�P��

�W�U�å�L�ãtu, te �S�U�L�N�D�]�D�W�L�� �Q�D�� �N�R�M�H�� �V�H�� �V�Y�H�� �Q�D�þ�L�Q�H�� �L�� �N�U�R�]�� �N�R�M�H�� �V�H�� �N�D�Q�D�O�H�� �P�R�å�H�� �S�U�L�P�M�H�Q�M�L�Y�D�W�L��

sponzorstvo u sportu. �7�D�N�R�ÿ�H�U�����L�V�W�D�N�Q�X�W�L���L���D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L���X���N�R�M�H���V�S�R�U�W�R�Y�H���S�R�G�X�]�H�ü�D���Q�D�M�Y�L�ã�H��

investiraju i ostvaraju dugotrajna partnerstva. 
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1.3. �0�H�W�R�G�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 
 

�0�H�W�R�G�H���N�R�M�H���ü�H���V�H���N�R�U�L�V�W�L�Wi u ovom radu su znanstvenog karaktera, a neke od njih su: 

�x Metoda analize �± metoda istr�D�å�L�Y�D�Q�M�D���N�R�M�D���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���U�D�ã�þ�O�D�Q�M�L�Y�D�Q�M�H���V�O�R�å�H�Q�L�K��

�S�R�M�P�R�Y�D���L���]�D�N�O�M�X�þ�D�N�D���Q�D���Q�M�L�K�R�Y�H���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�H���H�O�H�P�H�Q�W�H���L���G�L�M�H�O�R�Y�H 

�x Metoda sinteze �± �S�R�V�W�X�S�D�N���V�S�D�M�D�Q�M�D���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�L�M�L�K���S�R�M�P�R�Y�D���X���V�O�R�å�H�Q�L�M�H 

�x Metoda generalizacije �± p�R�V�W�X�S�D�N���S�U�H�O�D�V�N�D���V���R�S�ü�L�K���Q�D���M�R�ã���R�S�ü�H�Q�L�W�L�M�H���S�R�M�P�R�Y�H��

(jedna od metoda spoznaja) 

�x Metoda komparacije �± �S�R�V�W�X�S�D�N���X���N�R�M�H�P���V�H���S�U�R�X�þ�D�Y�D�M�X���Y�H�]�H�����U�D�]�O�L�N�H���L���V�O�L�þ�Q�R�V�W�L��

�L�]�P�H�ÿ�X���G�Y�L�M�H���V�W�Y�D�U�L���L�O�L���S�R�M�D�Y�H���V���F�L�O�M�H�P���G�D���V�H���L�]�U�D�G�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���]�D�N�O�M�X�þ�F�L 

�x Metoda indukcije �± �Q�D�X�þ�Q�D�� �P�H�W�R�G�D�� �N�R�G�� �N�R�M�H�� �V�H�� �G�R�� �R�S�ü�L�K�� �]�D�N�O�M�X�þ�D�N�D�� �G�R�O�D�]�L��

�S�R�O�D�]�H�ü�L���R�G���S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K���]�D�N�O�M�X�þ�D�N�D 

 

1.4. Struktura rada  
 

Struktura ovog rada sastoji se od sedam poglavlja. U prvom se poglavlju definira uloga 

�V�S�R�U�W�D���X���G�U�X�ã�W�Y�X���J�G�M�H���V�H���R�S�ü�H�Q�L�W�R���J�R�Y�R�U�L���R���V�S�R�U�W�X i �Q�D�þ�L�Q�X���V�S�R�U�W�V�N�R�J���å�L�Y�R�W�D. 

�'�U�X�J�R���L���W�U�H�ü�H poglavlje predstavlja sponzorstv�R���R�S�ü�H�Q�L�W�R���L���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���X���V�S�R�U�W�X���N�D�R��

ulazak u tematiku rada. �=�D�W�L�P�� �N�U�H�ü�X atraktivnosti i razlozi sponzoriranja sporta, te 

najbitnije prednosti i nedostaci sportskog sponzorstva. Nadalje, u �þ�H�W�Y�U�W�R�P poglavlju, 

na red dolaze sponzorski ugovori, �Q�D�þ�L�Qi �Q�D���N�R�M�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�� �W�U�D�å�H�� �V�S�R�U�W�V�N�H�� �V�X�E�M�H�N�W�H�� �L��

obrnuto, te ugovore i primjere o televizijskim prijenosima. 

Peto poglavlje prikazuje primjere sponzorstva u sportu gdje se navode primjeri 

�W�H�P�H�O�M�H�Q�L�� �Q�D�� �L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�L�P�� �V�S�R�U�W�D�ã�L�P�D, sportskim klubovima, primjeru ugovora o 

sportskom sponzorstvu i negativnim utjecajima na sponzora od strane sportskog 

subjekta. 

�5�D�G�� �]�D�Y�U�ã�D�Y�D�� �N�U�L�W�L�þ�N�L�P�� �R�V�Y�U�W�R�P�� �L�� �]�D�N�O�M�X�þ�N�R�P koji ukazuju na probleme i vlastita 

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���R���X�O�R�]�L���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���X���V�S�R�U�W�X. 
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2. D�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�H���L���X�O�R�J�D���V�S�R�U�W�D���X���G�U�X�ã�W�Y�X 
 

2.1. Definiranje sporta  
 

 

Sport je �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�� �N�R�M�D�� �M�H�� �S�U�L�V�X�W�Q�D�� �X�� �J�R�W�R�Y�R�� �V�Y�L�P�� �D�V�S�H�N�W�L�P�D�� �å�L�Y�R�W�D���� �V�O�R�E�R�G�Q�R�P��

vremenu, odmoru, zdravlju i zabavi. Odavno je sport prestao biti igra, te je postao dio 

�H�N�R�Q�R�P�V�N�L�K�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �G�U�X�ã�W�Y�D. �6�S�R�U�W�� �S�U�L�G�R�Q�R�V�L�� �]�G�U�D�Y�R�P�� �å�L�Y�R�W�X�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D���� �R�G�J�R�M�X�� �L��

�R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�X���� �U�D�]�Y�R�M�X�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D�� �W�H�� �M�H�� �X�M�H�G�Q�R�� �L�� �þ�L�Q�L�W�H�O�M�� �K�X�P�D�Q�L�K�� �R�G�Q�R�V�D�� �P�H�ÿ�X��

ljudima i narodima.1 

�7�D�N�R�ÿ�Hr, sport �P�R�å�H�P�R�� �R�N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�W�L�� �N�D�R �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�� �N�R�M�R�P�� �V�H�� �G�M�H�F�L���� �P�O�D�G�H�å�L�� �L��

odraslima omogu�ü�Xje zadovoljavanje potreba za kretanjem i igrom, razvoj 

sposobnosti, osobina i sportskih znanja, sportsko izra�åavanje i stvarala�ãtvo, o�þuvanje 

i unapre�ÿenje zdravlja i postizanje sportskih rezultata na svim razinama natjecanja. 

Pod pojmom sport podrazumijevamo razli�þite motori�þke aktivnosti varijabilnog i 

dinami�þkog karaktera u kojima su na specifi�þan na�þin izra�åene sporta�ãeve 

sposobnosti, osobine i znanja u natjecanju i treningu. 

�6�S�R�U�W�� �P�R�å�H�P�R�� �S�R�G�L�M�H�O�L�Wi na: profesionalni, amaterski i rekreacijski, a prema vrsti ih 

grupirati na timske i individualne. Neki od najpopularnijih timskih sportova su: 

�Q�R�J�R�P�H�W�����U�X�N�R�P�H�W�����N�R�ã�D�U�N�D�����K�R�N�H�M�����G�R�N���V�X���N�R�G���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�L�K���W�R�����W�H�Q�Ls�����ã�D�K�����J�R�O�I�����D�W�O�H�W�L�N�D��

�L�� �V�O�L�þ�Q�R. Postoje i sportovi koji se mogu igrati i individualno i timski. Tu pripadaju 

�U�H�F�L�P�R���� �W�H�Q�L�V���� �E�D�G�P�L�Q�W�R�Q���� �V�W�R�O�Q�L�� �W�H�Q�L�V���� �Y�H�V�O�D�Q�M�H���� �N�D�M�D�N���� �D�W�O�H�W�L�N�D�� ���ã�W�D�I�H�W�D���� �L�� �G�U�X�J�L. Za 

�Y�H�ü�L�Q�X���V�S�R�U�W�D�ã�D�����N�D�N�R���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L�K���W�D�N�R���D�P�D�W�H�U�V�N�L�K���L���U�H�N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�K�����V�S�R�U�W���þ�L�Q�L���Q�D�þ�L�Q���L��

�U�L�W�D�P���å�L�Y�R�W�D�����W�H���V�W�D�O�Q�X���S�R�W�U�H�E�X���]�D���X�V�D�Y�U�ã�D�Y�D�Q�M�H�P���I�L�]�L�þ�N�L�K���L���S�V�L�K�L�þ�N�L�K���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L. 

Sport je postao globalni fenomen i industrija sama po sebi, te tako predstavlja velike 

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���L���Q�R�Y�H���L�]�D�]�R�Y�H���]�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�H�����S�R�Jotovo ako se u obzir uzme 

brzi razvoj sportskog marketinga.2 

 
1 �%�D�U�W�R�O�X�F�L�����â�N�R�U�L�ü�����0�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W���X���V�S�R�U�W�X�����=�D�J�U�H�E�����2�G�M�H�O���]�D���L�]�R�E�U�D�]�E�X���W�U�H�Q�H�U�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J���Y�H�O�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D (2009.) 
2 �=�G�U�L�O�L�ü�����,�������.�H�Y�U�L�ü�����'�������L���9�U�N�L�ü�����ä���������������������
�6�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���X���V�S�R�U�W�X���Q�D���S�U�L�P�M�H�U�X���K�U�Y�D�W�V�N�L�K���N�R�ã�D�U�N�D�ãkih klubova', 
Oeconomica Jadertina, 7(2), str. 51-65. (Datum pristupa: 04.04.2019.)  
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2.2. Uloga sporta u  zdravlju i �G�U�X�ã�W�Y�X 
 

 

�'�D�Q�D�V���� �X�� �X�E�U�]�D�Q�R�P�� �Q�D�þ�L�Q�X�� �å�L�Y�R�W�D���� �X�O�R�J�D�� �V�S�R�U�W�D�� �V�H�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H��zapostavlja. Sport ima 

�Y�D�å�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �S�U�D�Y�L�O�Q�R�P�� �U�D�]�Y�R�M�X���� �]�G�U�D�Y�R�P�� �å�L�Y�R�W�X���� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�L�� �L���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R�P��

povezivanju. Sportske aktivnost�L�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Y�D�M�X�� �U�D�G�� �V�U�F�D�� �L�� �N�U�Y�R�å�L�O�Q�R�J�� �V�X�V�W�D�Y�D���� �W�H��

�S�U�R�ã�L�U�X�M�H�� �N�D�S�D�F�L�W�H�W�� �S�O�X�ü�D. �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �V�S�R�U�W�� �M�D�þ�D�� �L�� �P�H�Q�W�D�O�Q�H�� �V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X��

�N�R�Q�F�H�Q�W�U�D�F�L�M�D���L���R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W���N�R�M�H���V�X���Y�D�å�Q�H���R�V�R�E�L�Q�H���V�Y�D�N�R�J���þ�R�Y�M�H�N�D. Brojne studije su 

�S�R�N�D�]�D�O�H���G�D���R�Q�L���N�R�M�L���V�H���E�D�Y�H���L�Q�W�H�Q�]�L�Y�Q�L�P���R�E�O�L�F�L�P�D���U�H�N�U�H�D�F�L�M�H���N�R�M�L���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���Y�H�ü�H���Q�D�S�R�U�H����

�U�M�H�ÿ�H���S�D�W�H���R�G���Q�H�V�D�Q�L�F�H���L���R�S�ü�H�Q�L�W�R���E�R�O�M�H���V�S�D�Y�D�M�X�����D���R�V�L�P���W�R�J�D���O�D�N�ã�H���N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�M�X���V�Y�R�M�X��

�W�M�H�O�H�V�Q�X���W�H�å�L�Q�X.3 

�'�M�H�F�D�� �N�U�R�]�� �V�S�R�U�W�� �U�D�]�Y�L�M�D�M�X�� �V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R�V�W���� �O�D�N�ã�H�� �V�N�O�D�S�D�M�X���S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�W�Y�D�� �L�� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Y�D�M�X��

sposobnost koncentracije. �1�D�G�D�O�M�H���� �G�M�H�F�D�� �N�U�R�]�� �V�S�R�U�W�� �P�R�J�X�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�L�W�L�� �Q�L�]�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

�S�R�W�U�H�E�D�����S�R�W�U�H�E�X���]�D���N�U�H�W�D�Q�M�H�P�����S�R�W�U�H�E�X���]�D���G�U�X�å�H�Q�M�H�P�����S�R�W�U�H�E�X���]�D���V�L�J�X�U�Q�R�ã�ü�X���L���U�H�G�R�P����

�S�R�W�U�H�E�X���]�D���V�D�P�R�R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�H�P�����S�R�W�U�H�E�X���]�D���S�U�L�S�D�G�D�Q�M�H�P���L���V�O�L�þ�Q�R. �7�D�N�R�ÿ�H�U�����D�N�R���V�H���G�L�M�H�W�H��

�L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D���V�D���V�S�R�U�W�R�P���N�R�M�L�P���V�H���E�D�Y�L���L���N�R�M�H�J���Y�R�O�L�����W�D�G�D���M�H���P�D�Q�M�D���Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�V�W���G�D���ü�H���U�D�G�L�W�L��

�V�W�Y�D�U�L�� �N�R�M�H�� �Q�L�V�X�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V�� �W�R�P���X�O�R�J�R�P���� �D�� �S�R�]�Q�D�W�R�� �M�H�� �N�D�N�R�� �V�S�R�U�W���N�D�R�� �W�D�N�D�Y���S�U�R�P�L�þ�H��

�]�G�U�D�Y���V�W�L�O���å�L�Y�R�W�D�����S�R�W�L�þ�H���W�L�P�V�N�L���G�X�K�����U�D�]�Y�L�M�D���G�L�V�F�L�S�O�L�Q�X���L���S�R�W�L�þ�H���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���U�D�G�Q�L�K���Q�D�Y�L�N�D.4 

�7�U�H�Q�L�U�D�Q�M�H�P���L���R�G�O�D�å�H�Q�M�H�P���Q�D���V�S�R�U�W�V�N�D���Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�D���P�O�D�G�L���L���V�W�D�U�L�M�L���V�H���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R���G�U�X�å�H����

izmjenjuju razna iskustva i razvijaju zdravu konkurenciju. �6�S�R�U�W���M�H���þ�H�V�W�R���S�R�Y�H�]�D�Q���L���V��

�S�X�W�R�Y�D�Q�M�L�P�D�� �ã�W�R�� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�� �E�R�O�M�H�� �X�S�R�]�Q�D�Y�D�Q�M�H�� �V�Y�L�M�H�W�D oko sebe. Iz svega 

navedenoga, potrebno je �G�D���V�H���O�M�X�G�L���ã�W�R���Y�L�ã�H���E�D�Y�H���V�S�R�U�W�R�P���M�H�U���M�H���V�S�R�U�W�V�N�D���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W��

�Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�R���N�R�U�L�V�Q�D. U svijetu tehnologije, sa svih strana, ne smijemo zaboraviti na sport 

i njegovu ulogu koju pridonosi. 

Dakle, sport uz doprinos pobol�M�ã�D�Q�M�D���]�G�U�D�Y�O�M�D���L�P�D���R�E�U�D�]�R�Y�Q�X���G�L�P�H�Q�]�L�M�X�����W�H���L�J�U�D���Y�D�å�Q�X��

kulturnu, rekreacijsku i socijalnu ulogu.5 

 

 
3Sport camping shop https://bit.ly/2CYNCdT  (Datum pristupa: 05.04.2019.) 
4 Gloria https://bit.ly/2YN1u4p  (Datum pristupa: 05.04.2019.) 
5 Bijela knjiga o sportu, Komisija Europskih zajednica, Bruxelles (2007.) 

https://bit.ly/2CYNCdT
https://bit.ly/2YN1u4p
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3. Sponzorstvo  
 

3.1. Definiranje sponzorstva  
 

�6�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���M�H���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�þ�H�ã�ü�L�K���L�]�Y�R�U�D���I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�D���U�D�]�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D. �8���Q�H�N�L�P���ü�H��

�V�O�X�þ�D�M�H�Y�L�P�D���V�S�R�Q�]�R�U�L���U�D�G�R���G�D�W�L���Q�R�Y�þ�D�Q�X���S�R�W�S�R�U�X���Q�H�N�R�P���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�X���M�H�U���W�L�P�H���S�R�Y�H�ü�D�Y�D�M�X��

�Y�O�D�V�W�L�W�X���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�� �L�� �S�R�Y�H�ü�D�Y�D�M�X���S�U�R�G�D�M�X. �'�U�X�J�D���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �M�H���G�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�� �G�D�M�H��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���X���Q�D�W�X�U�L�����R�G�Q�R�V�Q�R���E�H�V�S�O�D�W�Q�D���G�R�E�U�D���L���X�V�O�X�J�H�����W�D�N�R�ÿ�H�U���R�þ�H�N�X�M�X�ü�L���G�D���ü�H mu to 

na kraju donijeti korist. Neki spon�]�R�U�L���N�R�U�L�V�W�H���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�H���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���Q�R�Y�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

�L�O�L�� �X�V�O�X�J�H���� �S�D�� �M�H�� �X�� �W�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �F�L�M�H�O�R�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�H�� �X�V�U�H�G�R�W�R�þ�H�Q�R�� �Q�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �V�Y�L�M�H�V�W�L�� �L��

�Y�M�H�U�Q�R�V�W�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�X���L�O�L���X�V�O�X�]�L.6 

Sponzorstvo �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���L���R�E�O�L�N���X�O�D�J�D�Q�M�D���X���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�����G�R�J�D�ÿ�D�M�H���L�O�L���R�V�R�E�H���V��

�F�L�O�M�H�P�� �S�R�V�W�L�]�D�Q�M�D�� �F�L�O�M�H�Y�D�� �S�R�G�X�]�H�ü�D�� �ã�W�R�� �S�U�L�P�D�U�Q�R�� �þ�L�Q�L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L��

�P�D�U�N�H�����S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�P���S�U�R�G�D�M�H���L���M�D�þ�D�Q�M�H�P���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���X�J�O�H�G�D. 

�6�S�R�Q�]�R�U�V�N�L���R�G�Q�R�V���P�R�å�H���X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�W�L�����D�O�L���Q�L�M�H���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q���Q�D���V�O�M�H�G�H�ü�H���N�R�U�L�V�W�L�� 

1) �S�U�D�Y�R���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���O�R�J�D�����L�P�H�Q�D�����]�D�ã�W�L�W�Q�R�J���]�Q�D�N�D���L���R�V�W�D�O�R�J���]�Q�D�N�R�Y�O�M�D���N�R�M�H���R�]�Q�D�þ�X�M�H��

�R�G�Q�R�V���V�S�R�Q�]�R�U�D���V���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P���L�O�L���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�H�P�� 

2) �S�U�D�Y�R���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�D���V���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P���L�O�L���X�V�O�X�J�R�P�� 

3) �S�U�D�Y�R���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�D���V���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�H�P���L�O�L���P�M�H�V�W�R�P�� 

4) �S�U�D�Y�R���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���S�R�M�P�R�Y�D���N�R�M�L���V�X���Y�H�]�D�Q�L���V���S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P�����G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�H�P���L�O�L��

�P�M�H�V�W�R�P�����N�D�R���ã�W�R���V�X���V�O�X�å�E�H�Q�L���V�S�R�Q�]�R�U�����V�O�X�å�E�H�Q�L���G�R�E�D�Y�O�M�D�þ���L���V�O�L�þ�Q�R 

5) �S�U�D�Y�R�� �S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�L�K�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�D����

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�þke kampanje, aktivnosti prodaje, a sve u skladu sa sponzorskim 

ugovorom.7 

 

 

 

 

 

 
6�9�D�Q���'�H�U���:�D�J�H�Q�����5�����&�D�U�O�R�V�����(�Y�H�Q�W���0�D�Q�D�J�H�P�H�Q�W�����X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D�����V�W�U��������-75. (2008.) 
7Mulin, B.J.; Hardy, S.; Sutton, W.A.: Sport marketing, Human Kinetics, USA, (2007.) 
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�����������5�D�]�O�L�N�D���L�]�P�H�ÿ�X���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���L���G�R�Q�D�F�L�M�D 
 

 

�7�X�P�D�þ�H�Q�M�H���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���W�U�H�E�D���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�W�L���R�G���S�R�M�P�D���G�R�Q�D�F�L�M�D�����D���R�V�Q�R�Y�Q�H���U�D�]�O�L�N�H���L�]�P�H�ÿ�X��

njih prikazane su u tablici 1. 

 

Tablica 1. �*�O�D�Y�Q�H���U�D�]�O�L�N�H���L�]�P�H�ÿ�X���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���L���G�R�Q�D�F�L�M�D 

SPONZORSTVO DONACIJE 

�3�L�ã�H�W�H���S�R�Q�X�G�X �3�L�ã�H�W�H���]�D�P�R�O�E�X 

Usluga i protuusluga Nema protuusluge 

�7�U�R�ã�D�N�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �E�H�]�� �S�R�U�H�]�Q�L�K��

�R�O�D�N�ã�L�F�D 

U iznosu od 2% prihoda umanjuje 

poreznu osnovicu tvrtke za porez na 

dobit 

�'�X�J�L���S�H�U�L�R�G���S�U�L�S�U�H�P�H���L���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D���R�G�O�X�N�H��

�S�R�G�X�]�H�ü�D���V�S�R�Q�]�R�U�D 

�.�U�D�W�N�L�� �S�H�U�L�R�G�� �S�U�L�S�U�H�P�H�� �L�� �E�U�]�R�� �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�H��

�R�G�O�X�N�H���S�R�G�X�]�H�ü�D���V�S�R�Q�]�R�U�D 

 

�,�]�Y�R�U�����9�H�W�W�X�U�H�O�O�L�����'�������9�H�W�W�X�U�H�O�O�L�����9�������.�R�å�X�O�M�����*���������������������.�D�N�R���G�R���6�S�R�Q�]�R�U�D�"���3�U�L�U�X�þ�Q�L�N���]�D��

�V�S�R�U�W�V�N�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���L���V�S�R�U�W�D�ã�H���N�R�M�L���å�H�O�H���S�R�V�O�R�Y�D�W�L���Q�D���W�U�å�L�ã�Q�L�P���S�U�L�Q�F�L�S�L�P�D�����V�W�U�������� 

 

Sponzorstvo je davanje u novcu���� �V�W�Y�D�U�L�P�D�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�D�P�D�� �S�U�D�Y�Q�R�M�� �L�O�L�� �I�L�]�L�þ�N�R�M�� �R�V�R�E�L�� �X�]��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�X���S�U�R�P�L�G�å�E�H�Q�X���S�U�R�W�X�X�V�O�X�J�X. Stoga, sponzorstvo se ne smatra darovanjem, a 

�W�U�R�ã�N�R�Y�L���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���H�Y�L�G�H�Q�W�L�U�D�M�X���V�H���N�R�G���V�S�R�Q�]�R�U�D���N�D�R���W�U�R�ã�D�N���S�U�R�P�L�G�å�E�H���L���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L��

su porezno priznati  bez obzira na iznos.8 �'�R�Q�D�F�L�M�X�� �P�R�å�H�P�R�� �S�U�R�P�D�W�U�D�W�L�� �N�D�R��

filantropsku vrijednost koju primatelj dobije bez protuusluge jer se ime donatora 

spominje u malom obimu. Generalno, donator ne dobije nikakva financijska sredstva 

�]�D�X�]�Y�U�D�W�����R�V�L�P���G�R�E�U�R�J���L�P�L�G�å�D���X���M�D�Y�Q�R�V�W���N�R�M�L���M�H���L�W�H�N�D�N�R���E�L�W�D�Q. 

 

 
8�0�L�O�L�Q�R�Y�L�ü�����,���������������������Ä�2�S�R�U�H�]�L�Y�D�Q�M�H���G�R�Q�D�F�L�M�H���L���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�³�����3�R�V�O�R�Y�Q�L���V�D�Y�M�H�W�Q�L�N�����V�W�U. 42-48. 
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4. Sponzorstvo u sportu  
 

4.1. Definiranje sponzorstva u sportu  
 

�6�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���W�U�H�E�D���V�K�Y�D�ü�D�W�L���N�D�R���S�R�V�O�R�Y�Q�L���R�G�Q�R�V���L�]�P�H�ÿ�X���G�Y�D�M�X���S�D�U�W�Q�H�U�D���� �V�S�R�Q�]�R�U�D���� �X��

�R�E�O�L�N�X�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�R�J�� �V�X�E�M�H�N�W�D�� �L�O�L�� �S�U�L�Y�D�W�Q�L�N�D�� �V���M�H�G�Q�H���� �W�H�� �V�S�R�U�W�D�ã�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �V�S�R�U�W�V�N�R�J��

kluba, s druge strane. �6�S�R�Q�]�R�U���S�U�L�W�R�P���S�R�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�U�R�S�D�J�L�U�D���V�Y�R�M�X���W�Y�U�W�N�X���L�O�L���S�D�N���Q�H�N�L��

od pro�L�]�Y�R�G�D�� ���X�V�W�X�S�D�Q�M�H�P�� �V�Y�R�M�H�J�� �L�P�H�Q�D�� �N�O�X�E�D���� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �O�R�J�R�W�L�S�D�� �Q�D�� �G�U�H�V�R�Y�L�P�D����

�S�U�R�S�D�J�D�Q�G�Q�L�P���S�O�R�þ�D�P�D���Q�D���L�J�U�D�O�L�ã�W�L�P�D���L���G�Y�R�U�D�Q�D�P�D���L���V�O�L�þ�Q�R�������D���N�R�U�L�V�Q�L�N���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���]�D��

tu uslugu dobiva financijsku naknadu. �6�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���� �G�D�N�O�H���� �X�� �V�Y�D�N�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �Y�D�O�M�D��

razlikovati od do�Q�D�W�R�U�V�W�Y�D�����J�G�M�H���V�H���N�R�U�L�V�Q�L�N�X���G�R�Q�D�F�L�M�H���G�R�G�M�H�O�M�X�M�H���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�D���S�R�P�R�ü�����D�O�L��

u pravilu, bez protuusluge.9 

�*�R�G�L�ã�Q�M�H�����N�R�P�S�D�Q�L�M�H���ã�L�U�R�P���V�Y�L�M�H�W�D���W�U�R�ã�H �Y�L�ã�H���R�G���������P�L�O�L�M�D�U�G�L���Q�D���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�H���V�S�R�U�W�D����

�X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L�����]�D�E�D�Y�H���L���U�D�]�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D. �9�M�H�U�X�M�H���V�H���G�D���M�H���S�R�Y�H�ü�D�Q�L���L�Q�W�H�Ues za sponzorstvo 

�X���V�S�R�U�W�X���G�L�M�H�O�R�P���]�D�V�O�X�å�D�Q���X�V�S�M�H�K���2�O�L�P�S�L�M�V�N�L�K���,�J�D�U�D���X���/�R�V���$�Q�J�H�O�H�V�X�������������� �L���X���$�W�O�D�Q�W�L��

1996. �-�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �I�D�N�W�R�U�� �M�H�� �L�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �E�U�R�M�D�� �G�R�E�U�R�W�Y�R�U�Q�L�K���� �V�S�R�U�W�V�N�L�K�� �L�� �Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�L�K��

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �N�R�M�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�M�X�� �V�W�R�W�L�Q�H�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �V�Y�D�N�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �]�D�� �S�U�L�N�X�S�O�M�D�Q�M�H�� �Q�R�Y�F�D. 

�2�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���V�H���R�E�U�D�ü�D�M�X���Y�H�O�L�N�L�P���N�R�P�S�D�Q�L�M�D�P�D�����V�S�R�Q�]�R�U�L�P�D�����N�D�N�R���E�L���V�N�X�S�L�O�L���Q�R�Y�D�F���]�D��

svoje potrebe. Iako sponzorstvo kao oblik marketinga postaje sve popularnije, mnoga 

�S�R�G�X�]�H�ü�D���V�X���M�R�ã���Q�H�V�L�J�X�U�Q�D���R�N�R���W�R�J�D��jer ne znaju kakav je to instrument marketinga i 

�ã�W�R�� �Q�X�G�L. �6�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�� �Q�L�M�H�� �L�V�W�R�� �ã�W�R�� �L�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� �N�R�M�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �L�]�U�D�Y�Q�X�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X��

kompanije kroz medije. 

�$�O�L�����N�D�N�R���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�S�R�U�W�V�N�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���S�U�L�O�D�]�H���V�S�R�Q�]�R�U�L�P�D�����L���R�Q�L���P�R�U�D�M�X���U�D�]�X�P�M�H�W�L���L��

�R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�D. �0�R�U�D�M�X�� �V�H�� �V�O�R�å�L�W�L�� �L�� �G�L�V�W�U�L�E�X�L�U�D�W�L�� �W�D�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D�� �G�D�� �E�L��

�V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���P�R�J�O�R���E�L�W�L���G�X�J�R�U�R�þ�Q�R. Tako i sportski subjekti imaju zadatke koje moraju 

ispuniti: 

1) Moraju �S�R�]�Q�D�Y�D�W�L���R�V�Q�R�Y�Q�H���]�Q�D�þ�D�M�N�H���W�Y�U�W�N�H���L���Q�M�H�]�L�Q�H���P�D�U�N�H 

2) Moraju �S�R�]�Q�D�Y�D�W�L���S�U�R�F�H�V���N�R�M�L���W�Y�U�W�N�D���N�R�U�L�V�W�L���S�U�L���G�R�Q�R�ã�H�Q�M�X���R�G�O�X�N�H���R���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�X 

 
9Meler M., Neprofitni marketing (2003.) str. 232-233. 
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3) Moraju izraditi sponzorski paket 

4) Moraju �L�P�S�O�H�P�H�Q�W�L�U�D�W�L���L���N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�W�L���S�U�R�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���V�S�R�Q�]�R�U�V�N�L�K���S�U�D�Y�D 

5) Moraju s �S�R�G�X�]�H�ü�H�P �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�W�L���X���R�F�M�H�Q�M�L�Y�D�Q�M�X���X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D10 

Kako bi se privukla sportska publika���� �Q�X�å�Q�R�� �M�H�� �X�S�R�]�Q�D�W�L�� �L�� �V�K�Y�D�W�L�W�L�� �å�H�O�M�H�� �L�� �S�R�W�U�H�E�H��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �W�H�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D. �=�D�� �S�R�U�D�V�W�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�H�� �V�S�R�U�W�V�N�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �X�V�O�X�J�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�L��

trebaju otkrivati s�S�R�U�W�V�N�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�H���L���Q�M�L�K�R�Y�H���Q�D�Y�L�N�H.11 

Sponzorstvo u sport neizostavan je dio sportskog marketinga koji se u zadnje vrijeme 

�Q�D�J�O�R���U�D�]�Y�L�R�����D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���X�O�D�J�D�Q�M�H���Q�R�Y�F�D�����R�S�U�H�P�H���L���X�V�O�X�J�D���X���V�S�R�U�W�V�N�H���W�L�P�R�Y�H���L�O�L���L�J�U�D�þ�H��

s ciljem promoviranja vlastitih �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���M�D�þ�D�Q�M�H���P�D�U�N�H���L���L�P�Ld�å�D���Q�D���J�O�R�E�D�O�Q�R�P���W�U�å�L�ã�W�X. 

�6�S�R�Q�]�R�U�X���M�H���X���L�Q�W�H�U�H�V�X���G�D���Q�M�H�J�R�Y���N�R�U�L�V�Q�L�N���S�R�V�W�L�å�H���ã�W�R���E�R�O�M�H���V�S�R�U�W�V�N�H���U�H�]�X�O�W�D�W�H���M�H�U���V�H��

�W�L�P�H�� �X�M�H�G�Q�R�� �S�R�Y�H�ü�D�Y�D�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�� �D�X�G�L�W�R�U�L�M�� �N�R�M�L�� �P�R�å�H�� �S�U�L�P�L�W�L�� �Q�M�H�J�R�Y�R�� �S�U�R�S�D�J�D�Q�G�Q�R��

sredstvo, odnosno propagandnu poruku.12 Prema podacima IEG za 2017. godinu, 

�V�S�R�U�W�V�N�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���� �V�D�� �������� �X�G�M�H�O�D���� �]�D�X�]�L�P�D�M�X�� �S�U�Y�R�� �P�M�H�V�W�R�� �P�H�ÿ�X�� �V�Y�L�P�� �Y�U�V�W�D�P�D��

sponzorstva. Nakon sporta slijede zabave i provodi s oko 10% te umjetnost, festivali i 

�R�V�W�D�O�D���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D���V�D���V�D�P�R������. Sport je toliko pop�X�O�D�U�D�Q���G�D���V�H���P�R�å�H���R�G�Q�R�V�L�W�L���Q�D���V�Y�H��

�F�L�O�M�Q�H���V�N�X�S�L�Q�H���E�H�]���R�E�]�L�U�D���Q�D���G�R�E�Q�X���J�U�D�Q�L�F�X���L�O�L���å�L�Y�R�W�Q�L���V�W�L�O.13 

Sponzoriranje velikih sportskih natje�F�D�Q�M�D���L�O�L���S�R�M�H�G�L�Q�L�K���V�S�R�U�W�D�ã�D�����N�D�R���R�E�O�L�N���I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�D��

�Y�U�K�X�Q�V�N�R�J���V�S�R�U�W�D�����V�W�Y�D�U�Q�R���Q�L�M�H���Q�L�ã�W�D���G�U�X�J�R���Y�H�ü���N�X�S�Q�M�D���D�X�G�L�W�R�U�L�M�D���H�O�H�N�W�U�R�Q�V�N�L�K���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D��

i njihove pozornosti.14 

 

 

 
10 Ekonomski portal  https://ekonomskiportal.com/SPONZORSTVO-U-SPORTU/ 
(Datum pristupa: 15.04.2019.) 
11 Milne G. R., McDonald M. A., Sport marketing: Managing the Exchange Process (1999.) 
12Meler M., op. cit., str. 235. 
13  Batu, N. Mert. "Sports sponsorship applications as a public relations tool for creating brand recognition." 
MediAnali 4, br. 8 (2010): 87-108.  
14 �$�S�L�K���-�������6�S�R�U�W�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���L�O�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���V�S�R�U�W�"���0�H�G�L�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���������������� 

https://ekonomskiportal.com/SPONZORSTVO-U-SPORTU/
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4.2. Oblici sportskog sponzorstva  
 

�1�D�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �S�R�V�W�R�M�H�� �U�D�]�Q�L�� �R�E�O�L�F�L���V�S�R�U�W�V�N�R�J�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X���� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�H��

�V�S�R�U�W�V�N�L�K�� �N�O�X�E�R�Y�D���� �L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�L�K�� �V�S�R�U�W�D�ã�D���� �V�S�R�U�W�V�N�L�K�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �L��organizacija te 

�V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�H�� �V�S�R�U�W�V�N�R�J�� �V�D�G�U�å�D�M�D. �6�Y�D�N�L�� �R�G�� �R�Y�L�K�� �R�E�O�L�N�D�� �V�D�� �V�R�E�R�P�� �Q�R�V�L�� �L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X��

ekonomsku korist za samog sponzora. Dijelimo ih u nekoliko kategorija:  

1. �6�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���V�S�R�U�W�V�N�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���± �V�D�G�U�å�L���I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�H�����R�G�Q�R�V�Q�R��sufinanciranje 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �V�� �F�L�O�M�H�P�� �G�D�� �V�H�� �L�]�� �W�R�J�D�� �S�R�V�W�L�J�Q�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�W�L�Y�Q�D�� �N�R�U�L�V�W��

�S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q�D���V�Y�L�P���]�D�K�W�M�H�Y�L�P�D���V�S�R�Q�]�R�U�D. 

2. Sponzorstvo sportskih klubova �± �V�S�R�Q�]�R�U�L�� �S�R�P�R�ü�X�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�K�� �L�O�L�� �G�U�X�J�L�K��

�V�U�H�G�V�W�D�Y�D���S�R�W�S�R�P�D�å�X���N�O�X�E�X�����G�R�N���L�V�W�L���N�O�X�E���N�D�R���S�U�R�W�X�X�V�O�X�J�X���U�H�N�O�D�P�L�U�D���S�R�G�X�]�H�ü�H. 

�'�D�� �E�L�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�L�� �X�J�R�Y�R�U�� �E�L�R�� �H�I�L�N�D�V�D�Q���� �S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H���G�X�J�R�U�R�þ�Q�R�� �]�D�V�Q�R�Y�D�Q�R��

sponzorstvo. 

3. �6�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�� �S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K�� �V�S�R�U�W�D�ã�D���± ovo je najriskantniji oblik sportskog 

sponzorstva zato �ã�W�R�� �M�H�� �N�O�M�X�þ�Q�D�� �S�R�W�S�X�Q�D�� �Y�M�H�U�R�G�R�V�W�R�M�Q�R�V�W�� �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �W�H�� �Y�L�V�R�N�L��

�V�W�X�S�D�Q�M���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W�L���L�]�P�H�ÿ�X���V�S�R�U�W�D�ã�D�����S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���S�R�U�X�N�H. �3�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L���V�S�R�U�W�D�ã��

dobiv�D���K�R�Q�R�U�D�U���R�G���S�R�G�X�]�H�ü�D���L���R�E�Y�H�]�X�M�H���V�H���Q�D���X�V�O�X�J�X���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D���Q�M�Lhovog 

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �D�� �X�� �F�L�M�H�O�X�� �S�U�L�þ�X�� �M�H�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�D�� �L�� �W�U�H�ü�D�� �V�W�U�D�Q�D���� �W�R�� �M�H�V�W�� �P�H�Q�D�G�å�H�U�L�� �N�R�M�L��

�H�N�R�Q�R�P�V�N�L���L���S�U�D�Y�Q�R���]�D�V�W�X�S�D�M�X���V�S�R�U�W�D�ã�D. 

4. Sponzorstvo sportskih organizacija i udruga �± organizacije i udruge svoje 

�V�S�R�Q�]�R�U�H�� �S�U�R�P�L�þ�X�� �M�D�Y�Q�R�� �X�]�� �S�R�þ�D�V�Q�H�� �S�U�L�G�M�H�Y�H �G�R�G�D�M�X�ü�L�� �L�P�� �W�L�W�X�O�X�� �V�O�X�å�E�H�Qog 

sponzora �����1�D���S�U�L�P�M�H�U�����6�O�X�å�E�H�Q�L���R�V�Y�M�H�å�D�Y�D�M�X�ü�L���Q�D�S�L�W�D�N���Ä�;�<�³���N�X�S�D��. 15 

Kao primjer �S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �L�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �L�V�W�D�N�Q�X�R�� �E�L�� �J�O�R�E�D�O�X��

organizaciju FIFA ili Fédération Internationale de Football Association na francuskom, 

�W�R�� �M�H�V�W�� �0�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�D�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�D�� �I�H�G�H�U�D�F�L�M�D���� �)�,�)�$�� �M�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�D�� �V�Y�M�H�W�V�N�D�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�D��

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���V�D���V�M�H�G�L�ã�W�H�P���X��Zürichu, a utemeljena je 1904. godine u Parizu. Odgovorna 

�M�H�� �]�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�X�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�L�K�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�L�K�� �Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�D���� �D�� �Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�D�� �M�H�� �)�,�)�$��

�6�Y�M�H�W�V�N�R���S�U�Y�H�Q�V�W�Y�R�����N�R�M�D���V�H���R�G�U�å�D�Y�D���R�G���G�D�Y�Q�H���������������J�R�G�Lne. 

 
15  �*�X�W�R�Z�V�N�L���$�������0�D�U�N�H�W�L�Q�J���X���ã�S�R�U�W�X���Ä�3�R�N�U�R�Y�L�W�H�O�M�V�W�Y�R���X���ã�S�R�U�W�X���Q�D���S�U�L�P�M�H�U�X���W�Y�U�W�N�H���&�D�P�R�]�]�L���N�D�R���V�S�R�Q�]�R�U�D��
Formule 1, Biblioteka Geographica Croatica, knjiga 6, prvo izdanje, Zagreb (1997.) str. 22-24. 
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Slika 1. FIFA i njeni �G�X�J�R�U�R�þ�Q�L���V�S�R�Q�]�R�U�L 

 

�,�]�Y�R�U�����$�O�þ�D�N�R�Y�L�ü���6�������6�W�D�Q�N�R�Y�L�ü���-�������%�U�G�D�U���,�������0�D�U�N�H�W�L�Q�J���X���V�S�R�U�W�X�����8�Q�L�Y�H�U�]�L�W�H�W��Singidunum, 

Beograd (2019.) 

�'�D�Q�D�V���M�H���V�S�R�U�W���S�R�V�W�D�R���M�D�N�R���X�Q�R�V�Q�R���S�R�G�U�X�þ�M�H�����S�R�J�R�W�R�Y�R���Q�R�J�R�P�H�W���N�R�M�L���M�H���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L��

�Q�D���V�Y�L�M�H�W�X���W�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���Q�R�Y�þ�D�Q�L���L�]�Q�R�V�L���V�S�R�Q�]�R�U�D���Q�D�V���V�Y�H���P�D�Q�M�H���R�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���X��nevjerici. 

5. Sponzorstvo sportskog objekta 

Sponzorstvo sportskog objekta predstavlja sponzorske ugovore o pravima za imena i 

reklame stadionima, dvorana, arenama i drugim sportskim objektima. �2�G���S�R�þ�H�W�N�D����������

�V�W�R�O�M�H�ü�D�� �R�Y�R�� �M�H�� �Q�D�M�E�U�å�H�� �U�D�V�W�X�ü�H�� �S�R�G�U�X�þ�M�H�� �V�S�R�U�W�V�N�R�J�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D����jer je velik broj 

sportskih objekata prodala svoja primarna imena zbog ogromnim sponzorskih 

�X�O�D�J�D�Q�M�D�����M�H�U���R�Y�L���S�R�V�O�R�Y�L���V�X���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���G�X�J�R�U�R�þ�Q�L���L���Y�L�V�R�N�L�K���Q�R�Y�þ�D�Q�L�K���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L.16 

Kao primjer, (slika 2.) prikazana je Vodafone arena, nogometni stadion turskog kluba 

�%�H�ã�L�N�W�D�ã�����N�R�M�L���Q�R�V�L���L�P�H���S�R���W�H�O�H�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�R�P���S�R�G�X�]�H�ü�X. 

 

 

 
16�$�O�þ�D�N�R�Y�L�ü���6�������6�W�D�Q�N�R�Y�L�ü���-�������%�U�G�D�U���,�������0�D�U�N�H�W�L�Q�J���X���V�S�R�U�W�X�����8�Q�L�Y�H�U�]�L�W�H�W���6�L�Q�J�L�G�X�Q�X�P�����%�H�R�J�U�D�G������019.) str. 210-
211. 
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Slika 2. �%�U�L�W�D�Q�V�N�R���W�H�O�H�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�R���S�R�G�X�]�H�ü�H���9�R�G�D�I�R�Q�H���N�D�R���V�S�R�Q�]�R�U���M�H�G�Qog od 

najpopularnijeg turskog nogometnog kluba 

 

Izvori: Psam http://www.psam.uk.com/besiktas-jk-open-their-new-smart-stadium-

vodafone-arena, Alamy https://www.alamy.com/stock-photo/besiktas-stadium.html  

(30.05.2019.)  

�5�D�G�L���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R�J���H�N�R�Q�R�P�V�N�R�J���L�Q�W�H�U�H�V�D���V�S�R�Q�]�R�U�D���L���V�S�R�U�W�V�N�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�����V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R��

�M�H�� �G�D�Q�D�V�� �S�R�V�W�D�O�R�� �S�U�H�Y�O�D�G�D�Y�D�M�X�ü�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�D�� �Y�U�K�X�Q�V�N�R�J�� �V�S�R�U�W�D�� �X�� �P�Q�R�J�L�P��

njegovim granama. Utjecaj spo�Q�]�R�U�V�W�Y�D���Q�L�M�H���Y�L�G�O�M�L�Y���V�D�P�R���N�U�R�]���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�H���N�R�U�L�V�W�L�����Y�H�ü��

sponzorstvo ima gotovo presudan utjecaj u razvoju sporta u gotovo svim zemljama. 

�5�D�]�O�L�þ�L�W�D�� �S�U�D�Y�D�� �N�R�M�D�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�� �S�R�W�S�L�V�X�M�X�ü�L�� �X�J�R�Y�R�U�� �V�� �N�O�X�E�R�P���� �V�S�R�U�W�D�ã�H�P�� �L�O�L��

organizatorom sportske �S�U�L�U�H�G�E�H���V�X�����S�U�D�Y�D���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�D���X���N�O�X�E�X�����X�J�O�D�Y�Q�R�P���þ�O�D�Q�V�W�Y�R���X��

�X�S�U�D�Y�Q�R�P���R�G�E�R�U�X�����V�N�X�S�ã�W�L�Q�L���N�O�X�E�D���L���V�O���������S�U�D�Y�R���Q�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���X�V�O�X�J�D���V�D�P�R�J��

�V�S�R�Q�]�R�U�D�� ���Q�D�� �V�W�D�G�L�R�Q�L�P�D�� �L�� �V�S�R�U�W�V�N�L�P�� �G�Y�R�U�D�Q�D�P�D���� �N�D�R�� �L�� �Q�R�ã�H�Q�M�H�� �V�S�R�U�W�V�N�H�� �R�S�U�H�P�H��

sponzora, reklame u tiskanim mater�L�M�D�O�L�P�D�� �N�O�X�E�D�� �L�W�G�������� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �X�V�O�X�J�D�� �N�O�X�E�D��

���E�H�V�S�O�D�W�Q�H���X�O�D�]�Q�L�F�H���]�D���V�S�R�U�W�V�N�H���S�U�L�U�H�G�E�H�����N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���R�E�M�H�N�D�W�D���N�O�X�E�D�����R�S�U�H�P�H�����V�X�Y�H�Q�L�U�D��

i sl.) te ostala ugovorena prava. S druge strane, prava klubova koja proizlaze iz 

�X�J�R�Y�R�U�D�� �V�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�R�P�� �V�X���� �Q�R�Y�þ�D�Q�L�� �S�U�L�P�L�F�L�� �N�Ouba od sponzora (u gotovu novcu, 

ulaganjima u klub, kreditima), materijalni primici (rekviziti, objekti, oprema trenera, 

http://www.psam.uk.com/besiktas-jk-open-their-new-smart-stadium-vodafone-arena
http://www.psam.uk.com/besiktas-jk-open-their-new-smart-stadium-vodafone-arena
https://www.alamy.com/stock-photo/besiktas-stadium.html
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�L�J�U�D�þ�D�� �L�� �P�H�Q�D�G�å�H�U�D������ �X�V�O�X�J�H�� �N�O�X�E�X�� ���S�U�L�M�H�Y�R�]�Q�H���� �V�P�M�H�ã�W�D�M�Q�H���� �X�V�O�X�J�H�� �R�V�L�J�X�U�D�Q�M�D���� �W�H��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���P�H�G�L�M�D�����U�H�N�O�D�P�H���Q�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�����U�D�G�L�M�X�����þ�D�V�Rpisima i besplatni oglasi).17 

4.3. Vrste sportskog sponzorstva  
 

Vrst�H�� �V�S�R�U�W�V�N�R�J�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�� �P�R�å�H�P�R�� �S�R�G�L�M�H�O�L�W�L�� �X�� �W�U�L�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�H���� �D�� �þ�L�Q�H�� �L�K����naslovni 

sponzor, sponzor prezentera i generalni sponzor. Prvi od njih je naslovni sponzor koji 

�R�E�X�K�Y�D�ü�D���Q�D�M�Y�H�ü�L���G�R�V�H�J���M�H�U���R�P�R�J�X�ü�D�Y�D���V�S�R�Q�]�R�U�X���G�D���N�R�U�L�V�W�L���Q�D�]�L�Y���V�Y�R�J���S�R�G�X�]�H�ü�D���X��

samom imenu sportskoga kluba �L�O�L���G�R�J�D�ÿ�D�M�D, a primjeri koji to prikazuju na slici 3. i 4. 

su �N�R�ã�D�U�N�D�ã�N�L�� �N�O�X�E�� �&�H�G�H�Y�L�W�D�� �L��Hrvatski Telekom Prva liga kao sponzor hrvatske 

nogometne lige.  

 

Slika 3. �.�R�ã�D�U�N�D�ã�N�L���N�O�X�E���&�H�G�H�Y�L�W�D 

 

Izvor: Twitter https://twitter.com/KKCedevita (31.05.2019.) 

 
17  �%�D�U�W�R�O�X�F�L���0�������(�N�R�Q�R�P�L�N�D���L���P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W���V�S�R�U�W�D�����+�$�=�8�����)�D�N�X�O�W�H�W���]�D���I�L�]�L�þ�N�X���N�X�O�W�X�U�X���V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�D���X���=�D�J�U�H�E�X����
Zagreb (1997.) 

https://twitter.com/KKCedevita
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Slika 4. Sponzor prve hrvatske nogometne lige 

 

Izvor: Nogomet plus  https://bit.ly/2Ja788k (31.05.2019.) 

 

�7�D�N�D�Y���S�D�N�H�W���P�R�U�D���V�D�G�U�å�D�Y�D�W�L���Q�D�M�Y�L�ã�X���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���W�H���V�H���X�J�R�Y�R�U���Q�H���E�L���W�U�H�E�D�R��

�S�R�W�S�L�V�L�Y�D�W�L���Q�D���U�R�N���N�U�D�ü�L���R�G��tri godine. �6���M�H�G�Q�H���V�W�U�D�Q�H���V�S�R�U�W�V�N�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���G�R�E�L�Y�D���Y�L�ã�L��

stupanj financijske sigurnosti i stabilnosti, a s druge strane da bi javnost prihvatila i 

memorirala �Q�D�]�L�Y���N�O�X�E�D���L�O�L���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D���S�R�W�U�H�E�Q�R���M�H otprilike isto 3 godine. Iz tog razloga 

ne treba �S�U�L�V�W�D�W�L�� �Q�D�� �N�U�D�ü�L�� �U�R�N jer time bi organizacija izgubila na vjerodostojnosti, a 

javnosti dala na znanje da se ne cijeni dovoljno te bi se pokrenule razne sumnje. 

Druga vrsta sportskog sponzorstva je sponzor prezentera. Ako �V�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���R�G�O�X�þ�L��

�S�R�Q�X�G�L�W�L���R�Y�D�N�D�Y���Q�D�þ�L�Q���V�X�U�D�G�Q�M�H�����X�Q�D�S�U�L�M�H�G���W�U�H�E�D���R�V�L�J�X�U�D�W�L���P�H�G�L�M�V�N�L���S�U�R�V�W�R�U���L�O�L���X�S�R�]�R�U�L�W�L��

potencijalnog sponzora da nije u stanju garantirati objave u medijima. 

I posljednja vrsta je generalni sponzor koji �M�H���Y�D�å�D�Q���N�R�G���R�Q�L�K���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�D�Y�D���J�G�M�H���V�H���Q�H��

�S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �J�R�U�H�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�� �W�H�� �X�� �W�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �J�O�D�Y�Q�R�J�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �V��

�Q�D�M�Y�H�ü�L�P���N�R�U�L�V�W�L�P�D�����D�O�L���Q�H���P�R�U�D���]�Q�D�þ�L�W�L���L���M�H�G�L�Q�R�J. �.�D�N�R���Y�H�ü�L�Q�D���V�S�R�U�W�V�N�L�K���N�O�X�E�R�Y�D���L�P�D��

zn�D�þ�D�M�Q�L�M�H�� �L�� �P�D�Q�M�H�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�H�� �X�W�D�N�P�L�F�H���� �X�Y�L�M�H�N�� �S�U�H�R�V�W�D�M�H�� �L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �G�D�� �V�H�� �S�R�Q�X�G�L��

�V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���P�H�þ�D���L�O�L���S�R�V�H�E�Q�R�J���N�O�X�S�V�N�R�J���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D.18 Slika 5. prikazuje 

Hewlett-Packard kao generalnog sponzora. 

 
18A. Kos K�D�Y�U�D�Q�����$�����.�U�D�O�M�����6�S�R�U�W�V�N�L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����0�H�ÿ�L�P�X�U�V�N�R���Y�H�O�H�X�þ�L�O�L�ã�W�H���X���ý�D�N�R�Y�F�X�����ý�D�N�R�Y�H�F�������������������V�W�U��������-64. 

https://bit.ly/2Ja788k
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Slika 5. Hewlett-Packard (Hp) kao generalni sponzor 

 

Izvor: SlideShare  https://bit.ly/2JOIZZ9  (31.05.2019.) 

Na Svjetskom rukometnom prvenstvu u Kataru 2015. godine, Jamnica je bila generalni 

�V�S�R�Q�]�R�U���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���ã�W�R���V�H���Yidi na slici 6. 

Slika 6. Jamnica d.d. (proizvod Jana) kao generalni sponzor HRS -u (Hrvatskom 

rukometnom savezu) 

 

         Izvor: Agrokor  https://bit.ly/30Xv1JJ (31.05.2019.) 

https://bit.ly/2JOIZZ9
https://bit.ly/30Xv1JJ
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4.4. Ciljev �L���S�R�G�X�]�H�ü�D��kroz sportsko sponzoriranje  
 

�3�R�V�W�D�Y�O�M�D���V�H���S�L�W�D�Q�M�H���N�D�N�R���Q�H�N�D���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���R�G�O�X�þ�X�M�H���R���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�X. Uvijek treba voditi 

�U�D�þ�X�Q�D���R���W�R�P�H���G�D���M�H���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���G�X�J�R�U�R�þ�Q�R���X�O�D�J�D�Q�M�H���M�H�U���Q�D���N�U�D�W�N�L���U�R�N���Q�L�M�H���G�R�Y�R�O�M�Q�R��

�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�����ã�W�R���V�H���S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�R�P���G�D���R�V�R�E�Q�R�V�W���X�V�S�M�H�ã�Q�H���P�D�U�N�H���W�U�H�E�D���E�L�W�L���M�H�G�Q�D�N�D��

dugi niz godina. Dva osnovna pitanja na koja tvrtka treba dati odgovor prije ulaska u 

sponzorski projekt su: 

1. �2�G�J�R�Y�D�U�D���O�L���R�V�R�E�Q�R�V�W���V�S�R�U�W�V�N�R�J���S�U�R�J�U�D�P�D���V�W�Y�D�U�Q�R�M���L�O�L���å�H�O�M�H�Q�R�M���R�V�R�E�Q�R�V�W�L���P�D�U�N�H��

�N�R�M�L���V�H���V���Q�M�R�P���å�H�O�L���S�R�Y�H�]�D�W�L�" 

2. Odgovara li ciljna skupina sportskog subjekta primarnoj ciljnoj skupini marke?19 

U oba pitanja treba �V�Y�D�N�D�N�R���S�U�L�S�D�]�L�W�L���Q�D���Q�D�þ�L�Q���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�D���V�S�R�U�W�V�N�R�J���N�O�X�E�D�����S�R�M�H�G�L�Q�F�D��

�O�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �V�� �W�L�S�R�P�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �V�� �N�R�M�L�P�� �V�H�� �å�H�O�L�P�R�� �R�E�Y�H�]�D�W�L. Recimo da se radi o 

�E�R�U�L�O�D�þ�N�R�P���G�R�J�D�ÿ�D�M�X���N�R�M�L���V�X�U�D�ÿ�X�M�H���V���S�U�H�K�U�D�P�E�H�Q�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P���N�D�R���ã�W�R���M�H���ýokolino, 

�N�U�H�P���M�X�K�H���L���V�O�L�þ�Q�R. Sami sportsk�L���G�R�J�D�ÿ�D�M�����S�U�R�L�]�Y�R�G���L���F�L�O�M�D�Q�D���S�X�E�O�L�N�D���E�L���Eila apsolutno 

�S�U�R�P�D�ã�H�Q�D. 

Takva vrsta povezivanja nema smisla i nikako se ne podudara, to jest nije kompatibilna 

i vjerojatno bi izazvala kontra efekt koji bi utjecao na sami �L�P�L�G�å���S�R�G�X�]�H�ü�D�����S�D���L���S�U�R�I�L�W. 

Treba �L�V�W�D�N�Q�X�W�L���Q�H�N�R�O�L�N�R���Y�U�V�W�D���F�L�O�M�H�Y�D���S�R�G�X�]�H�ü�D kroz sportsko sponzoriranje:20 

�¾ �3�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���L�P�L�G�å�D 

�'�R���� �S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D���L�P�L�G�å�D���P�R�å�H���G�R�ü�L���V�D�P�R���D�N�R���V�H���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�H���Y�U�ã�L���N�U�R�]�� �G�X�O�M�L���S�H�U�L�R�G. 

Bitno je dobro pogoditi s ciljnom skupinom kako ne �E�L�� �G�R�ã�O�R�� �G�R�� �ã�L�U�H�Q�M�D�� �O�R�ã�H�� �V�O�L�N�H�� �L��

�Q�D�U�X�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �U�H�S�X�W�D�F�L�M�H. Poruka se treba odnosi�W�L�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R�� �Q�D���P�D�U�N�X�� �E�H�]�� �V�X�Y�L�ã�Q�L�K��

informacija koje mogu zbuniti ciljnu skupinu. 

 
19Ekonomski portal   https://ekonomskiportal.com/SPONZORSTVO-U-SPORTU/  (Datum pristupa: 
04.06.2019.) 
20  Gutowski A., op. cit., str. 31-33. 
 

https://ekonomskiportal.com/SPONZORSTVO-U-SPORTU/
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�¾ Stupanj poznatosti 

�&�L�O�M���M�H���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���R�G�Q�R�V�Qo stabiliziranje stupnja poznatosti  kroz vrste sportova koji su 

�S�R�S�X�O�D�U�Q�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X���X���N�R�M�H���X�O�D�]�L�P�R�������1�S�U�����D�N�R���Q�D�P���M�H���W�U�å�L�ã�W�H���$�X�V�W�U�L�M�D�����â�Y�L�F�D�U�V�N�D�����,�W�D�O�L�M�D����

�G�R�E�U�R���M�H���R�S�U�H�G�L�M�H�O�L�W�L���V�H���Q�D���]�L�P�V�N�H���V�S�R�U�W�R�Y�H���N�D�R���ã�W�R���V�X���V�N�L�M�D�Q�M�H�����V�N�L�M�D�ã�N�L���V�N�R�N�R�Y�L���L���V�O�L�þ�Q�R����

dok rec�L�P�R�� �D�N�R�� �F�L�O�M�D�P�R�� �J�O�R�E�D�O�Q�R�� �S�U�H�S�R�U�X�þ�X�M�H�� �V�H�� �Q�R�J�R�P�H�W���� �N�R�ã�D�U�N�D���� �W�H�Q�L�V���� �I�R�U�P�X�O�D�� �L��

�V�O�L�þ�Q�R������ �7�U�H�E�D�� �L�P�D�W�L�� �Q�D�� �X�P�X�� �G�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �L�O�L�� �X�V�O�X�J�D�� �N�R�Ma �å�H�O�L�� �S�R�V�W�D�W�L�� �S�Rpularnija i 

prostranija���� �Y�H�ü�� �P�R�U�D�� �S�R�V�M�H�G�R�Y�D�W�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �U�D�]�L�Q�X�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L da bi kod ciljnih 

�V�N�X�S�L�Q�D���X�R�S�ü�H���Q�D�L�ã�O�R���Q�D���X�Y�D�å�D�Y�D�Q�M�H�� Slika 7. upravo prikazuje globalnu popularnost 

glavnih svjetskih sportova. 

Slika 7. �3�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W���J�O�D�Y�Q�L�K���V�Y�M�H�W�V�N�L�K���V�S�R�U�W�R�Y�D���X���Y�R�G�H�ü�L�P���]�H�P�O�M�D�P�D���V�Y�L�M�H�W�D 

 

Izvor: Media Marketing  https://www.media-marketing.com/vijesti/balet-i-pivo-sjajna-
kombinacija-u-ovom-oglasu-za-guinness-pivo/  (04.06.2019.) 

https://www.media-marketing.com/vijesti/balet-i-pivo-sjajna-kombinacija-u-ovom-oglasu-za-guinness-pivo/
https://www.media-marketing.com/vijesti/balet-i-pivo-sjajna-kombinacija-u-ovom-oglasu-za-guinness-pivo/
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Na slici ispod (slika 8.) se vidi popularnost nogometa na globalnoj razini. 

Slika 8. Popularnost nogometa u �R�]�Q�D�þ�H�Q�L�P zemljama svijeta 

 

Izvor: Media Marketing https://www.media-marketing.com/vijesti/balet-i-pivo-sjajna-
kombinacija-u-ovom-oglasu-za-guinness-pivo/  (04.06.2019.) 

https://www.media-marketing.com/vijesti/balet-i-pivo-sjajna-kombinacija-u-ovom-oglasu-za-guinness-pivo/
https://www.media-marketing.com/vijesti/balet-i-pivo-sjajna-kombinacija-u-ovom-oglasu-za-guinness-pivo/
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�¾ Stvaranje reputacije 

�,�]�U�D�]�L�W�R�� �M�H�� �Y�D�å�D�Q�� �F�L�O�M�� �N�R�G�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�D�� �X�� �V�S�R�U�W�X. �8�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �G�D��

�S�R�G�X�]�H�ü�H�� �� �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�� �L�� �G�M�H�O�X�M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�� �L�� �G�D�� �J�D�� �P�H�G�L�M�L�� �L�� �ã�L�U�D�� �M�D�Y�Q�R�V�W��

�U�H�J�L�V�W�U�L�U�D�M�X���N�D�R���S�R�G�X�]�H�ü�H���X���N�R�M�H���L�P�D�M�X���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H. �8�J�O�H�G���W�U�H�E�D���N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R���R�G�U�å�D�Y�D�W�L���L��

raditi na tome. 

�¾ Njegovanje kontakta 

�2�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���N�R�Q�W�D�N�W�D���V���R�G�D�E�U�D�Q�L�P���N�X�S�F�L�P�D�����Y�R�G�L�W�H�O�M�L�P�D���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���L���P�H�G�L�M�L�P�D���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U��

�E�L�W�D�Q�� �I�D�N�W�R�U�� �S�R�G�X�]�H�ü�D. �'�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D�� �S�U�L�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�X�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�P�D�� �S�Uu�å�D�M�X�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��

da njeguju i intenziviraju svoje kontakte s tim osobama. (Npr: na Formuli 1 sponzori 

�V�Y�R�M�L�P���N�X�S�F�L�P�D���S�U�L�S�U�H�P�D�M�X���V�S�H�F�L�M�D�O�Q�H���9�,�3���N�D�U�W�L�F�H�����V���N�R�M�L�P�D���]�D���Y�U�L�M�H�P�H���X�W�U�N�H���P�R�J�X���X�ü�L��

�X���S�U�R�V�W�R�U�L�M�H���P�R�Q�W�D�å�Q�L�K���E�R�N�V�R�Y�D�����G�R���P�M�H�V�W�D���Y�R�]�D�þ�D���L���V�D�P�H���V�W�D�]�H��. Takav specijalizirani 

�R�G�Q�R�V���X�þ�Y�U�ã�ü�X�M�H���V�X�U�D�G�Q�M�X���L�]�P�H�ÿ�X���V�S�R�Q�]�R�U�D���L���S�U�L�P�Dtelja usluge. 

�¾ Motivacija suradnika 

�6�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���V�H���Q�H���R�G�Q�R�V�L���V�D�P�R���Q�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���F�L�O�M�H�Y�H���X���Y�H�]�L���V���H�N�V�W�H�U�Q�L�P���W�U�å�L�ã�W�H�P����

�Q�H�J�R���E�L���V�L�W�X�D�F�L�M�D���L���X���L�Q�W�H�U�Q�R�P���R�N�U�X�å�H�Q�M�X���W�U�H�E�D�O�D���G�R�S�U�L�Qi�M�H�W�L���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�ü�H�P���P�R�W�L�Y�L�U�D�Q�M�X��

internog korisnika. Nastoji se stvoriti ugodna organizacijska klima i atmosfera u kojoj 

�ü�H���L�Q�W�H�U�Q�L���N�R�U�L�V�Q�L�F�L���R�V�M�H�ü�D�W�L���]�D�M�H�G�Q�L�ã�W�Y�R���L���W�L�P�V�N�L���G�X�K. 

4.5. �0�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���L�]�E�M�H�J�D�Y�D�Q�M�D���N�U�L�Y�L�K���S�U�R�F�M�H�Q�D 
 

�.�R�G���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���L�]�E�M�H�J�D�Y�D�Q�M�D���N�U�L�Y�L�K���S�U�R�F�M�H�Q�D���W�U�H�E�D���V�H���R�U�L�M�H�Q�W�L�U�D�W�L���Q�D���R�G�D�E�L�U���Y�U�V�W�H���V�S�R�U�W�D��

�L���Y�U�V�W�H���V�S�R�U�W�D�ã�D�� 

�¾ Vrste sporta 

�5�L�]�L�N���S�R�J�U�H�ã�Q�H���S�U�R�F�M�H�Q�H���N�R�G���R�G�D�E�L�U�D���V�S�R�U�W�D���W�U�H�E�D���V�H���V�Y�H�V�W�L���Q�D���P�L�Q�L�P�X�P���N�U�R�]�� �U�D�]�Q�D��

�R�E�M�H�N�W�L�Y�Q�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�����D�O�L���V�H���]�D�V�L�J�X�U�Q�R���Q�H���P�R�å�H���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���L�V�N�O�M�X�þ�L�W�L. Treba testirati 

�N�D�N�R���V�S�R�U�W���Q�D���N�R�M�L���V�H���R�S�U�H�G�M�H�O�M�X�M�H���V�S�R�Q�]�R�U���X�W�M�H�þ�H���Q�D���ã�L�U�X���M�D�Y�Q�R�V�W �L���Q�D���L�P�L�G�å���S�R�G�X�]�H�ü�D. 
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�8�V�S�R�U�H�G�L�P�R���O�L���W�D�N�R���G�Y�L�M�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Y�U�V�W�H���V�S�R�U�W�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���0�0�$�����E�R�U�L�O�D�þ�N�L���V�S�R�U�W�����L���J�R�O�I����

�M�D�V�Q�R���M�H���N�D�N�R���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H���R�Y�L�K���V�S�R�U�W�R�Y�D���P�R�J�X���]�D�X�]�H�W�L���X���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�X. 

�¾ �9�U�V�W�H���V�S�R�U�W�D�ã�D 

�5�L�]�L�N�� �S�R�J�U�H�ã�Q�H�� �S�U�R�F�M�H�Q�H�� �V�H�� �L�� �R�Y�G�M�H�� �P�R�å�H�� �V�Y�H�V�W�L�� �Q�D�� �P�L�Q�L�P�X�P. �.�D�N�R�� �V�S�R�U�W�D�ã�� �V�Y�R�M�L�P��

�X�V�S�M�H�V�L�P�D�����N�D�U�L�]�P�R�P�����S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P���L���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���P�R�å�H���X�W�M�H�F�D�W�L���Q�D���V�Y�R�M�H���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H��

�L�� �ã�L�U�X�� �S�X�E�O�L�N�X, tako i �V�S�R�Q�]�R�U�X�� �þ�L�Q�L�� �Y�H�O�L�N�X�� �X�V�O�X�J�X�� �L�� �ã�L�U�L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W���� �D�O�L�� �P�R�J�X��

�Q�H�X�V�S�M�H�K���L���S�U�L�Y�D�W�Q�L���S�U�R�E�O�H�P�L���V�S�R�U�W�D�ã�D���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R���L���S�R�U�D�]�Q�R���G�M�H�O�R�Y�D�W�L���Q�D���V�O�L�N�X���S�R�G�X�]�H�ü�D. 

Iz �W�R�J�� �U�D�]�O�R�J�D���� �S�U�L�M�H�� �S�R�W�S�L�V�L�Y�D�Q�M�D�� �L�N�D�N�Y�R�J�� �X�J�R�Y�R�U�D�� �V�D�� �V�S�R�U�W�D�ã�H�P���� �S�R�G�X�]�H�ü�H�� �W�U�H�E�D��

�D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L���þ�H�W�L�U�L���E�L�W�Q�D���N�U�L�W�H�U�L�M�D:  

1. Aktualni uspjeh �Æ �X�V�S�M�H�K���V�S�R�U�W�D�ã�D���P�R�U�D���R�G�J�R�Y�D�U�D�W�L���F�L�O�M�H�Y�L�P�D���S�R�G�X�]�H�ü�D 

2. �,�]�J�O�H�G�L�� �]�D�� �E�X�G�X�ü�Q�R�V�W���Æ �W�U�H�E�D�� �ã�W�R�� �W�R�þ�Q�L�M�H�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L�� ���� �D�� �S�U�R�Y�M�H�U�D�� �W�U�H�E�D�� �E�L�W�L��

�N�U�D�W�N�R�U�R�þ�Q�D�����V�U�H�G�Q�Mo�U�R�þ�Q�D���L���G�X�J�R�U�R�þ�Q�D. �'�D���E�L���S�R�G�X�]�H�ü�H���G�R�E�L�O�R���Y�D�O�M�D�Q���R�G�J�R�Y�R�U��

na takva pitanja, potrebno je i dobro skenirati i upoznati se s konkurencijom. 

3. �3�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���V�S�R�U�W�D���Æ sponzor mora vr�O�R���L�Q�W�H�Q�]�L�Y�Q�R���U�D�ã�þ�O�D�Q�L�W�L���Y�U�V�W�X��

sporta. Prvo treba analizirati kakav je aktualni stupanj gledanosti i popularnosti 

�W�R�J���V�S�R�U�W�D�����D���]�D�W�L�P���S�U�R�J�Q�R�]�L�U�D�W�L���E�X�G�X�ü�H���ã�D�Q�V�H���L���W�U�H�Q�G�R�Y�H���W�H���Y�U�V�W�H���V�S�R�U�W�D���L���G�R�Qijeti 

odluku o isplativosti ulaganja u tu vrstu sporta. 

4. Stupanj poznatosti �Æ �E�L�W�D�Q�� �S�U�H�G�X�Y�M�H�W�� �]�D�� �P�H�G�L�M�V�N�R�� �G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �V�S�R�U�W�D�ã�D. 

�1�H�S�R�]�Q�D�W�L���V�S�R�U�W�D�ã�����E�D�U�H�P���ã�L�U�R�M���M�D�Y�Q�R�V�W�L�����ü�H���G�R�V�W�D���W�H�ã�N�R���S�R�Y�H�ü�D�W�L���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W����

to jest stupanj poznatosti novog proizvoda ili usluge�����R�G�Q�R�V�Q�R���S�R�G�X�]�H�ü�D.21 Na 

slikama 9., 10. i 11. slijede primjeri kod visokog i niskog stupnja poznatosti. 

 

 

 

 

 

 
21  Ibidem, str. 28-30. 
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Slika 9. Messi sponzorira �þ�L�S�V���/�D�\�
�V (visok stupanj poznatosti) 

 

Izvor: Aksharit  https://aksharit.org/2018/05/15/current-endorsement-deals-in-lionel-

messis-kitty/  (06.06.2019.)  

Slika 10. Messi sponzorira Pepsi (visok stupanj poznatosti) 

 

Izvor: Aksharit  https://aksharit.org/2018/05/15/current-endorsement-deals-in-lionel-

messis-kitty/  (06.06.2019.) 

https://aksharit.org/2018/05/15/current-endorsement-deals-in-lionel-messis-kitty/
https://aksharit.org/2018/05/15/current-endorsement-deals-in-lionel-messis-kitty/
https://aksharit.org/2018/05/15/current-endorsement-deals-in-lionel-messis-kitty/
https://aksharit.org/2018/05/15/current-endorsement-deals-in-lionel-messis-kitty/
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Slika 11. �1�L�å�H�O�L�J�D�ã�N�L���Q�M�H�P�D�þ�N�L���U�X�N�R�P�H�W�Q�L���N�O�X�E���L���Q�M�L�K�R�Y���L�J�U�D�þ sponzorira Dorint hotele i 

�R�G�P�D�U�D�O�L�ã�W�D (nizak stupanj poznatosti) 

 

Izvor: Handball world  https://www.handball-world.news/o.red.r/news-1-1-60-

97393.html (06.06.2019.)  

 

 

 

 

 

https://www.handball-world.news/o.red.r/news-1-1-60-97393.html
https://www.handball-world.news/o.red.r/news-1-1-60-97393.html
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4.6. Atraktivnosti i razlozi sponzoriranja  u sportu  
 

Sportske organizacije trebaju shvatiti da �V�H�� �R�Q�H�� �Q�D�W�M�H�þ�X�� �]�D�� �X�G�L�R�� �X�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�L�P��

�V�S�R�Q�]�R�U�V�N�L�P���E�X�G�å�H�W�L�P�D�����L���G�D���V�S�R�Q�]�R�U�L���N�R�M�L���L�K���I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�M�X���R�þ�H�N�X�M�X���Q�H�N�X���S�U�R�W�X�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W��

�]�D���X�O�R�å�H�Q�L���Q�R�Y�D�F. �3�R�G�X�]�H�ü�D���N�R�M�D���X�O�D�å�X���X���V�S�R�U�W�����Q�D�M�Y�H�ü�X���D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�R�V�W���Y�L�G�H���X�� 

�¾ �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���E�R�O�M�H�J���R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D���F�L�O�M�Q�L�K���V�N�X�S�L�Q�D���Q�D���Q�D�M�S�U�L�K�Y�D�W�O�M�L�Y�L�M�L���Q�D�þ�L�Q���V�D��

�V�W�U�D�Q�H���W�U�R�ã�N�D 

�¾ tvrtke mogu koristiti sponzorstvo kako bi demonstrirali svoje vrijednosti na 

�W�U�å�L�ã�W�X 

�¾ sponzorstvo stvara pri�O�L�N�H���Y�U�D�ü�D�Q�M�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�L���S�R�G�U�å�D�Y�D�M�X�ü�L���U�D�]�Y�R�M���L���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L��

same zajednice 

�¾ �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���R�V�L�J�X�U�D�Y�D���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���V�D���V�W�X�S�Q�M�H�P���D�O�W�U�X�L�]�P�D�����ã�W�R���N�R�G��

�G�U�X�J�L�K���W�L�S�R�Y�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D���P�R�å�H���E�L�W�L���R�G�V�X�W�Q�R 

�¾ �D�N�R���V�H���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�P���X�S�U�D�Y�O�M�D���G�R�E�U�R�����P�R�å�H���þ�H�V�W�R���S�R�V�W�L�ü�L���E�R�O�M�H���U�Hzultate s 

�Q�L�å�L�P���E�X�G�å�H�W�R�P���Q�H�J�R���ã�W�R���V�H���P�R�å�H���S�R�V�W�L�ü�L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�P 

�¾ �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���þ�H�V�W�R���G�R�S�L�U�H���G�R���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���Y�L�ã�H���Q�H�J�R���L�M�H�G�Q�D���G�U�X�J�D���G�L�V�F�L�S�O�L�Q�D 

�¾ �W�Y�U�W�N�H���P�R�J�X���N�R�U�L�V�W�L�W�L���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���]�D���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���N�D�S�L�W�D�O�D���X���R�G�Q�R�V�X���V���S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D��

i zajednicom22 

Sportske organizacije ili sa�P�L�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�L�� �N�R�G�� �S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �Q�H�� �P�R�U�D�M�X�� �L�P�D�W�L��

�S�U�H�Y�H�O�L�N�H���P�R�W�L�Y�H���M�H�U���]�Q�D�M�X���ã�Wo �R�þ�H�N�X�M�X���R�G���Q�M�L�K�����I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�X���S�R�W�S�R�U�X, �ã�W�R���L���V�D�P�L���V�S�R�Q�]�R�U��

zna. �.�D�G�D�� �S�R�G�X�]�H�ü�H���R�G�D�E�L�U�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �Y�L�ã�H�� �V�S�R�U�W�V�N�L�K�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���� �X�G�U�X�J�D�� �L�O�L�� �V�Dmih 

pojedinaca���� �Q�D�� �S�D�P�H�W�L�� �L�P�D�� �Y�L�ã�H�� �V�W�D�Y�N�L���N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �U�L�]�L�N�� �N�R�G�� �Q�H�X�V�S�M�H�K�D���� �U�D�]�L�Q�D��

�S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L�� �L�� �V�O�L�þ�Q�R���N�R�M�H�� �P�X�� �P�R�J�X�� �S�R�P�R�ü�L�� �X�� �V�H�O�H�N�F�L�M�L�� �N�D�Q�G�L�G�D�W�D�� �W�H�� �Q�D�� �S�U�D�Y�L�� �Q�D�þ�L�Q��

odabrati  ispravno po njih. 

�6�S�R�U�W�� �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�� �G�R�E�U�X�� �S�O�D�W�I�R�U�P�X�� �]�D�� �M�D�þ�D�Q�M�H�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�R�V�W�L�� �P�D�U�N�H�� �Nao i 

�V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���S�H�U�F�H�S�F�L�M�H���R���Q�M�H�P�X���P�H�ÿ�X���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D.23 S izvrsnim rezultatima u 

sportu, poduz�H�ü�H�����S�D���þ�D�N���L���Q�H�N�D���G�U�å�D�Y�D���P�R�å�H���Q�D���U�D�]�Q�H���Q�D�þ�L�Q�H���S�U�R�I�L�W�L�U�D�W�L���R�G���W�R�J�D���G�L�å�X�ü�L��

vlastiti rejting i kredibilitet. 

 
22 Ekonomski portal https://ekonomskiportal.com/SPONZORSTVO-U-SPORTU/  (Datum pristupa: 
11.06.2019.) 
23 Poslovni dnevnik http://www.poslovni.hr/after5/na-ulozenu-kunu-u-sponzoriranje-sporta-povrat-iznosi-oko-
sest-kuna-197777  (Datum pristupa: 11.06.2019.) 

https://ekonomskiportal.com/SPONZORSTVO-U-SPORTU/
http://www.poslovni.hr/after5/na-ulozenu-kunu-u-sponzoriranje-sporta-povrat-iznosi-oko-sest-kuna-197777
http://www.poslovni.hr/after5/na-ulozenu-kunu-u-sponzoriranje-sporta-povrat-iznosi-oko-sest-kuna-197777
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4.7. Pozitivne i negativne strane sportskog spon zorstva  
 

Sponzorstvo kao oblik komunikacije sportskog marketinga smatr�D���V�H���Q�D�M�E�U�å�H���U�D�V�W�X�ü�L�P��

�M�H�U���V�D���V�R�E�R�P���Q�R�V�L���Q�D�M�Y�L�ã�H���S�U�H�G�Q�R�V�W�L���N�R�M�H���S�R�G�X�]�H�ü�X���G�D�M�X���G�R�G�D�Q�X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���N�D�R���ã�W�R���V�X���� 

�¾ vjerodostojnost �±�V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �R�S�U�D�Y�G�D�Q�R�V�W�� �]�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �L�O�L��uslugu 

koju nudi 

�¾ �S�U�H�Q�R�ã�H�Q�M�H�� �L�P�L�G�å�D���± sponzorstvo povezuje proizvod ili uslugu sa skupom 

pozitivnih dojmova o kvaliteti 

�¾ vezanje -  stvara se sudjelovanjem potencijalnih kupaca 

�¾ �]�D�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���±�V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���V�W�Y�D�U�D���W�U�D�M�Q�X���V�Y�M�H�V�Q�R�V�W���L���L�]�O�R�å�H�Q�R�V�W 

�¾ �R�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���± povezi�Y�D�Q�M�H���G�R�E�U�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�R�Y�L�K���L�V�N�X�V�W�D�Y�D���V���G�R�J�D�ÿ�D�M�H�P�����W�L�P�R�P���L�O�L��

�V�S�R�U�W�D�ã�H�P24 

�%�X�G�X�ü�L���G�D���V�S�R�U�W�V�N�L���G�R�J�D�ÿ�D�M�L���S�U�L�Y�O�D�þ�H���Y�H�O�L�N���E�U�R�M���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�����P�R�J�X�ü�H���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���L�V�W�D�N�Q�X�W�L��

�S�U�H�G�Q�R�V�W�L���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�D���V�S�R�U�W�V�N�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���Q�D�G���R�V�W�D�O�L�P���Y�U�V�W�D�P�D���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D��25 

 
�¾ �]�E�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �O�M�X�G�L�� �L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�M�X�� �V�D�� �V�S�R�U�W�R�P���� �Q�M�H�J�R�Y�D�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�� �M�H��

�Y�H�ü�D���Q�H�J�R���N�R�G���R�V�W�D�O�L�K���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�� 

�¾ �X�� �X�V�S�R�U�H�G�E�L�� �V�� �R�V�W�D�O�L�P�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D���� �V�S�R�U�W�V�N�H�� �S�U�L�U�H�G�E�H�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �V�S�R�Q�]�R�U�X��

�X�S�R�W�U�H�E�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���H�O�H�P�H�Q�D�W�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J���P�L�N�V�D�� 

�¾ �]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L�� �V�W�D�W�X�V�X���V�S�R�Q�]�R�U�D���� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�� �P�R�å�H�� �X�W�M�H�F�D�W�L�� �Q�D�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W�� �V�Y�L�K��

svojih promotivnih aktivnosti  

�¾ �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�S�R�U�W�V�N�H�� �S�U�L�U�H�G�E�H�� �S�R�V�M�H�ü�X�M�H�� �P�Q�R�ã�W�Y�R�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D���� �V�S�R�Q�]�R�U�L�� �P�R�J�X��

�S�R�G�X�]�H�W�L���D�N�F�L�M�H���X���V�Y�U�K�X���G�R�G�D�W�Q�H���S�U�R�G�D�M�H���L�O�L���S�U�R�P�L�G�å�E�H���� 

 

Sportska sponzorstva pridonose brojnim koristima sportskom subjektu i samom 

sponzoru, ali treba naglasiti i nedostatke koje mogu prouzrokovati. �9�H�ü�L�Q�D���O�Mudi koji su 

odgovorni za prikupljanje financijskih sredstava �N�U�R�]�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���� �W�U�R�ã�H�� �Q�R�Y�D�F�� �E�H�]��

�N�R�Q�N�U�H�W�Q�R�� �U�D�]�U�D�ÿ�H�Q�R�J�� �S�O�D�Q�D���� �S�U�H�W�K�R�G�Q�H�� �D�Q�D�O�L�]�H�� �R�� �Lsplativosti, aktivacije kroz 

�X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�H�� �L�� �P�M�H�U�H�Q�M�H�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L. �6�Y�R�M�� �R�G�Q�R�V�� �S�U�H�P�D�� �M�H�G�Q�R�P�� �R�G�� �Q�D�M�P�R�ü�Q�L�M�L�K��

komunikacijskih kanala treba voditi predano, s dozom kreativnosti i inovativnosti, a ne 

 
24�=�G�U�L�O�L�ü�����,�������.�H�Y�U�L�ü�����'�������L���9�U�N�L�ü, op. cit., str. 7-8. 
25 �'�å�H�E�D���.�������6�H�U�G�D�U�X�ã�L�ü���0�������6�S�R�U�W���L���Q�R�Y�D�F����iza kulisa svjetskih spektakala, Reta, Hrvatski zbor 
sportskih novinara, Zagreb (1995.) 
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prilikom isteka ugovora provjeriti samo medijsku prisutnost sponzoriranog te donijeti 

�R�G�O�X�N�X���R���X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L���L���H�Y�H�Q�W�X�D�O�Q�R�P���S�U�R�G�X�å�H�Q�M�X���V�X�U�D�G�Q�M�H. 

 

�1�D�M�E�L�W�Q�L�M�D���V�W�D�Y�N�D���X���V�S�R�U�W�V�N�R�P���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�X���O�H�å�L���X���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�L���G�D���V�S�R�U�W���L���Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�D���E�X�G�H��

emocije kod ljudi koje dovode do povezivanja i empatije u uspjehu i neuspjehu koja 

�W�U�D�M�H�� �Y�M�H�þ�Q�R. �.�R�G�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�J�� �E�D�Y�O�M�H�Q�M�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�P�� �X�� �V�S�R�U�W�X�� �Q�X�å�Q�R�� �M�H�� �G�R�E�U�R��

�L�Q�I�R�U�P�L�U�D�Q�M�H���� �W�R�� �M�H�V�W�� �S�U�L�S�U�H�P�D�� �W�H�U�H�Q�D�� �L�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�M�L�K�� �L�� �L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�L�M�L�K�� �Q�D�þ�L�Q�D��

komuniciranja s ciljnom skupinom.26 

 

5. Sponzorski ugovori  
 

Sponzorski ugovori �L�P�D�M�X���N�O�M�X�þ�Q�X���X�O�R�J�X���Q�D���V�S�R�U�W�V�N�R�P���W�U�å�L�ã�W�X. �7�H�ã�N�R���M�H���]�D�P�L�V�O�L�W�L���Q�D���N�R�M�L��

�Q�D�þ�L�Q���L���M�H���O�L���E�L���X�R�S�ü�H���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�O�D���V�S�R�U�W�V�N�D���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D���E�H�]���V�S�R�Q�]�R�U�D���L���Q�M�L�K�R�Y�R�J���G�D�Q�D�V��

ogromnog ulaganja. �8�Y�H�O�L�N�H�� �S�R�P�D�å�X�� �S�U�L�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�M�X�� �V�D�P�L�K�� �V�S�R�U�W�D�ã�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R��

�N�O�X�E�R�Y�D�� �L�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D. �2�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�L�P�D�� �G�D�� �R�S�V�W�D�Q�X�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�X tako da 

�S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X�� �V�Y�R�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H���X�V�O�X�J�H���� �P�D�U�N�H�� �L�� �V�D�P�L�� �L�P�L�G�å�� �S�R�P�R�ü�X�� �Q�M�L�K���� �W�H��obostrano 

postignu �ã�W�R���Y�H�ü�X���N�R�U�L�V�W. 

�6�S�R�Q�]�R�U�V�N�L�� �X�J�R�Y�R�U�� �M�H�� �S�L�V�D�Q�L�� �G�R�N�X�P�H�Q�W�� �X�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �Q�D�O�D�]�H�� �U�M�H�ã�H�Q�M�D���� �]�D�N�R�Q�L�� �L�� �R�E�Y�H�]�H��

�N�R�M�L�K���V�H���W�U�H�E�D�M�X���S�U�L�G�U�å�D�Y�D�W�L���R�E�M�H���V�W�U�D�Q�H�����W�R���M�H�V�W���V�S�R�Q�]�R�U���L���V�Sortski subjekt. 

 

5.1. �6�O�X�þ�D�M���S�R�G�X�]�H�ü�D���N�R�M�H���å�H�O�L���X�O�R�å�L�W�L��u sportsko sponzorstvo  
 

�3�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���V�H���M�H�G�Q�R���S�R�G�X�]�H�ü�H���R�G�O�X�þ�L���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�W�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���V�S�R�U�W�V�N�L���V�X�E�M�H�N�W�����W�R���M�H�V�W��

�N�O�X�E�����O�L�J�X�����L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R�J���V�S�R�U�W�D�ã�D���L�O�L���G�R�J�D�ÿ�D�M�����M�D�N�R���M�H���E�L�W�Q�R���G�D���V�H���G�R�Q�H�V�X���R�G�O�X�N�H���X��vezi 

s poslovnom strategijom sponzoriranja. 

�=�D���R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���V�W�U�D�W�H�J�L�M�H���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�����S�U�H�S�R�U�X�þ�X�M�X���V�H���V�O�M�H�G�H�ü�L���N�R�U�D�F�L:27 

 
26Huoj, kutak za diskusiju; Dijana Vetturelli  http://www.huoj.hr/kutak-za-diskusiju/bacen-novac-ili -dobra-
investicija-hr114/647  (Datum pristupa: 15.06.2019.) 
27�$�O�þ�D�N�R�Y�L�ü���6�������6�W�D�Q�N�R�Y�L�ü���-�������%�U�G�D�U���,���� op. cit., str. 211-213. 

http://www.huoj.hr/kutak-za-diskusiju/bacen-novac-ili-dobra-investicija-hr114/647
http://www.huoj.hr/kutak-za-diskusiju/bacen-novac-ili-dobra-investicija-hr114/647
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�¾ �2�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���F�L�O�M�H�Y�D���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D 

�=�D�� �S�R�þ�H�W�D�N���� �W�U�H�E�D�� �S�D�å�O�M�L�Y�R�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L�� �F�L�O�M�H�Y�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�� �N�R�M�L�� �P�R�J�X�� �E�L�W�L�� �G�L�U�H�N�W�Q�L�� �L��

indirektni. �'�L�U�H�N�W�Q�L�� �F�L�O�M�H�Y�L�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�� �L�P�D�M�X�� �N�U�D�W�N�R�U�R�þ�Q�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �Q�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���L���I�R�N�X�V���L�P���M�H���Q�D���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X���S�U�R�G�D�M�H�����G�R�N���N�R�G���L�Q�G�L�U�H�N�W�Q�L�K���F�L�O�M�H�Y�D���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D��

�I�R�N�X�V���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���Q�D���S�R�Y�H�ü�D�Q�M�X���S�U�R�G�D�M�H���� �D�O�L���S�U�L���W�R�P�H���S�D�]�L���V�H���L���Q�D���L�]�J�U�D�G�Q�M�X���R�G�Q�R�V�D���V��

korisnicima, pobo�O�M�ã�D�Q�M�H���L�P�L�G�å�D�����V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���V�Y�L�M�H�V�W�L�����L�V�W�L�F�D�Q�M�H���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�X��

�L���R�V�Y�D�M�D�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���F�L�O�M�Q�L�K���W�U�å�L�ã�W�D. 

�¾ �2�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���U�D�V�S�R�O�R�å�L�Y�R�J���E�X�G�å�H�W�D 

�3�U�L�O�L�N�R�P�� �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �E�X�G�å�H�W�D�� �]�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�� �S�R�V�W�R�M�H�� �E�U�R�M�Q�H��taktike i metode za 

�R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�K���V�U�H�G�V�W�D�Y�D�� 

�x ul�D�J�D�W�L���L�]�Q�R�V���L�G�H�Q�W�L�þ�D�Q���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�L 

�x proizvoljna ili subjektivna raspodjela 

�x postotak od prodaje 

�x �P�H�W�R�G�D���F�L�O�M�D���L���]�D�G�D�W�D�N�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���R�G���V�W�U�D�Q�H���S�R�G�X�]�H�ü�D 

�1�D�M�þ�H�ã�ü�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�D���W�D�N�W�L�N�D���M�H���S�R�V�W�R�W�D�N���R�G���S�U�R�G�D�M�H�����J�G�M�H���S�R�G�X�]�H�ü�H���R�G�U�H�ÿ�X�M�H���R�G�������G�R������

posto ukupne prodaje od prethodne godine. �8�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �G�D�� �S�R�G�X�]�H�ü�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D��

�Q�H�N�R�O�L�N�R���V�S�R�U�W�V�N�L�K���V�X�E�M�H�N�D�W�D�����W�L���L�]�Q�R�V�L���V�H���U�D�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���S�R���P�D�U�N�D�P�D. 

�¾ �2�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���W�N�R���L�O�L���ã�Wo se sponzorira 

Kada se ustanove ciljevi �L�� �E�X�G�å�H�W�����V�O�M�H�G�H�ü�D�� �V�W�D�Y�N�D�� �M�H�� �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�� �N�R�J�D�� �L�O�L�� �ã�W�R��

sponzorirati. Prilikom izbora sponzorskih aktivnosti, trebaju se donijeti tri odluke: 

1. �+�R�ü�H�� �O�L se sponzorirati na lokalnom, regionalnom, nacionalnom ili globalnom 

�W�U�å�L�ã�W�X�" 

2. �3�R�G�X�]�H�ü�H�� �V�H�� �P�R�U�D�� �R�G�O�X�þ�L�W�L�� �]�D��oblik sponzorstva. ���,�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�L�� �V�S�R�U�W�D�ã���� �N�O�X�E����

�O�L�J�D�����V�W�D�G�L�R�Q�����G�R�J�D�ÿ�D�M�����X�G�U�X�J�X�� 

3. �1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �V�H�� �R�G�O�X�þ�L�O�R�� �R�� �R�E�O�L�N�X�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���� �S�R�G�X�]�H�ü�H�� �P�R�U�D�� �R�G�O�X�þ�L�W�L�� �R�� �W�R�þ�Q�R��

definiranom sportskom subjektu. 
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�¾ �'�R�Q�R�ã�H�Q�M�H���R�G�O�X�N�D���X���Y�H�]�L���V���P�M�H�U�H�Q�M�H�P���Hfikasnosti sponzorstva 

�3�R�G�X�]�H�ü�H���Q�D���N�U�D�M�X���å�H�O�L���X�Wvrditi jesu li zadani ciljevi sponzorstva postignuti, a mogu ih 

�S�R�V�W�L�ü�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���P�M�H�U�H�Q�M�L�P�D���L���S�U�D�ü�H�Q�M�H�P���N�D�R���ã�W�R���V�X�� 

�x m�M�H�U�H�Q�M�H���P�H�G�L�M�V�N�H���L�]�O�R�å�H�Q�R�V�W�L 

�x p�U�D�ü�H�Q�M�H���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D 

�x �P�M�H�U�H�Q�M�H���X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H 

�x �S�U�D�ü�H�Q�M�H���W�U�H�Q�X�W�Q�H���S�U�R�G�D�M�H 

�x �S�U�D�ü�H�Q�M�H���U�D�]�P�L�ã�Ojanja internih korisnika (zaposlenika) 

�x mjerenje svijesti o marki 

�8�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�H�� �S�H�W�� �E�L�W�Q�L�K�� �Y�U�V�W�D�� �H�Y�D�O�X�D�F�L�M�H���� �D�� �W�R�� �V�X���� �L�]�O�R�å�H�Q�R�V�W���� �V�Y�L�M�H�V�W��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����V�W�D�Y�R�Y�L���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����H�I�H�N�W�L���S�U�R�G�D�M�H���L���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R. Strategija evaluacije je od 

�Y�H�O�L�N�H���Y�D�å�Q�R�V�W�L���L��koristi jer sponzori dobiju realnu sliku i objektivne povratne informacije 

�R���X�O�R�å�H�Q�R�P���Q�R�Y�F�X. Za prikupljanje primarnih podataka mogu se koristiti tehnike poput 

�I�R�N�X�V���J�U�X�S�D�����D�Q�N�H�W�D�����L�Q�W�H�U�Y�M�X�D���L���V�O�L�þ�Q�R. 

�1�D�� �N�U�D�M�X���� �S�R�N�D�å�H�� �O�L�� �V�H�� �G�D�� �M�H�� �V�W�R�S�D�� �S�R�Y�U�D�W�D��ulaganja u sponzorstvo niska, vrlo je 

�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R���G�D���ü�H���G�R�ü�L���G�R���S�U�H�N�L�G�D���V�X�U�D�G�Q�M�H���V�D���V�S�R�U�W�V�N�L�P���V�X�E�M�H�N�W�R�P. 

 

5���������6�O�X�þ�D�M���V�S�R�U�W�V�N�R�J���V�X�E�M�H�N�W�D���N�R�M�L���W�U�D�å�L���S�R�G�X�]�H�ü�H���G�D���L�K���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D 
 

Kada sportski subjekt kontaktira potencijalnog sponzora, bitno je da imaju jasno 

r�D�]�U�D�ÿ�H�Q�X���L�G�H�M�X���R���W�R�P�H���ã�Wo mogu ponuditi. 

�3�R�V�W�R�M�H���L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���I�D�]�H���N�U�R�]�� �N�R�M�H���E�L���V�S�R�U�W�V�N�L���V�X�E�M�H�N�W���W�U�H�E�D�R���S�U�R�ü�L �S�U�L�M�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D��

sponzorskog ugovora: 

1. faza: identificiranje elemenata koji se mogu sponzorirati28 

Prva faza odnosi se na identificiranje svakog elementa koji bi mogao biti dostupan i 

�S�U�H�S�R�U�X�þ�O�M�L�Y���]�D���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R.  

 
28Ibidem, str. 214. 
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�-�D�N�R�� �M�H�� �E�L�W�Q�R�� �G�D�� �V�H�� �R�G�U�H�G�H�� �N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�H�� �N�R�M�H�� �P�R�J�X�� �E�L�W�L�� �N�R�U�L�V�Q�H�� �]�D�� �L�P�L�G�å���� �N�D�N�R��

�V�S�R�U�W�V�N�R�J�� �V�X�E�M�H�N�W�D���� �W�D�N�R�� �L�� �S�R�G�X�]�H�ü�D���� �W�R�� �M�H�V�W�� �V�S�R�Q�]�R�U�D. Neki od primjera mogu biti: 

logot�L�S�� �Q�D�� �G�U�H�V�X���� �K�O�D�þ�L�F�D�P�D (slika 12.)���� �W�H�Q�L�V�L�F�H���� �N�R�S�D�þ�N�H�� ���Q�S�U����Nike, Adidas, Under 

Armour �L�� �V�O�L�þ�Q�R������ �/�(�'�� �U�H�N�O�D�P�D���� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�þ�N�L�� �S�U�R�V�W�R�U�� �Q�D�� �S�D�Q�R�X�� �N�R�M�L�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �]�D��

konferencije za medije (slika 14), ulaznice za ulazak na stadion (slika 13.), u dvoranu 

i �V�O�L�þ�Q�R. 

 

Slika 12. Adidas kao sponzor nogometnog kluba Juventus (logotip na dresu i 
�K�O�D�þ�L�F�D�P�D�� 

 

Izvor: Shop hrvatska http://www.shophrvatska.com/juventus-nogometni-dresovi-

djecji-domaci-2019-2020-kratkih-rukava-10146.html (26.06.2019.) 

http://www.shophrvatska.com/juventus-nogometni-dresovi-djecji-domaci-2019-2020-kratkih-rukava-10146.html
http://www.shophrvatska.com/juventus-nogometni-dresovi-djecji-domaci-2019-2020-kratkih-rukava-10146.html
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Slika 13. Sponzori na ulaznici za utakmicu NK Istra 1961 i HNK Rijeka 
 

 

Izvor: izradio autor (26.06.2019.) 

 

Slika 14. �2�J�O�D�ã�D�Y�D�þ�N�L���S�U�R�V�W�R�U���Q�D���S�D�Q�R�X���N�R�M�L���V�H���N�R�U�L�V�W�L���]�D���N�R�Q�I�H�U�H�Q�F�L�M�H���]�D���P�H�G�L�M�H 

 

Izvor: YouTube https://www.youtube.com/watch?v=5F1Vf8lEQro (26.06.2019.) 
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2. faza: �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���D�G�H�N�Y�D�W�Q�L�K���S�R�G�X�]�H�ü�D���N�R�Ma mogu biti sponzori29 

�3�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�H�� �S�U�D�Y�R�J�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �]�D�� �V�S�R�U�W�V�N�L�� �V�X�E�M�H�N�W�� �Q�L�M�H�� �V�D�P�R�� �S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H�� �S�R�G�X�]�H�ü�D��

�N�R�M�H�� �M�H�� �V�S�U�H�P�Q�R�� �X�O�R�å�L�W�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�� �Q�R�Y�þ�D�Q�L�� �L�]�Q�R�V���� �Y�H�ü�� �L��proces koji podrazumijeva 

identifikaciju potencijalnih sponzora �L�� �D�Q�D�O�L�]�X�� �E�X�G�X�ü�H�J�� �S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�D�� �N�R�M�D�� �E�L�� �E�L�O�R��

uzajamno korisna. �3�U�L�M�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D�� �O�L�V�W�H���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �V�S�R�Q�]�R�U�D���� �N�O�M�X�þ�Q�D�� �I�D�]�D��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�� �M�H�� �G�D�� �V�H�� �R�G�U�H�G�H�� �S�R�W�U�H�E�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �N�R�M�H�� �ü�H�� �V�H�� �S�R�N�O�D�S�D�W�L�� �V�� �F�L�O�M�H�Y�L�P�D��

�S�R�G�X�]�H�ü�D. Postoje i koraci za kreiranje liste potencijalnih sponzora: 

�x �Q�D�Y�H�V�W�L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�H�� �N�R�M�L�� �L�P�D�M�X�� �V�O�L�þ�Q�D�� �F�L�O�M�Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�D�� �L�� �G�H�P�R�J�U�D�I�L�M�X��

sportske organizacije 

�x identificirati konkurente potencijalnog sponzora 

�x podijeliti listu na osnovu kategorije proizvoda i usluga koje nude potencijalni 

sponzori 

�x utvrditi da li potencijalni sponzor ima interes i financijsku sposobnost da 

�]�D�N�O�M�X�þ�L���V�S�R�Q�]�R�U�V�N�L���X�J�R�Y�R�U���X���V�S�R�U�W�V�N�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L 

�x utvrditi da li postoji neka poveznica s potencijalnim sponzorom (ne mora biti 

zemljopisna, recimo demografsk�D���L�O�L���S�V�L�K�R�O�R�ã�N�D���W�U�å�L�ã�W�D�����S�R�Y�L�M�H�V�Q�D���V�S�D�M�D�Q�M�D����

�V�O�L�þ�Q�R�V�W�L���X���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D�����Y�M�H�U�R�Y�D�Q�M�L�P�D�����S�U�H�N�O�D�S�D�Q�M�D���X���Y�L�]�L�M�D�P�D���L���G�U�X�J�R�� 

�x �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L���V�W�D�W�X�V���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R�J���V�S�R�Q�]�R�U�D���X���V�Y�R�M�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����Q�H���W�U�H�E�D���L�V�N�O�M�X�þ�L�W�L��

i njihovu konkurenciju) 

�x njihovo prethodno sudjelovanje �X�� �V�S�R�U�W�V�N�L�P�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�P�D�� ���X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��

pozitivna i negativna iskustva) 

�x utvrditi vrijednost potencijalnog sponzorstva i njegove rezultate 

�x �Q�D�E�U�R�M�D�W�L���S�R���Y�D�å�Q�R�V�W�L���S�R�W�U�H�E�H���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K���V�S�R�Q�]�R�U�D 

�x �]�D�Y�U�ã�L�W�L���O�L�V�W�X���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K���V�S�R�Q�]�R�U�D���N�R�M�L���S�U�X�å�D�M�X���Q�D�M�E�R�O�M�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��

�]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R�J���X�V�S�M�H�K�D���N�U�R�]���V�S�R�Q�]�R�U�V�N�R���S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�R 

 

 

 

 

 
29Ibidem, str. 215. 
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3. faza: razvoj prijedloga sportskog sponzorstva 

Kod izrade prijedloga za sportsko sponzorstvo, treba ustanoviti glavne karakteristike 

kao okvir za suradnju: ciljevi, karakteristike sports�N�R�J�� �V�X�E�M�H�N�W�D���� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�D��

�S�R�Y�H�]�D�Q�R�V�W�� ���V�S�R�Q�]�R�U�� �L�� �V�S�R�U�W�V�N�L�� �V�X�E�M�H�N�W���� �L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �P�D�N�V�L�P�L�]�L�U�D�Q�M�D�� �L�]�O�R�å�H�Q�R�V�W�L�� �]�D��

potencijalnog sponzora. 

Pisanje prijedloga za sponzorstvo:30 

�x popratno pismo  

�0�D�N�V�L�P�D�O�Q�R���M�H�G�Q�D���V�W�U�D�Q�L�F�D���W�H�N�V�W�D�����3�U�R�V�O�M�H�ÿ�X�M�H���V�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���P�H�Q�D�G�å�H�U�X���L�O�L���Rsobi koja 

�M�H���G�L�U�H�N�W�Q�R���]�D�G�X�å�H�Q�D���]�D���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R. 

�x naslovna strana 

�-�D�V�Q�D�����þ�L�W�N�D���L���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�D�����I�R�U�P�D�O�Q�D��. 

�x �V�D�å�H�W�D�N 

�6�N�U�D�ü�H�Q�D���Y�H�U�]�L�M�D���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�R�J���S�U�L�M�H�G�O�R�J�D ���Q�H���Y�L�ã�H���R�G�����������U�L�M�H�þ�L��. 

�x �R�S�L�V���S�R�G�X�]�H�ü�D���N�R�M�H���W�U�D�å�L���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R 

�3�R�Y�L�M�H�V�W�� �S�R�G�X�]�H�ü�D���� �S�R�S�L�V���W�U�H�Q�X�W�Q�L�K�� �L�� �S�U�L�M�D�ã�Q�M�L�K�� �V�S�R�Q�]�R�U�D���� �P�H�G�L�M�V�N�D�� �]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�R�V�W����

�S�U�R�J�U�D�P�L�� �L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�L�� �N�R�M�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�� �V�S�R�U�W�V�N�L�� �V�X�E�M�H�N�W�� ���F�L�O�M�Q�H�� �J�U�X�S�H���� �E�U�R�M�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�D����

demografija publike, promotivne aktivnosti). 

�x �F�L�O�M�Q�R���W�U�å�L�ã�W�H 

�,�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�W�L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�H�� �F�L�O�M�H�Y�H�� �N�R�M�H�� �M�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�O�D��sportska organizacija i opisati 

�S�R�V�W�R�M�H�ü�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�H. 

�x pozicioniranje marke 

Identificirati pozicioniranje marke sportskog subjekta i ustanoviti kako se ovo 

pozicioniranje podudara s markom potencijalnog sponzora. 

 

 
30Loc. cit. 
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�x ciljevi programa sponzorstva 

�6�D�J�O�H�G�D�W�L���ã�Wo sponzor potpisivanjem ugovo�U�D���P�R�å�H���G�R�E�L�W�L���L���N�R�M�H���V�X���Q�M�H�J�R�Y�H���N�R�U�L�V�W�L�����Q�D��

�S�U�L�P�M�H�U���� �Y�H�ü�D�� �L�]�O�R�å�H�Q�R�V�W�� �P�H�G�L�M�L�P�D���� �S�R�Y�H�ü�D�Q�� �S�U�R�P�H�W����ako se radi o prirodno 

�R�V�Y�L�M�H�ã�W�H�Q�R�P �N�O�X�E�X�� �L�O�L�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�X���� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �X�J�O�H�G�D�� �N�R�G�� �ã�L�U�H�� �S�X�E�O�L�N�H�� �N�D�R�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R��

�R�G�J�R�Y�R�U�Q�R���S�R�G�X�]�H�ü�H. 

�x oblik sponzorstva 

K�O�X�E�����L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�D���R�V�R�E�D�����G�R�J�D�ÿ�D�M�����Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�H�����P�M�H�V�W�R���R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�����V�W�D�G�L�R�Q�����G�Y�R�U�D�Q�D��. 

�x vrijeme trajanja ugovora 

�x sponzorske pogodnosti i prava 

Izuzetna briga oko svog sponzora (�9�,�3�� �X�O�D�]�Q�L�F�H�� �Q�D�� �G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�L�P�D���� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��

�X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�D�����S�R�V�H�E�Q�D���]�D�E�D�Y�D���Q�D���G�R�J�D�ÿ�D�M�X���L���V�O�L�þ�Q�R��. 

�x strategija evaluacije 

�9�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�H���L���R�F�M�H�Q�M�L�Y�D�Q�M�H���X�þ�L�Q�N�D. 

 

 

�.�D�R���V�D�å�H�W�D�N, zahtjev za sponzorstvom je jasno, uvjerljivo i koncizno pismo koje treba 

�E�L�W�L���X�Q�L�N�D�W�Q�R���L���I�R�U�P�D�O�Q�R���N�D�N�R���V�H���E�L���U�D�]�O�L�N�R�Y�D�O�R���R���Y�H�ü�L�Q�H���Q�H�X�Y�Merljivih pisama kojima je 

na pameti samo prikupiti novac od sponzora. �'�R�E�U�R���L�V�W�U�D�å�L�W�L���S�R�G�X�]�H�ü�H���L�O�L���R�V�R�E�X���R�G��koje 

se �W�U�D�å�L���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R���L���Q�D���Q�D�M�E�R�O�M�L���P�R�J�X�ü�L���Q�D�þ�L�Q���R�E�M�D�V�Q�L�W�L���V�Y�H���G�R�E�U�R�E�L�W�L���L���S�R�J�R�G�Q�R�V�W�L���N�R�M�H��

�ü�H���G�R�Y�H�V�W�L���G�R���R�E�R�V�W�U�D�Q�R�J���]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�D. �3�L�V�P�R���R�E�D�Y�H�]�Q�R���W�U�H�E�D���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���V���S�R�ã�W�R�Y�D�Q�M�H�P��

�L�� �X�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�D�� �L�� �V�S�R�Q�]�R�U�R�Y�R�J�� �R�G�R�E�U�D�Y�D�Q�M�D���� �L�V�W�R�P�H�� �S�R�V�O�D�W�L�� �]�D�K�Y�D�O�Q�L�F�X�� �L��

uspostaviti daljnji kontakt. 

 

�8�N�R�O�L�N�R���V�S�R�U�W�V�N�L���V�X�E�M�H�N�W���N�R�M�L���å�H�O�L���V�X�U�D�G�Q�M�X���V�D���&�U�R�D�W�L�D���$�L�U�O�L�Q�H�V���S�U�Y�R���P�R�U�D���L�V�S�X�Q�L�W�L���]�D�K�W�M�H�Y��

za sponzorstvo koji se nalazi na slici 15. 
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Slika 15. Primjer zahtjeva za sponzorstvo koji popunjava sportski subjekt: 

 

 

Izvor: Croatia Airlines https://www.croatiaairlines.com/hr/O-nama/Korporativne-
vrijednosti/Sponzorstva-i-donacije  (30.06.2019.) 
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4. �I�D�]�D�����S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D���V�S�R�U�W�V�N�L�K���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���L���]�D�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���X�J�R�Y�R�U�D 

Na kraju, kada je prijedlog krei�U�D�Q���� �V�O�L�M�H�G�L�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D�� �V�S�R�U�W�V�N�L�K�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �L��

zaklj�X�þ�L�Y�D�Q�M�H���X�J�R�Y�R�U�D. �2�Y�D���I�D�]�D���R�E�X�K�Y�D�ü�D���W�U�L���E�L�W�Q�D���N�R�U�D�N�D��31 

 

a) komunikacija (uspostavljanje prvog kontakta) 

Uspostavljanje prvog kontakta �Y�U�ã�L���V�H���N�U�R�]���V�O�D�Q�M�H���H-maila u kojem se nalazi popratno 

�S�L�V�P�R���L���V�D�å�H�W�D�N. �3�R�S�U�D�W�Q�R���S�L�V�P�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���ã�L�U�X���V�O�L�N�X���V�S�R�U�W�V�N�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���L���S�U�L�M�H�G�O�R�J��

potencijalne suradnje. �6�D�å�H�W�D�N�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �R�V�Q�R�Y�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�N�L�K�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �V�D��

sportskom organizacijom, �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�H���E�H�Q�H�I�L�F�L�M�H���R�G���S�D�U�W�Q�H�U�V�W�Y�D�����O�M�X�G�L���N�R�M�L���ü�H���S�D�U�W�L�F�L�S�L�U�D�W�L��

u sponzorstvu i vizi�M�X�� �N�D�N�R�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�� �P�R�å�H�� �G�R�S�U�L�Qijeti poslovanju �S�R�G�X�]�H�ü�D�� �X��

�E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�L. 

b) razmjena ideje (predstavljanje prijedloga za sportsko sponzorstvo i suradnju) 

Ako �V�H�� �S�U�Y�D�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D�� �S�R�N�D�]�D�O�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�P���� �V�S�R�U�W�V�N�D�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �W�U�H�E�D��

prezentirati prijedlog o potencijalnom partnerstvu. Fokus bi trebao biti na prijedlogu za 

sponzorstvo �L���Q�D���N�R�U�L�V�W�L�P�D���G�R���N�R�M�L�K���P�R�å�H���G�R�ü�L�����S�R�J�R�W�R�Y�R���]�D���S�R�G�X�]�H�ü�H���N�R�M�H���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D. 

�7�D�N�R�ÿ�H�U���W�U�H�E�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���V�Y�H���Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�H���G�R�J�D�ÿ�D�M�H���X���N�R�M�L�P�D���ü�H���V�S�R�U�W�V�N�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D��

biti aktivna, te na vrijeme obavijestiti sponzora da se pripremi za sudjelovanje. 

c) pregovaranje i potpisivanje ugovora 

�3�R�G�� �S�U�H�W�S�R�V�W�D�Y�N�R�P�� �G�D�� �M�H�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D�� �G�R�E�U�R�� �]�D�Y�U�ã�L�O�D�� �L�� �G�D�� �S�R�V�W�R�M�L�� �G�D�O�M�Q�M�L�� �L�Q�W�H�U�H�V�� �]�D��

potpisivanjem suradnje, �V�O�M�H�G�H�ü�L�� �N�R�U�D�N�� �M�H�� �S�U�H�J�R�Y�D�U�D�Q�M�H�� �L�� �S�R�V�W�L�]�D�Q�M�H�� �V�X�J�O�D�V�Q�R�V�W�L�� �R�N�R��

uvjeta prijedloga sponzorstva. �$�N�R�� �G�R�ÿ�H�� �G�R�� �P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�H�� �V�X�J�O�D�V�Q�R�V�W�L�� �R�N�R�� �Xvjeta 

�S�U�L�M�H�G�O�R�J�D���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�����R�Q�L���S�R�V�W�D�M�X���V�D�V�W�D�Y�L�R���G�L�R���X�J�R�Y�R�U�D���N�R�M�L���R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X�����S�U�D�Y�D���V�Y�D�N�H��

strane, elemente sponzorstva (prikazivanje, �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� �S�U�R�P�R�F�L�M�H���� �R�G�Q�R�V�L�� �V��

�M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���L���V�O�L�þ�Q�R�������I�L�Q�D�Q�F�L�M�H�����Q�D�þ�L�Q���L���Y�U�L�M�H�P�H���S�O�D�ü�D�Q�M�D�����R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W���V�Y�L�K���V�W�U�D�Q�D�����L�]�M�D�Y�H��

�R���S�R�Y�M�H�U�O�M�L�Y�R�V�W�L�����R�G�U�H�G�E�H���R���S�U�H�V�W�D�Q�N�X���X�J�R�Y�R�U�Q�R�J���R�G�Q�R�V�D���L���Q�H�S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�H���R�N�R�O�Q�R�V�W�L. 

 
31Ibidem, str. 216-217. 
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5.3. Ugovori o sportskim televizijskim prijenosima  
 

5.3.1. �1�D�þ�L�Q���S�U�R�G�D�M�H���S�D�N�H�W�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�K���S�U�D�Y�D���]�D���H�X�U�R�S�V�N�H���Q�R�J�R�P�H�W�Q�H��
utakmice od strane UEFA -e  (Union of European Football Associations)  
 

 

UEFA je prije prodavala pakete televizijskih prava samo jednom prenositelju na 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P�� �W�H�U�L�W�R�U�L�M�X�� �L�� �W�R�� �X�� �W�U�D�M�D�Q�M�X�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �J�R�G�L�Q�D. Takvi su prenositelji imali 

ekskluzivna prava za prijenose utakmica Lige prvaka. Velik je problem nastao i u tome 

�ã�W�R�� �V�X �]�E�R�J�� �S�U�R�J�U�D�P�V�N�L�K�� �Q�H�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���� �E�U�R�M�Q�D�� �S�U�D�Y�D�� �R�V�W�D�O�D�� �Q�H�L�V�N�R�U�L�ã�W�H�Q�D. U puno 

�G�U�å�D�Y�D�� �Qogomet je �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �J�O�D�Y�Q�L�K�� �S�U�R�J�U�D�P�V�N�L�K�� �V�D�G�U�å�D�M�D, �W�H�� �X�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �G�D�� �M�H�G�D�Q��

�S�U�H�Q�R�V�L�W�H�O�M���L�P�D���O�L�F�H�Q�F�L�M�X���]�D���V�Y�H���X�W�D�N�P�L�F�H���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K���Q�R�J�R�P�H�W�Q�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D, ostalima 

�W�R���]�Q�D�W�Q�R���R�W�H�å�D�Y�D���S�O�D�V�P�D�Q���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H.32 

 

�'�D�Q�D�V���M�H���V�L�W�X�D�F�L�M�D���P�D�O�R���G�U�X�J�D�þ�L�M�D�����W�H���S�U�H�P�D���Q�R�Y�R�P��konceptu UEFA ima ekskluzivno 

pravo na prodaju dvaju paketa. �3�U�Y�L���Q�D�þ�L�Q���M�H���S�D�\���7�9���L�O�L���S�U�H�W�S�O�D�W�Q�L�þ�N�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�����X���N�R�M�R�M��

�S�O�D�ü�D�P�R�� �P�M�H�V�H�þ�Q�X�� �Q�D�N�Q�D�G�X�� �]�D�� �Y�L�ã�H���� �X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� �V�S�R�U�W�V�N�L�K�� �N�D�Q�D�O�D �X�]�� �ã�L�U�H��

�S�U�R�J�U�D�P�V�N�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���� �D�� �G�U�X�J�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �M�H�� �)�7�$�� ���I�U�H�H�� �W�R�� �D�L�U���� �� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�� �N�R�M�D�� �þ�L�Q�L��

�Q�H�N�R�G�L�U�D�Q�H�� �N�D�Q�D�O�H�� �N�R�M�H�� �S�X�W�H�P�� �V�D�W�H�O�L�W�V�N�R�J�� �S�U�L�M�H�P�Q�L�N�D�� �P�R�å�H�P�R�� �J�O�H�G�D�W�L�� �E�H�]�� �G�R�G�D�W�Q�H��

naknade. �7�D�N�Y�L���S�D�N�H�W�L���V�D�G�U�å�H���������R�G���X�N�X�S�Q�R�����������X�W�D�N�P�L�F�D���X���M�H�G�Q�R�M���V�H�]�R�Q�L�����8�(�)�$���L�P�D��

�S�U�D�Y�R���H�N�V�N�O�X�]�L�Y�Q�H���S�U�R�G�D�M�H���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�K���S�U�D�Y�D���L���]�D���S�U�H�R�V�W�D�O�H���X�W�D�N�P�L�F�H���N�R�M�H���P�R�åe prodati 

pay TV ili pay-per-view prenositeljima. Ako UEFA ne uspije prodati televizijska prava 

�X���U�R�N�X���W�M�H�G�D�Q���G�D�Q�D���R�G���]�D�Y�U�ã�H�W�N�D���å�G�U�L�M�H�E�D���]�D���S�U�Y�X���I�D�]�X���Q�D�W�Mecanja po skupinama, ona 

gubi ekskluzivitet nad tim pravima. Preostaje joj neekskluzivno pravo prodaje tih prava 

�X�V�S�R�U�H�G�Q�R���V�D���V�D�P�L�P���Q�R�J�R�P�H�W�Q�L�P���N�O�X�E�R�Y�L�P�D���N�R�M�L���V�H���Q�D�W�M�H�þ�X���X���/�L�J�L���S�U�Y�D�N�D. 

 

 

 

 

 
32�7�����=�J�R�P�E�L�ü�����-�����%�O�D�å�L�þ�N�R�����8�J�R�Y�R�U�L���R���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�P���S�U�L�M�H�Q�R�V�L�P�D���V�S�R�U�W�V�N�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���V���S�R�V�H�E�Q�L�P���R�V�Y�U�W�R�P���Q�D��
�H�N�V�N�O�X�]�L�Y�L�W�H�W�����6�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�H���X���=�D�J�U�H�E�X�����=�D�J�U�H�E�������������������V�W�U�������� 
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�3�U�D�Y�D�� �N�R�M�D�� �N�O�X�E�R�Y�L�� �P�R�J�X�� �S�U�R�G�D�Y�D�W�L�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�D�� �V�X�� �N�D�R�� �Q�H�H�N�V�N�O�X�]�L�Y�Q�D�� �L�� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�D��

�S�U�R�G�D�M�L���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���S�D�\ TV ili pay-per-view prenositeljima. �7�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�H���N�X�ü�H���L�O�L���S�U�H�Q�R�V�L�W�H�O�M�L��

�N�R�M�L�� �V�H�� �R�G�O�X�þ�H�� �N�X�S�L�W�L�� �S�U�D�Y�D�� �R�G�� �V�D�P�L�K�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�L�K�� �N�O�X�E�R�Y�D�� �N�D�R�� �Q�H�H�N�V�N�O�X�]�L�Y�Q�D����

�R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�L���V�X���X���S�R�J�O�H�G�X���Q�M�L�K�R�Y�D���L�]�Y�U�ã�D�Y�D�Q�M�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���R�Q�H���N�R�M�L���L�V�W�D���S�U�D�Y�D���N�X�S�X�M�X���R�G��

UEFA-e kao ekskluzivna. (slika 16.)33 

 

Slika 16. UEFA-�L�Q���Q�D�þ�L�Q���S�U�R�G�D�M�H���S�D�N�H�W�D 

 

 

Izvor: �7�����=�J�R�P�E�L�ü�����-�����%�O�D�å�L�þ�N�R�����8�J�R�Y�R�U�L���R���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�L�P���S�U�L�M�H�Q�R�V�L�P�D���V�S�R�U�W�V�N�L�K���G�R�J�D�ÿ�D�M�D��

s posebnim osvrtom na ekskluzivitet, str. 58. (20.07.2019.) 

 

 
33Ibidem, str. 57. 
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5.3.2. Gubitak TV prava nacionalne televizije za hrvatsku nogometnu 
reprezentaciju  
 

Na javnoj radioteleviziji���N�R�M�X�� �S�O�D�ü�D�M�X�� �J�U�D�ÿ�D�Q�L�� �5�H�S�X�E�O�L�N�H�� �+�U�Y�D�W�V�N�H�� �R�N�R�� �P�L�O�L�M�D�U�G�X�� �N�X�Q�D��

�J�R�G�L�ã�Q�M�H���� �Q�H�ü�H�� �V�H�� �Y�L�ã�H�� �P�R�ü�L�� �J�O�H�G�D�W�L�� �X�W�D�N�P�L�F�H�� �K�U�Y�D�W�V�N�H�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�H�� �U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H. 

�8�(�)�$�� �M�H�� �R�G�O�X�þ�L�O�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�D�� �S�U�D�Y�D�� �]�D�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�H�� �X�W�D�N�P�L�Fe hrvatske nogometne 

�U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �S�U�R�G�D�W�L�� �Q�D�M�M�D�þ�R�M�� �U�H�J�L�R�Q�D�O�Q�R�J�� �S�D�\�� �7�9�� �N�X�ü�L���� �8�Q�L�W�H�G�� �*�U�R�X�S �N�R�M�D�� �ü�H�� �R�G��

�M�H�V�H�Q�L���Q�D���V�Y�R�P���S�U�H�W�S�O�D�W�Q�L�þ�N�R�P���N�D�Q�D�O�X�����6�.���± Sportklub) prenositi Europsko prvenstvo 

2020., kvalifikacije za isto, Ligu nacija te kvalifikacije za Svjetsko prvenstvo 2022. (koje 

�M�H���X���Q�D�G�O�H�å�Q�R�V�W�L���)�,�)�$-e). 

�6�D�P�L�� �+�5�7�� �M�H�� �L�]�M�D�Y�L�R�� �G�D�� �M�H�� �S�R�Q�X�G�L�R�� ������ �S�R�V�W�R�� �Y�H�ü�L�� �L�]�Q�R�V�� �Q�H�J�R�� �]�D�� �S�U�R�ã�O�R�� �(�X�U�R�S�V�N�R��

prvenstvo34, �D�O�L���L���X�Q�D�W�R�þ���W�R�P�H���Q�L�V�X���X�V�S�M�H�O�L���Q�D�G�P�D�ã�L�W�L United Group koja posjeduje puno 

�Y�H�ü�L���E�U�R�M���V�S�H�F�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�K���N�D�Q�D�O�D���Q�D���N�R�M�L�P�D���ü�H���V�H���H�P�L�W�L�U�D�W�L���]�Q�D�W�Q�R���Y�H�ü�L���E�U�R�M���X�W�D�N�P�L�F�D���W�H��

tako �S�U�L�Y�X�ü�L�� �S�R�S�U�L�O�L�þ�D�Q�� �E�U�R�M�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �R�G�� �N�R�M�L�K�� �N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�H�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H�� �å�L�Y�H. Slika 17. 

prikazuje televizijske kanale United Group koja je otkupila Europsko nogometno 

prvenstvo 2020. godine. 

Slika 17. Televizijski kanali u posjedu United Group 

 

Izvor: Net.hr  https://net.hr/danas/hrvatska/promjene-na-medijskom-trzistu-vlasnici-

n1-televizije-i-sport-kluba-kupili-novu-tv-i-slovenski-pop-tv/   (21.07.2019.) 

 
34HRT  https://www.hrt.hr/417589/organizacija/uefa-odbila-ponudu-hrvatske-radiotelevizije-za-euro-
2020(Datum pristupa: 21.07.2019.) 
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6. Primjeri sponzorstva u sportu  
 

6.1. Primjeri temeljeni na �L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�L�P���V�S�R�U�W�D�ã�L�P�D 
 

Kao prvi primjer prikazani su najpopularniji �L���Q�D�M�S�O�D�ü�H�Q�L�Mi �W�H�Q�L�V�D�þi �L���W�H�Q�L�V�D�þ�L�Fe na svijetu 

�N�R�M�L���L�P�D�M�X���Y�H�O�L�N�L���X�W�M�H�F�D�M���X���V�Y�L�M�H�W�X���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D���L���G�U�X�ã�W�Y�D �ã�W�R���V�O�L�M�H�G�L���Q�D���V�O�L�F�L��

18. 

Slika 18. �2�V�R�E�H���V���Q�D�M�Y�H�ü�L�P���X�W�M�H�F�D�M�H�P���X���V�Y�L�M�H�W�X���W�H�Q�L�V�D 

 

Izvor: Sportcal  https://www.sportcal.com/Insight/Features/126844 (22.07.2019.) 

 

Za nastavak o pojedinim analizama, odabran je �1�R�Y�D�N�� ���R�N�R�Y�L�ü, koji je u svojoj 

teniskoj karijeri���W�U�H�Q�X�W�Q�R���]�D�U�D�G�L�R���Q�D�M�Y�H�ü�L���Q�R�Y�þ�D�Q�L��fond ���R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���Q�R�Y�þ�D�Q�H���Q�D�J�U�D�G�H��

na turnirima) �N�R�M�L���L�]�Q�R�V�L���Q�H�ã�W�R���Y�L�ã�H���R�G�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D (slika 19.)�����W�H���N�D�R���Q�D�M�P�O�D�ÿ�L��

�R�G���Y�H�O�L�N�D�Q�D�����E�H�]���V�X�P�Q�M�H���G�D���ü�H���V�H���W�D���E�U�R�M�N�D���X�Y�H�O�L�N�R���S�R�Y�H�ü�D�W�L. 

Slika 19. Trenutni nagradni fond �W�H�Q�L�V�D�þ�D���L���W�H�Q�L�V�D�þ�L�F�D���X���V�Y�R�M�L�P���N�D�U�L�M�H�U�D�P�D 

 

Izvor: Sportcal  https://www.sportcal.com/Insight/Features/126844 (22.07.2019.) 
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Ako �V�H�� �X�� �R�E�]�L�U�� �X�]�P�X�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� ���)�D�F�H�E�R�R�N���� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P���� �7�Z�L�W�W�H�U i YouTube), 

�1�R�Y�D�N���R�Y�G�M�H���L�S�D�N���P�D�O�R���S�R�G�E�D�F�X�M�H���X�Q�D�W�R�þ���V�Y�R�M�R�M���N�R�Q�N�X�U�H�Q�F�L�M�L���L���W�H�ã�N�R���M�H���S�R�Y�M�H�U�R�Y�D�W�L���G�D��

�ü�H���V�X�V�W�L�ü�L���P�L�O�M�H�Q�L�N�H���S�X�E�O�L�N�H���N�D�R���ã�W�R���V�X���)�H�G�H�U�H�U�����1�D�G�D�O���L���6�H�U�H�Q�D, ali treba napomenuti i 

�H�Y�L�G�H�Q�W�Q�X���U�D�]�O�L�N�H���L�]�P�H�ÿ�X���Q�M�H�J�D���L���'�H�O���3�R�W�U�D (slika 20.), koja iz te perspektive govori o 

�Q�M�H�J�R�Y�R�P���Y�H�O�L�N�R�P���X�W�M�H�F�D�M�X���L���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L���P�H�ÿ�X���O�M�X�G�L�P�D. 

Slika 20. �1�D�M�X�W�M�H�F�D�M�Q�L�M�L���W�H�Q�L�V�D�þ�L���L���W�H�Q�L�V�D�þ�L�F�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D 

 

 

Izvor: Sportcal  https://www.sportcal.com/Insight/Features/126844 (22.07.2019.) 

 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �L�W�H�N�D�N�R�� �L�J�U�D�M�X�� �Y�H�O�L�N�X�� �X�O�R�J�X�� �N�R�G�� �V�S�R�U�W�V�N�R�J�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���� �M�H�U�� �V�X��

�S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L���V�S�R�U�W�D�ã�L���]�D�S�U�D�Y�R���V�W�U�D�ã�Q�R���E�L�W�Q�L���L���X�W�M�H�F�D�M�Q�L��influenceri. 

Zadnja stavka o Novaku je njegova sponzorska vrijednost koja iznosi 30 milijuna 

�G�R�O�D�U�D�� �J�R�G�L�ã�Q�M�H���� �ã�W�R�� �V�O�L�M�H�G�L na slici 21. �L�� �Q�D�O�D�]�L�� �V�H�� �X�� �W�U�L�� �Q�D�M�W�U�D�å�H�Q�L�M�D�� �W�H�Q�L�V�D�þ�D�� �V�Y�L�M�H�W�D��

�J�O�H�G�D�M�X�ü�L sponzore (odmah iza Nishikorija i Federera koji je daleko najpopularniji i 

�Q�D�M�W�U�D�å�H�Q�L�M�L��. 
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Slika 21. �6�S�R�Q�]�R�U�V�N�D���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���W�H�Q�L�V�D�þ�D���L���W�H�Q�L�V�D�þ�L�F�D���X���M�H�G�Q�R�M���J�R�G�L�Q�L 

 

Izvor: Sportcal https://www.sportcal.com/Insight/Features/126844 (22.07.2019.) 

Sponzorski ugovori Novaka �� �R�N�R�Y�L�ü�D���L���S�U�L�K�R�G�L���R�G���Qjih u godinu dana:35 

a) Lacoste ���R�G�M�H�ü�D�� �± 9,4 milijuna dolara 

b) Head (reket) �± 7,5 milijuna dolara 

c) Seiko (sat) �± 5 milijuna dolara 

d) �$�V�L�F�V�����R�E�X�ü�D���± 4 milijuna dolara 

�1�D�N�R�Q���V�X�U�D�G�Q�M�H���V���M�D�S�D�Q�V�N�L�P���S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�P���R�G�M�H�ü�H���L���V�S�R�U�W�V�N�H���R�S�U�H�P�H���8�Q�L�T�O�R�������R�N�R�Y�L�ü��

je dogovorio suradnju s �I�U�D�Q�F�X�V�N�R�P���N�R�P�S�D�Q�L�M�R�P���/�D�F�R�V�W�H���ã�W�R���V�O�L�M�H�G�L���Q�D���V�O�L�F�L�������� 

Slika 22. �6�X�U�D�G�Q�M�D���1�R�Y�D�N�D�����R�N�R�Y�L�ü�D���L���I�U�D�Q�F�X�V�N�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�H���/�D�F�R�V�W�H 

 

Izvor: B92 https://bit.ly/2ObryoF (22.07.2019.) 

 
35  N1 http://rs.n1info.com/Sport-Klub/Tenis/a406129/Koliko-Novak-zaradjuje-godisnje-od-sponzora.html  
(Datum pristupa: 22.07.2019.)  
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�1�R�Y�D�N�� �Q�L�M�H�� �S�U�R�G�X�å�L�R�� �V�X�U�D�G�Q�M�X�� �V�� �M�D�S�D�Q�V�N�L�P�� �S�U�Ri�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�P�� �V�S�R�U�W�V�N�H�� �R�G�M�H�ü�H�� �L�� �R�S�U�H�P�H��

�8�Q�L�T�O�R���� �W�H�� �V�U�H�ü�X���S�U�R�Q�D�ã�D�R�� �X���I�U�D�Q�F�X�V�N�R�M�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�L�� �/�D�F�R�V�W�H�� �V�� �N�R�M�L�P���G�L�M�H�O�L�� �V�X�U�D�G�Q�M�X�� �R�G��

minimalno pet godina. �=�D�Q�L�P�O�M�L�Y�D���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D���G�D���M�H�����R�N�R�Y�L�ü���X���U�D�]�G�R�E�O�M�X���R�G���V�Y�L�E�Q�M�D��������������

�G�R���V�Y�L�E�Q�M�D���������������J�R�G�L�Q�H���]�D�U�D�G�L�R���X�N�X�S�Q�R�������������P�L�O�L�M�X�Q�D���G�R�O�D�U�D�����R�G���þ�H�J�D���V�D�P�R���P�L�O�L�M�X�Q���L��

pol od odigranih turnira.36 22 milijuna dolara su prihodi od sponzora koji danas 

odvajaju eno�U�P�Q�H�� �F�L�M�H�Q�H�� �X�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �V�S�R�U�W�D�� �L�� �þ�L�Q�H�� �J�D�� �V�Y�H�� �E�R�J�D�W�L�M�L�P�� �L�� �X�Q�R�V�Q�L�M�L�P��

zanimanjem. 

 

 

Drugi primjer generalno nije individualni �V�S�R�U�W���� �D�O�L�� �S�R�V�W�R�M�H�� �G�L�V�F�L�S�O�L�Q�H�� �J�G�M�H�� �W�R�� �P�R�å�H��

postati. �5�L�M�H�þ���M�H���R �Q�D�M�E�R�O�M�L�P���K�U�Y�D�W�V�N�L�P���Y�H�V�O�D�þ�L�P�D �E�U�D�ü�L���6�L�Q�N�R�Y�L�ü�����W�R���M�H�V�W��Valent i Martin 

�6�L�Q�N�R�Y�L�ü �N�R�M�L���V�X���X���V�Y�R�M�R�M���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�R�M���N�D�U�L�M�H�U�L��dobili razna priznanja i �S�U�Y�L���V�X���Y�H�V�O�D�þ�L��

�N�R�M�L���V�X���X���G�Y�R�M�F�X���Q�D���S�D�U�L�ü�H���������������J�R�G�L�Q�H���R�G�Y�H�V�O�D�O�L���G�L�R�Q�L�F�X���G�X�J�X���G�Y�D���N�L�O�R�P�H�W�U�D���]�D���P�D�Q�M�H��

�R�G���ã�H�V�W���P�L�Q�X�W�D���ã�W�R���V�H���V�P�D�W�U�D�O�R���D�S�V�R�O�X�W�Q�R���Q�H�P�R�J�X�ü�L�P���L���Q�H�]�D�P�L�V�O�L�Y�R.37 

�1�D�N�R�Q�� �V�Y�L�K�� �W�L�K�� �S�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D���� �S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �]�D�� �2�O�L�P�S�L�M�V�N�H�� �L�J�U�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �V�H��

�R�G�U�å�D�O�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �X�� �5�L�R�� �G�H�� �-�D�Q�H�L�U�X�� �Q�L�M�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�R�� �Q�H�N�L�� �S�U�R�E�O�H�P. Svoja vrata 

suradnje uvelike im je otvorio hrvatski supermarket Konzum s kojim su potpisali 

Ugovor o sponzorstvu za spomenute Olimpijske igre (slika 23.)  

�Ä�,�]�Q�L�P�Q�R�� �Q�D�P�� �M�H�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R�� �ã�W�R�� �N�D�R�� �V�S�R�Q�]�R�U�� �P�R�å�H�P�R�� �S�R�G�U�å�D�W�L�� �0�D�U�W�L�Q�D�� �L�� �9�D�O�H�Q�W�D��

�6�L�Q�N�R�Y�L�ü�D���� �Q�D�M�E�R�O�M�H�� �K�U�Y�D�W�V�N�H�� �L�� �V�Y�M�H�W�V�N�H�� �Y�H�V�O�D�þ�H�� �N�R�M�L�� �V�X�� �V�Y�R�M�L�P�� �X�V�S�M�H�V�L�P�D�� �+�U�Y�D�W�V�N�X��

�X�þ�L�Q�L�O�L���Y�H�V�O�D�þ�N�R�P���V�S�R�U�W�V�N�R�P���Y�H�O�H�V�L�O�R�P�����2�Q�L���V�X���X�M�H�G�Q�R���L���Q�D�M�E�R�O�M�L���S�U�L�P�M�H�U���P�O�D�G�L�P�D���N�R�O�L�N�R��

�V�H�� �P�R�å�H�� �S�R�V�W�L�ü�L�� �X�]�� �S�X�Q�R�� �X�O�R�å�H�Q�R�J�� �W�U�X�G�D���� �6�Y�R�M�R�P�� �S�R�G�U�ã�N�R�P�� �R�Y�L�P�� �Y�U�K�X�Q�V�N�L�P��

�V�S�R�U�W�D�ã�L�P�D���Q�M�H�J�X�M�H�P�R���L���S�U�R�P�L�þ�H�P�R���V�S�R�U�W�V�N�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���X���G�U�X�ã�W�Y�X���L���Y�D�å�Q�R�V�W���E�D�Y�O�M�H�Q�M�D��

�V�S�R�U�W�R�P���� �ä�H�O�L�P�R�� �0�D�U�W�L�Qu i Valentu puno uspjeha u Riju te da svoju bogatu riznicu 

�P�H�G�D�O�M�D���R�E�R�J�D�W�H���L���R�O�L�P�S�L�M�V�N�L�P���]�O�D�W�R�P���³ �± izjavio je �'�D�Q�L�M�H�O���'�X�J�L�ü�����G�L�U�H�N�W�R�U���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D��

Konzuma.38 

 
36B92 https://www.b92.net/sport/wimbledon2018/vesti.php?yyyy=2018&nav_id=1421831 
(Datum pristupa: 22.07.2019.) 
37  Livecamcroatia https://www.livecamcroatia.com/hr/blog/najbolji-hrvatski-veslaci-valent-i-martin-sinkovic 
(Datum pristupa: 24.07.2019.) 
38Konzum https://www.konzum.hr/O-Konzumu/Novosti/Konzum-sponzor-braci-Sinkovic-u-pohodu-na-prvo-
hrvatsko-olimpijsko-zlato-u-veslanju (Datum pristupa: 24.07.2019.) 
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Slika 23. �.�R�Q�]�X�P���N�D�R���V�S�R�Q�]�R�U���E�U�D�ü�L���6�L�Q�N�R�Y�L�ü���Wijekom Olimpijskih igara u Rio de 
Janeiru 2016. godine 

 

Izvor: Konzum https://www.konzum.hr/O-Konzumu/Novosti/Konzum-sponzor-braci-

Sinkovic-u-pohodu-na-prvo-hrvatsko-olimpijsko-zlato-u-veslanju (24.07.2019.) 

�1�D�N�R�Q���P�M�H�V�H�F���G�D�Q�D���L���]�D�Y�U�ã�H�W�N�D���2�O�L�P�S�L�M�V�N�L�K���L�J�D�U�D�����E�U�D�ü�D���6�L�Q�N�R�Y�L�ü���Y�U�D�W�L�O�D���V�X���V�H���N�X�ü�L�����V�D��

zlatom  oko vrata �J�G�M�H���V�X���L�K���G�R�þ�H�N�D�O�L���E�U�R�M�Q�L���Q�D�Y�L�M�D�þ�L���L���S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�F�L���.�R�Q�]�X�P�D �ã�W�R���V�O�L�M�H�G�L��

na slici 24. 

Slika 24. �1�D�Y�L�M�D�þ�L���L���P�D�V�N�R�W�D���.�R�Q�]�X�P�D���G�R�þ�H�N�X�M�X���]�O�D�W�Q�H���2�O�L�P�S�L�M�F�H 

 

Izvor: Konzum https://www.konzum.hr/O-Konzumu/Novosti/Olimpijski-pobjednici-

braca-Sinkovic-ponos-su-Konzuma-i-cijele-Hrvatske (24.07.2019.) 
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�3�U�L�N�D�]�D�Q���V�O�L�N�D�����������X���S�U�Y�L���S�O�D�Q���V�W�D�Y�O�M�D���E�U�D�ü�X���6�L�Q�N�R�Y�L�ü���L���P�D�V�N�R�W�X���.�R�Q�]�X�P�D. 

Slika 25. �%�U�D�ü�D���6�L�Q�N�R�Y�L�ü���L���P�D�V�N�R�W�D���.�R�Q�]�X�P�D 

 

Izvor: Konzum https://www.konzum.hr/O-Konzumu/Novosti/Olimpijski-pobjednici-

braca-Sinkovic-ponos-su-Konzuma-i-cijele-Hrvatske (24.07.2019.) 

 

�3�R�G�X�]�H�ü�H���.�R�Q�]�X�P���M�H���S�U�H�S�R�]�Q�D�O�R���E�U�D�ü�X���6�L�Q�N�R�Y�L�ü���N�D�R���Y�U�O�R���W�D�O�H�Q�W�L�U�D�Q�H�����E�R�U�E�H�Q�H���L���V�U�þ�D�Q�H��

osobe s kojima je vrlo rado pristupio u suradnju u uvidu sportskog sponzorstva, ne 

�E�R�M�X�ü�L se veslanja kao nepopularnog sporta. �=�Q�D�M�X�ü�L���G�D���K�U�Y�D�W�V�N�D���S�R�S�X�O�D�F�L�M�D���Y�R�O�L���V�S�R�U�W, 

ov�R���X�O�D�J�D�Q�M�H���M�H���E�L�O�R���L�V�S�O�D�W�L�Y�R���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���R�G�J�R�Y�R�U�Q�R���N�D�N�R���L���V�D�P�L���N�D�å�X���]�D���V�H�E�H, �E�X�G�X�ü�L��

�G�D�� �N�R�Q�W�L�Q�X�L�U�D�Q�R�� �X�O�D�å�X�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�D�� �V�U�H�G�V�W�Y�D�� �X�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�� �V�S�R�U�W�� �L�� �S�R�W�S�R�U�D�� �V�X�� �E�U�R�M�Q�L�P��

�V�S�R�U�W�V�N�L�P���N�O�X�E�R�Y�L�P�D�����S�R�M�H�G�L�Q�F�L�P�D�����Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L���L���V�S�R�U�W�V�N�L�P���G�R�J�D�ÿ�D�M�L�P�D. 

 

6.2. Primjeri temeljeni na sportskim klubovima  
 

�3�U�Y�L�� �S�U�L�P�M�H�U�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �V�H�� �D�Q�D�O�L�]�L�U�D�W�L�� �X�� �S�R�G�U�X�þ�M�X�� �V�S�R�U�W�V�N�L�K�� �N�O�X�E�R�Y�D�� �M�H�� �Q�R�J�R�P�H�W�Q�L�� �N�O�X�E��

Arsenal  �L�]���V�M�H�Y�H�U�Q�R�J���/�R�Q�G�R�Q�D���N�R�M�L���V�H���Q�D�W�M�H�þ�H���X���Q�D�M�Y�L�ã�H�P���U�D�Q�J�X���H�Q�J�O�H�V�N�R�J���Q�R�J�R�P�H�W�D����

To je klub s velikom i dugom tradicijom koji pripada samom vrhu engleskog nogometa 

�L�� �Q�D�M�S�R�]�Q�D�W�L�M�L�� �M�H�� �S�R�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �V�X�� �V�H�]�R�Q�X�� �X�� �N�R�M�R�M�� �V�X�� �R�V�Y�R�M�L�O�L�� �Q�D�V�O�R�Y�� �������������������� �R�V�W�D�O�L��

�Q�H�S�R�U�D�å�H�Q�L�����ã�W�R���G�R���V�D�G�D���Q�L�N�R�P�H���Q�L�M�H���S�R�ã�O�R���]�D���U�X�N�R�P, to jest nogom. 
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�(�Q�J�O�H�V�N�D�� �3�U�H�P�L�H�U�� �O�L�J�D�� �X�� �N�R�M�R�M�� �Q�D�V�W�X�S�D�M�X�� �M�H�� �G�D�O�H�N�R�� �Q�D�M�S�U�D�ü�H�Q�L�M�D��i financijski 

besprijekorno pokrivena sponzorskim ugovorima i TV pravima (slika 26.) u odnosu na 

svoje konkurente prikazano na tablici 2. 

Slika 26. Raspodjela novaca od TV prava u Premier ligi 

 

Izvor: Gol.hr https://gol.dnevnik.hr/clanak/nogomet/bolesne-cifre-pogledajte-koliko-

novca-su-englezi-dobili-od-tv-prava---562032.html (25.07.2019.) 

 

Tablica 2. �3�U�L�K�R�G�L���R�G���7�9���S�U�D�Y�D���X���S�H�W���Q�D�M�M�D�þ�L�K���H�X�U�R�S�V�N�L�K���O�L�J�D���]�D��sezonu 2016./17. 

Engleska (Premier liga) 2,574 milijarde �¼ 

�â�S�D�Q�M�R�O�V�N�D�����/�D���O�L�J�D�� 1,247 milijarde �¼ 

�1�M�H�P�D�þ�N�D�����%�X�Q�G�H�V�O�L�J�D�� 1,002 milijarde �¼ 

Italija (Seria A)    924 milijuna  �¼ 

Francuska (Ligue 1)    578 milijuna  �¼ 

 

Izvor: Gol. Hr https://gol.dnevnik.hr/clanak/rubrika/nogomet/zarade-od-tv-prava-

spanjolci-drmaju-europom-englezi-ipak-zaradjuju-daleko-najvise---502002.html 

(25.07.2019.) 
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Nogometni klub Arsenal posjeduje zavidan broj sponzorskih ugovora, a tri 

�Q�D�M�L�V�W�D�N�Q�X�W�L�M�D�� �L�� �Q�D�M�E�R�J�D�W�L�M�D�� �X�J�R�Y�R�U�D�� �Y�H�å�X�� �V�H�� �V�D�� �V�S�R�U�W�V�N�R�P�� �R�S�U�H�P�R�P�� �$�G�L�G�D�V����

aviokompanijom Emirates �L���W�X�U�L�V�W�L�þ�N�R�P���N�R�P�S�D�Q�L�M�R�P���Ä�9�L�V�L�W���5�Z�D�Q�G�D�³ prikazano na slici 

27. 

 

Slika 27. Sponzori nogometnog kluba Arsenal 

 

Izvor: Arsenal https://www.arsenal.com/  (06.08.2019.)  

 

�$�U�V�H�Q�D�O���M�H���R�Y�H���J�R�G�L�Q�H���S�U�R�G�X�å�L�R���V�X�U�D�G�Q�M�X���V���D�Y�L�R�N�R�P�S�D�Q�L�M�R�P���(�P�L�U�D�W�H�V���Q�D���M�R�ã���S�H�W���J�R�G�L�Q�D��

�X���L�]�Q�R�V�X���R�G�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���I�X�Q�W�L�����ã�W�R���M�H���������P�L�O�L�M�X�Q�D���I�X�Q�W�L���J�R�G�L�ã�Q�M�H. To je drugi najbogatiji 

sponzorski ugovor u Premier ligi, odmah iza Manchester Uniteda i Chevroleta koji 

�L�]�Q�R�V�L���������P�L�O�L�M�X�Q�D���J�R�G�L�ã�Q�M�H.�7�D�N�R���ü�H���L�J�U�D�þ�L Arsenala na svojim dresovima nositi logotip 

navedene kompanije do kraja sezone 2023./24. Dokaz koliko je njihova suradnja jaka 

temelji se i na samom nazivu stadiona koji nosi ime Emirates Stadium �M�R�ã���R�G��������������

godine39 (slika 28.). 

 

 

 
39  Arsenal https://www.arsenal.com/news/emirates-and-arsenal-sign-record-deal 
(Datum pristupa: 06.08.2019.) 
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Slika 28. Arsenalov Emirates Stadium 

 

Izvor: Metro https://metro.co.uk/2015/02/26/3-ways-arsenal-can-improve-the-

emirates-atmosphere-5080758/ (06.08.2019.) 

�'�U�X�J�L���V�S�R�Q�]�R�U���N�R�M�L���V�H���P�R�å�H���Y�L�G�M�H�W�L���Q�D���$�U�V�H�Q�D�O�Rvim dresovima od ove sezone je Adidas, 

koji je zadnji put partner londonskom klubu bio davne 1994. godine. Ovaj ugovor 

vrijedan je 300 milijuna funti u razdoblju od pet godina (60 milijuna funti po sezoni)40 

�ã�W�R���M�H���Q�H�ã�W�R���P�D�Q�M�H���R�G���Y�R�G�H�ü�H���þ�H�W�Y�R�U�N�H���Q�D���V�O�L�F�L������. 

Slika 29. �9�U�L�M�H�G�Q�R�V�W���V�S�R�Q�]�R�U�V�N�L�K���X�J�R�Y�R�U�D���X���Q�D�M�M�D�þ�L�P���H�X�U�R�S�V�N�L�P���O�L�J�D�P�D���]�D���V�H�]�R�Q�X��
2018./19. 

 

Izvor: BBC https://www.bbc.com/news/business-47402439 (06.08.2019.) 

 
40The Guardian https://www.theguardian.com/football/2018/oct/08/arsenal-adidas-new-kit-supplier-puma 
(Datum pristupa: 06.08.2019.) 
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S novim partnerom, to jest Adidasom, Arsenal pripada u sami vrh ekipa s ogromnom 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�P���� �V�S�R�Q�]�R�U�V�N�R�P�� �L�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�R�P�� �P�R�ü�L���� �N�R�M�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �R�G�U�D�]�L�W�L�� �Q�D�� �E�X�G�X�ü�H��

rezultate i uspjehe. 

 

�7�U�H�ü�L���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���V�S�R�Q�]�R�U���N�O�X�E�D���M�H���Ä�9�L�V�L�W���5�Z�D�Q�G�D�³���N�R�M�L���V�H���Q�D�O�D�]�L���Q�D���O�L�M�H�Y�R�P���U�X�N�D�Y�X���G�U�H�V�D 

(slika 30.). �=�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L���X�J�R�Y�R�U�X���V���$�U�V�H�Q�D�O�R�P, nogomet a i sami klub su postali rapidno 

�S�R�S�X�O�D�U�Q�L���X���F�L�M�H�O�R�M���G�U�å�D�Y�L���E�R�J�D�W�R�P���V�Y�H���Y�H�üim brojem �G�L�Y�O�M�L�K���å�L�Y�R�W�L�Q�M�D�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���F�U�Qog 

�Q�R�V�R�U�R�J�D���� �O�D�Y�R�Y�D���� �]�H�E�U�L���� �þ�L�P�S�D�Q�]�D�� �L�� �S�O�D�Q�L�Q�V�N�L�K�� �J�R�U�L�O�D. Cilj im je postati jedna od 

�Y�R�G�H�ü�L�K�� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�K�� �G�H�V�W�L�Q�D�F�L�M�D���� �N�R�M�D�� �X�]�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�� �Q�X�G�L�� �U�D�]�Q�H�� �Y�R�G�H�Q�H�� �V�S�R�U�W�R�Y�H����

biciklizam, planinarenje te promatranje ptica.41 Njihov sponzorski ugovor vrijedan je 

30 milijuna funti na tri godine.42 Njihova �V�X�U�D�G�Q�M�D���W�U�D�M�H���Y�H�ü���G�X�å�L���Q�L�]���J�R�G�L�Q�D���ã�W�R��implicira 

win-win situaciju. 

Slika 30. �%�L�Y�ã�L���L�J�U�D�þ�L���L���L�J�U�D�þ�L�F�H���$�U�V�H�Q�D�O�D���X���S�R�V�M�H�W�X���5�X�D�Q�G�L 

 

Izvor: The Sun https://bit.ly/2HxLe0g (08.08.2019.)  

 
41Arsenal https://www.arsenal.com/news/club-welcomes-visit-rwanda-new-partner 
 (Datum pristupa: 08.08.2019.) 
42 The Guardian https://www.theguardian.com/world/2018/may/29/rwandas-30m-arsenal-sponsorship-divides-
opinion  (Datum pristupa: 08.08.2019.) 
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�7�U�L���Y�R�G�H�ü�D���V�S�R�Q�]�R�U�D���N�R�M�D���V�X���]�D�N�X�S�L�O�D mjesto na dresu kluba slijede na slici 31. 

Slika 31. Najutjecajniji sponzori na Arsenalovom dresu 

 

Izvor: Footy headlines https://www.footyheadlines.com/2018/11/adidas-arsenal-19-

20-home-kit.html (12.08.2019.) 

Danas je nogomet �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L���L���Q�D�M�U�D�ã�L�U�H�Q�L�M�L���V�S�R�U�W���Q�D���V�Y�L�M�H�W�X�����D��Barclay's Premier liga 

���V�O�X�å�E�H�Q�L�� �Q�D�]�L�Y�� �O�L�J�H�� �]�E�R�J�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�� �%�D�U�F�O�D�\�V�� �E�D�Q�N�H���� �X�� �N�R�M�R�M�� �Q�D�V�W�X�S�D�� �L�� �$�U�V�H�Q�D�O, 

�Q�D�M�X�W�M�H�F�D�M�Q�L�M�D���� �Q�D�M�J�O�H�G�D�Q�L�M�D�� �L�� �Q�D�U�D�Y�Q�R�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�L�P�D. Po podacima iz 

2018. godine, Arsenal je od sponzora zaradio 124 milijuna eura te godine, dok su 

njihovi rivali iz Manchestera (United) zaradili nevjerojatnih 269 milijuna.43Engleska 

�3�U�H�P�L�H�U���O�L�J�D���]�D�U�D�ÿ�X�M�H���R�J�U�R�P�Q�H���V�Y�R�W�H���Q�R�Y�D�F�D���R�G���7�9���S�U�D�Y�D�����D���J�O�H�G�D�Q�R�V�W���Q�D���Q�M�Lhovima 

�V�W�D�G�L�R�Q�L�P�D���M�H���S�U�H�N�R���������������ã�W�R���L�P�S�O�L�F�L�U�D���L���S�R�S�U�L�O�L�þ�D�Q���E�U�R�M���E�R�J�D�W�L�K���V�S�R�Q�]�R�U�V�N�L�K���X�J�R�Y�R�U�D. 

 
43 N1 http://hr.n1info.com/Sport-Klub/Nogomet/a338452/Manchester-United-vodeci-po-zaradi-od-
sponzora.html (Datum pristupa: 12.08.2019.) 
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�'�U�X�J�L�����Q�H�ã�W�R���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�M�L���S�U�L�P�M�H�U���M�H���V�X�U�D�G�Q�M�D���Q�R�J�R�P�H�W�Q�R�J���N�O�X�E�D��Huddersfield  Town  i 

irske kladionice Paddy Power  kao glavnog sponzora na dresu kluba. Naziv kladionice 

�R�E�X�K�Y�D�ü�D�R�� �M�H��veliki dio prednjeg dijela dresa. Engleski klub Huddersfield Town na 

�V�Y�R�M�H�P���M�H���Z�H�E�X���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�R���Q�R�Y�L���S�U�L�P�D�U�Q�L�����G�R�P�D�ü�L�����G�U�H�V�����D���N�D�N�R��

�E�L���V�H���Q�D�Y�L�M�D�þ�L���]�D�L�V�W�D���X�Y�M�H�U�L�O�L���X���L�V�W�L�Q�L�W�R�V�W���Q�R�Y�R�J���G�U�H�V�D���L���V�S�R�Q�]�R�U�D�����L�J�U�D�þ�L���+�X�G�G�H�U�V�I�L�H�O�G�D���V�X��

odigrali prijateljsku utakmicu protiv Rochdalea u novim dresovima44 prikazano na slici 

32. 

Slika 32. Prijateljska utakmica Huddersfielda i Rochdalea 

 

Izvor: Nogomet plus https://bit.ly/2KurhZS (13.08.2019.) 

 

�&�L�M�H�O�D���S�U�L�þ�D���R�N�R���G�U�H�V�R�Y�D���E�L�O�D���M�H���L�]�P�L�ã�O�M�H�Q�D�����1�D�Y�L�M�D�þ�L���L���P�Q�R�J�R�E�U�R�M�Q�L���P�H�G�L�M�L���V�X��nasjeli u 

Paddy Powerovu kampanju #SaveOurShirt koja je kasnije pokazala kao pun pogodak. 

�1�M�L�K�R�Y���F�L�O�M���M�H���X�V�W�Y�D�U�L���E�L�R���G�D���]�D�ã�W�L�W�H���G�U�H�V�R�Y�H���N�O�X�E�R�Y�D���R�G���P�Q�R�J�R�E�U�R�M�Q�L�K���V�S�R�Q�]�R�U�D. Iako 

su �]�D�N�X�S�L�O�L���S�U�R�V�W�R�U���Q�D���G�U�H�V�X�����Q�M�L�K�R�Y���O�R�J�R�W�L�S���Q�H�ü�H���E�L�W�L���S�U�L�V�X�W�D�Q���Q�D���L�V�W�R�P�H. 

 

 
44 Nogomet plus https://bit.ly/2KurhZS (Datum pristupa: 13.08.2019.) 
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Povodom kampanje iz kladionice su se oglasili s ovom porukom: �³�6�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R��

�G�U�H�V�R�Y�D���X���Q�R�J�R�P�H�W�X���M�H���R�W�L�ã�O�R���S�U�H�G�D�O�H�N�R. �0�L���S�U�L�K�Y�D�ü�D�P�R���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X���G�D���S�R�V�W�R�M�L���X�O�R�J�D���]�D��

sponzore u nogometu, ali dres treba biti svet. Zato danas pozivamo i sve ostale 

�V�S�R�Q�]�R�U�H���G�D���V�H���S�U�L�G�U�X�å�H���Q�D�ã�R�M���N�D�P�S�D�Q�M�L���³�6�D�Y�H�2�X�U�6�K�L�U�W�´���L���G�D�M�X���Q�H�ã�W�R���Q�D�]�D�G���Q�D�Y�L�M�D�þ�L�P�D. 

Kao sponzor znamo svoje mjesto i ono nije na v�D�ã�H�P���G�U�H�V�X�´.45 

 

Huddersfield Town nije jedini klub �X�N�O�M�X�þ�H�Q���X���Q�D�Y�H�G�H�Q�X���N�D�P�S�D�Q�M�X�����V�O�L�N�D������������ 

Slika 33. �(�Q�J�O�H�V�N�L���þ�H�W�Y�U�W�R�O�L�J�D�ã���V�H���S�U�L�G�U�X�å�L�R���N�D�P�S�D�Q�M�L�������6�D�Y�H�2�X�U�6�K�L�U�W 

 

Izvor: Twitter https://bit.ly/2TsdYvQ (13.08.2019.) 

Da �G�R�å�L�Y�O�M�D�M���E�X�G�H���Y�H�ü�L�����3�D�G�G�\���3�R�Z�H�U���V�H���W�X���Q�L�M�H���]�D�X�V�W�D�Y�L�R�����Y�H�ü���M�H���Q�D�V�W�D�Y�L�R���V���N�D�P�S�D�Q�M�R�P��

�L���V�X�U�D�G�Q�M�R�P���V���G�U�X�J�L�P���N�O�X�E�R�Y�L�P�D�����D���Q�H�N�L���R�G���Q�M�L�K���V�X�����H�Q�J�O�H�V�N�L���1�H�Z�S�R�U�W���&�R�X�Q�W�U�\���L���ã�N�R�W�V�N�L��

Motherwell. 

�=�D���N�U�D�M���W�U�H�E�D���Q�D�J�O�D�V�L�W�L���N�D�N�R���M�H���L�U�V�N�D���N�O�D�G�L�R�Q�L�F�D���3�D�G�G�\���3�R�Z�H�U���R�G�O�L�þ�Q�R���R�G�U�D�G�L�O�D���N�D�P�S�D�Q�M�X��

te se istaknula i diferencirala od ostalih sponzora i dobila pozornost cijelog svijeta, ali 

i velike simpatije javnosti. 

  

 
45 Loc.cit. 
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6.3. Primjer ugovora o sportskom sponzorstvu  
 

�1�D�G�R�O�D�]�H�ü�L���W�H�N�V�W���S�U�L�N�D�]�X�M�H���X�J�R�Y�R�U���R���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�X���L�]�P�H�ÿ�X���Ä�)�,�5�0�$�³���G���R���R�����=�H�Q�L�F�D kao 

�V�S�R�Q�]�R�U�D���G�R�J�D�ÿ�D�M�D���L���8�G�U�X�å�H�Q�M�H���Ä�â�.�2�/�$���)�8�'�%�$�/�$�³ kao primatelja sponzorstva. 

 

�Ä�)�,�5�0�$�³���G���R���R�����=�H�Q�L�F�D�����X�O�����=�P�D�M�D���R�G���%�R�V�Q�H���E�E�����=�H�Q�L�F�D�����,�'���E�U�R�M����0000000000000, koga 

�]�D�V�W�X�S�D���G�L�U�H�N�W�R�U���G�U�X�ã�W�Y�D���0�X�M�R���0�X�M�L�ü�����X���G�D�O�M�H�P���W�H�N�V�W�X�����V�S�R�Q�]�R�U�� i �8�G�U�X�å�H�Q�M�H���Ä�â�.�2�/�$��

�)�8�'�%�$�/�$�³�����X�O�����'�å�H�P�D�O�D���%�L�M�H�G�L�ü�D���E�E�����6�D�U�D�M�H�Y�R�����,�'���E�U�R�M���������������������������������N�R�J�D���]�D�V�W�X�S�D��

�S�U�H�G�V�M�H�G�Q�L�N���X�G�U�X�å�H�Q�M�D���0�L�O�D�Q���0�L�O�D�Q�R�Y�L�ü�����X���G�D�O�M�H�P���W�H�N�V�W�X�� primatelj sponzorstva) dana 

�������������������������J�R�G�L�Q�H�����X���6�D�U�D�M�H�Y�X�����]�D�N�O�M�X�þ�L�O�L���V�X���V�O�M�H�G�H�ü�L��46 

 

UGOVOR O SPONZORSTVU 

 

�ý�O�D�Q������ 

Sponzor se ovim Ugovorom obvezuje isplatiti primatelju sponzorstva iznos od 

5.000,00 KM (slovima: pet �W�L�V�X�ü�D �N�R�Q�Y�H�U�W�L�E�L�O�Q�L�K�� �P�D�U�D�N�D���� �Q�D�� �U�D�þ�X�Q�� �S�U�L�P�D�W�H�O�M�D��

sponzorstva u roku �R�G���������G�D�Q�D���U�D�þ�X�Q�D�M�X�ü�L���R�G���G�D�Q�D���S�R�W�S�L�V�D���R�Y�R�J���8�J�R�Y�R�U�D. 

 

�ý�O�D�Q������ 

Potpisom ovog Ugovora sponzor dobiva status pokrovitelja �G�R�J�D�ÿ�D�M�D pod naslovom 

�Ä�0�D�O�D �O�L�J�D�³�����N�R�M�D���ü�H���V�H���R�G�U�å�D�W�L���X���6�D�U�D�M�H�Y�X�����G�D�Q�D����������i 03. svibnja 2015. godine, na kojoj 

�ü�H sudjelovati 16 nogometnih timova. 

 

�ý�O�D�Q������ 

�'�D�Y�D�W�H�O�M�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�� �L�� �S�U�L�P�D�W�H�O�M�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�� �V�X�J�O�D�V�Q�L�� �V�X�� �G�D�� �ü�H�� �S�R�� �S�R�W�S�L�V�X�� �R�Y�R�J��

Ugovora,a u cilju kvalitetne realizacije ostvariti blisku su�U�D�G�Q�M�X�� �L�� �X�O�R�å�L�W�L�� �Q�H�R�S�K�R�G�Q�R��

znanje, �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W���L���Q�D�S�R�U���N�D�N�R���E�L���S�U�R�P�R�F�L�M�D���G�D�Y�D�W�H�O�M�D���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���L�P�D�O�D���ã�W�R���]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L 

promotivni karakter. 

 

 

 
46Legalist.ba  http://legalist.ba/ugovori/ugovor-o-sponzorstvu/  (Datum pristupa: 09.07.2019.) 
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�ý�O�D�Q������ 

�3�U�L�P�D�W�H�O�M���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���R�V�L�J�X�U�D�W���ü�H���V�S�R�Q�]�R�U�X���S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� 

�x reklamnog bannera s logom sponzora na stadionu, 

�x loga sponzora na dresovima svih sudionika �L���Q�D���Z�H�E���V�W�U�D�Q�L�F�L���X�G�U�X�å�H�Q�M�D��

primatelja sponzorstva, 

�x zastavica s logom sponzora na stolovima tijekom press konferencije 

�ý�O�D�Q������ 

�6�S�R�Q�]�R�U���M�H���R�E�Y�H�]�D�Q���G�R�V�W�D�Y�L�W�L���O�R�J�R�W�L�S���G�U�X�ã�W�Y�D���X���G�L�J�L�W�D�O�Q�R�P���R�E�O�L�N�X���X���U�R�N�X���R�G���������G�D�Q�D�� 

�U�D�þ�X�Q�D�M�X�ü�L���R�G���G�D�Q�D���V�N�O�D�S�D�Q�M�D���R�Y�R�J���8�J�R�Y�R�U�D. �7�U�R�ã�N�R�Y�H���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�D���L���L�]�U�D�G�H���Q�D�]�L�Y�D���L��

logotipa, te apliciranja loga sponzora na materijale �L�]�� �þ�O�D�Q�D�� ������ �R�Y�R�J�� �8�J�R�Y�R�U�D�� �V�Q�R�V�L��

primatelj sponzorstva. 

 

�ý�O�D�Q������ 

�$�N�R���L�P�D���Y�L�ã�H���V�S�R�Q�]�R�U�D�����S�U�L�P�D�W�H�O�M���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���G�X�å�D�Q���M�H��osigurati zastupljenost interesa 

svakog sponzora razmjerno njegovu udjelu u sponzorstvu. 

 

�ý�O�D�Q������ 

Ako �V�H���M�H�G�Q�D���R�G���X�J�R�Y�R�U�Q�L�K���V�W�U�D�Q�D���Q�H���S�U�L�G�U�å�D�Y�D���R�G�U�H�G�E�L���R�Y�R�J���8�J�R�Y�R�U�D�����G�U�X�J�D ugovorna 

�V�W�U�D�Q�D���P�R�å�H���U�D�V�N�L�Q�X�W�L���R�Y�D�M���8�J�R�Y�R�U. Ugovorne strane su su�J�O�D�V�Q�H���G�D���ü�H���H�Y�H�Q�W�Xalne 

�V�S�R�U�R�Y�H���U�M�H�ã�D�Y�D�W�L���P�L�U�Q�L�P���S�X�W�H�P�����X �V�X�S�U�R�W�Q�R�P���Q�D�G�O�H�å�D�Q���M�H���2�S�ü�L�Q�V�N�L���V�X�G���X���6�D�U�D�M�H�Y�X. 

 

�ý�O�D�Q������ 

�2�Y�D�M�� �8�J�R�Y�R�U�� �V�D�V�W�D�Y�O�M�H�Q�� �M�H�� �X�� ���� ���þ�H�W�L�U�L���� �L�V�W�R�Y�M�H�W�Q�D�� �S�U�L�P�M�H�U�N�D���� �R�G�� �N�R�M�L�K�� �V�Y�D�N�D�� �X�J�R�Y�R�U�Q�D 

�V�W�U�D�Q�D���]�D�G�U�å�D�Y�D���S�R���������G�Y�D�����S�U�L�P�M�H�U�N�D. �8�J�R�Y�R�U�Q�H���V�W�U�D�Q�H���S�U�L�K�Y�D�ü�D�M�X���S�U�D�Y�D���L���R�E�Yeze iz 

�R�Y�R�J���8�J�R�Y�R�U�D�����W�H���J�D���X���]�Q�D�N���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�D �Y�O�D�V�W�R�U�X�þ�Q�R���S�R�W�S�L�V�X�M�X. 

 

U Sarajevu, 16.03.2015. godine. 

 

              SPONZOR:                                              PRIMATELJ SPONZORSTVA: 

 

________________________                           ___________________________ 

    �Ä�)�,�5�0�$�³���G���R���R�����=�H�Q�L�F�D��                                      �8�G�U�X�å�H�Q�M�H���Ä�â�.�2�/�$���)�8�'�%�$�/�$�³  
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6.4. Negativni utjecaj na sponzora  
 

�7�L�M�H�N�R�P���S�U�L�M�D�W�H�O�M�V�N�H���Q�R�J�R�P�H�W�Q�H���X�W�D�N�P�L�F�H���L�]�P�H�ÿ�X���â�Y�L�F�D�U�V�N�H���L���*�U�þ�N�H�����L�J�U�D�þ�X���ã�Y�L�F�D�U�V�N�H��

�U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �*�U�D�Q�L�W�X�� �;�K�D�N�L�� �S�X�N�O�D�� �M�H�� �N�R�S�D�þ�N�D�� �Q�M�H�J�R�Y�R�J�� �V�S�R�Q�]�R�U�D��Under Armoura  

�Y�H�ü���X�����������P�L�Q�X�W�L���V�X�V�U�H�W�D���L���L�]�D�]�Y�D�O�D���U�D�]�Q�H���S�R�O�H�P�L�N�H���V�S�R�U�W�V�N�H���L���ã�L�U�H���M�D�Y�Q�R�V�W�L.47 Navedeni 

�G�R�J�D�ÿ�D�M��slijedi na slici 34. 

 

Slika 34. Negativna reklama kompanije Under Armour 

 

Izvor: 101 great goals https://www.101greatgoals.com/news/arsenal-granit-xhaka-

armour-problem/(14.08.2019.) 

�,�J�U�D�þ���ã�Y�L�F�D�U�V�N�H���U�H�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���*�U�D�Q�L�W���;�K�D�N�D���V�X�U�D�ÿ�X�M�H���V���8�Q�G�H�U���$�U�P�R�X�U�R�P���M�R�ã���R�G����������. 

godine �G�R�N���M�H���L�J�U�D�R���]�D���Q�M�H�P�D�þ�N�X��Borussiju Mönchengladbach. 

Ovaj incident najgore je prisjeo �Q�D�� �U�D�þ�X�Q�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �8�Q�G�H�U�� �$�U�P�R�X�U�� �N�R�M�L�� �M�H tako 

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�R���Q�R�Y�L���P�R�G�H�O���0�D�J�Q�H�W�L�F�R���N�R�S�D�þ�N�L. Reputacija marke a i sama prodaja novog 

modela u tom trenutku su bili pod velikim upitnikom zbog sumnjive kvalitete. 

 
47 Footy headlines https://www.footyheadlines.com/2018/03/granit-xhakas-under-armour-magneticos.html  
(Datum pristupa: 14.08.2019.)  
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�'�U�X�J�L���V�O�X�þ�D�M���W�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���Q�R�J�R�P�H�W�Q�R�J���N�D�U�D�N�W�H�U�D���L���S�R�Y�H�]�X�M�H���E�U�D�]�L�O�V�N�X���]�Y�L�M�H�]�G�X��Neymara  

i donedavno nepoznatu manekenku Najilu Trindade���N�R�M�D�� �W�Y�U�G�L�� �G�D�� �M�X�� �M�H�� �L�J�U�D�þ�� �3�D�U�L�V��

Saint-Germaina (Neymar) silovao. 

�1�D�Y�H�G�H�Q�D���Y�L�M�H�V�W���V�H���Y�L�U�D�O�Q�R���S�U�R�ã�L�U�L�O�D�����ã�W�R���D�S�V�R�O�X�W�Q�R���X�W�M�H�þ�H���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R���Q�D���1�H�\�P�D�U�D���L���V�Y�H��

�R�N�R�O�R���Q�M�H�J�D�����D���S�R�J�R�W�R�Y�R���L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�H���N�R�M�H���J�D���I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�M�X�����N�D�R���ã�W�R���V�X���N�O�X�E���]�D���N�R�M�L���L�J�U�D���W�H��

veliki broj njegovih sponzora, od kojih su neki promptno reagirali. 

�$�P�H�U�L�þ�N�D�� �N�R�P�Sanija Nike, koja proizvodi sportsku opremu, vrlo je zabrinuta zbog 

�R�Y�D�N�Y�L�K���R�S�W�X�å�E�L���L���S�R�]�R�U�Q�R���S�U�D�W�H���V�L�W�X�D�F�L�M�X���R�N�R���V�Y�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J���O�L�F�D. Mastercard je 

�S�O�D�Q�L�U�D�R�� �U�H�N�O�D�P�Q�X�� �N�D�P�S�D�Q�M�X�� �V�� �1�H�\�P�D�U�R�P�� �X�R�þ�L��Copa Américe (kontinentalno 

�Q�R�J�R�P�H�W�Q�R�� �Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�H�� �-�X�å�Q�H�� �$�P�H�U�L�N�H)���� �D�O�L���X�Q�D�W�R�þ�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�M�� �R�S�W�X�å�Q�L�F�L���� �S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�F�L��

�0�D�V�W�H�U�F�D�U�G�D���V�X���V�H���R�G�O�X�þ�L�O�L���S�R�Y�X�ü�L���1�H�\�P�D�U�R�Y�X���X�O�R�J�X. McDonald's i Gillette su raskinuli 

sponzorske ugovore s Neymarom.48 

�1�H�\�P�D�U�����N�D�R���R�V�R�E�D���Y�H�O�L�N�H���P�H�G�L�M�V�N�H���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���S�R�]�R�U�Q�R�V�W�L�����Q�H���V�P�L�M�H���V�L���G�R�]�Y�R�O�L�W�L���R�Y�D�N�R��

�Q�H�J�D�W�L�Y�D�Q���S�X�E�O�L�F�L�W�H�W���N�R�M�L���V�H���R�Q�G�D���R�G�U�D�å�D�Y�D���Q�D���Q�M�H�J�R�Y�H���V�S�R�Q�]�R�U�H���L���Q�M�L�K�R�Y�X���V�X�U�D�G�Q�M�X. 

U njegovom ugovoru sa PSG-�R�P�����V�W�R�M�L���N�O�D�X�]�X�O�D���R���O�L�M�H�S�R�P���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�X���N�R�M�D���L�]�Q�R�V�L����������

�������� �H�X�U�D���� �D�� �E�X�G�X�ü�L���G�D�� �M�X�� �M�H�� �S�U�H�N�U�ã�L�R�� �]�E�R�J���Q�H�G�R�O�D�V�N�D�� �Q�D�� �S�U�L�S�U�H�P�H���V�� �N�O�X�E�R�P���� �V�D�Y�� �W�D�M��

novac ide direktno u dobrotvorne svrhe. �/�L�M�H�S�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X�N�O�M�X�þ�X�M�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���S�U�H�P�D��

sponzorima, suparnicima, sucima i medijima.49 

 

Treba napomenuti kako je dosad u karijeri zaradio ogromnu svotu novaca od 

�V�S�R�Q�]�R�U�V�N�L�K�� �X�J�R�Y�R�U�D���� �Y�L�ã�H�� �Q�H�J�R�� �E�L�O�R�� �N�R�M�L�� �Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�� �Q�D�� �V�Y�L�M�H�W�X. Prema Forbesu, u 

2018. godini, zaradio je oko 14 milijuna funti od sponzorstva.50 Sponzorski ugovor s 

Katarskom nacionalnom bankom (QNB) je 35. u njegovoj karijeri51 (slika 35.) �ã�W�R���J�D��

�þ�L�Q�L���L�P�S�U�H�V�L�Y�Q�L�P���L�]���S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�H���G�D���L�P�D���V�D�P�R���������J�R�G�L�Q�D. 

 

 
48 Reuters  https://reut.rs/2zeJjZC (Datum pristupa: 21.08.2019.) 
49 SN https://bit.ly/31ShNNR (Datum pristupa: 21.08.2019.) 
50 The Sun https://www.thesun.co.uk/news/9242686/neymars-sponsor-nike-concerned-rape-allegations/  (Datum 
pristupa: 21.08.2019.) 
51 Klix https://bit.ly/2MtZivL  (Datum pristupa: 21.08.2019.) 
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Slika 35. �1�H�\�P�D�U�R�Y�H���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�H���V�X�U�D�G�Q�M�H���V�D���V�S�R�Q�]�R�U�L�P�D 

 

Izvor: The Sun https://www.thesun.co.uk/news/9242686/neymars-sponsor-nike-

concerned-rape-allegations/  (21.08.2019.) 

 

 

6.5. Ostali primjeri  
 

Zanimljiv primjer �G�R�O�D�]�L���L�]���3�R�U�W�D�����G�U�X�J�R�J���Q�D�M�Y�H�ü�H�J���3�R�U�W�X�J�D�O�V�N�R�J���J�U�D�G�D�����J�G�M�H���V�H���������O�L�S�Q�M�D��

�R�Y�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �L�J�U�D�O�R�� �I�L�Q�D�O�H�� �/�L�J�D�� �Q�D�F�L�M�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �3�R�U�W�X�J�D�O�D�� �L�� �1�L�]�R�]�H�P�V�N�H. �1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �V�X��

�L�J�U�D�þ�L���L���V�X�F�L���V�S�U�H�P�Q�L���L�]�D�ã�O�L���Q�D���W�H�U�H�Q�����Q�H�G�R�V�W�D�M�D�R���M�H���Q�D�M�E�L�W�Q�L�M�L���I�D�N�W�R�U���L�J�U�H�����O�R�S�W�D. 

Lopta se �Q�D�O�D�]�L�O�D���Q�D���H�O�H�N�W�U�L�þ�Q�R�P���D�X�W�R�P�R�E�L�O�X���Q�D���G�D�O�M�L�Q�V�N�R���X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H���N�R�M�L���M�H���N�U�H�Quo od 

�þ�H�W�Y�U�W�R�J���V�X�F�D�����P�M�H�V�W�R���J�G�M�H���L�J�U�D�þ�L���X�O�D�]�H���L���L�]�O�D�]�H�����G�R���J�O�D�Y�Q�R�J���V�X�F�D���Q�D���V�U�H�G�L�Q�L���W�H�U�H�Q�D���W�D�N�R��

da ga je stigla cijela publika primijetiti, svaka kamera zumirati, �D�� �R�Q�L�� �Q�D�M�]�Q�D�W�L�å�H�O�M�Q�L�M�L 

�S�U�R�X�þ�L�W�L. �5�L�M�H�þ���M�H���R���9�R�O�N�V�Z�D�J�H�Q�R�Y�R�P���P�R�G�H�O�X���D�X�W�R�P�R�E�L�O�D prikazanom na slici 36. 

 



55 
 

Slika 36. Automobil na daljinsko upravljanje (Volkswagen) donosi loptu na centar 
prema glavnom sucu 

 

 

Izvor: Alamy https://www.alamy.com/stock-photo/third-place-final-portugal.html 

(22.08.2019.) 

�=�D�� �R�Y�D�N�Y�X�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�X�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�� �X�� �V�S�R�U�W�X���� �Q�M�H�P�D�þ�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�� �D�X�W�R�P�R�E�L�O�D�� �M�H��

�]�D�V�L�J�X�U�Q�R���L�]�G�Y�R�M�L�R���S�R�S�U�L�O�L�þ�D�Q���L�]�Q�R�V���M�H�U���M�H���U�L�M�H�þ���R���I�L�Q�D�O�Q�R�M���X�W�D�N�P�L�F�L���Q�D�F�L�M�D���Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�H�J��

sporta ovoga kontinenta. 
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Kao posljednji primjer izdvojio sam teniski turnir bet at home Open u Hamburgu, koji 

�L�P�H���Q�R�V�L���S�R���Q�M�H�P�D�þ�N�R�M���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R�M���N�O�D�G�L�R�Q�L�F�L. Njihova suradnja trajala je od 2011. do 

2015. godine, a organizatori turnira su za svaku godinu od sponzora dobili 400 000 

eura52�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���G�D���W�X�U�Q�L�U���W�U�Dje tjedan dana. Slika 37. prikazuje internetsku kladionicu 

Bet at home kao naslovnog sponzora. 

 

Slika 37. Bet at home kao naslovni sponzor turnira 

 

Izvor: YouTube https://www.youtube.com/watch?v=a6MfowiOIvI (23.08.2019.)  

 

�=�D�G�Q�M�H���J�R�G�L�Q�H���V�X�U�D�G�Q�M�H���L�]�P�H�ÿ�X���V�S�R�Q�]�R�U�D���L���R�U�J�D�Q�L�]�D�W�R�U�D���W�X�U�Q�L�U�D�����������������J�R�G�L�Q�H�����R�V�Y�R�M�L�R��

je Rafael Nadal te zaradio iznos od 311 775 eura.53 

 

 

 

 
52  Sportskeeda https://www.sportskeeda.com/tennis/bet-at-home-extends-title-sponsorship-till -2015 
(Datum pristupa: 23.08.2019.) 
53 ATP tour https://www.atptour.com/en/scores/archive/hamburg/414/2015/draws 
 (Datum pristupa: 23.08.2019.) 
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7�����.�U�L�W�L�þ�N�L���R�V�Y�U�W 
 

�8�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P�� �P�R�G�H�U�Q�R�P�� �V�Y�L�M�H�W�X���� �V�� �R�J�U�R�P�Q�L�P�� �E�U�R�M�H�P�� �G�L�J�L�W�D�O�Q�L�K�� �L�Q�R�Y�D�F�L�M�D�� �L�� �O�D�N�R��

dostupnih informacija, marketing i sponzorstvo, kao jedna od grana marketinga, dobile 

su veliku ulogu u svijetu sporta. 

�3�R�G�X�]�H�ü�D���V�X���S�R�V�W�D�O�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���R�G�J�R�Y�R�U�Q�L�M�D���L���X���V�Y�H���Y�H�ü�R�M���P�M�H�U�L���G�R�Q�L�U�D�M�X���L���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�M�X��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�H�����V�S�R�U�W�D�ã�H�����N�O�X�E�R�Y�H���L���V�O�L�þ�Q�R. �9�L�ã�H���V�N�R�U�R���Q�H���S�R�V�W�R�M�L���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L���V�S�R�U�W�D�ã���L�O�L���N�O�X�E��

�N�R�M�L���Q�L�M�H���X���V�X�U�D�G�Q�M�L���V���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���S�R�G�X�]�H�ü�H�P. �1�D�U�D�Y�Q�R�����ã�W�R���M�H���Q�H�W�N�R���S�R�]�Q�D�W�L�M�L�����D�W�U�D�N�W�L�Y�Q�L�M�L��

medijima i javnosti i bolji, �S�U�L�Y�X�ü�L�� �ü�H�� �Y�H�ü�X�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� �X�W�M�H�F�D�M�Q�L�M�L�K�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �N�R�M�L�� �ü�H��

ponuditi bogatiju suradnju, to jest ugovor. 

Krajem p�U�R�ã�O�R�J�� �V�W�R�O�M�H�ü�D���� �G�R�N�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �L�� �U�D�]�Y�R�M�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H�� �Q�L�V�X�� �L�P�D�O�L�� �W�D�N�Y�X�� �P�R�ü�� �X��

sportu, �S�U�L�K�R�G�L���V�S�R�U�W�D�ã�D���L���N�O�X�E�R�Y�D���E�L�O�L���V�X���S�U�L�K�Y�D�W�O�M�L�Y�L���L���O�D�N�R���U�D�]�X�P�O�M�L�Y�L�����G�R�N���W�R���Q�H���P�R�å�H�P�R��

�U�H�ü�L���]�D���W�U�H�Q�X�W�Q�X���V�L�W�X�D�F�L�M�X���X���V�S�R�U�W�X, pogotovo u globalnim sportovima poput nogometa, 

�N�R�ã�D�U�N�H�� �L�� �W�H�Q�L�V�D�� �J�G�M�H�� �V�X�� �Q�D�J�U�D�G�Q�L�� �I�R�Q�G�R�Y�L���� �S�O�D�ü�H�� �L�� �S�U�L�K�R�G�L�� �R�G�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �G�U�D�V�W�L�þ�Q�R��

narasli. 

Ako �å�H�O�L�P�R �W�U�D�å�L�W�L krivca�����W�R���V�P�R���P�L�����O�M�X�E�L�W�H�O�M�L���V�S�R�U�W�D�����N�R�M�L���V�Y�H���Y�H�üu pozornost pridajemo 

sportu i natjecanjima. �'�D���Q�H�P�D���Q�D�V�����W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�H���N�X�ü�H���V�H���Q�H bi borile za prijenos raznih 

natjecanja i nudile nekoliko milijuna, a samim time ni sponzorima ne bi �E�L�O�R���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R���L��

isplativo ulagati tolike enormne iznose. 

�,�P�D�� �V�L�W�X�D�F�L�M�D�� �G�D�� �G�D�Q�D�V�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L�� �V�S�R�U�W�D�ã�L�� �S�U�L�P�D�M�X�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �S�O�D�ü�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X����

�Q�D�J�U�D�G�Q�L���I�R�Q�G�R�Y�L�����U�H�G�R�Y�Q�H���S�O�D�ü�H�����E�R�Q�X�V�L�����S�U�L�K�R�G�L���R�G���V�S�R�Q�]�R�U�D. �7�H�ã�N�R���M�H���W�R�P�H���V�W�D�W�L���Q�D��

�N�U�D�M�� �M�H�U�� �R�G�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�R�� �R�G�U�D�ÿ�H�Q�Rg posla, �G�U�X�J�R�M�� �V�W�U�D�Q�L�� �N�R�M�D�� �S�R�V�O�X�M�H�� �V�� �L�V�W�L�P�� �W�D�N�R�ÿ�H�U��

pripada veliki udjel zarade. �2�V�R�E�D���N�D�R���ã�W�R���M�H���&�U�L�V�W�L�D�Q�R���5�R�Q�D�O�G�R�����V�O�D�Y�Q�L���Q�R�J�R�P�H�W�D�ã�����R�G��

�V�S�R�Q�]�R�U�D���J�R�G�L�ã�Q�M�H���G�R�G�D�W�Q�R���]�D�U�D�G�L���Y�L�ã�H���R�G���S�R�O�D���J�R�G�L�ã�Q�M�H���S�O�D�ü�H54, jer netko kao on ima 

�R�E�D�Y�H�]�X���S�U�H�P�D���V�Y�R�M�L�P���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�Pa, publici i medijima. 

 

 
54  Verdict https://www.verdict.co.uk/cristiano-ronaldo-net-worth-sponorships/  (Datum pristupa: 27.08.2019.) 
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Na kraju bi naglasio kako sponzorstvo u sportu nije donijelo nikakve negativne aspekte 

�Q�D���W�H�U�H�Q�X�����Y�H�ü���G�R�]�X���]�D�E�U�L�Q�X�W�R�V�W�����S�D���þ�D�N���L���O�M�X�E�R�P�R�U�H���L�]�Y�D�Q���Q�M�H�J�D. Razvoj tehnologije, 

�S�D���V�D�P�L�P���W�L�P�H���L���S�R�ã�W�H�Q�L�M�H���Q�D�W�M�H�F�D�Q�M�H, �X�Q�D�S�U�L�M�H�ÿ�H�Q�D���L�Q�I�U�D�V�W�U�X�N�W�X�U�D�����V�L�J�X�U�Q�R�V�W, su samo 

neki od elemenata koji su pridonijeli sponzori sa svojim ulaganjima i prepoznali sport 

kao najatraktivniju djelatnost za investiranje. Druga strana m�H�G�D�O�M�H���R�W�N�U�L�Y�D���V�Y�H���Y�H�ü�X��

�]�D�E�U�L�Q�X�W�R�V�W�� �L�� �E�R�M�D�]�D�Q�� �O�M�X�G�L�� �X�� �S�U�H�Y�H�O�L�N�R�P�� �M�D�]�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �Y�H�ü�L�Q�H�� �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �V�� �R�J�U�R�P�Q�L�P��

�S�U�H�P�L�M�D�P�D���L���Q�R�U�P�D�O�Q�R�J���S�X�N�D���N�R�M�L���L�]�X�P�L�U�H���L���M�H�G�L�Q�R���P�R�å�H���V�D�Q�M�D�W�L���W�D�N�Ye iznose. 

Kako se ne nazire kraj bogatim sponzorskim ugovorima, �V�Y�D�N�D���G�U�å�D�Y�D���E�L���P�R�J�O�D���S�R�G�L�ü�L��

porez na komercijalnim i sponzorskim prihodima �V�S�R�U�W�D�ã�D�� �L�� �N�O�X�E�R�Y�D, te taj novac 

�S�U�H�X�V�P�M�H�U�L�W�L���Q�D���U�D�]�Y�R�M���J�R�V�S�R�G�D�U�V�W�Y�D���Y�O�D�V�W�L�W�H���G�U�å�D�Y�H��i  razvoj zemljama �W�U�H�ü�H�J���V�Y�L�M�H�W�D. 
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8�����=�D�N�O�M�X�þ�D�N 
 

Sponzorstvo �M�H���M�D�N�R���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���W�H�K�Q�L�N�D���N�R�M�D���M�H���X���]�D�G�Q�M�H���Y�U�L�M�H�P�H���G�R�å�L�Yjela 

�G�U�D�V�W�L�þ�D�Q���S�R�P�D�N���S�U�H�P�D���Q�D�S�U�L�M�H�G. �1�M�H�J�R�Y�R���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H���P�R�å�H���X�W�M�Hcati na porast prodaje, 

�S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H���V�Y�L�M�H�V�W�L���N�R�G���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���R�G�Q�R�V�D���V�D���]�D�M�H�G�Q�L�F�R�P���L���P�Q�R�ã�W�Y�R���G�U�X�J�L�K��

aspekata. 

Broj sponzorstava iz godine u godinu raste, a sportsko sponzorstvo je daleko 

najupotrebljiviji oblik. �=�Q�D�þ�D�M�Q�D�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�� �N�R�G�� �L�Q�Y�H�V�W�L�U�D�Q�M�D�� �L�� �V�S�Rnzoriranja sporta jest 

�Q�M�H�J�R�Y�D�� �Y�H�O�L�N�D�� �J�O�H�G�D�Q�R�V�W���� �S�R�V�M�H�ü�H�Q�R�V�W�� �L�� �V�S�Rsobnost �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �J�U�X�S�D��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D. �6�S�R�U�W�V�N�R�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�� �S�U�X�å�D�� �N�R�U�L�V�W�� �L�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�V�W�Y�R�� �R�E�L�P�D��

stranama. �1�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �V�S�R�U�W�V�N�L�� �V�X�E�M�H�N�W�� ���V�S�R�U�W�D�ã���� �N�O�X�E���� �R�G�� �V�S�R�Q�]�R�U�D�� �G�R�E�Lva financijska 

�V�U�H�G�V�W�Y�D�����U�R�E�X���L���X�V�O�X�J�H���S�R�G�X�]�H�ü�D, dok sponzor zauzvrat dobiva pravo na reklamne i 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���V���N�R�M�L�P�D���S�R�N�X�ã�D�Y�D���S�U�L�G�R�E�L�W�L���P�H�G�L�M�V�N�X���S�R�]�R�U�Q�R�V�W, �R�M�D�þ�D�W�L���L�P�L�G�å��

�S�R�G�X�]�H�ü�D�� potaknuti reakcije publike, stvoriti svijest o marki, te pridobiti novo ciljno 

�W�U�å�L�ã�W�H. 

Treba naglasiti �G�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�R�� �V�D�� �V�R�E�R�P�� �Q�R�V�L�� �L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �Y�U�V�W�H�� �U�L�]�L�N�D�� �N�R�M�H�� �M�H�� �W�H�ã�N�R��

predvidjeti. Ne �S�R�V�W�R�M�L�� �J�D�U�D�Q�F�L�M�D�� �G�D�� �ü�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�� �S�R�V�W�L�ü�L�� �U�D�V�W�� �S�U�R�G�D�M�H�� �L�O�L�� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L��

percepcije korisnika. Zahtjevnija �Y�U�V�W�D���V�S�R�U�W�V�N�R���V�S�R�Q�]�R�U�V�N�R�J���U�L�]�L�N�D���O�H�å�L���X���V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�X��

�L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R�J���V�S�R�U�W�D�ã�D���L�O�L���V�S�R�U�W�D�ã�L�Fa. �8���å�L�Y�R�W�X�����S�D���L���V�S�R�U�W�X�����X�Y�L�M�H�N���S�R�V�W�R�M�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���G�R�]�D��

�V�U�H�ü�H�� �L�� �Q�H�V�U�H�ü�H. �3�U�H�G�Y�L�G�M�H�W�L�� �G�D�� �ü�H�� �V�H�� �Q�H�W�N�R�� �R�]�O�L�M�H�G�L�W�L���� �X�ü�L�� �X�� �O�R�ã�X�� �I�R�U�P�X�� �L�O�L�� �S�D�N�� �]�E�R�J��

osobnih problema zakazati u nekom trenutku �M�H���J�R�W�R�Y�R���Q�H�P�R�J�X�ü�H�����D���W�R��je vrsta rizika 

s kojim se sponzor mora znati nositi. 

�1�D���S�U�L�P�M�H�U�X���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�L�K���V�S�R�U�W�D�ã�D���L���V�S�R�U�W�D�ã�L�F�D, problem nastaje u velikom odstupanju 

�L�]�P�H�ÿ�X���S�R�S�X�O�D�U�Q�L�K���L���P�D�Q�M�H���S�R�S�X�O�D�U�Q�L�K���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D. �1�D�U�D�Y�Q�R�����V�S�R�Q�]�R�U�L�P�D���V�X���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L���R�Q�L��

�S�R�S�X�O�D�U�Q�L���V���Y�H�O�L�N�L�P���E�U�R�M�H�P���S�U�D�W�L�W�H�O�M�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���N�R�Mi svojim utjecajem u 

�G�U�X�ã�W�Y�X�� �S�U�L�G�R�Q�R�V�H�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �X�V�O�X�J�D�� �]�D�� �S�R�G�X�]�H�ü�H���� �G�R�N�� �P�D�Q�M�H�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�L��

nemaju tu privilegiju dodatne zarade. Kod sportskih kl�X�E�R�Y�D���M�H���V�O�L�þ�Q�D���V�L�W�X�D�F�L�M�D�����M�H�G�L�Q�R��

�M�H���U�L�M�H�þ���R���Y�H�ü�L�P���L�]�Q�R�V�L�P�D sponzoriranja.  
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�6�S�R�U�W�V�N�L�� �V�X�E�M�H�N�W�� �P�R�å�H�� �V�Y�R�M�L�P�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P���� �]�D�O�D�J�D�Q�M�H�P�� �Q�D�� �W�H�U�H�Q�X�� �L�O�L�� �Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�P��

�L�V�S�D�G�R�P���X���P�H�G�L�M�L�P�D���Q�D�U�X�ã�L�W�L���X�J�O�H�G���S�R�G�X�]�H�ü�D���ã�W�R���V�D���V�R�E�R�P���Q�R�V�L���Y�H�O�L�N�H���S�R�V�O�M�H�G�L�F�H.  

Na kraju, bitno je z�Q�D�W�L�� �G�D�� �M�H�� �X�O�R�J�D�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�� �X�� �V�S�R�U�W�X�� �V�Y�H�� �Y�H�ü�D���� �W�H�� �L�K�� �Q�H�� �W�U�H�E�D��

ignorirati jer je velika povezanost sponzora i razvoja sporta, kako infrastrukture tako i 

�S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�R�J�� �L�� �V�L�J�X�U�Q�L�M�H�J�� �U�D�G�D�� �V�D�� �V�S�R�U�W�D�ã�L�P�D�� �L�� �V�S�R�U�W�D�ã�L�F�D�P�D�� �R�G�� �P�O�D�ÿ�L�K�� �S�D�� �G�D��

profesionalnih uzrasta. Nara�Y�Q�R�����U�L�M�H�þ���M�H���R���H�Q�R�U�P�Q�L�P���L�]�Q�R�V�L�P�D���N�R�M�H���Y�H�O�L�N�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�H��

�X�O�D�å�X���X���V�S�R�U�W���L���Q�M�L�K�R�Y�D���G�R�J�D�ÿ�D�Q�M�D.  

�6�O�M�H�G�H�ü�L�� �S�X�W�� �S�U�L�O�L�N�R�P�� �J�O�H�G�D�Q�M�D�� �Q�H�N�R�J�� �V�S�R�U�W�V�N�R�J��prijenosa, za vrijeme poluvremena, 

pauze (timeouta) ili kraja utakmice, treba obratiti �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� �Q�D�� �S�R�G�X�]�H�üa koja se 

�R�J�O�D�ã�D�Y�Dju i analizirati �þ�L�M�H���V�X���V�Y�H���]�D�V�O�X�J�H���O�D�N�R���G�R�V�W�X�S�Q�R�J���S�U�L�M�H�Q�R�V�D i kolika je cijena 

�S�U�L�M�H�Q�R�V�D���M�H�G�Q�R�J���W�D�N�Y�R�J���G�R�J�D�ÿ�D�M�D.  
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�6�D�å�H�W�D�N 

 

Sportsko sponzorstv�R���M�H���R�E�O�L�N���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���N�R�M�L���M�H���X�Q�D�]�D�G���G�Y�D���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D��

�S�R�þ�H�O�R�� �G�U�D�V�W�L�þ�Q�R�� �Q�D�S�U�H�G�R�Y�D�W�L���� �9�H�O�L�N�� �E�U�R�M�� �S�R�G�X�]�H�ü�D�� �J�D�� �M�H�� �S�R�þ�H�R�� �S�U�L�P�M�H�Q�M�L�Y�D�W�L�� �]�E�R�J��

�L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�R�J�� �L�� �H�I�L�N�D�V�Q�R�J�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D�� �N�X�S�D�F�D���� �M�D�þ�D�Q�M�D�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�J�� �L�P�L�G�å�D�� �L��

�S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�� �X�V�O�X�J�D���� �D�� �V�S�R�U�W�V�N�L�� �V�X�E�M�H�N�W�L�� �S�U�L�K�Y�D�ü�D�W�L�� �]�E�R�J�� �R�J�U�R�P�Q�L�K��

�Q�R�Y�þ�D�Q�L�K���L�]�Q�R�V�D�� 

�8���U�D�G�X���M�H���R�E�X�K�Y�D�ü�H�Q���W�H�R�U�H�W�V�N�L���G�L�R���V�S�R�U�W�D�����Q�M�H�J�R�Y�H���G�H�I�L�Qicije, sponzorstva i sponzorstva 

�X�� �V�S�R�U�W�X���� �U�D�]�O�R�]�L�� �L�� �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���� �]�D�W�L�P�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�� �L�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�� �D�V�S�H�N�W�L��

sportskog sponzorstva, sponzorski ugovori i na kraju nekoliko primjera i njihova 

�D�Q�D�O�L�]�D���� �3�U�L�N�D�]�D�Q�� �M�H�� �L�� �N�U�L�W�L�þ�N�L�� �R�V�Y�U�W�� �Q�D�� �W�H�P�X�� �X�O�R�J�H�� �V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D���� �Q�M�H�J�R�Y�H�� �G�R�E�U�H�� �L��

zab�U�L�Q�M�D�Y�D�M�X�ü�H���V�W�U�D�Q�H�� 

�7�U�H�E�D���Q�D�J�O�D�V�L�W�L���G�D���M�H���L���U�D�]�Y�R�M���W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�H���S�X�Q�R���S�U�L�G�R�Q�L�R���M�D�þ�D�Q�M�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����V�D�P�L�P���W�L�P�H��

�L���V�S�R�Q�]�R�U�V�W�Y�D�����1�H�]�D�P�L�V�O�L�Y�R�����M�H���G�D���G�D�Q�D�V���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L���V�S�R�U�W�D�ã���L�F�D���L�O�L���V�S�R�U�W�V�N�L���N�O�X�E���Q�H�P�D��

�R�Q�O�L�Q�H�� �U�D�þ�X�Q�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �M�H�U�� �L tako se povezuju sa svojim fanovima i 

sponzorima koji ih financijski podupiru u tome. 

�1�D�� �N�U�D�M�X�� �M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�� �S�R�S�U�L�O�L�þ�D�Q�� �E�U�R�M�� �S�U�L�P�M�H�U�D�� �L�]�� �å�L�Y�R�W�D���� �E�U�R�M�� �V�S�R�Q�]�R�U�D���� �Q�D�þ�L�Q��

�V�S�R�Q�]�R�U�L�U�D�Q�M�D���� �S�R�]�L�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H���� �S�D�� �þ�D�N�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �L�� �]�D�E�U�L�Q�X�W�R�V�W�� �V�S�R�Q�]�R�U�D���� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�R��

�S�R�N�U�L�ü�H�����V�X�U�D�G�Q�M�D sponzora i sportskog subjekta i zadovoljstvo kao najbitniji faktor. 
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Summary  

 

Sports sponsorship is a form of marketing communication which experienced a drastic 

advance in last two decades. Great number of companies started to use it due to 

innovative and effective way of attracting customers, strengthening one's own image 

and promoting products and services as well as being accepted by sports subjects 

due to enormous financial gains. 

This paper includes theoretical part of sport, it's definition, sponsorship and sports 

sponsorship, reasons and attractions of sponsorship, subsequently positive and 

negative aspects of sports sponsorship, sponsorship contracts and finally a few 

examples and their analysis. A critical review on the subject of sponsorship roles, it's 

good and worrisome sides is also presented. 

It's worth mentioning that technology advances greatly contributed to strengthening of 

marketing and therefore sponsorship. It is inconceivable that in this time a professional 

athlete or sports organization does not have an online account on social media, 

because this is also how they connect with their fans and sponsors who financially 

support them. 

Finally, a number of life examples, number of sponsors, method of sponsorship, 

positioning and even sponsor behavior and concerns, financial coverage, mutual 

cooperation and satisfaction as the most important factor are presented. 
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