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1. Uvod

Pojam Interneta predstavlja javno dostupnu globalnu mrezu koja povezuje veliki broj
racunala, ¢iji je cilj medusobna razmjena podataka koja ukljucuje koristenje razlicitih sadrzaja,
usluga iservisa. Velika se koli¢ina internetskog sadrzaja prikazuje u obliku internetskih stranica

koje je moguce pronac¢i pomocu internetskih trazilica.

Kako bi se odredena stranica mogla pronaci putem internetskih trazilica potrebno ju je
prvo izraditi. Za njihovu se izradu mogu koristiti razlicite metode i tehnologije od kojih su
najpoznatije HTML, CSS i bootstrap, odnosno gotovi dijelovi programskog koda. Posto se
Internet sastoji od velikog broja istovrsnih stranica, gdje je svakoj cilj ostvariti $to bolji polozaj
na ljestvici rezultata pretrazivanja, izrada kvalitetne internetske stranice moze predstavljati

pravi izazov.

Za izradu kvalitetne internetske stranice sa $to vi§im poloZajem na ljestvici pretrazivanja
pozeljno je postivati odredena optimizacijska pravila koja se objedinjeno nazivaju SEO (eng.
Search engine optimization). Posljedica dobre optimizacije internetske stranice jest povecanje
broja posjetitelja, ali sam SEO proces sluzi boljem pozicioniranju u rezultatima pretrazivanja.
Za postizanje dugoro¢no kvalitetnih rezultata internetske stranice osim optimizacije, istu je
potrebno konstantno pratiti pomocu razli¢itih alata koji daju uvid u trenutno stanje stranice i

pruzaju korisne informacije s ciljem pozitivnog razvoja iste.

Cilj ovog rada je objasniti ulogu i znafaj SEO optimizacije u procesu razvoja

internetskih stranica te kroz primjer izrade stvarne internetske stranice prikazati navedeno.

Rad je strukturiran kroz Sest poglavlja, uvod i zakljucak. Prvo poglavlje prikazuje proces
razvoja internetske stranice koji sadrzi opis tradicionalnih metodologija razvoja sustava te
kronoloski prikaz klju¢nih faza razvoja internetske stranice. Nadalje, drugo poglavlje govori o
postupku izrade internetskih stranica. U okviru ovog poglavlja se detaljnije obraduju osnovne
tehnologije izrade internetskih stranica i CMS sustavi. Sljedece poglavlje sadrzi prikaz alata za
testiranje internetskih stranica, gdje se navodi nacin upotrebe istih, zajedno s pravilima koja
pridonose pozitivnim rezultatima testiranja. Peto poglavlje opisuje postupak optimizacije
internetskih stranica unutar kojeg se detaljnije pojasnjava sto je SEO, kako funkcioniraju
internetske trazilice, §to je On-page optimizacija te koji su kljuéni elementi iste. Sesto poglavlje
sadrzi pregled alata Koji se koriste za prikaz rezultata optimizacije internetskih stranica unutar
kojeg su detaljnije opisani Google Analytics i Screaming Frog SEO Spider alati. Posljednje
poglavlje sadrzi korake izrade i optimizacije internetske stranice na prakticnom primjeru

osobne internetske stranice Matej Opolcer photography.



2. Proces razvoja internetske stranice

Howcroft i Caroll (2000) u svom istrazivanju isti¢u nekoliko koncepata na kojima se
temelji razvoj tradicionalnih metodologija za razvoj informacijskih sustava. Mnoge od ovih
metodologija su prvenstveno bile koristene za razvoj internetskih stranica no kako nikada nisu
bile namijenjene toj ulozi imale su mnogo nedostataka i ograni¢enja. Vecina je spomenutih
metodologija zastarjela te viSe nije U upotrebi, no neki od njihovih aspekata su ostali primjenjivi

jos$ i danas.
Najpoznatije tradicionalne metodologije razvoja sustava su (Howcroft i Caroll, 2000):

e Vodopad (eng. Waterfall) — predstavlja najstariju, ali i najceS¢e KoriStenu
metodologiju. Sastoji se od niza faza koje se izvode sekvencionalno jedna iza druge.
Svaka faza mora u potpunosti biti dovrSena kako bi se moglo krenuti na sljedecu.

Svaka prethodna faza predstavlja polaziste za iducu.

e Analiza i metoda projektiranja sustava ( eng. Structures Systems Analysis and Design
Method — SSADM) - metodologija nastala za potrebe razvoja kompleksnih
informacijskih sustava. Naglasak se stavlja na faze analize i dizajna s ciljem smanjenja
vjerojatnosti nastanka pogreSaka koje bi se mogle pojaviti tijekom razvoja sustava.

e Prototipiranje (eng. Prototyping) — ,,Prototipiranje pomaze ljudima procijeniti inacicu
radnog sustava, a ne procjenjuju opis zamisljene buducnosti sustava.“ Uobicajeno se
koristi za vizualizaciju gdje je korisnik vise usredoto¢en na izgled nego na
funkcionalnosti sustava.

e Brzi razvoj aplikacija (eng. Rapid Application Development — RAD) — predstavlja
proces razvoja veceg broja prototipa koji su potrebni iskljucivo za analizu korisnikovih
zahtjeva. Kod ove metodologije, za razliku od uobicajenog prototipiranja, prototip se

nikada ne razvija u gotovi proizvod.

e Postupno prototipiranje (eng. Incremental Prototyping) —omogucéava postepeni razvoj
ve¢ih sustava kako bi se izbjeglo kaSnjenje s isporukom. Kod ove metodologije
najvaznije karakteristike sustava se razvijaju na pocetku dok su ostale dodane kasnije.

Koristenjem ove metodologije omogucen je brzi razvoj sustava.

Cjelokupni proces razvoja internetske stranice se sastoji od nekoliko faza koje
medusobno povezane ¢ine cjelinu. Razvoj internetske stranice se sastoji od sljedecih Sest faza
(Minet, 2020):

1. Prikupljanje informacija (eng. Information Gathering);
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Planiranje (eng. Planning);
Dizajniranje (eng. Design);

Izrada (eng. Development);

Odrzavanje (eng. Maintenance).

Testiranje i lansiranje (eng. Testing and Delivery);

Slika 1 sadrzi prikaz prethodno navedenih faza te ¢e u nastavku rada biti opisana

obiljezja istih.

-

4.1zrada

FAZE
RAZVOIA
INTERNETSKE
STRANICE

e

Slika 1: Faze razvoja internetske stranice

2.1. Prikupljanje informacija

Izvor: Obrada autorice

Prvi korak u razvoju internetske stranice predstavlja prikupljanje potrebnih informacija,

odnosno podataka. Ovaj korak je obavezan te se ne smije preskakati posto je kljucan u

razumijevanju zahtjeva onoga kome je stranica namijenjena. Kako bi ovaj korak bio uspjesno

obavljen klju¢no je razumjeti cilj koji klijent Zeli postici te na koji nadin internetska stranica

moze pridonijeti ostvarenju tog cilja.

U pocetku razvoja internetskih stranica najcesce su bila postavljena sljedeca pitanja

(Diffily, 2006: Ilinet, 2020):

e Za$to izraditi stranicu?

o Koliku ¢e vrijednost proizvesti stranica na temelju ulaganja u istu?



e Koja se publika zeli privuéi te Sto ona zeli?

2.2. Planiranje

Nakon §to su prikupljene sve potrebne informacije, moze se prijeci na sljedeci korak,
odnosno planiranje. Unutar faze planiranja kreira se plan razvoja internetske stranice na temelju
svih prikupljenih informacija od strane klijenta. Plan razvoja internetske stranice obuhvaca
smisleno definiranje elemenata od kojih se stranica sastoji, kako bi se olaksalo kretanje
korisnika istom. ,,Dobro osmisljeno korisni¢ko sucelje kreira lagano navigiranje kroz stranicu

te je osnova dobrog dizajna.* (Ilinet, 2020).

Unutar ove faze, osim definiranja dobrog plana razvoja, takoder je potrebno ostvariti
dobru komunikacijsku vezu izmedu klijenta i dizajnera stranice, kako ne bi doslo do

nesporazuma oko shva¢anja onoga §to je potrebno napraviti.

2.3. Dizajniranje

Jednom kada je kreiran plan razvoja internetske stranice moze se zapoceti s fazom
dizajniranja, gdje se paznja u potpunosti posvecuje ciljanoj publici. U ovoj se fazi naglasak
stavlja na vizualni izgled stranice. Dakle, odabir boja, kreiranje i implementacija logotipa su
samo neke od stavki kojima se bavi u ovoj fazi. Faza dizajniranja se najéeSce sastoji od postupka
izrade prototipa koji poblize docarava izgled stranice koja se razvija. Analizom nastalog
prototipa, klijent donosi odluku o smjeru daljnjeg razvoja stranice, na temelju koje dizajner

zapocinje razvoj iste (llinet, 2020).

Kako bi Kklijent bio zadovoljan krajnjim rezultatom dizajna te dizajner mogao obaviti

dobar posao, u ovoj fazi kao i u prethodnoj vazno je ostvariti medusobno dobar odnos.

2.4. Izrada

Nakon sto je dizajner kreirao dizajn internetske stranice, omogucen je prelazak na iducu
fazu, a to je izrada. U odnosu na prethodnu fazu gdje je paznja posveéena izgledu u ovoj se fazi
naglasak stavlja na implementaciju funkcionalnosti stranice. Pod pojmom funkcionalnosti
podrazumijevaju se sve aktivnosti koje korisnici mogu obavljati na nekoj stranici prilikom

njezina posjeta.

U fazi izrade internetske stranice glavnu ulogu imaju programeri. Programeri
predstavljaju ¢lanove razvojnog tima ¢iji je posao razvoj i implementacija prethodno navedenih
funkcionalnosti. Kako bi programeri obavili dobar posao izrade internetske stranice moraju
poznavati neke od najcesce koristenih programskih jezika poput HTML-a, CSS-a i mnogih

drugih. Ova faza razvoja internetske stranice ¢e biti detaljnije opisana u sljedecem poglavlju.



2.5. Testiranje i lansiranje
Peta faza u procesu razvoja internetske stranice obuhvaca dvije aktivnosti, testiranje i

lansiranje (Ilinet, 2020).

Prva aktivnost koja se provodi jest testiranje. Testiranje je postupak na temelju kojeg se
provjerava da li se stranica ispravno prikazuje u svim preglednicima, da li svi njezini dijelovi
funkcioniraju onako kako bi trebali te da li je napisani programski kod iz prethodne faze vazedi.
Osim uobicajenih prethodno navedenih provjera u ovoj se fazi ¢esto provode i testovi poput
brzine uéitavanja stranice i prilagodenosti mobilnim uredajima o kojima ¢e rije¢ biti u nekom

od sljedecih poglavlja.

Jednom kada se ustanovilo da stranica nema poteskoca provodi se aktivnost lansiranja.
Proces lansiranja predstavlja postavljanje stranice ,,live na Internet gdje ¢e biti dostupna svima

te tim postupkom zavrSava peta faza u procesu razvoja internetske stranice.

2.6. Odrzavanje

Nakon procesa testiranja i postavljanja stranice ,,/ive istu je potrebno odrzavati §to
ujedno predstavlja i posljednju fazu razvojnog ciklusa internetske stranice. Pod procesom
odrzavanja podrazumijevaju se postupci konstantne provjere stranice s ciljem uklanjanja
nastalih pogreSaka i azuriranja iste. Odrzavanje stranice je vazno kako bi zadrzali postojece i

privukli nove korisnike.

Odrzavanje internetskih stranica se sastoji od sljede¢ih nekoliko aktivnosti (Diffily,
2006: Ilinet, 2020):

e Objavljivanje — azuriranje sadrZaja na stranici

e Osiguravanje kvalitete — uo¢avanje i uklanjanje moguéih gresaka

e Pracenje povratnih informacija — ostvarivanje komunikacije s korisnicima
e Pracenje performansi — praéenje uspjeha razvoja stranice

e Nadgledanje infrastrukture — nadziranje servera

e Kontroliranje promjena — upravljanje tehni¢kim i drugim promjenama



3. lzrada internetske stranice
Nakon S$to su opisane faze razvoja internetske stranice, unutar ovog poglavlja su
navedena obiljezja programskih jezika i programskih paketa koji se koriste za izradu i

upravljanje internetskih stranica.
HTML

HTML (eng. HyperText Mark-up Language) predstavlja programski jezik za izradu
internetskih stranica, definira njihovu strukturu i sadrzaj te omoguéava preglednicima njihovo
pravilno prikazivanje. Takoder se moze shvatiti kao jezik preko kojeg stranice ostvaruju
komunikaciju s internetskim preglednicima. HTML je jezik koji sluzi oznacavanju
hipertekstualnih dokumenata te on nije programski jezik, posto ne omogucava izvodenje bilo
kakvih operacija. ,,Hipertekstualne dokumente danas najceS¢e susreCemo na Internetu,
prvenstveno na webu. Oni se od obi€nih dokumenata razlikuju po tome §to sadrZe hiperveze
(hiperlinkove) kojima su povezani s drugim (hipertekstualnim) dokumentima.” (CARNet,

2007).

Razvoj HTML-a je zapoceo fiziCar Tim Berners-Lee 90-ih godina proslog stoljeca te je
vrlo brzo stekao popularnost naglim razvojem interneta. U poc¢etku, HTML je sluzio isklju¢ivo
za izradu jednostavnih internetskih stranica koje su uglavnom sadrzavale elemente poput:
odlomaka, prijeloma redova i zaglavlja, dok unos grafike i multimedijalnih elemenata nije bio
mogu¢. Razvoj HTML-a je bio izrazito brz te se nije pridavala paznja oblikovanju stranica,
odnosno njihovom izgledu posto je glavni cilj bio prikaz podataka na jednostavan nacin.
,Medutim, pojavom vizualnih internetskih preglednika, a zbog brzog i nekontroliranog razvoja
pojavili su se problemi oko medusobne nepodrzivosti razliCitih preglednika na razliCitim
platformama. Ti su problemi aktualni i danas, ali su sve manje izrazeni.“ Prilikom nastanka
nove verzije HTML-a dolazilo je do poboljsanja i napretka u odnosu na njezina prethodnika.
Promjene koje su donosile nove verzije pratili su i internetski preglednici kako bi mogli
ispravno prikazivati HTML kod. HTMLS trenutno predstavlja najnoviju inac¢icu HTML-a koja

je podrzana u svim novijim internetskim preglednicima (Sveuciliste u Zagrebu, 2016).

Koristenjem isklju¢ivo HTML elemenata kod izrade internetskih stranica se postize da
su iste jednostavne i bezizrazajne. Kako bi se navedeno promijenilo te kako bi stranice postale

vizualno privlaénije korisnicima, koriste se CSS elementi koji su u nastavku rada objasnjeni.


https://tesla.carnet.hr/mod/book/view.php?id=5430&chapterid=885)
https://tesla.carnet.hr/mod/book/view.php?id=5430&chapterid=885)

CSS

CSS (eng. Cascading Style Sheets) predstavlja jezik kojim se definira niz pravila za
izgled internetske stranice. Primjerice, pozadina internetske stranice, veli€ina slova, boja 1 sl.
(Duckett, 2011). Prije pojave CSS-a izgled internetske stranice se mogao definirati i pomocu
HTML koda, no taj je postupak zahtijevao definiranje pravila za svaki pojedini element u
dokumentu §to i nije bio ba$ najlaksi posao. Pozitivna strana CSS-a jest to §to se jedno CSS
pravilo moze primijeniti na vise elemenata, na samo neke elemente ili na tocno odredeni
element u dokumentu. Pojavom CSS-a omoguéeno je razdvajanje sadrzaja internetske stranice
od njezina izgleda ¢ime je olakSano snalaZenje unutar dokumenta. Postoje dva nacina
definiranja CSS pravila za izgled internetske stranice. Jedan od nacina je da se CSS pravila
definiraju unutar <style> elementa koji se nalazi unutar <head> elementa u HTML
dokumentu. Drugi nacin je da se CSS pravila nalaze u zasebnoj datoteci koju je potrebno
povezati s HTML dokumentom koriste¢i sljedeCu sintaksu: <link rel="stylesheet"
type="text/css™ href="portfolio.css">. Atribut rel definira odnos izmedu HTML dokumenta i
dokumenta s kojim se isti povezuje, atribut type govori da se radi o css datoteci, dok href atribut
upucuje na to gdje se nalazi css datoteka. Gore navedena sintaksa povezuje HTML dokument s

css datotekom pod nazivom ,, portfolio “ (Sveuciliste u Zagrebu, 2014).

U pocetcima razvoja CSS-a bitnu ulogu su imali internetski preglednici koji su
samostalno odlucivali o tome kako ¢e prikazivati stranice svojim korisnicima. Prvi preglednik
s vlastitim jezikom stila bio je ,,Viola® kojeg je razvio Hakon Wium Lie 1992. godine. Svi
preglednici razvijeni nakon 1992. godine svojim su korisnicima pruzali Sve manje utjecaja na
izgled stranica zbog ¢ega su se pobunili i mnogi pisci internetskih stranica. Godine 1994. Hakon
Wium Lie predlaze prvi nacrt o CSS-u. Pobornik te ideje, kasnije i partner Wium Lie-u bio je i
Bert Bos koji je u to vrijeme razvijao Argo, preglednik sa stilskim tablicama. U borbi za titulu
jezika stila nije se nalazio isklju¢ivo CSS nego 1 mnogi drugi jezici, no ipak postojala je jedna
znacajka koja ga je razlikovala od drugih. Unutar preglednika izgled dokumenta nije mogao
oblikovati isklju¢ivo autor niti isklju¢ivo ¢itatelj nego su njihove Zelje morale biti kombinirane.
Nacrt o CSS-u je bio predstavljen na konferenciji u Chicagu 1994. godine na kojoj je utvrdeno
da je isti previSe jednostavan za ulogu jezika stila (W3C, 2020). Verzija CSS-a koja je trenutno
u upotrebi jest CSS3.

Pored HTML-a i CSS-a za izradu internetskih stranica se ¢esto upotrebljava i bootstrap

koji je objasnjen u nastavku rada.


https://wtf.tw/ref/duckett.pdf

Bootstrap

Bootstrap predstavlja najpopularniji besplatni alat otvorenog izvora (eng. open source)
koji olakSava i pojednostavljuje dizajniranje internetskih stranica. Bootstrap ¢ini spoj ve¢ ranije
spomenutog HTML-a i CSS-a te JavaScript dodataka. JavaScript dodaci predstavljaju dio
programskog koda koji pruza korisne metode koje olakSavaju prosirivanje ili dodavanje

funkcionalnosti internetske stranice.

Od pocetka njegova razvoja 2013. godine bootstrap je bio izrazito popularan te ga je
koristilo mno§tvo korisnika, pretezito zbog usStede znaCajne koliCine vremena 1 truda Sto

korisnicima omogucava da se usredotoce na klju¢ne dijelove projekta (Shenoy i Sossou, 2014).

Prije pojave bootstrapa vecina je korisnika sadrZaje internetskih stranica pregledavala
preko sucelja osobnih racunala. Ubrzanim razvojem mobilnih telefona, tableta i ostalih uredaja
dizajn internetskih stranica se pocinje razvijati u potpuno novom smjeru. Razvojem trece
verzije bootstrapa uveden je tzv. ,,mobile-first approach® koji pomaze stvaranju internetskih
stranica koje se ispravno implementiraju na mobilnim platformama bez obzira na njihova
ograni¢enja, primjerice veli¢ina ekrana. Zahvaljuju¢i ovoj znacajki olakSano je upravljanje
stranicama bez obzira da li im se pristupa preko racunala, tableta, mobitela ili nekog drugog

uredaja (Shenoy i Sossou, 2014).

Za izradu internetskih stranica bootstrap je pozeljno koristiti iz nekoliko razloga (Shenoy
i Sossou, 2014):

e Ponovna upotreba — prilikom dizajniranja stranice nije potrebno prepisivati kod za
svaki pojedini dio, poSto bootstrap u sebi ve¢ ima gotove komponente §to znatno
olaksava posao, Stedi veliku koli¢inu vremena te pomaze pri organizaciji koda.

e Dosljednost — da bi se programski kod mogao ponovno upotrebljavati te da bi bio
razumljiv drugim programerima on mora biti ¢itljiv, §to je znatno olakSano
upotrebom bootstrapa koji sadrzi gotove dijelove koda te je kompatibilan u razli¢itim
preglednicima.

e Fleksibilan sustav mreze — sustav bootstrap mreze se sastoji od 12 stupaca, koji se,
ovisno o potrebi korisnika mogu koristiti pojedinac¢no ili se mogu grupirati. Jedino
ogranicenje jest da broj stupaca u retku ne prelazi 12.

e Prilagodljivost — bootstrap je izrazito prilagodljiv alat, koji korisniku daje potpunu
slobodu odabira onih znacajki koje Zeli zadrzati te poniStenje onih koje ne zeli

zadrZati.


http://file.allitebooks.com/20150626/Learning%20Bootstrap.pdf

e Zajednica s opseznim inicijativama tre¢ih strana — bootstrap prima podrsku tre¢ih
strana koje pojednostavljuju dizajniranje internetskih stranica koriStenjem
bootstrapa, a neke od njih su: Bootlint, Angular JS (framework JavaScripta),
Bootsnipp te Bootply.

e Futuristicki izgledi i otvoreni razvoj — pracenje razvoja bootstrapa, svih njegovih
promjena i buducih planova je javno dostupno zbog ¢ega je popularan i omiljen medu

korisnicima.

Osim prethodno navedenih programskih jezika za izradu internetskih stranica se koriste

i CMS sustavi tj. programski paketi ¢ija ¢e obiljeZja biti opisana u nastavku rada.
CMS

CMS (eng. Content Management System) je programski paket koji se koristi za izradu
internetskih stranica te omogucuje uredivanje, brisanje i objavljivanje sadrzaja iste, bez potrebe
posjedovanja programerskih vjestina. ,,Sadrzaj se dodaje u bazu podataka kroz klasi¢no web-
sucelje, zatim se oblikuje kroz predloske te se isporucuje na web-stranicama kao dinamiéni
sadrzaj.“ Medu najpoznatijim CMS sustavima izdvajaju se: WordPress, Joomla, Typo3, Drupal,

Mambo te mnogi drugi (Ogrizek Biskupic¢ i Banek Zorica, 2014).

Ogrizek Biskupi¢ i Banek Zorica (2014) u svom radu navode da dobar CMS sustav treba

sadrzavati:

e Web-sucelje za administraciju;

e Mogucnost online uredivanja sadrZaja;

e Mogucnost izbora predloska izgleda sucelja po Zelji (eng. template);
e Ugradeno pretrazivanje,

e ViSejezicnost,;

e Sustav pristupa ovisno o razini prava pojedinog korisnika.

Veliki broj danasnjih poslovnih i drugih organizacija svoj rad temelji na elektroni¢kom
poslovanju te im internetska stranica sluzi kao svojevrstan oblik predstavljanja. Kako bi
internetske stranice unaprijedile svoj razvoj i time privukle veci broj korisnika potrebno ih je
konstantno odrZavati i nadogradivati, Sto CMS sustavi znatno olakSavaju i1 k tome smanjuju
financijske troSkove. Vecina je CMS sustava jednostavna za koristenje posto ne zahtijevaju
nikakvo predznanje ¢ime je svakom korisniku olak$ana upotreba istih (Ogrizek Biskupi¢ i
Banek Zorica, 2014).



4. Alati za testiranje internetske stranice
Nakon izrade internetske stranice, kako bi se provjerilo da ista nema poteskoce,
potrebno ju je testirati. Postoje mnogi alati koji omogucuju analizu nekih od najvaznijih stavki

internetskih stranica te ¢e kao takvi biti prikazani u nastavku.

4.1. PageSpeed Insights

Jedan od vaznijih Cinitelja koji doprinosi kvaliteti internetske stranice, jest brzina.
Brzina internetske stranice se procjenjuje na temelju analize performansi iste. Moze se testirati
razli¢itim alatima, ali jedan od poznatijih i takoder besplatnih jest PageSpeed Insights.
PageSpeed Insights predstavlja Googleov razvojni alat koji se koristi za analizu performansi
internetske stranice prema odredenom skupu pravila te na osnovi dobivenih rezultata stvara

prijedloge za njihova poboljSanja.

Young (2016) u svom radu navodi sljede¢a Google PageSpeed Insights pravila izvedbe

koja pridonose brzini stranice:

e Koristenje predmemoriranja preglednika;

e Uklanjanje JavaScripta i CSS-a koji blokiraju prikazivanje;
e Omogucavanje kompresije;

e Optimiziranje slika;

e Umanjivanje CSS-a;

e Umanjivanje JavaScripta;

e Umanjivanje HTML-a;

e Izbjegavanje preusmjeravanja odredis$ne stranice;

e Postavljanje vidljivog sadrzaja prioritetom,;

¢ Smanjivanje vremena odziva posluzitelja.

Rezultati testiranja performansi internetskih stranica prema prethodno navedenim
pravilima iste mogu svrstati u jednu od tri kategorije prema bojama u rasponu od 0 do 100.
Zeleno (90 i vise), oznacava znacajke internetske stranice koje su uredu, naranéasto (od 50 do
90), znacajke koje treba uzeti u obzir za poboljsanje i crveno (manje od 50), znacajke koje su
kriticne (Young, 2016).

4.2. Mobile Friendly Test
Danas veliki broj korisnika internetski sadrzaj pregledava putem mobilnih uredaja, zbog
jednostavnosti i brzine ili ako im stolno racunalo nije pri ruci. Mobile Friendly Test predstavlja

besplatni alat koji provjerava, da li je internetska stranica responzivna (prilagodljiva
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dimenzijama razli¢itih uredaja). Navedeno se posebno odnosi na mobilne uredaje obzirom na
veli¢inu njihova zaslona. Alat je vrlo jednostavan za koristenje te je potreban isklju¢ivo URL
stranice koja se zeli testirati. Kao rezultat testiranja dobije se snimka zaslona izgleda stranice
na Googleu na mobilnom uredaju te lista problema s upotrebljivos¢u mobilnog uredaja koji

mogu utjecati na korisnikovo pregledavanje sadrzaja stranice (Google support, 2020).

Postoji nekoliko pravila koja odreduju responzivni izgled internetske stranice (Google
support, 2020):

e Koristenje kompatibilnih dodataka — internetska stranica mora sadrzavati
podrzavajuée elemente kako bi se sadrzaj iste mogao pravilno prikazivati. Za izradu
stranice potrebno je koristiti suvremene tehnologije poput HTML5, CSS3 i druge.
Dok primjerice Flash treba izbjegavati.

e Postavljanje pocetnog prikaza — definira se pomocéu meta viewport taga koji
omogucava prilagodbu dimenzija stranice veli¢ini zaslona uredaja.

e Postavljanje pocetnog prikaza na ,,device-width* — pocetni prikaz je potrebno
postaviti na ,,device width®, §to znaci da ¢e se izgled internetske stranice prilagoditi
veli¢ini zaslona na kojem se isti prikazuje.

e Sadrzaj stranice ne smije biti Siri od zaslona — kako bi se tekst i slike na stranici
pravilno prikazivali potrebno je na ispravan nacin definirati njihove CSS elemente.

e (dgovarajuca veli¢ina teksta — kako bi tekst na stranici bio Citljiv njegova veli¢ina
mora biti prilagodena zaslonu na kojem se prikazuje.

e Razmak izmedu elemenata na koje je potrebno kliknuti — kako bi korisnik mogao
kliknuti na odredene elemente na stranici potrebno je pravilno definirati njihovu

veli¢inu 1 medusobni razmak.
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5. Optimizacija internetske stranice
Nakon izrade i testiranja slijedi optimizacija internetske stranice kako bi se internetskim
trazilicama, a i korisnicima olakSao pronalazak iste. U ovom poglavlju dane su osnovne

karakteristike optimizacije internetskih stranica.

5.1. Kako funkcioniraju internetske trazilice?
Pristup internetu danas je omogucen svim ljudima. Gotovo se svaka osoba sluzi
internetom u svrhu pronalaska odredenih sadrzaja, odnosno informacija. Za pronalazak

informacija koriste se internetske trazilice.

Proces pretrazivanja odgovarajucih informacija na internetu se sastoji se od sljedece tri

operacije (Kanwal, 2011):

e Pretrazivanje (eng. Crawling);
e Indeksiranje (eng. Indexing);

e Rangiranje (eng. Ranking)

Kako bi trazilice uopce zapocele s pretrazivanjem, U polje za pretragu je prvo potrebno
unijeti odgovaraju¢u klju¢nu rije¢ ili frazu. Nakon toga trazilice pomocu posebnih alata za
indeksiranje koji se najéeS¢e nazivaju crawleri , pauci ili roboti, pretrazuju internet s ciljem
pronalaska odgovaraju¢eg sadrzaja. Cilj ovih alata je posjetiti $to veci broj stranica te tako
pronaci §to vise sadrzaja povezanih s pojmom Koji je korisnik unijo u polje za pretragu (Kanwal,
2011).

Podaci pronadeni od strane crawlera spremaju se u posebnu kolekciju koja se naziva
indeksom trazilice po ¢emu je druga operacija i dobila naziv indeksiranje. Jednom kada je
korisnik unijo trazeni pojam u polje za pretragu kao S§to je prethodno spomenuto u prvoj
operaciji, taj se isti pojam Salje u indeks trazilice te se odgovarajuci rezultati isporucuju
korisniku (YalcOn i Kose, 2010). Prema Kanwal (2011) svrha operacija pretraZivanja i

indeksiranja jest poboljsanje brzine i performansi prilikom pretrazivanja informacija.

Nakon indeksiranja slijedi rangiranje $to je ujedno i posljednja operacija u procesu
pretrazivanja informacija. Trazilice rangiraju pronadeni sadrzaj tako S§to na vrh ljestvice
postavljaju one stranice koje u sebi sadrze najvise informacija povezanih s pojmom koji je
korisnik na po¢etku unijo. Rangirati se mogu samo one stranice koje su prethodno indeksirane
prema Cemu se moze zaklju€iti da novonastale stranice obicno ne ulaze u rezultate
pretraZivanja. Cilj danasnjih programera jest stranice uc€initi $to popularnijima i profitabilnijima

Sto se moze posti¢i optimiziranjem te tako visoko rangiranjem istih (Kanwal, 2011).
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5.2. Search Engine Optimization (SEO)

Prilikom pretrazivanja odredenog pojma na internetu, korisnici u rezultatima
pretrazivanja obi¢no posjecuju do prvih nekoliko stranica dok preostale zanemaruju. Kako bi
internetske stranice postigle §to bolji poloZaj na ljestvici pretrazivanja, potrebno ih je
optimizirati. Prema YalcOn i Kose (2010) proces optimizacije internetskih stranica za
pretrazivace (eng. Search engine optimization) ili krace SEO, predstavlja skup optimizacijskih
pravila koja omoguéavaju stranicama visoko pozicioniranje u rezultatima pretrazivanja. Svrha
SEO optimizacije jest promoviranje internetskih stranica s ciljem povecanja broja posjetitelja

na istima.

Postoje dvije vrste rezultata pretrazivanja, plac¢eni i organski. Osim §to su smjeSteni
odvojeno na stranici razlikuju se i po drugim karakteristikama. Placeni rezultati pretrazivanja
predstavljaju internetske stranice Cije je visoko pozicioniranje potrebno platiti, dok organski ili
neplaceni rezultati predstavljaju stranice Cije je prikazivanje potpuno besplatno. SEO tehnike
sluze unaprjedivanju stranica s ciljem postizanja boljeg polozaja u organskim rezultatima.
Optimizacija internetskih stranica pomo¢u SEO-a je zahtjevan posao koji daje izrazito
kvalitetne i dugotrajne rezultate za razliku od onih plaéenih koji obi¢no iziskuju velike troSkove

te ih velik broj korisnika izbjegava (Hubspot, 2020).

5.3. On - page SEO

Kao S§to je ve¢ spomenuto u prethodnom odjeljku, SEO pospjeSuje posjecenost
internetske stranice. On-page SEO predstavlja optimizaciju sadrzaja internetske stranice kako
bi se ista $to bolje rangirala u rezultatima trazilice. Medu najvaznijim on-page faktorima se
nalaze: klju¢ne rije¢i (eng. keywords), sadrzaj stranice (eng. content), struktura URL-a, slike,
naslov stranice (eng. page title), meta opis (eng. meta description), naslovi unutar sadrzaja (eng.

heading tags) i unutarnje veze (eng. internal linking).

Klju¢ne rijeci ili ¢esée keywords predstavljaju polaziste za svaki element koji ¢e biti
opisan kasnije. Najjednostavnije re¢eno klju¢ne rije¢i predstavljaju rijeci ili fraze koje najbolje
opisuju sadrzaj internetske stranice. Prilikom istraZivanja i zapisivanja klju¢nih rije¢i bitno je
fokusirati se na one izraze koje bi korisnici mogli unijeti u polje za pretrazivanje kako bi
pronasli odredeni sadrzaj, posto su to izrazi koji bi mogli dovesti posjetitelje na stranicu.
Kljuéna rije¢ moze biti samo jedna rije¢ ili viSe rije¢i koje se Cesto nazivaju kljuénim rije¢ima
s dugim repom ili long-tail keywords. Long-tail keywords su specifi¢nije, manje konkurentne

te time predstavljaju puno bolji odabir. Odabir klju¢nih rije¢i nije nimalo lak posao posto
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zahtjeva puno istrazivanja i promisljanja o tome kako se dobro pozicionirati u rezultatima

pretrazivanja (Moz, 2020).

Svaka internetska stranica treba imati jedinstven i dobro napisan sadrzaj ¢iji je glavni
cilj privuci Sto veéi broj posjetitelja. Da se odredena stranica ne bi smatrala spam-om njezin
sadrzaj treba biti autentiCan $to zna¢i da ne smije biti kopiran s drugih internetskih lokacija.
Kako bi trazilice, a i posjetitelji lakSe pronasli odredenu stranicu U sadrzaj stranice je pozeljno
uvrstiti kljucne rijeci i fraze po kojima korisnici pretrazuju. Zlouporaba klju¢nih rijeci i fraza
moze negativno utjecati na pozicioniranje stranice dok njihova pravilna uporaba ima potpuno
suprotan ucinak. Osim ve¢ spomenutog internetske stranice je potrebno konstantno nadgledati

i opskrbljivati novim originalnim sadrzajem vjerodostojnim za posjetitelje (Hubspot, 2020).

Prilikom optimizacije internetskih stranica potrebno je obratiti paznju i1 na strukturu
URL-a. Strukturu URL-a stranice je pozeljno smisleno organizirati kako bi se trazilicama
omogucio lak$i pronalazak odredene stranice i razumijevanje njezinog sadrzaja. Dobro
organiziran URL u svojoj strukturi podrazumijeva uvrStavanje naslova stranice zajedno s
klju¢nim rije¢ima gdje je potrebno pripaziti da svaka rije¢ bude odvojena crticom (-) (Hubspot,
2020).

Svaka internetska stranica osim sadrzaja ima 1 naslov stranice koji se ¢esto joS naziva i
title tag. Title tag se sastoji od obi¢no najviSe 75 znakova unutar kojih je poZeljno uvrstiti do
nekoliko klju¢nih rije¢i kako bi na $to jednostavniji, ali ipak najbolji nacin doslo do izrazaja Sto
stranica zapravo prikazuje. Naslov stranice se takoder moze prepoznati i po plavo oznacenim
slovima koji trazilice prikazuju u rezultatima pretrazivanja (Hubspot, 2020). Slika 2 sadrzi

primjer izgleda naslova stranice u rezultatima pretrazivanja trazilice Google.

GO gle cipele == !, Q.

Sve Slike Videozapisi Karte Knjige Vise Postavke Alati

Oko 9.970.000 rezultata (0,84 sek)

[Cipele - MASS SHOES |
WWwW.mass-shoes.com/zenska-obuca?f{vrstal[]=cipele «
MASS je robna marka modeme. trendi i kvalitetne obuce. Si
nacin predstavlja nasu misiju, jer je izbor obuce ...

Title tag

WMASS OBUCA ZA VAS, na najbolji

|Cipe|e online | Svijet cipela
hitps:/fwww.mojecipele.com/ «
MNajnoviji modeli Zenskih cipela, ¢izama, gleZnjaga, tenisica, salonki i sandala. Akcije i popusti. Kupujte
brzo i sigumo u web shopu Moje cipele!

Slika 2. Primjer naslova stranice u rezultatima pretrazivanja Google trazilice

Izvor: (Hr-seo, 2020)
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Meta opis (eng. meta description) predstavlja sazeti dio teksta, otprilike 150 do 160
znakova koji u kratkim crtama opisuje sadrzaj stranice. U rezultatima trazilice zajedno s
naslovom se prikazuje i meta description. U meta description je takoder pozeljno uvrstiti
kljuéne rije¢i oblikujuéi smisleni tekst prema kojem korisnici i prije ulaska u stranicu mogu

razumijeti $to ona prikazuje te na osnovu toga odluciti zele li ju posjetiti ili ne (Hubspot, 2020).
Primjer meta opisa internetske stranice:

<meta name= “description* content="“Krstarenja i privatni smjestaj na Jadranskoj obali.
Uzivajte u krstarenju, istrazite ljepote Jadrana jahtom te se opustite i uZivajte u komforu privatnih

vila. “>

Naslovi unutar sadrzaja (eng. heading tags) predstavljaju jednu od vaznijih stavki u
procesu optimizacije internetskih stranica. Svaka stranica osim pripadajuceg glavnog naslova
sadrzi 1 heading tagove. KoriStenje heading tagova osim $to moze znatno olakSati kretanje
posjetitelja stranicom, takoder trazilicama omogucava lakse prikupljanje informacija o vaznosti
pojedinih elemenata na stranici. Kako bi se $to bolje istaknuli, heading tagovi su Cesto
podebljani i obojeni drugom bojom te se mogu pojaviti u razli¢itim veli¢inama (h1-h6)

(Hubspot, 2020).
Primjer deklariranja hl naslova:
<hl>Drustvene igre za djecu</hl1>

Slike predstavljaju nezaobilazni dio svake internetske stranice. Koriste se kako bi se
posijetiteljima na prikladan na¢in docarao odredeni tekst ili prikazao neki proizvod. Svaka slika
sadrzi naziv, tj. ime datoteke preko kojeg se dodaje u HTML kod kako bi se mogla prikazati na
stranici. Da bi internetske trazilice mogle znati $to odredene slike prikazuju potrebno ih je
pravilno optimizirati. Optimizacija slika uklju¢uje njihovo pravilno imenovanje, tj. imenovanje
u skladu s onim $to slika prikazuje, a poZeljno je dodati i alt tag unutar kojeg se obi¢no dodatno

pojasnjava sadrzaj slike (Hubspot, 2020).
Primjer imenovanja slike i upotreba alt oznake za opis slike:

<img src="“slike/zena-s-Knjigom-u-ruci.png “ alt="Zena drzi knjigu u ruci*> iz ega
se jasno zakljucuje $to slika prikazuje.
Unutarnje veze (eng. internal linking) predstavljaju poveznice s jednog mjesta na drugo

mjesto na internetskoj stranici. Koriste se kako bi se trazilicama i posjetiteljima olakSao

pronalazak odredenog sadrZaja te kako bi se na Sto bolji nacin istaknuli najvazniji dijelovi
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stranice. Uz unutarnje veze ¢esto se spominje i pojam sidrenog teksta iliti anchor text-a. Anchor
text oznacava klju¢nu rijec ili frazu koja sluzi kao poveznica na ciljanu stranicu. Koristenjem
unutarnjih veza isticu se: relevantnost stranice, odnos izmedu stranica te vrijednost pojedinih

stranica (Hubspot, 2020).
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6. Alati za optimizaciju internetske stranice

Danas postoje mnogi SEO razvojni alati koji se koriste u svrhu poboljsanja razvoja
internetske stranice. Primjerice, pracenje posjeCenosti stranice, istrazivanje i prikupljanje
klju¢nih rijeci, pracenje konkurencije, analiza i ispravljanje On-page elemenata te mnogi drugi.

U nastavku ovog poglavlja ¢e biti opisana dva najcesce koristena SEO alata u praksi.

6.1. Screaming Frog SEO Spider

Screaming Frog SEO Spider jest alat odnosno softver koji pretrazuje cijelu internetsku
stranicu u potrazi za problemima. Analizom spomenutih problema se stvaraju informacije koje
obavjestavaju vlasnika internetske lokacije o mogué¢im potesko¢ama na osnovu kojih se
poduzimaju odredene akcije kako bi se te poteskoce uklonile. Prije svega je bitno spomenuti
kako Screaming Frog nije uobiCajeni alat kojem se moze pristupiti putem poveznice na
internetu kao $to je slucaj kod alata SEMRush ili Google Trends, ve¢ ga je potrebno instalirati
na rac¢unalo. U slucaju kao $to je i s ve¢inom drugih alata Screaming Frog ima dvije verzije:
besplatnu i pla¢enu. Naravno, pla¢ena verzija u odnosu na besplatnu ima puno vise mogucnosti
poput povezivanja s alatima Google Analytics i Google Search Console. Screaming Frog
pretrazuje internetsku stranicu na identi¢an nacin kao sto i Google indeksira stranicu, pomocu

pauka, po ¢emu je i dobio naziv SEO spider (Lincoln, 2020).

Nakon $to Screaming Frog alat zavrsi s pretrazivanjem dostavlja informacije o stanju
stranice koje su radi lakSeg snalazenja podijeljene u mnostvo kartica od kojih su najbitnije one
0: URL-ovima stranice, naslovima, meta opisima, klju¢nim rijeCima, hl i h2 naslovima te
slikama. Osim prethodno navedenih informacija dostupna su i razli¢ita dodatna izvjesc¢a kojima
se moze pristupiti preko izbornika, ali samo s placéenom verzijom. Neka od njih su: izvjesc¢e o
pregledu indeksiranja (uglavnom sadrzi pregled elemenata koji su spomenuti gore), izvjesée 0
preusmjeravajucim lancima, izvje$¢e o nesigurnom sadrzaju, izvjesée o putu puzanja i sl.

(Lincoln, 2020).

Prema (Lincoln, 2020) pozitivne znacajke alata su: niska cijena, brzo indeksiranje
stranice, jednostavno korisni¢ko sucelje te mogucnost povezivanja s Google Analytics-om i
Google Search Console-om. Negativne znacajke su: potrebna instalacija na racunalo,

konstantna azuriranja softvera te ograni¢ene mogucnosti besplatne verzije.

U prakti¢cnom dijelu ovog zavr$nog rada ¢e biti detaljnije opisan nacin i moguénosti

upotrebe besplatne verzije Screaming Frog alata.
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6.2. Google Analytics

Kako bi tvrtke ili privatne osobe koje posjeduju internetsku stranicu za poslovanje bile
sigurne da je ista uspjeSna te da sluzi svrsi potrebno je konstantno pratiti sav njezin promet.
Jedan od najdostupnijih, ali i besplatnih alata koji se koristi za analizu internetskih stranica, jest
Google Analytics. Google Analytics alat je vrlo jednostavan za koriStenje te se njegovo
postavljanje moze izvrsiti u nekoliko koraka. Na samom pocetku rada potrebno je izraditi
korisni¢ki racun te unijeti neke osnovne podatke o stranici, poput naziva stranice i njezina URL-
a. Jednom kada je racun izraden automatski se dobiva Google Analytics kod za pracenje, kojeg
je potrebno prenijeti u HTML kod stranice nakon Cega je postavljanje zavrSeno te se moze

zapoceti s analizom prometa na stranici.

Google Analytics biljezi sve aktivnosti korisnika na stranici te daje uvid u informacije

poput (University of Massachusetts Medical School, 2020):

e Nacin odvijanja prometa na stranici — ukupan broj posjeta te broj trenutnih i novih
korisnika

e Provedba aktivnosti na stranici — broj klikova na odredenu poveznicu unutar
stranice, stopa napustanja stranice, pregled slika, videa 1 sl.

e Sto korisnici na stranici pronalaze zanimljivim, a §to ne — najviSe i najmanje
posjecena stranica

e Tko je korisnik — njegova lokacija, trazilica putem koje pretrazuje, drzava podrijetla
i sl

e Sto korisnici rade prilikom posjeta odredenoj stranici — koliko &esto posjete stranicu
te koliko vremena provedu na njoj

e Vrijeme — datum i vrijeme posjeta stranice

e Nacin pronalaska stranice — putem trazilice, drustvenih mreza ili vanjske poveznice

Analizom internetske stranice putem Google Analytics-a se mogu dobiti vrlo korisne
informacije koje daju uvid u trenutno stanje stranice te mogu pripomo¢i u njezinu poboljsanju

1 poboljSanju korisnickog iskustva.
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7. lzrada i SEO optimizacija internetske stranice Matej Opolcer photography
Kroz sljedeca dva poglavlja na prakticnom primjeru internetske stranice Matej Opolcer

photography ¢e biti opisani koraci izrade i SEO optimizacije.

7.1. Koraci izrade internetske stranice Matej Opolcer photography

Za potrebe ovog zavrSnog rada kreirana je internetska stranica Matej Opolcer
photography ¢ija je svrha prikaz portfolija fotografija i osobnih informacija fotografa Mateja
Opolcera. Matej Opolcer photography predstavlja osobnu internetsku stranicu fotografa Mateja
Opolcera koja se osim pocetne stranice sastoji i od sljede¢ih podstranica: Portfolio (koji se jo$
dijeli na podstranice Ljudi te Priroda i predmeti), O meni i Kontakt. Portfolio sadrzi fotografije
ljudi gdje prevladavaju portreti Zena te fotografije prirode 1 svakodnevnih predmeta,
podstranica O meni sadrzi osobne informacije dok Kontakt sadrzi kontakt podatke. Koraci

izrade iste ¢e biti prikazani u ovom poglavlju.

Prije pocetka kodiranja stranice, na racunalu je potrebno kreirati mapu koja ¢e u sebi
imati sve S$to ¢e se nalaziti na stranici. Mapa sadrzava podmapu css unutar koje se nalazi pet css
datoteka od kojih svaka definira stil za odredenu podstranicu, pet HTML dokumenata za
pocetnu stranicu i ostale podstranice te podmapu slike unutar koje se nalaze sve slike koje ¢e

biti prikazane na stranici. Sadrzaj mape internetske stranice prikazan je na slici 3.

= < | zavrsna-verzija — ] >

Datoteka Polazno Zajednicko koritenje Prikaz [ 2]

«— ~ T > Ovaj PC > Lokalni disk (D:) » zavrsna-verzija ~| O PretraZi “z.. 0

- Naziv Datum izmjene Vrsta Velicina

& Preuzimanja
= Dokumenti

= Slike

css. . 20:41 Mapa s datotekama

slike Mapa s datotekama

Praksa € avout Chrome HTML Document 6 KB
Slike € contact Chrome HTML Document 6 KB
zavrsni € nature Chrome HTML Document KB
Zzavrsni-moje € pocetna Chrome HTML Document 10 KB
- € portfolio 5.9. ). 20:32 Chrome HTML Document 5 KB
Broj stavki: 7 E =
— ~ 1 > Ovaj PC > Lokalni disk (D:) > zavrsna-verzija > css ~ | Pretrazi "c.. 2
-~ Naziv Datum izmjene Vrsta Velig¢ina
# Traka za brzi pristu
. % about 5.9.2020.23:29 Dokument kaskadnih listova sa stilovima KB
BB Radna povriin
) . + | contact Dokument kaskadnih listov 4 KB
& Preuzimanja - N
= | nature Dokument kaskadnih listov a 4 KB
= Dokumenti o s R P
% | pocetna Dokument kaskadnih listov s KB
= Slike % portfolio 5.9.2020. 20:56 Dokument kaskadnin listova sa stilovima 4x8
Praksa .
Broj stavki: 5 =

Slika 3: Sadrzaj mape internetske stranice

Izvor: Obrada autorice

Za pisanje koda internetske stranice programeru ¢e posluziti program Visual Studio
Code. Izrada stranice zapocinje kodiranjem glavne stranice, tj. datoteke pocetna.html. Za
pocetak je potrebno deklarirati vrstu dokumenta izrazom !DOCTYPE nakon ¢ega se definira
html element unutar kojeg se joS nalaze head i body elementi ¢ime se dobije osnovni ,,kostur*

svakog HTML dokumenta. Unutar head elementa se nalaze stavke poput: naslova stranice koji
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se definira oznakom title, opis stranice (description), autor stranice (author), vrsta prikaza
(viewport) te charset atribut (sluzi za kodiranje HTML dokumenta) koji se definiraju oznakom
meta. Prije kraja head taga navode se jo$ link preko kojeg se HTML dokument povezuje s
odgovaraju¢om css datotekom te linkovi za ukljucivanje bootstrapa o kojima ¢e rije¢ biti nesto
kasnije. Nakon head elementa dolazi body odnosno tijelo stranice unutar kojeg se definira sve
ono $to je vidljivo na stranici. U sklopu body elementa nalazi se header element koji sadrzi
logo, navigacijski dio stranice, odnosno poveznice na podstranice te prezentaciju od Sest slika.
Navigacijski dio stranice ili ¢eS¢e, navbar predstavlja bootstrap, odnosno gotovi dio koda
preuzet sa stranice w3schools. Preuzeti kod je djelomi¢no izmijenjen kako bi se prilagodio
potrebama stranice. HTML kod za prezentaciju slika ili slideshow takoder predstavlja dio koda
preuzetog kao bootstrap kojeg je potrebno prilagoditi stranici tako Sto se doda potreban broj
slika i indikatora. Prva slika, u odnosu na ostale sadrzi i elemente hl i h2 koji se Cesto jo$
nazivaju i heading tags, a koriste se za definiranje naslova unutar sadrzaja. Slike 4 i 5 prikazuje

programski kod objaSnjen u ovom koraku.

Potetna
Portfolio

link" href="https://ma .ap| eni.html" 0 meni

<" href="https: ) pp/kontakt Kontakt:

Slika 4. Sadrzaj elementa head i navigacijski dio internetske stranice

Izvor: Obrada autorice
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==
" data-sl
" data-sl
" data-sl
" data-sl
" data-slide

j Opolcer

Fotograf

" data-slide="prev"

" data-slide="next"

Slika 5: Dio elementa header s prezentacijom slika

Izvor: Obrada autorice

Na slici 6 je moguce vidjeti dio CSS-a kojim se ureduje prethodno pojasnjeni dio koda.
Unutar header-a se deklarira pozadinska boja i vrsta fonta dok je za slike maksimalna veli¢ina
postavljena na 100% izuzev loga Cije su dimenzije definirane to¢no odredenim iznosom. Osim
toga deklarirana je jo$ boja i velic¢ina slova linkova u navigacijskoj traci (eng. navbar) koji
ostavljaju poseban dojam prelaskom misa, za Cega su zasluzna transition svojstva. Nakon

uredivanja u CSS-u internetska stranica poprima izgled koji je vidljiv na slici 7.
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pocetna.css > ... Css > pocetna.css > ¥ .opis_vrh
header{ }

font-family: courier;
background-color: BMlightgrey; margin-bottom:
width: 50%;
margin: auto;
header .responsive{ margin-bottom:
max-width: 180%;

header .MO{ .logo{
font-family: arial; width: 77px;
color: EMwhite; height: 111px;
position: absolute; float: left;
top: 66%; margin-top: ©.5%;
left: 50%; margin-left: 1e%;

transform: translate(-50%, margin-right: -16%;

header .nav-link { header .carousel-indicators 1li{
color: EMwhite; padding: ©;
font-size: 3@px; width: 5%;
margin-top: 15px; margin-bottom: 2%;

header ul 1i { .carousel-caption{
padding: 15px; margin-bottom:8%;

Slika 6: Deklariranje CSS-a

Izvor: Obrada autorice

C O O Datoteka | D/zavrsni/pocetnahtml a % »@:

le ) Facebook - prijav © YouTube M mailgooglecom T Sustavzaucenjena.. $§ Studomat>login | Netflix fipuunipuhr - Faku.. <+ Microsoft Word - Z Speed Matters: Perf.. % How to Analyze Yo.

Slika 7: Trenutni izgled stranice u pregledniku

Izvor: Obrada autorice
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Nakon header-a, a prije footer-a je definiran jedan div koji je podijeljen na jo$ tri div
elementa. Unutar prvog div-a od spomenuta tri se nalazi tekst koji je definiran pomocu
elemenata h2 i p. Za h2 je ve¢ receno da predstavlja heading tag dok p predstavlja paragraf.
Drugi div, za razliku od prethodnog predstavlja kombinaciju teksta, slika i nekoliko manjih div-
ova od kojih dva u sebi sadrze klasu row koja elemente rasporeduje u jedan red. Prvi row u sebi
sadrzi dvije slike od kojih svaka simbolizira jednu kategoriju slika u portfoliju. Spomenute slike
se nalaze, svaka odvojeno, unutar elementa a koji u sebi sadrzi poveznicu na odredenu
kategoriju ovisno o tome kojoj navedena slika pripada. Drugi row u sebi sadrzi Cetiri slike koje
se takoder nalaze unutar elementa a te klikom na bilo koju od njih posjetitelja se salje na
podstranicu portfolio. Tekstualni dio je definiran pomoc¢u elementa h2 posto predstavlja dva
naslova, a slike pomocu elementa img koji u sebi sadrzi atribut src kojim se specificira url
odredene slike. Treci div predstavlja svojevrsni oblik kontakt forme te je takoder podijeljen u
nekoliko manjih div-ova od kojih svaki sadrzi po jedan kontakt podatak, a to su: broj mobitela,
email adresa i Facebook adresa. Sve prethodno navedeno se moze vidjeti na slikama 8, 9 i 10.

Neito o meni

na. Ona nema vainosti u odnosu na moj rad.
Radim iz zadovoljstva, zad sa prema fotografiji, a sve ostalo je stvar
kritike.

Fotografija predstavlja neito posebno za mene, ona je zabiljeieni trenutak u vremenu.
Svaki trenutak je jedinstven i
poseban na svoj nacin. Cilj mi je stvoriti
fotografije na prirodan i nenametljiv nacin kako bi vam pomogao da s
dana kakav se stvarno dogodio. Portfolio fot f i href:
fotografije 1judi gdje se pri
fotografije prirode i predmeta ] e predmete.
Uz moju pomod moZete biti sigurni znajuci da ce slike iz stini Sim sjecanjima.
Ukoliko ste zainteresirani za moj rad i Zelite savrieno obiljeiiti trenutak u vremenu slobodno me kontaktirajte i moZemo zapoceti!!

Slika 8: HTML kod prvog div elementa

Izvor: Obrada autorice
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/matej-opols sho ) - app/portf da-predmeti.html” class="galerija’
src="slike/paukova-mreza- 1is zelenom 1iséu™

(ctrl + click) alt="strelica" class="stre
tej-opolcer-pho ercel.app/portfolio-1judi.html"™
alt="Portret ne u smedoj p

-ljudi.html” class="row" style="ma

naofalama u ogledalu™

vadesetposto”
1i ena-s-kisobranom-na-pjesackom.png” alt="7ena s kiZobranom prel

desetposto
‘zena-traperice-postelja.png™

class="dh
src=

cer-photography.vercel.app/portfolio-1judi.html™ class="gal
class="bottom_galerija_tekst">visSe fotografija

Slika 9: HTML kod drugog div elementa

Izvor: Obrada autorice

class="forma"
class="kontakt_naslov”
KONTAKT

class="row kontakt opis"
class="col-6
BROJ MOBITELA:

class="col-6
(+385) 899/3858-202

class="row kontakt_opis
class=
EMAIL:

ps://1.facebook.com/1.php?u=httpsk3/ ail.google.com¥2Fmail%2

kontakt_opis"

witil. facebook . com/matejopolcer” >Mate]j Opolcer Facebook

Slika 10: HTML kod treceg div elementa

Izvor: Obrada autorice




Na slici 11 se nalazi CSS za prethodno objasnjeni dio HTML koda. Prvi div od
spomenuta tri, kao Sto je ve¢ receno, sadrzi tekst kojem je zadana pozadinska boja. Naslov h2
je postavljen na sredinu naredbom text-align, kojem je definirana jos i boja slova te vrsta i
veli¢ina fonta. Za drugi div je takoder definirana pozadinska boja te svojstvo linearnog
gradijenta pomocu kojeg se ostvaruje postepeni prijelaz iz jedne boje u drugu. Za slike u prvom
row-u sirina je postavljena na 100% te prelaskom misa preko istih stvara se sjena pomocéu
svojstva box-shadow. Osim toga se definiraju i druga svojstva koja spomenutim slikama daju
dinamican izgled. U drugom row-u $irina slika je takoder postavljena na 100% te ako se prijede
miSem preko istih pojavljuje se tekst ,,Vise fotografija®, a slike u pozadini postanu blago
prozirne $to je definirano svojstvom prozirnosti ili opacity. Za treci div je receno da predstavlja
kontakt formu ¢iji se podaci nalaze unutar jo$ jednog div-a koji predstavlja nekakvu vrstu okvira
¢iji su rubovi blago zaobljeni §to se ostvaruje svojstvom border-radius. Osim toga, definiraju
se jo§ i pozadinska boja, vrsta i veli¢ina fonta te se navodi i svojstvo font-weight kojim se
odreduje tezina tj. debljina slova teksta. Nakon kodiranja u HTML-u i dodavanja CSS-a stranica

poprima izgled koji je vidljiv na slici 12.

pocetna.css @

.middle .vrh_middle{
background-color: Mrgb(168, 168, -sredina_middle {
padding: 1%; background-color: Mrgb(255, 205, 205);
background-image: linear-gradient(to bottom right, Mrgb(155, 14e, 148), EMrgb(255,
width: 108%;
margin: @;
}
.sredina_middle .sredina_middle_galerija{
width: :
margin
margin:
border-bott
padding: ©.5%;
} .sredina_middle .sredina_middle_galerija .galerija{
.row{ width: 108%;

margin-right: @px ; }

margin-left: @px . .sredina_middle .sredina_middle_galerija .galerija img{
width: 108%;
text-decoration: none;

}

.sredina_middle .sredina_middle_galerija .strelica{

width:
float
margi|

padding: 1% margin-right: 35%;

} filter: grayscale(8@%)
.opis_vrh, a{
color: LI#5

text-decoration: none;

Slika 11: Deklariranje potrebnog CSS-a - 1

Izvor: Obrada autorice
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width:
text-align: ¢ R height
font-weight
background-color: Ored;
background-image: linear-gradient(45deg, O
background-si 1
background-repeat: r

margin: e;
padding: e;

.middle .bottom_galerija

background-clip: width: 108%;
text-fill-color

}
.middle .bottom galerija img{
.sredina_middle .sredina_middle_galerija .

I8 o idth: 100%;
-transform: translate(2%, 2%); height:
-ms-transform: translate(2 T G

transform: translate( 2 }

} .middle .bottom galerija .bottom_galer
transition: .5s e

transform: translate(-56%, - 8
-ms-transform: translate(-56%, -5e%);
text-align: r;

Slika 11: Deklariranje potrebnog CSS-a - 2

Izvor: Obrada autorice

.middle .bottom_galerija:h
opacity: @

}

.middle .bottom_galerija:hov
opacity: 1;

}

.middle .bottom_galerija_hov
color: Orgb(e, e, @);
font
font-weight

, S
Mrgb(217, 228, 2

font-family:
}
.kontakt{
background-color: Mrgb(194, 214, 214);
width: 1ee%;
height:
padding:

}

border: 3p
border-radius: 2@px;
margin

padding: 1%;

Slika 11: Deklariranje potrebnog CSS-a - 3

Izvor: Obrada autorice
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Slika 12: Trenutni izgled stranice u pregledniku - 1

Izvor: Obrada autorice

v
=

Slika 12: Trenutni izgled stranice u pregledniku - 2

Izvor: Obrada autorice
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KONTAKT

BROJ MOBITELA. (=385) 099/3058-202

EMAIL:
FACEBOOK.

Slika 12: Trenutni izgled stranice u pregledniku - 3

Izvor: Obrada autorice

U body-u se nalazi jos footer koji lezi na samom dnu internetske stranice, a definiran je
unutar div-a koji sadrzi klasu container koja se koristi za postavljanje sadrzaja na zeljenu §irinu.
Sadrzaj cijelog footer-a je podijeljen u tri stupca gdje prvi sadrzi poveznice na glavnu stranicu
i ostale podstranice, drugi prikazuje podatke za lokaciju te tre¢i sadrzi poveznice na drustvene
mreze. Ikone za druStvene mreze su preuzete iz font awesome-a. HTML kao i CSS kod footer-
a je preuzet kao bootstrap sa stranice w3schools uz sitne izmjene u svrhu prilagodbe potrebama
internetske stranice. Na slikama 13 i 14 se moze vidjeti potreban HTML i CSS kod za kreiranje

footer-a, a na slici 15 se moze vidjeti izgled footer-a u pregledniku.

28



-12 col-sm-4"
Vodi¢ kroz stranicu
class="list-unstyled q -links" t :
href="https: \ 1.a -phot phy .html">Pocetna
href="https:/ aphy ">Portfolio
href="https:// -photography.vercel.a forma .html">0 meni
href="https:// hotography.v

class="col-xs-12 col-sm-4"
Lokacija
class="list-unstyled quick-links" style="color: Muhite; font-
Croatia, Vinkovci
Ivankovo 32281
Matije Antuna Reljkovica 4

class="col-xs-12 col-sm-4"
Pronadite me
class="list-unstyled quick-links" style= : t
href="https:// agram.com/mat a instagram” i 28px" Instagram
href="https://w . class="fa fa- ' ! Facebook
1 /mail/u/e/?fbclid=IwARIATH dgSaqy_RQiw 1EFJYgDg3TC-INOSFCA7BY2ruVT arch/matejopol

Matej Opolcer photography 2828

Slika 13: Prikaz potrebnog HTML koda za kreiranje footer-a

Izvor: Obrada autorice

#footer ul.quick-links 1i:hover{

@import url{ https://maxcdn.bootstrapcdn. ne/4.7.0 I .min.css'); padding: 3px @;

section { margin-left:5px;
padding: 4@px @; tont-weight:708;

¥ }

section .section-title { section p {
text-align: center; text-align: center;
color: E#007b5e; font-size: 20px;
margin-bottom: 3@px; color: Muhite;
text-transform: uppercase; }

} a:hover{

#footer { text-decoration: none;
background: [#0887b5e F }

} #footer h5 {

#footer a { padding-left: @;

border-left: transparent;

text-decoration: none B padding-bottom: @px;
-webkit-text-decoration-skip: objects; } margin-bottom: 18px;

¥

#footer ul.social 1i a i [{ @media (max-width:688px){
margin-right: 5px; .logo {
-webkit-transition: .55 all ease; position: absolu
-moz-transition: .5s all ease float: none;

H
transition: .55 all ease; margin-top: 1%;

i margin-left: 33%;

#footer ul.social li:hover a i { margin-right: 60%;
margin-top:-18px; }

1 .justify-content-center{

#footer ul.quick-links 1i{ transform: translateY(70%);
padding: 3px @;
-webkit-transition: .55 all ease;

-moz-transition: .5s all ease;

transition: .5s all ease;

Slika 14: Prikaz potrebnog CSS koda za kreiranje footer-a

Izvor: Obrada autorice




C (O O Datoteka | Dy/daniel-zadnja-verzija/pocetna html

BROJ MOBITELA: (+385) 099/3058-202
EMAIL: Matej Opolcer Email
FACEBOOK: Matej Opolcer Facebook

Croatia, Vinkovci

Ivankovo 32281
Matije Antuna Reljkovica 4

© Instagram
f Facebook

Gmail

Matej Opolcer photography 2020

Slika 15: lzgled footer-a u pregledniku

Izvor: Obrada autorice

Nakon $to je izradena glavna tj. poCetna stranica prelazi se na izradu ostalih podstranica.
Ostale podstranice se medusobno razlikuju isklju¢ivo po sadrzaju, posto sve koriste footer i
navbar s pocetne stranice. Prva podstranica koja se izraduje jest portfolio. Portfolio u sebi sadrzi
dvije dodatne podstranice koje ujedno predstavljaju dvije kategorije fotografija, a to su Ljudi te
Priroda i predmeti. Sadrzaj portfolija se sastoji od manjeg dijela teksta dok vec¢inski dio zapravo
predstavlja kolekciju fotografija. Unutar portfolio.css datoteke ureduje se tekstualni dio te Sirina
slika kojima se radi isticanja dodaje i efekt pozadinske sjene. Iza portfolia slijedi podstranica O
meni ¢iji se sadrzaj sastoji od jedne slike i teksta, a smjeSten je unutar jednog div-a koji ima
klasu row. Podstranica Kontakt je napravljena po sli¢nom principu kao i prethodna podstranica,
a prikazuje osnovne kontakt podatke. Za razliku od ostalih podstranica, sadrzi jo$ i google kartu

koja prikazuje lokaciju.

Za prilagodbu internetske stranice uredajima razli¢itih veli¢ina zaslona koristi se media
queries sintaksa koja se navodi unutar CSS datoteke. Ako se stranici Matej Opolcer
photography pristupi putem mobilnog uredaja moze se vidjeti kako njezin sadrzaj savrSeno

odgovara veli¢ini zaslona mobitela Sto ¢e biti i provjereno posebnim alatom u nastavku rada.

Nakon §to je izrada internetske stranice u potpunosti dovrSena istu je potrebno testirati

kako bi se provijerilo da li sve ispravno funkcionira.
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Prvi test kojem podlijeze internetska stranica jest testiranje brzine, a Koristi se ve¢ prije
spomenuti PageSpeed Insights alat. Alat je jednostavan za koriStenje te je iskljuc¢ivo potrebno
unijeti URL stranice nakon Cega se ista analizira te se na osnovu analize dobije izvjestaj kojim
se utvrduje stanje stranice. Prvi podatak koji se dobije analizom jest ocjena brzine, a u sluc¢aju
stranice Matej Opolcer photography ona iznosi 99 od 100 prema ¢emu se moze zakljuciti da je
brzina ucitavanja stranice odlicna. Posto je stranica od tek nedavno dostupna u pregledniku
nema puno podataka o njoj te ¢e se isklju¢ivo moci pregledavati tzv. laboratorijski podaci koji
se mogu prikazati u tri boje: zelena, narancasta i crvena. Laboratorijski podaci pruzaju uvid u
nekoliko stavki, a to su: vrijeme renderiranja prvog teksta ili slike, brzina popunjavanja sadrzaja
stranice, vrijeme potrebno da stranica postane interaktivna, ukupno vrijeme blokiranja te
kretanje vidljivih elemenata u vidljivom dijelu. U rezultatima analize sve prethodno navedene
stavke su oznacene zelenom bojom na temelju Cega se moze zakljuciti da je ucitavanje bilo
kakve vrste svedeno na minimum. Nakon pregleda laboratorijskih podataka slijedi odjeljak
Prilike koji pruza uvid u stavke na ¢iji se popravak pozeljno usredotociti kako bi se dodatno
poboljsalo vrijeme uéitavanja stranice. U slucaju analizirane internetske stranice potrebno se
usredotociti na dvije stavke, a to su: upotreba drugog formata za prikaz slika te postavljanje
slika u odgovarajucoj veli¢ini. Posljednji odjeljak pod nazivom Dijagnostika daje uvid u
prijedloge za poboljsanje koje je pozeljno razmotriti, ali nije nuzno primijeniti, poput:
izbjegavanja ogromnih mreznih resursa, izbjegavanja ulancanih kriticnih zahtjeva te
omogucavanja Vidljivosti teksta tijekom ucitavanja web fontova. Na slici 16 su prikazani

rezultati PageSpeed Insights analize stranice.
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= p-49 58-89 == 9p-100 (i)

Podaci s terena — Chromeovo izvjesée o korisnickom doZivljaju nema dovoljno stvarnih podataka o

brzini za ovu stranicu.

Matej Opolcer®
Fatogeat i

Origin Summary - chromeovo izvjesée o korisniékom doZivljaju nema dovoljno stvarnih podataka o
brzini za ovo izvoriste.

&
Laboratorijski podaci = E
@® Prvo bojenje sadrzaja 07s @® Vrijeme do interaktivnosti 07s
@ Indeks brzine 07s @ Ukupno vrijeme blokiranja Oms
® Najvece renderiranje sadrzaja i 0,7s @ Kumulativni prijelaz izgleda R 0

Vrijednosti se procjenjuju i mogu se razlikovati. Rezultat izvedbe jest, a temelji se samo na ovim
mjernim podacima . See calculator.

Slika 16: Rezultati PageSpeed Insights analize - 1

Izvor: Obrada autorice

Prilike — 0Ovi prijedlozi mogu vam pomoci da brie uéitate stranicu. Oni ne utjeéu izravno na rezultat izvedbe.

Prilika Procijenjena usteda
A Posluzite slike u modernim formatima 13,52s ~
A Postavite slike u odgovarajucoj veli€ini — 2685

Dijagnostika - vise informacija o izvedbi vage aplikacije. Ovi brojevi ne utje€u izravno na rezultat izvedbe.

A lzbjegavajte ogromne mrezne resurse — Ukupna veli¢ina bila je 20.253 KB v
A Neka tekst ostaje vidljiv tijekom ugitavanja web-fontova ~
Izbjegavajte ulan€avanje kriti¢nih zahtjeva — Pronadeno je 7 lanaca v
Neka zahtjevi budu malobrojni, a veli€ine prijenosa male — 22 zahtjeva « 20.253 KB ~
Largest Contentful Paint element — 1 element found v

Slika 16: Rezultati PageSpeed Insights analize - 2

Izvor: Obrada autorice

Posto veliki broj korisnika internetski sadrzaj posje¢uje putem mobilnih uredaja

potrebno se pobrinuti da isti bude prikazan na najbolji moguéi nacin. Stoga se osim testiranja

brzine internetske stranice provodi i test kojim se provjerava responzivnost sadrzaja iste. Za

potrebe ovog rada u tu svrhu koristi se ve¢ spomenuti Mobile-Friendly Test. Za pokretanje ovog
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alata kao i kod prethodnog iskljucivo je potrebno imati URL internetske stranice. Nakon unosa
URL-a stranice Matej Opolcer photography prikazuju se rezultati analize koji uklju¢uju snimku
zaslona izgleda stranice na mobilnom uredaju te izvjes¢e s moguce nastalim problemima. Na
temelju analize izvjeSc¢a zakljucuje se kako nema nikakvih poteskoca te da je cjelokupni sadrzaj
stranice u potpunosti ucitan, $to znaci da je ista responzivna odnosno da je u potpunosti
prilagodena mobilnim uredajima. Na slici 17 su prikazani rezultati Mobile-Friendly Test

analize stranice.

Stranica je prilagodena
mobilnim uredajima

Stranicu je lako upotrebljavati na mobilnom uredaju

Dodatni resursi ¥ ) 'I:
Matej Opolcezs
B Otvori izvjesée o prikladnosi za mobilne uredaje na razini cjele web-lokacije Fot:g:af\‘\
®  Saznajte vise o stranicama prilagodenim za mobilne uredaje N
@ Objavite komentare ili pitanja u nasoj grupi za raspravu e

Slika 17: Rezultati Mobile — Friendly Test analize - 1

Izvor: Obrada autorice

Testirano: 7. ruj 2020. u 14:42

Stranica je potpuno ucitana

Test je uspjesno uéitao sve elemente stranice.

Detalji

D Korisnicki agent Googlebot za pametne telefone

B ucitali su se svi resursi stranice =

Filtriranje redaka
Resurs Vrsta Status
Nijedan se resurs ne podudara s odabranim fittrima
PRIKAZI SVE RESURSE
= Poruke konzole JavaScript =
Poruka lzvor Vrijeme

Nema poruka

Slika 17: Rezultati Mobile — Friendly Test analize - 2

Izvor: Obrada autorice
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7.2. Koraci optimizacije internetske stranice Matej Opolcer photography

Proces optimizacije internetskih stranica nije nimalo lagan posao, obzirom da je
konstantno podlozan promjenama koje je potrebno pratiti kako bi optimizacija bila uspjesno
obavljena. Za potrebe rada je izradena stranica Matej Opolcer photography ¢iji su koraci izrade

prikazani u prethodnom poglavlju, a u ovom ¢e poglavlju biti opisani koraci optimizacije iste.

Kao sto je ve¢ jednom prethodno spomenuto, postoji nekoliko elemenata koji utje¢u na

optimiziranost internetske stranice te ¢e svaki od njih biti prikazan u nastavku ovog poglavlja.

Prvi korak u procesu optimizacije stranice jest istrazivanje konkurencije te pronalazak i
zapisivanje klju¢nih rije¢i. IstraZivanje konkurencije predstavlja proces pretraZivanja
internetskih lokacija koje nude iste ili slicne usluge odnosno proizvode. Cilj istrazivanja
konkurencije jest otkriti ¢ime se konkurenti bave te na koji nacin predstavljaju svoje usluge ili
proizvode, na temelju ¢ega mogu nastati nove ideje ili se moZe nauciti iz njihovih pogresaka.
Za potrebe stranice Matej Opolcer photography bilo je potrebno istraziti internetske lokacije
privatnih fotografa i foto studija koji nude portfolio svojih fotografija te usluge privatnog
fotografiranja, kao i fotografiranja razli¢itih prigoda. Nakon §to se istrazi konkurencija slijedi
pronalazak i zapisivanje klju€nih rijeci. Kljuénim rijeima 1 frazama se nastoji Sto bolje opisati
sadrzaj internetske stranice te ju tako uciniti $to dostupnijom Siroj publici. U procesu pronalaska
klju¢nih rijeci 1 fraza potrebno je fokusirati se na one rijeci koje su manje konkurentne kako bi
se stranica mogla istaknuti medu hrpom sliénih sadrzaja. Primjerice za izraz ,,portfolio
fotografija“ postoji puno vise rezultata pretrage nego za izraz ,,portfolio fotografija portreta na
temelju Cega se zakljuCuje da je drugi izraz manje konkurentan, suzava krug pretrage te je puno
bolji izbor prilikom odabira klju¢nih rije¢i. Stoga su za stranicu Matej Opolcer photography
odabrane klju¢ne rijeéi: fotograf, fotografija, fotografiranje ljudi, Matej Opolcer photography,
portretne fotografije, portfolio fotografija portreta, fotografije prirode i predmeta i portfolio

fotografija ljudi.
Sintaksa dodavanja klju¢nih rije¢i u programski kod pocetne stranice:

<meta name= “keywords “ content= “fotograf, fotografija, Matej Opolcer photography,
fotografiranje ljudi, fotografije prirode i predmeta “>

U nastavku rada ¢e biti prikazani koraci optimizacije pocetne stranice. Za ostale

podstranice vrijedi isti postupak.

Nakon istrazivanja konkurencije i odabira klju¢nih rije¢i sljede¢i korak predstavlja

sastavljanje meta opisa i naslova. Naslov stranice i meta opis predstavljaju mozda i najbitnije
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SEO elemente posto su u rezultatima pretrazivanja ono prvo $to korisnici vide te na temelju
njih odlucuju hoce li odredenu stranicu posjetiti ili ne. Naslov internetske stranice u nekoliko
rijeci opisuje Sto stranica zapravo predstavlja, dok meta opis sazeto prikazuje sadrzaj stranice.
Cilj pisanja naslova i meta opisa jest privuéi korisnike da posjete odredenu stranicu stoga njihov
sadrzaj mora biti jasan, vjerodostojan, zanimljiv te treba sadrzavati klju¢ne rije¢i poSto one
povecavaju Kkvalitetu pretrazivanja. Ako meta opis ostane prazan definirat ¢e ga sam
pretrazivac. Meta opis i naslov stranice su dodani na vrh svake stranice unutar head elementa.
Na slici 18 je vidljiv isjecak programskog koda koji definira naslov i meta opis za pocetnu

stranicu.

title Fotograﬁje Ljudi, prirode 1 predneta, usluge fntogr‘aflran]a \ Matej Opolcer photography</title

3 name="description" content="Pogledajte fotografije 1judi, prirode i predneta. Kontaktirajte me ukoliko ste zainteresirani za usluge fotografiranja
i izradu savréenih fotografija.”

Slika 18: Definiranje naslova i meta opisa za pocetnu stranicu

Izvor: Obrada autorice

Osim definiranja glavnog naslova internetske stranice o kojem je bila rije¢ u
prethodnom odjeljku, postoje i tzv. heading tag-ovi. Heading tag-ovima se definiraju naslovi i
podnaslovi na internetskoj stranici koji se mogu pojaviti u razli¢itim veliCinama §to ovisi o
vaznosti pojedinih dijelova stranice te njihovo koriStenje posjetiteljima olakSava kretanje istom.
Unutar stranice Matej Opolcer photography pretezito su se koristili h1 i h2 naslovi koji su radi
bolje uocljivosti podebljani, ozna¢eni drugom bojom te u sebi sadrzavaju kljucne rijeci Sto se

moze vidjeti i na slici 19.

w
=

@ Facebook - pri o vouT ™M mail

PR
PRED

Slika 19: Prikaz heading tag-ova na pocetnoj stranici

Izvor: Obrada autorice
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Nakon sastavljanja meta opisa, naslova i heading tag-ova sljede¢i korak predstavlja
oblikovanje sadrzaja. Sadrzaj ¢ini ono najbitnije na stranici, ono $to posjetitelji prvo vide te
glavni razlog zbog kojeg pristupaju odredenoj stranici. Tijekom oblikovanja sadrzaja je
potrebno pripaziti na koli¢inu klju¢nih rije¢i, ne smije se pretjerivati i pretrpavati sadrzaj istima
posto zbog toga sadrzaj gubi na kvaliteti. Kljuéne rijeci je potrebno smisleno i potpuno ne
nametljivo dodati u sadrzaj stranice kako bi se istakla vaznost pojedinih pojmova. Osim
dodavanja klju¢nih rijeci bitno je naglasiti da sadrzaj internetske stranice mora biti jedinstven i
vjerodostojan. Definiranje sadrzaja pocetne stranice se moze vidjeti na slici 20 dok je izgled
istog u pregledniku prikazan na slici 21.

pE——

Neito o meni
class="opis_vrh"
Rije€ "umjetnost™ je vrlo nezgodna. Ona nema vaZnosti u odnosu na moj rad.

Radim iz zadovoljstva, zadovoljstva prema fotografiji, a sve ostalo je stvar
kritike.

style= =
- Manuel Alvarez Bravo

Fotografija predstavlja neito posebno za mene, ona je zabiljeZeni trenutak u vremenu.
Svaki trenutak je jedinstven i
poseban na svoj nacin. Cilj mi je stvoriti
fotografije na prirodan i nenametljiv naéin kako bi vam pomogao da se prisjeti:
dana kakav se stvarno dogodio. Portfolio fotogra sadrii
fotografije 1judi /
fotografije prirode i predmeta 3 i j ] svakodnevne predmete
Uz moju pomo¢ moZete biti sigurni z i e v, ike i ito u vadim sjecanjima.
Ukoliko ste zainteresirani za moj rad i #elite savrZeno obilje7iti trenutak u vremenu slobodno me kontaktirajte i moZemo zapofetill

Slika 20: Definiranje sadrzaja pocetne stranice

Izvor: Obrada autorice
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fotografije ljudi fotografije prirode i predmeta

PRI

noprr L)

Slika 21: Izgled sadrzaja pocetne stranice u pregledniku

Izvor: Obrada autorice

U rezultatima pretrazivanja, 0osim naslova i meta opisa, prikazuje se i URL stranice.
Stoga je poZeljno imati smisleno organizirani URL koji u sebi sadrzava ime stranice te klju¢ne
rije¢i koje su povezane s istom. Osim prethodno navedenog pozeljno je da URL bude pregledan

i jednostavan te da sadrzi informacije 0 stranici.

Prije optimizacije, URL pocetne stranice Matej Opolcer photography bio je:

https://photographmatejopolcer.vercel.app/pocetna.html sto se moze i vidjeti na slici 22.

Slika 22: 1zgled URL-a pocetne stranice prije optimizacije

Izvor: Obrada autorice

Nakon optimizacije URL internetske stranice izgleda ovako: https://matej-opolcer-
photography.vercel.app/matej-opolcer-photography.html. §to se moze i vidjeti na slici 23.
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Slika 23: 1zgled URL-a pocetne stranice poslije optimizacije

Izvor: Obrada autorice

Iz prethodnog se moze vidjeti kako je izraz ,,pocetna.html* zamijenjen izrazom ,,matej-
opolcer-photography“ koji daje vise informacija o stranici te bolji uvid u ono $to ista

predstavlja.

Proces optimizacije slika za stranicu Matej Opolcer photography predstavlja najvazniji
dio cjelokupne optimizacije posto slike ¢ine njezin veéinski dio. Za pocetak je potrebno smanjiti
rezoluciju slika kako bi se pobolj$ala brzina uéitavanja stranice ¢ime se povecava zadovoljstvo
korisnika, $to ujedno predstavlja i glavni cilj, no vazno je biti oprezan kako slike ne bi izgubile
na kvaliteti. U svrhu smanjivanja rezolucije je koristen GIMP program. Nakon toga slijedi
imenovanje datoteka slika gdje su koriSteni opisni nazivi i klju¢ne rije¢i kako bi se traZilicama
olaksao pronalazak istih. Primjerice naziv ,, zena-s-kisobranom-na-pjesackom.png*“ puno bolje
zvudi nego ,,aal23.png“. Dodavanje alt opisa nije obavezan, ali ga je pozeljno koristiti. U
slucaju da se odredena slika ne moze ucitati prikazati ¢e se njezin alt opis, stoga korisnici iako
ne vide sliku prema opisu ¢e znati §to ona prikazuje. Na slici 24 se moze vidjeti isjecak
programskog koda za dodavanje slike, iz kojeg se vidi ime datoteke slike i njezin alt opis koji

ju poblize opisuje.

u kaputu drii cigaretu”

Slika 24: Definiranje imena datoteke slike i njezinog alt opisa

Izvor: Obrada autorice

Zadnji korak predstavljaju unutarnje veze ili internal links koje kao $to je ve¢ re¢eno

sluze boljem medusobnom povezivanju podstranica, poboljSavaju navigaciju te isticu vazan
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sadrzaj. Unutar stranice Matej Opolcer photography su koristene unutarnje veze za podstranice
portfolio — kategorija ljudi te portfolio — kategorija priroda i predmeti posto predstavljaju
najvazniji sadrzaj cjelokupne internetske stranice. Unutarnje veza prema prethodno
spomenutim podstranicama su postavljene s pocetne stranice posto korisnici prilikom prvog
posjeta stranici prvo pregledavaju njezin sadrzaj. Za povezivanje pocetne stranice i portfolia
koriSten je ve¢ ranije spomenuti anchor text. Na slici 25 crvenim okvirima su oznacene

unutarnje veze na stranici.

Nesto o meni

Rijec "umjetnost" je vrlo nezgodna. Ona nema vaznosti u odnosu na moj rad. Radim iz zadovoljstva, zadovoljstva prema fotografiji, a
sve ostalo je stvar kritike.

- Manuel Alvarez Bravo

Fotografija predstavlja nesto posebno za mene, ona je zabiljezeni trenutak u vremenu. Svaki trenutak je jedinstven i poseban na svoj
nacin. Cilj mi je stvoriti fotografije na prirodan i nenametljiv nacin kako bi vam pomogao da se prisjetite dana kakav se stvarno
dogodio. Portfolio fotografija sadrzi gdje se prikazuju Zene te koje prikazuju

pejzaze i svakodnevne predmete. Uz moju pomo¢ mozete biti sigurni znajuci da e vase slike izgledati istinito u vasim sjecanjima.

Ukoliko ste zainteresirani za moj rad i Zelite savrSeno obiljeZiti trenutak u vremenu slobodno me kontaktirajte 1 mozemo zapoceti!!

Slika 25: Upotreba unutarnjih veza na stranici

Izvor: Obrada autorice

Nakon optimizacije pocetne stranice, prelazi se i na ostale podstranice gdje je postupak
za sve prethodno spomenute elemente isti. Bitno je samo naglasiti kako svaka stranica mora
imati jedinstvene klju¢ne rijeci, naslov, meta opis i sadrzaj. U suprotnome stranice koje se toga
ne pridrZzavaju mogu biti penalizirane od strane traZilica Sto rezultira gubitkom posjetitelja te

poloZaja na ljestvici rezultata pretrazivanja.

Analiza rezultata internetske stranice provedena je uz pomo¢ dva alata: Screaming Frog
SEO Spider i Google Analytics.

Kako bi se Screaming Frog alat mogao koristiti prethodno ga je potrebno instalirati na
racunalo, a instalacija se moZe preuzeti s poveznice https://www.screamingfrog.co.uk/seo-
spider/. Nakon instalacije, za koriStenje alata je potreban isklju¢ivo URL stranice koja se zeli
analizirati. Unosom URL-a se pretrazuje cijela stranica nakon Cega se dobiju informacije o
njezinom stanju. Kao §to je ve¢ reCeno informacije o stranici su kategorizirane u mnostvo
kartica, ali ovdje ¢e biti spomenute samo one koje su bitne za prakti¢ni dio rada. Analizom

stranice Matej Opolcer photography u sljedece tri kartice se dobivaju informacije o ispravnosti
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URL veza i mogu¢im poteskocama prilikom pristupa istima. Unutar kartice Internal prikazuju
se svi unutarnji URL-ovi na stranici kojih je sveukupno 52 od kojih je 5 HTML-a, 5 CSS-a i
ostalih 42 pripadaju slikama. Svi unutarnji URL-ovi imaju status code 200 sto znaci da su svi
ispravno ucitani odnosno da niti jedan nije blokiran od strane robot.txt datoteke. Sljedeca
kartica, slicna prethodnoj pod nazivom External sadrzi vanjske URL-ove kojih je sveukupno
13 tu se nalaze poveznice za bootstrap, javascript te poveznice prema Instagramu Facebooku i
sl. Od sveukupno 13 URL-ova 3 su blokirana od strane ve¢ spomenute robot.txt datoteke sto
znaci da je iste nemoguce indeksirati, a najces¢i razlog tome je neispravna ili losa URL veza.
Osim unutar Internal i External Kkartice status code URL-ova je moguce Vvidjeti i u posebnoj
kartici pod nazivom Response Codes koja sadrzi status code-ove za sve URL-ove zajedno.
Osim pregleda URL-ova pomocu alata Screaming Frog je moguce vidjeti i podatke o naslovima
stranice. Matej Opolcer photography stranica ima pet naslova unutar kojih nema dupliciranja,
svi naslovi imaju preko 30 znakova gdje od njih pet, ¢ak cetiri imaju preko 60 znakova. Podatke

0 naslovima je moguce vidjeti na slici 26.

Internal  External Security Response Codes URL Page Titles Meta Description MetaKeywords H1 H2 Content Images Canonicals Pagination Directiv v  Overview Site Structure Response Times APl Spelling & Grammar

YU v B4 Lo v Y PageTites
Al 5
Address Occumences ~ Title 1 + i
1 hitps:/imatej-opolcer-photography vercel appimatej-opolcer-photography. himl 1 Fotografie fudi, prirode i predmeta, usluge fotografiranja | Matej Opolc Vg
2 hitps:imatej-opolcer-photography.vercel app/portfolio-fudi himi Portolio fotografi fudi | Zenskih porreta | Matej Opolcer photography Duplicate
3 itps:/imatei-opolcer-pholography vercel app/portfoio-priroda-predmetihiml Portfoio fotografia pirode i predmeta | Matej Opolcer photography Over 60 Characters (4

4 hifps:/imatej-opolcer-photography.vercel appnformaciie-0-meni himl
5 hitps:/imate-opoicer-photography vercel.app/kontakt himi

0 meni, Ivankovo, Vinkovci | Matej Opolcer photography

1
1
1
! Kontakt broj telefona, adresa, email | Matej Opolcer photography

Below 30 Characters
Over 554 Pixels (4
Below 200 Pivels
Same as K1

Muttiple

Slika 26: Podaci o naslovima u alatu Screaming Frog

Izvor: Obrada autorice

Za meta opise, kljune rije¢i, hli h2 naslove te sadrzaje na stranicama se kao i kod

kartice Page Titles, prikazuju sli¢ni podaci.

Osim prethodno navedenih elemenata putem alata Screaming Frog je moguce vidjeti i
stanje slika. Posto se Matej Opolcer photography stranica ve¢inskim dijelom sastoji od slika
ovo je mozda i najbitniji dio analize. Unutar kartice Images izlistavaju se sve slike koje se
nalaze na stranici te se mogu vidjeti podaci poput: broja slika na stranici, formati slika, veli¢ine
slika te da li odredenoj slici nedostaje alt opis $to je vrlo bitno za SEO. Na slici 27 je moguce

vidjeti podatke o slikama.
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Intemal  External Security Response Codes URL Page Titles MetaDescription MetaKeywords H1 H2 Content Images Canonicals Pagination Directiv v  Overview Site Structure ResponseTimes API - Spelling & Grammar

1A v B A Lo = Low Content Pages
) ‘ Speling Emors

Address Content Sze MG Infinks - Indexabifty
1 its:/mate-opoler-photography vercel appsie/zena-S-4njigom-u-siami pog iageing M Indexable Gamms Eror ot Con
2 ifps:/matef-opolcer-photography vercel appsike/zena-naocale-ogledalo png imagefng §934K8 1 Indexable ’
3 hitps:/matei-opolcer-photography vercel appisilke/poriret-zene-smede. png mageipng 6150k8 1 Indexable
4 itps imatef-opolcer-photography.vercel app/sikelzena-upafiac-cigareta png imageipng M Indexable ol
5 hitps:/matei-opolcer-photography vercel appisilke/sirelica png imageipng 1536 2 nderable el
6 hs:/imatef-opolcer-pholography veroel appsilke/zena-raperice-postela png imagelpng $I7K8 1 Indexable Missng A Text
T hitps:imatef-opolcer-photography vercel app/sikeogo-Mate}-Opolcer-photography png  image/png NIk 5 Indexable Alt Text Over 100 Characters

Slika 27: Podaci o slikama u alatu Screaming Frog

Izvor: Obrada autorice

Pregledom svih gore spomenutih elemenata dobiva se uvid u stanje internetske stranice
te se vlasnika iste upozorava na odredene poteskoce, ako one postoje. Na temelju prethodno
opisanog postupka se moze zakljuciti da je Screaming Frog vrlo u¢inkovit SEO alat te da daje
uvid u korisne informacije. Osim pregleda spomenutih elemenata, alat nudi jo§ puno korisnih

mogucnosti od kojih je veéina dostupna iskljuéivo u placenoj verziji.

Za razliku od prethodno opisanog alata, Google Analytics alatu se moze pristupiti bez
instalacije na racunalo. Prije koriStenja alata isti je potrebno povezati sa internetskom stranicom
koju Zelimo pratiti i analizirati. Na slici 28 se nalazi isje¢ak koda kojeg je potrebno dodati u

HTML kod stranice kako bi se ista mogla pratiti.

async src="http JA

window.datalayer = window.datalLayer || [];
alayer.push( )t

Slika 28: Google Analytics kod

Izvor: Obrada autorice

Obic¢no, u normalnim uvjetima internetsku stranicu je potrebno pratiti duzi period kako
bi se dobili precizniji podaci o ponaSanju prometa na istoj. U ovom slucaju je dovoljan 1 kratak
period kako bi se razumjelo koje se sve informacije o prometu na stranici mogu dobiti pomoc¢u

Google Analytics alata.

Unutar sucelja Google Analytics alata postoji nekoliko izvjes¢a od kojih svaki prikazuje
razli¢ite informacije. Prvo izvjeSce se naziva Stvarno vrijeme te se dijeli na nekoliko sekcija od

kojih je prva Pregled. Pregled daje informacije o trenutnom broju korisnika na stranici, trajanju
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pregleda stranice po minutama i sekundama, trenutno aktivnim stranicama, trenutnoj lokaciji
posjetitelja i nacinu pronalaska stranice. Na slici 29 je vidljivo izvje$¢e Stvarno vrijeme za
stranicu Matej Opolcer photography. |z izvje$¢a se vidi da je trenutni broj korisnika dva od
kojih jedan stranicu pregledava putem racunala, a drugi putem mobitela, trenutno su aktivne

stranice portfolio-ljudi i kontakt te je lokacija posjetitelja okolica Osijeka.

Broj aktivnih korisnika na web-lokaciji

trenutacno:

A Pocetna 2 = =
&% Prilagodavanje

Po minuti

B STOLNO RACUNALO I MOBILNI UREDAJI

Pregled Z = o - B 7
Lokacije
Jzvori prom: Najpopularnije preporuke: Najposjecenije aktivne stranice:
< Izvor Aktivni korisnici v Aktivna stranica Aktivni korisnici ¥
Sadal
Nema podataka za ovaj prikaz. 1. /kontakthtmi 1 5000%
2. /portfoliodjudi.html 1 50,00%
Konverzije Najveci promet na drustvenim mrezama:
P - lzvor Aktivni korisnici ¥ Najpopularnije lok
2, Atrib Nema podataka za ovaj prikaz
Q  Otkrij Najpopularnije klju¢ne rijeci:

Q Administrator

Kijuéna rijeé Aktivni korisnici v
Nema podataka za ovaj prikaz. .

Slika 29: Google Analytics izvjesée — Stvarno vrijeme - Pregled

Izvor: Obrada autorice

Osim sekcije Pregled, postoji i sekcija Izvori prometa unutar koje se, kako i sam naziv
kaZze, nalaze podaci o izvoru prometa, odnosno na koji nacin posjetitelji pristupaju internetskoj
stranici. Na slici 30 se moze vidjeti kako stranici Matej Opolcer photography trenutno

pristupaju dva korisnika od kojih jedan stranici pristupa izravno, a drugi putem Instagram

U e | 1 pomy . inregacses €Y
Izvori prometa lzradi precac °*
Broj kijugnih rije¢i: 0
A Pocetna B
Pregledi stranice _ Prikazi sve: Pregledi stranice
Broj aktivnih korisnika na web-lokaciji -
27 Prilagodavanje v Po minuti Pao sekund
trenutacno:
ZVIESCA — 1
(© Stvarno vrijeme 2
Pregled : - - - - -
Lokacije . .
M IZRAVNO M DRUSTVENA MREZA - 2min

Izvori prometa

= Pregled siranice: 2

Dogadaji  rikez Altivi ke
Konverzi ije no: 2 ?
S — Medij Izvor Aktivni korisnici +
%2 Atribucija*™ 1. (none) (direct) 1 5000%
Q Otkril 2. Drustvena mreZa Instagram 1 5000%

@ Administrater

Slika 30: Google Analytics izvjesée — Stvarno vrijeme — lzvor prometa

Izvor: Obrada autorice
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Unutar izvjes¢a Publika u sekciji Pregled se moze vidjeti dijagram kretanja prometa na
internetskoj stranici za odredeni period (sat, dan, tjedan, mjesec), broj novih i starih posjetitelja,
broj pregleda stranice, broj sesija, prosjecno trajanje sesije i sl. Na slici 31 za stranicu Matej
Opolcer photography je vidljivo, da je najveci broj posjetitelja na stranici, u periodu od 5.rujna
do 9.rujna, bio 7. rujna te da nakon toga naglo pada, ali opet pocinje rasti. Osim toga, na slici
se moze vidjeti kako stranica ima puno veci postotak novih posjetitelja nego starih. Trenutni je

broj pregleda stranice 1.145, broj sesija iznosi 209, a prosje¢no trajanje sesije iznosi 4 minute i
44 sekunde.

5. ruj 2020. - 9. ruj 2020.

Q, Pretrazite izviesca i pomoé +Dodaj segment

#A Poéetna

Pregled
" . i
» &% Prilagodavanje Korisnici ~ UQUNOSUN  Odabir mjeme viednasti Posalu Dan | Tiedan Mijesec
@ Korisnici
» (© Stvarno vrijeme w
v & Publika
50
Pregled
Aktivni kerisnic
- 6.y 7.1y By
2asupine W New Visitor M Returning Visitor
Publika Korisnici Novi korisnici Sesije Broj sesija po korisniku
Preglednik 147 147 209 142
korisnika T~ T~ T~
N Demografski
podaci
T Pregledi stranice Stranice po sesiji Prosj. trajanje sesije Stopa napustanja
s -NA" 9
o Arbe ™ 1.145 548 00:04:44 48,80 %

i =g b B
o] <

Slika 31: Slika 29: Google Analytics izvjesée — Publika - Pregled
Izvor: Obrada autorice
Unutar izvjes¢a Publika postoji odjeljak Demografski podaci gdje su najinteresantnije

informacije o spolu i dobi posjetitelja. Na slici 32 i 33 se mogu vidjeti postotci dobi i spola

posjetitelja na stranici.

Q  Pretrazite izvj

irajna vrijeanost
BETA

e$éa | pomoc

Demografska izvjesc¢a i izvijeS¢a o interesima

. ) - Znacajke j ju izvjeséa o de n podacimai i , rer izvjeséa o pojavljivanjima na GDN-u i
Af,‘f“z“ skupine b integraciju Campaign Managera. Kada omogucite znacajke oglasavanja, Google Analytics prikuplja dodatne podatke o prometu. Da biste
omogucili znacajke oglasavanja, mozda ¢ete morati azurirati pravila o privatnosti. Saznajte vise.
Publika
Preglednik Odjeljci Demografija i Interesi sadrZe izvjeséa Pregled te nova
korisnika ) izvjesc¢a Dob, Spol i Kategorije interesa. Dob 100% od ukupnog broja sesija
Demografski . )
- « Omogucuju vam da bolje razumijete tko su vasi korisnici
podaci
Pracle « Ostale podatke usluge Google Analytics mozete segmentirati " " " " "
regled prema tim istim karakteristikama kako biste razumijeli po cemu 27,50% 3350% 1550% 12,50%  550% 5.50%
se korisnici koji ostvaruju konverzije razlikuju od onih koji ih ne
Dob ostvaruju (i mnoge druge sliéne usporedbe)
Spol « To su isti demografski podaci i kategorije interesa koji se

upotrebljavaju za ciljanje oglasa na Google prikazivackoj mrezi
Y Intores Upotrijebite ta saznanja o svojim korisnicima kako biste

preciznije definirali strategije za svoje oglasne kampanje. -
Geografska - EERORES

« Demografski podaci nisu pridruzeni svim vasim korisnicima,

— & 3 18 - 25,= 35- 45 - 55 - stariji
BETA tako da ova izvjesca predstavijaju samo podskup vasih korisnika
S Atribucija te ne odraZavaju ukupan sastav vase web-lokacije. 24 34 a4 54 64 0d 65
° < « Saznajte vise o tome kako Google utvrduje demografske

podatke korisnika

Slika 32: Google Analytics izvjesée — Demografski podaci - Dob

Izvor: Obrada autorice
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Q  Pretraiite izvescai pomot Demografska izvjeséa i izvijes¢a o interesima

1T
BETA

Analiza skupine
BETA

Publika

Preglednik
korisnika

. Demografski

podaci

Pregled
Dob
Spol

» Interesi

. Geografska

%, Atribucija *™

ajna vrijeanost

Znacajke oglasavanja obuhvacaju izvjes¢a o demografskim podacima i interesima, remarketing, izvjeséa o pojavijivanjima na GDN-u i
integraciju Campaign Managera. Kada omogucite znacajke oglasavanja, Google Analytics prikuplja dodatne podatke o prometu. Da biste
omogucili znacajke oglasavanja, mozda cete morati azurirati pravila o privatnosti. Saznajte vise.

Odjeljci Demografija i Interesi sadrze izvjeS¢a Pregled te nova
izvjesca Dob, Spol i Kategorije interesa. Sp0| 100% od ukupnog broja sesija
» Omogucuju vam da bolje razumijete tko su vasi korisnici.

« Ostale podatke usluge Google Analytics moZete segmentirati
prema tim istim karakteristikama kako biste razumjeli po cemu
se korisnici koji ostvaruju konverzije razlikuju od onih koji ih ne
ostvaruju (i mnoge druge slicne usporedbe). 4585% 54,15%

» To suisti demografski podaci i kategorije interesa koji se Zena Muskarac
upotrebljavaju za ciljanje oglasa na Google prikazivackoj mrezi.
Upotrijebite ta saznanja o svojim korisnicima kako biste
preciznije definirali strategije za svoje oglasne kampanje.

« Demografski podaci nisu pridruZeni svim vasim korisnicima,
tako da ova izvjesca predstavljaju samo podskup vasih korisnika
te ne odrazavaju ukupan sastav vase web-lokacije.

» Saznajte viSe o tome kako Google utvrduje demografske
podatke korisnika.
1#freport/visit -gender/a177376711w245537645p228303835/_u.date00%3D20200905%26_u.dateD1%3D20200909 [ ]

httpsy/analytics.google.com/analytic:

Slika 33: Google Analytics izvjesée — Demografski podaci - Spol

Izvor: Obrada autorice

Unutar izvjes$¢a Publika postoji odjeljak Mobilni uredaj koji daje informacije o vrsti

uredaja preko kojeg posjetitelj pristupa internetskoj stranici. Na slici 34 se moze vidjeti kako

najveéi broj posjetitelja, njih ¢ak 132 stranici pristupa putem mobitela, $to predstavlja vrlo

korisnu informaciju i odgovor na to zasto je stranice potrebno optimizirati za uredaje manjih

zaslona.

AlldliZd SRUpITE
BETA

Publika

Preglednik
korisnika
Demografski

4 :
podaci

¥ Interesi

, Geografsa
lokacija

» Ponasanje

» Tehnologija

~ Mobilni uredaj
Pregled
Uredaji

N fﬁg\ic".\ uredaji

» Prilagodeno

N Konjpsraliura

Atribuciia ™

Primama dimenzija: Kategorija uredaja

Sekundarna dimenzija ~ | Vrstaporetka | Zadano v ? napredno | [ | @ = b ET
Akvizicija Ponasanje Konverzije
Kategorija uredaja I . N - . e - N
Korisnici MNovi korisnici Stopa napustanja Stranice po sesiji Prosj. trajanje sesije ‘Stopa konverzije Postignuti
¥ sesije cia e Vrijednost cilja

149 149 212 4953% 000440  000% 0  000USD

) 1. mobile 132(s859%) 132 (8359%) 181 (8538 5249% 418 00:02:36 000% 0 (oo%) 000USD (000
) 2. deskiop 15(1007% 15 (007% 29 (1368% 31.03% 1338 00:17:53 000% 0 @oo% 000USD (o0
Ol 3. tablet 2 (13a%) 2 (134% 2 (094 50,00% 150 00:00:13 000% 0 (oo%) 000USD (000

Slika 34: Google Analytics izvjesée — Mobilni uredaj - Pregled

Izvor: Obrada autorice

Osim prethodno navedenih izvjeStaja Google Analytics nudi uvid 1 u brojne druge

korisne informacije poput: brzine u¢itavanja internetske stranice, tijeka ponasanja posjetitelja

na internetskoj lokaciji, geografske lokacije posjetitelja i sl. Glavni cilj Google Analytics alata
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jest pruziti §to vise informacija o kretanju prometa na internetskoj stranici kako bi se ista mogla

unaprijediti i nastaviti razvijati u pozitivnom smjeru.

Izradena internetska stranica u ovom zavr$nom radu moze Se vidjeti na poveznici:

https://matej-opolcer-photography.vercel.app/matej-opolcer-photography.html .
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Zakljucak

Neprestanim razvojem i napretkom tehnologije konstantno se razvijaju nove metode i
pristupi izrade i optimizacije internetskih stranica. Postupak izrade internetskih stranica kao i
tehnologije koje se koriste su velikoj ve¢ini u dobroj mjeri poznate, dok je SEO iako ve¢ Siroko

rasprostranjen pojam, velikom broju ljudi i dalje nepoznat.

Cilj ovog rada je bio prikazati i objasniti postupak i znacaj optimizacije internetske
stranice na praktiénom primjeru izrade osobne stranice Matej Opolcer photography upotrebom
ve¢ poznatih HTML, CSS i bootstrap tehnologija. Svrha svake internetske stranice jest imati
Sto veci broj prikaza i posjetitelja stoga je bitno ostvariti Sto bolji polozaj na ljestvici rezultata
pretrazivanja. SEO optimizacijom se povecava vidljivost internetske stranice Sto rezultira
njezinim olaksanim pronalaskom i privlacenjem posjetitelja koji ujedno mogu biti i potencijalni
klijenti ovisno o namjeni stranice. Alternativa organskim rezultatima pretrazivanja (rezultati
optimiziranih internetskih stranica) su placeni rezultati koji su u principu brzi, no dugotrajnije

gledano SEO daje kvalitetnije rezultate Sto ga ujedno ¢ini 1 boljim izborom.

Na prakticnom primjeru izrade i optimizacije internetske stranice Matej Opolcer
photography se moze zakljuciti da optimizacija uvelike utjeGe na pozicioniranje internetske
stranice u rezultatima pretraZivanja te da je SEO dugotrajan proces koji zahtjeva puno vremena
i istrazivanja, no Krajnji rezultat navedenog se smatra isplativim za vlasnike internetskih

stranica.
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Sazetak

Ovaj se rad temelji na prikazu SEO optimizacije na primjeru izrade internetske stranice.
Unutar rada teorijski se razraduju HTML, CSS, bootstrap i SEO tehnologije koje su potrebne u
postupku izrade i optimizacije internetske stranice. Osim spomenutih tehnologija u radu su
teorijski opisani i alati koji se koriste prilikom testiranja i prikaza rezultata internetske stranice.
U prakti¢cnom dijelu rada su opisani koraci izrade i optimizacije internetske stranice Matej
Opolcer photography. Rezultati ovog rada ukazuju na vaznost i sloZzenost SEO optimizacije u

procesu izrade internetske stranice.

Kljuéne rije¢i: internetska stranica, HTML, CSS, SEO

Summary

This paper is based on the presentation of SEO optimization of a website. Within the
paper HTML, CSS, bootstrap and SEO technologies that are needed in the process of creating
and optimizing a website are theoretically elaborated. In addition to the mentioned
technologies, the paper theoretically describes the tools used in testing and displaying the results
of the website. The practical part of the paper describes the steps of creating and optimizing the
website Matej Opolcer photography. The results of this paper indicate the importance and

complexity of SEO optimization in the process of creating a website.

Keywords: website, HTML, CSS, SEO
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