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1. UvOD

Festivali i dogadaji predstavljaju programe zabavnog i opustaju¢eg karaktera, ali i
praznickog s obzirom na sluCajeve javnog slavla nekog koncepta, dogadaja i
¢injenice. Odvijaju se u ograni¢enom ili zadanom prostorno vremenskom okviru te ga

karakteriziraju liminalnost i hedonizam.

Cilj rada je definirati Sto su to festivali i specijalni dogadaji te navesti klju¢ne
karakteristike. Osvrnuti se na razne festivale kako na nacionalnoj, tako i na
medunarodnoj razini i potom ih poblize objasniti i donekle prikazati. Dotaknuti se

teme turizma dogadaja i priloziti novosti iz svijeta manifestacija.

Tematika ovog diplomskog rada razradena je u sedam poglavlja, ukljuCujuci
zaklju¢ak. U drugom poglavlju objasnjavam $to su to festivali, festivalizacija i koje
vrste festivala postoje. Potom navodim neke od festivala na nacionalnoj i
medunarodnoj razini te ih ukratko objasnjavam. U tre¢em poglavlju bavim se pojmom
dogadaja, tocnije specijalnih dogadaja. Nastojim definirati specijalne dogadaje,
navesti i objasniti veliCine i vrste dogadaja. Objasniti koji su to efekti iliti utjecaji
dogadaja, navesti pozitivne i negativhe efekte te opisati odnos drzave i dogadaja.
Cetvrtim poglavljem poblize opisujem Hrvatsku kao festivalsku destinaciju. Koji su
utjecaji festivala i dogadaja na turistiCku destinaciju te ujedno na dio turistiCke
ponude Hrvatske. Peto poglavlje odnosi se na turizam dogadaja i sukladno temi
Zelim ukratko objasniti razvoj strategije turizma dogadaja, kao i razvojne ciljeve
turizma dogadaja. U sklopu Sestog i posljednjeg poglavlja, navodim neke od novosti

iz svijeta manifestacija te na taj naCin zavrSavam razradu ove teme na Sto

Pri pisanju ovoga rada od znanstvenih su se metoda koristile: klasifikacija i metoda
komparacije, metoda sinteze i analize, induktivna metoda, metoda apstrakcije te

metoda kompilacije.



2. FESTIVALI

Javna se dogadanja imenuju razliitim nazivima, kao Sto su: festival, ritual,
manifestacija, smotra, ceremonija, proslava, spektakl, sajam, turnir, dani i sl. Ta je
terminoloska raznolikost bila temom pojedinih analiza koje su nastojale ponuditi
zajedniCki nazivnik promatranih pojava ili prema pojedinim karakteristikama
razgraniciti medusobna srodna dogadanja. U drustvenim znanostima znacenje pojma
jednostavno je preuzeto iz svakodnevnog jezika, gdje termin pokriva zbir vrlo
raznolikih dogadanja, sakralnih i profanih, privatnih i javnih, koja potvrduju tradiciju i
uvode inovaciju, predlazu nostalgiCna ozivljavanja, pruzaju mjesta za preZivljavanje

obi¢ajnih praksi i slave avangardna umjetnicka ostvarenja.t

Postoji velik broj definicija festivala i dogadaja, no jedno je sigurno, oni moraju biti
usmjereni na to da posijetiteljima osiguraju iskustvo i dozivljaje koji se razlikuju od
drugih oblika zabave ili atrakcija. U narednom tekstu pomnije ¢e se objasniti definicije
festivala, znacenje festivalizacije, vrste festivala, te turizam festivala u Hrvatskoj i na

medunarodnoj razini.

2.1. Definicije festivala

Festivali predstavljaju vazan izraz ljudske aktivnosti koji doprinosi drustvenom i
kulturnom Zivotu. Uglavnom je rije€ o javnim, tematskim manifestacijama. Sve su vise

vezani uz turizam i generiraju nove poduzetnicke aktivnosti i dohodak.

Festivali su javne, tematske proslave koje se dogadaju jednom, rijetko ili na godisSnjoj
razini i koji predstavljaju priliku za razonodu, drustveno i kulturno iskustvo izvan

normalne palete moguc¢nosti ili izvan svakodnevnog iskustva.?

Festivali su javnha dogadanja koja imaju vremenski, prostorni i programski okvir.

Javnost festivala upucuje da su oni u svojoj srzi predstavljacki i da svojim

1P, Kelemen, N. Skrbi¢ Alempijevi¢, Grad kakav bi trebao biti: etnoloski i kulturnoantropolo$ki osvrti
na festivale, Zagreb, Jesenski i Turk, kolovoz 2012., str. 26.

2 B. Richards, Marketing turistickih atrakcija, festivala i posebnih dogadanja, Zagreb, Potecon, 1997.,
str. 27.



zami$ljenim okvirom Zele uputiti odredenu poruku. Nadalje, u njihovo je organiziranje
upisana svrha proslave, slavlja odredenog elementa kulture. U festivale se ukljucuju
tri tek donekle odijeljene skupine aktera: organizatori, izvodaci i publika. Unutar
festivalskog okvira smjesteni su motivi, svrhe i izvedbe svih uklju¢enih sudionika.
Akteri festivala omogucuju da se on dogodi te se unutar zamisljenoga prostorno-
vremenskog okvira putem njihovih praksi festivali izvode. Okvir festivala pritom nije
nepropustan: mnogostruke festivalske izvedbe mogu iskoraciti izvan zami$ljenih
okvira. Isto tako, festival je svojom povezanoScu s druStvenim kontekstom jedna od
mogucih artikulacija kulturnog zivota, dok se njegove poruke prelijevaju izvan
njegove vremenske i prostorne zadanosti.> Na osnovi svih razmatranja, podudaranja
i mimoilazenja razliCitih odredenja termina festival i njemu srodnih termina, autorice
Kelemen i Skrbi¢ Alempijevié (2012.), osmislile su svoju definiciju festivala. lako
festivali mogu imati vrlo razli€it opseg dogadanja koja obuhvacaju te razli€it doseg,
odnosno svoju podetnu usmjerenost na uzu ili Siru publiku, Kelemen i Skrbi¢

Alempijevi¢ (2012.) smatraju kako te njihove karakteristike nisu presudne.

Festivali su sami po sebi slozena cjelina pa je nemoguce dati neku jedinstvenu
definiciju za koju bismo rekli da je to sluzbena definicija festivala. Neka opcenita
definicija glasi da festival oznaCava javni dogadaj ili seriju sve€anosti koja se redovno
odrzava u nekom gradu ili lokaciji te je posvecena odredenom aspektu umjetnosti i
zivota. Druga definicija, nama zanimljivija koju u uvodu svoje knjige posvecene
festivalima, toCnije kazaliSnim festivalima, Jennifer Elfert nudi, je jedna vrlo zanimljiva
definicija festivala, a ona je ta da sama definicija festivala u stvari ne postoji i da u
tome leZi najvaznija bit festivala: ,Glavno obiljezje festivala je njegovo odbijanje da se
kategorizira, da se inzistira na tome da bude ,drugaciji. Kontrast razli¢itosti i
kontinuiteta javlja se na svim razinama festivala, ali njeni poceci leze u povijesnom
odnosu izmedu slavlja (Fest) — slavljenickog prikazanja (Festspiel) — Festival —
Dogadaj (Event).“* Glavna obiljezja festivala kao forme autorica vidi u njegovoj
vremenskoj i lokalnoj odrednici, socijalno-politickim vezama, antropoloSkom znacaju i
organizacijskim posebnostima. Festivali se danas mogu smatrati fenomenom, to¢nije

fenomenom masa Sto potvrduje broj dogadanja i njihov vrtoglavi rast.

3 P. Kelemen, N. Skrbié¢ Alempijevi¢, op.cit., str. 47.
4 J. Elfert, Theaterfestivals — Geschichte und Kritik eines kulturellen Organisationsmodells, transcript
Verlag, Bielefeld, 2009., str. 15.



Festivali i dogadaji predstavljaju programe zabavnog i opustajuceg karaktera, ali i
praznickog s obzirom na sluCajeve javnog slavla nekog koncepta, dogadaja i
¢injenice. Odvijaju se u ograni¢enom ili zadanom prostorno vremenskom okviru te ga
karakteriziraju liminalnost i hedonizam. Festivali su zapravo kulturni fenomeni stari
tisucama godina koji sluze za obiljezavanje znacajnih dana u godini te uglavnom

imaju religiozni, kulturni ili agrarni karakter.>

Festival mozZe biti specijalni dogadaj, ali bitno je istaknuti da nisu svi festivali
specijalni dogadaiji. Festivali su kulturni fenomen star tisuéama godina, a definiraju se

kao®:

e sveto ili profano vrijeme slavlja, obiljezeno posebnim obredima,

e godidnje slavlje u Cast znacCajne osobe ili dogadaja, ili Zzetve znaclajnog
proizvoda,

e Kkulturni dogadaj koji se sastoji od izlozbi iz podrucja likovnih umjetnosti, Cesto
posvecene pojedinom umjetniku ili zanru,

e sajam (ne odnosi se na trzista i prodaju),

e vrijeme veselja i druzeljubivosti.

Festivali su tematski javni dogadaji odnosno slavlja. Otkrivaju simbolizam i vrijednosti
lokalne zajednice i stvaraju poveznicu izmedu domacdina i posjetitelja. Povijest
festivala seze daleko u proSlost kada su bili posveéeni bogovima, te od onda sluze
za afirmiranje lokalne kulture i tradicije, nude¢i priliku za iskazivanje identiteta lokalne

zajednice, ali i za promociju umjetnika, obrtnika ali i samog mjesta.

Postoji velik broj definicija festivala i dogadaja, no jedno je sigurno, oni moraju biti
usmjereni na to da posjetiteljima osiguraju iskustvo i doZivljaje koji se razlikuju od
drugih oblika zabave ili atrakcija. Vecina festivala i dogadaja ovisi o volonterskom

radu, te su to jednokratna ili godisSnja, javna, dogadanja koja relativno kratko traju.

5 D. Getz, Festivals, special events and tourism, New York, Van Nostrand Reinhold, 1991., str. 44.
6 lbidem, str. 53.



2.1.1. Festivalizacija

Festivalizaciji pridajemo dvojako znaCenje. S jedne strane, na nju gledamo kao na
vidljivo povecanje broja festivala kao kulturnih praksi, zapazeno u razdoblju od
sedamdesetih godina 20. stolje¢a. S druge strane, definiramo je kao proces stvaranja
festivala, tj. izlu€ivanja pojedinih elemenata i njihova prikazivanja u festivalskom
okviru. Festivalizacija u tom smislu oznaCava scenicnost, selekciju kulturnih
elemenata i stavljanje u kontekst festivala. Ta dva aspekta festivalizacije: povecanje
broja festivala i proces stvaranja festivala, vidimo kao usko isprepletena.
Festivalizaciju i u jednom i u drugom aspektu promatramo kao stvaranje istaknutih,
izdvojenih to€aka u vremenu, kao stvaranje konteksta za iskustvo koje se izdvaja iz
rutinirane svakodnevnice. Osnovna je razlika suzdrzana u tome $to sagledavajudi
povecéanje broja festivala naglasak stavlamo na S$iri kontekst, odnosno nastojimo
popisati one Sire drustvene procese koji su potaknuli tako velik porast. Festivalizacija
kao proces stvaranja festivala pak suzava na$ pogled na konkretne festivale,
odnosno na konkretne odgovore — na kulturne elemente koji postaju temom

festivala.’

S povecanjem broja festivala, poveéava se i njihova veli€ina, posjecenost i
profesionalizacija — u smislu formiranja profesionalnih organizacija, edukacijskih
programa i povecanja stru€ne literature. Brojni su autori nastojali prikazati razloge tog
porasta. Pri tom su pozornost usmijerili prema Siremu drustvenom kontekstu,
pogodnom za obnovu onih festivala koji se jedno vrijeme nisu odrzavali te za
stvaranje novih dogadanja. Najvaznije bismo razloge mogli svesti na dva cilja koja su
organizacijom festivala Zeljela biti dostignuta: afirmacija identiteta odredene

zajednice te obogacivanije turisticke ponude i privlaCenje turista.

Turizam je produkt Sirih drustvenih promjena druge polovice 20. stolje¢a, dok je s
druge strane rije€ o snaznom, medusobno povezanom sklopu turisticke industrije,
velike prisutnosti stranaca u liku turista i njihove potrage za festivalskim iskustvima,
te istovremene Zelje ,domacina“ da putem festivala onima koji dolaze u njihovu

zajednicu prikazu poruke koje smatraju vaznima.

7 P. Kelemen, N. Skrbi¢ Alempijevi¢, op.cit., str. 51.



Dodatno pitanje koje mi se namece tijjekom razmatranja o festivalizaciji jest ono
vezano uz autentiCnost kulture koja se u festivalskom okviru stvara. Oko te su se
teme ispreplitala misljenja brojnih analiti¢ara kulturnih fenomena. S obzirom na Cesto
preispitivanje autentiCnosti festivalskog konteksta u javnom diskursu (govoru,
razgovoru), koje baca i odredenu sumnju u stvarnost i djelatnost procesa koji se

festivalima generiraju.

Autorice Kelemen i Skrbi¢ Alempijevié (2012.), definiraju autenti¢nost kao svojstvo
uvijek nanovo konstruirano i punjeno novim znacCenjima. AutentiCnost u smislu
konstruirane odrednice stoga ne postoji kao nulta toCka koju bi komodifikacija —
»iransformacija onoga $to inaCe nije proizvod u proizvod, odnosno stvaranje trziSno
razmjenjive robe, proces u kojemu pojedini aspekti kulture, koji se uobiCajeno ne
nazivaju robom i za koje se smatralo da su izvan izravnih ekonomskih vrijednosti i
razmjene, postaju proizvodi koje je moguce prodati i kupiti, dakle koji imaju odredenu

cijenu“, mogla promijeniti, bilo negativno ili pozitivno.®

Organizatori i sudionici postaju oni koji iz suvremenog trenutka odlaze u proslost,
interpretiraju je i nude posijetiteljima da je iskuse. Njihova interpretacija i pridruzivanje
znacenja proslim dogadajima stvaraju festivale. Zbog toga se smatra kako se
nacinima na koje se u okviru festivala stvara i prikazuje tradicija ne mogu pripisivati
niti atributi istinitosti, vrijednosti, izvornosti, niti oni laznosti, bezvrijednosti,
iskrivljenosti. U srediste analize tih dogadanja stavljaju se sami kreatori festivala,
njihovo koriStenje razli€itih rekvizita i motiva, njihove pri¢e o istinitosti, vjernosti

tradiciji i ozivljavaniju povijesti, ono $to oni misle o autenti¢nosti u festivalima.

Cesto se umjesto stvaranja autentiénosti, u prisilnoj Zelji da se ostvari $to veéi broj
turistiCkih dolazaka i prihoda prilazi stvaranju lazne autenti¢nosti ili komodifikacije
kulture. Moze se reéi da turizam danas ima jedan od najsnaznijih utjecaja na tradiciju,
koja se Cesto preformulira i izgraduje zbog turistiCke promidzbe i privlacenja turista.
Neki znanstvenici smatraju da se u procesu komodifikacije svakako gubi jedan dio
autenti¢nosti domicilne kulture i lokalnog stanovnistva. Glavna je pretpostavka da
turizam i prisutnost turista utjeCu na gubitak izvorne, stvarne kulture, koja je
zamijenjena trivijalnim, komodificiranim dogadajima, proizvodima i dozZivljajima Koji

osiromasuju i proizvodaca i potroSaca.

8 |bidem,str. 73.



2.2. Vrste festivala

Festivali su vec tisu¢ama godina kulturni fenomen koji se tradicionalno povezuje sa
obillezavanjem i proslavom pojedinih datuma, dogadaja ili licnosti u religijskom,

kulturnom ili poljoprivrednom kalendaru.

Za bolje razumijevanje festivala potrebno je napraviti njihovu kategorizaciju i
grupiranje. Organizirani festivali su Cesto kategorizirani prema njihovoj vrsti, veli€ini i

sadrzaju.

Vrste festivala i specijalnih dogadaja se u grubo mogu kategorizirati na sljedeci

nadin®;

e vizualna umjetnost,

e glazba/ ples / kazaliste,
e literarna,

e opcenito kulturna,

e folklorna,

e sportska,

e godidnjice / proslave,

e novonastala tradicija.

Festivali sluze za promoviranje turizma, te je strategija vodenja festivala usmjerena
na povecanje broja posjetitelja u izvan sezonskim razdobljima. Namjera promocije
festivala morala bi biti da inspirira osjecaj da se ovdje radi o dogadaju koji ¢e biti bolji
od dogadaja sli¢ne prirode. Kad se dogadaj pretvori u redovitu pojavu, tada postaje
lakSe identificiranje glavnih trzista i Sirenje na druge trziSne sektore i segmente
posredstvom ciljanog programiranja. Svaki festival se usmjerava prema prethodno
definiranim ciljnim trZistima, te pomaZe u zadovoljavanju potreba sa nerazmjernim
promotivnim zalaganjem i u zadrzavanju unutar proraCunskih okvira. Festivale je
moguce kreirati iz postojeéih programa dogadaja tako da se odredi odgovarajuci
naziv i da se u vec postojeéi program, koji bi se svakako odvijao, umetnu relevantni

sadrzaji kao $to su predavanja, izloZzbe i osobni nastupi. Sve navedeno predstavlja

9 B. Richards, op.cit., str. 166.



nacin na koji mjesto, grad ili regija mogu ostvariti dodatni publicitet i pridobiti novu

publiku.

Zanimljivo je da su Cak i festivali kojima prvobitni cilj nije bio da promoviraju
destinaciju i unaprijede razvoj turizma, naknadno dobivali turistiCku funkciju. Takvi
dogadaiji doprinose privlaénosti ponude i dovode znatno vise posjetitelja. Cinjenica je,
takoder, da se zahvaljujuéi turizmu obnavljaju i svojevremeno napusteni festivali.
Primjera radi, karneval u Veneciji koji je ukinut joS u drugoj polovici 18. stoljeca,
ponovno se redovito odrzava od 1980. godine. Festivali su se naroCito umnozili sa
rastom masovnog turizma poslije Il. svjetskog rata , kada im je jedan od ciljeva
postalo unapredenje turistickog prometa. Tako je u Velikoj Britaniji gotovo 50%
umijetnickih festivala pokrenuto 80-ih godina 20. stolje¢a sa intencijom da potaknu
vecu posjetu turista pojedinim gradovima. Cak i festivali namijenjeni lokalnom

stanovnistvu dovode znatiZeljne turiste.*?

U vedini sluCajeva, festival ili dogadaj biva isplaniran kako bi se proslavila toCka
nekog ostvarenja ili godiSnjica. Proslava nije sama sebi svrhom jer je razlog proslave
pasivan dok je njena svrha ono $to daje pokretacku moc i prikuplja suradnike i druge

koji daju potporu. Uobi¢ajeni zadaci festivala mogu biti'!:

e prikupljanje sredstava za poseban projekt,

e prikupljanje sredstava za osobite dobrotvorne svrhe,

e pokretanja novog godiSnjeg zbivanja,

e privlaCenje novih trzista ili trziSnih sektora turistiCkoj atrakciji i/ili odredistu,

e privlaCenje vecCeg broja posjetitelja specificnom zbivanju, novom sadrzaju ili
turistiCkoj atrakciji,

e usmjeravanje pozornosti na odredenu temu.

U ranim fazama planiranja, obi¢no su zadaci ti koji pomazu u regrutiranju onih koji ¢e

pomoci u uspostavljanju programa i osiguranju druge vrste podrske.

Festivale i dogadaje treba razumjeti kao ,formalne periode ili programe ugodnih

aktivnosti i zabave, kao dogadaje sveCanog karaktera koji javno slave neki koncept,

10 B, Raboti¢, Selektivni oblici turizma, Beograd, Visoka turisticka $kola strukovnih studija, 2013., str.
139.
11 B. Richards, op.cit., str. 169.



dogadaj ili ¢injenicu“.!? Vazno je uociti sve€ano i javno obiljezje festivala koji dugo
postoje kao vazna kulturna praksa osmisljena u obliku javnog predstavljanja,
kolektivnog slavlja i gradanskog rituala. U svim kulturama ljudi su imali potrebu da

izdvoje vrijeme i prostor za ,komunalnu® kreativnost i svetkovinu.

Encyclopedia of Tourism (2000.), citira istrazivaCa Falassi (1987.): ,| socijalna
funkcija i simbolicko znaCenje festivala imaju blisku vezu sa nizom ocitih vrijednosti
koje zajednica prepoznaje kao esencijalne za svoju ideologiju i pogled na svijet,
socijalni identitet, povijesni kontinuitet, kao i za svoj fizi¢ki opstanak Sto se, na kraju

krajeva, festivalom i slavi.“'3

Kulturno-umijetnicki festivali, pogotovo oni sa primjesom etniCke specificnosti, imaju
uspjeha medu turistima jer nude ,predstavu®, tj. spektakl. U gotovo svakom gradu
cvjetaju razliCite supkulture kojih vecina ljudi nije ni svjesna dok ne iskrsne razlog da
na njih obrate paznju. Smatra se da se na toj karakteristici i zasnivaju etnicki festivali.
Svrha festivala je da usmjere paznju na odredeni vremenski okvir i da stvaranjem
kriticne mase aktivnosti, transformiraju dogadaj u spektakl.* Navodi se primjer
obiljezavanja lunarne (kineske) Nove Godine, Sto u azijskim zemljama ukljuCuje
Zivopisne svetkovine. Jedinstveni godisnji spektakl pruza svestrani Culni dozivljaj
(zvuk, dodir, okus i miris) i predstavlja razlog za dolazak velikog broja turista. Neki
festivali su svetkovine u kojima i posjetitelji neposredno sudjeluju, dok su drugi
performativnog karaktera i pripadaju kategoriji audio-vizualne predstave, predvidene
samo za gledanje. Ima i dogadaja poput Olimpijskih igara koji, istovremeno,

simboliziraju vise razli€itih zanrova — spektakl, festival, ritual i natjecanje.

Festival je prozor u svijet lokalne zajednice. Tada se susrece veliki broj ljudi, turisti i
lokalno stanovniStvo. Pri tome, umjetnicki doZivljaj se dugo pamti. Mogu se zaboraviti
posjeCene znamenitosti, godine osnivanja i rekonstrukcije nekog spomenika kulture,

ali ne i snazan umjetnicki dozivljaj koji se dugo prepri¢ava prijateljima i rodbini.t®

12 B. Quinn, Festivals, events and tourism, London, The SAGE Handbook of Tourism Studies, 2009.,
str. 485.

13 J. Jafari, Encyclopedia of Tourism, London, Routledge, 2000., str. 226.

14 B. Raboti¢, op.cit., str. 141.

15 V. Buki¢ Doj€inovi¢, Kulturni turizam, Beograd, Clio, 2005., str. 121.



2.3. Festivalski turizam na nacionalnoj razini

Festivalski turizam ukljuCuje ekonomiju dozivljaja koja prodaje ujedinjeno iskustvo
atraktivne lokacije, kvalitetne glazbe i bogatih turistiCkin sadrzaja. Zahvaljujuci
razvoju festivalskog turizma, turizam Hrvatske je u porastu. Hrvatska je
medunarodno poznata kao turisticka destinacija koja obiluje mnogobrojnim
festivalima koji su medunarodno poznati. Hrvatska ima mogucnosti kombiniranja
razliitih vrsta turizma koji se uvijek mogu povezati s festivalima. Zahvaljujucéi dugoj
tradiciji u razvijanju obalnog turizma privukla je i priviaci veliki broj turista, kojima ce

se festival nuditi kao dodatna vrijednost za njihov boravak u destinaciji.

Hrvatska se na karti svjetskog festivalskog turizma u posljednjih nekoliko godina vrlo
kvalitetno pozicionirala, te je postala nezaobilazna festivalska destinacija. Imidz
Hrvatske se zahvaljujuci festivalskom turizmu uvelike promijenio u pozitivnom smislu.
Od drzave koja je imala reputaciju tranzicijske, siromasne i ratom razruSene zemlje,
Hrvatska se danas percipira kao mlada, neotkrivena, zanimljiva, popularna,

uzbudljiva i moderna destinacija.

U Hrvatskoj se festivali poCinju naglo razvijati u posljednjih nekoliko godina. Razlog
tome je, kako navode brojni organizatori i strani mediji, to Sto je Hrvatska zemlja
garantirano dobrog provoda i lijepog vremena, opustenih ljudi, niskih cijena,
netaknute prirode i pristupacnosti. Najveci razvoj dozivjeli su ljetni festivali, pogotovo
glazbeni, dillem obale. Hrvatska se uspjela transformirati u ozbiljnog konkurenta
drugim slavnim festivalskim destinacijama poput Ibize i Miamia upravo zbog Zelje i
volje za napretkom u toj sferi. Kombinacija niskobudzetnih avioprijevoznika i cijene
izvan eurozone ucinili su odjednom hrvatske festivale vrlo atraktivnima. Takoder u
Hrvatskoj jo$ uvijek djeluju mali, individualni promotori koje vide promjene na trzistu i
djeluju vrlo brzo. Velika prednost, Sto su uvidjeli i promotori diliem svijeta, je ta Sto
hrvatske vlasti odobravaju jaCanje festivalske turistiCke ponude te time olakSavaju
organizatorima samu organizaciju festivala i svi se osjecaju dobrodosli. S druge
strane organizatori moraju sprijeciti stvaranje lo$e reputacije kao destinacija za mlade
sklone jeftinom alkoholu i tuénjavama. Da bi se to sprijecilo suraduju s lokalnim

vlastima i turistickim zajednicama, ali i lokalnim stanovnistvom.
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Varazdinske barokne veceri, Motovunski filmski festival, Osorski glazbeni festival,
Filmski festival u Taboru, Festival europske kratke pri¢e, PIF — Medunarodni festival
kazalista lutaka, Medunarodna smotra folklora, Veceri na Gri¢u, Makarsko kulturno
ljieto, Osjecko ljeto kulture, ULTRA festival u Splitu, Splitsko ljeto, Pasionska bastina i
Festival svjetske knjizevnosti samo su neki od brojnih kulturnih dogadaja

organiziranih dillem Republike Hrvatske od kasnog prolje¢a do rane jeseni.

U daljnjem tekstu navedeni su i opisani neki od poznatijih festivala u Hrvatskoj.

2.3.1. Outlook festival

Outlook festival, jedan je od vodecih svjetskih festivala bass glazbe i sound system
kulture, pokrenut kao podruznica Leeds event SubDub-a. Festival se odrzava ve¢ 12
godina na prekrasnoj hrvatskoj obali u blizini Stinjana, mjesta pored Pule, gdje od 5.
do 9. rujna dovodi mnogobrojne izvodace koji spadaju u sam vrh dub, reggae, hip-
hop, drum‘n’bass, garage, dubstep, house i srodne glazbene scene te ugoscujuci
glazbenike, promotore, posjetitelje i izdavacke kuce iz cijelog svijeta. Festival
zapocCinje koncertom u dvije tisuCe godina staroj pulskoj Areni, veliCanstvenom
okoliSu u kojem se u jedinstveno koncertno iskustvo spaja ocCuvana anticka

arhitektura i vrhunska glazbena produkcija.

Tvrdava Punta Christo, u kojoj se smjestio festival jedna je od najslikovitijih
festivalskih lokacija na svijetu. Tvrdava se prostire se na viSe od deset tisuca
Cetvornih metara, odvaja je duboki obrambeni rov preko kojeg vode tri ulaza, dok se
u unutrasnjosti nalaze tri dvorista iz kojih je moguce uci u podzemne prostorije ove
fascinantne gradevine. Uz dozu entuzijazma i puno rada ova nekad zapustena
tvrdava, dio povijesnog i kulturnog nasljeda, pretvorena je u atraktivan i koristan
drustveni prostor, postavsi nezaobilazna destinacija za ciljanu publiku i specijalizirana
kulturna i zabavna dogadanja, upotpunjujuci pulsku, istarsku, hrvatsku i europsku
kulturno-turisticku ponudu. lzmedu pozornica, kampa Brioni, plaze i zabava na
brodovima, Outlook festival je nasao idealan balans izmedu dnevnog odmora uz
more i glazbe do dugo u no¢. Najveci broj posjetitelja dolazi iz Engleske od kuda i
potie¢e taj festival. Organizatori su nakon prvog odrzavanja u Stinjanu uvidjeli
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pozitivhe ocjene od posijetitelja te su odlucili da se festival joS neko vrijeme odrzava u

navedenom mjestu.

Ovo je jedan od znacajnijih dogadaja ne samo za Pulu vec i za cijelu Istru, a ¢ak i za
Hrvatsku. U nekoliko dana odrzavanja festivala viSe desetaka tisuca ljudi dolazi na
ovo podrucje, Cime se ostvaruje znacCajan turistiCki promet. Osim toga, znacajnu
korist ostvaruje i lokalno stanovnistvo koje iznajmljuje svoje smjestajne kapacitete
posjetiteljima ovog dogadaja. Vlast grada Pule i Hrvatska turisticCka zajednica su
iznimno zadovoljne d&injenicom da se ovakva vrsta festivala odrzava na ovom
podrucju jer osim $to u znacajnoj mjeri utjeCu na promociju Hrvatske, bogate kulturnu
ponudu ove turistiCke destinacije i poboljSavaju turistiCku sezonu. Osim navedenog,
ovaj je festival izvrstan primjer medunarodne suradnje buduéi da se provodi u ime
engleskog organizatora, a osim toga privlai mladu populaciju Sto donosi niz
prednosti. Prije svega, poznato je da su mlade osobe puno fleksibilnije prilikom
putovanja na nacin da viSe koriste javni gradski prijevoz, a i slobodni su neplanirano

produljiti svoj boravak u destinaciji.

UK awards je 2011.godine ovaj festival nagradio za najbolji festival na podrucju cijele
Europe §to je istovremeno stvorilo promociju i za Hrvatsku kao turistiCku destinaciju.
Osim dobrom organizacijom prisutne redovito oduSevljava zanimljivom kreativhoséu
koja je prikazana u obliku umjetniCkih detalja kojima se ureduju pozornice. The
Garden, izvorno smjesten u Petranima, u blizini Zadra je bio mjesto na kojem je
Outlook Festival zapoCeo svoj avanturisticki put jo§ 2008. godine, medutim
posjecenost je bila vrlo loSa. Do same ideje 0 organizaciji ovog festivala organizatori
su dosli kada su gostovali na festivalu Garden. OdusSevljeni prirodnim okruzenjem i
susretljivim ljudima dosli su na ideju o organizaciji festivala u vlastitom angazmanu s
naglaskom da to nikad prije nisu radili. Slijedeé¢e godine festival je organiziran na
Pagu, ali ni tamo nisu ostvareni zadovoljavajuci rezultati. Iste godine organizatori su
&uli za mjesto Stinjan u okolici Pule te dosli do odluke kako se iduéi festival odvija na

novoj lokaciji.

Kako u svijetu, tako i u Stinjanu, uo&avali su se sliéni problemi i obrasci ponasanja
mladih posjetitelja. Lokalno stanovnistvo takvih destinacija ne Zeli mladi¢e i djevojke
koji se alkoholiziraju, neprimjereno pona$aju, ostavljaju smeée za sobom i svojim

ponasanjem utjeCu na svakodnevni Zivot mjestana. Veclina takvih destinacija zeli
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promijeniti svoj imidz, odnosno okrenuti se od masovnog turizma ka profitabilnijim i
po lokalnu populaciju senzibilnijim oblicima turizma. Konkretno gledano, stanovnici
Stinjana nemaju cjelogodisniji ili cijelo sezonski problem veé se inkomodacija koju
dozivljavaju svodi na kraj kolovoza, odnosno pocetak rujna. Sasvim dovoljno da se
pocne javljati netrpeljivost i antagonizam spram festivalskih posjetitelja. Kao glavni
problem navode da zbog organizacija festivala stradava miran, za njihovu zajednicu
pozeljniji, obiteljski turizam jer se i turisti suoCavaju sa bukom i nedostatkom mira te
zbog navedenog otkazuju ili skracuju svoj boravak. Drugi problem odnosi se na
normalno funkcioniranje prometne infrastrukture i ograni¢avanje pristupa pomorskom
dobru. 1z dosad navedenog jasno je zasto lokalno stanovniStvo preferira obiteljski

turizam spram turizma glazbenih festivala.

S odrzavanjem festivala ovakvog tipa Hrvatska je napravila znacajan korak buduci da
je do sada dugi niz godina bila poznata uglavnom kao obiteljska destinacija sunca i
mora. PoZzeljno je razvijati raznolikost ponude jer ¢e se na taj nacin privuci veci broj
posjetitelja i ostvariti veCa potrosnja. U skladu s time, manja je vjerojatno na oscilacije
statistike koja prikazuje dolaske, noc¢enja, potroSnju i sli€no. Specijaliziranost na
samo jedan selektivni oblik suviSe je riziCan, a ovom strategijom raznolikosti ponude
koja privlaci razliCite trziSne niSe pruza se mogucnost za daljnji rast i razvoj turizma

naseg podrucja.

Slika 1. Outlook festival

P

Izvor: Istria  Rentals, dostupno online: https://istria-rentals.hr/hr/dogadjanja/outlook-festival/
(20.11.2019.)
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Mnogi posijetitelji Outlook festivala hvale dobru organiziranost i kvalitetu izvodenja
glazbe, Sto je za dogadaj ovakvog tipa iznimno vazno kako bi se posjetitelji iz godine
u godinu vracali. U skladu s kvalitetom izvodenja festivala ide i viSa cijena ulaznice,
medutim to posjetiteljima ne predstavlja problem buduci da je u dane pred samo
odrzavanje ovog dogadaja gotovo nemoguce doci do nje. Navedeno jo$ jednom

potvrduje kako je bitno kvalitetno isplanirati dogadaj jer Ce to stvoriti viSestruke koristi.

Outlook Origins najavljuje kako se od 2020. godine seli na dalmatinsku obalu, regiju
u kojoj je sve zapravo i zapoc€elo. Pored promjene lokacije, festival ¢e se odvijati i u
drugom terminu, ¢ak mjesec dana ranije, u periodu od 30. srpnja do 4. kolovoza.
Koncert otvaranja odrzati ¢ce se u amfiteatru, koji se nalazi na spektakularnoj tvrdavi
na vrhu litice uz more, tvrdavi sv. Mihovila u Sibeniku. Nakon prvotne veceri,
odnosno veceri otvorenja, festival ¢e se odvijati pet dana kroz zapanjuju¢a mjesta
kojima upravlja The Garden. Smjesten tik do obale, Garden Tisno nalazi se u vlastitoj
privatnoj uvali s nevjerojathom obalom, gdje Ce biti postavljene brojne pozornice u
okruzenju prekrivenom borovom Sumom. Dodatna no¢na okupljanja odvijati Ce se u
diskoteci Barbarella, jednom od najboljih svjetskih prostora na otvorenom.®
Organizatori su naveli kako su stvarno voljeli graditi takvu svjetsku festivalsku
zajednicu, posebno na podrucju Istre, ali kako je vrijeme da se vrate tamo gdje je sve
zapocelo, odakle je sama ideja o razvoju festivala nastala. Medutim, u posljednijih
nekoliko godina zeljeli su ponovno pregledati izvornu vibru i veli€inu koji su dogadaj
ucinili tako posebnim. Tijekom posliednjeg desetljeca, festival je poprimio

nevjerojatne razmjere i okupljao tisuce ljudi godiSnje iz cijeloga svijeta.

2.3.2. Spancirfest

Spancirfest, ili skraéeno Spancir, varazdinski je uliéni festival koji se od 1999. godine
odrzava krajem kolovoza i poCetkom rujna u organizaciji TuristiCke zajednice Grada.
Tijekom svoga postojanja biljeZi dva podnaslova: u poCetku se nazivao festivalom

ulicnih Setaca, dok od 2009. godine njegov sluzbeni podnaslov glasi ,Festival dobrih

16 Qutlook festival, sluzbena stranica, dostupno online: https://outlookfestival.com/ (pristupljeno:
20.11.2019.)
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emocija“, premda se i dalje o njemu ucestalo govori kao o ,Festivalu uliCnih

Setaga“.l’

Spancirfest svake godine posjetiteljima donosi bogati koncertni program, ponajbolje
europske i svjetske ulicne performere, akrobate i zabavljaCe, inovativni kreativni
program sastavljen od radionica, ateljea i izloZzbi na otvorenome s naklonom prema
dugoj i vaznoj obrtnickoj tradiciji Varazdina. Spancirfest na ulice i trgove Varazdina
donosi raskoSnu i veoma raznoliku, ¢ak i kozmopolitsku gastronomsku ponudu,
kazaliSne predstave, brojne sadrzaje za djecu i nenadmasni duh povezanosti
festivala, grada i tisuCa posjetitelja koji svakodnevno uzivaju u svemu Sto ovaj

jedinstveni festival pruza te mu se stoga, iz godine u godinu, vjerno vracaju.

Festival okuplja profesionalne i amaterske umjetnike iz cijelog svijeta, od glazbenika
raznih Zanrova do uli€nog teatra i multimedijalnih izvedbi te na taj nacin varazdinsku
povijesnu jezgru pretvara u umijetniCku radionicu u kojoj sudjeluju i posjetitelji i
umjetnici. Na Spancirfestu posjetitelji imaju jedinstvenu priliku upoznati razne
umjetnicke izriCaje i aktivnho sudjelovati u nekima od njih, a profesionalci iz kulturnih i
kreativnih industrija razvijati svoja znanja i vjestine te prosSiriti svoju mrezu poslovnih

kontakata.

U deset dana Spancirfesta, ulice, trgovi, palage, parkovi, perivoji i dvoridta povijesnog
Varazdina postaju pozornice, teatri, restorani, barovi, klubovi, ucionice i trgovine
najveceg, najpopularnijeg i najraznovrsnijeg hrvatskog festivala. U proteklih dvadeset
godina mnogi su se susreli s pitanjem $to je toéno Spancirfest. Najtogniji odgovor na
to pitanje glasio bi “A $to nije?”. Jer, Spancirfest je uliéni, ali i glazbeni festival. On je
festival SetaCa, ali i partijanera, festival hedonizma, festival umjetnosti, festival
tradicije, ali i suvremenog stvaralastva. Festival na kojem se moZete potpuno opustiti
ili se u potpunosti premoriti. Upravo je ta kreativha neodredenost, nemijerljiva
raznolikost i promjenjivost sljubljena s predivhom povijesnom jezgrom Varazdina ono

$to Spancirfest &ini toliko uspjesnim, popularnim, velikim i jedinstvenim.18

lako su se pojedini festivalski elementi tijekom godina mijenjali ili nadodavali, njegov

se sadrzaj vec¢im dijelom sastojao od sljedecih segmenata: koncerata razli€itih

17 P. Kelemen, N. Skrbi¢ Alempijevié, op.cit., str. 274.
18 Spancirfest, sluzbena stranica, dostupno online: https://spancirfest.com/o-spancirfestu/ (pristupljeno:
20.11.2019.)
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glazbenih stilova, kazaliSnih predstava za djecu i odrasle, igraonica za djecu, izvedbi
ulienih zabavljaCa i glazbenika, performerskih toCaka, kreativnih radionica, programa
AfterSpancirfesta. Takoder, od prvih je godina u festivalu zastupljen i izlagacko-
prodajni segment, koji obuhvaa obrtnicke proizvode, predmete primijenjene
umjetnosti i dizajna, suvenire, knjige, antikvitete, prehrambene proizvode i proizvode
kozmetiCke industrije, nagradne igre sponzora i sli€¢no. Taj festivalski dio bitno
doprinosi izmijenjenu izgledu gradske jezgre. Naime, dok se koncerti, predstave i
uliéni programi odvijaju u jutarnjim, kasnijim poslijepodnevnim i veCernjim satima,
izlagaCi u drvenim izlagackim kucCicama i na Standovima na festivalu su prisutni
tijekom cijeloga dana. Dio festivala €ini i gastronomska ponuda gdje organizatori
festivala putem natje€aja omogucuju ugostitelima da svoje usluge pruzaju na
nekoliko lokacija: Standova, kucica, Satora, ¢ime se nadopunjuje uobi¢ajena ponuda
gradskih restorana i kafica, a svi ti prostori svojim glazbenim repertoarom, koji nije
pod izravnim utjecajem organizatora, prosSiruju i festivalski program. Potpuna sloboda
pristupa omogucuje nesmetan dolazak i odlazak posjetitelja, neograni¢eno
zadrzavanje i potpunu slobodu pri izboru programa. Takoder, tocke uli¢nih
zabavljaCa, iako donekle odredene i predvidljive zbog programskog rasporeda, u
nekim se slu€ajevima izvode i na nenajavljenim mjestima, odnosno pojedini izvodaci,
ovisno o prirodi izvedbe, svojim to¢kama zauzmu gotovo sav festivalski prostor, kao
primjerice izvodaci na Stulama koji zainteresiranu publiku vode ulicama i time

odreduju rutu ,Spanciranja®“.

Slika 2. Spancirfest — izvodadi na Stulama

Izvor: Spancirfest, sluzbena stranica, dostupno online: https://spancirfest.com/o-spancirfestu/

(20.11.2019.)
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U dosadasnjem se razvoju Spancirfesta mogu razaznati dvije koncepcijske strategije:
prvu Cini isticanje tradicije, proslosti, baroknoga razdoblja, dok se druga gradi na
opisivanju festivala atributima suvremenosti, otvorenosti, multikulturalnosti. Prema
ocjeni organizatora, festival je proSao put od ,obi¢nog“ uprizorenja tradicije do
,multikulturnog” festivala, Cija je strateSka vizija prikazati Varazdin kao grad u kojemu

se ispreplice staro i novo.

U Spancirfestu, koji je od samog svog podetka oznadavan kao turisticka
manifestacija i prepoznatljiv turistiCki proizvod grada, videne su mogucnosti razvoja
varazdinskoga turizma. Festival je stoga opisivan kao nova inicijativa koja u
raznolikijim nastojanjima turistickoga razvoja moze igrati vaznu ulogu; viden je kao
dobrodosla toCka gradnje varazdinske prepoznatljivosti. Imaju¢i na umu broj ljudi koji
su Spancirfest posjetili tijekom godina, dodijeliene nagrade, opise koji festival
prepoznaju kao nositelja suvremene turisticke ponude grada i jednog od istaknutih
temelja gradnje njegove prepoznatljivosti, mozemo zakljuciti kako se festival tijekom
svog razvoja uspio ukljuciti u sve Cetiri toCke koje su u studiju ,Varazdin — vizija
turisticke destinacije“ izdvojene kao nedostatak grada kao turisticke destinacije:
modernizirao je varazdinski turistiCki proizvod, obogatio turistiCku ponudu, pridonio

jasnom trzi8nom pozicioniranju te sudjelovao u efektivnomu marketingu.*®

TuristiCka iskustva posjetitelja koji u Varazdinu borave samo privremeno, za vrijeme
festivala, brojna su i raznolika. Festival pritom moze funkcionirati kao primarna
motivacija dolaska, a moZe biti i sasvim sluCajno ukloplien u turistiCku rutu.
Spancirfest je danas veliko i vazno kulturno-turistiko dogadanje kojom se Varazdin
zauvijek ucrtao na turistiCku i kulturnu kartu, ne samo Hrvatske, ve¢ i Sire regije.
Festival je to koji u sebi nosi cijeli niz sadrzaja dovoljno bogatih da bi funkcionirali i
kao samostalne manifestacije, a harmoniéno objedinjene u Spancirfest, Varazdin na

deset dana krajem kolovoza svake godine pretvaraju u srediste svijeta.

19 p_ Kelemen, N. Skrbi¢ Alempijevi¢, op.cit., str. 296.
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2.3.3. Pula film festival

Pulski filmski festival jedan je od najstarijih nacionalnih festivala na svijetu, a i festival
s najvec¢im prosjeCnim brojem gledatelia po pojedinom filmu, Sto je zasluga
ogromnog gledaliSta u Areni, kako se popularno naziva dobro saCuvani Vespazijanov
amfiteatar iz prvog stoljeca poslije Krista. Pokrenut je 1954. godine kao sredisnji

festival jugoslavenskog filma, a od 1992. godine nacionalni je hrvatski filmski festival.

Pulska smotra je od poCetka privukla pozornost u cijeloj zemlji, a manjak znacajnih
dogadaja tijekom ljeta pogodovao je njenom snaznom medijskom pracenju, kojem je
bitno pridonio i kratki dokumentarac ,Prva revia domaceg filma“ u reziji Branka
Bauera, koji je nastojao prikazati sve sudionike festivala ne samo u trenucima
sluzbenog pojavljivanja nego i odmora, nastojeci festivalskom okruzenju udahnuti i

poneku notu glamura.

Pocetkom sedamdesetih godina pritisak politike na autore crnog filma postaje sve
snazniji i Cesto im ugrozava karijeru, ali na pulskom festivalu i dalje se osjecaju
razliiti utjecaji. U neovisnoj Hrvatskoj festival se konstituira kao nacionalni, ali je i
pored osam filmova prikazanih na njemu 1992. godine, jasno da ¢e mala produkcija
teSko odrzati zivim tu manifestaciju. Tih osam filmova predstavljali su zapravo
dvogodisnju produkciju, a i bili su ve¢ prikazani poCetkom godine na prvim Danima
hrvatskog filma u Zagrebu. lako broj filmova u konkurenciji, pa i struktura programa
ostaju vrlo sli¢ni i narednih godina, do znatnije promjene dolazi vec¢ sljedeée godine s
pojavom tragikomedije o prvim danima Domovinskog rata u Dalmaciji: ,Kako je
poceo rat na mom otoku“ Vinka BreSana, koji virtuozno i na iznimno duhovit nacin
spaja komediografske tradicije Mediterana i Srednje Europe, $to mu u Puli donosi
nagrade i ovacije publike, a to ¢e se kasnije potvrditi i s nevjerojatnim brojem od
preko tristo tisu¢a gledatelja u redovnoj domacoj kino distribuciji.?® Medutim znatno
gledanije postaju tek komedije, dok ostali filmovi (medu kojima ima i vrlo uspjelih) jos
uvijek ne uspijevaju vratiti povjerenje publike. Boreci se za Sto veci povratak publike u
Arenu, festival nalazi razliCite naCine animacije, ukljuujuéi i povoljne propusnice za
neke kategorije gledatelja, pa je zahvaljujuéi tome 2012. godine ostvaren i najveci

broj gledatelja pulskog festivala u neovisnoj Hrvatskoj — 78.300.

20 Pula film festival, sluzbena stranica, dostupno online: https://pulafilmfestival.hr/hr/o-ustanovi
(pristupljeno: 20.11.2019.)
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Od 18. do 20. srpnja 2019. godine na ovogodiSnjem, 66. Pulskom filmskom festivalu
odrzao se Hrvatski filmski fokus — medunarodni industrijski program namijenjen
profesionalcima iz podrucja audiovizualnih djelatnosti. Ovogodisnji program dovodi
niz vaznih gostiju iz svijeta filma, a s cillem promocije hrvatske kinematografije,
umrezavanja hrvatskih filmasa s kljunim osobama za plasman filmova u inozemstvu
te rasprave o izazovima u danasnjoj audiovizualnoj industriji. Tijekom ta tri dana
ravnatelji i selektori medunarodnih festivala, medunarodni distributeri i prodajni
zastupnici, ravnatelji filmskih centara iz regije te strani novinari i kritiCari imali su
mogucnost vidjeti sve ovogodiSnje hrvatske dugometrazne filmove te sudjelovati na
medunarodnom okruglom stolu o razvoju publike i panel diskusiji posvecenoj stru¢noj
valorizaciji danasnje hrvatske kinematografije u europskom i svjetskom kontekstu.
Pored spomenutih formalnih dogadanja otvorilo se i festivalsko mjesto susreta —
.Meeting point” u kojem su se svake veceri nakon projekcije hrvatskog filma okupljali
hrvatski i strani filmski profesionalci, gdje su u lezernoj atmosferi neformalno

razgovarali i dogovarali se.

Slika 3. Pula film festival

Izvor: Pula film festival, sluzbena stranica, dostupno online: https://www.pulafilmfestival.hr/hr

(20.11.2019.)

U listopadu je Javna ustanova Pula Film Festival objavila Javni natjeCaj za izradu
vizualnog identiteta 67. Pulskog filmskog festivala, ¢ime je i ujedno objavljen datum
odrzavanja sljedeceg festivala, u trajanju od 18. do 26. srpnja 2020. godine.
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2.4. Festivalski turizam na medunarodnoj razini

Jako je velik broj raznih specijalnih dogadaja i festivala u svijetu i taj broj svakim
danom sve viSe raste. Radi se o najpoznatijim karnevalima, festivalima raznoraznih
tema, glazbenim i umjetni¢kim dogadajima, sportskim manifestacijama, mjestima
gdje svatko moze pronaci nesto Sto odgovara njegovim potrebama i Zeljama. Izbor je
mnogobrojan, no neki od njih su prepoznati na svjetskoj razini i odrzavaju se dugi niz
godina, neki su tek postali prepoznatljivi i nisu jo$ ostvarili svoj puni potencijal, dok su
drugi u samim pocCecima plasiranja na trziSte i imaju joS§ puno do kreiranja i

osmisljavanja dobre ponude.

Nazivanje nekog zbivanja ,medunarodnim“ moze biti pozZeljno kao nacin davanja
festivalu ili specijalnom zbivanju status i dodatne promotivne vrijednosti. Kad se za
festival traZi potpora stranih vlada, osobito kad je rije€ o izlozbi, od pomodéi je
razmotriti to pitanje sa Medunarodnim uredom za izlozbe koji se nalazi u Parizu. Ova
organizacija upravlja u€estaloSc¢u i gradiranjem medunarodnih izlozbi koje su kod nje
prijavljene i niti jedna zemlja Clanica ne moze organizirati medunarodnu izloZbu dok
ova nije registrirana u Uredu. Jednako tako, zemlja Clanica ne mozZe sudjelovati na
izlozbi u bilo kojoj zemlji dok to sudjelovanje nije odobreno od Ureda. Cilj je ove
registracije, osiguranje da se datumi ne podudaraju i da su veli€ina i geografska sfera
utjecaja zbivanja potvrdeni. Na ovaj se nacin vlade zemalja koje su pod stalnim
pritiskom da izlaZzu na zbivanjima, mogu osloniti na referalnu to¢ku glede izvora. Kad
su zbivanja u vezi s nekom specificnom aktivno$¢u, uvijek je mudro pridobiti
odobrenje i podrSku neke odgovaraju¢e medunarodne organizacije koja upravlja ili
koja se bavi osobitom aktivnoS¢u. Takvo odobrenje bi obi¢no bilo predmetom
dogovora i traZzenjem odobrenja od ureda odgovaraju¢e medunarodne organizacije.
Vecina umjetnickih sadrzaja ima dobro razvijenu medunarodnu mrezu koordinativnih
organizacija koje ¢e pomoci s programiranjem zbivanja i upoznavanjem javnosti sa

zbivanjima koja se nalaze u njihovim osobitim poljima djelovanja.?!

U Europi, pak, definicija kulturnog dogadaja ovisi o kulturno povijesnoj regiji koju
posjeéujemo. Njemacka, Austrija, Madarska, Slovacka i Ces3ka pojam festivala

najCeSce izjednaCavaju s glazbenim festivalom. Prije svega, rije€ je o festivalima

21 B. Richards, op.cit., str. 168.
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ozbiljne glazbe koji su Cesto posveceni (samo) opernoj umjetnosti, krasi ih visoki
profesionalizam u organizaciji te financijska podr§ka na svim razinama (grad,
pokrajina, drzava, sponzori). U Francuskoj su festivali ¢esto tematski ograniCeni i
bave se relativno uskim umjetnickim podrucjem (npr. Filmski festival u Cannesu,
Festival barokne glazbe u Ambronayu, KazaliSni festival u Avignonu, itd.). Dogadaji
koji se temelje na bastini i gospodarstvu okupljaju brojne vrste umjetnosti nadahnute
npr. keltskom kulturom, baroknom glazbom, proizvodnjom vina, itd., dok se oni
lokalnog karaktera snazno vezuju uz lokalno gospodarstvo koje pritom intenzivno
promicu. Zemlje Skandinavije mnoge dogadaje vezuju uz prirodu, mijene godisSnjih
doba, fenomen bijelih noéi, itd., a popularna je i suvremena zabavna glazba svih
profila: pop, rock, funk, jazz, rap, elektroni¢ka glazba i slicno. Temelj svakog festivala

i/ili manifestacije jest kulturni dogadaj ili kulturni dogadaiji.??

2.4.1. Tomorrowland music festival

Tomorrowland je najveéi i najpoznatiji festival dance i techno glazbe. Osnovali su ga
dva brata, Manu i Michiel Beers 2005. godine. Prvo izdanje odrzano je u belgijskom
mjestu Boom nedaleko Antwerpena, gdje se tradicionalno odrZzava posljednjeg
vikenda u srpnju i tada se okupilo od 500 do 1000 posijetitelja, ali ve¢ u svom trecem

izdanju bilo je preko 50.000 posijetitelja.

Tomorrowland je trodnevni glazbeni festival i jedan je od najveéih elektronskih
festivala u Europi. Iz godine u godinu oCarava svoje posjetitelje jedinstvenim,
psihodeli¢no-bajkovitim uredenjem koje sluzi kao podloga za najveca imena svjetske
elektronske scene. Takav festival nabijen pozitivnim vibracijama rijetko se vida, a za
Tommorowland kazu da je poput nadrealne fantazije u tisu¢u boja. Upravo je to zbog
¢injenice Sto se na ovom festivalu velik naglasak stavlja na vizualni dojam. Svake
godine mnogo se ulaze na uredenje festivalskog podrucja, Sto uvelike pridonosi
cjelokupnom dozivljaju. No kako naglasak ne bi bio samo na ljepoti stvorenoj na
umjetan nacin, cijela ova lokacija okruzena je mnosStvom predivnih belgijskih jezera,

brda i polja.

22 J. KneSaurek, H. Cari¢, Kulturni dogadaji i manifestacije u turizmu, Zagreb, Hrvatsko drustvo
glazbenih umjetnika — Institut za turizam, 2018., str. 9.
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Veli¢anstvena proizvodnja svake faze i detaljno orijentirani pristup svemu, ¢ak i kante
za smece izradene su po mijeri, zdravlje i sigurnost, informacije i logistika, sve je
osmisljeno i napravljeno od strane T. Logistically. OdrZzava se na 14 pozornica, a
svaka ima svoj specifi€an stil i izvodaCe. Zaposleno je preko 15 000 ¢lanova osoblja,
od kojih nitko nije bio dobrovoljac, Sto je viSe od mnogih glazbenih festivala s preko
500 ¢lanova medunarodnih medija koji su sudjelovali u organizaciji ovog festivala.
Tijekom dva vikenda prodano je preko 2 milijuna litara piva, placeno vlastitom
valutom, odnosno valutom Tomorrowlanda, pod nazivom Pearls. Tomorrowland
premasuje druge glazbene festivale (ili gotovo bilo koji drugi dogadaj na Zemlji) u
internetskom svijetu: samo na Facebooku imaju preko 14,7 milijuna pratitelja, u
usporedbi s festivalom Coachella, koji ima samo 2,7 milijuna pratitelja. Njihova
poznata Facebook ,live“ emisija je na vrhuncu imala preko 210.000 gledatelja uzivo s
preko 718 milijuna pregleda. Takoder, tu je i glasoviti Tomorrowland ,Aftermovie,
film sa viSe od 20 minuta za koji se Cini da ga je sastavio holivudski produkcijski tim i

koji dosljedno privladi vise milijuna pregleda.?®

Slika 4. Tomorrowland, glazbeni festival

lzvor: Enter Zagreb, dostupno online: https://enterzagreb.hr/2019/08/07/citaj-izmedu-redova-
tomorrowland-je-vec-sad-otkrio-temu-za-sljedecu-godinu/ (22.11.2019.)

28 Forbes, americki ¢asopis, dostupno online:
https://www.forbes.com/sites/kayvannikjou/2019/09/06/is-tomorrowland-worlds-best-music-
festival/#56dc29c844a8
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Ove je godine, kroz dva vikenda odrzavanja Tomorrowland obiljezio 15 godina svog
postojanja uz jednu od najlegendarnijih tema ovog festivala, “The Book Of Wisdom®,
odnosno ,knjiga mudrosti“. lako se tema Tomorrowlanda svake godine otkriva tek
nekoliko mjeseci prije festivala, spominje se kako se veC sada zna tema za 2020.
godinu, ali niSta nije sluzbeno potvrdeno. Sve poclinje na ovogodiSnjoj glavnoj
pozornici (eng. ,main stage®), gdje je tema ove godine u motivima knjiga imala
ukljuCena sva dosadasnja poglavlja Tomorrowlanda i svaka je knjiga bila podsjetnik
na jedan dio povijesti ovog festivala. “Garden Of Madness”, “The Hymn Of The
Frozen Lotus”, “Amicorum Spectaculum® i drugi. Upravo je zato posjetiteljima za oko
zapela knjiga “Pyramids from Space” u samom centru pozornice s velikom brojkom
“20” na vrhu. No, to nije bio jedini nagovjestaj, sa strane su se nalazile knjige naziva
“In Search of Lost Time” and “La Terre a La Lune” odnosno “The Surface of the
Moon”. Na jednoj od drugih pozornica bio je pak motiv NLO-a, a po festivalu su se
kretali kostimirani astronauti i vanzemaljci. Osim toga, na specijalnom Tomorrowland-
ovom letu su putnicima podijeljene maske za spavanje s motivom nebeskih tijela.
lako naziv teme ne mora nuzno biti “Pyramids from Space®,odnosno ,Piramide iz
svemira“, zbog svega ovoga se smatra da ¢e tema Tomorrowlanda 2020. godine biti

povezana sa svemirom.?*

Mnogi ne znaju da je ovaj] megalomanski dogadaj imao ne tako slavne pocetke
zapocCevsi svoj razvoj kao skromni dogadaj na livadi pored belgijskog gradi¢a. Svi
znaju da su danas karte za Tomorrowland kao ,suho zlato®, a u samim pocCecima
dijeliene su Cak i besplatno. Festival od svojih poCetaka biljeZi brojne lijepe trenutke i
priznanja. Na njemu je Armin van Buuren pustio suzu zbog rodenja sina, a priznanje
festivalu je stiglo ¢ak i od Ban Ki-moona koji je ustvrdio da je Tomorrowland mnogo
vise od obicnog festivala te da UN podrzavaju njegova nastojanja na promicanju
ljudskog dostojanstva, ravnopravnosti i solidarnosti. Svaki festival mora poceti od
necCega, ali Tomorrowland se u 15 godina postojanja doveo do neprepoznatljivosti i

do viSe nego impozantnih razmjera i imena. Ako se osvrnemo na 2005. godinu, tesko

24 Enter Zagreb,dostupno online: https://enterzagreb.hr/2019/08/07/citaj-izmedu-redova-tomorrowland-
je-vec-sad-otkrio-temu-za-sljedecu-godinu/ (pristupljeno: 22.11.2019.)
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je uopce vjerovati da je to isti festival, ali to samo dokazuje koliko je cijeli tim okupljen

oko festivala bio uspjesan i predan misiji.?®

Za mnoge koji putuju izvan Europe, festival ve¢ zapocCinje kod kuce, od trenutka
osiguranja karata (mnogi su pokusavali nekoliko godina da ih kupe bez uspjeha), do
zabava na izlaznim vratima nekoliko medunarodnih zraénih luka, pa ¢ak i u avionima,
gdje pustaju ,playliste” sastavljene od glazbe s Tomorrowlanda. Cak i na nekim
letovima Brussels Airlinesa postoje DJ-i koji sviraju na festivalima u pratnji vizualnih
aranzmana koji stvaraju dozivljaj i dovode ga do nevjerojatnog vrhunca za posjetitelje
kad napokon dodu na festival. Nakon dolaska mnogi ljubitelji festivala pronalaze
smjestaj u Dreamvillue, gigantskom prostoru od preko 45 hektara, koji je u osnovi
grad od 38.000 stanovnika, gdje gosti mogu odsjesti u Satorima, kolibama ili Cak
luksuznim kabinama s vlastitim privatnim toaletima, jacuzzijem i svom rasko$i koja bi
im mogla zatrebati. Dreamville takoder ima svoj supermarket, podru¢je s bazenom,
salon za tetoviranje, sobe za opustanje, pekarnice, jutarnje sportove i vijezbanje, pa

¢ak i $ator u kojem se ljudi mogu vjencati, $to su neki i ucinili.?

Ono Sto takoder izdvaja festival je njegov pristup usredotoCen na kupca, Sto se
oCituje pruzanjem informacija svuda, dok su ru¢ne karte olakSale navigaciju kroz
ogromno podrucje Cinedi je jednostavnijom i manje zastraSuju¢om. Osoblje je uvijek u
blizini u slu¢aju da se ljudi izgube, pojatano s nekoliko informativnih i sigurnosnih
mjesta. Sluzbe za hitne slu€ajeve neprestano su u pripravnosti uz natpise za izlaske
u sluCaju nuzde, Sto je omogucilo da se posjetitelji osjeCaju sigurno i zbrinuto.
Takoder, najvece pozornice imaju vlastita ugostiteljska podrucja u kojima borave VIP
posjetitelji, tisak i umjetnici imaju pristup pi¢ima, tuSevima, povlastenim toCkama

gledanja, ukusnoj hrani, ¢ak i jacuzziju i sauni, gdje su im osigurali i kupace kostime.

Na festivalu se okupljaju sve narodnosti i sve vjere, svi su dobrodo$li i svi se jednako
zabavljaju i uzivaju u Carima ovoga festivala. lzraelci i Iranci pleSu jedan uz drugog,
dok Rusi i Ukrajinci dijele obrok, a Kinezi i Japanci drze se za ruke i pjevaju himne

dok masu zastavama. Rijetko tko vidi takvu veli€inu Covje€anstva na jednom mjestu.

25CRO Music TV,dostupno online: https://www.cromusic.tv/clanak-bli%C5%BEi-nam-se-tomorrowland-
176 (pristupljeno: 22.11.2019.)

26 Forbes, ameri¢ki ¢asopis, dostupno online:
https://www.forbes.com/sites/kayvannikjou/2019/09/06/is-tomorrowland-worlds-best-music-
festival/#56dc29c844a8 (pristupljeno: 22.11.2019.)
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Samim time, Cuvena mantra Tomorrowlanda pronasla je svoje mjesto u domovima
mnogih posjetitelja, od kojih ju mnogi, posebno oni zaljubljeni odlu¢e pretvoriti u
tetovazu, te se okupljaju oko ovog fantasti¢nog iskustva pod nazivom ,Zivi danas,

ljubi sutra, ujedini se zauvijek®.

2.4.2. Oktoberfest

Oktoberfest, najveéi sajam na svijetu, svake godine odrzava se u bavarskoj
prijestolnici, Minchenu, a u nesto vise od dva tjedna trajanja posjete ga milijuni ljudi
iz cijeloga svijeta. lako se mnogi pitaju zasto se zove po listopadu, ako je najveci dio
festivala u rujnu, za to postoje povijesno utemeljeni razlozi. Naime, prva 'festa’
odrzana je 12. listopada 1810. godine, na ceremoniji vjen€anja princa Ludwiga |I. i
princeze Terezije od Bavarske, u Ciju su €ast organizirane konjske utrke. Zato se i
prostor od 42 hektara, na kojem se danas odrZava sajam, zove Theresienwiese -
Terezijine livade, a Cesto se koristi i skraceni naziv - Wiesn. Mjesto odrzavanja
Oktoberfesta nosi ime u Cast istoimene princeze, a prije spomenute konjske utrke
oCuvale su tradiciju sve do Sezdesetih godina proslog stolje¢a. U spomen na
vjen€anje, proslave su se odrzavale i idu¢ih godina, a s vremenom su trajale sve
dulje. Kako bi posjetitelji mogli uzivati u ljepSem vremenu i duljim danima, proslava
nije pomicana prema kraju listopada, nego prema rujnu te je Oktoberfest s viemenom
razvio tradiciju odrzavanja u danasnjem terminu - otprilike od druge polovice rujna do
prvog tjedna listopada. U prvih sto godina postojanja Oktoberfest se nije odrZzavao
svake godine, zbog brojnih povijesnih razloga. Od pocetka pa do danas, otkazan je
Cak 24 puta, ali se lokalno stanovniStvo maksimalno trudilo zadrzati tradiciju, sto im

je, srecom, i uspjelo.?’

Piva su simbol festivala, a Oktoberfest-piva su ona koja se na tom mjestu serviraju
jos od 1818. godine i koja dostavlja Sest pivovara, poznatih i kao 'Velika Sestorka'. To
su Augustiner, Hacker-Pschorr, Hofbrau, Lowenbrau, Paulaner i Spaten. Veéina piva
su tzv. lageri, do Sest posto alkohola, koja od oZujka preko ljetnih mjeseci
fermentiraju do vremena festivala, kada se posluzuju u milijunima krigli. lako su sva
piva originalno bila tamna, od 1872. pocela su se tociti i svijetla, a 1892. godine

posluzeno je i prvo pivo u staklenim kriglama. Osim piva, serviraju se i vina te

27 Putovnica.net, dostupno online: https://www.putovnica.net/dogadanja/oktoberfest (pristupljeno:
27.11.2019.)
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bezalkoholna pi¢a, a posluzuje se i tradicionalna hrana, poput kobasica, piletine,

njoki, pa do Strudli od jabuka i pereca (Weisswurst, Spatzle itd.).

1835. godine odrzana je prva parada u narodnim noSnjama, od Maximilianstrasse do
Oktoberfesta, a 15 godina kasnije postala je svakogodi$nji dogadaj, u isto vrijeme
kad je iznad Terezijinih livada postavljena i 18,50 metara visoka bron€ana statua
'bozZice' Bavarske. 1913. godine postavljen je pak najveCi Sator u povijesti
Oktoberfesta, Braurosl, koji je tada imao 12.000 mjesta, dok ih danas ima nesto vise
od 8.000 te se viSe ne svrstava medu najvece. Ukupno postoji 17 velikih Satora koji
se sastavljaju i sluze jedino u svrhu festivala, od kojih oni s najve¢im kapacitetom
nude i viSe od 9.000 sjedeCih mjesta. Tu su i manji Satori s po nekoliko stotina
mjesta, od kojih neki u ponudi uop¢e nemaju pivo, nego su namijenjeni odmoru od

guzve i buke Oktoberfesta.

Od 1950. godine do danas, postoji poznato tradicionalno otvaranje sajma, kada
gradonacelnik to€no u podne, nabijanjem pipe u prvu bacvu piva, izgovara: "O'zapft
is!", u slobodnom prijevodu: ,Bac¢va je otvorena!®. Prvi koji je to u€inio bio je Thomas
Wimmer. Desetak godina kasnije, festival po€inje dobivati svjetski znacaj i publicitet,
a muskarci u lederhosenima - tradicionalne kozne kratke hlaCe i djevojke u dirndlu -
tradicionalna zenska haljina s pregacom, postaju prepoznatljiva slika ovog dogadaja.
Zatvaranje se odvija u Satoru Hacker-Pschorr. Poput doCeka nove godine svi
zagrljeni pjevaju, gase se svjetla i pale prskalice. Vikendima je najve¢a guzva,
tijekom tjedna, manja. Najbolje je sti¢i na Theresienwise u jutarnjim satima, uhvatiti

mjesto u Satoru i ne i¢i nigdje do veceri.

Ulaz na Theresienwiese je besplatan. Prisustvovanje raznim koncertima i
povorkama, te ulazak u Satore je takoder besplatan. Litra vode ili sokova stoji
jednako koliko i pivo. Oktoberfest nije zamisljen za trezvenjake, pa u svakom slu¢aju
treba ponijeti $to viSe novca. Cijene hrane su od 7€, pa do 25€ po porciji. Cijena litre
piva (Mass) je izmedu 10,40€ i 10,70€. Malo pivo je pola litre, ali to nije pristojno
naruciti. Sitni§ se ne uzima natrag, smatra se kao minimalna napojnica za konobaricu
te je poZeljno dati jo§ pokoji euro. Dozvoljeno je toCenje samo onog piva koje je
proizvedeno na podru¢ju Minchena, a u dane Oktoberfesta pivovare proizvode
posebno pivo s viSe alkohola no inaCe - 5.8% do 6.3%. Ta vrsta piva ujedno sadrzi i
nesto vecu koli€inu Secera. Oktoberfest je najbolja feSta u Europi. Svake godine ga

26



posjeti viSe od milijun posjetitelja. Mozda s pokojim kilogramom viSka i tanjeg

novcéanika, no veseli i zadovoljni.?®

posjeti preko 6 milijuna ljudi, dolaze iz Citavog svijeta - Europe, Azije, SAD-a i
Kanade, no najviSe ih je ipak iz Bavarske, oko 72%. Svake se godine na
Oktoberfestu popije oko 7 milijuna litara piva, 80 000 litara vina, 37 000 litara
pjenusca, 245 000 litara kave i Caja te oko pola milijuna litara vode i sokova.
Posjetiteljima se nude i razna tradicionalna jela, pojede se oko pola milijuna pili¢a,
119 000 pari kobasica, 40 000 kilograma ribe, 70 000 bunceka i stotinjak volova. Za
trajanja Oktoberfesta mnogi ¢e Bavarci s ponosom odjenuti svoje tradicionalno ruho.
Na SeSiru (TirolerhGte) nose Cuperak kozje dlake, a poznato je da je u Njemackoj
kozja dlaka nekad bila veoma cijenjena i skupa, pa se bogatijim smatrao onaj tko na
SeSiru ima viSe takvih Cuperaka. Takoder, mnogo je onih koji krivo procijene koli€inu
alkohola koju su u stanju podnijeti. Tim hitne medicinske pomoc¢i koji se sastoji od
oko 100 volontera i lijeCnika dnevno brine o onima koji pretjeraju s konzumacijom
alkoholnih pica. Kako bi stariji gradani i obitelji s djecom mogli uZivati u
sveCanostima, do 18 sati glazba koja svira ne smije prelaziti 85 decibela, izvodi se
uglavnom tradicionalna puhacka glazba, a od 18 sati pocinju svirati Slageri i pop-
glazba. Ukupna potroSnja struje iznosi oko 2,96 milijuna kWh, Sto je koli€ina koju
Cetveroclana obitelj potroSi u 52 godine. Ujedno, ukupna potro$nja vode je oko 107
489 kubi¢nih metara, odnosno oko 27% dnevne potroSnje u Citavom Mulnchenu.
2004. godine redovi pred toaletima bili su toliki da je u pomo¢ pozvana i policija da
"regulira promet" te je zbog toga iduée godine povecan broj toaleta i pisoara, pa ih
danas ima oko 1800. GodiSnje se na Oktoberfestu nakupi i do 1000 tona smeca,
hrpe otpada rasciS¢avaju se i odvoze svakog jutra, dok troSkove snosi dijelom grad, a
dijelom pokrovitelji. GodiSnje se izgubi oko 4000 razliCitih predmeta, pretezno

naocala - 260 pari, mobilnih uredaja - oko 200, vien¢anog prstenja i ¢ak 500 $taka.?®

Na tradicionalnijoj "Oide Wiesn" atmosfera je prilicno ugodna daleko od nereda
stvarnog Oktoberfesta. Izvorno je planiran 2010. godine kao jedinstven dogadaj za

200. obljetnicu Oktoberfesta, ali od tada se nalazi u sjeverozapadnom dijelu

28 Travel-advisor.eu, dostupno online: https://www.travel-advisor.eu/oktoberfest/ (pristupljeno:
27.11.2019.)

2% Eduvizija.hr, dostupno online: http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/oktoberfest-najveca-pucka-festa
(pristupljeno: 27.11.2019.)
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Theresienwiese. Uz kotizaciju od 3€ za odrasle, djeci do 14 godina je besplatno,
posjetiteljima se nudi mini Oktoberfest s puno nostalgije: povijesni ,roller coaster” i
voznje, Sator za pivo s izvornim bavarskim obiCajima i posebno tamno pivo. "Oide
Wiesn" vraca se tek 2021. godine, jer svake Cetiri godine mora napraviti prostor u

korist Bavarskog centralnog poljoprivrednog festivala.

Slika 5. Oktoberfest u MUnchenu

Izvor: Oktoberfest, sluzbena stranica, dostupno online: https://www.oktoberfest.de/en/information

(27.11.2019.)

Dva su utorka na Oktoberfestu sluzbeni obiteljski dani, oba traju do 19 sati. U
Satorima su snizene cijene i jelovnik ponude za djecu i obitelji, a mnoge voznje i
Standovi nude snizene cijene ta dva dana. Jednostavno samo treba paziti na
znakove "Familientag" ili "Kindertag". Stanovnik Minchena koji prisustvuje
Oktoberfestu dobro poznaje raspored i zna kada bez ikakve rezervacije moze uzivati
na piletini na Zaru i svijeZzem pivu na licu mjesta, i bez odlaganja. No, za sve ostale
postoje empirijski podatci i brojke, u obliku jedinstvenog barometra Oktoberfesta,
gdje se u svako vrijeme moze provijeriti kolika je trenutna guzva u bilo kojem Satoru i

kada bi mozda najbolje bilo da se posjeti ovaj veli€anstveni festival.
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2.4.3. ,Burning Man* festival

Burning Man festival odavno nadilazi okvire glazbenog festivala te je postao pravi
kulturni fenomen koji je prepoznatljiv diljem svijeta. Svake godine privu¢e oko 70.000
ljudi u pustinjski Black Rock City. Sudionici donose najrazliCitije skulpture, neobi¢ne
automobile i ostale izvanredne kreacije, uz ritualne Satore i DJ pultove iznova
stvaraju americki fenomen. Festival se odrzava u posljednjem tjednu kolovoza, a
kulminacija dogadaja je spaljivanje divovskog drvenog totema koji predstavlja ,The

Mana“ — zvuci dosta plemenski i ritualno.*°

Ovaj globalni pokret pretvara pustinju u Nevadi u priviemeni grad u kojemu posijetitelji
sami stvaraju sadrzaje. Naime, Burning Man cilja na suradnju i aktivho sudjelovanje
pristupnika Cije kreativne ideje rezultiraju najrazliCitijim sadrzajima. Pokret zagovara
ideal zajedni¢kog rada pri stvaranju sadrzaja i smatraju da je to jedini naCin da se
kultura zastiti. Usto i vrednuju gradanske duznosti i ekoloSku osvijeStenost, pa se
tijekom cijelog festivala angazirano pristupa oCuvanju prostora, a od sudionika se

oCekuje da pociste za sobom nakon dogadaja.

Burning Man je godisSnje, devetodnevno druzenje u pustinji, koje ukljuCuje umjetnicke
performanse, instalacije i glazbu. Organiziran je od strane neprofitne organizacije pod
nazivom ,Burning Man Project®. Festival je nastao jo§ 1986. godine, kada su dvojica
prijatelja Larry Harvey i Jerry James od drva napravila konstrukciju ¢ovjeka i postavili
je 21. lipnja na jednu plazu u San Franciscu. Natopili su je gorivom i pozvali desetak
prijatelja da dodu gledati kako gori. Kad je ¢ovjek poceo gorjeti, skupilo se trostruko
viSe ljudi s obje strane plaze. Lokacija je od 1992. godine — pustinja ,Black Rock
Desert“, ameri¢ke savezne drzave Nevade. Od 2011. godine gotovo je nemoguce
kupiti kartu za ovaj festival koji tiedan dana Zivi kao zaseban grad sa zajednicom koju
povezuju umjetnost i glazba. Sam naziv "Burning Man" dolazi od simboli¢kog
ritualnog paljenja velike drvene skulpture — Covjeka, koji se obicno dogada subotom

navecder.

Dogadanje se opisuje kao drustveni eksperiment u umjetnosti koji slijedi 10 principa.
Suosniva€ Burning Man-a Larry Harvey napisao je ,Deset nacela“ 2004. godine kao

smjernice za novoosnovanu Regionalnu mrezu. Oni su izradeni ne kao diktat o

30 Muzika.hr, dostupno online: https://www.muzika.hr/burning-man-festival/ (pristupljeno: 4.12.2019.)
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nacinu kakvi bi ljudi trebali biti i kako se ponaSati, ve¢ kao odraz etosa i kulture

zajednice kakvi su se organski razvijali od pocetka dogadaja. Nacela su slijedec¢a3:

1.

Radikalna ukljuCenost — Svatko moze biti dio Burning Man-a. Tudeg

pozdravljamo i postujemo. Ne postoje preduvjeti za sudjelovanje u nasoj
zajednici.

Darivanje — Burning Man posvecen je djelima davanja darova. Vrijednost dara
je bezuvjetna. Darivanje ne podrazumijeva povrat ili zamjenu za nesto jednake
vrijednosti.

Dekomodifikacija - Kako bismo sacuvali duh darivanja, nasa zajednica nastoji

stvoriti  socijalna  okruzenja koja nisu posredovana komercijalnim
sponzorstvima, transakcijama ili oglasavanjem. Spremni smo zastititi nasu
kulturu od takve eksploatacije. Odupiremo se zamjeni potrosnje participativnim
iskustvom.

Radikalno samopouzdanje — Burning Man poti¢e pojedinca da otkrije, vijezba i

oslanja se na svoje unutarnje resurse.

Radikalno samoizraZavanije - Proizlazi iz jedinstvenih darova pojedinca. Nitko

osim pojedinca ili suradniCke grupe ne mozZe odrediti njegov sadrzaj. Nudi se
kao dar drugima. U tom duhu davalac treba postivati prava i slobode
primatelja.

Komunalni_napor - Nasa zajednica cijeni kreativhu suradnju i kolaboraciju.

Nastojimo stvarati, promovirati i $tititi druStvene mreze, javne prostore,
umjetnicka djela i metode komunikacije koje podrzavaju takvu interakciju.

Gradanska odgovornost - Vrednujemo civilno drustvo. Clanovi zajednice koji

organiziraju dogadaje trebali bi preuzeti odgovornost za opcu dobrobit i
nastojati prenijeti gradanske odgovornosti sudionicima. Oni takoder moraju
preuzeti odgovornost za vodenje dogadaja u skladu s lokalnim, drzavnim i
saveznim zakonima.

Ne ostaviti trag - NasSa zajednica postuje okoliS. Zalazemo se da ne ostavimo

fiziki trag nasih aktivnosti gdje god se okupimo. Cistimo nakon sebe i
nastojimo, kad god je to moguce, takva mjesta ostaviti u boljem stanju nego

kad smo ih pronasili.

31 Burning Man, sluZzbena stranica, dostupno online: https://burningman.org/culture/philosophical-
center/10-principles/ (pristupljeno: 4.12.2019.)
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9. Sudjelovanje — Na$a je zajednica posvecCena radikalno participativnoj etici.
Vjerujemo da se transformativna promjena, bilo da se radi o pojedincu ili o
drustvu, mozZe dogoditi samo kroz duboko osobno sudjelovanje. Postizemo
bitak radeci. Svi su pozvani na posao. Svi su pozvani na igru. Svijet stvaramo
kroz akcije koje otvaraju srce.

10. Neposrednost - Neposredno iskustvo je u mnogofemu najvazniji kamen

temeljac u nasoj kulturi. Nastojimo prevladati prepreke koje stoje medu nama i
prepoznavanju nasSeg unutarnjeg sebe, stvarnosti onih koji nas okruzuju,
sudjelovanja u drustvu i kontakta s prirodnim svijetom koji prelazi ljudske moci.

Nijedna ideja ne moze zamijeniti ovo iskustvo.

UvrijeZzeno je misljenje da samo Instagram modeli i slavne osobe idu u Black Rock
City, ali ovo mjesto ne postoji zbog njih. Izgradili su ga marljivi ljudi, prili¢an broj njih
koji su tamo dolazili i prije postojanja drustvenih mreza. Ljudi svih dobnih skupina

daju vrijedne doprinose gradu, tako da su ovdje godine zaista samo broj.

Slika 6. ,Burning Man* festival

'

Izvor:Burning Man, sluZzbena stranica, dostupno online: https://burningman.org/ (4.12.2019.)
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Svake godine deseci i deseci tisu€a ljudi sastanu se u pustinji, izgrade privremeno
montazno naselje i nakon zavrSetka festivala, apsolutno sve ostane kako je i bilo.
UmijetniCke instalacije, ¢udni kostimi te izuzetno puno droge i alkohola, performansa i
koncerata, a sve to u obilju prasine i s manjkom vode Cini ovaj festival posebnim.
Izoliran je od vanjskog svijeta na tjedan dana i definitivno nije za ,pozere®, svi budu
bijeli od praSine svakodnevno. lako se radi o pustinji, teren je zapravo viSe nekakva
ispucala glina s gomilom prasSine. TuSeva nema, a vodu za pi¢e morate ponijeti sami.
| ne, ne mozete je tu ni kupiti. Festival je u cijelosti nekomercijalnog tipa i na festivalu
se prodaju samo dvije stvari, i to samo u Centralnom kampu: kava 5% i vre¢a leda 3$.
Ovdje funkcionira ,ekonomija darivanja“. MozZe se nuditi hrana, pice ili pak masaze
drugima, no sve u zamjenu za neku drugu uslugu ili stvar. lako pored svega ovoga,
posljednjih godina mladi bogatasi iz Silicijske doline Zele uzivati na festivalu pa
unajmljuju kampere s klimatizacijskim uredajem i ugradenim tuSevima, a jedu jela iz
,cateringa“, sto je apsolutno u neskladu s duhom festivala pa na njih mnogi gledaju

poprijeko.3?

Black Rock City ima dijelove pod nazivom Playa i Deep Playa, koji su otvorena
podrucja pustinje u kojima se nalazi puno umijetniCkin eksponata i ljudi mogu
slobodno lutati unaokolo. Na tim mjestima, medutim, nema kampiranja. Kamperi i
pojedinci postavili su svoje Satore, vozila i druga skloniSta u samom gradu, koji se
sastoji od stvarnih ulica koje je odredio Odjel za javne radove i prije nego li je itko
stigao na dogadaj. Na festivalu se mogu vidjeti svakakve vrste impresivnih
umjetnickih djela, poput divnog divovskog robota koji drzi cvijet, dugu do koje
zapravo mozete hodati, pa ¢ak i divovske uzarene gljive koje pulsiraju kad im se

priblizite.

Mnogi ljudi znaju za ,Burning Mana“ - lika po kojoj je cjelokupni dogadaj nazvan, ali
manje ljudi zna i za ,Temple burn® — ,goruci hram®. ,The Temple® je struktura u kojoj
se posijetitelji krecu u vidu otpustanja stvari, bilo da je rije€ o boli izgubljenog prijatelja
ili ¢lana obitelji, raskidu s partnerom ili smrti kuénog ljubimca. lako arhitektura
povremeno odrazava strukture razliCitih religija, ona nije povezana s bilo kojim

specificnim sustavom vjerovanja. To bi se moglo opisati kao da je odlazak u ,Hram*

32 Nomago Travel, dostupno online: https://putovanja.nomago.hr/sve-o-putovanjima/vodic-kroz-
burning-man-festival-na-koji-je-bas-tesko-upasti/ (pristupljeno: 4.12.2019.)
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za mnoge duhovno iskustvo, pruzajuci im priliku da oslobode bol u svom Zivotu. Ljudi

obi¢no ostavljaju uspomene iza sebe, tako da i one mogu izgorijeti.33

lako novac nije potreban na ovom festivalu, posSto ne mozete kupiti niSta, osim vec
spomenute kave i leda, sami dolazak i priprema za festival nisu niti malo jeftini.
Vecina sluzbenih karata prodaje se za 4253%, prema sluzbenoj web stranici dogadaja,
a morat ¢ete kupiti i propusnicu za 100$ za svaki automobil u kojem se vozite.
Otprilike 4.000 ulaznica u pretprodaji dostupno je od sredine oZujka, po cijeni od
1.400% svaka. Djeca do 12 godina mogu besplatno sudjelovati na festivalu. U 2016.
godini, CNBC (svjetski lider u poslovnim vijestima) je procijenio da bi se ukupni
troSkovi sudjelovanja na dogadaju mogli kretati od 1.300$ do 20.000%$, ukljuCujuci

prijevoz, hranu, naknade za kampove, kostime i poklone.

Svake godine festival ima novu temu, pa je tako 2019. godine tema ,Metamorfoze®,
kao "proslava promjena i istrazivanje neizvjesnosti". U 2018. godini tema je bila ,Ja,
robot‘, temeljena na zbirci kratkih priCa znanstvene fantastike autora lIsaaca
Asimova. Dok je za 2017. godinu bila tema "Radikalni ritual”, a neke od ostalih
godina su ukljuCivale teme: "Da Vincijeva radionica", "Karneval ogledala" i "Karavan®
idr.

,Burning Man“ 2019. godine se odvijao u pustinji Black Rock u Nevadi od 25.
kolovoza do 2. rujna, kao i svake godine te smatraju da je bio spektakularan. Radilo
se o jedinstvenom dogadaju, a svi koji su ga imali prilike posjetiti, opisuju ga kao
najlude i najkreativnije okupljanje na svijetu. Festival je namijenjen svima i prava je
meka kreativaca: umjetnika, performera, glumaca, glazbenika, znanstvenika,

inovatora i svih onih koji zele biti slobodni.

Tema dogadaja Black Rock City 2020. istrazuje kvantni kaleidoskop mogucnosti,
beskonacne stvarnosti multiverzuma i nase vlastito superpozicioniranje kao glumaca
i promatra¢a u kozmickoj kakofoniji rezonantnih struna. To je poziv za razmisljanje o

stvarnom, nadrealnom i patafizickom, i prilika da naidemo na na$ alternativni jaz koji

33 Insider.com, dostupno online: https://www.insider.com/what-is-burning-man-like-every-year-2019-
8#aside-from-that-the-only-other-time-burning-man-gets-quiet-is-when-the-temple-burns-9
(pristupljeno: 4.12.2019.)
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je mozda slijedio ili tek slijedi ili e slijediti razliCite staze odluka do divergentnih

stvarnosti Black Rock Cityja. ,Dobrodosli u multiverzum!“34

34 Burning Man, sluzbena stranica, dostupno online: https://burningman.org/ (pristupljeno: 4.12.2019.)
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3. SPECIJALNI DOGADAJI

U eri masovnog oglasavanja, medijskih dogadanja i standardizacije, termini
,dogadaj“, ,specijalni dogadaj“ i ,festival“ postali su sve manije cijenjeni. Mnogi termini

se koriste previSe slobodno i nerazumljivo.

Specijalni dogadaj je dogadaj koji se dogada jednom ili pak rijetko i izvan normalnog
programa ili aktivnosti tijela koje ga sponzorira ili organizira. Sa strane korisnika ili
potroSaca, specijalni dogadaj predstavlja priliku za razonodu, drustveno i kulturno
iskustvo izvan normalne palete mogucnosti ili izvan svakodnevnog iskustva.3®
NajceSc¢i specijalni dogadaji su sportski dogadaji poput Olimpijskih igara, vecina je

zabavnog i rekreacijskog tipa, a sadrzaj je taj koji ih €ini specijalnim tj. posebnim.

Mnogi su od nas prisustvovali dogadajima, veéina je na nekima i sudjelovala, ali
samo su ih malobrojni organizirali. Kad organizirate neki dogadaj morate znati puno
vise nego kad ste na tom dogadaju u ulozi promatraca. Organizator dogadaja mora
osigurati nesmetan tijek dogadaja, mora svesti rizike na najmanju mogucu mjeru i
maksimalno povecati zadovoljstvo publike. Zahtjevi koji se stavljaju pred organizatora
dogadaja mnogo su veci nego $to se to obi¢no misli. U vedini se slu€ajeva posebna
pozornost mora posvetiti prijevozu, tehnologiji i osiguranju, kao i mnogim drugim
elementima. Takoder, financijski rizik predstavlja jednu od velikih briga za
organizatore dogadaja. Dogadaji su obi¢no vrlo skupi, s visokim troSkovima u vrlo
kratkom vremenskom razdoblju, a prihodi i dobit vezani su uz mnogo vedi rizik, nego
Sto je to slu€aj kod drugih poslova. Naposljetku, jedna od stvari na koje valja misliti
pri organizaciji jest da je taj dogadaj mozda jedan od najvaznijih trenutaka u Zivotu

sudionika. Stoga, organizaciju nikada ne treba shvadati olako.

35 B. Richards, op.cit., str. 27.
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3.1. Definicije, veli€ine i vrste dogadaja

Manifestacije (dogadaiji) podrazumijevaju posebne rituale, prezentacije, predstave ili
proslave koje se pomno, unaprijed planiraju i stvaraju da bi se njima obiljezili posebni

dogadaiji ili pos