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1. Uvod

Razvojem medunarodnog trziSta dinamicno su se povezale drustvene pojave turizam
i sport. Unutar globalizacije postale su vrlo popularne aktivnosti koje se medusobno

nadopunjuju i Sire na svjetskom turistiCkom trzistu.

Razvojem turizma kroz sport odredena zemlja postize komparativnu i konkurentsku
prednost. Drzave koje u svojoj turistiCkoj ponudi nude sport i sportske aktivnosti mogu
ozbiljnije konkurirati na turistiCkom trzistu i poboljSati segmente potroSnje. Dinamicnim
promjenama turisticka ponuda tezi brzim i kvalitetnim rjeSenjima, a kroz sportski

turizam kao rastu¢im oblikom je to moguce postici.

1.1. Predmet, svrhai ciljevi istrazivanja

Predmet istraZivanja ovog rada je razvoj sportskog turizma sa globalnog (svjetska
dimenzija), nacionalnog (Hrvatska) i Zupanijskog (Istra) aspekta te izazovi razvoja u

buduénosti.

Svrha istrazivanja je povezati uloge razvoja selektivnhog oblika sportskog turizma
unutar destinacija i njegovih ucinaka. U danasnje vrijeme nije dovoljno samo more i
sunce na nekom podrucju vec¢ u sklopu razvoja novih selektivnih oblika pogotovo

orijentiranih na sport tezi se stvaranju dodane vrijednosti destinacije.

Ciljevi istrazivanja su:
e pojmovno definirati sport i sportski turizam,
e oObjasniti kategorije sportskog turizma,
e definirati ponudu i potraznju sportskog turizma,
e oObjasniti znacaj i u€inke,
¢ definirati i objasniti indikatore mjerenja sportskog turizma,
e navesti i opisati svjetske sportske turistiCke manifestacije i objasniti utjecaj na
zemlju domacina,
e upoznati se s razvojem sportskog turizma u Hrvatskoj,

e usporedba sportskog turizma Hrvatske sa susjednim zemljama,



e analizirati znacaj i potencijal sportskog turizma u Istri te

e definirati trziSne izazove i prilagodbe sportskog turizma u buducnosti.

U nastavku objasnjena je struktura rada i postavljene su hipoteze te znanstvena

metodologija istog.

1.2. Hipotezai struktura rada

Hipoteze rada mogu se definirati na slijedeci nacin:
Ho: Spoj turizma i sporta omogucava potencijal za razvoj gospodarstva na svjetskoj,
nacionalnoj i zupanijskoj razini.

H1: Sportski turizam doprinosi prilagodbi turistiCkim trziSnim izazovima.

Strukturu diplomskog rada pod nazivom: Razvoj sportskog turizma moguce je prikazati
kroz Cetiri poglavlja uz uvod i zaklju¢ak. Rad je pisan uz koriStenje znanstvene

terminologije gdje to istrazivanje zahtjeva, ali razumljivim jezikom Siroj javnosti.

U prvom djelu rada objadnjava se poimanje sporta i sportskog turizma, vaznost
razlikovanja sportskog turizma od turizma sporta, ponuda i potraznja sportskog

turizma, njegov znacaj i uc€inci te primjer mjerenja sportskog turizma pomoc¢ indeksa.

U slijedec¢im poglavljima dokazuju se hipoteze objasnjavajuéi razvoj sportskog turizma
na globalnoj razini uz pomoc¢ najvecih svjetskih manifestacija i njegov utjecaj na zemlju
domacina. Kroz primjere prakse definirat ¢e se povezanost sporta i turizma u Hrvatskoj
i na lokalnoj razini na podrucju Istre. Analizirati Ce se sportski turizam sa susjednim

zemljama kao nit vodilja razvoja okolnih destinacija.

U petom poglavlju navedeni su i objasnjeni buduéi trendovi razvoja sporta unutar

turisticke ponude.

Znanstvene metode koristene prilikom izrade rada su: metoda komparacije, metoda
analize i sinteze, dedukativha metoda i metoda prikupljanja sekundarnih izvora

informacija.



2. Sportski turizam — potencijal za razvoj

Razvoj turizma i sporta u globalnim procesima omogucio je pojavu nhovog selektivnog
oblika turizma koji ekspanzivno raste i stvara snazan potencijal razvoja gospodarstva

na svjetskom trzistu.

Turizam kao brzo rastuéa drustveno - ekonomska pojava u kratkom razdoblju
omogucila je razvoj popratnih turistickih aktivnosti vaznih za nadopunu turistiCke
ponude. Turisti su sve viSe Zeljni novih mogucnosti i atraktivnosti unutar destinacija, a
da ne ukljuCuje samo sunce, more i plazu. Zadovoljavanjem sve strozih kriterija gostiju
turizam je razvio nove oblike radi popunjavanja paket- aranZmana kako bi ispunio Zelje

i potrebe turista za aktivnijim slobodnim vremenom unutar turistiCke destinacije.

Turisticko putovanje osim promjene, posjete i iskustva izvan ucestale svakodnevnice
smatra se ljudskom potrebom nastalom iz suvremenog nacina zZivota zbog svoje
dostupnosti. Spojem turizma i sporta predstavlja se najpopularniji oblik kretanja u

kojem vaznost gosta je u sportskoj aktivnosti i avanturistiCkim duhom.

2.1. Pojam sporta

Sport kao glavni motivator Covjekove aktivnosti opisuje se u radu francuskog sociologa
Magnane G. (1964.). On je istrazujuci povezanost dokolice, rada i sporta definirao
sport kao vrstu tjelesnog vjezbanija ili aktivnost slobodnog vremena, Cija je dominanta
fiziCko jaCanje igrom i radom istovremeno. Sama aktivnost odvija se kroz natjecanja ili
borbe s nekim odredenim elementom: vremenom, preprekom, daljinom, Zivotinjama,
opasnostima, materijalom, protivnikom ili samim sobom, a obuhvacena su pravilima i
specificnim institucijama. Prou€avajuéi sport zakljucio je da je preobrazba sportasa u
profesionalce lako moguca kvalitetnim i predanim radom (Bartoluci, 2003:37).

U prijasnjim vremenima sportsko natjecanje imalo je surov oblik (gladijatorske borbe)
dok u modernim vremenima zasniva se na postovanju pravila natjecanja kojima su
uredeni. Oba vremena temelje se na prvobitnom cilju/svrsi nastanka sporta, a to je
borba, takmicenje ili borbena obiljezja koja su duboko usadena u psihu svih ljudi, bez

obzira na sve razlike medu njima (Bartoluci i Skori¢, 2009:16-17).



Cesto se sport povezuje sa zdravom aktivno$éu i vjezbanjem prilikom kojeg se
poboljSava zdravstveno stanje ljudi. Osim Zelje za napretkom tijela intenzivnih miSicnih
napora, sportske aktivnosti odnose se na funkcionalne, motoricke i psihosocijalne

Sposobnosti.

U teoriji i praksi pojam sporta nalazi se u razli€itim nazivima:

JiziCka kultura“ — definira se kao splet drustvenih aktivnosti s ciliem ostvarivanja
sportskih rezultata, povecanje proizvodnosti rada, unaprjedenja i poboljSanja
zdravlja i higijenskih navika te socijalnih odnosa sa ljudima. Usmjerena je na
tielesni razvoj i fiziCki odgoj Covjeka uz jaCanje zdravlja;

- Lljelesni odgoj“ — dio je tjelesne kulture, a provodi se unutar odgojno-obrazovne
institucije;

- ,kineziologija“® — je znanost o kretanju koja prouCava zakonitosti procesa

vjezbanja i njihove posljedice djelovanja na ljudske organizme (Gei¢, 2011:274).

Podrucja djelovanja sporta su viSestruka, ali najznacajnija se mogu sistematizirati na:
- Tjelesnu i zdravstvenu kulturu unutar Skola u podrucju obrazovanja,
- Natjecateljski i rekreacijski sport obuhvaca sve kategorije i sportove za Siroke
mase,
- Sportske aktivnosti osoba s invaliditetom i
- Kineziterapiju — oblik fizikalne terapije unutar medicinske rehabilitacije.

U danasnje uzurbano vrijeme, problem neaktivnosti je sve veci, pa bavljenje sportom
¢ini i nacin Zivota — lifestyle. Najveci zdravstveni problem u svijetu je pretilost koja
uzrokuje bolesti poput mozdanog udara, bolesti srca ili raka.

Stoga bavljenjem sportskom aktivno$éu nije samo prioritet u domicilnim ve¢ i u

emitivnim zemljama.

Istrazivanja pokazuju da se oko 500 milijuna ljudi bavi nekom vrstom sporta i to
naj¢eS¢e nogometom, tenisom, koSarkom i golfom. Dok motivi sportske aktivnosti osim
poboljSanja zdravlja su zabava, druzenje i upoznavanje ljudi te uenje timskom duhu,

disciplini, samokontroli i radu.



Kao profesionalna, rekreativna ili amaterska aktivnost, sport motivira veliki broj onih
koji putuju da bi se natjecali na razli€itim destinacijama. Ali i one koji su veliki pobornici
sportskih dogadanja koji Zele prisustvovati manifestacijama kao gledatelji. Time je
sport dobio Siroku ulogu jer predstavlja vazan sadrzaj boravka i glavni motiv u kojem
turist postaje aktivni ili neaktivni sudionik razli€itih sportova poput sportova na vodi,
golfa, skijanja, tenisa, tr€anja, planinarenja, pjeSacenja, jahanja ili pak gledanja
sportskih igara i manifestacija. Sinergijom turizma i sporta dolazi do razvoja podvrste

selektivnog oblika sportske rekreacije o kojoj ¢e biti vise govora kasnije u radu.

2.2. Povezanost turizmai sporta

S obzirom na definiranje sporta kao okosnice sportskog turizma sam njegov razvoj
vezan je za dvadeseto stoljeCe prema kojem do danas raste po prosjecno godisSnjoj
stopi od 10 posto. lako povezanost sporta i turizma vidljiva je kroz putovanja u anti¢ko
doba zbog prisustvovanja sportskim borilistima (Gladijatorske igre u Rimu ili Olimpijske

igre u Grc¢koj) radi potrage za novim sportskim iskustvima.

Taj spoj prvi put je razmatran 1971. godine na sjednici Medunarodnog vije¢a za sport,
znanost i tjelesni odgoj (ICSSPE), dok prve definicije turisticke ponude i potraznje
sportskog turizma pojavile su se na Prvoj svjetskoj konferenciji 22.-23. veljace 2001. u
Barceloni domacina UNWTO i Medunarodnog olimpijskog komiteta (I0C).

Turizam i sport kao popularne i drustvene aktivhosti medusobno su povezane i imaju

zajednicko interesno podrucje koji je na jednostavan nacin prikazan na slici 1.



Slika 1. Povezanost sporta i turizma

SPORT
TURIZAM

Izvor: HINCH, T., HIGHAM, J. (2004.) Sport tourism development, Velika Britanija,

Cromwell Press, str.18

Na slici 1. prikazana je medusobna ovisnost dviju pojava u kojima turizam jednim
dijelom ovisi o sportu i sportsko-rekreativnim aktivnostima, a sport obuhvaca dio
turisticke aktivnosti. Suvremenim globalnim trendovima razvijali su se mogucénosti
putovanja Sire mase ljudi koji su se rekreirali i bavili sportom, pa je ta povezanost

razvila sportski turizam kao poseban oblik zZivotnog stila.

Danasniji turisti skloni su potrebama za sportskom aktivhod¢u i za vrijeme svoje
dokolice, pa je moderni razvoj sportskog turizma obiljezio 20. stolje¢e. Masovnoscu
sudionika u sportskim aktivnostima, veca briga za zdravlje i kondiciju te poveéana
potraznja za sportsko-rekreacijskim aktivnostima na godiSnjem odmoru razvili su nove
trendove i veliko zanimanje za sportski turizam u svjetskim razmjerima. Tradicionalna
turisticka ponuda pasivnog odmora kupanja, suncanja i razgledavanja nije dovoljna

iskusnijim turistima Zeljnim aktivnostima fizickog i psihickog angazmana.



Osim definicije, oblika i vrsta sportskih turista za pocetak znacajna je diferencijacija
sportskog turizma i turizma sporta. Autori Bartoluci i Skori¢ 2009. godine (prema autoru
Turco et.al. iz 2002.) naveli su u knjizi Menadzment sportskog i nautiCkog turizma
model razlikovanja dva pojma polazeéi od motiva samih gostiju. U sportskom turizmu
je sport glavni razlog putovanja, a u turizmu sporta je sport sekundarni motiv zajedno

sa ostalim aktivnostima koje se nalaze u paket-aranzmanu.

Slika 2. Kategorije sportskog turizma

SPORT | TURIZAM

SPORTSKI TURIZAM

TURIZAM SPORTA

Sira definicija Uza definicija Sira definicija Uza definicija

Aktivno ili pasivno
ukljucivanje turista u
sport kao sekundarnu
aktivnost

Posjetitelj se sasvim
slu¢ajno ukljucuje u
neki manji oblik
rekreacije ili sporta

Primarno aktivno
sportsko-rekreativno
sudjelovanje

Pasivno ili aktivno
sudjelovanje na
sportskom dogadaju

J J J

Izvor; BARTOLUCI, M. i SKORIC, S. . (2009.) Menadzment sportskog i nauti¢kog

turizma, Karlovac, VeleudiliSte u Karlovcu, str. 109.

Na slici 2. prikazan je glavni model razlikovanja pojmova ,Sportski turizam® i ,Turizam
sporta“ i njihovo zajedniCko spajanje u ,Sport i turizam®. Pojam ,Turizam sporta“
definira sport kao slu¢ajnu odnosno sekundarnu aktivnost na putovanju, odnosno sport

smatra kao atrakciju koje turist nije svjestan prije dolaska u destinaciju vec¢ ju ukljuCuje



slu€ajno za vrijeme svog boravka. Definiranje pojma ,Sportski turizam“ obuhvaca
samostalni segment turizma u kojem turist aktivno ili pasivno sudjeluje u sportskim

aktivnostima koje su ga privukle ka odredenoj destinaciji.

2.3. Definiranje sportskog turizma

lako su zasebno turizam i sport kroz povijest posebno prou€avani i definirani od strane
raznih autora. Pri definiranju sportskog turizma autori pristupaju raznoliko jer spoj
sporta, avanture i turizma je znatno manje analiziran i istrazen u dosadasnjoj praksi. U

nastavku najznacaijnije definicije:

e Standeven, J. i De Knop, P. (1999.): ,Sportski turizam obuhvaca sve oblike
aktivne ili pasivne ukljuCenosti u sportu, sudjelujuéi u njoj povremeno ili
organizirano, za poslovne ili nekomercijalne svrhe, a koje podrazumijevaju

putovanje od mjesta rada i boravka.“

e Gibson, H.J. (2002.): ,Sportski turizam obuhvaca slobodno putovanje koje
pojedinac vrSi izvan boraviSne zajednice kako bi aktivno sudjelovao u sportu
ili kao sportski gledatel;j ili za proslavu sportskog dogadaja (uspomene).

Sportske aktivnosti zahtijevaju kretanje ili sudjelovanje.”

e Hall, M. (1992.): ,Poseban segment turizma koji turisticka putovanja
motivirana sportom smatra nekomercijalnim razlogom za promatranje ili

sudjelovanje na sportskom dogadaju izvan prebivalista.*

e Pigeassou, C. (2002.): ,Sportski turizam zamiSljen je kao izraz tjelesne
aktivnosti (natjecanje, zabava) i/ili kulturnog dogadaja (sportski, kongresni,
konferencija). Za sportsko iskustvo neizbjeZno je putovanje, odrediste i

aktivnost.”

e Bartoluci, M. (2004.): ,Sportski turizam je turizam u kojem je sport glavni

motiv putovanja i boravka turista u turistickom odredistu.”



e Kesar, O. (2012.): , Privremeno putovanje i boravak pojedinca izvan

uobiajenog mjesta boravka zbog sudjelovanja u fizikoj aktivnosti, gledanja

fiziCke aktivnosti ili posjete sportskim atrakcijama.,,

(prema : Bartoluci, 2004: 21; Ciampicacigli i Maresca, 2004: 74; Jaji¢, TiSma i Peric,
2015: 180; Jovanovi¢, 2015:193).

Prema navedenim definicijama izdvajaju se bitni elementi sportskog turizma koji su

neophodni za njegovo djelovanje: odredenu destinaciju odnosno geografski prostor u

koji turist putuje, objekt ili infrastrukturu u kojem se aktivnost ili dogadaj vrsi te

programski sadrzaj - sportske aktivnosti koje turist radi, gleda ili u njoj sudjeluje.

Prema definiciji Charlesa Pigeassoua koja ukljuCuje faktor odrediSta razlikuju se

pozicije sportskih turista i njihovo pona$anje, a prikazani su slikom 3.

Slika 3. Pozicioniranje sportskih turista
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Izvor: CIAMPICACIGLI, R. i MARESCA, S. (2004.) The metalanguages between

sport and tourism, Symphonya. Emerging issues in management, Milano, str. 75.



Iz navedene slike 3. izvedena su Cetiri modela ponaSanja sportskih turista prema
njihovoj poziciji ponasanja (aktivni ili pasivni) i osobini djelovanja (amateri ili

profesionalci).

Oni se dijele na:
1. Aktivni amateri — sudjeluju u amaterskim sportovima na utrkama ili turnirima;
2. Aktivni profesionalci — profesionalni sportasi koji sudjeluju na turniru ili utrci;
3. Pasivni amateri — gledatelji amaterskih sportskih dogadaja;
4. Pasivni profesionalci — menadzeri ili sportski djelatnici koji putuju na sportske

konferencije, seminare ili sli¢no.

Karakteristichno za aktivnhe sportase sudionike turistickih trzista, je smatranje
sudjelovanja u sportu kao sredstvo samoizrazavanja i pripadaju soft ili mekom turizmu,
dok pasivni sportski turisti prisustvom sportskom dogadaju ili pracenjem sportskih

vijesti postaju konzumenti sporta i nalaze se unutar hard ili tvrdog turizma.

Iz pozicioniranja sportskih turista mogu se odrediti oblici definicija sportskog turizma
ovisno o vrsti obavljanja sportske aktivnosti, izboru odredista i trajanju boravka. Danas
su se razvili sportsko-rekreativni sportski sadrzaji koji su prepoznatljivi kao sportovi na
moru, natjecateljski sportski turizam, wellnes turizam i velike sportske priredbe u

turizmu i sliéni oblici kojim je sport postao vazan segment razvoja turizma.

Znacenje sportskog turizma moguce je definirati kroz:
e Glavnu definiciju:

- Sportski turizam — uklju€uje sve putnike koji se zele aktivno baviti sportom;

e Sportski turizam u toénom znaéenju:

- Sportski turizam dokolice — ljubitelji amaterskog sporta, karakteristicno za

turiste koji se bave nekim sportom na amaterskom nivou, a glavni razlog je
putovanje i sudjelovanje na lokalnim ili nacionalnim natjecanjima (maratoni
za rekreativce, fitnes natjecanja i slicno), brzo rastuci oblik sportskog

turizma;
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- Poslovni sportski turizam — ukljuuju aktivne (profesionalci, sportasi iz

klubova) i pasivne (menadzeri ili zaposlenici klubova i sportskih udruga)
sportase s radnim aspektom putovanja, ¢imbenik sportskog i profesionalnog
rada usko je povezan jer sudjeluju na seminarima, konferencijama

teCajevima i pokaznim treninzima,;

- Sportski_event turizam — podrazumijeva turiste odnosno publiku za

gledanje sporta uzivo, mogu biti turisti amateri i profesionalci. Znacajan oblik
za turistiCke posrednike (turoperatore ili turisticke agencije) koji donose
izravne prihode pri formiranju paket-aranzmana jer uklju€uje gledatelje koji
putuju kako bi uzivo promatrali odredeni sportski dogadaj (utakmice Liga
petice, ATP i WTA turniri, Formula 1, Svjetsko prvenstvo, Olimpijske igre i
slicne manifestacije). Navijanje za svoj najdrazi klub, reprezentaciju ili
sportasa predstavlja sve vecCu ekskluzivnost i atrakciju za veliki broj ljudi, a

samim tim i potrebu prilagodavanja zahtjevima turista.

Osim ovih pojednostavljenih oblika, autori prikazuju pojam sportskog turizma kroz
razvoj unutar turistiCke teorije i prakse kao poseban fenomen i specifi¢nu turistiCku nisu
koja obuhvacéa: navijaCki, zdravstveni, obrazovni, natjecateljski, rekreativni,

avanturisticki i adrenalinski te prirodni turizam.

Razvijanjem svih oblika mogucée je predstaviti distribuciju turista prema intenzitetu

zanimanja za odredenu vrstu sportskog turizma koja je prikazana slikom 4.
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Slika 4. Distribucija turista prema intenzitetu korisnika usluga sportskog turizma

NOSTALGICNI
SPORTSKI GLEDATELJ
TURIST

SLUCAINI
SPORTSKI
TURIST

y— -' ACINTERES

Izvor: JOVANOVIC, V. (2015.) Tematski turizam, Beograd, Univerzitet Singidunum,
str.194.

U skladu sa nabrojanim vrstama postoje Cetiri glavne podjele korisnika sportskog
turizma koje su prikazane slikom 4., a to su:

1. Gledatelji sportskih natjecanja

2. Natjecatelji (aktivni profesionalni sportasi i rekreativci)

3. Sportski turisti nostalgiCari (turisti koji posjeCuju sportske muzeje, stadione,
dvorane) i

4. Slu€ajni turisti (nisu im u fokusu sportske aktivnosti, ali ih povremeno koriste)
(Jovanovic¢, 2015:193).

Gibson (1998.) posebno promatra i analizira kategoriju sportskih turista koji se vode
C¢eznjom za prosloS¢u. Nostalgicni turisti putuju u odredista velikih sportskih dogadanja
kako bi se prisjetili odredenih povijesnih trenutaka i njihovih znacajnih sportasa koji su
obiljezili njihove mladenacke godine praéenja sporta. Za taj trziSni segment znacajni
su sportski objekti i muzeji u kojima se Cuvaju informacije vazne za strastvene

zaljubljenike kako bi osobno odali pocCast sportasu ili klubu kojem se dive.
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Autor Paul De Knop (2006.) pojednostavio je podjelu sportskih turista u dvije kategorije
ovisno o broju sportskih aktivnosti koje klijent koristi. Prva podjela je na Single-sport
activity putovanje u kojem se turist u destinaciji bavi samo jednom vrstom sporta
(primjerice tr€anje ili skijanje), a za drugu Multiple-sport activity putovanje
karakteristi¢no je da se osoba bavi s razli¢itim sportovima na samoj destinaciji (na

primjer skijanje, klizanje i snowbordanje) (Raboti¢, 2013: 79).

Na sve opisane podjele znacajni su faktori koji utje€u na razvoj sportskog turizma neke
destinacije, a odnose se na mogucnost putovanja i interesa turista za sportskim
aktivnostima. U glavne faktore ubrajaju se: slobodno vrijeme za odmor, navika i interes
za putovanje, svijest i briga o zdravlju, ,navijacka groznica“ te raspoloziva financijska

sredstva potrosaca.

2.4. Ponuda i potraznja sportskog turizma

Sportski turizam kao selektivni oblik turizma poCeo se pojavijivati kao kljuéna
komponenta turistiCke ponude. Pojava se veze uz faktor slobodnog vremena koji je

vazan da se samo putovanje na odredenu destinaciju i izvrSi kroz turistiCku potraznju.

Turisticku ponudu UNWTO na Prvoj svjetskoj konferenciji o sportu i turizmu u Barceloni
2001. godine definirao je kroz dvije kategorije:
1. Ponuda natemelju aktivnosti i

2. Ponuda na temelju infrastrukture.

Ad.1. Sportski proizvodi strukturirani su s visokom turistickom komponentom u kojoj
glavna dodana vrijednost je sposobnost pruzanja dinami¢nog sadrzaja sportskih
atraktivnosti. Ponuda se sastoji od ljestvice proizvoda koji se krecu u rangu od vise

sportskih ka viSe turistickim aktivnostima:

a) Sportski dogadaji — ukljuceni su veliki sportski dogadaji, festivali, programi i
aktivnosti. Ovisno o veli€ini i slozenosti organizacije razlikuju se glavni
(Olimpijske igre, Svjetsko nogometno prvenstvo, Formula 1, Svjetski skijaski

kup) i mali dogadaiji (regionalno ili drzavno prvenstvo ili natjecanja).

13



b) Turisti€ki centri — obuhvacaju podrucja koji su posebno dizajnirani za privla¢enje
sportskih turista i gdje sportski proizvod obuhvaca cijelo odrediste (primjerice
zatvoreno podrucje turistiCke korporacije Club Mediterranee sa all-inclusive
odmaraliStem sa aktivnim odmorom u vidu sportskih aktivnosti ili St. Moritz

skijaliste).

c) TuristiCke atrakcije — raznovrstan sadrzaj sportskih muzeja, dvorana slavnih,
povijesnin mjesta, sportskih tematskih parkova ili sportskih sajmova.

Obuhvacaju ponudu posebno instaliranih i dizajniranih sportskih atrakcija.

d) lzleti — mogu se razlikovati organizirani izleti za odredene sportske dogadaje ili
izleti za sportske turiste koji se Zele baviti sportskom aktivnoS¢u na odredenoj

destinaciji (ture, povremene aktivnosti).

e) Krstarenja — ponuda koja povezuje sportsku praksu i krstarenje turistiCkom

destinacijom.

Ad.2. Ponuda temeljena na infrastrukturi obuhvaca sportske objekte u kojima se turisti
mogu baviti sportom. Ovisno o vlasniStvu nad objektima i financiranju sportskog
turizma, ponuda moze biti vezana za javno ili privatno vlasnistvo ili profesionalne
sportske objekte. Sportski objekti u javnom vlasnistvu obuhvacaju sportske komplekse
ili stadione koji se mogu otvoriti turistima koji se zele baviti sportom, ali vodedi brigu o
terminima lokalnih korisnika objekta koji imaju pravo koristenja sadrzaja. Privatni
objekti naj¢esc¢e su u vliasnistvu sportskih klubova ili turisti¢kih centara koji kroz sportski
turizam iznajmljuju teren (nogometni ili teniski) i time ostvaruju dodatni izvor prihoda.
Tre¢a vrsta ponudacCa sportskog turizma su profesionalni sportski objekti koji su
karakteristi¢ni kao centi visokih performansi i najéeS¢e se orijentiraju na turisticku
ponudu osposobljavanju profesionalnih sportasda kako bi im nudili vrhunske uvjete

(raSireni u SAD-u — plivacki i teniski centri i kampovi).

Za turisticku ponudu osim vlasnistva znacajan je model upravljanja financiranja sporta
i sportskih objekata. Sport se financira kroz dva izvora: proraunska i neproracunska

sredstva. ProraCunska (javna) sredstva obuhvacaju: sredstva drzavnog proracuna,

14



kladionica i igara na sreCu te sredstva lokalnih zajednica, a neproracunski izvori su:

sredstva sponzora, Clanarine i darovi, sredstva gospodarskih kompanija i donatora te

fun shop izvori (prodaja suvenira, dresova, lopti). Na temelju izvora financiranja drzava

brine o ,manjim“ sportovima i skrbi za sportase te potice i promovira zdrav Zivot.

Faktori razvoja sportskog turizma mogu se podijeliti na razvoj urbanizacije i

industrijalizacije, slobodno vrijeme, dostupna financijska sredstva i subjektivhe

C¢imbenike (modu, naviku, vjeru, ljubav). Analizom turistiCke potraznje sportskog

turizma u tablici 1. pojavljuju se subjekti i njihovi zahtjevi za sadrzajem kako bi se

ispunile njihove potrebe za sadrzajem unutar destinacije.

Tablica 1. Potraznja za sportskim turizmom

Grupa potraznje /

subjekt

Zahtjevi posjetitelja i sadrzaj

Vrhunski sportaSi

Glavni cilj je efikasnost. Prioritet je pristup natjecanju,
adekvatni uvjeti i dostupnost objekata za trening. Posebna
pozornost turoperatora i menadzera destinacije je u
specificnom smjestaju i posebnom rezimu prehrane,
raspolozivosti lijeCnika, rehabilitacijskog sadrzaja i ostalih

potrebnih usluga ovisno o vrsti sporta, Zeljama i potrebama.

Masovni sport

Primarni cilj je oCuvanje zdravlja i odrzavanje kondicije.
Ciljani rezultati su individualni. Vazni zahtjevi ovog
segmenta je pristupacnost destinacije i sama kvaliteta

sportskih sadrzaja.

Povremeni sportaSi

Nije znaCajna sportska ambicija koliko kompenzacija i
prestiz. Preferiraju manje zahtjevne sportove poput
pjeSacenja, skijanja ili kuglanja. Sportske aktivnosti
izjednaCavaju s razgledavanjem kulturnih znamenitosti i

ostalih dostupnih interesa.
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Ne sudjeluju u individualnim aktivnostima. Fokus ovog
Pasivni sportski turisti | segmenta je mega sportski dogadaj i sportska mjesta
dostupna za posjetu. UkljuCuje trenere i ostale pratitelje
vrhunskih sportasa kao i predstavnike medija. Zahtijevaju
veliki broj infrastrukture kako bi se zadovoljile potrebe

velikog broja gledatelja sportskih dogadaja.

Izvor: Maier i Weber, citirano u HINCH, T. i HIGHAM, J. (2004.) Sport tourism
development, Velika Britanija, Cromwell Press, str. 35.

Tablica 1. prikazuje trziSne segmente turistiCke potraznje prema ukljuCenosti u
sportske aktivnosti i vaznost potrebnog sadrzaja koji turisticki posrednici trebaju izvrsiti
radi zadovoljavanja potreba i Zelja sportskih turista. Vazno je znati karakteristike i
zahtjeve sportskih turista na razini destinacije kako bi se $to bolje mogao ponuditi

dinamican i kvalitetan sadrzaj sportskih aktivnosti.

Vrhunski sportas$i pripadaju eliti sporta, malobrojni su, ali imaju to¢no utvrdene zahtjeve
od vrhunskih objekata, uvjeta, prehrane i medicinskih usluga koji su preduvijeti
stvaranju vrhunskih rezultata. NajviSe na svijetu je ljubitelja sporta i rekreativaca koji
sport shvacaju poput latinske izreke ,, U zdravom tijelu, zdrav duh® i vode brigu 0 svom
zdravlju. Njihovi uvjeti nisu na vrhunskom nivou ve¢ ovise o svojoj kupovnoj moci, ali
imaju potrebu voditi brigu o prehrani, smjestaju ili prijevozu kako bi se nesmetano bavili

sportskom aktivnoScu.

Turisti koji se povremeno bave sportom imaju moguénost baviti se sportom koji su
usko povezani sa odredistem (more ili planina), pa na taj naCin osim boravka
povremeno ukljuCe u rekreativnho sportski angazman. Za gledatelja ili pasivnhog
sportskog turista cilj je Sto viSe pogledati sportskih dogadaja, Sto se ogleda u
turistiCkom segmentu jer su dio turistiCke potroSnje samo u sluc€aju velikih sportskih

dogadaja kada predstavljaju veliki izvor prihoda kupnjom paket-aranZmana.
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Za ispunjavanje zahtjeva potrebna je i suradnja izmedu stru¢njaka iz podrucja turizma
i sporta od samog pocetka prilikom planiranja razvoja paket-aranzmana radi

povezivanja te dvije pojave i realiziranju ekonomskih, drustvenih i ekoloskih ucinaka.

2.5. Znac€aj i u€inci sportskog turizma

Gledajuéi u proslost sport je bio jedan od pokretata Covjeka na odlazak iz svog
odredista. Cilj turisticke posjete destinaciji je bila posjeta nekom velikom sportskom
dogadaiju. Ta uloga sporta u turizmu se u danasnje vrijeme promijenila i sport je postao
vazan segment turistiCke potraznje koja medusobno povezuje turizam i sport. Sportske

aktivnosti unutar destinacije postale su zna€ajan sadrzaj turistickog boravka.

Pasivne i aktivne sportske aktivnosti imaju dvostruki u€inak. S jedne strane, vazan je
drustveni (sociolo$ki) aspekt sporta u kojem sport se naglasava kao sredstvo svjetske
povezanosti i mira, a s druge strane znacajan je ekonomski ucinak kojim se svake
godine stvaraju visoki turistiCki prihodi. Prema istrazivanju iz 2011. godine globalnog
izlozbenog i poslovnog foruma World sport destination Expo (WSDE) procjenjuje se
da sportski turizam generira 600 milijardi dolara, sto €ini oko 14 % ukupnog svjetskog

turistiCkog prometa i to ga €ini najbrze rastué¢im oblikom turizma.

Uzlazni trend sportskog turizma potvrduju i istraZivanja Europske komisije iz 2010.
godine u kojima se pokazalo da je 73% drzavljana Europske Unije putovalo barem
jedanput iz poslovnih ili privatnih razloga, a od toga 36% njih je za glavni motiv
istaknulo odlazak na put radi rekreacije i odmora. Odlaskom na turisticko putovanje
gost je zeljan nastaviti baviti se sportskom aktivno$c¢u koju preferira u svom domicilnoj
zemlji (Vuji¢, 2016:33-34.).

Utjecaj sportskih dogadaja na turizam potrebno je gledati sa dva gledista:

1. GledisSte subjekta sudionika - koji utjecaj ima sportas koji se natjeCe na
natjecateljski odbor, grad domacin i njihovo lokalno stanovnistvo, drzavu ali i na
ostale sportase i

2. Na vrstu utjecaja — radi li se o politiCkom, kulturnom, tehnoloskom, drustvenom,

ekoloSkom, ekonomskom ucinku (Raboti¢, 2013: 81).
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Sto se tite drustvenih uginka najznadajniji je postavljanje boljih uvjeta za rekreaciju,

dovodenje vrhunskih sportasa na druzenja sa lokalnim stanovnistvom te poticanje

zanimanja mladih na sport i sportske aktivnosti.

Razvoj ekonomske funkcije sporta ovisi o turistima koji potraznjom za sportsko-

rekreativnim aktivnostima traze odredenu ponudu. Dio ekonomskih ucinka sportskog

turizma nalazi se u ponudi sportskih objekata i opreme namijenjenih zadovoljavanju

potreba klijenata, a dio u kvaliteti turistiCkog proizvoda kojim cCe se stvoriti dodana

ekonomska vrijednost.

Ekonomski u€inci sportskog turizma proizlaze iz izvora prihoda od sportskih aktivnosti

koju odredena destinacija prikuplja tijekom svoje turistiCke sezone u vidu:

Iznajmljivanja razli€itih sportskih objekata (dvorane, bazeni, tereni),
Skole i te¢ajevi sportskih vjestina (skijanje, tenis, jahanje, golf, surfanje),
KoriStenje sportskih objekata i opreme,

Sportske igre, natjecanja i turniri,

Predsezonske utakmice i pripremni treninzi sportasa,

Sportske atrakcije te

Zarade velikih sportskih manifestacija (Gei¢, 2011:276).

U odnosu na vrste ubiranje turistickih prihoda ekonomski ucinci se mogu podijeliti na :

1.

Izravne ili direktne ucinke koji su mijerljivi i nastaju neposredno realizacijom
sportske usluge i ostvaruju se kroz dobit na temelju prodaje sportsko-
rekreativnih usluga ili

Posredne ekonomske ucinke koje stvaraju gosti Ciji motiv putovanja je sport i
sportska aktivnost, a prikazuju se kroz pokazatelje znaCajne za destinaciju:
poboljSavanje kvalitete turisticke ponude, porast zapo$ljavanja na lokalnoj
razini, produZenje sezone (,predsezona“ i ,posezona“) ili inovativnost i
atraktivnost turistickih sportskih aktivnosti te ja¢anje imidza destinacije (Geic,
2011:276 i Raboti¢, 2013:81).
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Sistematizacijom ekonomskih u€inaka zakljuCuje se da sportski turizam ima utjecaja i
na prateée gospodarske djelatnosti (promet, ugostiteljstvo, poljoprivredu i ostale).
Kompleksnost pri kreiranju sportskog proizvoda sportski turizam generira dodatne

ekonomske funkcije koje se ostvaruju potrosnjom sportskih proizvoda u destinaciji.

Tablica 2. Dodatne ekonomske funkcije sportskog turizma

FUNKCIJA UCINAK

Devizna funkcija Manifestira se visokim deviznim u€inkom
turizma

Funkcija turizma u zaposljavanju PoveCava se zapoSljavanje radnika
(sezonaca)

Funkcija turizma u razvoju Turizam kao pokretac razvoja

nerazvijenih podrucja nerazvijenih krajeva i podrucja

Multiplikativna funkcija Uz pomoc ostvarenih prihoda multiplicira

se razvoj srodnih djelatnosti na
turistiCkom trzistu (promet, ugostiteljstvo,
trgovina, poljoprivreda)

Konverzijska funkcija Ostvaruje se komparativnim prednostima
destinacije putem koje se mogu realizirati
turistiCki proizvodi i resursi koji nemaju
karakter robe (sunce, voda, more,

kulturno-povijesna bastina, zrak i sli¢no).

lzvor: JADRIC, I. i PETROVIC, M. (2018.) Internet marketing activities of selected
sports hotels in the Republic of Croatia u: Zbornik odabranih znanstvenih radova

2. kongresa sportskog turizma, Makarska, Hrvatska, str. 106

Dodatni ucinci daju na vaznosti turizmu kao pokretacu razvoja nacionalne ekonomije.
Ekonomske funkcije sportskih aktivnosti pridonose unapredenju destinacijske
turistiCke ponude uz pomoc¢ popratnih gospodarskih sektora jer pri izradi paket-

aranzmana sportskog turizma neophodna je suradnja svih umrezenih djelatnosti.
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U turizmu mnogi vide rjeSenje velike nezaposlenosti, pa stalnim razvijanjem novih
oblika sportsko-rekreacijskih usluga omogucuju se nova radna mjesta generirajuci

direktne i indirektne pozitivne ucinke funkcije vezane za zapoSljavanije.

Svakodnevnim rastom sportskog turizma osim drustvenih i ekonomskih ucinaka
postavlja se pitanje njegove odrzivosti i utjecaja na okolis. Autori Walmsley i Savage
(2009.) razvili su strateski pristup Triple bottom line — trostrukih u€inaka sportskog

turizma prikazanih u slijedecoj tablici 2.

Tablica 3. UCinci strateSkog pristupa Triple botton line

Triple bottom line strateski pristup

EKONOMSKI UCINCI | DRUSTVENI UCINCI | EKOLOSKI UCINCI

- Broj posjetitelja - Ukljuéenost lokalne - Upravljanje

- Marketing zajednice resursima
destinacije - Otvaranje novih - Sezonalnost

- Efikasnost radnih mjesta - Bioraznolikost
upotrebe kapitala - Drustvena - Emisija otpadnih

- Menadzment rizika raznolikost tvari

- Marza - Socijalni odnosi - Planiranje

- Diverzifikacija zaposlenih putovanja
sportskih - Zbrinjavanje otpada
proizvoda

lzvor: JOVANOVIC, V. (2015.) Tematski turizam, Beograd, Univerzitet Singidunum,
str. 196

Za destinaciju sportskog turizma vazan je znacaj zastite i upravljanja ekonomskim,
kulturnim, drustvenim i ekoloskim okruzenjem. Uvidom u Triple bottom line ona moze
prepoznati elemente na koje treba pripaziti pri pruzanju kvalitetne turisticke sportske
usluge i u€inke koje s njima dobiva. Efikasnost sportskog turizma je u vodenju raCuna

o sva tri faktora kako bi se odredena destinacija mogla dugoro€no odrzivo razvijati.
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2.6. Indikatori mjerenja

Za mjerenje ucinaka sportskog turizma potrebna je odgovaraju¢a metodologija kojom
bi se na pravi nacin valorizirala njegova ucinkovitost. Sport i turizam su slozene
drustvene pojave koje se povezuju i sa drugim djelatnostima te ih je teze izdvojiti i
kvalitetno izmjeriti. Mnogi autori pokuSali su razli€itim metodama odrediti indekse
mjerenja sportskog turizma, ali svima je zajednicki cilj utvrdivanje i pronalazenje

univerzalnog indeksa pomocu kojeg ¢e se moci usporedivati podaci.

Sustav mjerenja sportskog turizma kao satelitskog racuna kojim bi se dobili osnovni
elementi i alati za potrebnu evaluaciju njihovih u€inaka izvedeni su iz definicije sporta
iz Villniusa 2008. godine. Aktivnosti su grupirane u poglavlja radi analize direktnih i
indirektnih uCinaka te mogucnosti stvaranja smjernica i ciljeva razvoja sportskog
turizma. Prema definiciji iz Villniusa metodologija se vrSi prema svim ekonomskim

djelatnostima povezanih sa sportom unutar dva kriterija: ISIC i NACE indeks.

Glavni indeksi Medunarodnog standarda industrijske klasifikacije (ISIC) i Statisticka
klasifikacija ekonomskih aktivnosti (NACE) su osnovni alati za analizu ekonomskih
aktivnosti u svijetu. Ovise o istraZivanju socio-ekonomskih obiljezja sportskog turizma

i definicije sportskog turizma kao baze.

Tablica 4. Popis kategorija sportskog turizma — indeks mjerenja NACE

Opis sekcija (broj odjela-grupa-razreda) Sifra NACE indeksa

1. Sportsko-turisticke aktivnosti u poljoprivredi | A1-A3
(3-17-13)

2. Proizvodnja sportsko-turistickih proizvoda (15- | C-10,C13-C16,C18, C20,
23-37) C22, C25-C30, C32

3. Aktivnosti vezane za opskrbu vode i odlaganje | E36-E39

otpada u sportskom turizmu (4-6-8)
4. Gradnja sportsko turistiCke infrastrukture (3-6- | F41-F43
7)
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5. Veleprodaja, maloprodaja i popravak | G45-G47

sportsko-turistiCke opreme (motornih vozila)

(3-15-32)

6. Prijevoz i skladiStenje sportskih proizvoda (4- | H49-H52
11-17)

7. Ugostiteljske usluge sportskog turizma (2-7-8) | 155-156

8. Preno$enje informacija i komunikacija (5-11- | J58-J61, J63
19)

9. Financijske i osiguravajuce djelatnosti | K64-K66

sportskog turizma (3-6-10)

10. Stru€ne, znanstvene i tehniCke djelatnosti | M70-M74

sportskog turizma (5-11-15)

11. Podrska i administracija u sportskom turizmu | N77-N82
(6-17-23)
12. Drzavna  administracija i  zdravstveno | O84

osiguranje (1-3-8)

13. Obrazovanje usmjereno u sportski turizam (1- | P85
3-5)

14. Zdravstvene i drusStvene djelatnosti u | Q86, Q88
sportskom turizmu (2-2-2)

15. Zabava, umjetnost i rekreacija sportskog | R90- R93
turizma (4-5-13)

16. Ostale sportske aktivnosti (3-5-10) S94-S96

17. Izvanteritorijalne sportsko turistiCke djelatnosti | U99

organizacija i tijela (1-1-1)
Ukupno | 17 (65-154-238)
lzvor: SOBRY,C., LIU,X., LI, J. (2016.) Doprinos definiranju i kategorizaciji

sportskog turizma, Acta turistica, vol.28, br.1, str. 19

S obzirom na brojeve u zagradama sekcije, djelatnosti se uvrStavaju prema broju
odjela, grupa i razreda povezanih sportsko turisti¢kih aktivnosti unutar NACE indeksa.
Prema primjeru u tablici 4. sustav socio-ekonomskih indeksa vrednovanja ucinaka

ukljuCuje 17 sekcija, 65 odjela, 154 grupe i 238 razreda. Na taj nain moguce je
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izraCunati sve indikatore iz sluzbenih baza aktivnosti. Sportske aktivnosti najceSce se
razvrstavaju u pet kategorija: zabavni, kulturni, prigodni, aktivni i aktivistiCki sportski
turizam $to predstavlja problem mjerenja jer razvijanjem novih oblika ova podjela nije
moguca u buducim istrazivanjima. Vremensko ograniCenje kao nedostatak sustava

mjerenja omogucuje razvoj novih alata evaluacije (Sobry et.al. 2016:24-25.).

Povezano$¢u turizma i sporta, sportski turizam je teSko odvoijiti na poseban sportski ili
turistiCki pristup, pa je Americka nacionalna asocijacija sportskih komisija zapocela
razvijati mikro alate za vrednovanje ekonomskih ucinaka sportskog turizma za pojedini
objekt ili dogadaje. Uvidom u nedostatke alata za mjerenje, sportski turizam jo$ uvijek
ne posjeduje vlastiti indeks mjerenja vec¢ se oslanja na turistiCke indekse i satelitske

racdune.
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3. Razvoj globalnog sportskog turizma

Unutar ovog poglavlja pozornost ¢e biti na razvoju globalnog sportskog turizma sa
naglaskom na medunarodne sportske dogadaje. Organizacija takvih priredbi zahtjeva
suradnju svih vezanih sudionika koji stvaraju potencijal za promotivni i ekonomski alat

drzava domacina da upravljaju destinacijama kroz sportske dogadaje.

Globalno gledajuci sportski turizam vezZe se uz turistiCku atrakciju kojom se istice
najveca kvaliteta sporta koji ima jedinstven doprinos turistiCkoj djelatnosti. Brojni autori
paznju usmjeravaju na atraktivhost, ekonomske ucCinke i stvaranju iskustva

visokokvalitetnim organiziranim sportskim dogadajima.

Sportski turizam definiran kao aktivnost kretanja omogucuje Saroliku svjetsku ponudu
razli€itih evenata u kojima posjetitelj osim natjecateljskog djela moze pozitivho utjecati
na socijalne aspekte njegovog zivota. Upoznavanjem destinacije i kulture Zivota
sportski turist stvara nova poznanstva, ali i usmenom predajom poti¢e promidzbi

destinacije.

Odredene razvijene zemlje u sklopu turistiCkin posrednika (turisticke agencije i
turoperatori) imaju izdvojene sektore za sportski turizam kako bi organizirali putovanja
na velika natjecanja ili sportsku rekreaciju kojom se odredena skupina zajednicki bavi.
NajCeSce atraktivna putovanja sportskih turista su Olimpijske igre ili final four

natjecanja.

Prema istrazivanju Sport travel magazina (2010.) sportski turizam Sjedinjenih

Americkih Drzava obuhvacéa:

Putovanje klubova i sudionika natjecanja u iznosu potrosnje od 6,1 milijardi
dolara

- Poslovni sportski turizam 2,1 milijardu dolara

- Obiteljska i navijatka putovanja 47.3 milijarde dolara i

- AvanturistiCka i fantasy putovanja 62.8 milijardi dolara (Jovanovié¢, 2015: 199).
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Najveca svjetska potraznja za sportskim turizmom je u Velikoj Britaniji, Njemackoj,
Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama, ltaliji, Svedskoj, Norveskoj, Finskoj, Australiji i
Juznoj Africi. Dolazi se do zakljuCka da sportske aktivnosti vezane uz najveée
manifestacije naj¢eS¢e koriste imuéni sportski turisti koji si mogu priustiti putovanja
cijelim svijetom i raspon cijena koje naglo narastu u zemlji domacina u vrijeme

prvenstva.

Bit posjete sportskog turista mogu biti medunarodni, regionalni ili lokalni sportski
dogadaiji koji pruzaju trazenu sportsku aktivnost ovisno o osobnoj preferenciji. S
obzirom na ponudu, svjetske priredbe naj¢eS¢e se tradicionalno odvijaju jednom
godisnje ili jednom u par godina na istom ili razli€¢itom mjestu ovisno o organizacijskim

mogucnostima.

3.1. Sportske turistiCcke manifestacije i mjesta

Sportske aktivnosti unutar turistiCke destinacije privlate mnogobrojne posjetitelje
pruzajuci sudionicima poseban sportski dozivljaj. Sport omogucuje sportskim turistima
rad na sebi i svojem tijelu na razli€itim destinacijama i zemljama. Razvojem sportskog
turizma postizu se zajednicki zivotni ciljevi razumijevanja multikulturalnih nacija,
tradicija i zivotnih stilova, uCvrstiti mir i dobru volju medu sudionicima i inspiriranje

mladih na aktivno bavljenje sportom.

Obzirom da se svjetske turisticke manifestacije organiziraju za amatere i profesionalce,
zbog marketinske i medijske pozornosti najpoznatiji svjetski dogadaiji su oni vrhunskih
sportaSa. Mega popularne manifestacije su: Olimpijske igre, Svjetsko prvenstvo u

nogometu, teniski Grand Slam turniri i ameri¢ki Superbowl.

Olimpijske igre kao najstariji i najcjenjeniji sportski dogadaj odrzavaju se svake Cetiri
godine uz izmjenu svake dvije godine (ljetne i zimske). Organizacija takvog mega
spektakla nije jednostavan proces. Potrebna je koordinacija svih sudionika razli€itih
djelatnosti kako bi se na najkvalitetniji i bezbolniji nain odrzale. Za postati zemlja
domacin Olimpijskih igara vazno je stvaranje pozitivhog misljenja javnosti jer prije
kandidature Olimpijskom odboru zna¢ajna su jamstva vlade, buduéeg organizacijskog

odbora i prikupljanje dovoljnog budzeta za kandidaturu i same igre.
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Karakteristicno za Olimpijske igre starog doba je njihov povijesni razvoj kao dogadaj
lokalne razine u kojima su natjecatelji imali najosnovniju infrastrukturu u obliku
gimnasion (potrebna za tr€anje i petoboj), palestru (boks i hrvanje) i stadion u koji je
moglo stati 40.000 ljudi (Raboti¢, 2013: 76).

Vec u to vrijeme igre su se usmjeravale ka gledateljima i sportskim turistima koji su se
dolazili natjecati ili povezali sport i putovanje. Drevne igre mogu se smatrati preteCom

sportskog turizma.

Povijest Olimpijskih igara seze iz razdoblja antiCke Grcke kada su se srednjovjekovne
igre odrzavale na poznatom brdu Olimpu, ali moderne Olimpijske igre stvorile su
svjetski brand u 19. stoljecu koji prikuplja tisuce sportasa iz razli€itih zemalja svijeta na

jednom mjestu, a osim posijetitelja popracene su sa milijardom gledatelja.

Da bi neka sportska disciplina bila dio Olimpijskih igara, mora biti globalno raSirena, a
uzima se kao kriterij broj zemalja koje se medusobno natjeCu u pojedinom sportu.
Danas, Igre se sastoje od 35 sportova, a broj iz godine u godinu se mijenja ovisno o

popularnosti i trenutacnoj atraktivnosti pojedinog sporta.

Na razvoj ovog povijesnog spektakla utjecala je velika medijska popracenost i
atraktivnost izbora destinacije. Zelja Olimpijskog odbora je stvaranje uzbudljive i
privlaCne televizijske slike kako bi sportski turisti bili sretni i zadovoljni §to putuju i

borave u zemlji domacinu.
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Slika 5. Olimpijske igre
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lzvor: https://www.olympic.org/ (Pristupljeno 10.8.2019.)

Svjetsko nogometno prvenstvo ili FIFA World Cup Cetverogodi$nji je nogometni
turnir kojim se odreduje svjetski prvak. Poput Olimpijskih igara priviaci milijarde

gledatelja ¢ime se svrstava u mega manifestaciju.

Prvo kup natjecanje odrzano je 1930. godine u Urugvaju u organizaciji FIFE
(Fédération Internationale de Football Association) na kojem je sudjelovalo samo
trinaest drzava, a da bi se do danas razvio u natjecateljski sportski dogadaj u kojem
se moze sudjelovati jedino ako je drzava izborila kvalifikacije i usla u kvotu 32 drzave
ucesnice (ili je zemlja domacin). Za razliku od olimpijskog nogometa, timovi Svjetskog
nogometnog prvenstva nisu ograni¢eni na igrae odredenog starosnog ili amaterskog

statusa, pa nadmetanje najCesSce ukljuCuje najbolje svjetske igrace.
Koliki utjecaj World Cup ima na sportske turiste dokazali su u svom radu autori Kim i
Morrison (2005.). Analizirajuci svjetsko prvenstvo u Japanu i Juznoj Koreji do$li su do

viSestrukih pozitivnih uCinaka koji uklju€uju prije svega politicku pomirbu ovih zemalja
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koje su imale neprijateljsku proslost. Zajednickim snagama drZave su poticale dolazak
stranih sportskih turista u svoje destinacije pod izrekom da se prvi put odrzava Svjetsko
nogometno prvenstvo na podrucju Azije poCetkom 21. stoljeca. Prema istrazivanju
Juznu Koreju je posijetilo preko 230 tisuca ljubitelja nogometne lopte ¢ime su generirali
visoke turistiCke prihode u iznosu od 1,351 milijardi dolara. Osim kao zemlja domadin,
Juzna Koreja je zavrSila na Cetvrtom mjestu ¢ime je dodatno afirmirala svoju zemlju i

stvorila dodatne ucinke iskoristivsi turisticku ponudu u daljnjem razvoju.

Nogomet kao najrasprostranjeniji sport s najviSe publike ucinkovit je magnet za
privlaCenje sponzora i povijesnim razvojem podize op¢u prepoznatljivost i svijest o

sponzoriranim brandovima koji viSestruko znacCe i za imidz drzave domacina.

Slika 6. Svjetsko nogometno prvenstvo

Izvor: https://www.fifa.com/worldcup/ (Pristuplieno 10.8.2019.)
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Americ¢ki Super Bowl predstavlija prvenstvenu utakmicu koju igraju pobjednici
konferencija americkog nogometa pod organizacijom Nacionalne nogometne lige
(NFL). Finalna utakmica odigrava se svake godine u drugom gradu ¢ime organizator

pomaZze stvaranju nove turisticke destinacije i nove sportske ponude.

Razvijanjem sporta Super Bowl Sunday dozivio je priznanje da se nedjelja (dan kad
se odigrava) nesluzbeno proglasi praznikom. Sportski turisti Zeljni Super Bowla ne
putuju u grad domacin samo na dan utakmice, veC¢ se za njih sedam dana prije
utakmice odrzavaju razne sportsko — rekreativno zabavne aktivnosti. Time grad
domacin turistiCki stvara potencijal i iskoriStava medijski interes za isticanje svojih

komparativnih prednosti turistiCkim potroSacima.

Slika 7. Super Bowl

Izvor: https://www.nfl.com/super-bowl! (Pristupljeno 10.8.2019.)

Vece svjetske manifestacije razvile su sportski turizam najvise uz pomoc¢ marketinskih
alata za vrijeme, ali i nakon odrzavanja ¢ime su priblizile svoje turistiCke destinacije.
Istrazivanja pokazuju da su sportski turisti koji su pratili putem medija odredeni spektakl

i nakon zavrSetka natjecanja posijetili odredista.
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Sportski turisti osim u vidu natjecatelja profesionalca ili gledatelja zeljan je sudjelovati
u nekoj sportskoj aktivnosti koja ima epitet spektakularne manifestacije.
Raznovrsno$¢éu razvoja sportskog turizma pozitivan primjer sportsko-rekreativne
aktivnosti unutar atraktivnog dogadaja je Vogalonga regata u Veneciji. Najveéa regata
na svijetu organizira se kao podrSka venecijanskim gondolijerima u borbi protiv

degradacije grada i motornih Camaca koji su sve viSe okupirali morske kanale.

Kroz povijest osim prijatelja i ponekog entuzijasta nije se oCekivala velika podrska, ali
osim ponekih zabrana unutar MletaCke Republike regata je prerasla u najveéu regatu

na svijetu sa preko 7000 tisu¢a veslaca duz 30 kilometara trase.

Zanimljivost ove regate je da se vesla u svim vrstama ¢amaca kako bi svim
rekreativcima bilo dostupno sudjelovanje. Trasom se vesla duz Venecijanske lagune
koja sportskim turistima omogucava pogled na najslikovitiju kulturnu bastinu. Na taj

nacin spoj vise oblika turizma pridonosi atraktivnosti sportsko-turistiCkog proizvoda.

Slika 8. Vogalonga — regata u Veneciji
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lzvor: http://www.vogalonga.com/ (Pristupljeno 10.8.2019.)
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3.2. Utjecaj na turizam zemlje domacina

Najvaznije sportske manifestacije kroz povijest postale su mocne turisticke atraktivne
priredbe koje pridonose afirmaciji zemlje domacina. Prihvacanjem domacinstva drzava
investira u infrastrukturne objekte i opremu (prometne, smjestajne, sportske ili
ugostiteljske komplekse). Projektnim ulaganjima, osim vaznost za samo dogadanje,

imaju lokalno stanovnistvo i posijetitelji, a medu njima i sportski turisti.

Prema autorima Bartoluci i Skori¢ (2009.) znadajne karakteristike velikih sportskih
priredbi mogu se sazeti na prilike i rizike. Organizacija zahtjeva ispunjavanje
definiranih rokova za radove prije samog pocetka, ali jasno su definirani datumi
poCetka i kraja manifestacije. Prilike se vide u stvaranju pozeljne posjete destinaciji
odrzavanja kroz veliki broj sportasa, trenera, menadzera, gledatelja i medija. Najces¢e
se bas na mega dogadajima ostvaruju vrhunski rezultati i obaraju rekordi koji putem
medija brzo se Sire do javnosti i tako se stvaraju novi idoli za sportske turiste zeljne

pracenja svojih miljenika.

Razvoj smjestajnih i ugostiteljskih objekata zna¢ajan je za zemlju domacina prvenstva
kako bi mogli pruZziti i izvrSiti sve zahtjeve klubova ili reprezentacija, a to omogucuje
razvoj podrucja na kojima oni borave. ZapoS$ljavanjem dodatne radne snage stvaraju

se pozitivni u€inci organizacije.

Osim natjecanja, sportski turisti odlaze i na sportske pripreme Sirom svijeta. Hotelijeri
da bi ostali u trendu izgradili su posebne kapacitete koji im omogucuju kvalitetu i
dodatnu sportsku aktivnost. Na taj nalin povezu putovanje, pripremu, sportsku

aktivnost, uZivanje u lokalnoj prehrani i izletima unutar destinacije.

Dobro organiziran medunarodni sportski dogadaj uz prezentaciju vlastitih
komparativnih prednosti kroz afirmaciju identiteta destinacije uz medijsku popracenost
moZze promijeniti ugled grada i drzave domacina. Utjecaj odrzavanja manifestacije i
razvoja sportskog turizma na nekoj destinaciji ne mjeri se samo brojem posjetitelja,

vecC i prema promidzbi i stvaranju novog sportsko turistickog imidza.

31



Istovremeno, mega eventi promoviraju nove oblike sporta, posebno u destinacijama u
kojima ranije nije bio popularan (primjerice Svjetsko nogometno prvenstvo u Japanu i
Juznoj Koreji) ili stvaraju moguénost povezivanja sportskog turizma sa ostalim

selektivnim oblicima turizma (Vogalonga u Veneciji).

U buduéim godinama nakon domacinstva kvalitetnim upravljanjem postaju motori
razvoja i rasta stvaranjem novih sportskih proizvoda i oblika turizma kojima otvaraju
nova radna mjesta, kreiraju nove pozeljne destinacije i biljeze rast nacionalnog

gospodarstva.

Osim pozitivnih utjecaja, razvoj sportskog turizma kroz svjetske manifestacija za
zemlju domacina ima i negativne aspekte djelovanja kroz generiranja gubitaka ukoliko
se neefikasno upravlja izgradnjom infrastrukture ili pak zanemarivanjem moguénosti
razvoja turizma nakon odrzanog dogadaja. Najnoviji svjetski primjer nebrige nakon
sportskog eventa je Brazil nakon Olimpijskih igara. U samo Sest mjeseci nakon
odrzavanja Igara, nebrigom lokalne i drzavne vlade sva novoizgradena struktura je

zapustena i propala.

Slika 9. Olimpijski bazen u Brazilu (Ol Rio 2016.) — prije i poslije Igara

lzvor: https://www.rt.com/viral/377545-rio-brazil-olympic-decay/ (Pristupljeno

11.8.2019.)
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Cinjenica je da je tesko procijeniti stvarne uginke sportskog turizma. Autor Dwyer
(2008.) zakljuCio je da je potrebno razlikovati novu i postojecu potro$nju koja je

znacajna za prostornu regiju zemlje domacina.

Definicija potroSnje ovisi o izvoru prihoda sportskog turista kao posjetioca u odnosu na
lokalno stanovnistvo. lzvor takve potroSnje su posjetioci (natjecatelji, sponzori,
gledatelji, mediji...) koji se anketiraju prema pojedinim grupama sportskog turista:

- Potrosnja sportskog turista — gledatelja

- Potrosnja turista koji bi i inaCe posijetili destinaciju

- Potrosnja ostalih sportskih turista

- Organizatori i sponzori i

- Direktan uvoz roba i usluga (Raboti¢, 2013: 82-83.).

Za analizu potrebno je procijeniti i potroSnju zemlje domacdina bez odrzane
manifestacije kako bi se kasnije kvalitetno evaluirali u€inci. Nakon izraCuna obje

potro$nje moguce je doci do turistiCkih rezultata potrebnih za istraZivanje ucinaka.

Veliki broj drzava trudi se oko dobivanja domacinstva velikih svjetskih manifestacija,
ali neke zemlje ve¢ imaju bogatu sportsku tradiciju organizacije (primjerice Engleska
Wimbledon ili Ameri¢ki Super Bowl), a time i brand. Ostale drzave moraju razvijati
infrastrukturu za sportski turizam i kreativho$¢éu ponude razvijati pozeljne destinacije

sportskih turista.

Takva koncepcija novo ostvarene destinacije sa viSestrukim ucéincima je Dubai kroz
marku Dubai Sport City. Razvijanjem mnogobrojnih objekata stvorio je sportsku
destinaciju s naglaskom na turizam koja je rezultirala pove¢anjem broja turista s
500.000 (1995.) na 6,7 milijuna (2005.), a danas i preko 10 milijuna (Skoko i Vukasovi¢,
2008:225).

Dubai Sport City projekt vrijedan 2,5 milijarde dolara obuhvaéa sportske dogadaje
Dubai Tennis Championship, Dubai Desert Classic, Dubai Rugby Sevens, golf i
automobilistiCke ili konjske utrke koji privlaCe globalnu pozornost, turiste i sportase.

Osim sportskih igralista u ponudi nalaze se trgovacki centri, hoteli i sportsko rekreativni
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prostori za klijentelu Zeljnu sportskih aktivnosti sa pozitivnim u€incima sportskog

turizma na zemlju domacina.

Slika 10. Dubai Sport City - projekt
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Izvor: http://www.dsc.ae/ (Pristupljeno 11.8.2019.)

Zaklju¢no, strateSko znacCenje sportskog turizma kod upravljanja destinacijom ima
ekonomski, kulturni, drustveni i politicki aspekt koji svojim pozitivnim i negativnim
uc¢incima omogucuje rast i razvoj zemlje domacdina. Sportskim dogadajima stvara se
svjetska pozornost za privlacenje inozemnih sportskih turista, otvaranje novih sportskih

proizvoda i stvaranje boljih medunarodnih odnosa.
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4. Razvoj sportskog turizma u Hrvatskoj

Unutar ovog poglavlja navesti ¢e se potencijal i strategija razvoja sporta u Hrvatskoj
kroz turistiCku ponudu, kao i konkurencija koja joj prijeti iz obliznje regije. Prema Sirem
pogledu, sportski turizam u Hrvatskoj zaostaje za svjetskim razmjerima. Ogleda se

kroz podvrstu sportskog turizma, sportske rekreacije.

Za razumijevanje potrebno je definirati sportsku rekreaciju. Osnovni pojam rekreacija
je kvalitetan nacin Covjekovog provodenja slobodnog vremena, a sportska rekreacija
primjenjuje razliCite sportske i tielesne aktivnosti na slobodan nacin provodenih prema
znanstveno utemeljenim nacelima i kriterijima u svrhu ostvarenja Zeljenih potreba i

cilieva sportskog turista (Andrijasevi¢, 2008:59).

Za platformu razvoja sportskog turizma u Hrvatskoj uzima se Zakon o sportu kako bi
se sredilo stanje i postavio institucionalni okvir za provedbu, razvoj i poticanje sporta
unutar turistiCke djelatnosti. PostojeCi sustav sporta namijenjen turizmu u Hrvatskoj
nije prilagoden turistiCkim potrebama s potrebne logisti¢ke infrastrukture. Dosadasniji
razvoj sporta i rekreacije je elastiCan i usmjeren na vrhunski sport, a zanemaruju se
ostali aspekti sportskog turizma koje je mogucée razvijati unutar zemlje. Upravo

sportsko-rekreativne aktivnosti predstavljaju mocan faktor turisticke ponude.

4.1. Potencijal i strategija razvoja sportskog turizma u Hrvatskoj
Bez obzira na prirodne resurse i kadrovski potencijal visokog Skolstva u turizmu i
kineziologiji Hrvatska ima neiskoriStene moguénosti razvoja sportskog turizma.

Ponajprije odnosi se na sportsko-rekreativnu turistiCku ponudu koja je malobrojna, a

Cesto i bez prave ekonomske autonomije.
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Bartoluci (2003. i 2006.) u svojim radovima razvoj sporta i sportske rekreacije u

Hrvatskoj opisuje kroz tri oblika:

1. Natjecateljski sportski turizam — obuhvaca sva putovanja radi nastupanja na
domacim ili medunarodnim sportskim natjecanjima, uglavnom se izvodi u ve¢im
hrvatskim gradovima (Zagreb, Osijek, Split, Rijeka), ali i onim manjim (Umag,
Rovinj), primjerice teniski turnir ATP Croatia Open Umag, medunarodni golf

turnir na Brijunima ili jedriliCarske regate u Splitu i Rovinju;

2. Zimski sportsko-rekreacijski turizam — vezZe se uz planinska podrucja (Velebit,
Gorski kotar, Medvednica, Platak) ili toplica (Stubicke, Tuheljske),a ima veliki
potencijal uz potrebna ulaganja u sportsko-rekreacijske objekte i postojece
smjestajne objekte i prometnice (razvoj planinarenja, skijanja, skijasko tr¢anje
ili sinergija sa zdravstvenim turizmom kroz oporavak sportasa ili rekreativaca u
toplicama), nit vodilja je organizacija Snjezne kraljice kao ,skijaski imidz"

Hrvatske koja se temelji na vrhunskim postignuc¢ima lvice i Janice Kosteli¢;

3. Ljetni sportsko-rekreacijski turizam — provodi se primarno na moru, rijekama ili
jezerima, obuhvaca razvoj sportova na vodi (plivanje, jedrenje, skijanje na vodi),
rafting, jahanja, pjeSacenja, tr€anja, golfa, tenisa ovisno o orijentaciji na
individualne ili grupne sportove; orijentacija Hrvatske naj¢e$ée na turizam u
lietnim razdobljima omogucuje razvoj ljetno sportskih aktivhosti koje ¢e

omoguciti dodanu vrijednost za sportskog turista.

lako u Hrvatskoj ne postoji plan razvoja destinacije, a samim tim niti uCestala ulaganja
u razvijanje novih turistickih oblika ipak je vlada Republike Hrvatske 2013. godine
donijela Strategiju razvoja turizma u Republici Hrvatskoj do 2020. godine u kojoj se

spominje sportski turizam.

Prema njoj postoji projekt za izgradnju sportsko-rekreativnin centara s funkcijom
zadovoljavanja potreba rekreativaca i vrhunskih sportasa. Ali strategijom nisu
predvidene zakonske promjene sportskog turizma koje je potrebno definirati unutar
Zakona o sportu jer vazno je obuhvatiti tko, kada, kako i gdje se moze baviti sportsko
turistickom aktivnoséu (Gjurkovié, 2018:67-68).
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Sportski turizam kao najbrze rastuca turistiCka grana zahtjeva i unutar Hrvatske
transparentnost i racionalno raspolaganje resursima obuhvacenim brojnim zakonskim
propisima i regulativama, a ne parcijalno donoSenje strategija. Povezanost zakonske
regulative sporta i turizma omogucuje rast i razvoj od sportskog te€aja za pocetnike do

priprema vrhunskih sportasa.

Bez obzira na prirodna bogatstva i kulturno povijesnu bastinu, Hrvatska je siromasSna
u odnosu na inovativne turisticke sadrzaje kojima bi nadopunila sportsko turistiCku
ponudu. Nedostaju golf igraliSta, kvalitetne biciklisticke staze, ronilacki i jedriliCarski
centri te smjestajni kapaciteti i infrastruktura za sportske aktivnosti kojima bi se

produZzila sezona i omogucili sportski sadrzaji za dugorocno odrziv rast i razvoj.

Potrebno je izbjeéi sezonalnost pri kojoj se turistiCki promet odvija samo u ljetnim
mjesecima, ali i karakteristicnu hrvatsko sportsko turisticku ponudu najceS¢e na

Jadranu dok je kontinentalna Hrvatska gotovo zanemarena.

Osim gore navedenih nedostataka razvoja sportskog turizma u Hrvatskoj, najvazniji je
nedostatak financijskih sredstava. Za organizaciju sportsko rekreacijskih dogadaja u
maloj zemlji poput Hrvatske potrebna je potpora nacionalnih i lokalnih jedinica vlasti uz
inicijativu sportskih klubova i udruga. Da bi se izbjegla smanjena kvaliteta i kvantiteta
organiziranih sportskih dogadanja, ali i slaba posjeéenost dogadaja potrebna je njihova

koordinacija i efikasnost isplaniranih aktivnosti.
Temeljem navedenih preduvjeta i izbjegavanja nedostataka u cilju poticanja razvoja

sportskog turizma u Hrvatskoj kroz organizaciju sportsko rekreativnih dogadaja

predstavljen je model razvoja na slici 11.
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Slika 11. Model razvoja sportskog turizma kroz organizaciju sportskog dogadaja

STRATEGIJA RAZVOJA

SPORTSKOG TURIZMA

KORDINACIA'
SURADNJA

Turisticka zajednica Sportski klub Sportska udruga

SPORTSKI DOGADAJ =
TURISTICKI PROIZVOD

Izvor: Samostalna izrada autorice prema: MILOHNIC, 1., LICUL, I. i MARINCEL, S.
(2018.) Sportski dogadaji u razvoju turizma ruralnih podruéja — primjer Gorskog

kotara. Na: Zbornik radova 4. medunarodni kongres o ruralnom turizmu, str. 157.

Konceptualni model na slici 11. prikazuje smjernicu koordinacije vaznih sudionika za
razvoj sportskog proizvoda sportskoga turizma. Startnu poziciju modela predstavlja
strateSki dokument s jasno definiranim aktivnostima, ciljevima i vizijom dogadaja kao
branda destinacije. Za organizaciju i provedbu nekog sportsko turistickog dogadaja
potrebna je koordinacija i suradnja drzave, Zupanije, gradova i lokalnih jedinica vlasti

sa sportskim klubovima i udrugama kao organizatorima.

Razvoj sportskog turizma unutar Strategije do 2020. godine Hrvatska usmjerava na
sustav mjera za razvoj, posebice golf turizam, cikloturizam, ronjenje i kajak kao
potencijalne sportske aktivnosti. Bazira ga na €injenici da zauzima jednu od vodecih
pozicija ronilaCke destinacije na Mediteranu i plasman medu pet vodecih europskih

odredista kajaka na moru.
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Zaklju¢no, Hrvatska nedovoljno koristi moguce prednosti za razvoj sportskog turizma
posebice usmjerenih na novije oblike pustolovno sportskih aktivnosti poput paragliding,
Spiljarenje, rafting ili sportske pripreme sportasa/klubova kojima bi mogla produZiti
turistiCku ponudu predsezoni ili posezoni. Potrebno je isplanirati izgradnju sportske
infrastrukture i privuéi strane investicije bazirane na ulaganja u sportske oblike turizma,

ali i usmjeriti se na razvoj medunarodnih natjecanja i sportskih dogadaja.

Pod tim pretpostavkama, sportski turizam i u Hrvatskoj ima predispozicije za rast i
razvoj, samo je potrebno usmjeriti resurse (posebice kapitalna ulaganja) u originalne

sportske aktivnosti i podrucja.

4.2. Sportske manifestacije na nacionalnoj razini

Osim razvijanja sportsko-rekreativnog oblika sportskog turizma za zemlju je ponajprije
vazno odabrati inovativan i isplativ dogadaj koji ¢e skrenuti pozornost destinacije kao
potencijalni sportski dogadaj za Siroke mase. Dogadaj mora biti skup istovrsnih
sportskih usluga ili proizvoda aktivnosti koji se nudi sportskim turistima kao jedinstvena
ponuda.

Gledajuéi hrvatski sportski turizam kao natjecateljski oblik, njegov razvoj vezan je uz
inicijativu sportskog urednika HRT-a Brune Kovacevica. Inicijativa za brandiranje
Hrvatske kao destinacije bila je pod motom Pokrenimo sportsku i gospodarsku
Hrvatsku (2004.). On je predlozio vladi, Hrvatskoj turistiCkoj zajednici i lokalnim
vlastima pokretanje nekoliko veclih sportskih projekata koji bi omogucili Hrvatskoj

medunarodnu promidzbu, ali time i turisticki napredak.

Projekt se sastojao od organizacije: Formule 1 na Grobniku, ATP turnir u Dubrovniku,
zabavni park WET & WILD u Splitu, Svjetski skijaski kup na Sliemenu i finalnu
nogometnu utakmicu Lige prvaka ili Europske lige (UEFA) u Splitu ili Zagrebu. Rezultati
inicijative do danas je jedino organizacija SkijaSkog kupa na Sliemenu (Skoko i
Vukasovic¢, 2008:225).
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Hrvatska je imala priliku biti domacin Svjetskog rukometnog prvenstva 2009. godine,
europskog prvenstva u streljastvu u Osijeku ili Univerzijade 2016. godine te je na taj

nacin pokazala da i mala zemlja moze biti domacin svjetskih manifestacija.

Sportski dogadaj ima sve vecCu vaznost za razvoj destinacije, pa tako i Hrvatske.
StrateSko usmjeravanje turizma ka sportu kroz organizaciju sportskih manifestacija

predstavlja izvrsnu priliku za razvoj turistiCkog odredista.

U nastavku slijede primjeri razvoja sportskog turizma koji su pridonijeli pozitivom
imidzu Hrvatske kroz dugogodisnje razdoblje: Snjezna kraljica ili Snow Queen Trophy

i ATP Croatia Open Umag, ali i razvoj sportsko-rekreativhog dogadaja Run Croatia.

Snow Queen Trophy Hrvatski skijaski savez organizira od 2005. godine na
Medvednici na Sljemenu. Tada se u Zagrebu odrzala prva Zenska slalomska utrka, a

od 2008. godine pridruzena im je i muska FIS utrka.

Dobrom organizacijom i medijskom pokrivenoS¢u uz mnogobrojni dolazak svjetskih
skijaSa i skijasica, utrke Snow Queen Trophy omogucile su Hrvatskoj 2013. godini
ulazak u Club 5 Ski Classics udruzenje tradicionalnih organizatora utrka Svjetskog
skija8kog kupa uz bok Val Gardene, Kitzbuhela, Val d’Iserea, Garmisch
Partenkirchena, i Wengena. Brandiranje Hrvatske kroz skijaski imidz razvija se sportski

zimski turizam kako za domace tako i za strane goste.
Osim Skijaskog kupa Snjezne kraljice, uredenje Sljemena (staze, smijestajnih i

ugostiteljskih objekata) omogucilo je i skijaSima rekreativcima boravak na Medvednici

izvan samog sportskog dogadaja.
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Slika 12. Snow Queen Trophy
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Izvor: http://www.snowqueentrophy.com/ (Pristupljeno 11.8.2019.)

Drugi poznati sportski dogadaj vezan uz Hrvatsku je Croatia Open Umag. To je ATP

teniski turnir u Umagu koji se odrzava ve¢ 30 godina. ldejni zaCetnik turnira je Slavko

Rasberger koji je od malog turnira stvorio svjetski poznati hrvatski dogadaj. U svibnju

1990. godine umaski turnir je bio 1. teniski turnir u regiji. Osvojio ga je Goran Prpi¢

pobijedivSi Gorana lvaniSevica, a to finale postala je prete€a danasnjeg turnira.

Razvoj turnira osim teniske igre prate i ostali zanimljivi sportski sadrzaji poput:

1991. godine turnir je posjetio Drazen Petrovi¢ — Hrvatska koSarkaska legenda;
1995. godine u sklopu turnira odrzava se polufinale Izbora Miss Hrvatske za
Miss svijeta,

Dodatni sadrzZaj u tenis centru: sportska igra ,, brzine mijenjanja guma“ na bolidu
Formule 1;

1998. godine prva promocija sportskih aktivnosti za djecu Kid's week (razvijanje
motori¢kih sposobnosti kroz teniske pokrete) koje traju i dan danas;

2009. godine otvaranje novog terena sa tvrdom podlogom (Hard court)
omogucilo je pripreme tenisata na ameriCku sezonu i US open, ali i

iznajmljivanje rekreativcima zemljanog i tvrdog terena;
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- 2011. godine zabiljezeno preko 80.000 posjetitelja i osvajanje ATP nagrade
.Best fun experience®, a 2018. godine broj sportskih turista se pove¢ano na
100.000 gledatelja;

- 2012. godine spoj sporta i vina ,ATP vino“ — vinske degustacije turista;

- 2014. godine organizirani prvi egzibicijski meCevi sa poznatim teniskim

zvijezdama, posjet Serene Williams i mladih nogometasa Manchester United-a.
Danas osim hrvatskih posjecuju ga brojna svjetska teniska imena koja se natjeCu u

singlu ili parovima, ali i inozemni sportski turisti (gledatelji i rekreativci) zeljni teniskih

uzbudenja i zabave kroz dodatne sportske sadrzaje.

Slika 13. Croatia Open Umag
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Izvor: https://www.croatiaopen.hr/hr/ (Pristupljeno 11.8.2019.)
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Vezano za sportsko rekreativhe dogadaje u Hrvatskoj vazno je spomenuti Run
Croatia. Tvrtka koja je pokrenuta 2015. godine, a osnovali su je sportski entuzijasti i

zaljubljenici u tr€anje i prirodu.

Tréanje kao sportska aktivnost neprestano raste u svjetskim razmjerima. Istrazivanja

su pokazala da 50 milijuna stanovnika Europske unije redovno tr€i i godiSnje potrosi

oko 9,6 milijardi eura (na kotizaciju, prijevoz, smjestaj) (https://www.runcroatia.hr/).

Rekreativno tr€anje u sklopu projekta Run Croatia ostvaruje zajedniCke ciljeve
inicijative:

- promoviranje hrvatskog turizma i pojedinacnih odredista,

- promicati druStveno odgovornog ponasanja,

- razvijanje sportskih sadrzaja za produZenje turistiCke sezone,

- poticanje zdravog nacina zivota i

- izgradnja sportsko turistiCkog imidza Hrvatske.

Unutar svojih usluga organizacije sportskih dogadaja nude moguénost odabira trke na
kratkim ili dugim stazama krojenim za pocetnike, amatere ili profesionalce bez obzira
na sportsko iskustvo. Njihov moto je: ,Zajedno tr€imo, istrazujemo nova mjesta i
stvaramo nova prijateljstva“ ¢ime stvaraju novu dodanu vrijednost za sportskog turista

kroz pozitivne u€inke na drustveno zdravlje Covjeka.

Njihov projekt iz 2016. godine Run Croatia liga 10x10 omogucio je seriju organiziranih
utrka u manjim sredinama Hrvatske. Liga je obuhvaéala 10 hrvatskih gradova (Pula,
Osijek, Ludbreg, Papuk, Zadar, Split, Sibenik, Trako$¢an, Novalja i finalna utrka u
Zagrebu) u 10 mjeseci tréeéi utrke od 10 kilometara. Natjecanje je bilo usmjereno na
aktivne amatere, ali i poCetnike. Pozitivni ucinci sportsko rekreativne aktivnosti
potaknula je lokalnu zajednicu na proSirenje turisticke ponude u obliku tréanja i

stvaranje branda sportske destinacije.
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Slika 14. Run Croatia liga 10x10

LUDBREG VELIKA RASLINE

centar svijeta Park prirode Papuk  Sibensko zalede

Izvor: Puksar, I. (2016.) Sportski turizam u funkciji DMK razvoja, na: https://www.htz.hr
(Pristupljeno 15.8.2019.)

MasovnoS¢u turizma i sve ve¢om prostornom koncentracijom turisticke ponude i
potraznje doprinijela je porastu broja turista koji sport i rekreaciju smatraju bitnim
motivom putovanja kako u svijetu tako i u Hrvatskoj. Najveca prednost razvoja
sportskog turizma Hrvatske ogleda se u prirodno geografskim obiljezjima te

geopolitickom polozZaju.

Ovisno o polozaju i prirodnim resursima na odredene hrvatske zZupanije razvijanje
sportskih aktivnosti utjeCe izgradnja sportsko rekreacijskih objekata, programa ili razvoj

sportskih sadrzaja. U nastavku rada, opisati ¢e se sportski turizam u Istarskoj Zupaniji.

4.3. Potencijal sportskog turizma u Istri

Istarska zupanija prepoznatljiva je po pruzanju kvalitetnog turistiCkog proizvoda koji je
prihvacen od strane sportskih turista. Osim kroz vec prije analiziran sportski dogadaj
nacionalnog interesa ATP Croatia Open Umag, Istra je usla u sferu turistickog trzista

preko sportskih priprema.

Boravak profesionalnih ili amaterskih sportasa i klubova u obliku priprema doprinijel

su razvoju sporta i sportske rekreacije unutar smjestajne infrastrukture. Karakteristika
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sportske pripreme je da veliki broj (sportska mom¢ad ili klub, vodstva) koristi sportsku
dvoranu, igraliSte ili bazen. Na taj nacin usmjeravanje svojih objekata i sadrzaja Istra

je produzila turistiCku sezonu.

Istra pruza domacu hranu, more, sunce, zabavu, izlete, ali i sportske programe kako
bi zadovoljila oCekivanja gosta, ali i omogucila kvalitetan standard koji je turistu
pozeljan. Gradovi poput Medulina, Umaga, Rovinja i Pore€a imaju u svojoj ponudi
sportske i sportsko rekreacijske sadrzaje pozeljne, kako domacim tako i stranim
sportskim turistima, u obliku priprema ili rehabilitacije aktivnih sportasa ili rekreativaca.
Njihova ponuda temelji se na sportsko-rekreacijskim centrima u kojima sportski

menadzeri organiziraju pripreme, turnire ili natjecanja.

Sportsko-rekreacijski objekti su gradevine na istarskoj obali namijenjene za tjelesno
vjezbanje, trenazni proces, pripremu, turnir ili natjecateljsko sportsku rekreaciju gosta,

a obuhvacaju dvorane, stadione, terene, bazene ili igraliSta za golf (Brijuni).

U Istri se nalazi preko 50 sportskih i sportsko-rekreativnih centara ili dvorana i 10
teniskih centara, a unutar kojih najveci broj zauzimaju teniski tereni. U prosSlosti najveci
broj teniskih terena imao je Pore€ (preko 70, godinama drasti¢no opada broj), ali danas
prednjaCi Umag kao grad ATP teniskog imidza i obuhvaca 64 tenis terena (otkrivenih i
natkrivenih). Osim broja sportskih objekata autori su obuhvatili i istraZivanje sportskih
aktivnosti unutar sportskog turizma. Dominantne aktivnosti unutar Istarske Zupanije su
kupanje, Setanje, pjeSaCenje, tenis, ronjenje, surfanje i jedrenje, a najmanje
zastupljene aktivnosti u istrazivanju iz 2008. godine bile su jahanje, planinarenje, golf,
lov, rafting i kajak u iznosu od samo 5% (Bartoluci, Skori¢ i Sindilj, 2013: 89-90.).

Osim Umaga kao teniskog branda, razvoj sportskog turizma u Istri vezan je za grad
Porec. Postojanjem adekvatne suprastrukture grad je pretvoren u sportsko turistiCku
destinaciju sportsko rekreacijskog sadrzaja. Pore€ raspolaze s 4 sportsko-

rekreacijskog objekta, 20 bocarskih terena, 4 nogometna igralidta i streljanom.
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Tablica 5. Sportsko turisticka infrastruktura u Porecu

Sportsko-rekreacijski

objekt (centar i zone)

Vrste sportova

Mogucénosti za sportasa

Centar ,Veli Joze"

Dvorana unutar hotela

,Valamar Diamant”

.intersport centar Zelena

laguna

Dvorana ,Zatika“

Nogomet, mali nogomet,
tenis, kosarka, odbojka,
rukomet, streljastvo, stolni

tenis, boc¢anje i ostali

Trening, zdravstvene usluge i
rehabilitacija, prilagodena
prehrana, hotelski smjestaj i

visoko specijalizirani kadar

lzvor: GRZINIC, J. (2019.) Uvod u turizam: povijest, razvoj i perspektive, Pula, e-

knjiga, Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, Fakultet za ekonomiju i turizam ,Dr. Mijo

Mirkovic®, str. 177.

lzgradnja i odrzavanje sportskih i smjestajnih objekata je skupa i Cesto nerentabilna,

pa cilj svake destinacije (kao i Istre) je pronalazak rjeSenja privlatenja veéeg broja

sportskih gostiju putem atraktivnih sportskih aktivnosti kako bi im se objekt isplatio.

Pozitivni primjeri natjecateljskih momcadi na priprema u Istri su nogometna i

rukometna reprezentacija. Oni pripremama i boravkom u Istri popune u predsezoni

objekte i omoguce financijsku dobit za odrZzavanje umjetnih podloga (nogometne trave

ili parketa) koje su tesko isplative.
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Slika 15. Pripreme Hrvatske nogometne reprezentacije u Rovinju
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Izvor: www.hns-cff.hr (Pristupljeno 15.8.2019.)

Razvojem inicijativa priprema sportasa izvan ljetne sezone Rovinj i Pore€ postaju
gradovi sporta. Osim priprema profesionalaca, Istra se usmjerava i na sportske

rekreativce, posebice trkacCe i bicikliste.

Biciklizam i cikloturizam primarni su interes sportskih istarskih turista. U tom pogledu
ve¢ dugo godina suraduju privatni i javni turistiCki subjekti. Osnivanje odjela Istra bike
& outdoor u organizaciji Istarske razvojne turisticke agencije doprinijela je razvoju
inicijative koju potiCu hotelski kompleksi Maistra d.d., Istraturist Umag d.d., Valamar
Riviera d.d., Laguna Novigrad d.d., Arenaturist d.d., Plava laguna d.d. i Istarska

Zupanija uz pomoc TuristiCke zajednice Istarske zupanije i njihovih lokalnih podruznica.

Spoj sporta i turizma u Istri omogudilo je razvoj brojnih biciklistiCkih staza,
specijaliziranost u segmentu smjestaja Istra Bike & Bed, pruzanje usluga servisa,
prijevoza, najma bicikla, ali i moguénost angaziranja usluga biciklistickih vodi€a kao

inovativni turisti¢ki trend putovanja kroz destinaciju.
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Osim bicikliranja putem staza duz istarskih gradova, inicijativa Istra bike ima u sportsko
turistiCkoj ponudi i posjetu Bike park Rabac. Nalazi se na podrucju Rapca na isto¢noj
obali Istre. Centar je prilagoden sportsko aktivnim obiteljima, profesionalnim ili
rekreativnim biciklistima. Obuhvaca pump track poligone za treniranje, specijalizirane
single i flow staze razli€itih razina, ali i usluge najma, prijevoza, skladiStenja, servisa i

pranja bicikla.

Slika 16. Bike park Rabac
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lzvor: http://www.istria-bike.com/hr/staze/parkovi (Pristupljeno 20.8.2019.)

Primjer inovativno organiziranog sportskog dogadaja koji pridonosi razvoju sportskog
turizma u Istri je Istrian Wine Run. Spoj sportskog i vinskog turizma omogucéuje provod
i zabavu uz gastro ponudu turistickom potrosacu. Utrka je namijenjena profesionalnim
atletiCarima i rekreativcima u obliku maratona, polumaratona ili 6k dionica od 6.500

km.

Inspiraciju za razvoj osnivaci su pronasli u Bordeauxu u svjetskoj utrci Marathon du
Medoc. Tijekom utrke trkaci mogu kusati 30-40 vrsta vina od 17 razli€itih renomiranih
istarskih vinara. Sportski dogadaj je zamiSljen kao sportsko turistiCko rekreativan
spektakl u kojem se osim ponude vina spajaju domace delicije, glazba, maskenbal i
zabava zacCinjena tr€anjem. Sportski turisti dolaze iz 26 zemalja svijeta, a strateski cilj
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organizatora je da promocijom i razvojem turistiCke ponude udio turista raste iz godine

u godinu.

Slika 17. Istrian Wine Run
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Izvor: https://istrianwinerun.hr/hr/ (Pristupljeno 20.8.2019.)

Analizirajuci primjere, Istra svojim povoljnim geografskim polozajem ima komparativnu
prednost privladenja turista. Cinjenica da 70 % medunarodnih turista u Hrvatsku dolazi
automobilom predstavlja prednost Istre kao prometnog spoja izmedu susjednih

zemalja (Slovenije i Italije).

Osim povoljnih klimatskih uvjeta (mediteranska klima sa niskom vlaznoScu), istarski
relief omogucuje Saroliku sportsku aktivnost. Obiluje potencijalom za raznovrsni
sportski sadrzaji, osim tenisa, cikloturizma i tréanja, a to je: jedrenje, ribolov, kajak,

ronjenje, skijanje na vodi, planinarenje i pje$aéenje (Ci¢arija, Uka) i sportsko penjanije.

Slijededi trendove, Istarska Zupanija ima prostora za napredak sportskog turizma
bazirajuci se na planovima unutar nacionalne strategije, ali i uzimajuci u vidu prirodne
resurse i turisticke fenomene na istarskom podrucju. Vazno je istraziti vrste sportova

koje sportski turisti Zele, osobito bazirati svoj sportski sadrzaj na klijente visoke
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platezne moci (primjerice jahanje, golf i sportove na vodi). Ulaganja u razvoj sportskog
turizma Istre, kao turisticki razvijene regije, pove¢ava ukupnu kvalitetu turisticke

djelatnosti Hrvatske i prilagodava se globalnim zahtjevima turisti¢kog trzista.

4.4. Konkurencija hrvatskom sportskom turizmu

Bez obzira na pozitivne primjere sportsko turisticke ponude u Hrvatskoj konkurencija
nasem sportskom turizmu u regiji nije zanemariva. Cinjenica nerazvijene Hrvatske
sportsko turistiCke ponude je podatak da Austrija iskljuCivo zimsko planinskim
turizmom ostvari profit u iznosu naseg cjelogodidSnjeg. Temelj njihovog sportskog
turizma je u alpskom i nordijskom skijanju koji se kre¢e izmedu 3,2 milijuna turista za
alpsko i 1,9 milijuna turista za nordijsko skijanje (Glavica, Gregori¢ i Hegedus, 2018:
76).

Od drzava u regiji osim Austrije, zimsko planinski sportski turizam imaju visoko razvijen
i Italija i Slovenija. Svojim poznatim skijaliStima Alta Badiom i Bormiom (ltalija),
Kranjska Gora (Slovenija) stvaraju sportsko turistiCku konkurenciju. Osim skijanja nude
sportsku relaksaciju i rehabilitaciju u toplicama, prirodnim izvorima, rijekama s

terminalnim i mineralnim vodama.

Konkurentska prednost razvoja sportskog turizma ocrtava se na opremljenosti
navedenih destinacija modernim snjeznim topovima, kvalitetni smjestaj, terme i

wellnes ponuda i sustavima vertikalnog transporta na skijalistima.

Slovenija svoju turistiCku prednost postize kroz pripreme profesionalnih sportasa,
organizaciju natjecanja za rekreativce i grupe sportskih turista s naglaskom na
avanturisti¢ki turizam (biciklizam, planinarenje i paraglajding), brigom o okoliSu, spa

centre i sportsko zdravstveni turizam.

Prednosti sportske i turistiCko rekreativne aktivnosti u Srbiji odnose se na sportove na
vodi (kajak i kanu). U Beogradu je organizirano pet svjetskih prvenstava u tim
najtrofejnijim sportovima Srbije. Sportski turisti naj¢eS¢e posjeéuju rijeke i mirne
povrSine prirodnih i umjetnih jezera. Srpski kajakaSi natjeCu se na svjetskim
prvenstvima i Olimpijskim igrama od 1932. godine na kojima su osvojili 51 medalju (od
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toga na Olimpijskim igrama tri zlatne i dvije srebrne). Regate i sportska natjecanja
priviaCe turiste na Dunav, Drinu, Adu Ciganliju ili jezero Peru¢ac. Omogucuju im
rekreaciju, sport, zabavu i zdrav Zivot u prirodi. Medu poznatije sportske evente na vodi
za rekreativce poznate su: Beogradska regata, TDI Dunavska medunarodna regata
(od 1956. najstarija i najduza utrka), Drinska regata (od 1990.) i ostale.

Karakteristicno za Drinsku regatu je u raznovrsnosti splavova, Camaca i plovila, pa se
naziva ,srpski karneval u Riu“. Ove godine sudjelovao je rekordan broj od 1200
Camaca. Regata pocinje na jezeru Perucac ,lgrama bez granica“ u koje se ubraja:
natjecanje u preplivanju jezera, natjecanje u pripremi ribljeg gulasa i revijalni skokovi
u vodi. Nakon svih popratnih sportsko zabavnih aktivnosti zapoc€inje spust viSe stotina
ekipa i plovila (Jovanovi¢, 2015:204-205.).

Slika 18. Drinska regata

o

Izvor: https://regata.rs/ (Pristupljeno 20.8.2019.)
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U odnosu na konkurentske zemlje, Hrvatska zbog polozaja uz Jadransko more i
razvedenog oblika obale s moguénoS¢u razvoja sportskog turizma i u kontinentalni
podrucjima nije izgradila svoju prednost zbog nedostatnog ulaganja u turistiCku
infrastrukturu i nedovoljno inovativan sportski sadrzaj. S ciliem poboljSanja turistiCke
ponude, Hrvatska treba voditi raCuna o konkurentima, ali i brinuti o promociji sportskih

proizvoda koji se mogu uspjesno razvijati u toplicama, planinama, rijekama ili na moru.

Sve veCe zanimanje sportskih turista za raznoliku ponudu sportskih aktivnosti
omogucuju susjednim zemljama, a i Hrvatskoj razvoj diferenciranih oblika turizma. Za
optimalno iskoriStavanje svojih resursa, zemlje postizu ve¢u konkurentnost ukoliko

dobro poznaju elemente sadasnje ponude, ali i spoznaje za buducom.
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5. Buduénost sportskog turizma

U prethodnim poglavljima, opisan je razvoj sportskog turizma u svijetu, Hrvatskoj i Istri
kroz prikazane primjere preko kojih zemlje ili regije ostvaruju pozitivne ucinke
sportskog turizma. Pruzajuci sportski sadrzaj zemlje postaju veliki turistiCki promotori i

pozeljne destinacije sportskim turistima.

Iz godine u godinu vazno je razvijati inovativne oblike i vrste sportskog turizma radi
postizanja konkurentnosti turistiCke ponude. Ne postoji jedinstven model za razvoj
sportsko turistiCkog sadrzaja koji je prihvatljiv na svim podrucjima ili destinacijama vec¢
ovisno o komparativnim prednostima odredena zemlja pruza sportski sadrzaj prikladan
za nju. Kroz specificne oblike turizma destinacije upotpunjuju sportsko turistiCku

ponudu i pruzaju kvalitetniji sportski sadrzaj da bi zadovoljile sportske turiste.

Jedan od oblika znaCajnog za buduénost sportskog turizma je razvoj toplica i
prirodnih izvora. Kombinacijom sportskih aktivnosti unutar toplica zemlje mogu
pruzati spoj zdravstvenog i sportskog turizma u vidu rehabilitacije i oporavka
profesionalnih sportada, sportasa s invaliditetom ili rekreativaca. Ulaganja u izgradnju
novih ili adaptacija postojecih objekata unutar toplica omogucuje rad u predsezoni ili

posezoni te veéu razinu iskoriStavanja turistiCkih kapaciteta.

Spajanjem sporta i turizma stvaraju se dodatna trziSta pozZeljna za razvijanje sportske
opreme i proizvoda, ali i sportskih objekata buduénosti poput sportskih hotela. Autori
razvoj sportskog turizma u buduénosti usmjeravaju ka hotelskim ku¢ama koji svojom
ponudom ciljaju na sportsko trziste. Bez obzira na segment korisnika sportski hoteli
nude viSe sportskih sadrzaja i zdravstvenih usluga sa spa ili wellness aktivhostima, a

koji postaju standard kvalitete turistiCkog objekta.

Primjer razvijanja sportskih hotela u Hrvatskoj prikazane u tablici 6. odnose se na
hotelske kuée sa kategorizacijom od Cetiri zvjezdice. Analizirani hoteli su: Aminess
Lume hotel, hotel Laguna Parentium, Valamar Diamant hotel, BlueSun hotel Elaphusa

i Island hotel Istra-Maistra.
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Tablica 6. Sportski sadrzaj sportskih hotela
SPORTSKI HOTEL BROJ SPORTSKI SADRZAJ

SPORTOVA

Aminess Lume hotel 10

Animativni sadrzaj uz glazbu
(Kor€ula) (pilates, istezanje, gimnastika
zagrijavanja);

- Biciklisticka tura jednom
tjedno;

- Kajak tura jednom tjedno;

- Skole jedrenja i surfanja;

- Najam bicikli, sandolina,
dasaka za surfanje i jedrenje
te éamaca;

- Dinamicne sportske
aktivnosti na bazenima i
toboganima za djecu (4-8 i 9-
12 godina) i

- Organiziranje sportskih izleta.

Laguna Parentium hotel 18 - Organizacija sportskih igara;
(Poreg) - Sportovi: nogomet, tenis,
koSarka, rukomet, odbojka,
odbojka na pijesku,
biciklizam, golf, mini golf,
kuglanje, bo¢anje, hokej na
travi, jahanje, Sah, potezanje
konopa, pikado i sportovi na
vodi: skijanje, ronjenje.
Valamar Diamant hotel 6 - Fitness i teretana;
(Porec) - Unutra$nji i vanjski bazen;
- Teniski teren;
- Biciklizam i

- Ronjenje.
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BlueSun hotel Elaphusa 18

(Bol na Bracu)

Island hotel Istra-Maistra 21

(Rovinj)

Vanjski golf poligon
simulator;

Fitness;

Biljar, kuglanje i stolni tenis;
26 teniskih terena;

Mali nogomet, kosarka,
odbojka na pijesku, rukomet,
bocanje,

Najam bicikli;

Tecaj ronjenja, jedrenja i
surfanja;

Trekking i slobodno penjanje
Djedji bazen, unutarn;i i
vanjski bazeni s morskom
vodom.

Teretana;

Odbojka na pijesku,
nogomet, kosarka, tenis
(zemljani teren i umjetna
trava), stolni tenis,
streliCarstvo, boéanje,
nordijsko hodanje;

Trim staza;

Teniski trener (sati tenisa);
Najam bicikli, pedalina i
kajaka;

Iznajmljivanje glisera sa
skiperom, voZnja na
,bananama®;

Skole daskanja i ronjenja.

Izvor: : JADRIC, I. i PETROVIC, M. (2018.) Internet marketing activities of selected
sports hotels in the Republic of Croatia u: Zbornik odabranih znanstvenih radova 2.

kongresa sportskog turizma, Makarska, Hrvatska, str. 110
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Sportski hoteli razvijanjem dodatnih sportskih sadrzaja unutar svoje turisticke ponude
postizu atraktivhost, Zelju za aktivnim i zdravim nacfinom Zivota i odmora.
Pozicioniranje turistiCke ponude u smjeru sportskih aktivnosti omogucuju hotelskim

ku¢ama novi motiv putovanja i koriStenja slobodnog vremena sportskih turista.

Globalni turizam usmjerava svoju ponudu ka individualizaciji i specijalizaciji sportsko
turistiCkog proizvoda i objekata radi stvaranja prednosti u odnosu na druge destinacije,
ali i viSe razine ukljuCenosti domace zajednice, napretka i ostvarivanje doZivljaja

manijih sportskih dogadaja.
Tablica 7. Doprinosi hotelijera razvoju sportskog turizma
1. Sportsko - Obuka turisti¢kih kadrova Razvoj eksperata,

rekreativna ponuda stjecanje  iskustava i

Sportski lijecnici i treneri regionalno  povezivanje

struCnjaka ;
Izgradnja infrastrukture Participacija lokalnih vlasti
2. Medicinske usluge  Programi povezivanja Inovativniji medicinski
sudionika ponude uz tretmani — regeneracija

koriStenje wellness i spa duhaitijela (ledena kupka)
usluge
3. Gastronomija Izrada menija za sportasa Specijalne prehrambene
ponude (vege ili
bezgluteinska prehrana)
lzvor: Samostalna izrada autorice prema: GRZINIC, J. (2019.) Uvod u turizam:
povijest, razvoj i perspektive, Pula, e-knjiga, Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, Fakultet

za ekonomiju i turizam ,Dr. Mijo Mirkovic¢®, str. 182

Obzirom na globalne trendove i razvojem zelja i potreba turista potro$aca, u buduénosti
oCekuje se razvoj novih oblika sportskih i rekreativnih sadrzaja, a samim tim i popratnih
sadrZaja (obuka stru€njaka, nutricionista, sportskih lijeCnika i trenera). Sportske turiste
karakteriziraju aktivni interesi i drugacija oCekivanja od obi¢nog turista, pa razvoj

destinacije kao sportske pridonosi ukupnim ucincima zemlje domacina.
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Intenzivnija svijest o zdravlju i obavljanju fizicke aktivnosti u 20. stoljeCcu u Americi
nastao je novi nacin vijezbanja - fitnes. Fitnes ozna€ava dobro fizicko i mentalno stanje
zdravlja koje rezultira redovitim vjezbanjem i pravilnom prehranom. Brzim
prihvadanjem fithesa kao sportske rekreacije koja zadovoljava potrebe i Zelje
pojedinaca, omogucilo je stvaranje fithes kampova koji privlate sportske turiste i izvan

svojih mjesta prebivalista.

Fitnes u konacnici predstavlja bithu komponentu buduénosti sportskog turizma jer
poboljSava zdravlje, kondiciju, turisticku ponudu i meduljudske odnose na turistiCkom
trzistu. Kampovi mogu biti organizirani na otvorenom i zatvorenom prostoru, pa ne
zahtijevaju velika financijska ulaganja. Svaka destinacija ima potencijalni prostor za
fithnes kamp (park, planina, bazen, plaza) ili aktivnost koju mogu fithes instruktori
ukljuCiti poput plivanja, skijanja, organizacije natjecanja u sat fitnesa. Unutar
postojeceg sadrzaja, destinacije mogu pruziti i novije izazove fithes kampova u kojima
osim skokova, sklekova i zgibova uklju€uju se drugi oblici sportske aktivnosti (penjanje

po stijenama, vjezbanje sa fitnes vreCama, guranje debla ili guma).

Potraznja sportskog turista je sklona promjenama jer zahtjeva avanturistiCke elemente
i brigu za okoli§ uz mogucénost biranja sportskog sadrzaja. Sve vazniji je nacin
provodenja odmora, a ne mjesto. Obzirom na to razvili su se ekstremni sportovi koji

omogucuju razvoj sportskog turizma buducnosti.
Primjeri novijih sportova poZzeljnih sportskih turista su:

- Brdski biciklizam — usmjeren na Sumske i planinske puteljke, veZze se za
kalifornijskog zaljubljenika Joe Breeze koji je izradio prvi brdski bicikl 1977.
godine, smatra se ekoloski prihvatljivim sportom;

- Paintball — team building sport rekreacije u kojem se gada protivnik ampulama

napunjenim biorazgradivom bojom, naj¢esc¢e poduzeca Salju svoje djelatnike jer

se tim sportom osim zabave stvara timski duh i lojalnost;
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- Penjanje po stijenama — sportaSi profesionalci ili rekreativci penju se bez
alpinistiCke opreme po umjetnim stijenama uz pomo¢ grifova ili po stijenama u

prirodi;

- Bungee jumping — sportsko turistiCka atrakcija skakanja u ponor, slobodan pad

naglavce sa vezanim nogama za elasti¢no uze;

- Overland putovanja - visokokvalitetno putovanje koje ukljuuje voznju posebno
dizajniranim terenskim vozilom po divljini, smjestaj u kampovima i izlete po
nacionalnim parkovima, drevnim ruSevinama, muzejima ili lokalnim

destinacijama;

- Speleo turizam — turistiCki oblik istrazivanja $pilja, jama, pecina, podzemnih

rijeka i jezera uz odgovaraju¢u opremu (lampa, konopac i kaciga).

Zaklju€no, izazovni sportsko turistiCki sadrzaji, popularnost i briga o zdravlju i vijezbanju
stvaraju pedigre razvoja sportskog turizma u buducnosti. Motiv sportskog turista za

putovanjem uz Zeljeni sportski sadrzaj dokazuje ¢vrstu vezu izmedu turizma i sporta.

Vaznost ulaganja u razvoj sportskog turizma doprinosi ukupnoj kvaliteti turizma kao
gospodarskoj djelatnosti na svim razinama (svjetskoj, nacionalnoj, regionalnoj ili
lokalnoj). Kljuénu ulogu u rastu na svim razinama je uloga menadzmenta koji spaja rad
svih sudionika unutar sporta i turizma bilo da se radi o sportskom klubu, turistickoj
zajednici ili drzavnim i lokalnim organizacijama. Svaki razvoj, pa i razvoj sportskog
turizma u nekoj destinaciji zahtjeva ravnotezu s razvojnim nacionalnim planovima

turizma cijeneci prednosti tog podrucja i valorizaciju njegovih u€inaka razvoja.

Razvojem sporta i sportske rekreacije suvremeni paket aranZman nudit e smjestaj,
prehranu, sportske terene i rekvizite uz kontrolu zdravlja, programe vjezbanja uz
smjernice kineziologa, masaze i sportske izlete. Za buduc¢nost sportskog turizma
prioritet su visokoobrazovni kadrovi i neprekidna edukacija turistiCkih kadrova kroz

cjelozivotno obrazovanje radi poboljSanja sportskih sadrzaja.
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6. Zakljuéak

Turizam i sport kao dvije srodne drustvene aktivnosti imaju sve veci znacaj u svjetskom
gospodarstvu, a njihov spoj pozitivno pridonosi svjetskoj turistiCkoj bilanci. Sportski
turizam biljezi sve veci godisnji rast, a ljudi shvacaju popularnost ovog oblika turizma
kao zdravstveni efekt aktivnog provodenja godiSnjeg odmora. Tako danasnji sportski

turisti motivirani su sportom kao glavnim razlogom putovanja.

Svi nosioci turisticke ponude trude se pruziti nove atraktivnije paket-aranzmane s
sportskim aktivnostima koji ¢e dati nova iskustva, dozivljaje i ispuniti potrebe i Zelje sve

zahtjevnijim gostima.

Primarni cilj sportsko turistiCkih putovanja je u sportskom aranzmanu bez obzira radi li
se o aktivnojili pasivnoj ulozi turistickog sportasa. Njihova putovanja razlikuju se ovisno
o njihovim preferencijama u rasponu da li ¢e se aktivno baviti sportom (turist sporta$
profesionalac) ili ponasati se kao pasivni rekreativac, tj. gledatelj. Bit sportskog turizma
je u motivaciji da se turist sportas zabavi, relaksira, rekreira, vodi brigu o zdravlju,

reducira stres ili je samo u potrazi za atraktivnim uzbudenjima.

Sport pridonosi razvoju turizma u destinacijama kroz drustvene, ekonomske i ekoloske
ucinke, obogacuje turisticku ponudu, doprinosi izgradnji i poboljSanju infrastrukture
(hotelskog smjestaja, dvorana, terena), produzuje turistiCku sezonu, povecava

potrosnju te rezultira jaCanju turistiCkog imidZa destinacije.

Analiziraju¢i primjere sportskin dogadaja i sportsko rekreativnih aktivnosti, sportski
turizam ima poseban znacaj kroz turistiCku valorizaciju resursa i kreiranje ciljanih

turistiCkih proizvoda za poticanje sportsko turistiCke potrosnje.

Sustav sportskog turizma ima potencijal pomoci i razvoju turisticke ponude odredista
u kojem se pruzaju sportske usluge te je najbrze rastuci oblik turizma koji donosi
dobitke: vodi brigu o odrZivom razvoju, moze povecati zaposlenost (struéni sportski

kadrovi) i pridonosi razvoju gospodarstva u cjelini.
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Razvoj ovog specificnog oblika turizma nije mogu¢ bez uskladivanja sa razvojnim
planovima turizma kroz strateSke planove nacionalnih vlasti, ali i vodenjem brige o
implementiranju sporta u ostale selektivhe oblike turizma. Na opisanim primjerima u
radu vidljiv je komplementarni odnos sportskog turizma sa kulturnim, zdravstvenim,
izletnickim ili vinskim turizmom cime se dokazuju postavljene hipoteze prilagodbe

izazovima turisti¢kog trzista.

Osim svjetskog sportskog turizma koji se veéinom bazira na najvecim sportskim
manifestacijama, Hrvatska je u radu prikazana kao mala turistiCka zemlja koja uz
postojece resurse ima potencijal za razvoj sportskog turizma. Potrebno je upotpuniti
Zakon o sportu sa elementima sportskog turizma i potaknuti stru¢njake na razvijanje
novih oblika sportskog sadrzaja. Na taj nacin Hrvatska moze iskoristiti postojece
kapacitete, izmijeniti i upotpuniti nove sportske aktivnosti, ali i u buduénosti ojacati svoj

turistiCki imidz.

Rezultati istrazivanja ovog diplomskog rada Cine doprinos nedostatno zastupljenoj
literaturi o sportskom turizmu kao turistickom obliku koji je joS uvijek nedovoljno

istrazen i obuhvaca ne mijerljive ucinke.

Buduce studije prou¢avanja ove problematike trebale bi biti orijentirane na daljnji razvoj
sportskog turizma kao brzorastuéeg segmenta turisticke djelatnosti, s osobitim
praéenjem razvijanja novih sportskih aktivnosti na svjetskoj, nacionalnoj ili lokalnoj
razini i njihove prilagodbe trendovima na trziStu. Potrebno je istraziti i definirati
univerzalni alat za valorizaciju u€inaka kako bi se istrazivanja kvalitetno i kvantitetno

mogla evaluirati jer ova tema ima relevantnog znanstvenog potencijala.
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Sazetak

Turizam i sport medusobno su povezane drustveno ekonomske pojave. Novi turisticki
oblik sportski turizam obuhvaca za motiv putovanja sport. Sportska aktivnost je sve
Cesc¢i razlog odmora, ali i nacina zZivota danasnjeg Covjeka. Sportski turizam zato
obuhvaca uloge korisnika od vrhunskih sportasa, rekreativaca do pasivnih gledatelja.
Pruza mnogobrojne posredne i neposredne Koristi destinacijama koje ga svrstavaju u

vlastite strateske i razvojne planove.

Osim svjetski poznatih sportskih dogadaja: Olimpijskih igara, Svjetskog hogometnog
prvenstva, Vogalonga ili Super Bowla, sportski turizam razvio se u Hrvatskoj kroz vece
sportske manifestacije (Snow Queen Trophy, Croatia Open Umag, Run Croatia), ali i
sportsku rekreaciju (Bike park Rabac, Istrian Wine Run). Kao novi oblik na nacionalnoj
razini ima veliku moguénost razvoja kroz zimski ili ljetni sportsko-rekreacijski turizam,

ali i izgradnju turistickih centara (primjerice u Istri).

Za razvoj u buducnosti vazna je implementacija sportskog turizma unutar drugih
selektivnin oblika radi stvaranju inovativhog sportskog sadrzaja kroz izgradnju

sportskih hotela ili fitnes kampova.

Klju€ne rijeci: sportski turizam, razvoj sportskog turizma, svjetske manifestacije,
Olimpijske igre, Svjetsko nogometno prvenstvo, Super Bowl, Vogalonga, Snow Queen
Trophy, Croatia Open Umag, Run Croatia, sportska rekreacija, Istra Bike, Istrian Wine

Run, sportski hoteli, fithes kampovi.
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Summary

Tourism and sport are interrelated socio-economic occurrences. The new form of
sports tourism includes sport as a motive for traveling. Sporting activity is an
increasingly common reason for vacation, but also a way of life for modren men. Sport
tourism therefore encompasses customers from top athletes, recreational players to
passive spectators. It provides numerous direct and indirect benefits to destinations

that place it in their own strategic and development plans.

In addition to world-renowned sporting events: the Olympics, the World Cup, Vogalong
or the Super Bowl, sports tourism has developed in Croatia through major sporting
events (Snow Queen Trophy, Croatia Open Umag, Run Croatia), but also sports
recreation (Bike Park Rabac, Istrian Wine Run). As a new form at the national level, it
has a great potential for development through winter or summer sports and recreational

tourism, as well as the construction of tourist centers (for example in Istria).

For future development, it is important to implement sports tourism within other
selective forms to create innovative sports content through the construction of sports

hotels or fitness camps.

Keywords: sports tourism, development of sports tourism, world events, Olympic
Games, World Cup, Super Bowl, Vogalonga, Snow Queen Trophy, Croatia Open
Umag, Run Croatia, sports recreation, Istria Bike, Istrian Wine Run, sports hotels and

fithess camps.
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