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1. UVOD

U ovome zavr$snome radu temeljimo se na utjecaju turizma na razvoj poljoprivrede u
Istri koja je i glavna tema ovoga rada. Prije samog karakteriziranja utjecaja turizma na razvoj
poljoprivrede, osvrnuti ¢emo se na poimanje turizma.

Zavrsni rad se, pored Uvoda i Zakljucka, sastoji od Sest poglavlja.

Pod drugim poglavljem definira se turizam kao popularnu aktivnost vecine ljudi kako
u razvijenom tako i nerazvijenom svijetu. U navedenom poglavlju navesti ¢u definiciju pojma
"turizam" od strane mnogih autora koji su pridonijeli turizmu, te samim time i sudjelovali u
proucavanju iskustava, statistika, vrijednosti te kulturi turizma. Navodenjem definicije
turizma, navesti ¢u povijest navedenog izraza te sam nastanak poimanja te rije¢i. Navedeno
poglavlje potrkijepit ¢u pojavnim oblicima turizma te opisati utjecaj svjetskih trendova na
turizam u Istarskoj zupaniji.

U tre¢em poglavlju opisuje se poljoprivreda u Istri. Naime, uz poljoprivredu navedeno
je i gospodarstvo Istre, specifi¢nosti ekoloske poljoprivrede u Istarskoj Zupaniji te navodi
odnos turizma i poljoprivrede.

Cetvrto poglavlje razmatra nosioce turizma kao jednima od najznaéajnijih institucija
za poljoprivredu i turizam u Republici Hrvatskoj, od kojih ¢e se istaknuti Institut za
poljoprivredu i turizam, Fond za razvoj poljoprivrede i agroturizama te Agencija za ruralni
razvoj Istarske Zupanije.

U petom poglavlju razmatra se utjecaj turizma na razvoj poljoprivrede u Istri gdje ¢e
se opisati ulogu poljoprivrede na razvoj turizma te trendove u proizvodnji.

Sesto poglavlje ukazuje se na vaznost povezivanja ruralnog turizma i poljoprivrede u
Istri. Govori se o tipovima objekta koji se nude na ruralnom podru¢ju Istre, koji svojom
bogatom ponudom produljuje turisti¢ku sezonu.

U izradi ovom rada koriStene su: indukativna metoda, deduktivna metoda, metoda

analize te statisticka metoda.



2. TURIZAM

2.1. Definiranje pojma

Pojam turizam potjee od latinske rije¢i tornare i grcke tornos koje se smatra
kretanjem oko centralne osi, odnosno kretanje u krug. Prema tome, kruzno kretanje
predstavlja kretanje tocke koja se na poslijetku vraca u prvobitno stanje, odnosno u svoje
polaziSte. Stoga se smatra kako je nastanak rije¢i turizam tumacen kao putovanje koje e
zavrsiti na pocetku tj. polazistu. Laic¢ki gledano, turizam je putovanje individualca koji s
namjerom odlaska na putovanje i sam ¢in dolaska Cini ljude turistima. Ono §to je danas
znacajno, jest da je turizam jedan od najvaznijih izvora prihoda ¢iju je vaznost prepozanta na
"Manila Declaration on World Tourism of 1980." kao: "aktivnost vitalna za Zivot nacija zbog
svog utjecaja na socijalni, kulturni, obrazovni i ekonomski sektor drustva unutar drzave, kao i
njihove medunarodne odnose".! Isto tako, turizam stvara nove moguénosti za zaposljavanje u

usluznom sektoru ekonomije koja se oslanja na turizam.

Da bismo definirali turizam, prvenstveno moramo navesti kako je ono mlada
znanstvena disciplina koja se karakterizira kao druStvena pojava, sloZzena pojava te
multidimenzionalna pojava. Turizam kao mlada znanstvena disciplina isti¢e znacajan interes
kod teoreti¢ara da se turizam pocinje pobudivati pedesetih godina 20. stolje¢a, odnosno kada
ekonomski ucinci pojave postaju sve uocljiviji; stoga i ne ¢udi nedorecenost definicija 1
nesuglasje teoretiCara i1 stru¢njaka pri definiranju turizma. Turizam kao drusStvena pojava
navodi dinamiCan razvoj turizma koji je prouzrofio nastanak nekih novih njegovih
karakteristika, pa stavovi o turizmu koji su nekada vrijedili u kontekstu danasnjih okolnosti
vise nisu prihvatljivi.? Turizam kao sloZena pojava polazi od zadovoljenja turistickih potreba
neophodna heterogeno strukturirana ponuda, svaki od sudionika ponude na turistiCkom trZiStu
poima turizam sa svojeg aspekta, pa ga prema tome i drugacije definira. Zatim turizam kao
multidimenzionalna pojava ima utjecaj na gotovo sve sfere ljudskoga Zivota i mnoge

ekonomske aktivnosti, teSko bi bilo pronaci jednu sveobuhvatnu definiciju.

! Lickorish, J. Leonard; Jenkic, L. Carson; Uvod u turizam, Ekokon d.o.0., Split, 2006.
2 Krizman, Pavlovi¢, D.; Marketing turisticke destinacije; Sveugiliste Jurja Dobrile u Puli, Odjel za ekonomiju i
turizam "Dr. Mijo Mirkovi¢", Mikrorad d.o.o., Zagreb 2008., str. 1.,



Putovanje u svrhu rekreacije, ugode, zadovoljstva ili posla naziva se turizmom. Ono je
najcesce ogranienog trajanja koje se veze za putovanja izvan domicilne zemlje, no moze se
odnositi 1 na putovanje na druge lokacije u domacoj drzavi izvan mjesta stanovanja. Naime,
ljudi koji putuju i odsjedaju u mjestima izvan uobicajenog mjesta na razdoblje ne dulje od
jedne godine u svrhu zabave, posla ili drugih razloga su turisti prema definiciji Svjetske
turisticke organizacije. Vrlo je poznato da je turizam danas popularna aktivnost vecine ljudi u
razvijenom svijetu. Moze biti domaci ili medunarodni, no, medunarodni turizam ima
istovremeno implikacije 1 na gospodarstvo polaziSne i odrediSne zemlje. Stoga mozemo
definirati turizam kao skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja
nekog mjesta, ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako s takvim boravkom

nije povezana nikakva njihova gospodarska djelatnost®.

2.2. Povijest turizma u Istarskoj Zupaniji

Pojava turizma u Istri kao i pojava sporednih djelatnosti seze od sredine 19. stoljeca
¢ime se smatra razdoblje koje je dugo 140 godina. Vrlo bitne i znacajne dogadaje u doba
austrijske vladavine veZemo nekoliko lokacija kao $to su dijelovi Ucke, Istarske toplice i
Pazin. Sto se ti¢e Uc¢ke, U¢ku su rijecki planinari organizirali uspon 1852. godine, a 1911. na
najviSem vrhu Vojaku podignut je toranj za razgledavanje. U Istarskim toplicama temperatura
vode mjerila se 1843. 1 1857. godine, a 1858. Karl Hauer obavio je stru¢nu analizu vode.
Davne 1868. godine posjetiteljima je bilo omoguéen dolazak do toplica na tri nacina koje su
se 1872. privatizirale. Sukladno tadaSnjem broju stanovnika i danas$njim statistikama, posjet
turista je drasticno porastao. Objava Statuta 1 osnivanje Planinarskog drustva Istra 1876.
godine, smatra se glavnim poticajem za razvoj turizma u Pazinu. Planinarsko drustvo Istra
imalo je svrhu upoznati istarske planine, voditi terenske ekskurzije i upoznati kulturno-
povijesnu bastinu. Za daljnji tijek poticaja rastu turizma dao je francuski speleolog E. A.
Martel koji je 1893. godine istraZio ponor Pazin€ice. Po¢etkom 1909. godine osnovano je i
Drustvo istarskih ekskurzionista u Paninu koje je biljezilo 990 ¢lanova, te je iste godine
unutrasnja Istra po prvi put dobila autobusnu vezu na liniji Labin - Pazin - Pore¢*. Drzavnim

mjerama se pticala privatna inicijativa u ugostiteljskom 1 turistiCkom sektoru. Turisticka

3 Pirjevac, B.; Kesar, O. : Pogela turizma, Mikrorad d.o.o0., Zagreb, 2002.
# Vukoni¢, B. : Povijest hrvatskog turizma, Prometej, Zagreb, 2005.



politika, nastavilo se uspostavljanjem restriktivne turisticke legislative, favoriziranje obalnih i

planinskih sredita drugih dijelova Italije, degradacija postojec¢ih destinacija i sliéno®.

Talijanska vlast u unutraSnjij Istri velikim je dijelom ulagala u velike graditeljske
projekte gradnje Istarskog vodovoda, gradnje cesta, isuSavanja Cepickog jezera ime se nije
isticala vaznost turizma ¢ime pocetak nekih projekata nije realiziran. Nadalje, 1934. godine u
Pazinu je otvoreno kupaliSte na rijeci Pazincici, dok je dvije godine nakon osnovan Turisticki
savez Istre. Tijekom narednih godina, turizam je sve vise §irio svoj obujam gdje je za zapadni

dio unutra$nje Istre bio vazan dogadaj otvaranje ceste Pula - Trst 1939. godine®.

Drustvena, politicka i gospodarstva prekretnica biljezila se nakon Drugog svjetskog
rata povijesnim pripajanjem Istre Hrvatskoj. Tih godina, razvoj turizma se sporo razvijao iz
razloga §to se postepeno obnavljala i jacala turisticka sredi$ta. Naime, Sredozemno more je iz
godine u godinu postajao sve pozeljniji oblik provodenja godisnjih odmora u Europi.
Najvaznije turisticko mjesto tadasnje Istre bile su Istarske toplice u kojima je ve¢ 1947.
godine rekaptiran stari izvor, a kaptiranje tri nova izvora izvedeno je 1964.”. Naime, turisticki
smjestajni kapaciteti tadaSnjih op¢ina Buzet 1 Pazin bili su, u usporedbi s obalnim prostorom,
zanemarivi jer im je udjel u broju postelja Istre 1970. godine iznosio samo 0,3%. Od 1970. do
1980. broj turista bio je u stalnom porastu, s najve¢im brojem 1978. godine kada je ovaj
prostor posjetilo 15.655 gostiju, od kojih je viSe od polovice boravilo u Istarskim toplicama.
U tom razdoblju rastao je i broj nocenja koji je vrhunac dozivio 1979. godine kada je

zabiljezeno 124.244 noéenja®.

® Blazevi¢, L. : Povijest turizma Istre i Kvarnera, Otokar Ker§ovani, Opatija, 1987.

6 Blazevi¢, I. : Povijest turizma Istre i Kvarnera, Otokar KerSovani, Opatija, 1987.,

T Pagi¢, J., (2001): Istarske toplice u zdravstvenom turizmu, u: Zdravstveni turizam u Hrvatskoj: knjiga izlaganja
na znanstvenom skupu, (ur. Ivanisevié, G.), Veli Losinj, 7. - 9. rujna 2001., Akademija medicinskih znanosti
Hrvatske, Zagreb, 255-259 str.

8 Republicki zavod za statistiku, (1981) : Dokumentacija 441, Turizam 1980., RZS, Zagreb



2.3. Pojavni oblici turizma

Pojavni oblici turizma se pojavljuju za vrijeme rimske vladavine naro¢ito u
unutrasnjosti Istre. Na tome podrucju atraktivne su bile Istarske toplice koje za potrebe
lijeenja 1 oporavka privlacile sve veci broj posjetitelja. Naime, usrednjem vijeku nije bilo
znacajnijih kretanja slicnih danasnjem turizmu, iako se pretpostavlja da su hodocasnicke rute
prema odredistima na Apeninskom poluotoku jednim dijelom vodile 1 preko unutra$nje Istre.
Aktivnost koja se Cesto odvijala bila je lov, no u mnogo manjem opsegu nego u ostalim
dijelovima Europe. Prva analiza vode biljezi se 1807. godine koju je obavio buzetski op¢inski
lijecnik koje se pripisuje prvim opisivanjem karakteristika termalnih i mineralnih voda u
Istarskim toplicama. Medutim, deset godina kasnije u blizini izvora podignute su drvene
barake za smjeStaj pacijenata, a 1824. godine obavljena je jo§ jedna stru¢na analiza vode
Istarskih. Zanimljivo je da su u ovom razdoblju obavljana botanicka istrazivanja Ucke, a
Istarske toplice prosiruju smjestajne i ugostiteljske kapacitete te su se ve¢ tada, u osvit pojave
turizma kao organizirane gospodarske djelatnosti, nametnule kao vodeca destinacija

unutrasnje Istre.

Tijekom godina razvio se i moderan turizam koji se moze povezati sa nekadasnjim
pojmom "Grand Tour" §to je predstavljalo put u Europu (osobito Njemacku i Italiju) koji su
organizirali pripadnici bogate Europske elite (poglavito iz zapadne i sjeverne Europe), a
posebice njihova djeca koja su imala sredstava za putovanja. Bio je vrlo popularan od 1660.-
tih sve do ekspanzije Zeljeznicke mreze sredinom 1840.-tih, te se povezivao sa ustaljenim
rasporedom®. Tim poduhvatom se ¢ak davao i zna¢aj sazrijevanja mladih osoba u zrele ljude.
Iako je prvotno ovaj obicaj bio povezan prvenstveno uz Britansko plemstvo 1 bogatase; slicna
putovanja poduzimali su i bogati ljudi iz protestantske sjeverne Europe, a u drugoj polovici
18.-tog stolje¢al®. Prikljuéuju im se i putnici iz juzne Amerike, SAD-a i ostalih krajeva
svijeta. Tradicija se uskoro $irila na sve ve¢i krug srednjeg sloja gradanstva, prvenstveno sa
razvojem zeljeznice. U 18.-tom i 19.-tom stoljecu Grand Tour postaje pravi statusni simbol
medu bogatijim studentima. U ovom periodu, teorije o nadmoci klasi¢ne kulture Johann
Joachim Winckelmanna postala je vrlo popularna i cijenjena u europskim akademskim

krugovima. Umjetnici, pisci i putnici (kao §to je Goethe) podrzavaju ovu teoriju nadmoci

9 Lickorish, J. Leonard; Jenkic, L. Carson; Uvod u turizam, Ekokon d.0.0., Split, 2006.
10 Cavlek, N. ; Turoperatorski i svjetski turizam, Ekonomski fakultet Sveugilista u Zagrebu, Golden marketing,
Zagreb, 1998., str.25.



klasi¢ne kulture, a zemlje kao $to su Italija, Francuska, Spanjolska i Portugal su odli¢ni
primjeri. Iz ovih razloga glavna odredista na Grand Touru bila su upravo u ove zemlje, gdje
su pripadnici bogate mladezi mogli pronac¢i rijetke primjere klasi¢ne povijesti i umjetnosti.
"New York Times" nedavno je opisao Grand Tour ovim rije¢ima: Prije tri stotine godina,
bogati mladi Englezi zapoceli su sa putovanjem kroz Francusku i Italiju u potrazi za
umjetnoscu, kulturom i korijenima zapadne civilizacije. Sa skoro neograni¢enim sredstvima,
plemic¢kim pedigreom i mjesecima (ili godinama) za lutanjima oni su otkupili mnoga
umjetnicka djela, prisvojili lokalne obicaje i1 stopili se sa domicilnim stanovniStvom
kontinenta. Kako se vjeruje osnovna je vrijednost Grand Toura u izloZenosti s jedne strane
kulturnom nasljedu Europe, klasiénim antikvitetima 1 renesansi, a s druge strane

aristokratskom, uljudnom i pomodarskom drustvu Europskog kontinenta.

2.4. Utjecaj svjetskih trendova na turizam u Istarskoj Zupaniji

Sve veca trziSna konkurencija 1 promjene u okolini namecu rusenje dosadasnje tradicionalne
ponude. Selektivni oblici turizma sve vise potiskuju masovni turizam. Napusta se koncept
uniformiranog, bezlicnog, konfekcijskog turizma te se podrzava razvoj koji je temeljen
odabranim selektivnim sadrzaju. Selektivni turizam je po mjeri suvremenog ¢ovjeka. Kada je
rije¢ o turizmu, prema svim prognozama dogodit ¢e se velike promjene. Nove tehnologije,
novi gospodarski uvjeti 1 drugo, utjecat ¢e na ponaSanje potroSaca i nastanak novih trzista.
Do¢i ¢e 1 do znacajnije promjene turisticke populacije s porastom udjela starijih osoba.
Preferirat ¢e se individualni godi$nji odmori 1 programi obrazovanja. Svijest i briga za okoli$
neprestano ¢e rasti i odraZavati se na novu turisti¢ku potraznju kao i na ekoloski pristup u
turistickom planiranju. Do¢i ¢e do porasta zahtjeva turista za visokim standardima u dizajnu,
ucinkovitosti 1 sigurnosti proizvoda. Tome ¢e se prilagoditi destinacije s jakim brandingom
turistickog proizvoda i njegovim prilagodavanjem odredenim trzi$nim segmentima. Kada je u
pitanju buduénost turizma, poznati teoreticar i znanstvenik L. Mountinho kaze da bismo izasli
na kraj s planiranjem, upravljanjem i istraZivanjem u turizmu, turisti¢ki stru¢njaci morat ¢e
biti poput ljudi renesanse. Potrebe za promisljanjem, percipiranjem 1 ocjenjivanjem
buduénosti najvaznije su karakteristike turistiCkih stru¢njaka buducnosti. Globalizacijski
proces je nezaustavljiv pa je nepotrebno postaviti pitanje treba li se ukljucivati u taj proces,
ve¢ jedino kako se ukljuciti. Da bi se iskoristili pozitivni efekti globalizacije, potrebno je

stvoriti domaci turistiCki proizvod koji ¢e biti prepoznatljiv na svjetskom trzistu 1 koji ¢e



zadovoljavati svjetske standarde 1 kriterije. Isto tako, vazno je definirati odnose globalizacije
prema turistickom i kulturnom identitetu Republike Hrvatske, pa tako i Istarske Zzupanije,
kako bi se na vrijeme izbjegli ili barem minimalizirali negativni efekti. Povecanje kvalitete
osnovnih turistickih usluga i diversifikacija trziSnih interesa, umjesto dosadasnje kolicine i
jednoli¢nosti, temeljna je ciljna funkcija prilagodbe Republike Hrvatske, kao i Istarske
zupanije, dominantnim trendovima na svjetskom turistickom trzi§tu. Istarski turizam kao
vazan, a za mnoge i najvazniji dio hrvatskog turizma, mora preuzeti odgovarajuce funkcije u
daljnjem razvoju za koje Istra ima objektivno odlicne moguénosti, mozda i bolje od svih
drugih hrvatskih turistickih Zupanija, s obzirom na njen vrlo dobar geografski i prometni
polozaj u odnosu na potencijalna turisti¢ka trzista. Turizam Istarske Zupanije mora voditi
raCuna o pomaku u razvoju svjetskog turizma prema kvaliteti i nastojati da u vlastitoj
turistickoj strategiji postupno kvantitetu zamijeni kvalitetom. Takvo odredenje vodi do
naglasavanja vrijednosti povijesne i kulturne bastine kao turisti¢kog potencijala, do cuvanja,
zaStite 1 promicanja za turizam relevantnih prirodnih atraktivnosti i konacno do uvofienja
svjetskih standarda u hotelsku i svaku drugu ponudu turizma u Zupaniji. Danas se s relativno
visokim stupnjem sigurnosti moze govoriti o trima dominantnim elementima razvoja
svjetskog turizma koje Istarska Zupanija takofier mora svjesno i s velikom paznjom ugraditi u
vlastitu turistiCku ponudu. To su: ekologija, kultura i zdravlje. Sva ta tri elementa traze
zaokret u ponasanju jer bez njih turizam Istre, kao 1 turizam Hrvatske, nece se moci uklopiti u
svjetska turisticka kretanja. Povecana turisticka ponuda posljednjih godina u mefiunarodnim
razmjerima odraZava se na turistickom trZiStu sve jacom konkurencijom novih destinacija. Na
bolje rezultate i stjecanje povoljnijeg polozaja Istra i Hrvatska ne mogu raCunati bez
temeljitog restrukturiranja ugostiteljsko-turisticke i ostale ponude, bez novih prometnica,
stru¢no osposobljenog kadra, suvremenog marketinga i drugog. Dakle, opredjeljenje daljnjeg
razvoja istarskog turizma mora biti sadrzano u supstituciji dosadasnjeg kvantitativnog razvoja
u kvalitetnije oblike turistickih sadrzaja i ponude. Taj je cilj dakako zahtjevan i teSko izvediv
bez znacajnijih investicija, posebno kad je u pitanju svofienje kvalitete smjestajnih kapaciteta
na mjeru kakvu iziskuje trziSte. Doprinos rekonstrukciji i modernizaciji istarske turisticke
ponude mogu dati i pojedini lokaliteti iz unutraSnjosti Istre njihovim ukljuc¢ivanjem u
turisticki promet. Ti atraktivni akropolski gradi¢i idealni za uZu i specijaliziranu turisticku
namjenu, odgovaraju potrebama da se diversificiranoj potraznji Istra suprotstavi

odgovarajuc¢im diversificiranim proizvodom.



3. POLJOPRIVREDA U ISTARSKOJ ZUPANLJI

3.1. Gospodarstvo

Gospodarstvo Istre vrlo je raznoliko. Razvijena je preradivacka industrija,
gradevinarstvo, trgovina, morsko ribarstvo i uzgoj ribe, poljoprivreda i transport. Po broju
gospodarskih subjekata i prema financijskim pokazateljima poslovanja prednjace djelatnosti
preradivacke industrije, turizma i trgovine. Istra je tradicionalno najposjecenija turisticka
regija u Republici Hrvatskoj, pa je u tako u 2016. godini ostvareno 3.875.485 dolazaka i
ukupno 25.284.552 nocenja. U podru¢ju industrije razvijena je brodogradnja, proizvodnja
gradevinskog materijala (vapno, cement, cigla, kamen), duhanskih proizvoda, namjestaja,
elektri¢nih strojeva i uredaja, dijelova za automobilsku industriju, stakla, obrada metala,

plastike, drva, tekstila i proizvodnja hrane.

Poslijednjih godina, velika paznja je posvecena revitalizaciji poljoprivrede, pa je u
vinogradarstvu, maslinarstvu i sustavu ekoloske proizvodnje hrane postignut veliki napredak.
Stopa nezaposlenosti u Istri, u posljednjih desetak godina, iznosila je prosjecno 7%, dok je u
2016. godini iznosila 6,1%!. U robnoj razmjeni Istarske Zupanije najveéi udio ima
preradivacka industrija od ¢ega je najvise zastupljena brodogradnja. Istarska Zupanija provodi
sustavnu izgradnju poduzetni¢ke infrastrukture putem programa sufinanciranja, poticajnog
kreditiranja, osnivanja potpornih institucija, izgradnje i opremanja poslovnih zona, promocije
i edukacije. Ista je dobitnik brojnih medunarodnih priznanja za svoje doprinose u poticanju

razvoja poduzetnistva.

Naime, Istra je regija koja se konstantno razvija. Strateski zemljopisni polozaj i dobra
prometna povezanost izmedu Europe i Mediterana, o¢uvanost prirodnih bogatstava, stabilnost
regionalne politike 1 suradnja sa mnogim regijama u inozemstvu, ¢ine Istru primamljivom

destinacijom za strana ulaganja.

1prema: Istra-istria, http://www.istra-istria.hr/index.php?id=454 (21.10.2019)
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3.2. Poljoprivreda

Prije nego Sto se oslonimo na poljoprivredu u Istri, definirati ¢emo pojam
poljoprivrede. Za poljoprivredu mozemo reci da je ona gospodarska djelatnost koja uz pomo¢
kultiviranih biljaka i domacih zivotinja, uz ljudski rad iskoristava i prirodne izvore kao (tlo,
voda, klima) za dobivanjem zivotinjskih i biljnih proizvoda koji se koriste u prehrani ljudi i
zivotinja te kao sirovina za daljnju preradu. Kako je ve¢ poznato, dijeli se na biljnu
proizvodnju i stocarstvo. Biljna proizvodnja obuhvaca ratarstvo, vocarstvo, vinogradarstvo,
povrtlarstvo i dr, dok stocarstvo obuhvacéa govedarstvo, svinjogojstvo, peradarstvo, ovéarstvo,
konjogojstvo i dr. Iz davnih vremena, poljoprivreda je bila vrlo bitna gospodarska grana i
glavno zanimanje stanovnika Istre. Ono $§to je bilo karakteristicno za razvoj poljoprivredne
proizvodnje u Istri je povoljan geografski polozaj, pitomi tereni, plodne zemlje, brojni

slatkovodni vodotoci, ali i blizina mora.

Jo$ od rimskih vremena biljeze se brojni podaci u strukturi i razvoju poljoprivrede na
podrucju Istre. U tadaSnje doba, najceS¢e kulture bile su Zitarice, vinova loza 1 masline.
Smjernice za sam razvoj poljoprivrede kao i reguliranje odonosa medu subjektima u
proizvodnji doneseni su u bizantskom razdoblju u 7. stolje¢u koji su se nazivali prvi agrarni
zakoni. Naime, doseljavanjem Slavena, sve se viSe razvijalo stoCarstvo. Organiziranu
kolonizaciju Istarskog poluotoka provodile su mletacke vlasti koje su zahvatile rat s
Osmanlijama na podruc¢ju Dalmacije, Crne Gore, Bosne, Albanije 1 Grcke. Medutim,
Austrijske su vlasti provodile kolonizaciju unutra$nijh dijelova Istre sa stanovnicima koji su
se doselili iz Gorskog kotra, Like, Korduna i dr. mjesta kojima je dodjeljivana zemlja izvan
naseljenih mjesta za obradivanje. Samim doseljavanjem stanovnika, donesene su nove vrste
poljoprivrednih kultura koje su se obradivale na Istarskom tlu te se time mijenjala struktura
poljoprivrede ¢ime se jacalo 1 sto€arstvo. Grei su sa sobom donesli vinovu lozu koja nosi
naziv Malvazija ¢ije ime potjeCe od grékog otocica Monemavasija (grc. monem-jedini,
emvasia-prolaz/ulaz) uz obale poluotoka Peloponeza?. Vino koje je proizvedeno od te loze

postalo je jedno od najcjenjenijih istarskih proizvoda.

Proizvodnja vina od vinove loze bila je u visokom jeku sredinom 20. stoljeca, koja je
zbog intenzivnih procesa deagrarizacije i depopulacije sela pocela slabljeti. Uz navedeno,

poljoprivredna proizvodnja se tijekom godina dosta smanjila ¢iji razlog proizlazi iz izgradnje

12 |strapedia, http://www.istrapedia.hr/hrv/663/poljoprivreda/istra-a-z/ (21.10.2019)
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infrastrukture 1 gospodarstava, nekoriStenja zemljiSta, urbanizacije, gdje je postotak
iskoristivog poljoprivrednog zemljista pao na 30%. Drugi razlog smanjenja poljoprivredne
proizvodnje povezuje se i sa zaStitom podzemnih i nadzemnih voda i mora, neizgradenom
infrastrukturom za navodnjavanje, nerazvijenom preradbenom industrijom, neorganiziranosti

proizvodnog sustava, rizik Steta zbog prirodnih nepogoda 1 dr.

Kako se turizam razvijao iz godine u godinu, tako su se razvijale i razne gospodarske
grane. PotroS$nja prehrambenih proizvoda je utjecala na promjene strukture poljoprivredne.
Pocetkom 20. stolje¢a promjena koncepta masovnog tipa turizma uzrokovana je promjenama
u turistickoj potraznji na viSu razinu turisticke ponude!®. Prema tome, suvremene
prehrambene navike i trendovi potro$nje u turizm zahtjevali su prilagodbu poljoprivredne
proizvodnje, kao i razvoj novih proizvoda i usluga. Tu bismo mogli navesti kako se to odnosi
na specijalizaciju proizvodnje autohtonih istarskih poljoprivrednih proizvoda zasti¢enih
oznakom porijekla kao $to su vina, maslinova ulja, tartufi, proizvodi od tartufa, prut, rakija i

ostalo.

3.3. Ekoloska poljoprivreda

Definicija ekoloSke proizvodnje prema Zakonu o ekoloSkoj proizvodnji
poljoprivrednih 1 prehrambenih proizvoda: ,,Ekoloska proizvodnja” (“organska”,
“bioloska”) poseban je sustav odrzivoga gospodarenja u poljoprivredi 1 Sumarstvu koji
obuhvaca uzgoj bilja 1 Zivotinja, proizvodnju hrane, sirovina i prirodnih vlakana te preradu
primarnih proizvoda, a ukljuuje sve ekoloSki, gospodarski i druStveno opravdane
proizvodno-tehnoloske metode, zahvate i sustave, najpovoljnije koriste¢i plodnost tla i
raspolozive vode, prirodna svojstva biljaka, zivotinja i krajobraza, povecanje prinosa i
otpornosti biljaka s pomocu prirodnih sila i zakona, uz propisanu uporabu gnojiva, sredstava
za zadtitu bilja i Zivotinja, sukladno s medunarodno usvojenim normama i nacelima.'
Definicija o ekoloskoj poljorivrednoj proizvodnji ukazuje na veoma sloZeni koncept.
Ekoloska poljoprivreda uklapa se u koncept odrzivog razvoja , jer Citavi niz mjera koje
obuhvaca teze ekoloskoj c¢istoc¢i, gospodarski isplativoj, eticki prihvatljivoj i socijalno

pravednoj poljoprivredi. Specifi¢nost ekoloske poljoprivrede je u dvostrukoj ulozi. Prva uloga

13 Istrapedia, http://www.istrapedia.hr/hrv/663/poljoprivreda/istra-a-z/ (21.10.2019)

14 Zakon o ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda, NN 12/01 Clanak 2.
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ekoloske poljoprivrede je da opskrbljuje trziSte prema zahtjevima potrosaca za ekoloSkim
proizvodoma, a druga uloga je u doprinosu zastite okoloSa i dobrobiti zivotinja te ruralnom

razvoju.

Ekoloska proizvodnja regulirana je normama, zakonima i propisima prema regulativama
Europske unije. Naime ekoloska poljoprivreda naziva se joS i1 organskom ili zivom
poljoprivredom, bioloskom, alternativnom, prirodnom ili neutralnom, (samo) odrzivom
poljoprivredom, tradiocionalnom i ekoloski prihvatljivom poljoprivredom kao i mnogim
drugim nazivima. Brojni nazivi svedoce o rastu¢em interesu za ovom vrstom poljoprivrede

koji je prisutan u suvremeno doba, a sli¢an scenariji o¢ekuje se i u buduénosti. °

Udruga registriranih ekoloskih proizvodaca Istarske Zupanije-Istarski eko koja djeluje
na podrucju Istarske Zupanije od 2009. godine i nakon 10 godina biljezi ¢ak 60 ¢lanova. Cilj
osnivanaj Udruge je interesno okupljanje pravnih osoba i gradana ukljucenih u djelatnost
ekoloske poljoprivrede i1 proizvodnje hrane. Kako bi Udruga lakSe plasirala svoje proizvode
pokrenuli su otvaranje Solidarnih trznica. Prva solidarna trznica otvorena je u Puli
2013.godine. Zatim je slijedilo otvaranje jos dvije trznice i to 2014.godine u Rovinju i 2016.
godine u Novigradu. Trznica je mjesto susreta proizvodaca i potroSaca, gdje uz kupovinu
izmjenjuju i iskustva, te kupac na licu mjesta doznaje sve Zeljene informacije o proizvodima .
Za vrijeme sezone 1 podsezone sve je ¢eS¢a meta i turistima koje privlace domaci ekoloski
proizvodi. Na solidarnim trZznicama nude se prouvodi poput meda, sezonskog voca i povrca,
ulja (maslinovo ulje, buc¢ino ulje), mlije¢ni proizvodi ( sirevi, skuta), razliCite vrste
marmelade, orasi, bademi, ljeSnjaci 1 drugi domaci ekoloski proizvodi. Potraznja za ekoloskim

proizvodima kako na podru¢ju Istre tako i $ire veca je od ponude.

15 Berisha, V. : Razvoj ekoloske poljoprivrede u Republici Hrvatskoj , Sveuciliste Jurija Dobrile u Puli; Pula
2016.
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3.4. Odnos turizma i poljoprivrede

Kada govorimo o odnosu turizma i poljoprivrede, moze rec¢i kako su navedeni pojmovi
stvrstani u strategijske pravce razvoja koji spadaju u djelatnosti koje su od vrlo bitne vaznosti
za dug razvoj i razvitak Republike Hrvatske. Rast turizma i porast turistiCke potro$nje
uzrokovao je promjene u razvoju poljoprivrede, posebno u strukturi proizvodnje ¢ime su
uvedene nove tehnologije, povecani su preradbeni kapaciteti, poljoprivredni se proizvodi
kvalitetnije prodaju jer se njihov izvoz prakti¢ki ostvaruje kroz turizam i dr. Sukladno tome,
Hrvatski turizam i poljoprivreda su na pragu novoga razvojnoga ciklusa. Naime, za ukupan je
razvoj Republike Hrvatske vazan pravilan izbor ciljeva i strategija njihova razvitka. Veliki
trag Cini veliki razvoj turizma 1 intenzivna poljoprivreda, te uzajamni utjecaj turizma i
poljoprivrede. Medutim, buduc¢i ¢e razvitak i turizma i1 poljoprivrede ovisiti uvelike upravo o
njihovu kvalitetnomu novomu pristupu medusobnom odnosu i zajednickom odnosu prema

prostornim resursima.

Odnos poljoprivrede i turizma svodi se gotovo na odnos sektora proizvodnje i
potroSnje. Zbog uspostavljanja trzisSnih mehanizama i otudenosti od okruzenja, posljedice su
toga odnosa blize obiljezjima funkcioniranja “tvrdoga” turizma. Dok s veéim dijelom
smjestajnih kapaciteta raspolazu velika hotelska poduzecéa (70%), vise je od 80% proizvodnih
poljoprivrednih potencijala u vlasniStvu malih obiteljskih gospodarstava. Sam nagli razvoj
turizma 1 porast turisticke potrosnje uzrokovali su promjene u razvoju poljoprivrede. Pocele
su se razvijati 1 ostale grane poljoprivrede, gdje su uvedene nove tehnologije, a povecani su i
preradbeni kapaciteti. Poljoprivredna proizvodnja u blizini turistickih mjesta nije dostatna za
zadovoljenje turisticke potrosnje pa se odredene koli¢ine osiguravaju iz drugih dijelova
zemlje (ili iz uvoza). Prema tome, se na taj nacin ti proizvodi, 1 kvalitetnije prodaju jer se
prakticki kroz turizam ostvaruje njihov izvoz. isto tako, dugoro¢no povezivanje turizma s
poljoprivredom moze biti jedan od stabilizatora trziSta poljoprivrednih proizvoda, a
partnerstvo poljoprivrede i turizma utjeCe na gotovo sve ekonomske odlike poljoprivrede:
sudjelovanje u procesu podizanja produktivnosti rada, intenzifikacije, diverzifikacije i sve Sire

specijalizacije proizvodnje.
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4. NOSIOCI POLJOPRIVREDE | TURIZMA

Republika Hrvatska, kao jedna od najznacajnijih turisti¢kih destinacija na Mediteranu,
ima dugu turisticku tradiciju i velike razvojne mogucnosti. Ona pripada zemljama koje
privlace posjetitelje odlikama svoga prirodnog prostora i bogatstvom kulturno-povijesne
bastine. Medu prirodnim atrakcijama najvaznije mjesto zauzima more, razvedena obala te
mnostvo otoka, ali i brojne o¢uvane prirodne plaze, kao i zelenilo i Sumovitost velikog dijela
teritorija. To Cini turizam jedan od najvaznijih pokretaca razvoja gospodarstva u Hrvatskoj i
zbog toga je postizanje turizma kroz sufinanciranje EU fondova od krucijalne vaznosti. Po
podacima iz 2012. godine prihodi od turizma direktno i indirektno stvaraju oko 22% domaceg
bruto proizvoda Hrvatske, te vise od 40% ukupnog izvoza, §to ga bez sumnje stavlja medu
kljuéne komponente nacionalne ekonomije i vanjskotrgovinske razmjene.'® Prema tome,
osnovni cilj hrvatskog turizma je osigurati dugoro¢nost pozitivnih ucinaka odrzivim
koristenjem prirodnih i kulturno-povijesnih potencijala, aktivnim sudjelovanjem u njihovom
o¢uvanju 1 razvoju, stvaranjem okruzenja privlatnog za investitore te djelotvornom
promocijom. Hrvatska se s ulaskom u EU suocila s novim izazovima, ali i s novim prilikama
u turizmu. Europska unija prepoznaje Hrvatsku kao turisti¢ku destinaciju s potencijalom gdje

se ocekuje visok stupanj sufinanciranja kroz EU fondove u turizmu.

Obzirom da je turizam razvijen kako na podrucju svijeta, Europe, pa i same Republike
Hrvatske, spominjeno nosioce turizma koji se javljaju kao glavni "akteri" kada ovorimo o
pojmu turizma. Prema tome, nosioci koji u Republici Hrvatskoj zauzimaju najvise kategorije
jesu: Svjetska turisticka organizacija — WTO, Ministarstvo turizma, Hrvatska turistiCka
zajednica, Odbor za turizam — Hrvatski Sabor, Institut za turizam te Institut za poljoprivrednu

i turizam.

16 prava ideja — Projekti s vizijom za budu¢nost! — EU Fondovi za turizam, http://www.pravaideja.net/eu-
fondovi-za-turizam/ (23.11.2019)
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4.1. Institut za poljoprivredu i turizam

Davne 1864. godine, u Istri su odrzani izbori za Pokajinski sabor koja je bila u okviru
Austrougarske monarhije. Pokrajinski sabor bavio se problemima poljoprivrede kao
najvaznije gospodarske grane. Nakon toga, 5. rujna 1874. godine, navedeni Sabor je donio
odluku osnivanju Pokrajinske vinarsko-voéarske stanice koje je imalo sjediste u Porecul’.
Prema navedenoj stanici je osnovana i poljoprivredna Skola ¢ime je djelatnost same
institucije, uz istrazivanje u poljoprivredi 1 primjenu tog istrazivanja, proSirena 1 na
obrazovanje. Institut je rjeSavao presudna pitanja i probleme istarske poljoprivrede kao §to su
uzgoj vinove loze na americkoj podlozi, zastita vinograda od bolesti - peronospora, pepelnica
1 dr.; obnova vinograda i uvodenje kvalitetnih sorata vinove loze; unapredenje proizvodnje
vina; poboljSanje agrotehnickih mjera u vocéarstvu, posebno u maslinarstvu; osuvremenjavanje

ratarske proizvodnje (pSenica), stoCarske proizvodnje (govedarstvo), povrcarske proizvodnje;
i dr.

Osnivanjem Poljoprivrednog  znanstvenog centra, zapoceli su suvremeni
znanstvenoistrazivacki radovi u poljoprivredi i turizmu, koji je dugi niz godina bio
zapostavljen. Ono ¢emu Institut tezi je biti vodeca znanstveno-istrazivacka i infrastrukturna
ustanova u podrucju poljoprivrede i turizma, kako na lokalnoj tako i na nacionalnoj razini,
prepoznatljiva u medunarodnim okvirima, koja ce trajno doprinositi cjelovitom razvoju
ruralnog prostora, o¢uvanju bioraznolikosti te prirodnih i tradicijskih vrijednosti. Misija
Instituta je kroz znanstveno-istrazivacku i stru¢nu djelatnost u poljoprivredi i turizmu stjecati i
prenositi znanja u svrhu gospodarskog, ekoloskog i socioloskog odrzivog razvoja ruralnog

prostora.

Institut za poljoprivredu i turizam u PoreCu je javni znanstveni institut koji djeluje u
okviru Ministarstva znanosti, obrazovanja i sporta Republike Hrvatske. Osnovna djelatnost
Instituta odnosi se na primijenjena znanstvena istraZivanja u poljoprivredi i turizmu kroz
realizaciju znanstvenih 1 stru¢nih projekta iz podrucja vinogradarstva, vinarstva, maslinarstva
I maslinovog ulja, povrcarstva, agrockonomike i turizma. Institut obavlja i druge djelatnosti
ponajprije kroz akreditirane laboratorije (vinarski i prehrambeno-biotehnoloski) kao i ostale

usluge koje proizlaze iz osnovne djelatnosti Instituta, a to su: fizikalno-kemijska i senzorska

7 1pidem.
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analiza vina 1 maslinovog ulja, pedoloske analize, geneticke analize, savjetovanje u
proizvodnji, analiza poslovanja, istrazivanje trzista, investicijske studije i studije razvoja u
poljoprivredi 1 turizmu, konzultativne usluge vezano uz organiziranje manifestacija i
menadzmenta ljudskih potencijala u turizmu, strucna predavanja i seminari, stru¢no vodene
degustacije vina i maslinovog ulja. U sklopu Instituta djeluju 4 laboratorija: vinarski,
prehrambeno — biotehnoloski, geneticki i pedoloski, u kojima se odvija znanstveno
istrazivacki i komercijalni rad usmjeren na pruzanje usluga iz podrucja fizikalno — kemijskih i
senzorskih analiza razli¢itih poljoprivredno — prehrambenih proizvoda, analize tla i biljnog

materijala.

4.2. Fond za razvoj poljoprivrede i agroturizma

Fond za razvoj poljoprivrede i agroturizma Istre osnovan 24. ozujka 1995. godine,
Odlukom o osnivanju®. Osnovni cilj Fonda je pribavljanje povoljnih financijskih sredstava
za potrebe dugoro¢nog financiranja (kreditiranja) agrara kao strategijske gospodarske grane
Istarske Zzupanije 1 Republike Hrvatske. Svrha njegovog osnivanja bila je uspostaviti
djelotvoran sustav u iznalazenju i pruzanju financijske pomo¢i poljoprivredi Istarske Zupanije
radi zaustavljanja negativnih trendova u svim segmentima primarne poljoprivredne
proizvodnje te stavljanja u funkciju proizvodnje hrane svih raspoloZivih resursa, poglavito
poljoprivrednog zemljista. Fond vodi Upravni odbor koji ima dva zaposlenika, tj stru¢nog
suradnika i struénog referenta. Sjediste Fonda je u Pazinu. Fondom za razvoj poljoprivrede i
agroturizma se prikupljaju sredstva koja izdvaja Zupanija, gradovi, op¢ine, Lovacki savez i
Ministarstvo poljoprivrede i Sumarstva Republike Hrvatske!®. Djelovanje Fonda je
usredotoceno na podizanje novih preradbenih kapaciteta u vinarstvu, stoCarstvu, ribarstvu i
dr., na povecanje poljoprivrednih povrSina, modernizaciju mehanizacije, ulaganje u ostale
preadivacke kapacitete i visokointenzivnu primarnu proizvodnju kao §to su mljekare, uljare,

proizvodnja meda i lovstvo.

18 Sluzbene novine Istarske Zupanije br. 4/95
19 |strapedia, http:/istrapedia.hr/hrv/749/fond-za-razvoj-poljoprivrede-i-agroturizma-istre/istra-a-z/ (23.11.2019)
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4.3. Agencija za ruralni razvoj Istarske Zupanije

Agencija za ruralni razvoj Istre (AZRRI) d.o.0. sa sjediStem u Pazinu, osnovana je
13.01.2003. godine sa zadatkom povezivanja javnog i privatnog sektora te za pripremu i
provedbu projekata u ruralnom prostoru.?® Prva je Agencija te vrste u Hrvatskoj sa
specificnim zadatkom koordiniranja proizvodnih aktivnosti u ruralnim podrucju Istre. Cilj
Agencije je pokretanje gospodarskih i razvojnih programa u ruralnom prostoru Istre. Osnivaé

Agencije je Istarska Zupanija koja je imatelj poslovnog udjela u omjeru od 100%.
Neka od podrucja aktivnosti AZRRI-a su:

» Istrazivanje i razvoj — prikupljanje, izrada i statistiCka obrada podataka vezanih za
ruralni prostor i djelatnosti u njemu, izrada znanstvenih projekta vezanih za razvoj
ruralnih krajeva, izrada prezentacija

» Stratesko planiranje — izrada strateSkog programa razvoja Istarske Zupanije

> Priprema projekata — osmisljavanje projekata, odabir i koordinacija partnera, priprema
gotovih dokumenata

» Implementacija projekata - odabir i kreiranje timova, edukacija kandidata,
koordinacija implementacije, kontrola aktivnosti, zavrSna evaluacija

» Upravljanje gospodarskim i razvojnim programima — provodenje i upravljanje
programima u ruralnom prostoru Istre

» Promidzba Istarske Zupanije — sudjelovanje na nacionalnim i internacionalnim
sajmovima, promidZba tipi¢nih istarskih proizvoda

» Edukacija poljoprivrednika — odrzavanje seminara, davanje informacija o raspisanim

natje€ajima, podizanje razine primjenjivog znanja, pruzanje konzultantske pomoci.

Misija AZRRI-ja je promovirati istarske poljoprivredne proizvode i namirnice, te povezivanje
istih sa sektorom turizma, ugostiteljstva 1 hoteljerstva, te zaStita istarskih autohtonih pasmina

kao Sto su boskarin, tovar, ovca kroz razvojne programe.

Vizija je da AZRRI bude primjer svima onima koji zele ulagati i razvijati ruralne krajeve
Istre, Siriti pozitivu 1 optimizam te biti podrska polkjoprivrednicima 1 stanovnistvu u njihovoj

zelji za napredovanjem i razvojem ruralnih podrugja. 2

20 Prema: Agencija za ruralni razvoj Istre (2003) http://www.azrri.hr/index.php?id=51 (22.10.2019)

21 Prema: Agencija za ruralni razvoj Istre (2003) http://www.azrri.hr/index.php?id=274 (22.10.2019)
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Agencija za ruralni razvoj Istarske Zupanije je i organizator manifestacije Dani otorenih vrata
agroturizama Istre pod pokroviteljstvom Istarske zZupanije. Dani otvorenih vrata agroturizama
Istre su manifestacija zasnovana na promociji seoskih domacinstava i njihovih imanja.
Manifestacija ukljucuje prvenstveno gastronomsku ponudu istarskih jela 1 autohtonih
proizvoda, upoznavanje s domacinima i njihovom tradicijom te zabavom na ruralnom
podrucju, odnosno u selu i prirodi. Ova manifestacija spaja seoska domacinstva cijele Istre u
jedan ,,program“ koji njima i regiji omogucéuje valorizaciju ruralne ponude i prosirenje

sezone, odnosno u ovom slucaju postsezone jer se manifestacija odrzava u Studenom .

17



5. UTJECAJ TURIZMA NA RAZVOJ POLJOPRIVREDE U ISTARSKOJ
ZUPANIJI

Utjecaj turizma na razvoj poljoprivrede u Istri moze se iskazati u promjeni strukture
poljoprivredne proizvodnje te utjecaj strukture potroSnje prehrambenih proizvoda u turizmu.
Navedenim promjenama se usko prilagodavaju poljoprivredna gospodarstva koje se nalaze na
podrudju turistickih regija. Prijelaz s koncepta masovnog turizma prema ponudi regionalnih i
nacionalnih resursa smatra se najznacajnijom promejnom do koje su doveli trendovi u
turistickoj potraznji. Rezultatom ovih trendova dolazi do pojave specijaliziranih proizvodaca i

ponude tipi¢nih prehrambenih proizvoda, kao §to su vino, rakija, prSut, maslinovo ulje, tartufi

idr.

Kao jedna od najrazvijenijih gospodarskih aktivnosti, turizam ima vrlo bitno mjesto.
Izvoz za pojedinu zemlju predstavlja ekonomski dohodak turizma koji je stvoren od stranih
turista. Ono $to turisti imaju zelju probati i promijeniti jesu promjene u elementima ponude.
Paket-aranzmani na bazi hotelskog smjeStaja i sunCanje na plazi postaje dostatno i za
masovno trziSte. Sve te promijene na turistiCkom trZiStu gledano od masovnog prema
individulanom, mogu se svesti na nekoliko to¢aka??:

» povecana diferencijacija i pluralizacija turisticke potraznje - pomak od grupnog
turizma prema individualnim putovanjima te povecanoj potrebi za paketom
nestandardnih usluga; takav naglaSeni individualni pristup u turistiCkom ponaSanju
direktno je povezan s op¢om orijentacijom na kakvocu,

» Dborba za samoodredenje (emancipaciju) i “uradi-sam” sustava korespodentnim sa
stagnacijom u poslovanju s paket-aranzmanima,

» povecana zelja za zblizavanjem s prirodom, stjecanjem iskustava “iz prve ruke” i
uklju¢ivanjem u dogadanja (na primjer, hobi-aranZmani, treking putovanja),

» opcenito povecani osjecaj za kvalitetu zivota,

» povecana zZelja za uenjem ¢esto manifestirana ozbiljnim nastojanjima da se upoznaju

strane kulture.

Kada govorimo o trendovima u proizvodnji, na prostoru Istarske Zupanije, glavni

nositelji razvoja poljoprivredne proizvodnje jesu:

22 Vukoni¢, B. : Turizam u susret buducénosti, Mikrorad i Ekonomski fakultet, Zagreb, 1994., str. 112
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» proizvodno-ekonomski - velika vecina poljoprivrednih proizvodnih resursa na prostoru
Istarske zupanije nalazi se u njihovom vlasnistvu;

» socioloski - na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima zivi otprilike trecina
stanovnistva Zupanije. Ona su locirana uglavnom u ruralnim prostorima, a definiraju
se kao specificni, funkcionalno relativno zatvoreni sustavi u kojima samodostatnost
dolazi do velikog izrazaja;

» ekoloski - obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo je osnovni Cimbenik ocuvanja
ruralnog prostora koji zauzima 95% ukupne povrSine Istarske Zupanije. Osim $to se
poljoprivrednom proizvodnjom stvaraju materijalna dobra, nezaobilazan je 1 ucinak
oplemenjivanja odnosno stvaranja "kultiviranog prostora" koji se, kao takav, moze
kvalitetno iskoristiti i za razvoj drugih djelatnosti (turizam, lov). Pritom treba
spomenuti i strateSku vaznost koju za svaku drzavu ima ravnomjerna nastanjenost svih
njezinih podrucja.

» organizacijsko-politicki - Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo se, usprkos
dugogodis$njoj marginalizaciji, ipak uspjelo odrzati i izboriti da u Strategiji razvitka
hrvatske poljoprivrede iz 1994. godine bude postavljeno za njezinog temeljnog

nositelja.*

Mozemo navesti kako obiteljska gospodarstava u Istarskoj zupaniji imaju u vlasnistvu
najvec¢i dio proizvodnih resursa u poljoprivredi (66% ukupnih zemlji$nih povrSina, odnosno
71% poljoprivrednih povrsina, 85,3% ukupnog broja goveda i cjelokupni broj svinja) te je
stoga opravdana Strategijom dodijeljena im uloga temeljnog nositelja razvitka poljoprivrede.
Samim time, prisutna je nepovoljna struktura ovih gospodarstava obzirom na veli¢inu
zemljiSta budu¢i prevladavaju gospodarstva veli¢ine do 5 ha ukupnih vlastitih zemljiSnih
povrsina (takvih ima 70,4% od ukupnog broja) te se moZe ustvrditi da ograni¢eni zemlji$ni
potencijal predstavlja jednu od najve¢ih zapreka njihovog buduceg razvitka. U Istarskoj
Zupaniji izrazena je pojava smanjenja broja ukupnog poljoprivrednog, a jo§ viSe aktivhog
poljoprivrednog, stanovnistva. Imajuci u vidu znacaj ljudskog faktora u svakom proizvodnom
procesu, a pogotovo u sustavu obiteljskog gospodarenja o kakvom je ovdje rije¢, treba vrlo
ozbiljno shvatiti ovaj problem i uloziti maksimalan napor da se ovakva negativna kretanja

Zaustave.

Negativne tendencije u kretanju ukupnih poljoprivrednih i narocito obradivih povrsina,

u posjedu obiteljskih gospodarstava (u periodu 1970. — 1996. smanjile za 22,6%), dok se je
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stocni fond u istom periodu viSestruko smanjio. Ti podaci jo$ vise zabrinjavaju ako se ima na
umu da je poljoprivreda specifi¢na zbog rada sa bioloskim materijalom koji za svoju obnovu i
povecanje iziskuje viSe vremena nego je to slucaj u klasi¢nim proizvodnjama (industrija).
Analiza troskova proizvodnje po pojedinim kulturama utvrdila je da prosje¢ni prinosi koji se
postizu u proizvodnji pSenice 1 jeCma nisu dostatni za pokrivanje troSkova tih proizvodnji.
Stoga bi trebalo teziti da se kod tih kultura podigne razina primijenjene tehnologije ¢ime bi se
postiglo povecanje proizvodnih rezultata, a takoder trebalo bi raditi i na promjeni proizvodne
strukture pri ¢emu vecu paznju treba posvetiti profitabilnijim kulturama (krumpir, rajcica,
grozde, maslina);

Stanje poljoprivredne proizvodnje na obiteljskim gospodarstvima u Istarskoj Zupaniji
nabolje se oslikava putem ostvarenog dohotka. Njegovom analizom utvrdeno je da bruto
dohodak iz poljoprivrede manji od 20.000 kn ostvaruje oko 50% analiziranih gospodarstava
dok 64,7% gospodarstava ostvaruje manje od 10.000 kn bruto dohotka iz poljoprivrede
godisnje po uvjetnom ¢lanu domacinstva. Na temelju ovih podataka moze se zakljuciti da ¢e i
u narednom periodu veéina obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava u Istarskoj zupaniji biti
mjeSovita obzirom na izvore prihoda budu¢i im je dohodak iz poljoprivrede suvise mali da bi
sam zadovoljio sve potrebe. Sukladno navedenome, moZe se ocekivati da ¢e kod odredenog
djela manjih gospodarstva (uglavnom ispod 5 ha) i dalje dolaziti do napustanja poljoprivredne

proizvodnje i njihove preorijentacije na ostale izvore prihoda.

Nositelji razvoja poljoprivredne proizvodnje u Istarskoj Zupaniji koji su sposobni
poslovati na ekonomskim 1 trZiSnim principima treba traZiti u gospodarstvima s preko 5 ha
ukupnih zemlji$nih povrsina u vlasni$tvu. Poljoprivredni sustav temeljen na tim obiteljskim
gospodarstvima mora biti dinamican, fleksibilan, inovativan sa stalnom tendencijom
podizanja konkurentnosti uz racionalno koriStenje prostora, zaStitu okoliSa, autohtonih
prirodnih, kulturnih i povijesnih dobara smanjujuéi statusne i materijalne razlike
poljoprivredne i ostalih populacija na ovom podruc¢ju. Godine naglih promjena odnosa drustva
prema poljoprivredi (veliki odljev radne snage iz poljodjelstva u turizam, zanemarivanje
znacaja poljoprivrede), te posljedice nastale raspadom bivse drzavne zajednice (nestanak
trziSta, smanjena potroSnja u turizmu) ne smiju viSe biti razlozi opadanja domace
poljoprivredne proizvodnje. U narednih nekoliko godina poljoprivredna proizvodnja susrest
¢e se s pitanjem viska poljoprivrednih proizvoda. Ta suficitarnost, te nedostatak adekvatne

potpore drzave u vidu subvencija, a koje su prisutne na razini zemalja EU, moglo bi
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poljoprivredu 1 obiteljska gospodarstva u Istarskoj Zupaniji dovesti u vrlo nepovoljan polozaj,

pa ¢ak 1 zaprijetiti njthovom samom opstanku.

Hrvatska poljoprivreda, pa tako i ona u Istarskoj zupaniji, mora se prilagoditi
europskom trzistu, u koje se moramo neminovno ukljuciti, samo organiziranim pristupom
odnosno oblikovanjem zaokruzenih obiteljskih gospodarstva, te stvaranjem tipi¢nog,
zaSti¢enog 1 na trziStu Hrvatske, turistickom trziStu i medunarodnom trzi§tu prepoznatljivog
proizvoda. Medutim, kako su preduvjeti u vidu raspolozivih resursa (u vecini obiteljskih
gospodarstava) te postoje¢ih infrastrukturnih potpora u poljoprivredi ogranic¢avajuci faktor
njihovom uspjesnom poslovanju na europskom trzistu, a funkcija obiteljskih gospodarstava
lociranih u ruralnim prostorima nije isklju¢ivo proizvodna, mjere drzavne i agrarne politike ¢e
biti od presudnog utjecaja u zadrzavanju domicilnog stanovniStva. Izgradnja funkcionalnog
poljoprivredno-prehrambeno-trzisnog sustava na razini drzave i Zupanije, kojemu ¢e mjere
potpore biti nadopuna, je kljucni zadatak koji ¢e pridonijeti realizaciji konacnog cilja:
obiteljskim gospodarstvima omoguciti optimalno koristenje proizvodnih resursa i ostvarivanje
dohotka iz poljoprivrede koji ¢e biti ekvivalentan dohotku ostalih socio-ekonomskih grupa

nasSeg drustva.
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6. TURIZAM U RURALNOM DIJELU ISTRE

Istarska zupanija je najrazvijenija zupanija u Republicu Hrvatskoj, sastoji se od 10
gradova i 31 op¢ine. Prema brojim pokazateljima poljoprivreda i turizam su znacajne
gospodarske grane kao u proSlosti tako i danas. Istra ne nudi turistima samo sunce i more,
slika istarskog krajolika su sela 1 gradi¢i koji se nalaze pretezno na brezuljcima okruzenim
zelenilom prirode. Kamene kuce, maslinici, vinogradi i obradena polja predstavljaju resurs za
proizvodnju tradicionalnih jela i pi¢a koja oznacavaju delicije Istre. Bogatstvo tradicije i
obi¢aji domacina koji su se prenosili iz generacije u generaciju Istri daju prepoznatljivu
vrijednost. Ruralni turizam u Istri je sve razvijeniji zbog velike potraznje za jedinstvenom i

kvalitetnom ponudom.

6.1. Smjestajni kapacitet

Poceci ruralnog turizma u Istri bili su 1997. godine kada su ucinjeni prvi pomaci
akcijom Odjela za turizam 1 trgovinu Istarske Zupanije, kojom je promovirana broSura o
agroturizmu. Time se potaknuo interes za taj oblik turizma te je u Odjel za turizam i trgovinu
Istarske zupanije dostavljeno pedesetak upita za agroturizam 1 ostale oblike turizma. Tako je u
1999. godini na podruju Istarske Zupanije registrirano 37 agroturistickih domacinstava s
ukupno 108 kreveta. Od tada interes za bavljenje turizmom na ruralnom prostoru Istre stalno

raste.

Smjestajni objekti u ruralnom dijelu Istre obuhvacaju agroturizme, ruralne B&B-e (Bed and
Breakfast), ruralne ku¢e za odmor, ruralne vile ili stancije, ruralne obiteljske hotele, sobe,

apartmane, smjestaj na vinskoj cesti i ruralna kamp odmorista.?®

(1 Agroturizam je oblik seoskog domacinstva koji nudi usluge smjestaja i prehrane. Vlasnici
tih objekata najCesce zive u tim domacinstvima te se bave vlastitom proizvodnjom ulja, vina,
pSenice, kukuruza, krumpira, luka, ¢eSnjaka ili slicnih proizvoda, koji sluze kao resurs
rigorozne domace hrane, koja se u domacinstvima posluzuje, a i kao prehrana stoci koja sluzi
za prehranu ili samo atrakciju. U seoskim domacinstvima moguce je prespavati u sobama ili

apartmanima u istom objektu ili u posebnim kucama koje se nalaze u blizini domacinstva.

23 Prema katalogu Turisti¢ke zajednice Istarske Zupanije, Istra Countryside -Odmor u zelenoj Istri (21.10.2019)
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Gosti su smjesSteni u tradicionalne istarske kucée, u kojima dolaze u stalnu interakciju s

domacinima te mogu biti upoznati sa svim njihovim obicajima i stilom Zivota.

Podjela agroturizma vrsi se s obzirom na tip agroturizma, odnosno je li rije¢ o otvorenom ili
zatvorenom tipu domacdinstva. Razlika je u tome da se u zatvorenom domacinstvu nudi usluga
prehrane samo za goste koji su smjesSteni na tom domacinstvu, dok se kod otvorenog tipa nudi

usluga prehrane svim turistima bez obzira jesu li smjesteni u tom domacinstvu ili nisu.

i ugodnijim. Aktivnosti se mogu odnositi na ukljuéivanje gosta u manje poljoprivredne
poslove ili jednostavno na predstavljanje poslova gostima, primjerice kako nahraniti domace
zivotinje ili stoku, kako napraviti domaci kruh ili tjesteninu, razgledavanje okoline i
pjesacenje.

Prema podacima Turisticke zajednice Istarske Zupanije u 2016. godini, bilo je registrirano 29

agroturizama s ponudom smjeStaja. Ukupni kapacitet tih objekata je od 103 smjeStajne

jedinice koje obuhvadaju 275 kreveta.?*

Primjer agroturizma koji se nalazi u ruralnom djeli Istre i nudi smjeStaj je Agroturizam
Ograde. Ograde su savrSen primjer uspjeSnog seoskog turizma u Istarskoj Zupaniji. Imanje na
kojemu se odvija pruzanje usluga nekada je bilo okruzeno ogradom, stoga su ga jo§ od
davnina pastiri nazivali "Ograde”, a taj naziv ostao je i do danas. Agroturizam Ograde nalazi
se izmedu Pazina i Zminja u selu Lindarski katun a prostire se na 18 000m2 povrsine. Kako
bi Sto bolje pokazali ¢ari uzZivanja na selu u svoju ponudu ukljudili su smjestajne kapacitete
kako bi se njihovi gosti mogli zadrzati i uzivati u ti$ini prirode. U ponudi imaju dva
smjeStajna objekta. Prvi smjesStaj simboli¢no nazivaju smjestaj u "kucici", tj. u samostojecoj
rustikalnoj kucici. Kuc¢ica je namijenjena za 6-8 osoba te je kompletno opremljena. Drugi
smjeStajni objekt je smjestaj u kuéi za odmor, tj. u klasicno uredenom apartmanu u obiteljskoj
ku¢i s 12 lezajeva. Osim smjestaja nude 1 gastro ponudu. Njihove specijalitete mogu probati u
konobi koja je smjeStena na imanju. U njoj se mogu isprobati izvorna istarska jela te rakije i
vina. Konoba je otvorena samo po najavi, a kapacitet joj je od 25 do 35 osoba. Takoder svi
posjetioci 1 gosti mogu uzivati u predivnoj prirodi i Zivotinjama na imanju kao §to su konji,
patke, guske, kokoSi i1 purani, fazani, golubovi, psi 1 macke. Kontinuiranih 18 godina

poslovanja na trzitu je pravi pokazatelj uspjesnog poslovanja. Kako su u samim pocetcima

24 Prema: Istarska Zupanija Www.istra-istra.hr (20.10.2019)
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uvidjeli interes za smjeStajnim kapacitetima odlucili su prosiriti svoju ponudu. Tako se danas
tamo moze nai¢i na bogatu gastronomskau ponudu, ali takoder i na floru i faunu. Odli¢an
pokazatelj da je to uistinu tako jest postotak pokrivenosti ponude vlastitim proizvodima koji
iznosti 70-80%. Ostatak proizvoda nabavljaju suradujuci s ostalim OPG- ovima. To je
naroCito vidljivo kod mlijecnih proizvoda kao i kod vocéa od kojega uzgajaju samo Sljive.
Kada je rijec o posjecenosti ovog agroturizma, statistika je takoder na njihovoj strani. Tijekom
sezone popunjenost je stopostotna. Taj podatak se odnosi na ljetne mjesece. Turisti dolaze iz
razli¢itih dijelova svijeta (Austrija, Sjedinjene Americke Drzave, Danska i sl.). U postsezoni
posjecenost je periodicna. Najcesce ih posjecuju domaci turisti iz urbanih sredina kao Sto su
primjerice Zagreb, Rijeka i Split. Ono §to su primjetili prosle godine jest podatak da su se
skupini domacih turista pridruzili i turisti iz Austrije. Ono po ¢emu se izdvajaju od ostalih je
organiziranje radionica. Za njih se najviSe pokazuje interes u svibnju, rujnu i listopadu. Rije¢
je o radionicama vezanim za tradicionalnu kuhinju. Te radionice se odvijaju u prirodi u
skupinama od po 10 do 15 osoba. Najvise su zainteresirani Talijani, Tajlandani te Francuzi.
Sto se ti¢e financiranja, zasada su primili jedino poticaj od strane Ministarstva turizma za
izgradnju bazena. O povlacenjima sredstava iz EU fondova su razmisljali. Medutim, smatraju
da su zaokruzili svoje gospodarstvo te ne zele proSirivati ponudu. Jedino za Sto su
zainteresirani je podizanje kvalitete na jo§ viSu razinu, odnosno na ulaganja u uredenje
interijera i ekstrerijera. No smatraju kako je za takve odluke jo$ rano te taj dio prepustaju

buduéim generacijama.

(1 Ruralni B&B je oblik domadinstva koji obuhvac¢a ponudu smjestaja, odnosno nocéenja s
doruckom. Dorucak mora biti posluzen s domaé¢im kruhom uz jo§S neke domace lokalne
proizvode, koji mogu ukljuciti mlijeko, sir, jaja, skutu, marmelade, med 1 sl. Gosti smjeSteni
na ruralnim B&B-ima stjeCu dojam da su dio ruralne sredine, integrirani u tradicionalni
ambijent, u bliskom kontaktu s domac¢inima i prirodom. SmjeSteni su u tradicionalne kamene
kuce u kojima mogu Zivjeti i1 vlasnici domacinstva, koji ne moraju nuzno biti poljoprivredni
proizvodaci. B&B se moze definirati kao ,,novi“ oblik smjestaja odnosno putovanja, te se
zadnjih godina broj B&B u Istri znac¢ajno povecao. Najpoznatiji ruralni B&B u Istri su: B&B

al Merlo Olivo, B&B Maslina, B&B Zigante, B&B Antico, B&B Casa Rustica i B&B Tinka.

(1 Ruralne kuc¢e za odmor predstavljaju najzastupljeniji oblik smjestaja u Istri, nalaze se u
selima ili manjim gradovima diljem unutraSnje Istre. InaCe, ovi objekti najcesée su
tradicionalne kamene istarske kuce koje se iznajmljuju zajedno s pripadaju¢im terenom, koji
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moze obuhvacati dvoriste, dje¢je igraliSte 1 parkiraliSni prostor. Potraznja za ovim
odmorisnim kuéama je uvijek visoka, a pogotovo u ruralnim podru¢jima u kojima

prevladavaju mir i tiSina.

(1 Ruralne vile ili stancije su ve¢i posjedi koji ukljucuju renoviranu kucéu s dodatnim
gospodarskim zgradama i zemlju. NajceS¢e obuhvacaju i ponudu drugih atrakcija poput
bazena, igraliSta, sportskih terena, vrtova i voénjaka. Vile ili stancije su smjesStene na osami,
izvan naseljenih mjesta gdje su nekada zivjeli ljudi u manjim selima tzv. ,,stancijama‘“ te se
bavili poljoprivredom ili stoarstvom. No, s vremenom ova sela su postala nenaseljena zbog
iseljavanja te danas za ruralni turizam predstavljaju resurs u koji treba ulagati za vecu
valorizaciju ruralne i srediSnje Istre. Motiv turista za odlazak na odmor u ove objekte je bijeg
od svakodnevnice, grada, buke i stresa te zelja za uzivanjem u prirodi i tiSini. Najc¢es¢i gosti u

stancijama 1 vilama Istre su Austrijanci, Svicarci i Nijemci.

[ Ruralni obiteljski hoteli u Istri prisutni su u manjem broju, otprilike ih je desetak. Najcesce
su to mali hoteli smjeSteni u manjim gradovima, nude personalizirane usluge, a kapacitet
smjesStaja ne smije prekoraciti maksimalan broj kreveta, odnosno trideset pet. Kao $to sama
rije¢ kaze, obiteljski hoteli su u vlasniStvu obitelji te svi njezini ¢lanovi imaju odredenu ulogu

u hotelu. Vecina tih hotela nudi 1 vlastitu proizvodnju odredenog proizvoda.

[J  Smjestaj na vinskoj cesti odnosi se na poljoprivredno gospodarstvo specijalizirano u
proizvodnji 1 prodaji vina, gdje u adekvatnim kuSaonicama turisti imaju moguénost kusanja
vina te razgledavanja podruma i vinograda. Uz prezentaciju i kuSanje vina, proizvodaci mogu
ponuditi i jednostavnu hranu kao S$to je to domaci prsut, sir ili domaci kola¢. Ovi oblici
domacinstva su posebniji od obi¢nih proizvodaca vina jer, osim svega navedenoga, nude i
smjestaj u domacinstvu. S obzirom na broj svih proizvodac¢a vina u Istri, broj takvih
domacinstva prilicno je mali. U ruralnom podru¢ju sjeverozapadne Istre ovaj tip smjeStaja

nude: vinarije Sinkovic¢ 1 Prelac.
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6.2. Autohtoni proizvodi

Autohtoni proizvodi predstavljaju odredene zastiCene proizvode jedne zemlje, koji su postali
autohtoni, zahvaljujuéi svojoj izvornosti ili zemljopisnom podrijetlu. Proizvodi proglaseni
autohtonim smatraju se takvim zbog specifi¢nosti, jedinstvenosti i unikatnosti koji ih

karakteriziraju te se svojim karakteristikama diferenciraju od drugih sli¢nih proizvoda.

Slika 1 : Oznake za autohtone proizvode ( Hrvatski i EU)

REPUBLIKA REPUBLIKA REPUBLIKA
HRVATSKA HRVATSKA HRVATSKA
OZNAKA OZNAKA ZAJAMEENO
IZVORNOSTI ZEMLJOPISNOG TRADICIONALNI
PODRIJETLA SPECIJALITET

Prijelazna nacionalna Prijelazna nacionalna Prijelazna nacionalna
zastita temeljem Uredbe zastita temeljem Uredbe zastita temeljem Uredbe
(EV) br. 1151/2012 (EV) br. 1151/2012 (EU) br. 1151/2012

Izvor: Prema: Agrobiz ( srpanj 2019.) https://www.agrobiz.hr/agrovijesti/imamo-sve-vise-zasticenih-

proizvoda-no-kolika-je-njihova-trzisna-vrijednost-i-izvozni-potencijal-13510 ( 22.10.2019)

Potrosaci sve viSe traze upravo autohtone proizvode, a s ovom oznakom su lako prepoznatljivi

na trzi$tu od strane potrosaca.

Autohtoni proizvodi bi kroz turisticku ponudu mogli postati znacajni izvozni istarski brend jer
sve viSe privlace potrosace. Kao najpoznatije Istarske mesne autohtone proizvode mozemo
izdvojiti priut, panceta, istarske kobasice, ple¢ka (Spaleta), istarski zarebrnjak (ombolo), meso
istarskog goveda, istarska janjetina i drugi. Uz mesne imamo i druge autohtone proizvode kao
Sto su ov¢ji 1 kravlji sir, zatim proizvodi od tjestenina (rafioli, fuzi, njoki, makaruni), te
istarski tartuf , med, vino i ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje, a od slastica mozemo istaknuti
pincu, poveticu, cukerancic¢ i fritule. Autohtoni proizvodi temelj su vrhunske istarske kuhinje.
Kvaliteta 1 dobra ponuda domacih autohtonih proizvoda klju¢ su uspjeha u povezanosti

poljoprivrede i turizma.
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6.3. Manifestacije u ruralnom djelu Istre

Jedan od op¢ih ciljeva Upravnog odjela za turizam Istarske Zupanije je odrzivi razvoj turizma
u Istri, te razvoj Istre kao kvalitetne turisticke destinacije. Na tragu tih ciljeva, a na temeljima
Master plana razvoja turizma Istre 2015.-2025.godine, Upravni odjel za turizam Istarske
zupanije potice razvoj i podizanje kvalitete organizacije turistiCkih manifestacija regionalnog
znacaja, vezanih za image/brend destinacije, koje se odrzavaju u manje razvijenim podrucjima
Istre, primarno izvan glavne turistiCke sezone, te koje promoviraju autohtone proizvode,
lokalne izvodace, istarsku tradiciju, obicaje i vrijednosti. Za postizanje navedenih ciljeva
provode se ciljane aktivnosti i mjere kao Sto su dodjela potpora turistickim manifestacijama,
edukacija 1 poticanje vece koordinacije medu nositeljima turistickih manifestacija u Istri te

analiza manifestacija.?®

Manifestacije predstavljaju dodatni element vrednovanja destinacije, turisticCku ponudu ¢ine
bogatijom, utjecu na privlaenje veceg broja turista te ujedno utjeCu na povecéanje turisticke
potrosnje i na produljenje turisticke sezone. Osim nekih izuzetaka, tradicionalne manifestacije
imaju redoslijed dogadaja koji treba biti pracen i postivan, dok inovacije i nove manifestacije
uz dobru organizaciju i adekvatnu preraspodjelu dogadaja mogu utjecati na proSirenje
turisticke sezone. Manifestacije su prilika da se turisti privuku u neki lokalitet i izvan

turisticke sezone te dobar ¢imbenik promoviranja destinacije.

Brojne se manifestacije u Istri odrzavaju kroz cijelu godinu, i to u svakom podru¢ju, odnosno
gradu ili op¢ini, viSe puta godiSnje. Na produljenje sezone 1 promoviranje ruralnih djelova
Istre utjeCu mnogobrojne poznate manifestacije. Neke od tradicionalnih manifestacija Istre su
pucke feste u svim gradovima i veéim mjestima, karneval u raznim gradovima, trka na
tovarima u Marcani, trka na prstenac u Barbanu, bajsi u Dragucu kraj Cerovlja, smotra
narodne glazbe 1 plesa PuljStine u Barbanu, Festival sira & najkoza Istre u Svetvin€entu 1
Subotina po starinski u Buzetu. Neke gastronomske manifestacije u ruralnim podru¢jima su
Choko & wine fest u Brtonigli, Oleum olivarum u Krasici, smotra vina u Gracis¢u, S
klobasicom u EU u Sv.Petru u Sumi, Festival terana i tartufa u Motovunu, ISAP u Tinjanu,
Dani gljiva u Brtonigli, FeSta od fruti u Kaldiru, smotra domac¢ih rakija u Humu , Vinistra u

Porecu 1 jo§ mnostvo drugih.

%5 Prema: Turisticke manifestacije(2016) https://www.istra-istria.hr/index.php?id=4608 (23.10.2019)
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Vizija istarskog turizma do 2025. godine:

- Istra se orijentira na turizam za vrijednosni profil zapadnog potrosaca s izgradenim

turistickim iskustvom i kulturom;

- Bitno se podize kvaliteta svih tipova smjestaja, posebno kampova i privatnog smjestaja, i

novoj kvaliteti prilagodava turisticki lanac vrijednosti;

- Dodaje se vrijednost kulturnim i prirodnim atrakcijama

- Ulazi se u proces snaznijeg globalnog pozicioniranje i marketinga
- Ciljaju se segmenti viSe srednje i viSe kategorije potroSaca;

- Podize se udio hotela i turistickih resora u smjestajnoj strukturi poticanjem novih investicija

u turistickom sektoru prvenstveno;

- Razvija se odredeni broj projekata unutar 1 izvan postojecih izgradenih zona i tako se obraca

EU stanovniStvu kao destinacija s organiziranim rezidencijalnim trziStem nekretnina

- Odredenu ofenzivu kvalitete nuzno prati i podizanje kapaciteta ljudskih resursa za §to se

nalaze nova sustavna rjeSenja za kvalitetno obrazovanje svih razina djelatnika u turizmu;

- Postavlja se konkurentan sustav upravljanja turizmom temeljem dogovorene vizije i

operativnih strategija izmedu sada$njih, a i novih dionika istarskog turizma®.

26prema: Master plan turizma Istarske Zupanije ( 2016): Master plan turizma Istarske Zupanije 2015.-
2025.(Finalni izvjestaj master plana)

www.istra.hr/.app/upl files/Master Plan_Turizma_lstarske Zupanije 2015-2025., Turisticka zajednica Istarske
Zupanije pdf, str.115, ( 17.09.2019)
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7. ZAKLJUCAK

Na samome zakljucku ovoga rad mozemo navesti kako turizam putovanje individualca koji s
namjerom odlaska na putovanje i sam ¢in dolaska ¢ini ljude turistima.

Pojava turizma u Istri kao i pojava sporednih djelatnosti seze od sredine 19. stolje¢a ¢ime se
smatra razdoblje koje je dugo 140 godina. Rastu i razvoj turizma na podrucju Istre prolazilo je
kroz nekoliko etapa koje su bile karakteristicne u rimskom i srednjovjekovnom dobu pa sve
do 21. stoljeca. Pojavni oblici turizma se pojavljuju za vrijeme rimske vladavine narocito u
unutrasnjosti Istre. Na tome podrucju atraktivne su bile Istarske toplice koje za potrebe
lije¢enja i oporavka privlacile sve veci broj posjetitelja. Razvijena je preradivacka industrija,
gradevinarstvo, trgovina, morsko ribarstvo i uzgoj ribe, poljoprivreda i transport. Po broju
gospodarskih subjekata i prema financijskim pokazateljima poslovanja prednjace djelatnosti
preradivacke industrije, turizma i trgovine.

Za poljoprivredu mozemo reci da je ona gospodarska djelatnost koja uz pomo¢ kultiviranih
biljaka i domacih zivotinja, uz ljudski rad iskoriStava i prirodne izvore kao (tlo, voda, klima)
za dobivanjem Zzivotinjskih i biljnih proizvoda koji se koriste u prehrani ljudi i Zivotinja te kao
sirovina za daljnju preradu.

Rast turizma 1 porast turisticke potroSnje uzrokovao je promjene u razvoju poljoprivrede,
posebno u strukturi proizvodnje ¢ime su uvedene nove tehnologije, povecani su preradbeni
kapaciteti, poljoprivredni se proizvodi kvalitetnije prodaju jer se njihov izvoz prakticki
ostvaruje kroz turizam i dr. Utjecaj turizma na razvoj poljoprivrede u Istri moze se iskazati u
promjeni strukture poljoprivredne proizvodnje te utjecaj strukture potroSnje prehrambenih
proizvoda u turizmu. Navedenim promjenama se usko prilagodavaju poljoprivredna
gospodarstva koje se nalaze na podruéju turistickih regija. Osnovne funkcije koje
poljoprivreda mora ispuniti kao primarna gospodarska grana: proizvodnja hrane za prehranu
domaceg stanovniStva; proizvodnja sirovina za preradivacku industriju 1 proizvodnja viska
poljoprivrednih proizvoda za izvoz. Status poljoprivrede mora biti definiran i jasno odreden
kako bi poljoprivreda mogla izvrsiti navedene funkcije. Ona te funkcije provodi na razini
drzave i sa mjerama ekonomske politike.

Hrvatska poljoprivreda, pa tako i ona u Istarskoj Zupaniji, mora se prilagoditi europskom
trziStu, u koje se moramo neminovno ukljuciti, samo organiziranim pristupom odnosno
oblikovanjem zaokruZenih obiteljskih gospodarstva te stvaranjem tipicnog, zastic¢enog 1 na
trziStu Hrvatske, turistiCkom trziStu 1 medunarodnom trziStu prepoznatljivog proizvoda.

Republika Hrvatska, kao jedna od najznacajnijih turistickih destinacija na Mediteranu, ima
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dugu turisticku tradiciju i1 velike razvojne mogucnosti. Ona pripada zemljama koje privlace
posjetitelje odlikama svoga prirodnog prostora i bogatstvom kulturno-povijesne bastine.
Prema tome, nosioci koji u Republici Hrvatskoj zauzimaju najvise kategorije jesu: Svjetska
turisticka organizacija — WTO, Ministarstvo turizma, Hrvatska turisticka zajednica, Odbor za

turizam — Hrvatski Sabor, Institut za turizam te Institut za poljoprivrednu i turizam.
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SAZETAK

Velika pozornost kao bitnoj gospodarskoj grani, posvecuje se turizmu i poljoprivredi.
Turizam je za poljoprivredu bitan glede potraznje hrane ¢ime turizam izravno utjece na
razvitak poljoprivrednih uzgoja. Istarsko podrucje je kompetentno za rast turizma i
poljoprivrede koje tezi njegovom ocuvanju. Ono §to je bitno za dugoroCan razvoj Republike
Hrvatske usredotocuje se na strukturi proizvodnje, uvodenjem novih tehnologija,
privlacenjem veceg broja turista, pove¢avanjem preradbenih kapaciteta, domaci proizvodi se
kvalitetnije prodaju i dr. Intenzivan rast i razvoj turizma i poljoprivredne proizvodnje, te sam

utjecaj turizma na razvoj poljoprivrede ostavljaju za sobom veliki trag.

Kljucne rijeci: turizam, poljoprivreda, utjecaj turizma, razvoj poljoprivrede, gospodarstvo
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SUMMARY

Great attention as an important economic branch is devoted to tourism and
agriculture. Tourism is important for agriculture in terms of food demand, which makes
tourism directly impact on the development of agricultural cultivation. The Istrian area is
competent for the growth of tourism and agriculture that strives for its preservation. What is
important for the long-term development of the Republic of Croatia focuses on the structure
of production, the introduction of new technologies, attracting a larger number of tourists, the
increase of processing capacities, the domestic products being sold more efficiently, etc. The
intensive growth and development of tourism and agricultural production, the development of

agriculture leaves a great mark on it.

Keywords: tourism, agriculture, tourism impact, agriculture development, economy
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