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1. UVOD

Svjetska turistiCka organizacija odrzivi razvoj postavlja kao imperativ
uspjednog razvoja turizma, a upravo se selektivni oblici turizma smatraju
se poistovjecuje sa pojmom odrzivi turizam i opisuje se kao skupina turistickih
kretanja koja su uvjetovana odredenim glavnim turistickim motivom koji
posjetitelje pokre¢e na putovanje u destinaciju i Cija je turisticka ponuda
sadrzajima prilagodena za realizaciju dozivljaja vezanih uz glavni interes

odredenog segmenta potraznje.

S kvalitetnim nasadima vinove loze, podrumarska i vinogradarska tradicija
kutjevackih vinogorja je duga, bogata i raznolika, bas kao i ovdasniji kulturni
krajolici. Odavno je kutjevacki kraj prepoznat po velikom vinskom potencijalu.
Kvalitetna kutjevaCka vina, pretezno od autohtone sorte graSevina,
njegovana su i Cuvena diliem Hrvatske pa i Sire. Stanovnicima grada Kutjeva
vinarstvo i vinogradarstvo su najvazniji izvor prihoda i jedna od najvaznijih

odrednica razvoja.

U kutjevackom vinogorju pretezno se uzgajaju bijele vinske sorte, a na prvom
mjestu je graSevina. Za kutjevacki kraj i njegove ljude ona je puno viSe od
vinske sorte. GraSevina je ogledalo u kojem se ogledaju kontinuitet Zivota
narastaja, kolektivna memorija, snaga kulture i tradicije, ljepota i dareZljivost
prirode, iznimna kvaliteta i izvrsnost lokalnih vinara i vinogradara, ponos i
ljubav prema zavi€aju. OCuvanje i odrzivost lokalne kulture, a posebno
nematerijalne bastine koja se prenosi s generacije na generaciju, moguce je
dugoro€no osigurati tek kroz odrZivi turizam. U fokusu odrzivog turizma su
etiCke i odrzive vrijednosti podrucja, krajolika, lokalne povijesti, kulturne

bastine, te dobrobiti i blagostanje lokalnih ljudi.

Predmet prou€avanja ovog diplomskog rada je prikazati i objasniti proces
nastanka pojmova selektivni oblici turizma i enologija u kojem ¢e se prikazati
teorijske odrednice vinskog turizma na primjeru vinski turizam kao poseban

oblik turisticke ponude grada Kutjeva.

Glavni cilj diplomskog rada je dati teorijski i praktiCan odgovor na potrebu
razvoja sustavnog i strateski planiranog vinskog turizma u gradu Kutjevu.
lako se turizam vina prvenstveno temelji na ponudi vinarija i vinu kao glavnoj
atrakcijskoj osnovi, povezan je i s atrakcijskim osnovama gastronomskog
turizma kojega je sastavnim dijelom, kulturnog, ruralnog i eko turizma. Njegov
je razvoj stoga moguc jedino u suradnji i u partnerstvu koji djeluju u razli€itim

gospodarskim i drustvenim podrucjima. Svrha diplomskog rada je ukazati na
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vaznost vinskog turizma kao podvrste selektivnhog oblika turizma koji je vazan

za razvoj destinacije i nac¢ina na kojega ga mogu dodatno unaprijediti.

Diplomski rad se pored uvoda i zaklju€ka sastoji od Cetiri dijela. U uvodnom
dijelu rada je objasnjenja problematika teme i predmet prou€avanja, cilj i
svrha prouc€avanja, struktura rada, te znanstvene metode. U prvom dijelu su
obradene teorijske odrednice selektivnih oblika turizma, gdje su obuhvacene
pojmovne odrednice selektivnih oblika turizma, karakteristike i obujam
selektivnih oblika turizma i motivacija, te zatim turisti¢ki dozivljaj u selektivnim
oblicima turizma. U drugom dijelu rada obradene su teorijske odrednice
vinskog turizma i turista, gdje su obuhvaéene pojmovne odrednice
vinogradarstvo i vinarstvo kao temelj razvoja vinskog turizma, prikaz
pozitivnih i negativnih u€inaka vinskog turizma i na kraju sadrzajne odrednice
turistiCke ponude i potraznje za vinskim turizmom. U treCem dijelu prikazan je
primjer dobre prakse vinski turizma kao poseban oblik turistiCke ponude
grada Kutjeva. U Cetvrtom dijelu rada biti ¢e iznesene zavrSne misli autorice

o obradenoj temi koje Ce interpretirati doprinos ovome istrazivanju.

Prilikom objasnjavanja i definiranja pojmova poput vinski turizam, vinski turist,
selektivni oblici turizma i ostalih pojmova u radu, koristila se metoda analize,
deskripcije, sinteze, komparativha metoda, te metode ukazivanja prednosti i

nedostataka. Takoder, koristena je i dostupna literatura i internetski izvori.



2. SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA

Pojam selektivnog turizma, pojavio se poCetkom 70 - ih godina 20.stoljeca kao
sinonim za odrzivi ili odgovorni turizam. U teoriji i praksi koriste se razli€iti termini
za ovu vrstu turizma, naprimjer: specificni oblici turizma, selektivni oblici turizma,
turizam posebnih zanimanja, tematski turizam, turizam nisa i alternativni turizam.
Ovi navedeni pojmovi nekima i dalje sluze kao generi¢ki naziv za tu vrstu turizma
koji predstavljaju suprotnost masivnom turizmu. Ipak, nijedan od termina kojima
se obiljezavaju specifiCne turistiCke aktivnosti ne mogu biti sinonim za odgovorni
turizam, etiCki turizam, pa ni odrzivi turizam, jer aktivnost turista, ¢ak i kada su
posebne ne moraju u praksi biti odgovorne ni odrzive. Moze se zakljuciti da neke
vecC imaju masovnu pojavnu formu, kao Sto je sluaj sa urbanim ili kulturnim
turizmom. Dok sa druge strane pojedini turistiCki proizvodi masovnog turizma
poput krstarenja, istiCu se zahvaljujuéi diverzifikaciji sadrzaja i programa, kao i
specificnoj trziSnoj namjeni, odlike selektivnih oblika turizma (tematska,

istrazivaCka i edukativna krstarenja).

2.1. Pojam i definiranje selektivnih oblika turizma

Definiranje pojma selektivnih oblika turizma je ozbiljan problem za sve one koji
Zele istrazivati ovaj fenomen. U literaturi nalazimo viSe definicija razli€itih autora
koji definiraju pojam selektivnog turizma, medutim nema univerzalno prihvaéene
definicije koja to¢no pojasnjava Cija je to¢na definicija.

Vlatko JadreSi¢ daje svoju definiciju selektivnog turizma, a ta definicija glasi:
Selektivni turizam je ,sintetiCki i generiCki pojam koji oznaCava novu kvalitetu i
obiliezje suvremenog i buduceg turizma, koji se prvenstveno zasniva na
serioznoj i razumnoj selekciji programa, na odgovornom i podnosljivom
ponasanju svih uCesnika, na ekoloskom, socio - kulturoloskom i ekonomskom
principu uravnotezenog razvoja, na kvalitethom nivou usluge, na izvornom
identitetu i humanitetu turistiCke usluge, a sve to uz pozeljni i zakonomjerni, kao
i uravnotezeni odnos broja turista i broja lokalnih stanovnika na odredenom
podrucju® (Jadresi¢, 2010:171).

Selektivni turizam, kao znanstveno stru¢an pojam, javlja se u hrvatskoj literaturi
poCetkom devedesetih godina od strane nekolicine hrvatskih turisti¢kih
znanstvenika. Tom pojmu prethodili su neki sli€ni pojmovi, a osnovni cilj je bio

razvrstavanje turisti¢kih vrsta kao suprotnost masovnom turizmu?.

1 Lukovi¢, T. (2008). Selektivni turizam, hir ili znanstveno-istrazivacka potreba. Acta turistica
nova, 2 (1), 51-74., preuzeto s https://hrcak.srce.hr/37744 , pregledano 16.04.2021.
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Autori Hall i Weiler (prema Trauer, 2006) iznose misljenje da se o turizmu
posebnih zanimanja moze govoriti kada su ,motivacija putnika i njegov izbor
primarno determiniran odredenim specificnim zanimanjima sa fokusom bilo na
aktivnostima i/ili destinacijama i okolnostima®“. Dok Swarbrooke i Horner (ibd.)
smatraju da je special interest tourism motiviran Zeljom za realizacijom
postojeceg zanimanja ili razvijanjem nekog novog, u novom ili poznatom
ambijentu, pri Cemu razlikuju turizam posebnih zanimanja od ,aktivnog turizma®,
govoreci da u prvom slucaju ima malo fizicke aktivnosti. Dakle, vecina autora
zauzima stav da i oblici turizma koji ukljuCuju fiziCko iscrpljivanje, Sto je
karakteristicno za sportski, avanturistiCki ili biciklistiCki turizam koji predstavljaju

odraz posebnog zanimanja turista.

Pod pojmom selektivnih oblika turizma podrazumijevaju se putovanja Ciji je glavni
razlog ili cilj ostvarenje nekog posebnog zanimanja i uzivanje u njemu, a to moze

biti hobi, fizicka aktivnost, odredena tema ili vrsta destinacije, tj. atrakcije.

Selektivni turizam je odgovor na probleme koje je uzrokovao masovni turizam,
takozvani ,hard“ turizam. Suvremeni turizam trazi odgovore u razvoju nekih
alternativnih pravaca u turizmu, nazivaju se selektivni oblici turizma ili ,soft*
turizam. To su putovanja koja nisu masovna, shematska i bezlicna. Cilj
selektivnih oblika turizma je zadovoljavanje posebnih Zelja i potreba suvremenog
turista. Neke od definicija koje objaSnjavaju selektivni turizam u literaturi govore
da se selektivni turizam ,moZe razumjeti kao generiCki pojam kojim se
obuhvacaju svi oblici turizma Sto se u novije vrijeme sve viSe razvijaju, te sve
jasnije pokazuju obiljezja po kojima se razlikuju od masovnog turizma. Selektivni
turizam definira se kao organizacija razli¢itih oblika turizma uskladenih s
prirodnim i drustvenim vrijednostima lokalne zajednice koji omogucavaju gostima
i gostoprimcima uzivanje u pozitivnim vrijednim interakcijama uzajamnog

iskustva“.?

Razvoj selektivnih oblika turizma nuzno se zasniva na supersegmentaciji
potraznje i vecoj fleksibilnosti subjekata ponude. Pruzatelji usluga moraju dobro
poznavati pojedine trziSne niSe, kako bi identificirali potrebe i karakteristike
odredenih grupa potroSaca i kreirali odgovarajuéu ponudu sa efikasnim kanalima
komunikacije i plasmana. Prilagodavanje novim zahtjevima potraznje proizlazi i
fleksibilnost u pogledu svojstvene organiziranosti postupka kreiranja, ali i

distribucije turistickog proizvoda.

Kod selektivnih oblika turizma realizira se zadovoljenje potreba, poticanje razvoja

novih potreba i radanje novih proizvoda. Sam strateski razvoj novih turistickih

2 8. Gei¢, Menadzment selektivnih oblika turizma, Sveugiliste u Splitu, Split, 2011., str. 223.



proizvoda kod selektivnih oblika odvija se vrlo dinami¢no, te se u njegovu razvoju
koristi strategija diferencijacije. Ovdje su turistiCki proizvodi veoma kratkog
vijeka, a strateSka orijentacija menadzmenta turistickih proizvoda fokusira se na

oblikovanje novih proizvoda, a ne na regeneraciji i ozZivljavanju starih.?

2.2. Karakteristike i obujam selektivnih oblika turizma

Sa povecanom brigom javnog misljenja o zastiti sredine u mnogim turistickim
destinacijama, nekontrolirani masovni turizam gubi na svojoj privlacnosti i sve
ceScCe postaje predmet kritike. 1z ove perspektive moze se zaklju€iti, selektivni
oblici turizma vide se kao pozeljan odgovor na masovni turizma, ¢ak i kao
njegova alternativa prije svega zbog ograni¢enog obujma i nacina izvodenja

takvih turistickih kretanja, ponasanja turista sa posebnim zanimanjima.

Najvaznija karakteristika selektivnih turistiCkin vrsta oCituje se u poticanju
gospodarskog razvoja destinacije, posebice malog gospodarstva, upravo zbog
toga ova karakteristika trazi sve viSe pazZnje od strane drzavne administracije
Hrvatske i svih zemalja u tranziciji s obzirom da se veci dio nacionalne ekonomije

temelji na malo i srednjem poduzetniStvu.

Za razliku od masovnog turizma, koji se ocituju kao anonimnost i standardizirane
usluge i dozivljaje, selektivni oblici su fleksibilniji i nude Siroki spektar doZivljaja
kod kojih individualnost i osobne preferencije turista dolaze do izrazaja, zbog

¢ega su i humaniji.

Turisti sa posebnim zanimanjima su po pravilu obrazovaniji, iskusniji i odgovorniji
no $to je to slu€aj sa ,tipicnim*“ turistima. NajCeSce su srednje zivotne dobi (kod
sportskih i avanturistiCkih putovanja najvise je mladih), putuju bez djece (osim u
sluc€aju tura u prirodi i slicno). Nerijetko se radi o pojedincima koji putuju sami, jer
tako Zele ili $to teSko nalaze partnere sa istim zanimanjima, aliim se pruza prilika
da na licu mjesta sretnu osobe sa sli¢nim afinitetima. Nije nevazno ni to $to
putovanje na bazi posebnih zanimanja obi¢no podrazumijeva i vece troSkove, pa
destinacije selektivnog turizma mogu racunati na posjetitelje sa ve¢im plateznim

mogucnostima.

Atrakcije ,selektivnog turizma“ su razliCite. Osim prirodnih i kulturnih
znamenitosti, to mogu biti i aktivnosti (sportski, avanturisticki, lovni, agroturizam),
neki tradicionalni ili suvremeni proizvodi (gastronomski i vinski turizam), posebna
je ,atmosfera“ (urbani turizam); ljudi, biljni i Zivotinjski svijet (ekoturizam,
volonterski turizam), povijesne linosti i dogadaji ili, Cak, neka nesrec¢a (mracni

turizam). Za potencijalnog turistu koji zeli da putovanjem zadovolji posebno

3 S. Gei¢, Menadzment selektivnih oblika turizma, SveuciliSte u Splitu, Split, 2011., str. 223.



zanimanje vazno je da informaciji o konkretnoj atrakciji dobije prije polaska,
pogotovo ako je percipira kao adekvatan nacin zadovoljenja svoje potrebe.*
Kada se radi o selektivnim oblicima turizma, dozivljaj turista moze biti pasivan
(odlazak na predstavu ili sportski dogadaj), aktivan (sport, biciklizam),
avanturisticki (putovanje kroz dzunglu), iskustven (tematski park), relaksirajuci
(wellness, promatranje ptica), intelektualan (u€enje lokalnog jezika, kulture i
obi€aja), kreativan i slicno. Pri tome predstavlja maniji ili vec¢i kontrast u odnosu
na svakodnevna iskustva, jer neke aktivnosti turisti prakticiraju kod kuce (npr.

hobi, sport), a druge samo na putovanju.

Kada se govori o obujmu stvarne zastupljenosti selektivnih oblika turizma u
praksi, teSko je procijeniti. Pojedini autoru u tom pogledu iznose vrlo optimisticne
brojke, a slicno je i sa nekim javnim publikacijama turistiCkih organizacija u
svijetu. Branko Raboti¢ u svojoj knjizi Selektivni oblici turizma® navodi kako ,40-
60% stranih turista Cine ekoturisti koji borave u prirodi ; 70 % americkih turista u
Europi su kulturni turisti, dok ih je u Australiji 50%, a u Kanadi 40%; ukupnog
turistickog prometa u svijetu odnosi se na kulturni turizam; u Velikoj Britaniji
turizam kulturne bastine Cini 32 % stranih turista koji su posjetili povijesne
atrakcije, 89% stranih turista doSlo je u Tasmaniju jer su zainteresirani za

prirodu®, itd®. Ipak, stvarni obujam selektivnih oblika turizma viSestruko je maniji.

McKercher i Chan (2005) uo€avaju da postoji problem u metodi koja se koristi.
Naime, do podataka o veli€ini pojedinih oblika turizma dolazi se anketiranjem
turista na kraju njihovog boravka u destinaciji tako $to pojedinci, izabrani na bazi
slu€ajnog uzorka, odgovaraju pored ostalog i na pitanja koja se odnose na razlog
posjete i aktivnostima kojima su se bavili. Obi¢no, analiti€ari uzimaju u obzir
konkretne aktivnosti koje navedu turisti, kao i objasnjeni razlog posjete na osnovi
Cega ih svrstavaju u kategoriju kulturnih turista, tj. onih sa posebnim zanimanjima
u ovome slucaju kultura. Medutim, turisti se bave razliCitim aktivhostima u
destinaciji i sve one ne moraju imati glavni razlog posjete, mnoge su slucajne ili
usputne. Sa druge strane, kada se izjasne za jedan od ponudenih odgovora o
razlogu putovanja, anketirani turist ne mora izabrati onaj koji najblize pokazuje

na specifi¢ni motiv putovanja.

MozZe se zakljuciti da selektivni turizam potice regionalni koncept razvoja turizma,
te zanemaruje upravljanje turizmom na makro planu zbog toga Sto selektivne

turisticke vrste poticu gospodarski razvoj destinacije, te na taj nacin unapreduju

4 B. Raboti¢, Selektivni oblici turizma, Visoka turisti¢ka $kola strukovnih studija, Beograd, Cigoja
Stampa, 2013., str. 22

5 B. Rabotié, Selektivni oblici turizma, Visoka turistitka $kola strukovnih studija, Beograd, Cigoja
Stampa, 2013, str. 23

6 Pregled pojedinih izvora koji se odnose na procjenu obujma selektivnih oblika turizma dali su
McKercher i Chan (2005:22)



ukupan turistiCki sektor neke zemlje. Selektivni turizam, pozeljan je oblik
suvremenog turizma koji je uskladen s prirodnim i druStvenim vrijednostima
lokalne zajednice koji omogucava pojedincu da uziva u pozitivnim i vrijednim

interakcijama uzajamnog iskustva.

Za potrebe ovog rada, posebna paznja biti ¢e usmjerena ka enoloSkom
(vinskom) turizmu kao najbrze rastu¢em turistiCkom trzistu u Europi, ¢ak i svijetu.
Stalan rast i razvoj vinskog turizma kroz selektivne oblike i vidove vinskog
turizma kao zasebnih trziSnih niSa, omogucilo je stvaranje znakovitih trziSnih
marki koji kao dio turisticke ponude mogu samostalno funkcionirat na turistickom
trzistu.

2.3. Motivacija u selektivnim oblicima turizma

Prema klasi€énom psiholoSkom odredenju, motiv predstavlja poticajni razlog,
odnosno pobudu za odredeno djelovanje. Motiv je poticaj da se postigne neki cilj,
te motivi poticu Covjeka na aktivnosti, zatim usmjeravaju ga prema odredenim
cilievima i omogucuju da u zapocetoj akciji ustraje. TuristiCki motivi mogli bi se
jednostavno definirati kao unutarnji poticaji Covjeka na kretanje. Medutim, pojam

motiva u domeni turizma treba najcesce interpretirati u okviru drustvenih motiva.’

Kulturno - povijesni pregled pruza razliCite oblike putovanja. Vrsta i smisao
putovanja odgovaraju Zivotnim stilovima pojedinih epoha. Sve do 19. stoljeéa,
putovanje je sluzilo pragmati¢noj svrsi kao npr. trgovacko putovanje je bilo
privilegij gornjih drustvenih slojeva i ono je bilo izraz dokolice, posjeda i potrosnje.
Motivi koji su joS od najranijih vremena poticali turiste na putovanja, a koji bi se
danas mogli oznaditi turistiCkim, bili su prije svega zdravstveni, rekreacijski i
religijski.

Turizam dana$njih dana pretezno je masovne strukture, ali i sve veceg suZivota
selektivnhog i masovnog turizma osobito u razvijenim zemljama. Postoje razliciti
motivi koji utjeCu na pojedince koji se odluce na turistiCko putovanje. Motivi se
oslanjaju na psiholoske trenutke i zavise od racionalnih i iracionalnih faktora,
objektivnih  mogucénosti, socijalne sredine, drustvenog polozZaja, politicke
situacije, raspolozivog slobodnog vremena i slobodnih sredstava nuznih za
turisticku i osobnu potrosnju. Slijedom toga, moze se govoriti 0 motivima kao to

su na primjer: bijeg od svakodnevnice, odmor, zabava, upoznavanje prirodnih

7 Brunsko, Z., Turisticka motivacija, Fakultet za turizam i vanjsku trgovinu, Dubrovnik, Nase
more : znanstveni ¢asopis za more i pomorstvo, Vol. 49 No. 1-2, 2002., dostupan na:
https://hrcak.srce.hr/209280 , pregledano 16.04.2021.
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liepota i kulturno — povijesnih znamenitosti podru€ja koja se posjecuju,

zdravstveni i religijski motivi.

Zivot u velikim gradovima s gustim prometom i nezdravom gradskom klimom,
stalna izlozenost napetosti i stresu kod modernog €ovjeka izaziva potrebu da se
barem nakratko iskljuéi iz svega toga. Covjek putuje jer ima potrebu za bijegom
od sumorne i jednolicne svakodnevnice. On bjezi iz ugroZzena okoliSa iz sive
kamene (betonske) pustinje u prirodu, iz buke i smrada u svjezi zrak"®. Stoga se
turizam javlja kao neka vrsta drustvene terapije. Promjeni li nakratko zivotno
okruzenije i isklju€i se iz svakodnevnih problema, u €ovjeku / turistu se poslije

nekog vremena rada potreba za povratkom u kolote€inu svakodnevnog Zivota.

Krippendorf® naglaSsava da je turisticko putovanje ,ujedno otkrivanje i
doZivljavanje samoga sebe. Ono je prilika da se ¢ovjek odmjeri s drugima i otkrije
vlastite sposobnosti“. Putovanje je ,sre¢a koja se opisuje kao nesmetano stanje
uravnotezenosti uz stanovito slobodno otkrivanje vlastitin potreba“. Individualni
motivi za putovanje, odnose se na potrebu za sre¢om, paznjom,

samoispunjenjem i poStovanjem.

Sve vecdi broj suvremenih sociologa, socijalnih antropologa i psihologa s razli€itih
stajaliSta pristupaju turizmu i bave se istrazivanjem motiviranosti turistickih
putovanja. Njih zanimaju motivi koji utje€u na donoSenje odluka potencijalnih
turista za odlazak na putovanje ili odmor izvan mjesta svog boravka, bave se

istrazivanjem odnosa gostiju i domacina, suodnosom kulture turizma i sli¢éno.1°

Branko Raboti¢!! u svojoj knjizi definira motivaciju kao psiholoski proces koji
potiCe Covjeka da realizira svoje potrebe, tj. rije€ 0 ponasanju usmjerenom prema
nekom cilju. TuristiCka motivacija nastaje po djelovanju potreba, koje djeluju
iznutra, kao i prostornih poticaja, koji djeluju izvana. Naravno, osoba mora biti
svjesna postojanja konkretnih podrazaja (turistiCka destinacija, atrakcija i usluga)

i percipirati ih kao nacin zadovoljenja potrebe.

Jednu od najpoznatijih teorija motivacije dao je americki psiholog Maslow,1954.
godine. On pri tome nije imao u vidu turistiCka putovanja, niti spominje turizam.
Taj autor identificirao je i hijerarhijski predstavio pet kategorija osnovnih ljudskih
potreba: fizioloSke potrebe, potreba za sigurno$¢u, potreba za ljubavlju,
pripadanjem i privrzenoSCu, potreba za uvazavanjem i potreba za

samoostvarenjem??. Maslow smatra da se ¢ovjek tijekom Zivota kre¢e prema sve

8 J. Krippendorf : Putujuée ¢ovje€anstvo, SveuciliSna naklada Liber, Zagreb, 1986., str. 46

9 Ibidem str. 46

10 Brunsko, Z., (2002.), TuristicCka motivacija, str. 3

11 B, Raboti¢, Selektivni oblici turizma, Visoka turisti¢ka $kola strukovnih studija, Beograd, Cigoja
Stampa, 2013., str. 25

12 B, Raboti¢, Selektivni oblici turizma, Visoka turisti¢ka $kola strukovnih studija, Beograd, Cigoja
Stampa, 2013., str. 25



viSim potrebama, dok ne naide na prirodne ili socijalne prepreke. Njegovo je
ponasanje motivirano i sviesnom Zeljom za osobnim razvojem. Ljudi su spremni
da podnesu glad, bol i druge nevolje kako bi postigli ono $to ih osobno ispunjava.
Maslow uoCava samoostvarenje kao potrebu koja je jednako vazna kao i potreba
za hranom — upoznavanje novog, istrazivanje, stjecanje znanja i niz estetskih
potreba, bilo da je rije€¢ o muzici, poeziji, ljepoti i slicno. Dok Leiper (1990.) je
miSljenja da za raspravu o turisticCkom ponaSanju potrebe nisu dovoljno
specificne. Po njemu nije glavna potreba ve¢ Zelja koju ona istiCe kod pojedinaca.
Recimo tri osobe mogu osjecati potrebu za rekreacijom i traziti njezino
zadovoljenje putovanjem, a ipak manifestirati razli€ito turistiCko ponasanje. Na
primjer, jedna od njih boravi na moru uz par dobrih knjiga, druga pjesaci kroz
nacionalni park, treca uziva u krstarenju sa obilaskom egzoti¢nih luka i druZenju
sa suputnicima. Smatra da je motivacija rezultat dvije ili viSe potreba, a sastav
takve mjeSavine moguce je otkriti samo na primjeru konkretnih turista i konkretnih

putovanja.

Na motivaciju pojedinca nesumnjiv utjecaj mogu imati posebna osobna
zanimanija ili hobi. Uz ostale motive o kojima je prethodno bila rije¢, to dodatno
potiCe Zelju za putovanjem i zadovoljenjem konkretnih zanimanja izvan mjesta
stalnog boravka, odredujuéi glavni cilj putovanja, a time i izbor destinacije i

aktivnosti, oCekivani dozivljaj i naposlijetku zadovoljenje.

Slika 1. Ciklus posebnih turisti¢kih zanimanja

Turizam opétih interesovanja ili masowni turizam

Fokus: Kuda mogu da idem na odmor?
Turizam medovitih interesovanja
| Fokus:Kuda, kako ifilisa kim mogu daidemnaedmor | o
i kojim aktivnostima se tamo mogu baviti?
Segment: geografske lokacije Segment: smeita], prevoz | Segment: grupe sa sliénim
npr. regionalni turizam, dogadaji afinitetima
urbani turizam, Fa— npr. resort turizam, le—af npr. turizam tredeg doba®,
ruralni turizam krstarenja, w2enski turizam®,
turizam dogadaja gay turizam
hra 1 T (akth okalnoeti]
)
npr. environmentalni turizam, kulturni turizam, hobi
turizam, zdravstveni i spa turizam, sportski turizam,
avanturisticki turizam, turizam hrane i vina, sex turizam

Izvor: Trauer, B., Conceptualizing special interest tourism frameworks for

analysis. Tourism Management, 27, 2006, str. 188.

Slika 1. Prikazuje ciklus posebnih turistickih zanimanja, stoga Trauer (2006.) nudi

koncept koji odrazava moguce preklapanje izmedu mjeSovitih i posebnih



zanimanja. Model slike razlikuje segment geografske prirode, segment koji se
odnosi na smjesta, prijevoz i temu putovanja, segmente grupa potroSaCa sa
slicnim afinitetom i konacno segmente posebnih zanimanja (gdje je fokus na
aktivnostima, kao sto je sport ili na ambijentu, kao Sto je priroda ili arhitektura)

koji mogu predstavljati hobi turiste i vrstu rekreacije.

2.4, Turisticki dozivljaj u selektivnim oblicima turizma

TuristiCko putovanje samo po sebi, jedan je od atraktivnijih dogadaja u nasem
Zivotu, jer za razliku od svakodnevne rutine predstavlja novu, drugaciju, a samim
time i uzbudljivu situaciju. Svakom sudioniku turistiCckog putovanja, cilj je da
ostvari zeljeni i oCekivani dozivljaj.

Ostvareni dozivljaj u turisti¢kim tijekovima individualan je i subjektivan za svakog
turista. Ostvarenje dozivljaja i kvalifikacija ovisi 0 motivaciji, percepciji, vrijednosti
i znacCenju, zadovoljstvu i zivotnom stilu. DoZivljaj predstavlja psiholosku
kategoriju, te je predmet prou€avanja psihologije. Shvacanje dozivljaja vezuje se
uz objasnjenje percepcije.'® DozZivljaj kao psiholo$ki proces je mogucée povezati
uz procese percipiranja stimulansa. Dakle, percepcija je aktivan proces
organiziranja, integriranja i interpretiranja osjetnih informacija, a koji omogucuje
upoznavanje i prepoznavanje znacenja predmeta, pojava i dogadaja u okolini.
Osobe nemaiju Cistih osjeta, nego percepte — jer osjeti su samo element od kojih
se sastoji cjeloviti doZivljaj (lat. percipere = usvojiti). Percepcija nije samo zbroj
elemenata vec struktura tih elemenata, aktivno preradivanje svih primljenih i veé
postojecih informacija, njihova interpretacija koja se temelji na prethodnom
znanju, pamcenju, oCekivanjima, stavovima, motivima, emocijama i osobinama
licnosti (Petz, 2010).

Quan i Wang (2003) istiCcu da u tretiranju turistickih dozZivljaja postoje dva
pristupa, jedan u drudtvenim naukama i drugi u ekonomskim. U prvom slucaju,
fokus je na tzv. vrhunskom doZivljaju (peak experience), koji se vidi kao kontrast
u odnosu na svakodnevna iskustva, tj. kao njihova suprotnost, pri cemu se
ignoriraju dozivljaji koji su rezultat prenoSenja svakodnevice na putovanje
(smjestaj, ishrana)4. U literaturi iz marketinga i menadzmenta, turisti su
potrosaci usluga bez obzira na to da li ostvaruju vrhunski doZivljaj. Ovdje je u
srediStu paznje tzv. epizodni dozivljaj (supporting consumer experience), koji se
moze istrazivati kroz percepcije turista o kvalitetu usluga prije, tokom i poslije

13 A, Vitasovi¢, Ekonomija dozivljaja i konkurentnost hrvatske turisticke ponude — doktorska
disertacija, Pula: Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, Fakultet ekonomije i turizma ,,Dr. Mijo Mirkovic*,
2012. god., str.74.

14 Pojam peak experience prvi je opisao, imajuc¢i u vidu religijski dozivljaj i vjerovanje u
natprirodno, psiholog Maslow i to kao posebno radosne i uzbudljive trenutke u Zivotu koji
uklju€uju naprasno osjecanje izuzetne srece i blagostanja, ¢udenja i strahopoStovanja.
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putovanja. Spomenuti autori su misSlienja da, usprkos konceptualnom
razdvajanju, obje dimenzije Cine strukturu doZivljaja, utjeCu jedna na drugu i
zapravo predstavljaju organsku cjelinu. U sustini to znaci da ¢ak i kada je turista,
kao potrosac, zadovoljan pojedinacnim uslugama na putovanju (npr. prijevoz ili
smijestaj), njegov ukupni dozivljaj bi¢e unisten ako nije ostvario i cilj zbog kojeg
je krenuo na put (i obratno). Ipak, ocCekivanja turista motivirana posebnim
zanimanjem prije svega usmjereni su na realizaciju primarnog razloga putovanja
(Rabotic, 2013).

Na osnovu saznanja iz akademske literature, Cutler i Carmichael (2010) su
koncipirali model turistickog doZivljaja u vidu pet faza koje obuhvacéaju dogadaje
prije putovanja, tokom prijevoza do odredista, za vrijeme boravka u destinaciji,
tokom povratka i po zavrSetku putovanja. Anticipativna i retrospektivna faza su,
s pravom uklju€ene, jer planiranje putovanja i, kasnije, prisjeCanje na njega Cine
sastavni dio dozivljaja. Model prikazuje i raznovrsne utjecaje na dozivljaj, kao i

njegove efekte.®

Slika 2. Konceptualni model turisti¢kog dozivljaja (utjecaiji i rezultati)

Oblast uticaja Licna oblast

Motivacije/
Ocekivanja
Anticipacija
Fizicki aspekti ~ & | Putovanjedo Znanje
3
Eo mesta Memorija
- : ‘) T | Aktivnosti na i
Socijalni aspekti - Percepcija
) P & licu mesta pell
k- Emaocija
izvodi/Usl ™= Povratno )
Proizvodi/Usluge 2 putovanje Identitet
Secanje

Zadovoljstvo/
Nezadovoljstvo

Izvor : Cutler, S.Q., Carmichael, B.A., The Dimensions of the Tourist Experience.
In: M. Morgan, P. Lugosi, J.R. Brent Richie (eds.), The Tourism and Leisure

Experience. Bristol: Channel View Publications, 2010, str. 8.

¢ Anticipacija (oCekivanje, predvidanje) podrazumijeva planiranje putovanja
(istrazivanje, pretraga na internetu, TV reportaze, usporedivanje razlicitih
ponuda i slicno) Sto pojedinim pri€injava i viSe zadovoljstva od samog
dozivljaja na licu mjesta.

e Putovanje (Cin kretanja) do destinacije, tj. mjesta gdje se doZivijaj

ostvaruje moze biti kraceg ili duzeg trajanja, zavisno od nacina prijevoza

!> B. Raboti¢, Selektivni oblici turizma, Visoka turisticka Skola strukovnih studija, Beograd, Cigoja
Stampa, 2013, str. 30
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i putnog pravca, pri Eemu neki turisti posebno uZivaju u realizaciji ove faze
(biciklisti¢ki turizam, krstarenja i sli¢no).

Dozivljaj u destinaciji je od vaznog znacCenja i predstavlja rezultat
aktivnosti kojima se turist bavio, kao i okolnosti: osje¢anje relaksiranosti
kojima se turista bavio, kao i okolnosti: osjeCanje relaksiranosti,
osvjezenosti ispunjenog Zivota, li€ne nagrade, nesputanosti, socijalne
,obnove® u drustvu obitelji i prijatelja.

Vracanje kuci prozeto je dozivljajem koji se nosi iz destinacije. Stoga se
turistima koji su zadovoljni boravkom (potvrdena ili nadmasena
oCekivanja) povratni dio putovanja, obi¢no ¢ini znatno ,brzim“ nego
odlazni, ¢ak i kada se ostvaruje istim sredstvom prijevoza i putnim
pravcem.

Retrospektivna faza odnosi se na prisjeCanje koje je, ne rijetko
,pozitivnije” i od samog dozivljaja, pogotovo sa protokom vremena. Mnogi
putnici, ¢ak i godinama poslije prebiravaju po prijatnim uspomenama sa
odredenog putovanja (fotografije, filmski zapisi, suveniri), opisujuci

drugima ,nezaboravne” trenutke koje su dozivjeli.'®

Kada se radi o vanjskim faktorima koji utjeCu na turistiCki dozivljaj, mogu se

izdvaijiti tri kategorije:!’

FiziCki aspekti se odnose na ambijent u kojem se koriste usluge, tj.
ostvaruje dozivljaj. Taj usluzni ambijent u literaturi naziva se i
servicescape — izgled prostora i funkcionalnosti, ambijentalni uvijeti
(temperatura, kvaliteta zraka, buka, glazba i sli¢no), signalizacija, interijer,
stil, itd.

Socijalni aspekti su takoder, vazni, jer na kvalitetu dozivljaja ne utjeCe
samo ono za Sto su turisti platili veC i interakcija sa rezidentima u
destinaciji, osjecanje da su dobrodoSli i da borave u prijateljskom
okruzenju. Poznato je da i neki mali dogadaj (kao Sto je usputno
poznanstvo, ali i ,negativni kontakt® sa nepoStenim trgovcem), moze
znacajno obiljeZiti dozivljaj putnika.

Utjecaj proizvoda i usluga manifestiraju se kroz kvalitetu ponude za koju
su se turisti opredijelili i platili trazenu cijenu.

Ostali utjecaji uklju€eni su u tzv. licno podrucje, jer izviru iz same li¢nosti
turista. Zadovoljstvo i nezadovoljstvo dozivljajem zavisi od pojedinca,

njegovih znanja, percepcija, stavova, osjecanja identiteta i o¢ekivanja, $to

16 B. Raboti¢, Selektivni oblici turizma, Visoka turisti¢ka $kola strukovnih studija, Beograd, Cigoja
Stampa, 2013., str. 30
17 B. Raboti¢, Selektivni oblici turizma, Visoka turisti¢ka $kola strukovnih studija, Beograd, Cigoja
Stampa, 2013, str. 31
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su svi elementi sa kojima turist kre¢e na put. Kada se radi o emocijama,
one i na putovanju, kao i svakodnevnom zivotu, mijenjaju tokom vremena,

zavisno od aktivnosti i situacije.

Turisti postmodernog doba, narocCito ako putuju radi zadovoljenja posebnih
zanimanja postaju ,partneri, tj. ko - proizvodadi ili ko — kreatori u kreiranju svog
doZivljaja. Oni kupuju proizvod kakav im je ponuden, ali ga konzumiraju
ugradujuc¢i u njega novo znacenje, koje odgovara vlastitim potrebama. Ova
.koprodukcija“ odrazava aktivnu participaciju potrosaca u finalnom oblikovanju
turistiCcke ponude (Frochot; Batat, 2013).
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3. VINSKI TURIZAM

U danasnje vrijeme, suvremeni turisti su u potrazi za autenti¢nim i jedinstvenim
iskustvima pri  posjetu odredene turisticke destinacije. Upoznavanje i
konzumacija lokalne hrane i vina stvara kod turista posebna doZivljaj, a turist
posjetom podrucja gdje se uzgaja vinova loza i organizira konzumacija vina stupa
u neposredni kontakt s kulturom domacina, razmjenjuje pozitivha iskustva s
ljudima kulturne atraktivnosti i ukupne vrijednosti turistiCke destinacije (Razovic,
2015.:51). Razvoj vinskog turizma doprinosi pozicioniranju i prepoznatljivosti

odredenog turistiCkog podrucja i stvara konkurentu prednost (Hall, 2003).

Republika Hrvatska je u sektoru vinarstva i vinogradarstva zemlja velikih prilika,
te ima potencijala za razvoj enolo$kog turizma. Zatim, u interesu turizma je da
se sacCuva lokalna tradicija i ekonomski odrZivi razvoj. Stoga su vinari veé
investirali u razvoj osnovne infrastrukture u kojeg mogu primiti posjetitelje i sa
skromnom pomodi javnog sektora ovaj proizvod moze vrlo brzo dosti¢i visoke
trziSne pozicije (Razovi¢, 2015.:52). Dakle, vinski turizam se smatra kao proizvod
koji je uskladen sa momentalnom potraznjom na trziStu u smislu da su turisti sve

viSe u potrazi za autenticnim i jedinstvenim iskustvom na turistickoj destinaciji.

Za potpuni turistiCki dozivljaj turista, nudi se lokalna hrana i vino, te se stvara
prilika turistu da upozna ljude koji proizvode te proizvode. To omogucéava
zadovoljenje potreba turista za autenti€noS¢u i iskustvom koje zele spoznati
posredstvom vinskog turizma. Vino se Cesto povezuje s posebnim osobinama i
ukusom (taste) turisticke destinacije, a poslovne aktivnosti u vinskom turizmu

preduvjet su za privlacniju sliku odredista (Carlsen i Charters, 2006).

U ovom poglavlju bit ¢e rijeCi o teorijskim odrednicama vinskog turizma, gdje ¢e
se najprije prikazati vinogradarstvo i vinarstvo kao temelj razvoja vinskog
turizma, potom Ce se definirati vinski turizam i vinski turisti, zatim njegovi pozitivni
I negativni ucinci, te ¢e se prikazati vinski turizam kao poseban oblik turistiCke

ponude grada Kutjeva.

3.1. Vinogradarstvo i vinarstvo kao temelj razvoja vinskog turizma

Vinska kultura dio je tradicionalnog nacina Zzivota. Vinarstvo je grana
poljoprivrede, odnosno djelatnost koja se odnosi na proizvodnju, doradu, njegu i
cuvanje vina, a vinogradarstvo je grana poljoprivrede koja se bavi uzgojem
vinove loze radi proizvodnje grozda i njegovih preradevina, zatim uzgojem drugih

vrsta loza.
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Prema Pivac (2012), vinogradarstvo je znanost koja prou€ava vinovu lozu, njena
bioloSka svojstva, zahtjeve prema uvjetima sredine i naCine reguliranja razvoja,
rasta te donoSenja plodova loze u cilju ostvarenja vecih prinosa kvalitetnog
grozda. Procjena vaznosti vinogradarstva u ekonomici poljoprivredne

proizvodnje vrSi se na temelju slijedecih kriterija:

e znacCaj u prehrani stanovnistva,

o efikasno uporaba zemljista,

e masovno zapoSljavanje radne snage i doprinos ostvarenju dohotka u
domacdinstvima manijih proizvodaca,

e utjecaj vinogradarstva na razvoj nekih industrijskih grana.

Proizvodnjom i prodajom vina ostvaruje se znatan dio prihoda poljoprivrede.
Vinarstvo i vinogradarstvo predstavljaju pozitivan dio gospodarske aktivnosti,
osobito u pogledu zaposljavanja i prihoda. Isto tako, vinogradarstvo omogucava
prodaju grozda i njegovih preradevina, te pod povoljnim uvjetima moze biti
znacajan izvor prihoda. Vinogradarstvo omogucéava razvoj niza grana i grupa
industrija, a vinarstvo je jedna od njih (proizvodnja vina, vinjaka i rakija od grozda
i vina). Uzgoj vinove loze i grozda te proizvodnja vina tipi¢an su stil zivota i dio
su lokalnog osjeéaja koje pruzaju destinacije koje su se orijentirale na razvoj

vinskog turizma (Razovi¢, 2015: 51).

Poceci uzgoja vinove loze sezu u davnu proslost, zemljopisno negdje izmedu
Crnog i Kaspijskog mora, a prema nekim istraziva€ima i u podrucje Sredozemlja.
Iz toga podrucja vinova loza se $irila u tri smjera: na istoj prema Indiji, na jug
prema Palestini i Egiptu i na zapad preko juznog dijela Rusije, Male Azije i
Balkanskog poluotoka. Prije pojave vinove loze, u davnoj proslosti, postojale su
bilike sli€ne vinovoj lozi. Dokaz su postojanja tih biljaka fosilni ostatci pronadeni
u Europi, u Americi i Aziji, u Hrvatskoj kod mjesta Radoboj blizu Krapine u
Hrvatskom Zagorju (Sest vrsta). Plemenita vinova loza (Vitis vinifera) nastala je

krizanjem u prirodi, pa otud i mnostvo sorta (Pinova.hr, 2021).

Danasnja proizvodnja vina u Republici Hrvatskoj moZe se opisati kao proizvodnju
koja ima tendenciju razvoja kvalitete, a u prilog tome ide i Cinjenica da se u
Hrvatskoj proizvodi oko 60 % kvalitetnih vina. Zbog razliCitosti klimatskih i
pedoloskih uvjeta, zemljopisna podrucja uzgoja vinove loze u Republici Hrvatskoj
podijeliena su na tri regije: Zapadna kontinentalna Hrvatska, Isto¢na
kontinentalna Hrvatska 1 Primorska Hrvatska, koje korespondiraju s
vinogradskim zonama proizvodnje B, C1 i C2. Republika Hrvatska ima veliki broj
autohtonih sorti Sto predstavlja posebnost hrvatskog vinogradarstva i vinarstva
zahvaljujuéi razli€itosti klimatskih i pedoloskih uvjeta (Ministarstvo poljoprivrede
RH, 2021.)
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Da bi se vinova loza mogla uzgoijiti u odredenoj destinaciji nuzni su prirodno —
geografski uvjeti, a isti obuhvacaju: povoljne uvjete klime, tla, povoljan polozaj,
nadmorsku visinu, nagib (inklinacija) te izlozenost (ekspozicija). Umjereni
klimatski uvjeti su najpovoljniji za uspjeh rasta vinove loze, a kao podrucja unutar
kojih je moguc isplativ uzgoj vinove loze, najceS¢e se navode prostori izmedu
25° i 52° sjeverne te 30° i 45° juzne geografske Sirine (Agronomski fakultet,
2020).

Klima je temelj koji mora postojati da bi vinova loza uopce uspjela, a ona utjeCe
na agrotehniCke i ampelotehni¢ke mjere gospodarenja u vinogradu. Svijetlost i
toplina, vjetar i vlaga temeljni su uvjeti za uspjeSan i rentabilan uzgoj vinove loze.
Individualni klimatski faktori mogu biti ograni€avajuci za proizvodnju grozda i vina
(bilo koji od njih), dok je naprotiv njihov zajedniki utjecaj odluCujuéi pri

proizvodniji vina vrhunske kakvoce (Winkler et. al., 1974: 58).

S obzirom na to da je vinova loza kultura koja ima velike zahtjeve prema toplini,
temperatura je glavni klimatski ¢imbenik za uzgoj vinove loze. Ona utje¢e na
aktivnost fotosinteze, te metabolizam i intenzitet kretanja hranijivih tvari u biljci.
Sunceva svjetlost ima veliku vaznost tijekom Citavog perioda vegetacije, jer je
svim zelenim biljkama nuzZna za fotosintezu, odnosno sintezu organske tvari.
Vinova loza je osim toga biljka dugog dana, pa zahtijeva intenzivno osvjetljenje,
te velik broj vedrih i sunCanih dana. Za uspjeSan rast i razvoj vinove loze

potrebno je 1.500 do 2.500 sunceve svjetlosti ili 150-170 suncevih dana.

Zbog snazno razvijenog korijena koji moze podrijeti duboko u tlo, vinova loza se
moze uspjeSno uzgajati i u krajevima s relativno malom koli¢inom padalina.
Nedostatak vode uzrokuje smanjen rast mladica, kasnije i bobica koje ostaju
sitne i bez dovoljno soka. Dok s druge strane povecana koli€ina padalina prije
cvatnje utjeCe na snazan porast mladica i lis¢a, za sto se troSi velika koli€ina
organske tvari koja onda ne stigne do cvata. Ceste padaline u vrijeme cvatnje
ometaju oplodnju, uzrokuju osipanje cvjetova koje rezultiraju rehuljavosc¢u
grozdova i smanjenim urodom. U vrijeme zriobe, povecana vlaznost i niske
temperature ometaju dozrijevanje i pravilan raspored nakupljanja Secera, te
razgradnju kiseline. Stoga najpovoljnija koli¢ina oborina za uzgoj vinove loze
iznosi 600 do 800 mm (Pinova.hr, 2020).

Bez obzira Sto vinova uspijeva i vrlo dobro se prilagodava razli€itim tipovima tla,
nisu sva tla jednako preporucljiva za njezin uzgoj. Najbolja su hranjivima, bogata
i propusna tla s velikim kapacitetom za zrak i vode, te ona lak§eg mehanickog
sastava i visoke mikrobioloSke aktivnosti. To su razliita Sljunkovita, ilovasto-
pjeskovita tla u koja korijen moze duboko prodrijeti i osigurati dovoljno vlage.
Osim toga, kemijski sastav tla vazan je u proizvodniji grozda i vina, tako da prema
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koli€ini biogenih elemenata razlikujemo siromasna, srednja i bogata, plodna tla.
Vazan je i sadrzaj humusa, odnosno organske tvari koji povecava plodna tla i

koji popravlja fizikalne i bioloSke karakteristike tla (Pinova.hr, 2020).

Najbolje je podizati vinograd na brezuljkastim terenima. Optimalna nadmorska
visina krecCe se oko 100-300 metara, ali moze se uspjeSno uzgajati i na nizim, ali
I na nesto viSim nadmorskim visinama. Sa porastom nadmorske visine mijenjaju
se i temperaturni uvjeti. Tako se na svakih 100 m visine srednja godiSnja
temperatura smanjuje za pola stupnja u prosjeku, a vegetacijski period se
skracuje za 7-10 dana ( to treba imati u vidu pri izboru sorti). Ove promjene utjeCu
i na grozde jer utjeCu na smanjenje sadrzaja Secera. Izbor sorte je vrlo vazan
korak jer upravo njen odabir ima znacajnu ulogu u konkretnim agroekoloskim
uvjetima u smislu ispunjenja svojih bioloSkih svojstava u pogledu prinosa i
kvalitete, te profita (Agroklub,ba., 2021).

3.2. Vinski turizam i vinski turist - teorijske odrednice

Vinski turizam je kao karakteristiCan selektivni oblik organiziran na nacin da bude
i dio specificnog turistiCkog proizvoda. Kao takav, zauzima sve znac€ajnije mjesto
u turistiCkoj ponudi mnogih turistickin destinacija i zemalja. Mnoge svjetske
destinacije, svjesne svog turistickog razvojnog potencijala i prirodnih potencijala
za proizvodnju vina, iskoriStavaju takve prilike za razvoj enoloSkog turizma
nudeci turistima vino domace proizvodnje pa su posjeti vinogradima postali
dijelom organiziranih putovanja od vremena Grand Tour putovanja, a neka
povijesna istrazivanja kazuju da su dijelom i od vremena antiCke Gr¢ke i Rima
(Hall, 2002: 12).

UNWTO vinski turizam definira kao podvrstu gastronomskog turizmal®. To je
turizam c€ija je svrha posjeta vinogradima, vinarijama, kusanje, konzumiranje i/ili
kupnja vina, €esto na ili u blizini izvora. Vinski turizam se definira jo$ i kao
putovanje u svrhu posjeta vinogradima, vinarijama, vinskim festivalima, vinskim

stazama i vinskim izlozbama.

Zbog snaznog zamaha i razvoja vinskog turizma i njegove uloge u odrzivom
turizmu kroz regionalni razvoj ruralnih podruc¢ja, UNWTO 2016. godine donosi

,Gruzijsku deklaraciju o turizmu vina , koja je usuglasila da'° :

e vinski turizam temeljni dio gastronomskog turizma;

18 World Tourism Organization ( 2019 ), UNWTO Tourism Definitions, UNWTO, Madrid, DOI,
preuzeto s: https://doi.org/10.18111/9789284420858., pregledano 04.04.2021.

19 World Tourism Organization ( 2016 ), ‘Georgia Declaration on Wine Tourism. Fostering
sustainable tourism development through intangible cultural heritage’, UNWTO Declarations,
volume 26, number 2, UNWTO, Madrid, DOl, preuzeto s :
https://doi.org/10.18111/unwtodeclarations.2016.25.02 , pregledano 04.04.2021.
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e vinski turizam moze doprinijeti poticanju odrzivog turizma promicuci i
materijalnu i nematerijalnu bastinu destinacije;

e je vinski turizam sposoban doprinijeti znaCajne ekonomske i socijalne
koristi za kljucne dionike destinacije, uz vaznu ulogu oCuvanja kulturnih i
prirodnih resursa;

e vinski turizam olakSava povezivanje destinacije oko zajedniCkog cilja
pruzanja jedinstvenih i inovativnih turistickih proizvoda €ime maksimizira
sinergije u razvoju turizma, nadmaSujuci tradicionalne turistiCke
podsektore;

e vinski turizam pruza priliku nerazvijenim turistiCkim destinacijama, u vecini
slu€ajeva u ruralnim podrucjima, da sazriju zajedno s vec razvijenim
destinacijama i pojaCaju ekonomski i drustveni utjecaj turizma na lokalnu
zajednicu;

e da vinski turizam pruza inovativan nacin dozivljaja kulture i nacina zivota
u destinaciji, odgovarajuci na potrebe i oCekivanja potrosaca;

e Ce se potencijal vinskog turizma povecati ako se na odgovarajuci nacin
provede suradni¢ko javno — privatna strategija suradnje, promovirana
u€inkovitom komunikacijom u razli€itim sektorima i ukljuivanjem lokalne

zajednice.

Razvoj turizma vina, kao turizma posebnih interesa, usko je povezan s razvojem
ruralnog, odnosno seoskog turizma. Krajem 80- tih godina proslog stoljeca
zajedniCka poljoprivredna politka EU istaknula je vaznost razvoja
komplementarnih aktivnosti u poljoprivredi. Programi proizasli iz nje istaknuli su
kljuénu ulogu turizma kroz osmisljavanje turistiCkih proizvoda temeljenih na
ruralnim resursima ili kroz razvoj ponude za sport i rekreaciju u ruralnim
podrucjima. Tako je uloga vinskog turizma postala sve vaznija u regionalnom
razvoju koji integrira primarni poljoprivredni sektor, sekundarni sektor vinske
industrije i tercijarni turistiCki sektor. Zbog Cinjenice da je proizvodnja vina vezana
uz vinogradarstvo kao poljoprivrednu aktivnost, vinski turizam vazan sastojak
ruralnog turizma. Iskustvo posjetitelja ruralnog turizma temelji se na aktivnostima
koje su povezane s boravkom u prirodi, poljoprivredom, ruralnim na¢inom Zivota
/ kulturom, ribolovom i razgledavanjem znamenitosti / bastinskih lokaliteta u

ruralnim podrucjima.

Vino kao , teritorijalno intenzivan proizvod“ u sebi sadrzi snaznu referencu na
identitet teritorija u kojem se proizvodi. U Europi se vinski turizam uglavnom
razvio u obliku vinskih cesta ili vinskih putova, istiCuci krajobrazne atribute
odgovarajuceg vinskog teritorija i jedinstvenost njegovog regionalnog ,turistickog

terroira“. Sve je to snazno potaklo regionalno brendiranje destinacija, a
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lokalizirana konzumacija certificiranih lokalnih vina u njihovom primarnom okoliSu

odgovor na globalizaciju.

Turizam obiljezen vinom danas zauzima sve cjenjenije mjesto upravo
zahvaljuju¢i specificnim turistiCkim interesima i Zeljom za jedinstvenim i
autohtonim dozivljajima. Kroz povijest mnogi trgovci vinima nisu uopce imali
potrebu putovati jer su posjedovali dovoljne koli€ine vina koje su mogli prodati i
lokalnom stanovniStvu i turistima, a turisti su dolaskom degustirali domace vinske
delicije. Danas je veza izmedu vinske i turistiCke industrije neizbjezna zbog
atraktivnosti i ugodaja koje podrucja vinograda i vinarija pruzaju turistima
(Razovi¢, 2015). Povezujuci vino i turizam kroz dugi niz godina razvila se i
enolodka ponuda koja je tek odnedavno prepoznata unutar vlada i istrazivackih
krugova. Za turistiCku industriju, vino predstavlja bitan element privlaCnosti
unutar destinacije i moze biti visoki motivirajuci faktor posjetiteljima, te za vinsku
industriju, vinski turizam oznacCava izgradnju veza sa posjetiteljima za vrijeme

jednodnevnog izleta ili duzih posjeta (Razovi¢, 2015).

Prema Tomljenovi¢u (2009) vino i turizam su odraz konkurentnosti odredene
destinacije. Definicija i koncept vinskog turizma nije rezultat jedinstvenog
pristupa. Vecina definicija se odnosi na iskustva i motive putnika-turista. Vinski
turizam se tako moze definirati kao posjet vinogradima, vinarijama, vinskim
festivalima i dogadanjima gdje su kuSanje vina i povezani dozivljaji primarni
motivirajuéi faktori (Tomljenovi¢ i Getz, 2009: 1). Getz (2000) takoder pruza
jedinstvenu definiciju vinskog turizma koja kaze ,Vinski turizam je putovanje koje
se odnosi na vinarije i vinske regije kao oblik marketinske niSe, razvoja
destinacije i pogodnostima direktne prodaje i marketinga kao dijela industrije

vina”.

U literaturi se spominju i mnoge druge definicije vinskog turizma. Prvi autor
Dubrule (2007) definira vinski turizam kao sve aktivnosti za turiste u vinorodnim
regijama: posjet vinskim podrumima, degustacije vina, smjestaj, restorane i sve
aktivnosti vezane uz vino i lokalnu tradiciju. Takoder, Pivac (2012) naglaSava da
se vinski turizam treba definirati kao posjet vinogradima i vinskim dogadajima s
glavnim motivom degustacije vina i uzivanju u domacoj hrani i specijalitetima.
Putovanjem kroz vinske regije posjetitelji se osim kuSanja vina, razgledavanja
vinarija i vinograda, te sudjelovanja na vinskim festivalima, izloZbama i
manifestacijama upoznaju s nacinom zivota na tim prostorima, njihovim kulturnim
I povijesnim znamenitostima, tradicijom, gastronomijom, prirodnim ljepotama, te
ostalim posebnostima tog podrucja. Za Hall, Sharples, Cambourne i Macionis

(2000), vinski turizam je posjeta vinogradima, vinarijama, vinskim festivalima i
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vinskim izloZbama, pri Eemu degustacija vina i/ili dozivljaj atrakcija vinogradarske

regije predstavljaju primarne motive posjete.

Vinski turizam ima svoju bazu i temelje putem specificnih interesa koji su
povezani s vinom, te koje turiste povezuju upravo tom motivacijom za odabir
vinske regije kao turistiCke destinacije i aktivhostima poput degustacije vina.
Upravo zato, ovakav oblik selektivnog turizma nudi turistima ponudu i
jedinstvene dozivljaje putem duzih ili kracih izleta u specificne krajeve gdje se
uzgaja i raste vinova loza. Vinski turizam je vrlo vazan za vinare i vinarije jer je

to nacin da direktno prodaju svoje proizvode specificne za taj kraj.

U gitavom tom procesu postoje tri temeljna stupa vinskog turizma (Getz, 2000:6):
* proizvodaci vina,

* turisti odnosno potrosaci,

» turisticke agencije koje spajaju proizvodace sa samim turistima.

Vinski turizam snazno utjeCe na ponasSanje turista koji konzumiraju vino te tako
postaju definirane ciljne skupine vinskog turizma. Vinski turisti predstavljaju onu
grupu turista Ciji je interes putovanja i prioritet degustacija vina u odredenoj
destinaciji, da bi mogli primarno konzumirati domace sorte te stvoriti dozivljaj
drukcije vrste vina te da bi mogli izvrSiti komparaciju izmedu njima najdrazih. Na
taj naCin moguca je formulacija i kreacija mnogobrojnih strategija razvoja
destinacije, a koje se baziraju na ponudi vina i brojnih vinskih sorti. Hall (2003)
vinsku regiju definira kao "turisticko podrucje kojeg c&ini kombinacija fizi¢kog,
kulturnog i prirodnog okruzZenja, Sto daje svakoj regiji nekakvu privlaénost koja
se moze tada smatrati vinskom turistickom destinacijom® (Gei¢, 2011: 340).
Povezanost proizvodnje vina i turizma posredstvom vinskog turizma moguce je

uociti u narednom prikazu Tablica 1.

Tablica 1. Okvir za istrazivanje vinskog turizma

Primarna industrija Sekundarna industrija Tercijarna industrija

T >
Vinska industrija Turisti€ka industrija

Ponuda vinskog turizma podlijeze Potraznja za vinskim turizmom

sezonskim, globalnim, tehnickim i uvjetovana je gospodarskim i

poljoprivrednim Cimbenicima koje demografskim rastom i turistickom

uspostavljaju ponudu grozda i vina. potraznjom.

Pojedinacne cijene vina odreduju Raspon cijena odreden je

globalne cijene vina kao i cijena prirodom proizvoda/ usluge koje

ostalih (zamjenskih) alkoholnih pi¢a. | nudi i sezonskom potraznjom koja
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utje€e na dodanu vrijednost

dozivljaja.
Homogeni proizvod — proizvodi Heterogeni proizvodi / usluge
najvise kvalitete, standardne omogucuju u kratkom
kvalitete ili mjeSavine dovode do vremenskom razdoblju razvoj
promjene u proizvodnji vina. novih proizvoda
Minimiziranje troskova trazi Maksimiziranje dobiti zahtjeva
ucinkovitije metode u tehnologiji maksimalne marketinske
proizvodnje vina u cilju aktivnosti, intenziviranje rada
maksimizacije prihoda. zaposlenika i poboljSanje ponude

bez inovacija.
Dugoroc¢no stvaranje bogatstva kroz = Stvaranje bogatstva posredstvom
rast kapitala u vrijednost zemljista i povecanja dobiti i povrata ulaganja
Zzgrada. u kratkom roku.
Izvor: lzrada autora prema: Carlsen, J. i Charters, S. (2006). Global Wine

tourism: Research, Management and marketing, CABI: Cambridge, str. 4.

Prema Getzu (2000: 36) ukljuujuéi elemente marketinga, vinski turizam je
putovanje povezano sa privlanoS¢u vinarija i vinogradarskih podrucja, vrsta
marketinSke niSe i prilika za direktnu prodaju u industriji vina. Navedeni autor
putem koriStenja ove definicije zZeli pokazati kako su mnoge nedovoljno razvijene
zemlje krenule u razvoj vinskog turizma u kojem su vidjele Sansu za obnavljanje
svojih vinograda i poboljSanje ekonomske situacije vinorodnih podrucja. Zapravo
on zasniva tezu na obostranoj koristi i medusobnoj interakciji koja se ogleda u
povecanju prodaje vina, edukacije posjetilaca, privlaCenja novih trziSnih
segmenata, valoriziranju drugih prirodnih i kulturnih vrijednosti, dok u destinaciji
povecava broj posijetitelja, razvija novi imidz destinacije i kona¢no donosi prihode
(Getz, 2000: 37).

U mnogim se podrucjima vinski turizam pojavio kao jedan od najvaznijih ruralnih
proizvoda ruralnog turizma (Marques, 2006.). Razvoj vinskog turizma nosi sa
sobom brojne prednosti ruralnih destinacija na pojedinaénoj i zajednickoj razini,
ukljuujuci porast prodaje vina u vinarijama, povecavajuéi imidz destinacije i
povecavajuci broj turista (Brunori i Rosi, 2000; Getz, 2000; Hall, Sharplesm

Cambourne i Macionis, 2000).

Literature o istrazivanju vinskog turizma usmjerene su na dva detalja (Getz i
Brown, 2006): a) privlatnost destinacije vinskog turizma i ¢imbenici oblikovanja
njihovih atraktivnosti; b) tko je vinski turist i koja su njegova iskustva iz vinskog
turizma. Prema Tomljenovi¢u (2006), na trzistu dominiraju veliki proizvodaci koji

su potpomognuti, kontrolirani jednako tako snaznom distribucijskom
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veleprodajnom mrezom, stoga nasuprot njih su brojni mali vinari. Malim vinarima,
posebno u novim rastu¢im regijama potrebno lokalno trziSte i prodaja u
podrumima, kako bi mogli da izgraduju svoj brand i povecavaju prodaju i dobit
od prodaje vina. Mnoge afirmirane ili nove turistiCke regije u razvoju, a gdje se
poseban naglasak stavlja na vinske podrume i njihove vlasnike, nastoje ponoviti
uspjeh poznatih vinskih regija i konacno ostvariti odredene prednosti koje donosi

izgledni buduci razvoj vinskog turizma.
Od razvoja vinskog turizma prema Geiéu (2011:341) mogu imati koristi:
1. Vinarska industrija:

e povecava se prodaja i proizvodnja;

e educiraju se posjetitelji vinarija, podruma, vinograda;
e privlaCe se novi trzisni segmenti;

e oOstvaruje se profit od prodaje u vinariji;

e omogucava se stvaranje novih poslovnih suradniji;

e stvaraju se prilike za kreiranje novih proizvoda.
2. TuristiCka destinacija

e povecava se broj turista te njihova potroSnja i potraznja;
e razvija se jedinstven pozitivan imidz destinacije;

e privlaCe se novi i stalni turisti.
3. Lokalna zajednica:

e privlaCe se nove investicije;
e razvijaju se novi usluzni i zabavni sadrzaji;

e stvara se prepoznatljivimidz regije.

Vinski turizam prema Geiéu (2011: 341) uklju€uje potpuno osjetilno iskustvo:
okus (vina i lokalne kuhinje te svjezeg grozda), miris (zemlje, grozda, svjezeg
seoskog zraka, vinarija tijekom fermentacije, podruma, kuhinja u restoranima i
seoskim prenocistima, liS¢a i tla u vinogradima, travnjaka i cvije¢a), dodir
(prakticni dozivljaj proizvodnje vina, boce i €aSe, kuhanje s vinom, branje
grozda), vid (vinogradi i modro nebo, jedinstvena lokalna arhitektura, lokalni ljudi
koji uzivaju u radu, tradicionalni festivali, boja vina), sluh (punjenje vina u boce,

ljevanje vina u ¢a8e, radosna glazba, vinarska oprema).

Dobro razvijen vinski turizam nekog kraja ide na ponos ljudi koji Zive u njemu.
ProsjeCan vinski turist je visokoobrazovana osoba, ekonomski neovisna, u dobi
od 45- 50 godina. Rije€ je o ljudima kojima nije cilj puko ispijanje vina, ve¢ Zelja

da preko vinskog turizma upoznaju kraj u koji dolaze, njegove ljude, kulturu i
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povijest (Glas Slavonije.hr, 2021). Potom, Shor i Mansfeld (2009) navode kako

vinski turisti i vinski entuzijasti imaju mnoge socijalne i demografske sli¢nosti.

Prema njima, utvrdeno je da osobe koje zanima vinski turizam redovito

konzumiraju vino i znaju mnogo ili veoma mnogo o vinima te nekoliko puta

godisnje posjecuju vinarije ili vinske regije. Istrazivanje provedeno medu vinskim

turistima pokazuje da oni imaju mnoge zajedniCke karakteristike i da dijele iste

Zivotne vrijednosti. Turisticka ponuda se oblikuje prema Zeljama turista kako bi

oni zadovoljili svoje turistiCke potrebe. Zbog toga je ve¢ u najranijim fazama

istraZivanja vinskog turizma velika pozornost posvecéena potencijalnim vinskim

turistima, odnosno njihovom profiliranju i istraZivanju njihove motivacije (Sumiga,

2012.).

Tablica 2. Cinitelji koji potiéu turiste na sudjelovanje u vinskom turizmu

POTISNI CINITELJI

KusSanje vina

ProSirenje znanja o vinu
opcenito

Uc&enje o procesu
proizvodnje vina
Upoznavanje podrucja u
kojem se vino proizvodi
Susret s ljudima koji
proizvode vino

Uc€enje kako kusati i
cijeniti vino

DozZivljaj novog iskustva
kojeg ranije nisu iskusili
Uc€enje kako koordinirati
vino i hranu

Susret s drugim ljudima
koji su zainteresirani za
vino

Drugo

BROJ ISPITANIKA

206

157

140

97

48

37

37

27

20

% OD UZORKA

81,4

62,1

55,3

38,3

19,0

14,6

14,6

10,7

2,4

7,9

Izvor: lzvor: Shor, N., Mansfeld, Y. (2009) “Od konzumacije vina do vinskog

turizma: Konzumacija i ponasanje u prostoru izraelskih vinskih turista”. Turizam:

medunarodni znanstveno-strucni ¢asopis , Vol. 57, No. 4, str. 383.
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Postoje Cetiri vrste vinskih turista (Gei¢, 2011: 344):

e Profesionalac je osoba u dobi izmedu 30 i 45 godina koja poznaje
enologiju, razgovara s proizvodacem o detaljima te precizno odreduje
pozitivhe i negativne karakteristike vina.

e Impresionirani poCetnik je osoba u dobi izmedu 25 i 30 godina koja voli
vino i smatra ga alatom za stvaranje prijateljstva, uziva u hrani i otkrivanju
novih podrucja te obiéno putuje s prijateljima.

e Boem je osoba u dobi izmedu 40 i 45 godina, visoke platezne moci kojeg
privlaci vino jer poznavanjem vina ostvaruje viSi drustveni status, poznaje
osnove i voli komentirati na osnovu tudih znanja, voli pozitivhe brendove,
impresionira ga npr. izgled boce.

e Alkoholi¢ar je osoba u dobi izmedu 50 i 60 godina koja redovno posjecuje
vinarije, pije vino ne uzivajuci u njemu, kusa u velikim koli¢inama te kupuje

velike koli¢ine vina za ponijeti.

Potrebno je istaknuti da svakako postoji kategorija osoba iznad 50 godina koja
predstavlja iskusnu skupinu posjetitelia koji posjeduju enoloSko znanje,
financijsku neovisnost i slobodno vrijeme, zatim koji uzivaju u vinskim iskustvima

koje povezuju sa vrhunskim gastronomskim dogadajima.

3.3. Pozitivni u€inci vinskog turizma

U suvremeno doba razvoj, uzgoj i proizvodnja vinskih sorti postaju snazno
korelacijski povezani zato $to doprinose razvoju turizma putem brojnih pozitivnih

uCinaka. Neke koristi enoloskog turizma za vinarsku industriju su (Bozi¢, 2008.):

e povecava prodaju vina;

e privlaci nove trziSne segmente;

o viSi profiti od prodaje u vinariji;

e poboljSanje veze s trgovinom vina;

e nova poslovna suradnja (s drugim atrakcijama);

e testiranje novih proizvoda i slicno.

Osim navedenih prednosti i koristi za vinsku industriju, u poveznici s turizmom,
enologija donosi koristi i zajednici, a one su slijede¢e (Hrvatski centar za
poljoprivredni marketing, 2019.): povecani broj posjetitelja i potrodnje; priviaci
nove i stalne posjetitelje; razvija jedinstveni pozitivni imidz destinacije; popunjava
razdoblja niske posjeéenosti i slicno. Koristi enoloSkog turizma za lokalnu
zajednicu su sljedece: privla€i nove investicije i razvija nove usluzne i zabavne

sadrzaje; stvara dogadaje za stanovnike i posjetitelje; stanovnici ostvaruju
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dodatne prihode; osigurava podlogu za razvoj novih industrija i slicno (BoZi¢,
2008.).

Prema SMPCT (2008.) glavne prednosti razvitka vinskog i gastronomskog

turizma su:

¢ veliki potencijal za razvoj vinskog i gastronomskog turizma zahvaljujudi
bogatstvu proizvoda i kulinarskih tradicija, kao i bogatoj ponudi vina,

e mogucnost razvoja tematskih kruznih putovanja s izvornim proizvodima
kao $to su maslinovo ulje, tartufi, med i drugo,

e dobar ugled nekih tipi€nih proizvoda iz Hrvatske kao $to su bijeli tartuf,
prsut, riba i maslinovo ulje,

e Dblizina velikih i emitivnih trziSta (Njemacka, Austrija i drugo),
S druge strane potrebno je prikazati i glavne prepreke poput:

e nedostatak medunarodnog imidZa kao eno- gastronomskog odredista,

e nedostatak specijaliziranih destinacijskih  menadzment kompanije i
putnickin agencija specijaliziranih za osmisljavanje paketa na temu
gastronomije i vina,

¢ nedostatak informacija o hrvatskom ruralnom turizmu i gastronomiji na
internetu,

e nedostatak gurmanskih udruga, i

e rascjepkana ponuda i nedostatak strukture.
Tablica 3. Osnovni i klju¢ni Cinitelji u vinskom i gastronomskom turizmu

PRIPREMA
e postojanje internetskih portala za putovanja
e specijalizirani turoperatori koji oblikuju pakete na odredistu
e putniCke agencije koje prodaju pakete vinskih i gastronomskih
putovanja za odrediste

e turistima lako dostupni informativni materijali

Dolazak e dobra povezanost i dostupnost (zracna, cestovna, brodska)
Boravak e kvaliteta i raznolikost smjestaja
Dozivljaj e raznovrstan izbor gastronomske ponude i vina

e objekti poput vinarija koji su prilagodeni za dolazak posjetitelja
e Siroka ponuda restorana
e aktivnosti koje zanimaju onaj tip turista koje zanimaju vina i

gastronomija

lijepo, mirno i sigurno okruzenje

OSNOVNI CINITELJI USPJEHA U VINSKOM | GASTRONOMSKOM TURIZMU
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* svijest posjetitelja o tome da se radi o enoloSkom i
PRIPREMA gastronomskom odredistu

* medunarodni prestiz nacionalnih/regionalnih vina i
gastronomskih proizvoda

» dostupnost informacija na internetu i rezervacije putem
interneta

* dobro osmisljene mrezne stranice o odrediStu s detaljnim
informacijama o aktivnhostima koje su vezane uz vina i
gastronomiju te ponudu dozivljaja koji se nude

* prisutnost na vaznim internetskim stranicama i blogovima koji
se bave vinom i gastronomijom

* jednostavnost rezervacije odmora koji se mogu prilagoditi

vlastitim potrebama i interesima

Dolazak » veliki broj izravnih letova s glavnih emitivnih trzista
» letovi niskobudzetnih aviokompanija
Boravak * primjerena popratna infrastruktura
* kvaliteta lokalne gastronomske ponude s domadim
namirnicama
» gostoljubivost domaceg stanovnistva
* dobra popratna ponuda (ducani, restorani itd.)
Dozivljaj * postojanje poduzeca za upravljanje odredistem (DMC-a) koje
raspolaZzu najnovijim znanjima, tehnologijama i iskustvom
» visokoobrazovno profesionalno osoblje
» dobra oCuvanost i odrzavanje vinskih i gastronomskih putova i
njihova okolisa
e mastovita, raznovrsna i autenti¢na iskustva

Izvor: SMPCT, Strategic Marketing Plan of Croatian Tourism 2010-2014, THR &
Horwath, Barcelona 2008., str. 468 iz knjige Meler i Horvat (2018.)

Zahvaljujuci €injenici da Hrvatska zaista posjeduje kvalitetna vina, ali i kvalitetnu
gastronomsku ponudu disperziranu dillem cijele zemlje, za oCekivati je da se ovaj
oblik selektivnhog turizma u buducnosti snazno razvije, tim viSe §to se u ovom
obliku turizma u Europi godiSnje ostvari otprilike blizu milijun medunarodnih
putovanja (Meler i Horvat, 2018: 321).

3.4. Sadrzajne odrednice turistiCke ponude i potraznje za vinskim
turizmom

U danasnje vrijeme svjetsko trziSte vina susree se s poprilicno poteskoca.
Dolazi do neravnoteze izmedu ponude i potraznje. Ponuda raste, a potraznja za

vinom pada, pa tu dolazi do nesrazmjera. Jedan od nacina kojim se Zeli postiCi
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povecanje potroSnje je stalan pritisak na cijene vina, a takav trend Steti
proizvodacima grozda i vina (Bozi¢, 2008.). TuristiCku potraznju koja utjeCe na
kreiranje vinskog turizma kao turistiCkog specificnog proizvoda, stvaraju motivi,
percepcije, prosli doZivljaji te oCekivanja od strane vinskog turista. Od svih
navedenih elemenata za turista je najvazniji onaj dozivljaj koji mu pruza
degustiranje vina, jer upravo to vino karakterizira destinaciju koju je turist
posjetio. Nekim posjetiteljima ¢e kupnja vina biti jedini razlog posjeta vinarijama
(Hall, 2002.). Mogu se izdvojiti zdravstveni, te socioloSki motivi kao jedni od

naj¢esc¢ih motiva u vinskom turizmu (Hall, 2002.).

TuristiCki motivi za putovanja se mijenjaju kroz Zivot turista, pa tako jedini
pokazuju u mladosti preferencije prema na primjer nautiCkom turizmu, a kad
dodu u zrele godine, tada pocCinju pokazivati interes za neku drugu vrstu
razonode, putovanja i uzivanja (Hall, 2002.). U osnovi, motivi se mogu razlikovati
zbog koli€ine, snage i utjecaja promidzbenih aktivnosti koje stvaraju odredenu
percepciju o potencijalnim destinacijama i atrakcijama, kao publicitet za
odredenim vinogradima i koji stoga mogu utjecati na posjetitelja. Percepcije
posjetitelja se sastoje od tri razliCita elementa: dosadasnjeg iskustva,
preferencija, te dostupnih informacija (Hall, 2002.). Vinski turizam se ne bi trebao
temeljiti isklju€ivo na kuSanju i prodaji vina, ve¢ bi se trebao povezati sa
prirodnim, gastronomskim, povijesnim, kulturno — umijetni¢kim, zabavnim i
slicnim atraktivnostima konkretne destinacije. Moze biti komplementaran ostalim
vrstama turizma specifiCnih interesa u turistiCkim podrucjima, a mozZe biti i
primarni motiv za razvijanje turizma u vinorodnim podrucjima koja u pravilu nisu

ujedno i turisticka podrucja (Meler i Horvat, 2018.).

Tablica 4. Tipologija proizvoda vinskog turizma

TIPOLOGIJA PROIZVODA VINSKOG STO SU TI PROIZVODI ?
TURIZMA
Vinske ceste Signalizacija na podrucju vinske regije za

otkri¢e vinograda i vinskih podruma.

Planinarenje u vinogradima Oznaceni itinereri omogucuju otkrice
vinograda u vozniji.

Organizirane ture i boravak u vinogradima Paket aranZzman ukljuCuje smjestaj, prehranu
i prijevoz s razli¢itim intenzitetom trajanja, a
koji sadrzi aktivnosti kao Sto su posjete
vinogradima uz vinske probe, gastronomiju i
prezentaciju proizvodnje vina.

Izu€avanje enologije Tecajevi omogucuju bolje poznavanje
marketinga vinskog turizma, kulture, tradicije

i tehnologije proizvodnje vina.
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Posjeta vinskim podrumima Posjete vinskim podrumima gdje vinari
upoznaju posjetitelje s njihovim vinskim
podrumima i proizvodnjom vina.

Muzeji vina Kulturna mjesta koja imaju za cilj da
predstave tradiciju i svjetska dostignuca u
proizvodnji vina.

Blagdani i festivali Dogadaji u cilju oCuvanja lokalne tradicije,
poticaj promocije vina, unapredenje
proizvodnje vina na novim podruéjima npr.
na europskoj razini, Dani vinskog turizma; na
lokalnoj razini, Medunarodni festival

vinogradarstva i vinarstva Bacchus u

Toscani.
StruCne prezentacije i degustacije vina, | Ove grupacije imaju za svrhu predstavljanje
lokalni sajmovi i akcije prodaje vina proizvoda u strogo komercijalne svrhe. Ex:

Medunarodni Salon Vinvest vina.
Izvor : Razovi¢, M. (2015): Vinski turizam kao poseban oblik turisticke ponude
Dalmacije, Zbornik radova Veleuéilista u Sibeniku, No. 3 - 4/2015, str. 57.

Prema Tomljenovicu (2006.), vinski turizam uglavnom u turisti¢kim destinacijama
se razvija u unutarnjim podrucjima, naj¢eSc¢e u sklopu ruralnog turizma. Vinski
turizam ruralnom podru¢ju donosi mnoge prednosti, posebno u smislu
demografskog razvoja takvih podrucja. Vrlo je znaCajan doprinosu razvoja i
revitalizaciji zapustenih seoskih podrucja, vinograda i vinskih podruma koji su
pronasli novi oblik rada i stil Zivljenja koji osim na vinarsku industriju imaju veliki
naglasak na usluge i turizam. Dakle, radi ovakve vrste selektivnog turizma imaju
veliku ulogu u razvoju turizma u razli€itim drzavnim ministarstvima i agencijama
koje donose zakonske uredbe i strategije kojima reguliraju ruralna podrudja.
Vaznost vinskog turizma ne ocCituje se samo kroz koristi koje ima vinarska
industrija nego i u podrucjima turistickih destinacija i lokalnih zajednica. Od
iznimne vaznosti je podrzati razvoj malih lokalnih proizvodaca koji svojim radom,
trudom i ulaganjem u infrastrukturu vinskih podruma i opreme nastoje izgraditi
svoj imidz i prepoznatljivost pruzajuéi autentiCne dozivljaje koji mogu biti
motivacija za dolazak turista i koje mogu imati znacCajan doprinos lokalnoj

zajednici u razvoju turisticke destinacije i njezinih atrakcija.

3.5. Vinski turizam u vrijeme pandemije COVID-19

U kontekstu vinskog turizma, trziSni struénjaci nakon pandemije ocCekuju
dramati¢an pomak prema prodaji vina izvan lokacije, odnosno drasti¢an pad
,prodaje na pragu“, a sto je jedan od klju€nih proizvoda vinskog turizma koja
pocinje od temeljne pretpostavke da je uZivanje u vinu na lokaciji snazan kulturno

— turisticki doZzivljaj i iskustvo ruralnog turizma. Na taj se nacin konzumacija vina
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odvaja od svog autenticnog ambijenta i prestaje biti proizvod turizma vina.
Pozitivha vijest je da se s pojavom pandemije mijenja svijest korisnika pa
naglasak na podrijetlu i kvaliteti lokalnih proizvoda postaje sve suvremenija. To
znaci da se pri konzumiranju vina, odnosno kod odabira vina za konzumaciju
vodi racuna o autenti¢nosti, posebnosti i pri€i o njegovom porijeklu, na€inima na
kojima je proizvodnja utjecala na okolis i ostalim etickim pitanjima. | hrana i vino
su milijunima ljudi na planetu u doba pandemije bili utjeha. S onemogucavanjem
fiziCkih putovanja, ljudi dillem svijeta su putovali imaginarno, kuhajuci u svojim
domovima hranu iz udaljenih destinacija i sparujuci ju s vinima. Kusajuci vina,
ljudi se povezuju s teritorijima i kulturama njihovih vinogorja. Putovanja nepcem
za najveci broj ljudi u posljednjih su godinu dana bila jedina putovanja. U tome
su uvelike pomogle drustvene mrezZe i ostali digitalni, odnosno online kanali.
Digitalna transformacija jedan je od odgovora na pandemiju. U vrijeme kada
putovanja nisu moguca, mnogi su iskoristili moguénosti digitalnog marketinga.
Odrzavali su i osnazivali veze s korisnicima informirajuci i pobudujuci interes za
svoja vina, pa stvarajuéi i zanimljiva digitalna iskustva, kako bi svoje korisnike i
kupce pripremili i motivirali na fizi€ki dolazak u vinsku destinaciju kada putovanja
ponovno budu dijelom svakodnevnice. Digitalni mediji posluzili su za osnazivanje
plasmana vina kroz pri€e, blogove i vlogove SireCi broj i doseg publike i
pripremajuci se za slijedeci korak — fiziCko iskustvo. Web trgovine, mogucénost
placanja kreditnim karticama, druStvene mreZe i odnos drzava i regija prema
pandemiji i strategijama koje osiguravaju sigurnost svih, ali i njihova otvorenost i
podrSka eno- gastro aktivnostima i strateSkom razvoju, klju¢ su za krizni
upravljanje u vremenima nesigurnosti i kriza poput ove koju je donijela pandemija
COVID-19.

U perspektivi, u post COVID razdoblju , vinski turizam koji nije masivan turizam,
imati ¢e znacajnu ulogu za oporavak turizam uopce. Obiteljska putovanja
osobnim vozilima, manje grupe lokalnih i regionalnih turista prvi ¢e pokrenuti
turisti¢ki oporavak. Boravak u prirodi, o€uvan okoli§, razvijena infrastruktura za
prihvat posjetitelja, autenticna i intimna iskustva i doZivljaji, kao i inovativno i
kreativno upravljanje dozivljajima i iskustvom posjetitelja uz uspjesno provodenje
ostalih politika, primarno zdravstvenih, okoliSnih i socijalnih dobitna su
kombinacija koju ¢e iskoristiti uspjeSne i dobro upravljanje destinacije vinskog

turizma.
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4. POZESKO - SLAVONSKA ZUPANIJA - TEORIJSKE
ODREDNICE

PoZeSko — slavonska Zupanija nalazi se u sredistu Slavonije. Dio je
peripanonskog prostora izmedu Podravine na sjeveru, Posavine na jugu,

nizinskog ili zapadnog Poilovlja na zapadu, te Isto€no hrvatske ravnice na istoku.

4.1. Zemljopisni polozaj i smjestaj

Geografski smjestaj zupanije(Zlatna dolina, 2020.):

e najzapadnija je to¢ka na podruju Marinog Sela 45°31' sjeverne
geografske Sirine

¢ najistocnija je toCka na podrucju Starog Zdenkovca 45°22' N,

e najsjevernija je toCka na podru¢ju Novog Zvec€eva na 45°33' N,

¢ najjuznija je to¢ka na podrucju Brodskog Drenovca na 45°12' N.

Prema uvjetno — homogenoj regionalizaciji prostor Zupanije pripada Isto¢no —
peripanonskom prostoru ili srediSnjem hrvatskom medurijeCju. S obzirom na
prirodna obiljezja, prostor PozeSko — slavonske Zupanije sastavljen od vise ili
manje od ovih prirodnih cjelina: Zapadno (nizinsko) Poilovlje, Brdsko Poilovlje

Slavonsko Polonje i PozeSka zavala.

Zapadni, rubni dio zZupanije pripada Zapadnom Poilovlju koje je iskljucivo
nizinskih obiljeZja. Na njega se nastavlja Brdsko Poilovlje kojim dominiraju doline
i nisko podgorje Psunja i Papuka. To je uglavhom podrucje gradova Lipika i
Pakraca. U navedenoj prirodnoj cjelini kao manje podcjeline izdvajaju se
Sjevernopakranska i Juznopakranska kotlina. Jugozapadni dio Zupanije pripada
Kricko- blatuskom pobrdu koje je sastavni dio Slavonskog Polonja kao vecée
prirodne cjeline. Najveci dio zupanije pripada PozZeskoj zavali koja je u Sirem
smislu gorsko- prigorsko — dolinski kompleks nizinskih zona izmedu sjeverno
polozenog gorskog niza Papuk — Krndija i juzno poloZzenog gorskog niza Psunj —
PozeSka (Babja) gora — Dilj. Dijeli se na Zapadnu poZeSku zavalu i Istocnu

pozesku zavalu (Zlatna dolina, 2020.).

PoZesko — slavonska Zupanija okruZzena je s pet Zupanija: Brodsko — posavskom,
Sisacko- moslavackom, Viroviticko- podravskom, OsjeCko- baranjskom i
Bjelovarsko- bilogorskom. S 1823 km2 nalazi se medu manjom Zupanijom u
Republici Hrvatskoj. S ostatkom Republike Hrvatske i susjednim drzavama
Zupaniju povezuju drzavne ceste : D5 Barcz — Virovitica — Daruvar — Pakrac,
Lipik — Okucani — Bosanska GradiSka, D38 Pakrac — Pozega — Pleternica —
Dakovo, D47 Lipik — Novska — Hrvatska Dubica — Hrvatska Kostajnica, D49
Pleternica — ¢voriste Luzani (A3), D51 Gradiste (Kutjevo) — Pozega — Cvoriste
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Nova Gradiska (A3) i D69 Slatina — Ceralije — Voéin — Novo Zve&evo — Kamenska
(Zlatna dolina, 2020.).

Slika 3. Geografski polozaj PoZesko -slavonske Zupanije na karti, grb i zastava

Zupanije

Izvor: Slike su preuzete sa sluZzbene stranice PoZeSko — slavonske Zupanije

dostupne na https://www.pszupanija.hr/ , datum pristupanja 01.05.2021.

Na prvoj slici je prikazan geografski polozaj PozeSko- slavonske Zupanije na
karti, druga slika predstavlja grb Zupanije, zatim treCa slika prikazuje zastavu
Zupanije.

U razdoblju sije€anj — prosinac 2020. g na podru€ju PozeSko — slavonske
Zupanije ostvareno je 10. 875 dolazaka koji su rezultirali s 28.288 nocenja. U
usporedbi s istim razdobljem prosle godine u dolascima je ostvareno smanjenje
za 47,53% (20.727 dolazaka sijeCanj — prosinac 2019. godine), te smanjenje od

38,85 % u nocenjima (46.257 nocenje sijeCanj — prosinac 2019. godine).

4.2. Reljef Pozesko — slavonske zupanije

Reljef Zupanije je raznolik. 1zmjenjuje se vecina glavnih tipova reljefnih oblika:
poloji, terasni ravnjaci (rijecne terase), lesne zaravni, dolinski reljef niZih pobrda
I gorski reljef. Nizinski reljef (do 200 m/nv) obuhvaca krajnji zapad Zupanije,
uglavnhom podrucje grada Lipika i djelomi€éno Pakraca. U nizinskom reljefu

previadavaju poloji i rijeCne terase uz velike rijeke Pakru, Bijelu i llovu. Prema
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zapadu i jugu prelaze u pobrda, kao Sto je Kricko — blatusko pobrde ili niza pobrda
Papuka i Psunja. Poze$ka zavala u Sirem smislu je dolinsko — prigorsko — gorski
kompleks. SredisSnji dio je nizinski dok rubni dijelovi zavale prelaze u pobrda i
gore. Zapadni dio zavale je kotlinski sustav rebrastih pobrda slabije agrarne
proizvodnje. Zauzima viSe dijelove Papuka i Psunja, s viSe vodotoka, ve¢om
vlaznoSc¢u i s manje prapora, $to je imalo odraza na slabiju naseljenost. IstoCni
je dio kotlinski sustav otvorenijih zaravni s prapornim (lesnim) naslagama.
Agrarno je najvrjedniji dio kotline, sa znatnim povrSinama lesa, tzv. Zlatna dolina
( Valis Aurea) (Zlatna dolina, 2020.).

Papuk je najveca slavonska gora. NajviSi vrh visok je 953 metra. Zapadni dio se
naziva Ravna gora s najviSim vrhom od 854 metra. Poznata su izletiSta
Jankovac, Velika i ZveCevo. Na Papuku izviru rijeke Bijela i Pakra. Zbog geoloske

i bioraznolikosti, najveci je dio gore zasti¢en, dio je Parka prirode Papuk.

Slika 4. Park prirode Papuk i Jankovac

Izvor: Slika Parka prirode Papuka, dostupna na https://www.pp-papuk.hr/, datum
pristupanja 01.05.2021.

Izvor: Slap Skakavc na Jankovcu u sklopu Parka prirode Papuka, dostupno na

https://www.pp-papuk.hr/, datum pristupanja 01.05.2021.
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Krndija se u nizu pruza isto¢no od Papuka. Najvisi vrh Krndije je Kapavac i visok
je 790 metara. Zajedno s Papukom i Psunjom Cini najstarije dijelove slavonskih
gora, a ujedno i najstarije gore u Hrvatskoj. Niz Psunj — PoZe8ka gora — Dilj
granica je izmedu PoZeSke zavale i brodske Posavine. Sjeverne padaline
sastavni su dio PozeSko — slavonske Zupanije i strmije su od juznih (Zlatna
dolina, 2020). Psunj je najviSa slavonska gora. Najvisi vrh, Brezovo polje, visok
je 984 metara i nalazi se na prostoru zupanije. Glavna znacCajka reljefa brojne
zvjezdasto rasprostrte kose, dugaCke i po deset kilometara, koje se Sire
lepezasto na sve strane od c&vorista u najviSem vrhu. Na njemu se nalazi
planinarski dom i izletiSte Omanovac. Najvisi predjeli obrasli su Sumom, a na
nizima su vocnjaci i vinogradi.

Pozeska (Babja) gora nalazi se juzno od Pozege, izmedu Psunja i Dilja. Najvisi
vrh Kapavac visok je 618 m/nv. Planinarski popularniji nekoliko metara niZi
Maksimov hrast (615 m/nv). Na njemu se nalazi geodetska piramida i
telekomunikacijski odasilja€. Dilj je najniza od slavonskih gora. Ime dolazi od
rijeCi dijeliti. Naime, ova gora je dijelila Granicu od Paurije tj. civilni od vojnog
dijela nakon oslobodenja Slavonije od Turaka. Ima dva najviSa vrha: Crnkovac
(461 m/nv) u zapadnom dijelu i Degman ili po starom Jurje brdo (461 m/nv) u

isto€nom dijelu (Zlatna dolina, 2020).

4.3. Klima, vode, vegetacija i zasti¢ena podrucja

Klima Pozesko — slavonske zupanije ima obiljezje umjereno tople vlazne klime s
toplim ljetima. Takvi nizinski krajevi imaju prosjecnu temperaturu sijeCnja izmedu
-1i -2 5° C, a prosjeCnu temperaturu srpnja preko 20° C. Gorski dio nesto je
svjeziji, $to je i normalno, a prosje¢ne su vrijednosti temperature u sije€nju -2°C
do -4° C, a u srpnju izmedu 18 i 20° C. Srednja godiSnja amplituda iznosi 21,6°,
a apsolutna amplituda iznosi oko 68°C (od -28°C do + 40°C). Gorski dio Zupanije
bogatiji je padalinama (oko 1.000 mm godisnje) od nizinskog dijela (oko 750 mm
godidnje). Najvise padalina ima u lipnju i studenom. Koli¢ina padalina u
zapadnom dijelu je veéa nego u isto€nom. NajCesS¢éi su vjetrovi zapadnog i

sjevernog pravca (Zlatna dolina, 2020.).

Uslijed vrlo dinami¢nog reljefa i geoloSke grade, te relativne dostatnosti padalina,
Pozesko- slavonska zupanija obiluje mnoStvom manjih tokova. Svi pripadaju
slijevu rijeke Save. U pozeSkom dijelu zupanije najduza je rijeka Orljava (89 km)
koja izvire u Psunju kod Bucja, a ulijeva se u Savu kod Slavonskog Kobasa.
Londza (47 km) teCe istoCnim dijelom Pozestine, izvire u Krndiji, a u Orljavu se

ulijeva kod Pleternice. Od ostalih manjih tokova u pozeSkom dijelu Zupanije,
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spominju se VeliCanka, Kaptolka, Vetovka, Kutjevacka Rika, Orljavica i Brzaja
(Zlatna dolina, 2020.)

PoZesko — slavonska Zupanija nema vecih jezera. Sovsko jezero, specifiCan je
primjer prirodnog jezera koje je nastalo u prirodnoj depresiji. Zbog svog oblika i
modro zelene boje naziva se Modrim okom Slavonije. Nalazi se u sjevernoj
padini Dilj gore na 430 m/nv. PovrSina mu iznosi 3600m2, a najve¢a dubina oko
10 metara. Hrani se vodom iz nekoliko izvora, a smatra ga se reliktom iz proslih

geoloskih razdoblja.

Slika 5. Sovsko jezero

Izvor: Slika preuzeta sa internetske stranice, dostupna na https://priroda-

psz.hr/sovsko-jezero.html, datum pristupanja 01.05.2021.

Od umjetnih akumulacija vode najveci je Ribnjak Poljana, povrSine 1. 284

hektara.

Vegetacija PozeSko — slavonske Zupanije zbog geomorfoloskih, klimatskih i
hidrografskih osobina je poprili€éno raznovrsna. Nizinskim dijelom prevladavaju
poljoprivredne kulture, uz nesto travnjaka i nizinskih Suma uz vodotoke (hrast
luznjak, joha, vrba i topola). Visim dijelom dominira Suma i to Suma hrasta
kitnjaka i obi¢nog graba u nizem dijelu, a od otprilike 400 m/nv dominira bukva.
Flora PozeSko — slavonske Zupanije broji oko 1.600 vrsta, Sto je oko trecine flore
Republike Hrvatske.

Raznovrsne prirodne osobitosti namecu potrebu zastite ugroZenih i potencijalno
ugrozenih podrucja i vrsta. Najveéi stupanj zastite prirode u PozeSko —
slavonskoj zupaniji pruza Park prirode Papuk. Osnovan je 1999. godine, prostire
se na 336 km2, od ¢ega je oko 55 % na podrucju Pozesko — slavonske Zupanije,
a ostalo je na podrucju VirovitiCko — podravske Zupanije. Opc¢ine i gradovi koji se
nalaze na podrucju Parka prirode Papuk su Kaptol, Velika, Brestovac i grad
Kutjevo. Od 2007. godine ima status geoparka zbog znacajnih geoloskih
sadrzaja. Zupanija je utemeljila Javnu ustanovu za upravljanje zasticenim
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podruc¢jima na podrucju zupanije. Pod njihovom zastitom nalaze se Sovsko
jezero, PozeSka gora, Park u Lipiku, Park u Kutjevu, Park u Trenkovu i Natura
2000.

Natura 2000 ekoloska je mreza u Republici Hrvatskoj koju Cine podrucja
oCuvanja znacajna za ptice i druge divlje vrste. Natura 2000 podrucja u zupaniji
su Sume na Dilj gori, llova, Orljavac, Spilje TrbuSnjak — Rastik, Ribnjaci Poljana,
Livade kod Caglina, Londza i obronci Dilja, Potoci oko Papuka, Psunj, Orljava,

Nurkovac, Bijela i Orljavica.

4.4. Stanovnistvo i kulturno — umjetnic¢ki pregled zupanije

Prema popisu stanovnistva iz 2011. godine, u PozeSko — slavonskoj Zupaniji
Zivielo je 78.034 stanovnika, Sto ju prema broju stanovnika svrstava na
pretposljednje mjesto medu Zupanijama Republike Hrvatske. Naime, ovo je
depopulacijski prostor jer se broj stanovnika konstanto smanjuje od popisa iz
1971. godine. Posljednji put, PozeSko — slavonska Zupanija imala ovoliko
priblizan broj stanovnika jos davne 1900. godine. Zbog Domovinskog rata, on je
izmedu popisa stanovnistva 1991. i 2001. godine izgubio vise od 12.000

stanovnika.

Prosjecna gustoc¢a naseljenosti iznosi 42,81 st/km2, prema ¢emu je to jedna od
riede naseljenih Zupanija, daleko iza drzavnog prosjeka (75,8 st’/km2). Prema
nacionalnoj pripadnosti, veéina su stanovnika Hrvati — 90,38 %. Od nacionalnih
manjina najbrojniji su Srbi — 6%, dok ostale nacionalne manjine ne prelaze 1%:
Cesi (649 stanovnika ili 0,83 %), Talijani (592 ili 0,76 %), Albanci (196 ili 0, 25%),
Madari (164 ili 0,21%), itd. (Zlatna dolina, 2020.). Prema vjerskom sastavu vecinu
stanovnistva Cine rimokatolici (89,79%), na drugom mjestu su pravoslavni sa
6,22%, te protestanti s 0,34 %. Dok se 1.083 stanovnika (1,39%) izjasnila se u
kategoriji nisu vjernici i ateisti, te 882 se nije izjasnilo. Dobna struktura pokazuje
na duboku starost stanovnika Zupanije. Udio mladog stanovnistva (do 19 godina)
iznosi 23,8 %, zrelog (20-59) iznosi 41,04%, a starog stanovnistva (stariji od 60
godina) 23,6%. Dobno — spolna piramida regresivnog je tipa, $to znaci da ima
nizak udio djece tako da baza piramide postaje uza od njezine sredine. Uocljiv je
i nedostatak stanovni$tva u radno i rodno najvitalnijim kategorijama (25-29, 30-
34, 35-39, 40-44 godine starosti) koji je najvjerojatnije uzrokovan iseljavanjem
(Zlatna dolina, 2020.).
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Slika 6. Popis stanovnistva PoZeSko- slavonske Zupanije po gradovima i

opc¢inama iz 2011. godine
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Izvor: Kontingenti stanovniStva po gradovima/opcinama, popis 2011, Drzavni
zavod za statistiku, Zagreb, dostupno na:
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2012/S1-1468.pdf , datum pristupanja
01.05.2021.

Na podrucju Zupanije nalazi se ukupno 277 naselja od ¢ega su 262 naseljena.
Pet naselja ima status grada: PozZega, Pleternica, Pakrac, Lipik i Kutjevo.
Posljednji popis stanovniStva zabiljeZio je Cak 15 naselja bez stanovniStva
(Bjelajci, Cicvare, Jakovci, Lipovac, Srednji Grahovljani u gradu Pakracu, Klisa u
opéini Velika te Amatovci, Bogdasi¢, Kamenska, Kamenski Seovci, Krusevo,
Mihajlije, Mrkoplje, Susnjari i Vrani¢ u op¢ini Brestovac), a ¢ak 31 naselie ima

manje od 10 stanovnika.

Tablica 5. Najveca naselja Pozesko — slavonske Zzupanije

Naselje Broj stanovnika
Pozega 19.506
Pakrac 4.842
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Pleternica 3.418

Kutjevo 2.440
Lipik 2.258
Velika 2.117
Jaksié 1.877
Vidovci 1.582
Kaptol 1.409
Prekopakra 1.066

Izvor: I1zrada autora prema Fotomonografiji PoZzeSko — slavonske Zupanije Zlatna
dolina (2020.) str. 38

Uzimajuci u obzir stvarni kulturni — povijesni znac€aj ustanovi PoZeSke Zupanije u
njezinom sredistu, gradu PoZegi, kroz vaznost vrijedne prikupljene grade vezane
uz zupaniju , odlu¢eno je da se prvi stalni postav Gradskog kulturno — povijesnog
muzeja s 5.000 muzejskih predmeta otvori 1930. godine u Velikoj vijeénici Palace
PozZzeSke zupanije. Kompleksno kulturno — umjetniCka vrijednost ove
reprezentativne arhitekture s nekadasnjim pripadaju¢im inventarom naglasava

slikovito vrijednost same ustanove PozeSke Zupanije (Zlatna dolina, 2020.).

Slika 7. Palata Pozes$ko - slavonske Zupanije

g e

Jl‘—‘*“”{"i\\lrr‘
=g |

Izvor: Slika preuzeta sa sluzbene stranice PozeSko - slavonske Zupanije,

dostupna na : https://www.pszupanija.hr/ , datum pristupanja 01.05.2021.

Danas obnovom PoZesko — slavonske Zupanije, Zupanijska palaga dobila je
ponovno i kroz umijetniCki znaCaj svoje zasluzeno mjesto, jer pokazuje na
izuzetan sklad koji se ostvario kroz jedinstvo arhitekture, slikarstva stvarajuci
cjelovito izuzetno umjetnicko djelo. Kao jedinstveno osnovano zasti¢eno kulturno
dobro u Hrvatskoj, umjetni¢kim i kulturno — povijesnim sadrzajem Palaca

PoZeske zupanije u pravom je smislu nacionalno blago.

Registar kulturnih dobara Ministarstva kulture Republike Hrvatske danas ima 105
zabiljeZenih zasti¢enih kulturnih dobara na podru¢ju PozeSko — slavonske
Zzupanije. Najbrojnija su u Registru za podruCje PozeSko — slavonske Zupanije
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nepokretna kulturna dobra koja obuhvacaju kulturno — povijesne cjeline,
arheoloSke lokalitete, sakralne objekte, te druga pojedinaCna registrirana
kulturna dobra, koja se odnose na gradska srediSta PozeSko — slavonske
Zupanije : PoZegu, Pleternicu, Veliku, Kaptol, Kutjevo, Jaksi¢, Brestovac, Caglin,

Pakrac i Lipik.

Zasticena kulturna dobra su dobra koja se odnose na nematerijalnu bastinu
specifiCni, duboko kulturno — povijesno ukorijenjeni svjedoci djelovanja Covjeka
na slavonskom prostoru punom razli€itosti. Danas, oni kao takvi imaju zivotnu,
kulturno — povijesnu, umijetni€ku i tradicijsku vrijednost. Za poze$ki kraj su
specificha dva registrirana zastiCena nematerijalna kulturna dobra: Grgurevo —
pozZeski vinogradarski obiCaj i crkveno pucko pjevanje. Osim spomenutih
kulturnih dobara, na podru€ju zupanije svojim karakteristicnim elementima
prisutna su i ona nematerijalna dobra karakteristi¢na i za cijelu Slavoniju, Baranju
i Srijem kao Sto su to na primer: tradicijski becarac, umijeée pripremanja
slavonskog domacdeg kulena, tradicijski napjev svatovac, umijeCe izrade

tradicijskih frizura, Setano kolo i umijece sviranja na samici.

Kulturna dobra su nacionalno blago od interesa za Republiku Hrvatsku koje
uzivaju njezinu zastitu. Kao pokretna i nepokretna ona obuhvacaju arheoloSka
nalazista i arheoloSke zone, krajolike i njihove dijelove, materijalne oblike i pojave
Ccovjekova duhovnog stvaralastva, zatim dokumentacijsku bastinu, zgrade i
prostore u kojima se trajno Cuvaju ili izlazu kulturna dobra i dokumentacija o
njima.

Kulturna dobra s povijesnim, umjetnickim, arheolo$kim i znanstvenim znacajem
za Hrvatsku, pa tako i za PozeSko — slavonsku Zupaniju imaju umjetnicku,
povijesnu i arheolo8ku posebnu vrijednost. Na prostoru Zupanije, Registar
kulturnih dobara u RH navodi 105 vrijednih primjera zakonski zasti¢enog

nacionalnog blaga (Zlatna Dolina, 2020.).

4.5. SWOT analiza Pozesko — slavonske zupanije kao turisticke
destinacije

Uvazavajuéi posebice kvalitetu i raznovrsnost, kako prirodne, tako i kulturno-
povijesne, resursno - atrakcijske osnove na podruCju PoZeSko-slavonske
Zupanije, moze se zakljuciti da se radi o prostoru prirodno predisponiranom za
razvoj veéeg broja turistiCkih proizvoda, osobito u sferi turizma posebnih

interesa.
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Tablica 6. SWOT analiza turistiCkog proizvoda i razvoja Pozesko — slavonske

Zupanije

SNAGE

Oc¢uvanost i liepota krajolika:
-zasticena priroda (PP i Geopark
Papuk)

- gorja (Papuk, Psunj, Krndija,
Dilj, Pozeska gora)

- vinogorja (Kutjevo, Pozega-
Pleternica, Pakrac)

Bogato kulturno-povijesno
nasljede:

- povijesna jezgra Pozege (Trg

Sv. Trojstva)

- povijesna jezgra Lipika
(kupalisni kompleks)

— Ergela Lipik

—utvrde, burgovi i dvorci

- Kutjevacki podrumi
Sakralna bastina i svetista,
Potencijal termi Lipik ,
Oc¢uvana kultura zivota i rada:
-njegovanje obi¢aja (Muzej
becéarca
- imidz gastronomskog ‘obilja’
- tradicija vinarstva

- gostoljubivost lokalnog

stanovnistva,

Kvaliteta menadZmenta u
javhom sektoru:

- dobro koriStenje EU fondova
- kvaliteta rada TZ-a
Kontinuirani rast turistiCkog
prometa,

Dobra prometna povezanost i

dostupnost.

PRILIKE

o Sve veta segmentiranost
turistiCke potraznje,
e Rast potraznje za turizmom

posebnih interesa,

SLABOSTI

Nedostatak prepoznatljivog
turistiCkog identiteta,
Nedostatak zaokruzene
destinacijske ponude:

- smjestaj

- hrana i pice

- trgovina

- turisti¢ke agencije

- turisti¢ka infrastruktura,
Nedovoljan broj, za trziste
spremnih, turisti¢kih dozivljaja,

Kratka prosje¢na duzina
boravka,

Niska iskoristenost smjestajnih
kapaciteta,

Mali broj poduzetnika u turizmu/
ugostiteljstvu,

Nedovoljan broj osposobljenih
kadrova za destinacijski
menadzment,

Nerazvijen sustav poticanja
start-up projekata,

Skroman promocijski budzet.

PRIJETNJE

Nastavak negativnih
demografskih kretanja,
Odumiranje sela (de-

agrarizacija),
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Dostupnost EU e  Brz razvoj konkurentskih

fondova/financiranja, destinacija,
e Interes Vlade za razvoj ¢ Ulaganja u financijski neisplative
kontinentalnog turizma, turistiCke projekte,

e Povezivanje slavonskih Pad ukupne gospodarske
Zupanija u jedinstvenu aktivnosti.
turistiCku destinaciju
Slavonija,
e Suradnja s drugim
kontinentalnim destinacijama
u RH,

Prekograni¢na suradnja,

Snaznije povezivanje turizma
s drugim gospodarskim
sektorima.

Izvor: lzrada autora prema Marketinskom planu turizma PoZesSko slavonske

Zupanije 2019.-2025. godine, dostupan na: https://tz-
lipik.hr/cmsgalerije/sadrzajdrag_dokument39slika.pdf , datum pristupanja
10.05.2021.

Prethodno napravljena SWOT analiza ukazala je na c&injenicu da je cijelo
podrugje PSZ jo$ uvijek suo&eno s priliéno velikim brojem izazova koje valja
ukloniti ili barem umanijiti kako bi se nedvojbeni potencijal za turistiCki razvoj na
podrucju Zupanije u buduc¢nosti mogao u potpunosti realizirati. U cilju, ne samo
sustavnog i uginkovitog jacanja prepoznatljivosti PSZ kao turisticke destinacije
koja predstavlja glavnu informacijsku osnovu, kako za definiranje vizije i
strateskih ciljeva razvoja turizma na podrucju Zupanije, nego i za specifiranje

konkretnih razvojnih projekata koji su u postizanju vizije razvoja turizma.
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5. VINSKI TURIZAM KAO POSEBAN OBLIK TURISTICKE
PONUDE GRADA KUTJEVA

Kutjevo je mjesto smjeSteno sjeveroisto¢no od PozZege na obroncima gore
Krndije i Papuka, u Pozesko — slavonskoj Zupaniji. Prvi pisano podaci o Kutjevu
potjeCu iz 13. stolje¢a kada redovnici Cisterciti, narodu poznati kao ,bijeli fratri,
1232. godine u Kutjevu osnivaju opatiju Valis Honesta de Gotho. Iz toga

vremena je i Cuveni vinski podrum i pocCetak duge povijesti kutjevackog vinogorja.

5.1. Grad Kutjevo —teorijske odrednice

Prvi pisani podaci o gradu Kutjevu potjec€u iz 13. stoljeca kada redovnici Cisterciti
1232. godine osnivaju opatiju Vallis Honesta de Gotho u Kutjevu. Iz toga
vremena spominje se ¢uveni vinski podrum, a u njemu je prema predaji, kameni

stol iz doba baruna Franje Trenka i carice Marije Terezije.

Mali je gradi¢ koji se nalazi u Republici Hrvatskoj, smjeSten u PozeSko —
slavonskoj Zupaniji. Zemljopisno se nalazi na 45°23' sjeverne Sirine i 17°52'
isto€ne duzine. Prema zadnjim popisom stanovnistva iz 2011. godine, Grad broji
6.267 stanovnika, te se smatra jednim od najmanijih gradova u drzavi. Grad se

sastoji od 17 naselja, te je smjeSteno na obroncima gore Krndije.

Karakteriziraju ga povoljni hidrometeoroloski uvjeti i Sume. Okruzuju ga gore
Papuk, Psunj, PozeSka gora, Krndija i Dilj gora. Povoljno je mjesto za obavljanje
raznih poljoprivrednih kultura i najveCi znaCaj joS iz proSlosti pridaje se
vinogradarstvu i vinarstvu. Znacajno je i po svojoj povijesnoj bastini, a Ceste

izmjene vlasti nosile su sa sobom i nove obi¢aje, kulture i djelatnosti.

Slika 8. Grad Kutjevo

2 T N e
= B S T i aieve SRV

Izvor : Slika preuzeta sa stranice Kutjevo.hr, dostupne na: http://www.kutjevo.hr/
, datum pristupanja 28.04.2021.
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Na podrucju TuristiCke zajednice grada Kutjeva ostvareno je 1.473 dolazak i
2.297 nocenje, odnosno dolasci su smanjeni za 38,39% (2.412 dolazaka sijeCanj
— prosinac 2019. godine), a noéenja su smanjena za 40,51% (3.861 nocenja

sijeCanj — prosinac 2019. godine).

5.2. Povijesni razvoj grada Kutjeva

Arheoloski nalazi svjedoCe da su ljudi ve¢ u prapovijesti obitavali na kutjevackim
podrucjima, ali se u pisanim izvorima Kutjevo prvi puta spominje 1232. godine
kada iz opatije Zirc u Ugarskoj dolaze redovnici cisterciti i ondje osnivaju svoju
opatiju ,Valis honesta de Gotho. Valis honesta oznaCava PozZesku kotlinu, a de
Gotho oznaCava mjesto u kojem je sjediste opatije. Ime Kutjevo u povijesti se
razli€ito pisalo: Gotho, Gotto, Coto, Kotho, Kothoa, Cuttyeva, Kutheva, itd., a
prema opce prihvacenom misljenju oznaCava mjesto u kutu, Sto Kutjevo doista i
jest. Cisterciti su svoje opatije osnivali na osamljenim mjestima, uz vodotoke i u
blizini Suma. Bili su poznati kao red koji se bavio poljoprivredom, pa su na svojem
velikom posjedu uzgajali vinovu lozu i u Kutjevu sagradili vinski podrum (Zlatna
dolina, 2020.)

Godine 1536. kutjevacki kraj osvajaju Osmanlije, a nakon 150 godina turske
vladavine, od 1686. godine, u kutjevackom kraju stoluje plemi¢ Ivan Josip Babic.
On 1698. godine uz suglasnost cara Leopolda, vlastelinstvo predaje redu
Isusovaca , pod uvjetom da prihodi idu za korist duhovnoga i prosvjetnog razvoja
naroda. Isusovci u manje od dva desetljeca obnavljaju opatiju , grade novu Zupnu
crkvu i barokni dvorac koji dovrSavaju 1725. godine, obnavljaju podrum, te
posebno unapreduju vinogradarstvo i podrumarstvo, a i ostalo gospodarstvo
(pokre¢u se sajmovi, te ozZivljavaju bacvarski, kozarski, kovacki, mlinarski,

pekarski i drugi obrti).?°

Posjedom od 1773. do 1882. godine upravlja Ugarska drzavna komora, odnosno
Naukovna zaklada (Fundus Studiorum). U tome vremenu Kutjevo stagnira, pa
zbog toga 1882. godine Zemaljska vlada raspisuje drazbu za prodaju
kutjevaCkog dobra. Na drazbi ga kupuje obitelj Turkovic¢ iz Karlovaca. Tijekom
Sezdeset i tri godine (1882. — 1945.) obitelj baruna Turkovi¢a podigla je

Kutjevacko dobro i dovela ga do najveceg procvata.

Jos daleke 1733. godine, sagradena je vojarna u okviru koje se 1873. godine
osniva vojna pastuharna. Rad pastuharne je obnovljen 1946. godine osnivanjem

Vojne ergele koja se nakon jedne godine seli u majur Ovc&are, a 1960. godine

20 Kutjevacki vinari, http://www.kutjevacki-vinari.hr/kutjevo , pregledano 28.04.2021.
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biva ukinuta. U toj pastuharni kao vojnik sluzbovao je veliki hrvatski knjizevnik

Antun Gustav Matos.

Gospodarski uspon zaustavljen je Prvim svjetskim ratom, a Drugi svjetski rat i
nove politiCke prilike oznacile su kraj kutjevackog vlastelinstva koje je pretvoreno
u socijalisticko poljodjelsko dobro. Intenzivan razvoj poljoprivrede i
prepoznatljivosti u znaku vinske kapljice i drugih proizvoda nastavio se 1963.

godine kada je stvoren PPK Kutjevo, danas dionic¢ko drustvo Kutjevo.

Gospodarske prilike odrzavale su naprednim drustveni i kulturni Zivot
kutjevackog kraja. Tako je Kutjevo, do 1962. godine imalo opcinu, te je bilo
administrativno, gospodarsko i kulturno srediste. Prva zgrada za Skolsku nastavu
sagradena je 1754. godina, a ve¢ 1774. godine u Kutjevu je jedna od 17 tada
osnovanih puckih Skola. Od 1776. godine, imalo je lije¢nika i ljekarnu , a od 1903.

godine vlastitu elektri¢nu struju i po$tu. DVD Kutjevo osnovano je 1893. godine.?*

U Kutjevu je 1906. godine osnovana Hrvatska Citaonica i izdana je Monografija
Kutjeva, 1911. godine osnivan je Hrvatski sokol, a 1919. godine Hrvatsko
pjevacko drustvo Neven. Nogometni klub Celeritas osnovan je 1925. godine, a
iste godine izgradeno je i kupaliste. Vinogradarsko — vocarska zadruga
utemeljena je 1926. godine i djelovala je do 1955. godine. Drustvo za
uljepSavanje i lovacko drustvo, osnovano je 1936. godine. Kutjevo, 1993. godine,
ponovno postaje jedinica lokalne samouprave i srediSte Opcine (danas ima
status Grada). Znacajno je upravno, poljoprivredno, poduzetni¢ko, obrazovno i
kulturno srediste. Aktivnosti stanovnika odvijaju se u okviru mnogih udruga: KUD
— ovi Bektez — Bektez, Ce3ka Beseda — Bjelisevac, Poljadija — Grabraje,
pjevacko drustvo ,Lipa“ — Kutjevo, Puhacki orkestar Kutjevo, Zenski i muski

tamburaski sastav, sportski klubovi i drugi.??

Zahvaljujuci svojem polozaju unutar PozeSko-slavonske Zupanije, a posebno
ekoloSkim uvjetima, Kutjevo i kutjevacki kraj u gospodarskom razvoju
prvenstveno koriste svoje prirodne resurse (reljef s ekspozicijom i inklinacijom,
geoloSka podloga, tlo, vegetacija, podneblje i voda). Danasnji amblem grada
Kutjeva nosi tri bithe karakteristike kutjevacke povijesti: Barokni dvorac graden
poCetkom 18. stolje¢a, kada su isusovci gospodarili vlastelinstvom, crkva
BlaZene Djevice Marije, povijesno mjesto Stovanja Gospe, te list s grozdom
vinove loze, kao temeljno gospodarstvo obiljezje kutjevackog kraja. Na podlozi
forme Stita kompozicijom boja, crvenih krovova, bijelih fasada i plave pozadine

naglasava se povijesni kontinuitet hrvatske drzavnosti ( Slika 9.).

21 Kutjevacki vinari, http://www.kutjevacki-vinari.hr/kutjevo , pregledano 28.04.2021.
22 Kutjevacki vinari, http://www.kutjevacki-vinari.hr/kutjevo , pregledano 28.04.2021.
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Slika 9. Amblem grada Kutjeva

GRAD KUTJEVO

Izvor: Slika preuzeta sa stranice Kutjevo.hr, dostupna na: http://www.kutjevo.hr/,

datum pristupanja 01.5.2021.

5.3. Fenomeni kulturne bastine grada Kutjeva

Bastinski fenomeni grada Kutjeva pokrivaju sve atribute jedinstvenosti Slavonije:
Cistu i o€uvanu prirodu, kontinuitet Zivota i znanja, njegovanje tradicije i obiCaja,
srednjoeuropsku gradansku i plemicku tradiciju, tradicionalnu slavonsku
gostoljubivost, bogatu gastronomiju i tradiciju vinarstva, te slavonsku ruralnu

arhitekturu.
Kompleks dvorca u Kutjevu

Kompleks dvorca u Kutjevu, upisan je kao nepokretno pojedinacno dobro —
sakralni kompleks na Listu zasti¢enih kulturnih dobara Republike Hrvatske pod
brojem Z-398.

Kompleks obuhvaéa: Zupnu crkvu sv. Marije, juzno krilo nekada$njeg samostana
(dvorca), dva manja krila (zapadno i isto¢no), Ku¢a grasevine vinskih podruma i
park. Gradnja Zupne crkve zapoceta je nakon osnutka cistercitske opatije 1232.
godine. Samostan prelazi 1700. godine u ruke isusovaca koji 1725. godine grade
rezidenciju na kat i park oko nje. Juzno krilo samostana bilo je preoblikovano u
19. stoljeCu, pri ¢emu je dvorac izgubio neke bithe barokne elemente. Park

okruZuje dvorac i nastao je u 19. stoljecu.?®

,Prema dokumentaciji Konzervatorskog odjela?* u PoZegi prilikom arheoloskih
iskopavanja 1989. godine ispod lade danasnje, barokne crkve Rodenja Blazene
Djevice Marije, otkriven je dio zida apside srednjovjekovne crkve, a dvoristu

dvorca, nekadasnjeg isusovackog rezidencijalnog dvorca, otkopani su temelji

23 Registar kulturnih dobara, https://registar.kulturnadobra.hr/#/ , pregledano 28.04.2021.
24 Konzervatorska podloga za prostorni plan podrucja posebnih obiljezja Park prirode Papuk,
Konzervatorski odjel PoZzega MK, PoZega, 2014, str. 42-44.
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klaustra srednjovjekovnog samostana s bunarom. Prema podacima iz
srednjovjekovnih kataloga cistercitskih opatija, samostan u Kutjevu osnovan je
1232. godine (Andri¢, S., 2010.). U starom spisu iz 1232. godine samostan se
naziva Abbatia beatissime Virginis Marie Vallis honesta de Gotho (Obad
S¢itaroci, M., Bojani¢ Obad Séitaroci, B., 1998.). Papa Grgur I1X 1234. godine
upuéuje pismo ,opatu i zajednici Cestite Doline u Pozegi, cistercitskog reda, u
Pecuskoj biskupiji“ (abbati et conventui Honeste Vallis de Posega Cisterciensis
ordinis, Quinqueecclesiensis diocesis) (Andri¢, S., 2010. ), koje se odnosi na
opata i opatiju u Kutjevu. Honesta Vallis je karakteristicno ime cistercitskog
samostana, a zemljopisna odrednica de Posega u srednjem vijeku oznacCava
cijelu PozesSku kotlinu (Andri¢, S., 2010.), dok je madarsko ime Gotho najcesci
naziv Kutjeva u srednjovjekovnim dokumentima (Andri¢, S. , 2009.). 1250. u
darovnici kralja Bele IV spominju se zemlje ,crkve u Kutjevu®, za koju se smatra

da takoder podrazumijeva cistercitski samostan (Andri¢, S. , 2009.).

Kastel ili utvrda Kutjevo navodi se u povelji kralja Vladislava 1441. godine. Neki
autori povezuju s utvrdenim cistercitskim samostanom, a drugi s naseljem

Kutjevacki Sveti Juraj tj. danasnjom Kulom (Andri¢, S. , 2009.).

Zbog opasnosti od Turaka, cisterciti napustili su Kutjevo 1529. godine. Godine
1538. tijekom turske opsade, jedan je turski vojskovoda trazio od kastelana
utvrde Kutjevo da mu je mirno preda; u njegovom pismu na latinskom jeziku
kutjevacku utvrdu naziva castrum invictissimi cesaris.2> Prema nekim autorima,
Turci su zauzeli Kutjevo 1536- godine, te porusili cistercitsku crkvu i samostan.
Prema drugom autoru, Kutjevo je vjerojatno osvojeno tek 1540. godine, popis iz
1540. godine u kojem se Kutjevo navodi kao sasvim pusto selo (Andri¢, S.,
2009.). Popis iz 1545. godine, spominje ga se kao trgoviste i sjedidte nahije, a
popis iz 1561. godine govori o zapustenim vinogradima, njivama i livadama koje
je u nevjernicko vrijeme posjedovao svecenik opat. 1660. godine u izvjeScu fra
Petra Nikoli¢a, vikara zagrebackog biskupa u Slavoniji, spominju se rusevine i
samostana u Kutjevu, nad kojima stoji drvena crkva i Zupna kuc¢a za Kutjevo i
Kaptol (Obad Séitaroci, M., Bojani¢ Obad Séitaroci, B., 1998. ).

Nakon oslobodenja od turske vlasti 1687. godine, naslovnim opatom cistercitske
opatije u Kutjevu, s pravom da raspolaze njezinim nekadasnjim posjedima,
postaje zagrebacki kanonik Ivan Josip Babi¢, no 10-ak godina kasnije prepusta

ih isusovcima?®. Isusovacki kutjevacki sklop oblikuje se nakon turske vladavine

25 Andri¢, S, 2009., str. 92-93.

26 Andri¢, S., 2009., prema drugim autorima, opusto$en kutjevacki posjed dodijeljen je Babicu
1689. godine od strane kralja Leopolda |, a na Babi¢ev poziv 1698. godine u PoZegu su dosli
isusovci kako bi utemeljili osnovnu 8kolu i gimnaziju; kutjevacko imanje im je dodijeljeno 1700.
godine kako bi prihodima gospoétije uzdrzavali pozesku gimnaziju — usp. Obad Séitaroci, M.,
Bojani¢ Obad Séitaroci, B., 1998., str. 198-199.
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na ruSevinama utvrdenog cistercitskog samostana, s ostatcima kula i zvonika, te
novopodignutom drvenom kapelom na mjestu srednjovjekovne crkve sv. Marije.
Rusevna crkva popravljena je i dogradivana tijekom 18. st., a u istom razdoblju

sagraden je i dvorac.

Ukidanjem isusovackog reda 1773. godine prestaje i njihova nazocnost u
Kutjevu. Nakon toga su se nad kutjevackim dobrom izmjenjivali razni vlasnici od
kojih su najpoznatiji ¢lanovi plemicke obitelji Turkovié¢, koji su ga doveli do
najveceg gospodarskog procvata, on je bio prekinut s poetkom Prvog svjetskog
rata, dok su Drugi svjetski rat i nove politiCke prilike pretvorile vlastelinstvo u
socijalistitko poljodjelsko dobro (Obad S¢itaroci, M., Bojanié Obad Séitaroci, B.,
1998.).

Danas Kutjevom dominira zasti¢eni povijesni kompleks dvorca sa Zupnom
crkvom, parkom i vinskim podrumima koji njeguju uspomenu i podzemne
arheoloske tragove nekadasnje srednjovjekovne opatije. Tvrtka Koncern Agram
2015. obnovio je dvorac projektom vrijednim 50 milijuna kuna. Interijer dvorca
dobio je Iluksuzniju notu — wellness centar, raskoSne sobe, restoran,
konferencijsku sobu. Takoder, uredio se i eksterijer prekrasnim vrtom punim

cvije€a, zelenila i drvec¢a koji oduzima dabh.

Slika 10. Kutjevacki dvorac

Izvor: Slika kutjevackog dvorca preuzeta sa internetske stranice, dostupna na:
https://mapio.net/pic/p-33125519/, datum pristupanja 01.05.2021.

Crkva Sv. Marije

Prema tekstu iz konzervatorske podloge Parka prirode Papuk?’, gradnja

zapoCeta odmah nakon osnutka cistercitske opatije 1232. godine. Suprotno

27 Konzervatorska podloga za prostorni plan posebnih obiljezja Park prirode Papuk,
Konzervatorski odjel PoZzega MK, PozZega, 2014.,str. 118.
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strogim cistercitskim kanonima gradnje o gradnji trobrodnih bazilika, crkva Sv.
Marije je jednobrodna gradevina s poligonalnim svetistem do kojeg je pravokutna
sakristija u kojoj su oCuvane goticke freske. Zidni plastevi broda podijeljeni su
dvojnim pilastrima izmedu kojih su prozorski otvori. U XVIII. Stoljecu, u svojem

gornjem dijelu, crkva je radikalno pregradena i barokizirana.

Glavno procelje okomito je podijeljeno plitkim pilastrima na tri polja koja su i na
kraju okruzena pilastrom. U sredini polja sa svake strane glavnog portala nalazi
se po jedan Cetvorni prozorski otvor koji zavrSava trokutastim zabatno, nalazi se
oculus, a iznad njega luk koji je u sredini prekinut sa stiliziranom klasicistiCkom
vazom. Centralni dio visoke atike naglasen je slijepim prozorom s trokutastim
zabatom. Zvonik se izdiZe iz glavnog procelja koje je okomito podijeljeno plitkim
pilastrima na tri polja. Etaze zvonika su zaokruzene bridnim pilastrima. U novije
vrijeme, sa sjeverne strane, crkvi je dogradeno jedno krilo jednostreSnim krovom

na kojem su krovne kucice.

Poveljom cara Franje Il., izdanom u Becu 5. sije¢nja 1795., dodijeljen je sajmeni
privilegij trgovisStu Kutjevo za dva godiSnja sajma koji se odrzavaju 2. srpnja, na
dan UzviSenja Blazene Djevice Marije i 8. rujna, na Malu Gospu, kada velik broj
hodoCasnika dolazi u Kutjevo. Navodi se da je Kutjevo jedno od najstarijih
hodocasnickih svetiSta u srediSnjem dijelu Slavonije. Dolaskom obitelji Turkovi¢

na vlast Kutjevo nastavlja rasti i razvijati se u svakom smislu.

Za kulturni i umjetnicki razvoj pobrinula se Greta Turkovi¢, akademska slikarica
i kiparica. lzradila je niz kipova, akvarela, slika narodnih no$nji iz svih krajeva i
slicno. Glavni oltar u Zupnoj crkvi u Kutjevu u srediStu ima veliku sliku , rad
hrvatskog slikara Ferde Kovacevi¢a, na kojoj se nalaze likovi iz obitelji Turkovic.
Glavni oltar sa slikom Rodenja Blazene Djevice Marije, dograden je 1707.
godine, a sliku je naslikao zupnik iz Sesveta, Nikola de Lupis. Lada crkve s
baroknim elementima dovrSena je 1721. godine, a 1723. godine svetiste. Crkva
je poplo¢ena kamenim plo€ama 1731. kad je ureden i ravni strop. Prekrasan
zvonik na procelju crkve, s baroknom lukovicom i jabukom s krizem dovrSen je
1732. godine. Arhitektura kompleksa crkve i samostana dovrSena je 1735. te se
od tada radi na uredenju interijera. Prvo je stavljen krov od hrastove Sindre, a
1888. po prvi put se stavlja crijep biber. Za staru sliku Cudotvorne Gospe
Kutjevske iz 1511. dvoji se da li je bila inventar cistercitske crkve ili su je donijeli
franjevci za vrijeme turske vladavine. Interijer barokne crkve opremljen je
polovinom 18. stolje¢a s tri oltara. Glavni je bio posvec¢en Rodenju Blazene
Djevice Marije, s lijeve strane bio je oltar posvecéen sv. Ignaciju Lojoli (osnivacu
isusovackog reda), a s desne je strane bio oltar posveéen sv. Ivanu Franiji

Regisu. Oltari su izradeni u becCkim radionicama. UmjetniCke karakteristike
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baroknog oltara su monumentalnost i jednostavnost. lako je djelo iz razdoblja
kasnog baroka, odiSe otmjenom jednostavnoScu, ljepotom i elegancijom.
Barokna lukovica tornja s jabukom i krizem zamijenjena je 1888. godine sa
Siljastim kroviStem i Cetiri tornjica na vijencu tornja. Obnova crkve u
historicistitkom duhu dogodila se za vrijeme Zupnika Pavla Kromplera,
dugogodisnjeg kutjevaCkog Zupnika. Nove orgulje sagradio je 1890. Ferdo
FabriCic. Najstarija slika Rodenja BlaZene Djevice Marije autora de Lupisa
povucena je u arhiv obitelji Turkovi¢. Vrijedni inventar crkve (kalezi, svijecnjaci,
klupe, slike, oltari i ostalo, pod nadzorom su konzervatora i restauratora. Crkva
se kroz 20. stolje¢e povremeno obnavljala, a u zadnje vrijeme dozivljava svoje

novo osvjezenje o kojem se ponajvisSe brine novi Zupnik (Kutjevo.hr, 2021.).

Slika 11. Crkva Blazene Djevice Marije u Kutjevu

Izvor: Slika preuzeta sa sluZzbene stranice grada kutjevo.hr. dostupna na:

http://www.kutjevo.hr/turizam/znamenitosti/kulturne/crkva-rodenja-blazene-

djevice-marije/, datum pristupanja 01.05.2021.

Cistercitski samostan (Abbatia B.M.V. de Gotho)

Osnovan 1232. godine, Isusovci ga preuzimaju 1700- te godine, te 1725. godine
grade rezidenciju na kat s uredenim parkom i temeljito pregraduju samostansku
crkvu (danasnju crkvu Rodenja Blazene Djevice Marije). Centralni korpus
dvorca, nekadasnje juzno krilo, bilo je preoblikovano u XIX. vijeku, pri ¢emu je
dvorac izgubio neke bitne barokne elemente. U novije vrijeme sagradeno je
zapadno krilo, koje spaja crkvu s dvorcem, u istom stilu kao i postojeca
gradevina. Na isto€noj strani, takoder sagradeno je manje krilo, tako da objekti

zajedno s crkvom gotovo zatvaraju unutrasnje dvoriste.
Vinski podrumi i Park

Sastoje se od manjeg, izduZzenog baroknog podruma postavljenog duz sjevernog

zida crkvene lade, manjih podruma iz XIX. stoljec¢a slicne veli€ine, te hodnika koji
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povezuje s velikim vinskim podrumom iz XVIII. stolje¢a i jo$ jednim veéim koji je

ujedno sagraden u XIX. stolje¢u. %8

Park okruzuje dvorac, rezidenciju i crkvu. Hortikulturno rjeSenje naglasava
rezidencijalni karakter dvorca. BocCni dijelovi parka rijeSeni su kao prirodni,
engleski park s probranim vrstama visokih stabala, dok je srediSnji prostor ispred
juznog procelja dvorca zauzeo cvjetni rondel sa stazama kojima se prilazi dvorcu.
U prilazu crkve, zasadena je aleja kestena Cime je upotpunjena raznovrsnost

hortikulturnog rjeSenja ostvarenog u XIX. stolje¢u.?®
Arheoloska bastina

Podrucje Kutjeva kao i susjednih mjesta Pozeske kotline bogato je arheoloskim
nalazistima. Za grad Kutjevo, arheoloSki nalazi imaju poseban znacaj, jer je za

vrijeme obitelji Turkovi¢ u kutjevackom dvorcu bila uredena arheoloSka zbirka.

Evidentirani arheolo$ki lokaliteti na podru¢ju Grada Kutjeva su: 1.BjeliSevac,
prapovijesno nalaziste sopotske kulture; 2.BjeliSevac, srednjovjekovno nalaziste;
3. Ciglenik, eneolitCiko nalazisSte; 4. Ciglenik, antiCko nalaziste; 5. Grabarje,
,Prud®, prapovijesno nalaziste vu€edolske kulture; 6. Grabarje, ,Rupe®, anticka
nekropola; 7. Grabarje, ,Grblje“, prapovijesno nalaziste; 8. Grabarje,
,Mihovljevacko polje“, prapovijesno nalaziste; 9. Grbarje, ,, Odsjek®, prapovijesno
nalaziste; 10. GradiSte, prapovijesno nalaziste; 11. Kula, ,Gracine",
srednovjekovno nalaziste; 12. Kutjevo, ,Mihalje“, prapovijesno naselje; 13.
Kutjevo, ,Vlastelinski vinograd®, prapovijesno naselje; 14. Lukac, ,Kremeniste®,
prapovijesno naselje; 15. Mitrovac, ,Gradina“, prapovijesno naselje; 16.
Mitrovac, prapovijesna nekropola; 17. Ovc€are, prapovijesno naselje; 18. Porec,
sopotsko naselje; 19. Vetovo, prapovijesna nekropola; 20. Vetovo, anticko
nalaziste; 21. Vetovo, ,Vetovacke livade®, anticko naselje; 22. Vetovo ,

prapovijesno naselje iz kasnog bron¢anog doba“.3°
Sakralna bastina
Crkve i kapele®?

e crkva Rodenja Blazene Djevice Marije u Kutjevu — barokna s bogatom
povijescéu,

e kapelica svetog Jurja — nekada u krugu Drzavne pastuharne — Kutjevo,

28 Konzervatorska podloga za prostorni plan posebnih obiliezja Park prirode Papuk,
Konzervatorski odjel Pozega MK, PozZega, 2014. ,str. 118.

29 Konzervatorska podloga za prostorni plan posebnih obiljezja Park prirode Papuk,
Konzervatorski odjel PoZzega MK, PoZega , 2014. , str. 118.

30 |Izmjene i dopune PPUG Grada Kutjeva, knjiga 1. Tekstualni dio, Osijek, travanj 2011.

81 Literatura iz kataloga izlozbe: ,Vinogradarstvo i vinarstvo u PozeSkom kraju“, autorice M.
Zebgevié Mati¢, Gradski muzej PoZega, Pozega, 2010.
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e kapelica Pohodenja Blazene Djevice Marije iz 1925. godine (na mjestu
stare crkve u spomen 1000 godina hrvatskog Kraljevstva) — Kutjevo,

e kapelica Svetog Josipa — Kutjevo,

e kapelica svetog Marka na groblju — Kutjevo,

e crkva BezgreSnog zaCeCa Blazene Djevice Marije u Vetovu iz 1829.
godine,

e kapelice u okolnim selima: Svetog lvana apostola u Venju, Imenu Isusovu

u Bektezu sagradene 30- tih godina 20. stoljeca.
Literatura:

e Mijo Basti¢ : NaSe Zupe PoZeSkog kraja, Pozega, 1966. godine.

e Mala monografija Zupe Kutjeva i okolice, KrS¢anska sadasnjost,
Zagreb, 1981. (Zanimljivosti: o ¢udesima i kuriozitetima kutjevacke
crkve vezane uz Gospinu sliku, niz zanimljivosti koje se mogu iskoristiti

za vjerski turizam i opsezan popis bibliografije o Kutjevu za daljnji rad).
Profana bastina

Drzavna pastuharna Kutjevo, pastuharna kao DrZavna lipicanska ergela,
odnosno Skola lakih jahada vrlo je vaZan fenomen za identitet grada Kutjeva.
Osnovan je 1873. godine, a civilni karakter dobiva 1924. godine. Imala je bogatu
tradiciju uzgoja i koriStenja konja lipicanca za vojne potrebe i sportske svrhe.
Tamo su se izdvajala najbolja grla lipicanske pasmine. Vojni rok pri pastuharni
jedno vrijeme proveo je i Antun Gustav MatoS. Tako je i radnja MatoSeve

pripovijetke ,Pereci, friski pereci“ smjestena u Kutjevu.

Stambeno upravna zgrada Pastuharne, prije toga vojarna iz 18. stolje¢a, danas
je upravna zgrada Vinarije Kutjeva. Stale za razligite namjene uvanja konja kao
i za obrte (kolari, remenari, sedlari, kovaci i podrivaci, krojaci, obucari i Cizmari),
sacuvane su do danas slijedece : Stala za marodne (bolesne konje) - danas u
vlasnistvu Andrije BoSkovi¢a — privatni etnografski muzej i Stala za Zdrebad
odbijanju od sise — danas u privatnom vlasnistvu. U prvoj polovici 20. stolje¢a
Kutjevu su ,ulaneri“ (elitni dio vojske s osobljem i pripadaju¢im obrtnicima u
sluzbi) donijeli jedan snazni ,hoh“ duh zapadne i srednje Europe, te kulturu
pijenja vina (Boskovi¢, A. , 2010.).

Tradicijske kuce

U samom Kutjevu, ali posebno u Vetovu i okolnim selima jo§ su uvijek vidljivi
ostatci gradnje tradicijskin kucéa, ali i popratnih gospodarskih objekata

karakteristinih za srednju Slavoniju.
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Radi se o jednostavnim zidanim ku¢ama dvoslovnog krova s vrlo lijepim i
decentno ukrasenim zabatom okrenutim prema ulici. Obi¢no su se sastojale od
tri prostorije: zdruzene sobe, kuhinje sa kubom bez stropa u kojoj se susilo meso,
te sobe ku¢e domacina , u koje se zasebno ulazilo s usjeCenog malog trijema na
sredini uzduznog dijela. Svaka kuca je imala i posebno nadsvodeni ulaz u
podrum koji se nalazio pod polovicom ku¢e. U selima Kule i Porec¢a, gdje je do
Drugog svjetskog rata prevladalo njemacko stanovnistvo, doseljeno krajem 18.
stolje¢a, prevladava njemacki tip kuce, dugacke prizemnice s dugackim, vrlo

lijepo oblikovanim trijemom.

U samom Kutjevu, prisutne su i kuée obrtnika iz prve polovice 20. stoljeca
uzduznog tipa koje s ulicom komuniciraju dugackom frontom s nekoliko prozora
prostorija u nizu. Takve kuce su bile pogodne za uredenje trgovine, gostionice ili

kakve obrtniCke radnje.

Od pomoc¢nih gospodarskih zgrada, danas se joS uvijek koriste tradicijski zidani
Stagljevi, vrlo impozantne zgrade sa skladno uredenim dvobojnim proceljima od
pecCene cigle, s velikom kolnicom u sredini, koja donji prostor dijeli na dvije Stale,
obi¢no za krave i konje, te sjenikom koji se proteze duz cijele zgrade. NajceSci

bastinski prezitak su i lijepo oblikovani kuc¢ni bunari.

5.4. Fenomeni prirodne bastine

Park u Kutjevu

Park — perivoj kutjevackog vlastelinstva obitelji Turkovi¢ nastao je krajem 19. i
poCetkom 20 .stolje¢a, nosi obiljezja ,engleskog parka“, parkovne pejsazne
arhitekture kojom se uklanja razlika izmedu kultiviranog i slobodnog dijela
parkovne povrsine, sli¢ne prirodi. Takav oblik parka zadrzan je i danas. S jedne
je strane dio prirode, a s druge dijelo vrtne arhitekture, dakle umjetnicki dio
Covjeka. Sadnja drveca u parku je tako koncipirana sa su visoke vrste posadene
uz rub ograde, kamenog zida, vise ili manje skupno, ovisno o prostoru. Ispred
procCelja dvorca ostavljen je prazan prostor koji se uredio ornamentalnom,
geometriiskom formom tzv. historicistickog vrta u kojem dominiraju cvjetne

trajnice, cvijece i niski grmovi ( Zeli¢, 1., Crnjac, T. , 2009.).
Flora i vegetacija kutjevackog podrucja

Na kutjevackom podru€ju koje obuhvaéa dijelove gorja i prigorja Krndije,
ravniCarske Poljadije i doline uz potoke formirane su razliite Sumske i

poljoprivredne biljne zajednice, zajednice travnjaka i livada.

Specifi€nu vegetaciju €ine Sumska vegetacija hrasta sladuna i pitomog kestena,

a kultivirane povrsine vinogradi i vo¢njaci. Prije kr€enja Suma, tu su se nalazile
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sljede¢e biline zajednice: subpanonske nizinske Sume hrasta luznjaka,
medioeuropske, brezuljkaste mezofiine i acidofiine Sume hrasta kitnjaka,
medioeurospke i ilirske brdske mezofilne, acidofilne i neutrofiine Ciste Sume
bukvei enklava Sume sladuna i cera. Kr€enjem Suma pod utjecajem Covjeka
stvaraju se travnjaci, poljoprivredne obradivane povrsine i zapusteni krovni

travnjaci i poljoprivredne povrsine ( Zeli¢, |., Crnjac, T., 2009.).
Fauna kutjevackog podruéja

Kutjevacki kraj, Sumsko je podru¢je bogato lovhom divljaci: jelenom, srnom
divljom svinjom. U nizinskom dijelu prisutan je zec, fazan, tr¢ka, Sljuka, prepelica
i patka kao lovna divlja€. Tu su jo$ i lisica, puh, te poneka vidra. Prisutne su ptice:
lastavica, bijela roda, siva Caplja, vrana, gavran, Sojka, jastreb, sokol, sova,
vrabac, ¢vorak, slavuj, kos i drugo. Prisustvo gmazova i vodozemaca je znac¢ajno
(zmije, gusteri, Zabe i kornjace), kao i prisustvo mnogobrojnih leptira i vretenaca
(Zelic, 1., Crnjac, T., 2009.).

5.5. Vinogradarska i vinarska bastina

U ovom poglavlju spominju se osnovni fenomeni vinogradarske i vinarske
bastine grada Kutjeva. Poseban osvrt stavljen je na grasevinu koja predstavlja

identitetski najvazniju sortu kutjevackog i pozeskog kraja.
Grasevina®?

Autohtona je vinska sorta Hrvatske. Ovisno o zemljama u kojima se uzgaja,
razliCito se naziva: 1) Hrvatska — graSevina bijela, graSica, slatka, graSica; 2)
Slovenija — laski rizling; 3) Njemacka i Austrija — Welschriesling; 4) Madarska —
olaszrizling; 5) Ceska i Slovacka — rizling vlagsky ; 6. Rumunjska — rizling italien;
7. Francuska — riesling italien blanc; 8. Italija — riesling italico; 9. Srbija — italijanski
rizling grasac i 10. ) Sjeverna Makedonija — italijanski rizling. Grasevina sasvim
sigurno ne potjece iz Italije, kako bi se iz prije navedenih naziva dalo zakljuciti.
Jancis Robinson u svojoj knjizi Wine grapes — a complete guide to 1368 vine
varities , including their origines and flavours, kao sluzbeno ime ovog kultivara
navodi njezino hrvatsko ime — graSevina, sto je utemeljeno u slijede¢im: 1)
graSevina je najSarenija bijela sorta u Hrvatskoj; 2) ostala imena zbunjuju jer
povezuju sortu grasevinu sa sortom riesling , a DNK istraZivanja su potvrdila da
je rije€ o dvjema razli¢itim sortama koje su i organolepticki prilicno udaljene; 3)
naziv ,talijanski rizling“ poglavito je pogresan jer je grasSevina tek u 19. stoljecu
stigla u Italiju. Robinson zaklju€uje da je najizglednije pretpostaviti da je upravo

Hrvatska ili dunavski bazen mjesto iz kojeg je potekla ova sorta. Time osporava

32 Sasa Spiranec, Vinart d.o.o., Festival gradevine u Kutjevu, 2015.
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prijasSnje teorije autora Trummera i Babo-a koji su zaklju€ili sa grasevina u
Hrvatsku dolazi iz Champagne preko Austrije i Stajerske oko 1850 godine sto
nije moguce jer grasSevina nikad nije rasla u Francuskoj. Ime ,grasica, s
etimoloSkog stajaliSta valja povezati s ampelografskom karakteristikom kultivara
Cije su bobice sitne i nalik grasku. Neki ¢e ju zvati ,graSica slatka“, ,grasSica slatka
bijela“ i pokatkad ,graSica“. Turkovi¢ kao vodec¢i ampelograf koristi termin
,grasevina bijela“ i ponekad ,grasica“. Pojavom filoksere 1880. godine umire
pisanje 0 sortimentu pa se neko vrijeme ne moze pratiti razvoj imena sorte
graSevina. U Hrvatskoj graSevina nalazi odlicne klimatske uvjete i pedoloske
uvjete i postaje jedna od najrasprostranjenijih sorta zauzimajuci vise od jedne
Cetvrtine ukupnih vinogradarskih povrsina. Ovisno o izvoru podataka zauzima od
27 % do 33 % povrSina, pa je stoga i gospodarski iznimno znacajna. Za
vinogradara je zahvalna zbog otpornosti na bolesti i smrzavanje. Grasevina
kasno kre¢e i kasno dozrijeva, pa su kasno dozrijevanje i nedovoljna
koncentracija SeCera u hladnim godinama najveci nedostatci ove sorte. Osjetljiva
je na sivu plijesan, a voli srednje teSka i dosta plodna tla juznih i jugozapadnih
ekspozicija, visine ne nize od 150 metara iznad mora. Najveci doseg u uzgoju
graSevine realiziran je u Kutjevatkom vinogorju, na padinama Krndije, a u
vinogradima Pozeske kotline koju zovu Zlatna Dolina (Valis Aurea) , vise od 100
godina graSevina je prevladavajuéa sorta. Vina koja graSevina kao sorta daje
razvijaju se u nekoliko stilova, u rasponu od zZivahnog i suhog, preko zrelog i
bogatog, lagano zadimljenog i elegantnog do poluslatkog te slatkog. Jancis
Robinson smatra da su grasevine iz Slavonije, a poglavito iz Kutjeva, Slavonskog
Broda, te Bakova najodli¢nije, a poimence navodi vinarije Kutjevo, Krauthaker,
Belje, Enjingi, AdzZi¢ i Mihalj. Kao vrstan ekspert vinogradarstva i enologije istiCe
se u poslijeratnom Kutjevu Ivan Jambrovi¢ koji ¢e uz potporu Zdenka Turkovica
stvoriti od kutjevaCkog vinogradarstva i podrumarstva poznatu marku, a

graSevina postaje ,,uveno vino*.

5.6. Materijalna bastina

Kulturnu bastinu €ine pokretna i nepokretna kulturna dobra od umjetnickoga,
povijesnog, paleontoloSkog, arheoloSkog, antropoloSkog i znanstvenog
znacCenja. ArheoloSka nalaziSta i arheoloSke zone , krajolici i njihovi dijelovi koji
sviedoCe o Covjekovoj prisutnosti u prostoru. Dijeli se na materijalnu i
nematerijalnu bastinu. U ovom poglavlju govoriti ¢e se o materijalnoj i

nematerijalnoj kulturnoj bastini kutjevackog kraja.
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Podrumi, alati i oprema

Dio tradicijske arhitekture, s obzirom da je svaka kuéa imala vinograd, svakako
je podrum koji se prostire ispod polovice kuce, obi¢no bacvastog svoda. Na
samom ulazu u podrum, lijevo ili desno od duplih drvenih vrata je udubljenje u
zidu u kojemu domacin drzi bocu i €asu. Lijevo i desno uza zidove podruma na
podu su postavljene dugacke grede ili lege na kojima je smjestena drvena burad
za vino i rakiju, u€vrSc¢ena sa svake strane trokutastim drvenim podloScima. U
svakom podrumu se nalazi i podrumarski pribor: drveni lijevak ili lakomica, limeni
ljevci za pretakanje, smotak, kudjelje, fezir ili drvena naprava za mjerenje
koli€ine vina ili rakije, keramiCke vrenjace, drvene pipe, Cepovi, bat za zabijanje

Cepova i pumpa za pretakanje vina.

Uz gore nabrojanu podrumarsku opremu, mnogi vinogradari joS njeguju i
tradicijski pribor: prskalicu za prskanje vinograda, liko spleteno u pletenicu za
povezivanje vinove loze, Skare, nozi¢e za orezivanje loze i berbu, gonzale —
duguljaste drvene ili limene posude koje su se nosile na ledima za vrijeme berbe,
rebracu — sito za odvajanje boba od peteljki, ruljac¢u muljacu, prosic¢- drveno bure
s Cetvrtastim otvorom u kojem se vozilo na kolima grozde do podruma za vrijeme
berbe, presu, kacu, srezu, te €itav niz drvenog suda izradeno od duzica i okovano

s mentalnim obrucima.
Etno zbirka Boskovi¢ — bogata riznica starih predmeta

Andrija BoSkovi¢ je veliki zaljubljenik u povijest i Cuvar je kutjevacke bastine.
Andrija Boskovic¢ posjeduje 4000 predmeta vezanih uz obi€aje i tradiciju iz cijele
Hrvatske i njemu su od neprocjenjive vrijednosti. Nijedan predmet nije kupio,
nego su mu ljudi dali da ne padnu u zaborav. Iznimno vrijednu zbirku starih
predmeta posjeduje ljubitelj povijesti Andrija Boskovi¢, naime on je u prostoriji
stale stare 300 godina napravio pravi mali muzej s predmetima iz blize i dalje
povijesti od kojih se znacajno istiCe kubura iz 1715. godine. Stara oruda i
pomagala preplavila su zidove Andrijinog muzeja koji potiCe mastu i vracaju u
stara vremena. Ispred malog muzeja velike kutjevacke bastine koji je prvotno
predstavljao karantenu za konje, nalazi se ponosni bijeli pastuh izraden od drveta
i plasticne mase. To je konj CeSke pasmine Favory 372 koji je predstavljao
Kutjevo na izlozbi u Aachenu 1938. godine. Od 600 konja iz 17 drzava svijeta,
Kutjevo je dobilo 3 prve nagrade, a iza su ostali Madari i Nijemci kao domadini.
Malo je poznato da je jedinstvena Skola lakih jahaCa pokrenuta u Kutjevu kao

prva u Europi.
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Prekrasna i sadrzajna zbirka krije mnoge pri€e pa svaki predmet ima svoju, a
Andrija BoSkovic¢ ih sve brizno €uva i rado prepri¢ava. Svi predmeti koji su stigli
kao donacija u ovaj mali muzej imaju svoje porijeklo i zapis iz €ijeg su vlasnistva
presli u kolekciju. Razna oruda, oruZzja, zvona, glineni poklopac za pecenje rakije,
fotografije te mnogi drugi predmeti ostat ¢e saCuvani u ovoj zbirci zahvaljujuci

velikom ljubitelju povijesti i starina Andriji Boskovi¢u.3?

Slika 12. Privatni etnografski muzej u vlasnistvu Andrije BoSkovi¢a

Ilzvor: Slika preuzeta sa internetske stranice, dostupna na
https://www.24sata.hr/news/od-stale-stare-300-godina-je-napravio-tradicionalni-
muzej-394085/galerija-352666 , datum pregledanja 02.05.2021.

Ampelografski atlas Zdenka Turkovié¢a

Ampelografski atlas izdan je 1953. godine i dragocjen je po rezultatima
istrazivanja Zdenka Turkovica, koji je svojim istrazivackim radom u Kutjevu i u
svijetu proslavio “Zagrebacku vinogradarsku skolu”, i umjetni¢kim ostvarenjima
Grete Turkovi¢, koja je do filigranske to¢nosti prikazala morfologiju grozda, lista
i rozgve, plasticno docCarala oblikom i bojom svaku pojedinu sortu. U zbirci su
prikazane sorte grozda u bojama koje su se uzgajale u Jugoslaviji, a kasnije i u

Hrvatskoj.3

Ampelografija je znanstvena disciplina koja se bavi istraZivanjima nazivlja,
podrijetla i rasprostranjenosti, bioloSkim i gospodarskim znacajkama vrsta i
sorata vinove loze te njihovom klasifikacijom i opisom. Takoder, omogu¢ava nam
da identificiramo sorte i vrste, te da utvrdujemo njihova svojstva. Ampelografija
daje odgovor o moguénosti i rentabilnosti uzgoja vinove loze u razliCitima

proizvodnim uvjetima. Pomaze pri izboru sorte, klona, podloge i tehnologije. 3°

33 Kutjevacki.hr : https://kutjevacki.hr/andija-boskovic-je-cuvar-kutjevacke-bastine/ , pregledano
03.05.2021.

34 Kutjevo.hr: http://www.kutjevo.hr/zanimljivosti/ampelografski-atlas-zdenka-turkovica-sadrzi-
60-sorti-grozda-u-te hnici-akvarela-grete-turkovic/ , pregledano 03.05.2021.

35 Apoliticni.hr ; http://apoliticni.hr/sto-je-ampelografija/ , pregledano 03.05.2021.
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2003. godine Nikola MiroSevic¢ izdao je Ampelografski atlas koji je nastao na
temelju atlasa Zdenka Turkovi¢a iz 1953. godine. Atlas je nadopunjen novim
podacima iz pera Nikole MiroSevica i novim ilustracijama, a ima Cetiri dijela. Prvi
dio je uvodnog karaktera, a u drugom i treCem opisane su osnove ampelografije
i podloge za vinovu lozu. Cetvrti, najopSiriji dio, éine ampelografski opisi 90
sorata. Sve sorte opisane su po istom obrascu: ime sorte, sinonimi, podrijetlo i
rasprostranjenost, botani¢ko obiljezje, fenoloski podaci, prakticna iskustva u
uzgoju, iskoriStenje i napomene. Jos jednom istiCemo prekrasne ilustracije Grete
Turkovi¢, akademske Kkiparice i ilustratorice. Atlas otkriva neprocjenjivo

bogatstvo sorata koje daju samosvojan identitet hrvatskom vinogradarstvu .

Slika 13. Ampelografski atlas Zdenka Turkovi¢a i Nikole MiroSevica

NikoLA MIROSEVIC
ZDENKO TURKOVIC

Izvor: Slike preuzete sa internetske stranice kutjevo.hr, dostupne na

http://www.kutjevo.hr/zanimljivosti/ampelografski-atlas-zdenka-turkovica-sadrzi-

60-sorti-grozda-u-tehnici-akvarela-grete-turkovic/ , datum pristupanja
02.05.2021.

Kutjevacki vinski podrum

Kutjevo i vina kutjevackog podruma vec stolje€ima predstavljaju simbol hrvatske
vinske kulture. Najnagradivanija vinarija regije s tradicijom koja seZze u 1232.
godinu proizvodi vina koje na osebujan nacin predstavljaju izniman karakter
kutjevaCkog terroira. Gradnja vinskog podruma veze se uz vladavinu cistercita.
Sagraden je 1232. godine, a do danas je ostao o€uvan i njegovan u skladu s
vremenom u kojem je nastao. Obnovljen je tijekom vladavine isusovaca, a obitel]
Turkovi¢ dovela ga je do pravog procvata. Nakon Drugog svjetskog rata, viast je
za cilj imala ograniciti zemljiSni posjed u privathom vlasniStvu, te je dotadasnje
vlasnistvo Kutjev€ana postalo drzavno vlasnistvo. Distrikt Kutjevo 1950. godine

postaje samostalno poljoprivredno dobro, te se omogudilo ubrzano obnavljanje.
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Zamijenjene su bacve u cistercitskom podrumu, ali na nacin da se o€uva njihov
izvorni izgled. Star vise od 800 godina, kutjevacki podrum priviaci brojne turiste
dajuci im poseban ambijent prilikom kusanja vrhunskih vina Cuvanih u starim

drvenim badvama.

Temelji cistercitskog podruma iz 1232. godine, dolaskom cistercita u 13. stolje¢u
iz opatije Zirc u Madarskoj utemeljena je cistercitska opatija ,de Gotho“ na
podru¢ju danasnjeg Kutjeva. Dolaskom reda ,bijeli fratara® zapocinje
poljoprivredna proizvodnja prilikom koje se osobita paZnja posvecuje uzgoju
vinove loze, te proizvodniji i njegovanju vina u podrumu. Vino je u kutjevackom
podrumu ve¢ 90- ih godina 19. stoljeCa pocela arhivirati obitelj Turkovi¢. Prema
zapisima do kraja 2. Svjetskog rata, arhiva je sadrZavala nekoliko tisu¢a butelja.
Potkraj rata je uniStena, a arhiviranje je nastavljeno od 1947. godine pa do danas.
Arhiva kutjevackog podruma, najbogatija je arhiva u Hrvatskoj s oko 70.000
butelja odleZanih vina. Povodom 750 godina proizvodnje vina u kutjevackom
podrumu, izradena je bac¢va od slavonskog hrasta kitnjaka u koju stane 53.520
litara. BaCva je izrezbarena tehnikom duboreza raznim prikazima tradicionalnog
nacina proizvodnje vina u kutjevackom kraju. U toj bacvi i dalje odlezavaju

vrhunska vina.

Slika 14. Kutjevacki podrum vinarije Kutjevo d.d.

Izvor: Slika preuzeta sa internetske stranice, dostupna na

https://www.kutjevo.com/ , datum pristupanja 02.05.2021.

Vidikovac Vila Vinkomir

Vidikovac Vila Vinkomir ili spomen klijet Vinkomir nastala je 1939. godine po
uzoru na osmatracnicu iz razdoblja turske vlasti , a nalog za gradnju dao je
Zdenko Turkovi€. Vila Vinkomir i dalje je zadrzala svoj prvotni izgled, a ono sto
ju €ini jo§ posebnijom je pozicija na kojoj je nalazi. Nudi jedan od najljepsih
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pogleda na grad Kutjevo, PozeSku kotlinu, prekrasnu prirodu, Sume i polja. Vila
ima mali balkon koji stvara romantiCne trenutke koje Ce posjetitelji pamtiti

zauvijek, a posebni trenutci mogu se dozivjeti prilikom izlaska i zalaska sunca.

Polozaj koji je vjekovima jedno od najboljih pozicija za uzgoj vinove loze u
kutjevaCkom vinogorju. Danas Vila Vinkomir predstavlja vidikovac s kojeg se
pruza prekrasan panoramski pogled na ,Zlatnu dolinu“. Jedan je od simbola
grada Kutjeva i priCa posebnu priCu koja se prenosi s koljena na koljeno i
omiljeno je mjesto s najliepSim pogledom na kutjevacka blaga — vinograde

graSevine.

Supruznici Greta (akademska slikarica i kiparica) i Zdenko Turkovi¢ (pravnik i
enolog koji znanje iz vinogradarstva dopunjava u najnaprednijim vinogradarskim
zemljama : Francuskoj, Italiji, Njemackoj, Spanjolskoj, Sjevernoj Africi, Siriji,
Kaliforniji, te znanje primjenjuje na vlastelinstvu u Kutjevu) preuzeli su obiteljsko
gospodarstvo u Kutjevu 1925. godine, te njime upravljali do 1945. godine.
Naknadno su dobili titulu baruna i barunice zbog iznimnih doprinosa u
unapredenju gospodarstva. ZajedniCkim snagama su oslikali i napisali prvi
Ampelografski atlas — fundament modernog vinarstva Hrvatske , u kojem je po
prvi puta u vinogorjima Hrvatske provedena identifikacija sorata loze. Ova prva
eno — biblija najbolje opisuje vinsku oazu Zlatne doline kroz povijest. Djeli¢ te
povijesti zadrzan je i danas u trsovima gdje se na 400 hektara vlastitih nasada
Kutjeva d.d. uzgajaju sorte chardonnay, merlot, pinot crni, bijeli i sivi traminac,
rizvanac, te grasevina po kojoj su Kutjevacki podrumi nedaleko prepoznatljivi i
nagradivani (TZ Kutjevo, 2021.).

Zdenko Turkovi¢, poznati strunjak svjetskog glasa iz podruc¢ja ampelografije i
enologije, vec u prvih deset godina (1925.-1935.) stvara uzorno gospodarstvo.
Posebno se istiCe u njegovanju vinove loze na manjim povrSinama s kojih je
realizirao povecane koli€ine mosta i SeCera, sto je naposlijetku utjecalo na visu
kvalitetu vina. Prvi je radio na nasadima vinskog uzgoja (dana$niji vidikovac Vila
Vinkomir), te ucinio vinogradarenje rentabilnijim, temeljec¢i rad na postignutim
znanstvenom — istrazivaCkim radom. Koristi prvi suvremenu tehnologiju u
njegovanju vina, koriste¢i izmedu ostaloga podlogu Kober 5 BB, utemeljuje prve
mati¢njake u Kutjevu, te bdije nad sortnom cistoCom vinograda te njihovim
zdravstvenim stanjem. Zdenko Turkovi¢ jedan je od najzasluznijih osoba vezanih
za razvoj vinogradarstava Hrvatske koji je o svom radu i istrazivanjima objavio
128 bibliografskih jedinica, ostavio u nasljedstvu bogatu dokumentaciju, knjizice,
te niz rukopisa o vocarstvu i vinogradarstvu dobivajuci brojna inozemna i domaca
priznanja (TZ Kutjevo, 2021. ).
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Slika 15. Vidikovac Vila Vinkomir

Izvor: Slika preuzeta uz dopustenje autora Joze Jakovljevi¢a, dostupna na :
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1925006124254487&set=pb.10000
2353543300.-2207520000..&type=3 , datum pristupanja 02.05.2021.

Dvorac Kutjevo

Nekadasnja je rezidencija isusovaca u Kutjevu, u Pozesko — slavonskoj Zupaniji.
Dvorac je sagraden na mjestu srednjovjekovne cistercitske opatije Honestae
Vallis, koja se u zapisima iz 1700. godine spominje kao ruSevina. Opatiju je 1232.
godine osnovao kaloCki nadbiskup, a takoder i pozeSki zupan Ugrin Il Czak.
Zanimljivo je da su od nje bili sacuvani znameniti vinski podrumi. Nakon turskih
osvajanja, car Leopold dodijelio je 1689. godine zagrebackom kanoniku lvanu
Josipu Babi¢u kutjevacko vlastelinstvo. Pozvao je isusovce u Kutjevo
namjenjujuci prinode od vlastelinstva za uzdrzavanje Skola i Gimnazije u Pozegi.
Isusovci su dosli 1704. godine te poceli radcCiS¢avati ruSevine i adaptirati

postojecu crkvu za svoje potrebe.3®

Od 1721. godine do 1735. godine, podignut je prema projektu isusovackog
slikara, graditelja i nadmoc¢nog pozeske isusovacke rezidencije Josipa Kraljica
novi barokni kompleks s crkvom i velikom rezidencijom (dvorcem). Dvorac je

postao upravno sjediste vlastelinstva i lijetnikovac isusovaca iz Pozege.?’

Dvorac ima tri krila koja zatvaraju unutrasnje dvoriSte, dok se s Cetvrte strane
pruza crkva. U sjevernoj sakristiji crkve Blazene Djevice Marije pronaden je dio
srednjovjekovnih fresaka, a u najvec¢em juznom krilu dvorca sadrzani su znatni
ostatci zidova srednjovjekovne opatije. Tlocrtno se organizacija dvorca formirala
na nacin nizanja prostorija uz hodnik, dok je sredi$nja prostorija u tornju sluzila
kao blagovaonica. SrediSnji poligonalni toranj je uz vertikalu zvonika crkve,

dominantan naglasak u cijelom kompleksu, a karakterizira ga slikoviti krov u

36 Stari grad u Ozlju: https://starigraduozlju.wordpress.com/107-2/ , pregledano 03.05.2021.
37 Ibidem
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obliku lukovice, preureden prema izvornom stanju prije jednog desetlje¢as38. Puno
gradevinskog materijala, kamena i cigle, koji su saCuvani u ruSevinama
cistercitske opatije, koriSteni su za gradnju dvorca i crkve. Vlasti nakon mijenjale
su dvorac i radile odredene preinake, a obitelj Turkovi¢ doCekala ga je u loSem

stanju.

Krajem 19. stoljeca, prionuli su sanaciji, a najveCe promjene napravljene su na
kroviStu kad je hrastova Sindra zamijenjena biber crijepom. Turkovi¢i su u
neposrednoj okolici dvorca njegovali park s raznolikim cvije¢cem i drve¢em. Ono
Sto je doprinijelo do gubitka vrijednosti i identiteta baroknog spomenika jest pozar
koji je izbio 1918. godine, nakon kojeg je obitelj Turkovi¢ obnovila urudeni prvi
kat i kroviSte u izmijenjenom obliku od onoga prijasnjeg. Nakon toga, 1925.
godine doslo je do novih popravaka koje su znatno izmijenile izgled dvorca i
poveznicu s crkvom. Naravno, svaka obnova ukljucivala je vaznost postivanja

povijesne originalnosti (Kutjevo.hr, 2021.)

Dvorac Kutjevo i park u okolici su upisani u 1964. godine u Registar nepokretnih
spomenika kulture i zasticenih prirodnih vrijednosti, te se prilikom njihove
rekonstrukcije nuzno treba paziti na uputstva stru¢nih, nadleznih institucija.
Takoder, park je 1997. godine postao spomenik parkovne arhitekture. Danas je
Dvorac Kutjevo posebno lijepo ureden prostor u modernom ruhu po uzoru na

obitelj Turkovié, postujuci razdoblje u kojem je sve nastalo (Kutjevo.hr, 2021.).
Dvorac Kutjevo — danas

Koncern Agram 2015. godine obnovio je dvorac projektom vrijednim 50 milijuna
kuna. Interijer dvorca je dobio luksuzniju notu — wellness centar, raskoSne sobe,
restoran, konferencijsku sobu. Takoder, ureden je i eksterijer prekrasnog vrta s

punim cvijec€a, zelenila i drveca.

Zahvaljujuci zahtjevnoj rekonstrukciji i obnovi Dvorac je zasjao u novom ,starom®
ruhu, dajuéi time i novu vizuru prekrasnom krajoliku Zlatne pozeSke doline.
Obnovljeni kompleks koji se prostire na 3.460 metara Cetvornih okruzuje 15.000
metara Cetvornih uredenog zelenog perivoja Cinec¢i novonastalu pejsazno
arhitektonsku cjelinu jos liepSom. Splet hodnika vodi do smjestajnog kapaciteta
u kojem je osiguran ugodni boravak za 60 gostiju i pratec¢e osoblje. U Dvorcu se
nalazi ucionica s 38 mjesta, te konferencijska dvorana s 28 mijesta, zatim
ugostiteljski dio i restoran s moderno opremljenom kuhinjom i kaficem, kao i

sadrzaji za opustanje i rekreaciju.

Izdanje bogate povijesne bastine sa svojim Ce sadrzajima pruziti ugodan i

koristan ambijent za potrebe edukacije djelatnika Koncerna Agram. Nastavak je

38 Stari grad u Ozlju: https://starigraduozlju.wordpress.com/107-2/ , pregledano 03.05.2021.
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to viSegodisnjih ulaganja Koncerna u trajne vrijednosti i kulturnu bastinu kroz
izgradnju i obnovu niza objekata pri Cemu se uklju€uju domaci izvodaci koji
posluju u okruZenju u kojem se objekt nalazi, ulazuci u razvoj lokalne sredine.
Time Koncern kao jedan od vodecih gospodarskih subjekata u zemlji potice i
gospodarski rast i razvoj lokalne zajednice, te malog i srednjeg gospodarstva.
Dvorac Kutjevo nije dostupan za turistiCke posjete ili posjetitelje, samo poslovni

partneri tvrtke Agram Koncern mogu boraviti u dvorcu.

Slika 16. Renovirani kutjevacki dvorac u vlasnistvu tvrtke Koncern Agram

o3

Izvor: Slika preuzeta sa internetske stranice Kutjevo.hr, dostupna na

https://www.kutjevo.hr/ , datum pristupanja 03.05.2021.

Trg graSevine

O znacaju vinogradarstva i vinarstva na kutjevatkom podrucjima govori i
Cinjenica da glavni trg u gradu Kutjevu nosi naziv jedne od najvaznijih sorti vina
kutjevaCkog podneblja. Trg grasevine, centar je svih dogadanja u gradu, a ono
Sto ga Cini posebnim u svijetu jest mali vinograd uz kojeg stoji bure s grbom
grada. Svaki vinar iz udruge Kutjevacki vinari ima po jedan trs, a vinograd na
godidnjoj razini odrzava jedan od vinara iz udruge. Manifestacije ga Cine jo$
liepSim, pa tako prilikom slavlja sv. Martina ili sv. Vinka, na Trgu budu izloZeni
brojni specijaliteti domacih proizvodaca i vina kutjevackih vinara, uz
nezaobilazne glazbenike, kulturna umjetnicka drusStva i ostale koji svojim veselim
duhom na svim razinama doprinose kvaliteti ovim navedenim dogadanjima.

Odnedavno se organizira i Advent u gradu na Trgu graSevine koji zblizava
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mjesStane i posjetitelje koji stvaraju ugodnu blagdansku atmosferu (Kutjevo.hr,
2021.).

Slika 17. Trg grasevine

Izvor: Slika preuzeta sa sluzbene stranice grada Kutjeva, dostupna na :
https://www.kutjevo.hr/wp-content/uploads/2021/03/8ea43da2-e889-4bb7-
91c7-3d5cdeleee02.jpg , datum pristupanja 03.05.2021.

Kutjevacko vinogorje

Grad Kutjevo, centar je vinogradarstva i vinarstva s nekoliko renomiranih vinara
i viSe pogona za preradu zitarica. Okolica grada Kutjeva obiluje plodnim njivama,
Sto je preduvjet za razvijenu poljoprivredu. Idealan zemljopisni polozZaj za uzgoj
vinove loze, pozicionirao je Kutjevo u jedan od najpoznatijin vinskih krajeva u
Republici Hrvatskoj, ali i Sire. Kutjevacko vinogorje proteze se u duzini oko 30 —
ak kilometara, te je prostor na kojem se nizu brojne Slavonija, rajona

kontinentalna Hrvatska, u vinogradarskoj zoni C1 (Kutjevo.hr, 2021.).

Najbolji vinogradarski polozaji u kutjevackom vinogorju su Vinkomir, Hrnjevac i
Vetovo. Od grozda uzgajaju se pretezno bijele vinske sorte, a medu njima je na
prvom mjestu grasSevina. Uz nju su rajonizacijom vinogradarstva preporucene
sorte pinot bijeli i sivi, chardonnay, traminac, rajnski rizling, rizvanac, sauvignon
te plamenka bijela i crvena. Za dobivanje obojenih vina preporu¢ene su sorte
pinot crni, frankovka, ruzica, zweigelt, merlot i gamay. Po svom sortimentu
kutjevaCko vinogorje ubraja se medu najkvalitetnija hrvatska vinogorja i daje
cijenjena i traZena vina visoke i najviSe kvalitete. Na kutjevackim prostorima po
prvi puta su primijenjene inovacije kao S$to je Cetveropreg — plug rigolar s
konjskom zapregom, nasloni Zicom za vinograde i nove sorte. Takoder, Cesto se
spominje i osnivanje mati¢nih nasada americkih loza i njihovih krizanaca kao

podloga vinovoj lozi. U kutjevackom vinogradu nastao je Ampelografski atlas
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(opisuje sorte grozda po obrascu) — umjetnicki oslikan kistom Grete Turkovic,

akademske slikarice i kiparice (Kutjevo.hr, 2021.).

U vinogorju prevladavaju povoljni klimatski uvjeti za uzgoj vinove loze. Podrucje
je zasticeno od sjevernih hladnih vjetrova. Tlo se u kutjevackom vinogorju sastoji
od smede lesiviranih do obron€anih pseudogleja. Isto tako, na viSim polozajima
bogatije je kamenim troSinama, te se u odredenim dijelovima nalaze ilovaste
gline, glinaste ilovace, pjeskovite ilovace i druge. Kutjevacko vinogorje ubraja se
u jedno od najkvalitetnijih hrvatskih vinogorja, a vina koja ovdje nastaju

konkuriraju na svjetskoj razini (Kutjevo.hr, 2021.).

Zbog idealnog polozaja, tla, klime, grasSevina je od 19. stolje¢a najpoznatija
vinska sorta od koje dobivaju najbolje vinske kapljice. U kutjevackom vinogorju
je ve¢ 150 godina, a ljudi su je prigrlili i zavoljeli upravo zbog sigurne rodnosti.
GraSevina daje dobra stolna, pa sve do kvalitetnijih i odlicnih vina, vrhunskih,
predikatnih kasnih i izbornih berbi, preko bobica i posusenih bobica, sve do one
dragocjene ledene berbe. Kutjevacka graSevina postala je prvo vino sa

zasti¢enim geografskim podrijetlom na prostoru kontinentalne Hrvatske.

Kutjevacko vinogorje proteZe se u duzini od otprilike 55 km i sastoji se od 800 ha
vinograda. Polovica povrSine vinogradarskih zasada pripada kutjevackom
podrumu. Najveci dio zasada nalazi se u juznim padinama Papuka i Krndije na
nadmorskoj visini 200 do 350 m. Brojni povijesni dokumenti dokazuju kako je
vinogradarstvo na kutjevackim prostorima od davnina vrlo cijenjena i njegovana
djelatnost. Prema rajonizaciji vinogradarstva ubraja se u vinogradarski podrajon
vinarije. Zanimljivo je napomenuti da se kutjevacko vinogorje nalazi na 45,3°
paraleli, istoj onoj na kojoj se neSto zapadnije prostiru svjetska poznata

vinogradarska podrucja kao $to su Piemont Val du Rhone, Bordeaux i Oregon.

Od davnina grad Kutjevo slovi kao ¢uveno vinogradarsko srediSte zahvaljujudi
kvaliteti vinogorja smjeStenog u blagorodnoj Zlatnoj dolini. Proizvodnja vina na
kutjevaCkim prostorima duga je tradicija, a vina kutjevackog vinogorja, jednog od
najkvalitetnijih u Republici Hrvatskoj su potvrdena kakvocom na brojnim

kuSanjima i vrednovanjima kod kuce i u svijetu.

Jedan od najznacajnijih pokazatelja vrijednosti teritorija i tamo zasadenih sorata,
te tamosnijih proizvodaca je Cinjenica da su unatrag viSe godina najpopularnijih i
najcjenjenijin hrvatski vinari upravo iz kutjevackog vinogorja. Neka od
najpoznatijin imena su : Krauthaker, Enjingi, AdzZi¢, Jakobovi¢, Lukacevic,
Baronica, Majeti¢, Mihalj, Ivanovié, Hora, Camak, Mili¢evi¢, Mijatovi¢, Sag,
PavicCic i ostali.
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KutjevaCko vinogorje po svome sortimentu se ubraja medu najkvalitetnija

hrvatska vinogorja i daje cjenjena i traZzena vina visoke i najviSe kvalitete.

Slika 18. Kutjevacko vinogorje

— -

Izvor: Slika preuzeta sa sluZbene stranice grada Kutjeva, dostupna na :
https://www.kutjevo.hr/turizam/znamenitosti/prirodne/kutjevacko-vinogorje/ ,
datum pristupanja 03.05.2021.

Udruga Kutjevacki vinari

Uspostavom trziSnih odnosa pojavila se i prijeka potreba za snaznijim
okupljanjem vinogradara i vinara i u kutjevatkom podrucju poradi zajednickih

nastupa i prezentacije, te povecanja kvalitete vina i ostalih proizvoda.

Udruga je osnovana 24.09.1994. godine, a upisana je u Registar udruga
Pozesko — slavonske zupanije 23.3.1998. godine, a prema Zakonu o udrugama
(NN 70/97). Udruga je nastavak tradicije udruzivanja vinogradar kutjevackog
podrucja , jer je na kutjevackom podrucju aktivno djelovala Vinarsko — voc¢arska
zadruga, koja je osnovana 1926. godine kao ,Zadruga kutjevackih vinogradara®,
a koja je ugasena 1957. godine pripajanjem Opcoj poljoprivrednoj zadruzi

Kutjevo (Kutjevacki — vinari.hr, 2021.).

Jedan od vaznijih zadataka u programu rada je afirmacija rada udruge i svih
njenih Clanova kako bi diliem Hrvatske promovirali ve¢ poznati renome
KutjevaCkog vinogorja, a time i udruge i svakog pojedinaénog vinogradara. | na
druge nacine udruga sudjeluje u predstavljanju vina, primjerice organiziranjem
pojedinih manifestacija kao &to je Vincelovo i Martinje, koje su ve¢ godinama
velika vinsko — turistiCka priredba u Kutjevu s posjetom nekoliko tisuc¢a
posjetitelja iz udaljenijih dijelova zemlje ili inozemstva. Kao tradicionalne postaju
manifestacije poCetka berbe grozda, a vinari sudjeluju i u ostalim vaznim

dogadanjima, kao $to je Dan grada, tj. Mala Gospa i Festival grasSevine.
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Kutjevacki vinari kao udruga sudjeluju i organiziraju i u mnogim edukativnim
aktivnostima, kao npr. Zanimanje vinogradar — vinar — vocar, zatim obuci za
senzoriCke degustatore, te na struénim skupovima, seminarima, prezentacijama,
posebno povezanima s pristupanjem Europskoj uniji (Kutjevacka graSevina,
2011.).

Posebno se moze istaknuti analitiCki laboratorij, te zajedniCka pokretna punilica
I druga oprema koja doprinosi unapredenju tehnologije vinifikacije. U proteklom
vremenu, kutjevacka udruga vinara ostvarila je niz drugih aktivnosti u funkciji
razvijanja suvremene proizvodnje i njezine racionalizacije, te §to viSe kvalitete

svojih vina.

Zelja za stalnom kontrolom kvalitete mosta i vina, bila je snazni poticaj &lanovima
Udruge Kutjevacki vinari, udruga vinara i vinogradara Kutjevo za istrazivanje
novih tehnoloSkih moguénosti koje bi znatno podigle kvalitetu njihovih vina.
Zaposleno je struéno osoblje za laboratorijske analize vina i osnovan je analiticki
laboratorij. Osnovna uloga laboratorija je pruzanje usluga kemijskih analiza za
vino (moze se provesti 15 analiza) i senzorska procjena vina ¢lanova udruge
poradi dobivanja zastite, tj. markice kvalitete — QUKV. Naime, udruga je
neprekidno angazirana u aktivnostima povecanja kakvoce proizvoda. Prva vina
s oznakom markice kvalitete plasirana su na trziste 2009 .godine (Kutjevacka

grasevina, 2011.).

Za novoosnovani vinski laboratorij, osim ¢&lanova udruge su se ubrzo
zainteresirali i drugi korisnici odnosno vinogradari i vinari kutjevackog vinogorja
kao i proizvodaci iz okolice. Moze se zakljuciti da je udruga Kutjevacki vinari u

pogledu kvalitete sada spremnija za mnoge izazove zahtjevnog trZista.

Slika 19. Vinski laboratorij

Izvor : Slika autora uz dopustenje zaposlenih osoba u vinskom laboratoriju

U Kutjevu je otvoren Laboratorij za senzoriCka ispitivanja vina Hrvatske agencije
za poljoprivredu i hranu. Kutjevacko vinogorje koje obuhvaca 1.500 hektara
vinograda koje obraduje gotovo 500 vinogradara, dio je nove vinogradarske
regije Slavonija i hrvatsko Podunavlje. Prema novom Zakonu o vinu, laboratorij
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koji ¢e raditi organoleptiCke analize nuzne za stavljanje vina u promet, ali i
marketinsko oznacavanje vina, trebale bi uskoro dobiti i ostale 3 regije —

bregovita Hrvatska, Istra i Kvarner, te Dalmacija.

5.7. Nematerijalna bastina kutjevackog kraja

Nematerijalna kulturna bastina prenosi se iz generacije i ljudi je stalno iznova
rekreiraju i obnavljaju. Oblici vinske nematerijalne bastine su razli€iti s vinom
povezani obi¢aji, znanje o prirodi, pjesme i plesovi povezani uz blagdane i slavlja
poveznih s vinom, tradicijska znanja povezana s vinogradarenjem,
podrumarenjem i proizvodnjom vina, govor i jezik vinorodnog podrucja, toponimi
vinogorja, tradicijski obrti povezani uz vino i proizvodnju alata koji se koristi u
proizvodnji vina od vinograda do €aSe, znanja spravljanja tradicijskih jela
poveznih s vinogradarskom godinom i radovima, duhovno stvaralastvo, legende
I mitovi.

Vincelovo u Kutjevu

Sveti Vinko — zastitnik vinara, staklara i mornara , slavi se 22. sije¢nja. Vincelovo
oznacCava pocCetak rezidbe vinove loze u vinogradima kutjevackog vinogorja, a
ono $to ga Cini posebno atraktivnim su vincelovska vatra i razanj pun ukusnih
delicija. Takoder, u kotlicu se Cesto kuhaju ¢obanac i gulas, a kobasice, luk i
ostale domace proizvode pripremaju se na toploj vatri uz glazbu i dobro drustvo

i najfinije sorte kutjevackih vina.

Prema priCama starijih stanovnika Kutjeva u vinogradu se za Vincelovo nekad
iSlo predvecer kada bi se nalozila vatra. Vinogradari su se natjecali tko ¢e imati
vecCu vatru, a kada bi se potpuno smracilo, brda bi bila obasjana svjetlom
vincelovske vatre. Domacin na poc€etku pocinje s rezanjem trsova . toCnije reze
nekoliko rozgvi, u ¢emu mu pomazu ugledni gosti ili prijatelji. Rozgve, odnosno
mladice vinove loze odnose kuci, stavljaju ih u vodu i na toplo, te prate kako ce
trs prezimiti. Na temelju toga procjenjuju kakva ¢e biti njihova vinogradarska
godina, a trs se poskropi vinom. Isto tako, na trs se prije rezanja vjeSaju
suhomesnati proizvodi od nedavnog kolinja koji predstavljaju Zelju za bogatim
urodom (Kutjevo.hr, 2021.).

Danas pocetak ceremonije je vrlo slican. Domacin stoji i govori: ,, Trsu moj dragi,
sadio sam te, kopao, rezao i prskao, a ti si meni podario ovo vince kojim, sam se
cijelu godinu krijepio. Sada jedi i pij ti, neka te sveti Vinko u zdraviju poZzivi®.
Nakon toga polijeva trs vinom i izgovara slijedece rijeCi:“ Neka te ovo vino opere,
neka otopi koru tvojeg trsa, da u sebe primi§ sve odlike starog vina. Neka iste
odlike preko tebe primi u sebe i svi trsovi u ovom vinogradu, kao $to su — zdravi

rast, zrelost, slatkoCa, punocCa i jakost, kako bi mogli Zedne napojiti, trudne
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Okrijepiti, tuzne razveseliti, starce pomladiti, zimogrozne zagrijati, vruce
rashladiti, osamljene utjesiti, zaljubljene u visine nebeske uzdignuti“. Poslije
izgovorenih rijeCi uzima Skare i nastavlja govoriti: ,, S blagoslovom svetog Vinka
reZzem tri loze svoje, s njima i po tri pupa koji jos tvrdo spavaju. Prenijet cemo ih
u toplinu kuce, postaviti u toplu vodu na prozor da se probude, potjeraju i pokazu
kakva c¢e ovo biti godina, kako ¢emo zobati, presati, krstiti most i dobro vino piti

cijelu godinu veseli biti“ (Kutjevo.hr, 2021.).

Slika 20. Proslava Sv. Vinka

Izvor: Slike preuzete sa sluzbene stranice grada Kutjeva, dostupne na:
https://www.kutjevo.hr/turizam/manifestacije-i-dogadaji/vincelovo-u-kutjevo/,
datum pristupanja 04.05.2021.

Obic¢ajno pijenje vina

Obzirom da je u Kutjevu i okolnim selima gotovo svaka kuéa imala vinograd, vino
je bilo sveprisutno u svakodnevnom Zivotu, posebno pri odrzavanju godisnjih,
radnih i Zivotnih obi€aja. U prvom dijelu 20 .stoljeca, ali i poslije Drugog svjetskog
rata, vinogradi su se obradivali na tradicijski nacin, kao i sama berba, a vino za

vlastite potrebe se preradivalo vrenjem u velikim kacama pod nadstreSnicom.

Od vinogradarskih obi¢aja, od davnina se slavilo Vincelovo i Martinje, dok je
Martinje kao obi¢aj krdtenja mosta, odnosno isprobavanje mladog vina do$ao
kasnije. StoviSe, postoji zanimljiv obiaj pijenja mladog vina do sada je
nedovoljno istrazen i pojasnjen u stru¢noj literaturi, a vezan je uz blagdan Svih
svetih, odnosno 1. studenog. Naime, tada su muski ¢lanovi zajednice zvonili za
pokojnike cijele noCi na groblju ili uz zvonik u selu, te se uz jelo, obilno gostili

mladim vinom kojeg su donosili u kantama, te grabili limenim lonc¢i¢ima.
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Vino je bilo neizostavho uz sveCane blagdanske objede, Bozi¢a, Uskrsa,
imendana, rodenja, krStenja, vjenCanja, te uz objede kojim su se slavili
poljoprivredni poslovi poput kosidbe, Zetve, berbe i svinjokolje. Obzirom da je
Kutjevo bilo trgoviste, svaki se posao sklapao s aldumasem — obredom pijenja
vina koji je potvrdio posao, kona¢no poslije uspjeSnog trgovanja obavezno je bilo

zadrzavanje seljaka u lokalnim gostionicama na ¢asi vina.

Tijekom 20. stoljeca, uslijed mehanizacije vecCina radnih obiaja sve viSe nestaje.
Pod utjecajem vlastelinstva Turkovi¢, a poslije struCnjaka PPK Kutjevo mnogi
mjestani Kutjeva, ali i seljaci okolnih sela koji su na vlastelinskim vinogradima
sudjelovali kao radna snaga u obradivanju vinograda, sve viSe se odlucuje na
sadnju kalemljenje vinove loze, Sto podrazumijeva kvalitetnu pripremu tla,
pravilno podrumarenje vina, niz drugih poslova tijekom godisnjih vinogradarskih

poslova $to je zahtijevalo veci broj radne snage.

Povecava se znatno i koli€ina proizvedenog vina koje se prodaje u zadrugu ili se
pronalazi vlastito trziSte u okolnim gostionicama ili medu onima koji viSe hemaju
svoj vinograd , Sto je kao dodatni prihod svakako podizalo obiteljski standard
stanovnika Kutjeva u 20. stoljeCu. Bez obzira $to se mnogi obicaji tijekom kojih
se pilo vino u drugoj polovici 20. stolje¢a gube, danas se ravnoteza uspostavlja
s povecanjem broja gostiju koje domacdin uz obilje hrane s ponosom Casti svojim

vinom.

Slika 21. Obicajno pijenje vina

Izvor: Slika preuzeta sa sluzbene stranice grada, dostupna na:

https://www.kutjevo.hr/o-gradu/kutjevo-u-fotografiji/valentina-dragicevic-detalji-

kutjevackog-krajolika/ , datum pristupanja 04.05.2021.

Martinje u Kutjevu

Martinje u Kutjevu je tradicionalna i specifiCna turisticka manifestacija u prigodi
Sv. Martina koja okuplja veliki broj planinara i izletnika. Program je koncipiran

tako da planinari i izletnici imaju oko 3 sata hoda gorjem Krndije i vinskim
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cestama kutjevackog vinogorja. Nakon toga svi dolaze na Trg graSevine, gdje se
nastavlja obred krstenja mosta, zabavni program s nekoliko tamburaskih grupa i
solista koji izvode tradicionalne vinske pjesme, degustacije mladih vina
kutjevackog vinogorja, a uz sve nudi se bogata gastro ponuda Slavonije
(Kutjevo.hr, 2021.).

Praznik je kojeg 11. studenoga slave i Kutjev€ani u svojem malom mjestu, tako
Sto krste most. Dugotrajnim iskustvima vinogradara i vinara, moze se zakljuciti
da vrenje najCesCe zavrSava u studenome, te se svecCanost prijelaza mosta u
vino obiljezava S$aljivom ceremonijom. Ono $to Martinje Cini atraktivnom
aktivnosti su koje grad nudi posjetiteljima i stanovnicima. Planinari iz Hrvatske i
drugih zemalja sudjeluju u sveCanostima Martinja, ali prvo prolaze planinarskim
stazama Krndije i Papuka, uzivajuéi u ljepotama kutjevackog zavi€aja. SrediSnja
svecCanost obi¢no pocinje dan ranije paljenjem vatre i peCenjem raznih delicija
koje su slijedeCi dan izlozene i dostupne posjetitelima za degustiranje
(Kutjevo.hr, 2021.).

Slika 22. Ceremonija krstenja mosta

Izvor: Slika preuzeta sa sluzbene stranice grada, dostupna na:

http://www.kutjevo.hr/martinje-u-kutjevu-2/ , datum pristupanja 04.05.2021.

Festival grasevine

Kraljica vina, graSevina zasluZila je svoj poseban vikend u Kutjevu. Mjesec
okuplja brojne posjetitelie na Trgu grasevine. Naravno, kao i svaka druga
manifestacija, ovaj festival sjedinjuje glazbu, ples, vino i dobru gastronomsku
ponudu. Jedna je od vrlo zanimljivih aktivnosti koja se veé¢ duzi niz godina
odrzava i traktorijada — utrka traktora svih vrsta i godista. Tijekom dana posjetitel;i
mogu obi¢i kulturne i prirodne znamenitosti grada, kusSati tradicionalna jela

domacdih proizvodaca i ugostiteljskih objekata, €uti i vidjeti najljepSe tradicionalne
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plesove i pjesme slavonsko kulturno umjetni¢kih drustava. Ono $to krasi ovaj
poseban dogadaj jest i No¢ otvorenih podruma, akcija koja omogucuje svima da
slobodno obilaze kutjevacke podrume da vide koliko truda, Zelje i rada kutjevacki
vinari ulazu kako bi grasevina mogla parirati visoko na ljestvici najboljih svjetskih

vina.

Slika 23. No¢ otvorenih podruma u vinariji Kutjevo d.d.

Izvor: Slika preuzeta sa sluzbene stranice vinarije Kutjevo d.d., dostupna na :

https://www.kutjevo.com/ , datum pristupanja 04.05.2021.

5.8. Najvedi proizvodaci vina u Kutjevu

Kutjevo i vina Kutjevackog podruma vec stolje¢ima predstavljaju simbol hrvatske
vinske kulture. Najnagradivanija vinarija regije s tradicijom koja seze u davnu
1232. godinu proizvodi vina koja na osebujan nacin predstavljaju izniman

karakter kutjevackog terroira.
Kutjevo d.d. — opéi podatci o vinariji

Povijesni poCetak stvaranja tvrtke Kutjevo d.d., usko je vezan uz razvoj njegove
glavne djelatnosti — vinogradarstvo. Tijekom vremena dogadale su se brojne
promjene po pitanju vlasnidtva poljoprivrednih gospodarstva, vinograda i
podruma na podrucju PozesSko kotline, kao $to su feudalna crkva i drzavna ili
plemicka vlastelinstva, zatim gradansko — kapitalisticki posjedi, a nakon II.
Svjetskog rata, integracijom nekoliko sitnih ekonomija, poljoprivrednih zadruga,

manjih poljoprivrednih imanja, te dijela preradivacko — prehrambenih kapaciteta

70


https://www.kutjevo.com/

s podrucja Pozeske kotline nastaje PPK Kutjevo. Tvrtka postaje nosilac razvoja
Pozeskog kraja. Poslovi kojima se bavila, obuhvacali su djelatnosti vezane za
poljoprivrednu proizvodnju od sirovina do finalnih proizvoda. 2003. godine tvrtka
je privatizirana, a vecinski paket dionica kupuje tvrtka Bozjakovina d.d. vlasnik
koje je medunarodni poduzetnik gospodin Enver Morali¢. Danas je proizvodnja
organizirana u tri sektora : Vinogradarska proizvodnja unutar kojeg se nalazi PJ
Vinogradarstvo i vinarstvo. Biljna proizvodnja unutar koje se nalazi PJ Ratarstvo,
PJ Sjemenarstvo, PJ Koperacija i PJ Pozezanka (Pogon Silos) i StoCarska

proizvodnja unutar koje se nalazi PJ Stocarstvo.?®

Slika 24. Logo vinarije Kutjeva d.d.

Izvor: Slika preuzeta sluzbene stranice Kutjevo.com, dostupna na

https://www.kutjevo.com/ , datum pristupanja 05.05.2021.

S tradicijom koja seze u 13. stoljeCe, najnagradivanija vinarija regije je koja
proizvodi vina na osebujan nacCin predstavlja izniman karakter kutjevackog
terroira. GodiSnju proizvodnju €ini 6 milijuna litara vina, grozde dobivaju s vlastitih
420 hektara nasada, te 400 hektara u kooperaciji. Kutjevo d.d. je najveci hrvatski
izvoznik vina s polovinom hrvatskog vinskog izvoza, a izvoze u 21 zemlju svijeta:
Svedska, Finska, Njemacka, Kina, Japan, Kanada, SAD, BIH, Srbija, Svicarska,
Austrija, Madarska, Poljska, Rumunjska, Kosovo, Crna Gora, Ukrajina, Ceska,
Slovacka, Belgija. Proizvode vina ¢ak od 17 sorti vinove loze i 80 % proizvodnje
Cini sorta grasSevina od koje Kutjevo d.d. pokriva sve segmente vinske
proizvodnje : suhe, polusuhe, poluslatke, predikatne (slatke), arhivske grasevine,
te pjenusac od grasevine. Prvu medunarodnu nagradu graSevina iz kutjevackog
podruma osvaja 1925. godine na Zemaljskoj izlozbi u Zagrebu. Osim graSevine,
Kutjevo d.d. proizvodi vino od sljedecih sorti bijelog vina: chardonnay, traminac,

pinot sivi, rajski rizling, sauvignon blanc, rizvanac, pinot bijeli, muskat ottonel,

39 Kutjevo.com : https://mail.kutjevo.com/hr/o-nama/povijest-i-tradicija ,pregledano 04.05.2021.
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dok svega ukupno 10 % proizvodnje Cine sorte crvenog vina: merlot, cabernet

sauvignon, syrah, pinot noir, frankovka, zweiglet, cabernet franc i alicante 4.

Kutjevo d.d. nosilac je cjelokupnog razvoja grada Kutjeva i Sire okolice. U svom
poslovanju vode se nacelima drustvene odgovornosti, pa tako biraju biti sponzori
projektima, odnosno dogadanjima koji imaju utjecaj na dobrobiti Sire druStvene
zajednice. Zadovoljstvo Kutjevo d.d. je sponzorirati kulturno — umjetnicka
drusStva, zabavna i sportska dogadanja, te brojne lokalne i regionalne

manifestacije koja promicu zajednicke vrijednosti, te promi€u razvoj zajednice.

GraSevina (Laski rizling, Riesling italico, Olaszrizling, Welsh Riesling) prvo je
vrhunsko vino s oznakom kontroliranog podrijetla kontinentalne Hrvatske.
GraSevine kutjevatkog podruma poznate su po svojoj Zzutozelenoj, iskri¢avoj boji,
pitkosti, svjeZini i lepr8avosti, a u sebi nose svu radost i zivotnost lijepe prirode s

osunéanih obronaka Zlatne doline.

Slika 25. Gra$evina prvo vrhunsko vino s oznakom kontroliranog podrijetla

kontinentalne Hrvatske

«UTIEVg

GRASEVINA

Izvor: slika preuzeta sa sluzbene stranice Kutjevo.com, dostupna na:
https://mail.kutjevo.com/hr/proizvodi/vino/kvalitetna-vina/grasevina-kvalitetno-
vino-2018 , datum pristupanja 05.05.2021.

Ledena vina Kutjevo, kutjevaCko vinogorje ima duge i tople jeseni koje
omogucuju da grozde na nekim polozajima ostane zrelo i zdravo do sijecnja kada
se u pravilu bere grozde u smrznutom stanju iz kojega se pravi prestizno ice
wine. Kutjevo d.d. proizvede svega 300 do 500 litara ledenih vina. Ledena vina
su posebnost i u svijetu i svjetske ocjenjivacke komisije im daju najvece nagrade.
Vinarija Kutjevo je najvedi i nagradivaniji proizvodac ledenih vina u Hrvatsko;.

Zbog bogatstva najfinijih mirisa i okusa preporuca se piti ohladeno na 4-6° C kao

40 Kutjevo.com: https://mail.kutjevo.com/hr/o-nama/povijest-i-tradicija, pregledano 04.05.2021.
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najbolji aperitiv ili na zavrSetku obroka uz slastice (Kutjevo.com, 2021.). Vinarija
Kutjevo vise od 200 godina prakticira ledenu berbu, a ona je posljednjih godina i

zakonski definirana.

Slika 26. Ledena berba u Kutjevu d.d.

Baan e,

ice

Izvor:  Slika preuzeta sa internetske  stranice, dostupna na:

https://pozega.eu/video-ledena-berba-traminca-vinarije-kutjevo-na

vinogradarskom-polozaju-hrnjevac-ovo-je-dika-i-ponos-naseqga-kraja/ ,datum
pristupanja 05.05.2021.

Kutjevo d.d. brojne medunarodne nagrade osvaja zahvaljujuéi vrhunskim i
premium vinima. Medutim, nagrade osvaja zahvaljujuéi i redizajniranoj web
stranici koja privlaCi sve vecu paznju marketinskih i digitalnih stru¢njaka. U
kategoriji ,Hrana& Pi¢e* Kutjevo d.d. osvojilo je prvo mjesto za web design i web
izvrsnost na medunarodnom Web Excellence Awards-u. Redizajnirana web
stranica, te atraktivna online vinoteka predstavljaju jedinstveno online mjesto na
kojem se brzo i jednostavno moze pronadi sve potrebno za uzivanje u vrhunskom
vinu. Web stranica sadrzi cjeloviti pregled svih linija vina vinarije, €ija proizvodnja
seZze u davnu 1232. godinu. Zelja Kutjeva d.d. je potaknuti interaktivnost
posjetitelja, te putem pretplate na njihov newsletter vjernim kupcima ponuditi vina
po promotivnim cijenama, takoder i niz informacija o novim berbama,
zanimljivostima vezanih za proizvodnju, te proces stvaranja vrhunskih vinskih
prica. Efikasno pretraZivanje prilagodeno je svim posjetiteljima kojima se uz
jednostavnu registraciju omogucava brza kupovina. Osim vinarije, komuniciraju
i informacije vazne za poslovanje poslovnih jedinica vezanih za poljoprivredno —
prehrambenu proizvodnju. Web stranica optimizirana je za sve uredaje, a istiCe
se tonom komunikacije kojom se obraca Sirom javnosti, pruZajuci preglednu i
detaljnu prezentaciju cjelokupne ponude. Nagradeni web site, ali i atraktivhu
ponudu vina, moze se pregledati u sklopu online vinoteke na

https://www.kutjevo.com/webshop, gdje se nalaze mjeSoviti poklon paketi

vrhunskih i premium vina.
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Slika 27. Sluzbena web stranica Kutjevo d.d.

Izvor: Slika preuzeta sa sluzbene stranice Kutjevo.com, dostupna na

https://www.kutjevo.com/ , datum pristupanja 05.05.2021.

Vinarija Kutjevo d.d. posjeduje mnoge nagrade za svoja vina $to dokazuje i
nedavno ocjenjivanje na kojem je osvojila 3 Sampionske titule za mladu, suhu,
graSevinu — Vrhunsku grasevinu berbe 2020., Sampionsku titulu za predikatno
vino- GraSevinu ledeno vino Hrnjevac iz 2018. godine, te za najbolji pjenusac od
sorte grasevina — Maximo brut. Vinarija Kutjevo d.d. osvaoijili su i dvije velike zlatne
diplome za ledene berbe te ¢ak 8 zlatnih diploma za vrhunske selekcije grasevina
raznih kategorija. Medutim kada se govori o grasevini kao sorti, samo vinogorje

Kutjevo pokazuje kako je opravdano postalo sinonim za spomenutu sortu.

Slika 28. Nagrade vinarije Kutjeva d.d. — Vrhunska grasSevina berbe 2020.;

GraSevina ledeno vino iz 2018. i najbolji pjenusac Maximo brut

Izvor: Slike preuzete sa sluzbene stranice Kujtevo.com, dostupno na:

https://www.kutjevo.com/ , datum pristupanja 05.05.2021.

Vinarija Krauthaker — op¢i podatci o vinariji

Bogatu vinogradarsku i vinarsku tradiciju kutjevackog kraja ima Vlado
Krauthaker, ing. agronomije i enolog. Od 1992. godine vlasnik Vinogradarstva i
podrumarstva Krauthaker. Pri osnivanju, vinarija je u posjedu imala 1 hektar

nasada vinove loze, a 2020. godine povrsine pod Krauthakerovim nasadima
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iznose 45 hektara. JoS 645 hektara imaju ugovoreno kroz kooperaciju s privatnim
proizvodacima. Vinogradarstvo i vinarstvo Krauthaker posebnu pozornost
posvecuju domacoj autohtonoj sorti grasevini koja Cesto osvaja medalje na
sajmovima i izlozbama vina. Kao vaznu odrednicu svoje proizvodnje, vinarija
Krauthaker istiCe uzgoj vinove loze po eko principima te kontinuitet kvalitete.
Kvalitetu i uspjesSnost svojih vina najviSe pripisuju mnogobrojnim odli¢jima

dobivenih na svjetskim priznatim natjecanjima i ocjenjivanjima vina*!,

U podrumu vinarije Krauthaker njeguju se i dozrijevaju vina svih berbi — od kasne
do izborne berbe prosusenih bobica. Zahvaljujuéi oCuvanoj prirodi, pogodnoj
klimi i podneblju, a posve kvalitetnoj zemlji na kojoj uz autohtonu grasevinu
uzgajaju i poznate svjetske sorte grozda — iz njihovog podruma izlazi sveukupno
25 razligitih etiketa vina. Carolija boja, okusa i mirisa utkana je u njihovu ukupnu
vinsku ponudu u kojoj se nalaze i vina kasnih i izbornih berbi. Eksperimenti i
njihova Zelja da u vinograde i podrum vrate tehnike koje su se koristile prije od
vise 100 godina. Potvrda je to i daljnji poticaj njihovoj praksi uzgoja grozda po
ekoloSkim principima i u skladu s time, poslove obrade zemlje i vinove loze
obavljaju kako se to nekada radilo s konjima. Vinogradi Krauthaker nalaze se na
45,3 paraleli na onoj istoj na kojoj se iduéi prema zapadu nalaze vrlo poznata

vinogradarska podrucja : Istra, Piemont, Val du rhone, Bordeaux i Oregon“2,

Vinogradi u kojima vinarija Krauhaker ima nasade su smjeSteni u Vinogorju
Kutjevu, na osun€anim juznim padinama Krndije. Visinska razlika u vinogradima
je izmedu 200 i 300 metara. Uz godiSnje padaline koje se krecu od 500 do 800
mm kiSe po Cetvornom metru — klima, podneblje i vremenski uvjeti pruzaju
odli¢ne uvjete za ekoloSki uzgoj vinove loze. Uz istanCana osjetila i znanja i
tehnologija, vino sazrijeva ovisno o sorti u inox ili hrastovim baévama. Crna vina
sazrijevaju na klasi¢an nacin u badnjevima uz dnevna potapanja komine. Dio
crnih, ali i bijelih vina dozrijeva u barrique bacvicama izradenim od domaceg
slavonskog hrasta kitnjaka. Filozofija njegovanja vina u Kratuhakerovom
podrumu nastavlja se na filozofiji ekoloSkog uzgoja vinove loze. Podneblje i
klimatske pogodnosti koje vladaju tijekom godine na padinama Krndije oko
Kutjeva omogucuju vinariji uzgoj 38 razliCitih kultivara vinove loze. Pored
redovne berbe, klima omoguéava kasne i izborne berbe. Vina Krauthaker
cijenjena su na podrucju cijele Hrvatske, a ustrajanje na vrhunskoj kvaliteti
dovelo je do sve znacajnijeg izvoza vina koja su na svoje vinske karte uvrstili i

neki od poznatih svjetskih restorana. Cetvrtina proizvodnje za sada se izvozi u

41 Krauthaker.hr: https://www.krauthaker.hr/nasa-prica/ , datum pristupanja 05.05.2021.
42 Krauthaker.hr: https://www.krauthaker.hr/nasa-prica/ , datum pristupanja 05.05.2021.
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17 zemalja : SAD, Englesku, Njemacku, Cesku, Svicarsku, Rusiju, Srbiju, BIH,

Crnu Goru, Australiju, Sloveniju, Austriju, Belgiju, Luksemburg i Nizozemsku.

Usporedno s rastom proizvodnih vinogradar Vlado Krauthaker postupno je
gradio svoj podrum, najprije u sastavu svog doma, a kasnije na prostoru
gospodarske zone Kamenjaca u Kutjevu. Ukupni kapacitet podruma iznosi jedan
milijuna litara s ukupnom povr§inom od 3.800m2. tehnolosku opremu podruma
Cine suvremeni strojevi za primarnu preradu grozda, doradu i finalizaciju vina
koje svoje stadije dozrijevanja, od dorade do punjenja u boce prelazi u inox
posude razliCite zapremine (65%) i u drvenim posudama, zapremnine od 225 do
5.000 litara, izradenih u slavonskoj hrastovini (35%) #3. Vinarija Krauthaker vina
redovito izlazu na sajmovima i izlozbama diliem Hrvatske i svijeta. Njihovu
kvalitetu potvrduju medalje i priznanja struke u mnogobrojnim ocjenjivanjima
vina. Decanter World Wine Awards, Chardonnay du Monde, Challenge
International du Vin, MUNDUSVini Great International Wine Award, Medunarodni
festival graSevine samo su jedna od natjecanja gdje ucestalo dobivaju visoka

prizanja.

Slika 29. Logo vinarije Krauthaker

//S 1997 :\\

Izvor: Slika preuzeta sa internetske stranice, dostupna na

https://grasevina.org/en/vinari/krauthaker/ , datum pristupanja 06.05.2021.

Vinarija Gali¢ — op¢i podatci o vinariji

Vinarija Gali¢ je suvremena vinarija za preradu grozda u cilju dobivanja
visokokvalitetnih vina, s povrS§inom na 60 hektara vlastitih vinograda,
proizvodnog kapaciteta do 330.000 litara. Vinarija Gali¢ je mjesto gdje se rada
ljubav, gdje se bude strasti i mjesto gdje se stvaraju legende. Svaka berba, svaki
vinograd, svaka ideja je novi poCetak, nova potraga za sve kvalitetnijim marzama
(Gali¢- vina.hr, 2021. ). Investicije u druga podruc¢ja pogodna su za proizvodnju

kvalitetnih vina u Hrvatskoj su dodana u Gali¢ vinariji u Kutjevu koja je danas dio

43 Krauthaker.hr: https://www.krauthaker.hr/nasa-prica/ , datum pristupanja 05.05.2021.
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obiteljske povijesne bastine. Vlasnik Josip Gali¢ izrazava svoju strast prema
vinogradarstvu trazeci sve tanja podrucja za poboljSanje. Iz toga razloga, vinarija
Gali¢ provodi kontinuirana istrazivanja u vinogradima sa selekcijama klonova

autohtonog grozda.

Prema Josipu Gali¢u : ,Tijekom godina pokazali smo i dokazali da je u Slavoniji
postala moguénost proizvodnje visokokvalitetnih vina, medunarodno priznatih,
koja bi mogla pokazati eleganciju i profinjenost uz zadrZavanje izvornog
karaktera. Nasa arhiva ima mnogo naslova, ali nismo joS dovoljno bogati , imamo
misiju koja nije u potpunosti ostvarena, Sto nas vodi da izrazimo ogroman
potencijal nasih vinograda i pomirimo sve ono novo $to nam preostaje otkriti s
bastinom slavonskih ukusa koja utjeCe na tradiciju, kulturu, poljoprivredu,

umijetnicki i knjizevni identitet“44.

Nova zgrada vinarije Gali¢ sjajan je primjer industrijske arhitekture, smjestena je
u samom centru starog i pitoresknog Kutjeva. Oprema za vinariju kostala je preko
15 milijuna kuna, od €ega se dio takoder financira europskim novcem. A oprema,
razliCite bacve, vinifikatori, tankovi ,preSe, punionice, strojarnica s kontrolnom
sobom, laboratorij s Bacchusom 3 i mani strojevi poput masine za stavljanje
voska na Cepove, najvisi je hi- tech koji se dosad moze vidjeti u Hrvatskoj, a i
Sire. Betonska jaja i konusi namijenjeni su ipak buducoj proizvodnji maceriranih
vina, velike drvene bacve od 3.300 litara odlezavaju vina, a bacve od 330 litara
za proizvodnju vinjaka. Bacve koje bi trebale imati 3.000 i 300 litara imaju 3.300
i 330 litara zbog vlasnikove neobi¢ne sklonosti broju devet, i svim brojevima koji

vode do broja devet.

Slike 31. Vinarija Gali¢
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Izvor: Slike su preuzete sa sluzbene stranice vinarije Galic-vina.hr, dostupne na:

https://galic-vina.hr/ , datum pristupanja 05.05.2021.

Grozde za Gali¢eva vina danas potjeCu sa 6 lokacija- Velika, Podgorje, Vetovo,

Kaptol, Kutjevo i Brodski Stupnik. Kusaonica se prostire na 200 kvadrata u kojima

44 Galic-vina.hr: https://galic-vina.hr/o-nama/ , pregledano 05.05.2021.

77


https://galic-vina.hr/
https://galic-vina.hr/o-nama/

ima mjesta za 57 gostiju, od kojih se 42 moze smijestiti za standardnim stolovima,
dok je za njih 15 zamiSljen malo opusteniji smjeStaj za barskim stolovima i
stolcima. Dodatnih 80 kvadrata izdvojeno ja za VIP sobu koja moze smjestiti

devetero gostiju.

Vina Gali¢ nisu velika vinarija. Ukupno proizvode manje od 200.000 tisuca
buteljki godiSnje, naime Vinarija Gali¢ zeli povecati proizvodnju Sto im omogucuju
prestiZni vinogradi u Brodskom Stupniku. Vecina proizvodnje Vina Gali¢ prodaju

se u hotelima i restoranima.

Suvremeni nomadi, vinoljupci kao i ostali turisti iz gotovo cijelog svijeta posjecuju
kutjevacki kraj. U kutjevacki kraj dolaze i prolaze ljudi najrazlicitijin profesija,
zvanja, zanimanja, kultura i interesa. Svi su oni sudionici prolaznosti vremena,
vjecite lutalice Zeljne upoznavanja novih krajeva i dozivljaja. Dolaze i odlaze u
svim godi$njim dobima, tokom cijele godine pronalaze i posjecuju destinacije

koje im se urezuju u svijest i pamdenije.

Na kutjevaCke vinske puteve kroCi se zbog vina, na njima je nezaobilazna
ponuda grasevine, te ljepotice zutozelene boje koja iskri, miriSe na poljsko
cvije€e i pruza oCaravajuci okus voc¢a za nepca vinoljubaca. Vina nema bez
grozda, a grozda bez uzgoja vinove loze u vinogradu. Kutjevacki i pozeski krajevi
obiluju vinogradima i najljepSa su slika krajobraza: od zapadne strane doline,
PoZege i Pleternice, Kaptola, Kutjeva, sve do BekteZa na njezinu istoku. Srediste

istkanog vinogradskog vrta je vinogorje Kutjevo.

| dok su vinogradi najveée tvrtke Kutjevo d.d. i najve¢i moderno uredeni,
utemeljeni na suvremeni nacin jos u proSlom stoljecu u svijetu. Poslije njih dolaze
mnogi zasluznici prvorazredni vinogradarski i vinarski stru€njaci poput Ivana
Jambrovi¢a i Vinka HruSkara koji su zasluzni za daljnji razvoj kutjevackih
vinograda. Danas se uz nasade kutjevackog podruma nalaze velike plantaze

vinogradara Krauthakera, Enjingija, Jakobovic¢a, LukacCevi¢a i Mihalja.
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6. ZAKLJUCAK

Vinski turizam i gastronomija predstavljaju priliku za revitalizaciju i diverzifikaciju
turizma koji promiCe lokalni gospodarski razvoj, te ukljuCuje razliCite
profesionalne sektore i koji donosi nove koristi za primarni sektor. Ova vodeca
uloga vina i1 gastronomije prilikom izbora odrediSta i za turistiCku potroSnju
rezultirala je rastom ponude temeljene na visoko kvalitetnim domaéim
proizvodima i konsolidaciji trzista hrane i vinskog turizma. Turizam je glavni
aspekt hrvatskog gospodarstva i kao takav pokuSava privuCi posjetitelje s
rastu¢eg konkurentnog trziSta. Moze se zaklju€iti da je Hrvatska prepoznata kao
destinacija koja ima nadmocan proizvod u terminima oCuvane prirode, lokacije i
destinacije. Upravo zbog toga svega navedenog, grad Kutjevo se spominje kao
buduc¢a eno gastro turistiCka destinacija zbog prepoznatljivosti i kvalitete

kutjevackih vina.

lako je jedan od najmanijih gradova u Republici Hrvatskoj, Kutjevo je grad bogate
povijesne bastine koji se spominje prije vise od 770 godina. Smjesten je u
sredidnjoj Slavoniji, podno gore Krndija i danas je najpoznatiji kao veliki centar
proizvodnje vina, s prvim vinskim podrumom sagradenim davne 1232. godine.
Grad Kutjevo na turistiCkom trziStu predstavlja se kao vinska turistiCka
destinacija, €injenica je da su sva hrvatska kontinentalna vina sve popularnija u
svijetu, zato je vazno iskoristiti sve prednosti koje grad Kutjevo ima na najbolji
moguci nacin, te se predstaviti i promovirati kao najpoznatija turisticka destinacija
cijelom svijetu. U novije vrijeme grad sve viSe poprima urbani izgled ¢emu
svjedoCe brojna ulaganja gradske uprave u infrastrukturu i obnovu postojecih
sadrZaja grada. Pomalo se povecavaju smjestajni kapaciteti i obogacuje se
turisticka ponuda koja se iz godine u godinu Siri novim sadrzajima koja privlaci
mnogobrojne nove posjetitelje. Kutjevo se tijekom sezone bazira na
manifestacije koje su vezane za vino i vinograde pa se tako tradicionalno
odrzavaju proslave povodom Vincelovo, Martinja te posebno kroz Festival
graSevine koji, osim natjecanja u izboru najbolje grasevine od preko stotinu
kandidata iz cijele Hrvatske i susjednih zemalja, brojnim turistima nudi dobru
dvodnevnu zabavu uz ku$anje bogate eno-gastro ponude, utrku traktora te
poznate zabavne izvodace. Jedna od turistickih atrakcija je i izvor MatiCevac za

koji legenda kaze: ,Tko se napije vode s MatiCevca , ostaje u Kutjevu®.

Najveéi projekt koji je trenutno u fazi realizacije je ,Kuéa grasSevine“ koji je
sufinanciran sredstvima Europske unije, vrijedan skoro 3 milijuna kuna. Projekt
,Kuca grasevine“ postat ¢e simbol i mjesto koje predstavlja Grad. Cilj projekta je
spojiti vinski identitet i kulturnu bastinu u brendiranju cijele regije, te istovremeno

pruziti podrsku vinarima u turistickom sektoru.
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Evidentan nedostatak, odnosno problem koji se konstanto pojavljuje je
nedostatak smjestajnih kapaciteta sto je definitivno najveci problem prije svega
samih vinara i ugostitelja, ali indirektno i samog grada Kutjeva i TuristiCke
zajednice, pa se u zadnjih nekoliko godina zajednicki radi na povecanju broja
lezaja. Najveci simbol grada je dvorac koji nosi bogatu tradicionalnu i povijesnu
vrijednost. Dvorac koji ima najveci smjestajni kapacitet je u privathom vilasnistvu
tvrtke Koncern Agram i nije otvoren za posjetitelje. Dvorac koji nudi preko 20
suvremenih opremljenih luksuznih soba, konferencijskih dvorana, restorana
uredenih i ukraSenih na visokom nivou kojeg smiju koristiti samo zaposlenici
tvrtke Koncern Agram i njihovi partneri. Posjetiteljima i lokalnom stanovnistvu
ulazak u dvorac nije dopusten i smatram da je to jedan veliki turistiCki propust i
mana koji bi gradu mogao donijeti veliku prepoznatljivost, posje¢enosti i naravno

turisticki promet.

U kutjevaCkom kraju vinograd je svetinja, kultni odaziv generacija za radom i
stvaralastvom koje su se smijenjivale sve do danasnjih dana, kad je rad u
vinogradu mnogima Zivotna opredijeljenost i jedino zanimanje. Vinogradare i
vinare veze zajednicki zivot i rad uz vinovu lozu. Svaki vinogradar i vinar
kutjevaCkog kraja nastoji uz vinograde imati Sto moderniji podrum i kuSaonicu za
goste, bez obzira na to kakvi su im gospodarski potencijali. Svijest o vinskoj
turistiCkoj ponudi je nedvojbena. Vino treba nuditi i prodavati jer od toga obitelji
Zive. Turisti i gosti u vinarijama i kuSaonicama proizvodaca susreCu se u
kutjevaCkom vinorodnom kraju visoko izgradenu vinsku kulturu, koja nije samo

kuSanje vina, jer se tu mozZe nauciti kudikamo viSe i Sire od vinskog sadrzaja.

Posjet kraju Ciji identitet je snazno vezan za dugu i bogatu povijest, za spomenike
kulture, crkve i muzeje, poljodjelstvo, obi¢aje, moderno gospodarstvo,
nezaobilazno zavrSava u gradu Kutjevu. To srediste najvinorodnijeg hrvatskog
kraja ima vrijednu spomenicku bastinu. Vinska kultura u kutjevackom kraju je
nadohvat ruke. Ugostiteljske objekte i vinske podrume uvijek posjecuju
vinoljupci, planinari i poslovni ljudi. Niz je zanimljivih povijesnih i gospodarskih
sadrzaja, a sve upotpunjuje slika kutjevaCkog dvorca, pitomih gora, Krndije,
parka prirode Papuka punog Ciste izvorske vode, Setnica i svakojake raznolikosti
flore i faune . U mjestu u kojem je vino kultni proizvod mogu se pronadi i kusati
gotovo u svakog domacina vinara izvrsni naresci domacih specijaliteta susenog
mesa, a ponuda je upotpunjena i elitnim kulenom jednog od najboljih hrvatskih
proizvodaca kulena Vjencenslava HrusSke. Ili ¢e kao i drugi gosti, dobro
marketinski obavijesteni, oti¢i u podrum Kutjeva d.d., gdje e osjetiti vinsku
proslost u susretu sa starim izdanjem, €ije vrijeme potjeCe iz davne 1232. godine.
Gosti toga kultnog podruma &esto su organizirane skupine kojima ¢e erudit i
poznavatelj svih povijesnih istina toga podruma, ali i viSe od toga gospodin
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Humski, zanimljivim nastupom dati posebnu &ar. Program kojim se nudi cjelovit
jednodnevan, dvodnevan i trodnevan uzitak u degustacijama odli¢nih vina,
izletima, uz razne degustacije delicija, gastronomije kraja, upotpunjen je

zanimljivom i edukativnhom broSurom: Mala vinska Skola.

Moderni kutjevacki podrum iza kojeg stoji proizvodnja grozda s vlastitih povrSina
i s povrSina kooperanta, pravi je div za hrvatske prilike. Tu se njeguje i proizvodi
poznata kutjevacka grasevina, posebno s predznakom de Gotho. Enoloski rad,
vrhunska obrada vinograda i najnovija tehnologija daju vina poznata i traZzena na
trzistu Europe i svijeta. Tu je i najveca hrvatska vinska arhiva, butelje Cuvane
desetljecima kao i pravi vinski biser — ledeno vino od grozda graSevine i traminca
koje plijeni kakvo¢om i osvajaju uz ostala vina vinarije Kutjevo d.d., najveca

priznanja na sajmovima i izlozbama i ocjenjivanjima u zemlji i inozemstvu.

Unato€ dugoj vinarskoj tradiciji i ponajboljim vinarijama Hrvatske, vinski turizam,
u PozZesko — slavonskoj zupaniji slabo je razvijen. Jedan od razloga svakako leZi
u nerazvijenosti turizma kao gospodarske grane, a $to PozeSko — slavonsku
zupaniju dijeli s najve¢im dijelom kontinentalne Hrvatske. Ovo je prostor koji je
tradicionalno bio vezan uz poljoprivredu, donekle i industrijsku proizvodnju i
turizam se dugo nije doZivljavao kao gospodarska grana koja se treba sustavno
razvijati i koja moze doprinijeti rastu i razvoju. Kada se tome dodaju slabija
prometna povezanost, stradalni¢ke godine Domovinskog rata, demografski pad
zbog slabog prirodnog prirasta i ekonomskih migracija koje su se povecale od
ulaska Republike Hrvatske u Europsku Uniju do danas, te recentna globalna
kriza uzrokovana pandemijom COVID-19, vaznost i relevantnost problema

Zupanije postaju jos ocitijima.

Moze se zakljuciti da je tako upotpunjena vinska slika kutjevackog kraja, Cija
najveca istina je u vinu grasevini koja postaje i po povrSinama i po kakvodi
jednom od uzdanica i perjanica hrvatske vinske ponude. Naime istina je, da jos
treba mnogo toga napraviti i na drzavnoj razini da bi Republika Hrvatska u svijetu
bila vinski brend, na svjetskom trzistu koje kutjevacki kraj slabo ili uopce ne
prepoznaje kao vinsku destinaciju. Kutjevo sa svojim vinima, posebno
graSevinom, unato€ svemu veC se nalazi na europskoj i svjetskoj sceni i sa

Zlatnom dolinom pravi je rajski kutak za sve ljubitelje vinske kapljice.
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