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1. Uvod

Nacin odijevanja odredene osobe odrazava njezinu moguénost, sposobnost prenoSenja
vlastitog unutarnjeg bic¢a i moze odrazavati sliku koju osoba ima o sebi te poStovanje koje trazi
od drugih i koje njima iskazuje. Elegancija, dobar ukus, Cisto¢a i dobra higijena predstavljaju

prva ocitovanja dobrog odijevanja, u skladu sa dostojanstvom ¢ovjeka.

Sa druge strane, moda lat. modus, nacin zivota, sklop obi¢aja, kulture nekog naroda i
skupine samo je produkt stalne ¢ovjekove teznje za ne¢im novim i drugacijim. Moda danas
promatrana kao umjetnost, prikazuje nacin zivota i ¢ovjekov duh. Tijekom povijesti je nacin
odijevanja jasno prikazivao razinu, kastu ili drustvo kojemu je pojedinac pripadao, odjeca se
dijelila na ,,gornju i donju odjec¢u‘ u gradanstva. Bila je to odjeca koja je tijelo Stitila od sablazni

a s druge strane davala je dojam raskosi i ljepote.

Pojavom industrijalizacije u 19. stolje¢u, ljudske su se vrijednosti podele mijenjati. Zene
pocinju raditi 1 dobivaju na snazi i ovlastima u drustvu te se 1 njihova miSljenja i htijenja
mijenjaju pa i po pitanju odijevanja. Nekada$nji konzervatizam pocinje nadvladavati sve

prisutniji liberalizam po pitanju obicaja, ponasanja pa tako i odijevanja.

Odjeca odnosno moda stalno se mijenjala, postala je predmetom kapitala i velikog utjecaja
na drustvo, jer se ,,ljudi uglavnom bolje osjecaju ako imaju dojam da slijede prave i drustveno
prihvacene obicaje®. Jacanjem industrije, javlja se kapitalizam gdje Covjek postaje objekt
proizvodnje, s njim se postupa kao s pukim sredstvom proizvodnje ¢ime se narusava poStovanje
prema ¢ovjeku. Proizvodnja odjece se omasovljava, odje¢a gubi na vrijednosti, postaje potrosna

1 lako zamijenjiva, jer ¢e ve¢ iducu sezonu postati ,,demodirana®.

Covjek je taj koji je vazan u procesu proizvodnje (neovisno o kvalifikaciji, stupnju
naobrazbe, itd.), on je subjekt rada, dok pojam ,,kapitala“ je samo skup stvari. Drugim rijecima,
ljudski se rad ne tice samo ekonomije, nego ukljucuje i osobne vrednote i pozrtvovnost, jer
svaka tkanina koja se oblikuje prolazi kroz necije ruke kako bi postala gotov proizvod

namijenjen krajnjem potrosacu — kupcu.

Tekstilna industrija se danas nalazi u nepovoljnom polozaju. Zbog velikog zamaha
globalizacije, stvaranja raznih svjetskih organizacija, o¢ekivanja ljudi, preferencija potrosaca,
industrija tekstila, odjece i koZe postaje sve slabija. Jeftiniji resursi, tkanina i radna snaga sa
istoka uvelike naruSavaju konkurentnost tekstilne industrije Europe pa tako i Hrvatske. Vlasnici

tekstilnih industrija, kapitalisti, vodeni nacelom dobiti koja je ionako mala u tom sektoru,

1



zadrzavaju place radnika na minimumu. Place tekstilnog radnika su najnize u cijeloj
preradivackoj industriji, Sto dovodi do negodovanja i sukoba izmedu radnika i kapitalista.
Zastarjele tehnologije, koncentracija na doradnim poslovima, slaba marketinska
potkrijepljenost, nedostatak vlastitin inovacija i marki stvaraju nepovoljne preduvijete za

razvitak 1 rast na trziStu tekstila.

Da je trziSte rada bogato 1 komplicirano mjesto, jasno vidimo na primjeru nase drzave.
Radnici trebaju posao za koji o¢ekuju da ¢e dobiti nadnicu. Za uzvrat se od radnika o¢ekuje da
unaprijeduje vjestine, obucava druge i trudi se u radu. Rad se potrazuje zbog njegovih doprinosa
i korisnosti u stvaranju dobara i usluga. Potraznja za odredenom vrstom rada rezultat je
potraznje za proizvodima koje ta vrsta rada proizvodi. Tako vidimo kako materijalne zelje
druStva diktiraju proizvodne kapacitete i modne trendove. Jedna od poznatih psiholoskih
metoda prodaje u modnoj i tekstilnoj industriji je ,,dati ljudima vremena za svaki novi modni
korak* kako bi se na nj navikli i prihvatili ga. Bit je zapravo u nacelu ustrajnosti, odnosno ,,biti

stalno pred o¢ima javnosti“ kako bi proizvod bio blizak te kako bi razvio povjerenje kod kupaca.

Rad nosi naziv odjeca i moda stoga ¢emo se kroz naredna poglavlja upoznati sa resursom
njihova nastajanja, sa vlaknima i tkaninama. Razraditi ¢cemo povijest odijevanja i njezin utjecaj
na drustvo, razvitak tekstilno — odjevne industrije nakon industrijalizacije te kako moda utjece
na svijest ¢ovjeka i kako joj se on nastoji prilagoditi. Zbog promatranja odjece i mode sa
ekonomskog stajalista, istrazila sam glavne makroekonomske indikatore u podsektorima
proizvodnje odjece, tekstila 1 koze te ih usporedila sa ukupnim rezultatima preradivacke

industrije u Europskoj uniji i Republici Hrvatskoj.

Na samom kraju kroz istrazivanje o buducnosti i razvoju tekstilne, odjevne i kozarske
industrije zakljucit ¢u onako kako to umjetnost i nalaze, pozitivno. Iako je vrlo tesko stanje na
trzistu, tekstilno — odjevna industrija a najvise kozarska biljeze svoja pozitivna kretanja i sve

vecu mogucnost za rast, razvoj i Sirenje na internacionalna trzista.

Cilj ovoga rada je prikazati razvoj i utjecaj odjece i mode na pojedinca i na drustvo u cjelini.
Kako se odjeca kroz povijest razvijala i mijenjala sukladno sa drustvenim mnijenjem te zasto

je danas tekstilna industrija toliko oslabljena.

Svrha je ukazati na poteSkoce na koje nailazi podsektor preradivacke industrije -

proizvodnja tekstila, odjece i koze i pronalazenje moguénosti za bududi rast i razvoj.



Prilikom nastajanja ovog rada koristila sam se metodom intervjuiranja te analizom i
kompilacijom rezultata prethodnih istrazivanja. Povijesnim metodama istrazila sam promjene
u odjeci i modi, §to sam deskripcijom i komparacijom povezala sa danasnjicom. Stanje tekstilne
industrije u Republici Hrvatskoj i Europskoj uniji potkrijepila sam podacima uz pomo¢

statistiCke metode a zakljucak je donesen induktivnom i deduktivnhom metodom.



2. Tekstilna umjetnost i tekstilije

Rucno nastala djela Sto zanimljivijeg oblika, lijepo ukrasena, tzv. unikati, plod umjetnosti i

znanja stvaraju tekstil.

Tekstilna umjetnost kao jedna od primijenjenih umjetnosti je umjetni¢ka djelatnost koja
koristi vlakna pri izradi prakti¢nih ali i dekorativnih predmeta. Od samog pocetka postojanja
tkanine, od najranijeg razdoblja ljudske povijesti tkanine su se ukrasavale 1 postojale su za
ukrasavanje. Ljudska potreba za luksuznijim tkaninama bila je jedna od pokretaca razvoja
civilizacije (put svile) i pojave humanizma i renesanse, dok je industrijskom revolucijom kada
nastaje tkalacki stroj proizvodnja tekstila postala serijskom $to dovodi do pojave tekstilnog

dizajna.

Tekstil potjece od latinske rijeci texere Sto znaci tkati. Tkuju se tekstilne sirovine, odnosno
tvari koje se mogu preradivati u predu, konac, tkaninu, pletivo ili netkane tekstilije raznim
tehnoloskim postupcima izradbe: predenjem, pletenjem, tkanjem, c¢ipkanjem, vezenjem,
pustenjem 1 sl.. U novije vrijeme tekstil dobiva inacicu — tekstilije. Oblikovanjem tkanina,
pletiva i drugih tekstilija nastaju konfekcijski proizvodi, odnosno gotovi zenski, muski i djecji

predmeti.

2.1. Vrste vlakana

Izduljene, nitaste tvorevine koje sluze za izradu tekstilnih proizvoda nazivaju se vlakna.
Ona su i osnovna jedinica koja se upotrebljava za izradu prede. Njegova svojstva su zapravo
one karakteristike koje ga ¢ine upravo onakvim kakvo ono jest. Vlakna se mogu razlikovati po
svojstvima koja odreduju njihovo ponaSanje u preradbi, uporabi, procesima oplemenjivanja i

njege (pranja 1 ¢iS¢enja). Dijele se na prirodna 1 umjetna vlakna.
2.1.1. Prirodna vlakna
Prirodna vlakna nalazimo u prirodi te ih moZemo izravno upotrijebiti kao tekstilne sirovine

(npr. pamuk, vuna) ili nakon nekih fizikalno — mehanickih zahvata (npr. lan, svila). Mozemo ih

podijeliti u tri skupine: biljna, zivotinjska i mineralna vlakna.



Biljna vlakna dobivamo od raznih vrsta biljaka. Pretezito su gradena od celuloze pa ih
nazivamo i prirodna celulozna vlakna. Ona mogu biti: sjemenska (pamuk, kapok, akon),
stablji¢na ( lan, kudjelja, juta), iz ploda (kokos). Iz lis¢a (sisal, manila).

Zivotinjska vlakna se dobivaju od raznih vrsta Zivotinja. Gradena su od bjelan¢evina
(proteina) pa se jo$ nazivaju prirodna proteinska vlakna. Dijele se na keratinska (vuna i
dlake) i fibroinska ( plemenita svila i divlje svile).

Mineralna vlakna nastaju od prirodnih minerala. Jedini u toj skupini je azbestno

vlakno.

2.1.2. Umjetna vlakna

Umjetna vlakna dobivamo industrijskom proizvodnjom od raznovrsnih tvari koje nemaju

vlaknasti oblik (npr. otopina, talina), za razliku od prirodnih vlakana koja se ve¢ nalaze u prirodi

u vlaknastom obliku. Prema polaznoj sirovini od koje se mogu dobiti razlikujemo sljedece vrste

umjetnih vlakna:

Umjetna vlakna od prirodnih polimera dobivaju se od polimera koji se nalaze u
prirodi (celuloza, protein) koji se u industriji djelomic¢no preraduju i dovode u vlaknasti
oblik. Npr. viskozna vlakna.

Umjetna vlakna od sintetskih polimera to je skupni naziv za mnoga vlakna koja se
dobivaju sintezama jednostavnih spojeva koji se postupcima ispredanja prevode u
vlakna. To su organska sintetska vlakna kao poliesterska, poliamidna, aramidna,
modakrilna, polipropilenska, elastanska i dr.

Umjetna vlakna od anorganskih tvari i druga su uglji¢na, staklena, metalna,

keramicka i dr.}

Y A. Culjak, Poznavanje materijala; Udzbenik za 1. razred za zanimanja kemijski Cistac i druga zanimanja iz

podrucja tekstila. Cakovec, Zrinski d.d., 2007., 15. str.



2.2.  Tekstilno plos$ni proizvodi

Tekstilno plosni proizvodi se dijele na: tkanine, pletiva, ¢ipke i mreze i netkane tekstilije.
Dobivamo ih razli¢itim nacinima izrade koriste¢i razlicite vrste prede ili konca, te ovisno o

njihovoj namjeni.

2.2.1. Tkanine

Tkanine su tekstilno plosni proizvodi koje dobivamo povezivanjem niti prede ili konca po
odredenim zakonima i na¢inima veza. Za izradu tkanina potebna su dva pravokutno krizajuc¢a
sustava niti. Skup niti koje u gotovoj tkanini idu prema njezinoj duZini nazivamo osnovom, a

potka su one niti koje idu po Sirini tkanine.

Tkaninu dobivamo postupkom tkanja na tkalackom stroju. Tkanjem se niti osnove 1 potke
medusobno ispreplicu po odredenim zakonima veza. Ona nastaje tako Sto se spuStanjem i
dizanjem listova s nitima osnove tvori zijev u koji se ubacuje potka koju brdo pritkiva na istkani
dio tkanine. Takvo ispreplitanje osnove potkom zove se vez. Vez nam daje da tkanina ima

odredeni povrSinski izgled, uzorak ili efekt.

Nazivi tkanina se razlikuju ovisno o njihovoj namjeni, sirovinskom sastavu, po mjestu gdje
su izradene, po uporabi, vrsti sirovine, vezu,... Na taj nacin tkanine dijelimo na: tkanine za
stolno 1 posteljno rublje, tkanine za rublje, tkanine za zenske bluze i haljine, tkanine za zenske

kostime, muska odijela i ogrtace, dekorativne tkanine i tkanine za postave i medupostave.?

2.2.2. Pletiva

Pletiva su tekstilne plosne tvorevine sastavljene od nanizanog spleta niti, redova i nizova
ocica koje uslijed prisilne veze sa susjednim nitima imaju specifican izgled i1 veli¢inu. Za
pletenje su potrebne mekane i rastezljive ali i dovoljno ¢vrste niti prede koje se mogu lagano

savijati u petlje ili oice koje su oblikovane ovisno o vrsti postupka pletenja.

Svako pletivo ima svoj red ili niz o€ica, koje su poredane jedna do druge. Izradujemo ih na

razli¢ite nacine §to ovisi o namjeni pletiva. Razlikujemo: metrazno pletivo, pletenje po kroju

2 |bidem, str. 87.



(rukavi, prednjice, leda koja se naknadno spajaju u gotove odjevne predmete) te izradba
besavnih pletenih proizvoda (najsuvremeniji nac¢in gdje se na stroju dobivaju gotovi odjevni

predmeti; puloveri, hlace, haljine...)

Pletiva imaju jeftiniji nacin izradbe pa su takvi proizvodi nize cijene u odnosu na one

proizvode koje smo dobili oblikovanjem tkanina.®

2.2.3. Netkane tekstilije

Netkane tekstilije su tekstilno plosni proizvodi koje dobivamo iz koprene vlakna, niti 1 iz
viSe slojeva koji su uc¢vrséeni na mehanicki, termicki 1 kemijski nacin, ili kombinacijom tih
postupaka. Proizvodi Sivace - pleteée tehnike predstavljaju posebnu grupu proizvoda jer su po
osobinama blize pletivima. Od njih se izraduje odjeca, proizvodi za kuéu i domacinstvo,
higijenski proizvodi za medicinske i bolnic¢ke potrebe, tehnicki i drugi proizvodi ( proizvodi za
tekstilnu konfekciju, obucarsku i kozarsku industriju, automobilsku industriju, gradevinarstvo,

industriju namjestaja...). *

2.3. Kozeikrzna

Covjek je upotrebljavao kozu od davnina. Njezna uporaba seze u razdoblje od 100 000
godina i viSe unatrag, jo$ u doba kada su ljudi prebivali u pec¢inama, bore¢i se za opstanak, a
lov na zivotinje je bio jedan od nacina prezivljavanja. Lovec¢i zivotinje za hranu, tadasnji ljudi
su njezinu kozu koristili kako bi se njome ogrnuli a kasnije 1 zastitili od udaraca. U to vrijeme
koza je bila sirova, nije se preradivala, s vremenom je susila i postajala tvrda, kvarila se i

zaudarala i na kraju se 1 raspala te nije pruzala one moguénosti koje koZa danas pruza.

Kasnije je covjek spoznao preradbu koze Stavljenjem. Prije 10 000 godina, covjek je najprije
dimljenjem a kasnije mas¢enjem pokusao povecati rok trajanja koZzi, no mascenje nije sauvalo

kozu od kvarenja ali joj je davalo mekocu.

Nakon toga kozu su obradivali raznim biljnim proizvodima (korama hrasta i smreke, te

ponekim plodovima biljaka) §to je o€uvalo koZu i dalo joj mekocu.

3 Ibidem, str. 91.
4 Ibidem, str. 127.



Svi su se stari narodi Egipta, Mezopotamije, Grcke, Rima, Kine, Indije i dr. bavili
preradbom koze koju su koristili u izradbi odjece 1 obuce, te drugih predmeta. U srednjem
vijeku kozarstvo nije posebno napredovalo dok Mauri nisu postupak biljnog Stavljenja prenijeli
u Spanjolsku. Potom se koZarstvo prosirilo na cijelu Europu. U novijem vijeku dolazi do razvoja
kozarstva i1 unaprijedena postupaka preradbe koze. Tome pridonose novija Stavila, a posebice
kromni nacin Stavljenja. PoCetkom 20. stolje¢a sintetizirano je prvo umjetno Stavilo Sto je
pridonijelo snaznom razvitku kozarstva. Danas je kozarstvo preraslo u suvremenu industriju, te
se zbog ekoloskih razloga i velike potraznje sve viSe pribjegava izradbi umjetne koze i krzna

na bazi polimera.

Tehnoloski postupak dobivanja koze i krzna je da se sirova koza s dlakom, skinuta sa raznih
zivotinja, preradi u gotovu kozu ili krzno. Osnovna razlika izmedu koZe 1 krzna je Sto se za
potrebe koze uklanjaju dlake, odnosno o¢uvanje dlake za potrebe krzna. Koze i krzna se mogu

podijeliti na: sirove koZe, gotove koze, umjetne koze i krzna. °

5 Ibidem, str. 134.



3. Povijest odijevanja

Odijevanje je svojstveno samo ¢ovjeku. Ako se mozda i ne nalazi odjeca, tada nalazimo
ogrlice, pojaseve 1 pokrivala za glavu i to u etnickim skupinama S$to nisu dosegnule industrijski
razvoj; njihove obiCaje Cesto povezujemo s obi¢ajima praotaca ljudskog roda o kojima malo
znamo. Pretpostavlja se da postoje tri razloga takvog Covjekovog ponasSanja, koje je
jedinstveno; potreba da se zastiti osjetljivo tijelo, Zelja za uljepSavanjem izgleda i stid. Odjeca
utjeCe na klasnu hijerarhiju, ona je izraz Zelje da se uspostave razlike. Za Zenu je odjeca bila
tijekom tisucljeca vidljiv znak podredenosti. Povijesni segment ¢emo svesti u granice zapadne
civilizacije, jer je jedino ona izvozila odje¢u u druga podrucja svijeta, izvan Europe u kojoj je
nastala. Mnoge etni¢ke skupine sacuvale su sve do industrijskog doba svoju tradicionalnu
nos$nju koja je vrlo malo evoluirala, upravo zbog ekonomskih moguénosti kao i lokalnih
vjerovanja. Vrlo vaznu znacajku kostimima i njihovom oblikovanju daje ljudska osobnost koja

uvelike utjece na podrucje odijevanja i stila.

3.1. Razlika izmedu stila i mode

Nacini izrazavanja kojima ¢ovjek predocava svoj dozivljaj stvarnosti se stalno mijenja. U
povijesnom pregledu europskih kostima razlikujemo sljedeca stilska razdoblja: goticki,

renesansni, barokni stil...

Stil je izraz epohe, odnosno vremena u kojem nastaje, izraz ¢ovjeka, pojedinca. On je skup
karakteristika po kojima razlikujemo jedno umjetnicko razdoblje od drugog. Uz svaki novi stil
javlja se s jedne strane produbljivanje te nove izrazajnosti, a s druge strane suprotnost kao
odgovor na njegovu pojavu. Svaki stil se javlja kao idejni pokret koji je uvjetovan povijesnom,
kulturnom 1 ekonomskom situacijom u drustvu. Unutar odredenog stilskog razdoblja pojedinac

ima mogucnost da izrazi svoje emocije, misli i stavove.

Moda ne mora biti izraz nekog razdoblja. LeZernija je i neovisnija o druStvenoj zbilji, a sve
oko nje poredeno je isklju€ivo profitu. Nakon zastarijevanja nekog stilskog razdoblja, ono opet
moze biti modreno, pojedini stilovi viSe puta ,,ulaze” i ,,izlaze” iz mode. U tome se vidi

hirovitost mode i modnog trzista; moda je uspjesno sredstvo za promicanje robe na trziStu koje



vjecito potrazuje nesto novo. Povratak mode nekog stilskog razdoblja nazivamo modnim

preporodom.®

3.2.  Povijest mode i kultura drustva

Moda u danasnjem smislu znacenja rada se onda kada odijevanje postaje odrazom, brzo
promijenljivim, stanje duha, nadahnuca, napustajuéi tradiciju koja je bila nepromijenljiva. Ta
se temeljna promjena dogodila u 14. stolje¢u gdje dolazi do nove drustvene dinamike, pojave
mocne trgovacke klase, opéim gospodarskim rastom, itd. Promjena se odnosi na musku odjecu
koja u tom razdoblju prelazi od klasi¢ne strukture obiljezene dugom i leprSavom haljom,
jednakom za muskarce i zene, do modernog izgleda muskog lika, za koji je u donjem dijelu
karakteristi¢na upotreba razdvojenih dijelova za noge koje ostaju vidljive zahvaljujuéi kratkoj
odje¢i u gornjem dijelu. Dolazi do diferencijacije prema spolu i konstantnom odvajanju muske
od Zenske odjece. Zenski se kostim razvija od lelujave i nabrane haljine prema izraZenijem
oblikovanju tijela, isti¢uci zenstvenost. Podruc¢je ovog ,,novog stila“ obuhvatilo je c¢itavu

zapadnu Europu a smatra se da je ta moda pridosla iz Francuske.

Do kraja 15. stoljeca glavnija srediSta mode bila su talijanski gradovi, a sama moda bila je
odraz neobi¢nog umjetnickog procvata koji ta zemlja dozivljava, njezin procvat trgovine i
proizvodnje, poglavito svile. RavnoteZa odjece, pravilan i skladan raspored nabora, uskladenost

tijela i odijela dolazi iz Italije.

Doba rane renesanse, 16. stoljeCe obiljezava oblikovanje li¢nosti dvoranina, popra¢eno
savjetima o odijevanju koji bi morali olakSati drustveni uspon. Odjeca postaje jedno od
sredstava napredovanja u aristokratskom zivotu. Odjeca varljivih linija $panjolske tradicije i
tamnih boja koja daje ozbiljan i slobodniji izgled. NajizraZeniji modni detalj koji pripisujemo

Spanjolskom utjecaju jest visoki i kruti ovratnik kojeg su nosile 1 Zene 1 muskarci.

Barok je stil roden u Rimu. Smatra se zavrSnom fazom renesanse, javlja se krajem 16.
stoljeca i traje kroz 17. stoljece. Tijekom ranog baroka zene odijevaju vise suknji jednu preko
druge, bokovi su naglaSeni podupira¢ima, obimni rukavi ukraSeni prorezima i ¢ipkom.
Muskarci ispod kaputa nose skupocijene nabrane kosulje s ¢ipkastim ovratnikom te Siroke hlace

koje sezu do ispod koljena gdje su stisnute ukrasenom trakom. Druga polovica 17.st. obiljeZzena

® L. Blazevi¢ i S. Pribi¢, Estetika odijevanja: prirucnik za srednje tekstilne, obrtnicke i Skole primijenjenih

umjetnosti. Zagreb: Alfa d.d., 2000., str. 82.
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je ugledom francuskog dvora Louisa XIV. koji osim politicke mo¢i postaje i sredistem modnih
zbivanja. Od tog trenutka Pariz postaje sinonim za modni diktat, te svoj ugled gradi sve do
danas. Prvi modni ¢asopis ,,Mercure Galante* (Merkur Galant) poc¢eo je izlaziti upravo u Parizu
1672. godine, a iz Pariza su u europske prijestolnice svaki mjesec stizale lutke u prirodnoj

veli¢ini, odjevene po najnovijoj pariskoj modi.

Rokoko ukus Kkoji se javlja u 18. stolje¢u zamijenjuje teSke materijale i snazne i duboke
boje, pastelnim i njeznim tonovima. Odjeca odiSe zaigranoscu 1 leprSavoscu. U Zenskom se
odijevanju javlja vrsta ,,vrecaste* haljine, dok se musko odijevanje nije izrazitije promijenilo.
Kasni rokoko obiljezava Marija Antoinetta, supruga kralja Louisa XVI.. Ona daje doprinos
,,demokratizaciji“ mode uo¢i Francuske revolucije, uvodeéi jednostavnije oblike i materijale.
Kod Zenske odjec¢e suknja se pocinje skracivati tako da gleznjevi postaju vidljivi. Pamuc¢ne
tkanine u to vrijeme doZivljavaju uspjeh. Zene po&inju nositi suncobrane. Musko je odijevanje
pod utjecajem mode engleskog gradanstva i nizeg plemstva. Engleski su plemic¢i bili aktivni na
svojim seoskim imanjima, jahali su, bavili se lovom, §to je zahtijevalo jednostavniju i
prakti¢niju odjecu. Prednji skuti kaputa koji su pri jahanju smetali nestali su. Tako je nastao

frak, kaput sa duzim straznjim skutima a sprijeda otovren i kratak.

Krajem 18. stoljeca javlja se zasic¢enje baroknom pretjerano$¢u rokokoa, nastupa vrijeme
klasicizma (1785. — 1815. g.). Klasicizam dijelimo na razdoblje Francuske revolucije,
Direktorija i Ampira. Francuska revolucija znacila je radikalni raskid s prosloscu, vidi se utjecaj
filozofa Voltairea i Jean Jacquesa Rousseaua koji teze prirodnom stanju i koji propagiraju
demokratske ideje. Javlja se jednostavnija i prakti¢nija odjeca. Razlike u odijevanju izmedu
plemstva 1 gradanstva viSe nisu toliko uocljive. Odjeca postaje 1 na¢inom izrazavanja
pripadnosti revolucionarnim idejama. U razdoblju Direktorija uvida se jednostavost po uzoru
na antiku u zenskom odijevanju 1 utjecaj engleske mode na musku odjecu (lovacko 1 jahace
ruho). Razdoblje Ampira (empire, fr. carstvo) 1804. — 1815.g., oznacava vladavinu Napoleona
I, dolazi do promjene u izboru tkanina i donekle forme zenske odjece. Kada je Francusko —
engleski rat onemogucio uvoz batista i muslina iz Engleske, zamijenjuju ih tezi i europskoj
klimi primjereniji vuneni, pamuc¢ni i svileni materijali. Vjestina londonskih krojaca postaje
uzorom krojackog umijeca, a nacin odijevanja i muski modu diktiraju londonski dandyji (kicosi
— pomodnjaki). Hla¢e pantalons postaju najrasirenijim 1 opcéeprihva¢enim odjevnim
predmetom. Sklonost antici uvelike je utjecala na frizure a i na sav dodatni pribor. Napokon se
uvela 1 torba; ru¢na torbica koja je otada stalni element zenske toalete za izlazak. Jedno od

obiljezja mode krajem 18. i pocetkom 19. st., bila je Siroka upotreba bijele tkanine. Bijelo je

11



bilo omiljeno u Francuskoj za vrijeme Direktorija i Konzulata, kasnije se zadrzalo kao osobitost

bec¢ke mode.

Prvom polovicom 19. st. vlada Bidermajer, stil gradanskog okruzenja koji svoju primjenu
nalazi u umjetni¢kom obrtu; proizvodnji tkanina, pokucstva i porculana. Bogati gradanski stalez
koji je stasao zahvaljujuéi razvoju industrijalizacije, preuzeo je ulogu kreatora stila odijevanja
i zivotnog stila. Naglasak se stavlja na odjevne detalje poput rukava, ovratnika ili detalja poput

oglavlja. Vrlo veliku vaznost dobiva rukav kao bitni element u strukturi haljine.

Sredinom 19. stolje¢a javlja se drugi rokoko (1845. — 1865. g.), biti ¢e to prekretnica u
oblikovanju odje¢e a modu ¢e polako usmjeriti prema suvremenosti u danaSnjem poimanju te
rije¢i. U Francusku iz Amerike stize prvi Sivaci stroj i to u Pariz, gdje Englez Frederick Worth
otvara prvi modni salon, a javljaju se 1 prvi odjevni predmeti izradeni konfekcijski. Sve to stvara
preduvjete za radanje ,,Haute couture* (Ot kutur), visoke mode. Industrijski napredak koji je
najvise vidljiv na Svjetskoj izloZzbi u Londonu 1851., znacio je blagostanje za Sire slojeve
drustva, a materijalni boljitak gradanstva povlacio je za sobom raskos i sloZenost odijevanja.
Radnicki slojevi slijede zadani stil mode $to dovodi do teZeg raspoznavanja staleza. Zensku
modu ponovno obiljezavaju krinoline. Muska moda se bitnije ne mijenja, jedino se svi dijelovi

odjece izraduju od istog materijala. U modu ulazi engleski tweed (tvid), tkanina od grube vune.

Druga polovica 19. stolje¢a je vrijeme stilskih nejednakosti. Ubrzani razvoj
industrijalizacije doveo je do naglog bogacenja gradanskog sloja. Dolazi do mijeSanja razlicitih
stilova, Sto ponajviSe utjeCe na Zensku modu (draperije, boje, detalji). MuSka moda ostaje
prakticnom. Novina je odjeca koja se oblikuje i razlikuje prema namjeni, npr. ona za sportske
aktivnosti. Zensko odijevanje se mijenja, Siroka krinolina pretvara se u polu - krinolinu sa
pojac¢anim straznjim dijelom. Godina 1868. naziva se ,,modom tournure“ (turnira). Nosi se
steznik koji nadize grudi i sputava trbuh. Modernog muskarca s kraja 19. st. nemoguce je

zamisliti bez sata sa lancem pricvrs¢enim uz prsluk, rukavica i ukrasno oblikovanog Stapa.

Nesporazum oko ,,estetske* ili ,,umjetnicke mode jace je naglaSen krajem 19. 1 pocetkom
20.st.. Sve cinjenice koje se odnose na ,estetsku“ modu upozoravaju da s industrijskim
razvitkom 1 pitanjem o odnosima izmedu umjetnosti i industrije, modno stvaranje sve vise
zaokuplja umjetnicke pokrete. Kod zanimanju umjetnika za modu i dalje se javlja problem

,,oslobodenja“ zenskog tijela, Zrtve izobli¢enja.’

7 Ibidem, str. 84. — 165.
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3.3. Moda dvadesetog stoljec¢a

Ubrzani razvoj industrijalizacije i znanosti dovodi do velikih promjena druStvene strukture
na svim razinama. Zena s poéetka 20. stolje¢a svojom drustvenom ulogom njeznijeg i ljepseg
spola ne razlikuje se od one iz najdalje proslosti. Ljupka linija ,,Zene-ose (utegnuta u steznik)
sadrzi sve one elemente koji stolje¢ima prikazuju Zenu kao njezniju. Odje¢a u ovom razdoblju
ne dozivljava znacajnije promjene, jedino je dekorativni inventar preplavio Zensku odjecu.
Korise se perlice, rese, cvijetni ornamenti,.. Kako ubrzana industrijalizacija trazi novu radnu
snagu, nadnica muskarca nedovoljna je da prehrani obitelj, pa na rad u tvornice odlaze zene pa
cak 1 djeca. Zbog visokih poreza mnogi seljaci napustaju zemlju i odlaze u gradove (proces

deagrarizacije).

Prvi svjetski rat pridonijeti ¢e emancipaciji zZena. Rat ¢e otjerati muskarce na bojista, a
njihove uloge preuzima Zena. Premda je manje placena od muskarca, radi u teskim uvjetima,
Zzena po prvi puta osjeCa mo¢ i samostalnost, ovladava i automobilima, zrakoplovima,
filmovima i sportom. Takav nacin zivota trazi novu, jednostavniju i prakti¢niju odjecu, pa zene
odbacuju steznik. U Europi se javlja Zenski kostim koji se sastoji od bluze, kaputi¢a i suknje po
uzoru na musko odijelo. Izraden po standardnim mjerama, kostim odsada zauzima vazno mjesto

u Zenskom odijevanju.

Razdoblje izmedu dva svjetska rata naziva se vrijeme Charlestona (Carlstona), ameri¢ke
kulture 1 crnacke glazbe koja svojom veseloS¢u osvaja svijet. S Carlston modom pocinje doba
funkcionalizma u odijevanju, koje Ce trajati tijekom cijelog 20.st., a glavne karakteristike su mu
pojednostavljeni oblici odjeée. Zene se odijevaju u kraéu odjeéu, u modi je ravna linija, noga
postaje vidljiva kroz brojne proreze na haljini. Svoju kosu Zene $iSaju na muski naéin, pa
kratkim frizurama otkrivaju vrat i leda ¢ime se javlja simbol Zenske eroti¢nosti. Muska se
odjeca posebnije ne mijenja, ima sportske elemente; polo-majice, puloveri, mokasinke, kacketi.
Tridesetih godina Zenski kostim osvaja svijet, strukirani kaputi¢ i blago zvonolika suknja. Tada
je elegancija mnogo jednostavnija i stroZza od one u proslom desetlje¢u. Legenda francuske i
svjetske modne pozornice, Coco Chanel, odijeva Zene u hlace, dotadasnji simbol muZevnosti.
Nose ih u kompletu sa koSuljom, kravatom 1 zaketom prihvacajuci tako muSku odjecu koja
postaje simbolom snazne i neovisne zZene. Takav stil uvodi glumica Marlene Dietrich. Filmska

industrija kako je dobila na zamahu, sve vise utjece na modu.

Drugi svjetski rat, nesigurnost i nestasica, daju zeni ljupkiji izgled. Naglasava se struk sa

suknjom nabranom na bokovima i ¢esto kratkim bijelim Carapicama. Kriza i nestaSica tkanina
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vidljiva je u zenskom odijevanju, suknja se skracuje, rukavi su uski 1 tricetvrt dugi a kaputi¢
pripijen uz tijelo. U modu ulazi lazni nakit. Sinteticki materijali osvajaju trziSte. No do pravog
procvata novih tehnologija i tkanina dolazi tek pedesetih i sezdesetih godina. Amerika tada

postaje dominantno modno trziSte, zamijenjujuci tako ratom iscrpljenu Europu.

Druga polovica 20. stolje¢a gdje u pedesetim godinama modnim pistama dominiraju
Christian Dior, Pierre Alexandre Balmain i Cristobal Balenciaga. Dior 1947. g. lansira ,,new
look* kojim osvaja svijet, a u Zzensku modu vraéa Zenstvenost. Siroke, bogato nabrane suknje i
haljine X linije koje padaju u naborima niz bokove. Struk se naglasava pojasom, dekoltirana
ramena, leda i gole ruke pojavljuju se na svakodnevnoj i vecernjoj odjeci. Odijevaju se i usko
pripijene, tricetvrt duge hlace. Modni Casopisi tako propisuju koja je odjeca prikladna za
pojedine namjene, ¢ega se onaj tko drzi do sebe strogo pridrzava. Javljaju se i prvi uli¢ni pokreti
koji sa sobom donose svoju modu. Musku i zensku modu osvaja blue jeans, §to je originalan
americki naziv za traperice. Odijevaju se karirane kosSulje i do struka kratke kozne jakne. Ovu
modu svijetom $iri rock and roll glazba te ¢e to postati kao uniforma mladih druge polovice 20.
st.. Tom ¢e modom ameri¢ka moda srusiti dotad pravilo ,,dobrog odijevanja‘“ europske mode,

gdje se jasno zahtjeva da se u razli¢itim prilikama odijevaju razli¢iti odjevni predmeti.

Sezdesete godine 20. st. donose radikalnu liberalizaciju mode. Engleska kreatorica Mary
Quant Zensku suknju podiZe iznad koljena, a uz danas popularnu mini suknju, kreira i kolekcije
od PVC materijala. U tim godinama poc€inje eksperimentiranje tijelom i odje¢om; Andre’
Courre'ges, Paco Rabanne i Dior zaCetnici su avangarde mode toga razdoblja, koja procvat
dozivljava u osamdesetim godinama. Sva trojica inspiraciju nalaze u suvremenoj umjetnosti.
Takoder u prvi se plan pomice 1 Yves Saint Laurent, koji radi za Diora. Predstavnik je pariSke
Skole klasi¢ne elegancije, a njegov uspjeh biljezi se do danas. Pod utjecajem hippy-pokreta i
seksualne revolucije, ublaZzavaju se razlike izmedu muske i1 Zenske mode. MusSka moda se
feminizira, kiCasto odijevanje, duga kosa, veselo 1 lezerno Sarenilo sa utjecajima iz Indije i
Afrike. Hippy pokret je liberalizirao modu, nestaju ostre podjele medu spolovima, ali i dobnim
1 statusnim skupinama, tako da majice i traperice postaju odje¢a za mlade i stare, muskarce,

zene 1 djecu.

Sedamdesetih se godina javlja potreba za individualizacijom, svatko je slobodan da se
obuce kako hoce. Tako se javljaju neovisni jedni o drugima klasican, disco i etno stil, te

poslovni stil.
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Moda osamdesetih godina je puno raskoSnija i rastro$nija. Njome dominiraju Talijani
Gianni Versace, Franco Moschino, Giorgio Armani, Francuz Jean Paul Gauliter. Versaceova
barokna dekorativnost inspiraciju trazi u antici, Armanijevi modeli odiSu jednostavnim
linijama, eleganciji, prirodnim bojama i prirodnim materijalima. Svijet mode preuzima
glamuroznost filmske industrije, slava modnih kreatora je sve veca kao i modne piste koje

postaju mjestom spektakla.

Svijet mode i sve vezano uz nju donosi visoke profite. Sve je usmjereno da se paznja ionako
prezasi¢ene javnosti neprestano odrzava i budi. Devedeste godine obiljezava neizvijesnost
prema novom tisuéljecu, stil postaje minimalisticki, javlja se velika jednostavnost u odijevanju.
Stilisti devedesetih su John Galliano i Tom Ford. Gallianove kreacije stilski su kolaz,

kombinacija suvremenih i starih stilova. Ford njeguje minimalisticki stil.®

3.4. Od rucnog tkanja do tkalackog stroja

Rucno tkanje koje je danas sve veci izazov u ovom kapitaliziranom drustvu, nekad je
bila svakodnevica u izradi odjece. Obitelji koje su pokretale svoje male kuéne radinosti
tekstilnog rukotvorstva imale su mogucnost stvaranja poduzetnistva i jedan od izvora zarade.
Takav nacin izrade odjece 1 tkanina je unikat, zbog svoje jedinstvenosti i originalnosti Sto se

zapravo uvelike razlikuje od serijske proizvodnje koja je ujedno i jeftinija.

Tkanje je jedan od najstarijih zanata. Najstarije tkanine pronadene su prije 5.000 godina
u Egiptu, te datiraju iz radoblja neolitika. U tkalackim stanovima tkali su i robovi jo$ prije 2.000
godina. Tek u kasnom feudalizmu dolazi do Sirenja tkanja na ruénim tkalackim strojevima.
Manufaktura tkanja javlja se u srednjem vijeku kada se osim vune po€inju preradivati lan i

pamuk.

Prvi stroj na mehanicki pogon izradili su 1789. godine Englezi, dok su prijasnje strojeve
pokretali parni pogoni. Napredak postize Amerikanac Northrop 1894., kada je izradio stroj za
automatsku izmjenu potke u ¢unku. S razvojem strojeva, razvija se i ideja o tkanju uzorkovanih
tkanina, te se javlja francuski tkalac Jacquard koji je 1808. izumio svoj tkalacki stroj, vrlo sli¢an

onim dana$njim. Izum stroja dovodi do naglog razvoja industrijske proizvodnje tekstila u 20.

8 Ibidem, str. 166.
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stolje¢u. Rucno tkanje jos pronalazimo kod izrade unikatnih tkanina i skupocijenih perzijskih i

meksickih tepiha.

Naprave za tkanje od povijesti do danas:

Tkalacki stan (ruc¢no tkanje i Sivanje odjece)

1
2. Moderni tkalacki stan (cat — can sustav)
3.
4

Tkalacki stroj

Ostale vrste naprava za tkanje (okviri,..)
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4. Odjeca i moda

Ljepota ima vaznu biolosku ulogu u prirodi pa i estetsku. Ona se javlja kao posljedica neke
svrhe. Covjek se uljepsava kako bi privukao partnera i potvrdio svoj poloZaj u drustvu. Odjenuti
se prirodna je ljudska potreba, ¢in kojim se pojedinac stiti i stavlja u odredeni prostor i vrijeme,
a time uspostavalja i komunikaciju sa drugima. Odjevni predmet bio stvaran ili simboli¢an
(tetovaza) najranija je 1 najizravnija vodilja od samoga sebe prema necemu ili nekom drugom.
Cesto puta nailazimo na rije¢i kako ,,odjeca (ne) &ini Covjeka“ medutim, odjeéa je samo

vanjstina, te ne bi trebala biti kriterij ,,svrstavanja“ ljudi.

Tijelo prima na sebe razliCite materijale i slojeve znacenja. Oblici koje nosimo na sebi
otkrivaju na§ duh, osobnost, vremes$nost i socijalni status. Prepoznajemo ih i razlikujemo prema
materijalu, mjerama, fiziologiji, psihologiji, boji,... Odijelo odavaja i spaja fizicko, subjektivno
tijelo od izvanjskoga, socijalnog tijela. To socijalno tijelo komunicira i prikazuje se drugima na
nacin na koji jeste i ¢eS¢e na naéin na koji bi Zelio biti. Moze se re¢i da je odijevanje
individualan ¢in. Odijevanje na taj nacin postaje, osim puke potrebe, prostor ispunjenja Zelja,
¢in koji je iznad obi¢ne funkcionalnosti. Ovdje se javlja moda. Odijevamo se prema ,,zakonima
mode®, poput zakona umjetnosti, koja zapravo izmi¢e svakome. Dinami¢na je. Moda takva
kakva jest, prepli¢e se sa svim podru¢jima. Njezin se iracionalni samorazvoj promatra kroz vise

disciplina. Mi ¢emo ju vise promatrati kroz onu ekonomsku.

Prate¢i promjene odijevanja kroz povijest, uvidamo razliite ritmove njihovih
izmjenjivanja. Moda je zbog svoje stalne teZnje za promjenama dinamicki €in, pripadajuci
kratkotrajnom vremenu, dok odijevanje svojom postojano$c¢u, ponavljanjem i prenosenjem
oblika iz generacije u generaciju, posjeduje kontinuitet te pripada vremenu dugog trajanja.
Odjecu 1 modu odlikuje potpuna sloboda koja svakom pojedincu omogucuje trazenje vlastitog

identiteta unutar tog modnog sustava.

Nekada su modne promjene dolazile ,,0dozgo* iz visih drustvenih slojeva, a od sredine
proslog stolje¢a modni pokretaci dolaze sa ulica — ,,odozdo*. Nekada je muskarac predvodio

glavnu rije¢ i ulogu nositelja modnih promjena no od 18. stoljeca ta se uloga prepusta Zeni.

Oblik odijela je preslika tijela, opna koja tijelo obavija i s njime tvori jedinstvenu cjelinu.
Ono tijelu pomaze ponajprije u zastiti (zaStita od atmosferskih utjecaja kao i mehanickih i
nehigijenskih utjecaja), odijelom djelujemo na vizualna osjetila, odijevanjem se oznacavamo i

iskazujemo posebnost i izdvojenost (tradicija, nasljede, pleme, generacija, religija, bra¢ni
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status, druStveni polozaj, politicko opredijeljenje, itd.). Razliite funkcije odijela uvjetuju
ponasanje osobe koja nosi to odijelo, njezino drzanje, stav i pokrete. Nejednako se ponaSamo
noseci hlace, suknju, potpetice ili ¢izme. Funkcije i oblici odijevanja mijenjaju se prema
okolnostima, spolu, ulozi u drustvu i ponasanju. Na samom Kraju mozemo reci da je odijelo
sociolosko i psiholosko iskazivanje odnosno izrazavanje pojedinca (odijelo kao statusni
simbol). Covjek je biée uloge i statusa u drustvu, a odjeéom moZemo popraviti dojam o svom

statusu.

Uvidjeli smo kako poimanje lijepog u odijevanju ovisi o ulozi koju neki odjevni predmet
ima za pojedinca. Ta se uloga mijenja s vremenom, a ukus koji je izraz odredenog vremena
nazivamo modom. Budu¢i da je moda kolektivna drustvena pojava, koristi se kao sredstvo za
uspjesnu proizvodnju proizvoda i zaradu. Brza izmjena modnih trendova povezana je sa opéom
situacijom u ¢itavoj ekonomiji. Ogromni pogon masovne proizvodnje ne moze se zaustaviti, jer
bi to poremetilo cijeli ekonomski kao i socijalni ritam drustva. Proizvodaci nemaju vremena
c¢ekati da jedan proizvod prirodno zastari, ve¢ ga iz uporabe izbacuju ,,modnom smréu‘ tj. ¢ine
ga demodiranim. Tako je potro$a¢ na neki nacin primoran svoje demodirano, neistroSeno

odijelo zamijeniti novim.

Svoje osamostaljenje moda dozivljava tek pri pojavi industrijske proizvodnje odjece. U 19.
stoljecu strojna proizvodnja je omogucéila da odjevni predmet postane potroSan i zamijenjiv;
time se javlja moguénost da nova modna Zelja zasjeni onu prethodnu. Mogucénost stalne
promjene je proizvodno — trziSna kategorija. Kako bi proizvod bio proizvodan treba ga
promatrati standardizirano: oblik, veli¢ina, boja, umreZenost trziSta, faze proizvodnog
procesa,... Tako odjevni predmet, umnoZavanjem modela postaje masovno dostupan svima.
Dizajneri oblikuju modu koja kasnije oblikuje nas, nase potrebe 1 Zelje. Na modne dizajnere
utjeCemo mi — potroSaci, jer pomocu istrazivanja trziSta 1 preferencija dizajneri dobivaju
informacije o tkaninama, izgledu 1 potrebama buducih kupaca te robe i o tome ovisi buduca

uspjesnost kolekcije. Nuzno je zato pojasniti:

- kome je namijenjena kolekcija,
- tko je narucilac,
- kakva je funkcija kolekcije,

- nacin izrade te kolekcije.

Kolekcija najéeSce nastaje variranjem oblika 1 boja na neku temu, prema nekoj ideji. Takva

kolekcija razradena najprije u projektnim crtezma izraduje se u probnoj seriji i ako je
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prihvacena, kre¢e u proizvodnju. Svakom dizajneru je vazno da prati kretanje proizvoda na
trziStu 1 da dobije kvalitetan feedback, jer dobar proizvod ne prodaje se sam od sebe. Dobar
proizvod odrazava dizajnera, proizvodace, kvalitetu tkanina, izgled, marketing i na samom
kraju prodavaca koji ¢e izravno kupcu predstaviti i prodati tu robu. Kupci traze vrijednost
proizvoda koja se ne nalazi u onoj fizickoj robi ve¢ u svijesti potroSaca a zatim i kakvoc¢i i izradi

te robe.

Modni dizajneri Sest mjeseci unaprijed (dvaput godisnje) prikazuju kolekcije za iduéu
sezonu. Kolekcije su proljece — ljeto i jesen — zima. Time je odredena ,,modna buduénost®, te
se pomocu marketinga utjece na svijest potrosaca koji onda odbaciju staru modu i hrle ka onoj

najnovijoj koja je nametnuta od strane modnih revija, ¢asopisa, televizije, filmova,..

Sirenje mode u svrhu ekonomske politike poti¢u reklame. Reklamiranje je oblik
navikavanja na novu modu kako bismo prihvatili predlozene trendove. Dolazi do primorane
afirmacije (isticanja) i identifikacije (uklapanja) u trenutno vrijeme i zakon mode. Visi
drustveni slojevi, u Zelji da se istaknu, takoder ¢esto izmisljaju nove oblike odjece. Tako se

moda $iri putem teznje ¢ovjeka za identifikacijom i poistovjecivanjem sa njima.

Identifikacija, poistovjecivanje sebe s grupom ili pojedincem provodi se po zakonima

oponasanja:

- Nize socijalne klase ili slojevi oponasaju vise.

- Valovi oponaSanja Sire se brzo po zakonima geometrijskog rasta dok ne sidu medu
najsire slojeve drustva i ne postanu masovna pojava. Tada proces poc€inje iz pocetka.

- Postoji veca sklonost ka oponasanju onog $to pripada vlastitom kulturnom krugu od
onog Sto za taj krug predstavlja ,,cudo*. Ovo posljednje razlikuje modu od modne

ludosti, koja je ¢udo, Sok, a to joj je i cilj.

Moda je zaista nepredvidiva i brza. Dolazi sa ulica od kuda modni dizajneri dobivaju
inspiraciju. Postoji i modna ludost ili modni hir, vrlo kratkotrajna moda jer ga prihvac¢a mali
broj ljudi i zato ne postoji pritisak u drustvu glede toga. Ogranicen je na manje detalje, Cesto ga
ocijenjujemo kao pretjerivanje ili lo§ ukus. Vezemo ga uz idole iz svijeta show bussinesa. Zbog

toga mozZe biti vrlo unosan posao.

Tri osobine koje karakteriziraju modu su: prolaznost (brzo se mijenja), novost (razlikuje se

od onog prethodnog) i trivijalnost (moda nema za cilj poboljsanje proizvoda). lako je temeljena
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na normama, ona izmic¢e normi. Tako neuhvatljiva, dinami¢na, ponekad apsurdna, samo je

odraz ponaSanja u nekome vremenu.
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5. Tekstilna industrija u Europskoj uniji i Republici Hrvatskoj

Dvadeseto stoljece karakterizira ekonomski rast, razvoj industrije te otkri¢a koja mijenjaju
cjelokupnu sliku zivota i rada ljudi. Visoka razina prosperiteta u Europi pocetkom 20. stoljeca
bila je ishod kontinuiranog rasta koji se najcesce povezuje s industrijskom revolucijom. Rast je
bio neujednacen, neke su se zemlje bolje prilagodavale i iskoriStavale svoje tehnoloske i
konkurentske prednosti od drugih. Velika Britanija je dosegnula svoj vrhunac kao industrijski
voda svijeta, medutim zapocela je svoje Sporo nazadovanje u odnosu na druge zemlje Zapada.
Nizozemska je ostvarila ekonomski napredak opskrbljuju¢i svoje trziste industrijskim
proizvodima Siroke potrosnje. Njezinim gospodarstvom dominirali su prerada hrane i tekstil sa
vise od 40% angaziranih industrijskih zaposlenika. Francuska je zemlja izvoznica tekstila te je
zajedno sa igratkama i luksuznim dobrima to ¢inilo ukupno 54% francuskog izvoza. Njemackoj
je tekstilna industrija pokrenula prvu industrijsku revoluciju, a prije rata je gotovo potpuno
izgubila na vaznosti, zapoSljavajuéi priblizno 10% radne snage. U starijim industrijskim
zemljama Europe, industrija tekstila i drugih dobara Siroke potro$nje nastavile su dominirati

proizvodnjom s prosjecnim omjerom od 3:1 ili ¢ak 4:1 u odnosu na teske industrije.

Dva velika svjetska rata (1914. — 1944.) doprinijela su poteSkoCe i nasporiji rast
gospodarstva. Dolazi do strukturnih promjena u Europi, usluzne djelatnosti doZivljavaju najveci
porast te postaju najve¢im sektorom gospodarstva, rezultat tome je slabljenje starih industrija i
jaCanje novih industrija. Britanija nazaduje u njezinoj tradicionalnoj 1 glavnoj industriji —
tekstilnoj industriji. Proizvodnja pamuka i pamuéne robe - vodeéih izvoznih proizvoda smanjila
se izmedu 1912. 1 1938. za 60%. Radna snaga i strojevi pamucne industrije smanjili su se za
tre¢inu. To je bilo kao posljedica zamaha industrijalizacije manje razvijenih zemalja, koje su
pocele stvarati robu §iroke potros$nje, a dijelom i kao posljedica pomaka u razvijenim zemljama
prema novim sektorima temeljenim na novim tehnologijama. Tehnolosko — strukturna
modernizacija Francuske dovodi do povecanja proizvodnje umjetnih vlakana za 73% u
razdoblju izmedu 1929. 1 1938.. U isto vrijeme u Nizozemskoj se smanjio udio zaposlenika u
industrijama tekstila i odjece sa 25% na 19%. Ove su se promjene dogodile ponajvise zbog

pojave i rasta koriStenja elektri¢ne energije u Europi.

Europska tekstilna i odjevna industrija prolaze kroz intenzivan proces restrukturiranja i
poboljsanja u zadnjih petnaest godina. Razlog tomu su ponajprije libarelizacija trzista
(sporazum Svijetske trgovinske organizacije — WTO), zasi¢enost trzi$ta, promjene preferencija

potrosaca, velika konkurencija,... Cime dolazi do pada proizvodnje u Europi za 32,4% te
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istovremeni rast proizvodnje u Aziji od 76,3%. Tekstilna i odjevna industrija Europske unije je
u 2004. godini imala 266.000 poduzeca koja su stvarala 67,8 milijardi eura dodane vrijednosti.

Zaposlenih je bilo 3,4 milijuna.

Promatrajuéi uvoz tekstila i odjece u Europsku uniju 2006. godine, Kina je imala udio od
33% ukupnog uvoza tekstila i odjece i 47,7% uvoza koze i koznih proizvoda. Kako se stanje
mijenja u preradivackoj industriji pa samim time i u tekstilnoj industriji promotriti ¢emo na
najzadnjim podacima Eurostata (statisticki ured EU) iz 2012. godine koje moZemo uociti u

sljedecoj tablici.

Tablica 1: Glavni indikatori proizvodnje tekstila, odjece i koZe u ukupnoj preradivackoj

industriji na razini EU-28, 2012. godina

Proizvodnja 60.0 612.9 80 000 15 000
tekstila (podatak iz 2011.)

Proizvodnja 125.0 1007.2 69 919 13 594
odjece

Proizvodnja 36.4 433.0 48 939 8 027
koze i srodnih
proizvoda

Ukupno 221.4 2 053.1 198 858 36 621
proizvodnja
tekstila, odjece i
koze i srodnih
proizvoda

Ukupno 2 100.0 30 000.0 7 080 000 1070 000

preradivacka
industrija

Izvor: Eurostat, (2012.), Dostupno: http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php/Manufacturing_statistics - NACE_Rev. 2, (pristupljeno 25.travnja
2016.)

Iz tablice vidimo kako u 2012. godini broj poduzeca proizvodaca tekstila ¢ini 2,86%
ukupnih poduzec¢a u preradivackoj industriji, proizvodaci odjece 5,95%, a koze i srodnih
proizvoda 1,73%. Poduzeca promatranih podrucja ¢ine ukupno 10,54% ukupne preradivacke
industrije, $to je manje u odnosu na 2010. godinu kada je taj postotak iznosio 11,6%. Broj
zaposlenih u proizvodnji tekstila iznosi 2,04%, u proizvodnji odjece 3,36% te u proizvodnji
koze i srodnih proizvoda broj zaposlenih je 6,84%, $to daje sveukupno 12,24% zaposlenih u

sva tri podrucja, vise nego u 2010. godini kada je u sve tri grane zaposlenih bilo 7,12%. Prihod
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poduzec¢ima te djelatnosti je u odnosu na 2010. porastao za 1,2% a bruto place su zbog povecane
radne snage povecane za 37%. Sve tri promatrane grane koncentrirane su uglavnom u mala i
srednja poduzeéa, od Cega srednja poduzeéa koja zaposljavaju od 50 — 249 osoba daju najveci
doprinos u broju zaposlenih u EU-28 u 2012. godini u podsektorima proizvodnje tekstila, guma
i plastika. Najvisu dodanu vrijednost u preradivackoj industriji ima Njemacka sa doprinosom
od 29,7% ukupne vrijednosti EU-28, najspecijaliziranija zemlja je Madarska sa 38,8%. Italija
ima najveéu dodanu vrijednost u proizvodnji tekstila 25,9%, no najspecijaliziraniji u tom
podrucju je Portugal. U proizvodnji odjece javlja se Italija kao zemlja koja daje najvecu dodanu
vrijednost sa 36,2% a najspecjaliziranija je Bugarska. U izradi i davanju dodane vrijednosti kod

koze i srodnih proizvoda, Italija je ponovno najjaca sa 49,5% a najspecijaliziraniji je Portugal.

Promatrajuc¢i kretanja cjelokupne industrije u Europskoj uniji, vidljivo je da su trendovi
promjenjivi. Europska proizvodnja tekstila obiljezena je visokim stupnjem outsourcinga i
jaCanjem konkurencije iz zemalja sa nizim troSkovima rada i proizvodnje. Industrija se seli u
bliskoisto¢ne drzave, gdje je jeftinija radna snaga. Najveci uvoznik odjeé¢e u Europsku uniju je
Kina koja je zauzela i prvo mjesto u proizvodnji odjece s Y svjetskog izvoza, zatim Indija i
Vijetnam. Kako bi tekstilna industrija ostvarila veéa pozitivna kretanja, treba osmisliti nove
proizvode, ¢ime bi se postigla kvaliteta pa bi 1 prepoznatljive marke hrvatskih proizvodaca
tekstilne, odjevne i kozarske proizvodnje dobile na ve¢em znacaju i prepoznatljivosti u
Europskoj uniji. Potrebno je osnovati vlastitu mrezu trgovina, dostatno oglasavanje i
marketinSke aktivnosti. Boljitak pronalazimo u masovnoj komercijalizaciji koja bi paznju
posvetila individualnim potrebama potrosaca. Time zakljucujemo kako iako oslabljene grane
peradivacke industrije, proizvodnja tekstila, odjece 1 koze imaju znacaj u ukupnoj zaposlnosti
u Europskoj uniji kao i u ostvarenju prihoda a cjelokupni razvoj odjece i mode kroz povijest

utjece 1 na danasnje stanje odnosno lidere u tom podrucuju (Italija).

Tekstilna, odjevna i kozna industrija u Republici Hrvatskoj nalaze se u nepoljnom stanju
kao i sva preradivacka industrija. Drzava pokusSava svojim poticajima i privlacenjem vanjskih
investicija potaknuti rast gospodarstva no pomaci su zasad vrlo mali. Otpustanje radnika,
smanjenje ili Cak neisplata placa, zastarjelost tehnologije svakodnevno vode ka oslabljenju 1
propasti tekstilne industrije u Hrvatskoj. Znanstvenici smatraju kako bi trebalo do¢i do
prestrukturiranja gospodarstva, predlazu proizvodnju proizvoda sa ve¢om dodanom vrijednosti,
stvaranje vlastitih marki proizvoda, promjene u ljudskim potencijalima i okrupnjivanje

poduzeca.
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Pocetkom 1990. godine zapocinju nepovoljni uvjeti u tekstilnoj, koznoj i odjevnoj
industriji. Raspadom bivSe Jugoslavije izgubilo se trziSte zasticeno protenkcionistiCkim
mjerama s vise od 22 milijuna potrosaca. Ovakvo dugogodiSnje plansko gospodarstvo
rezultiralo je smanjenjem vlastitog dizajna i marki. Kako bi se sacuvali pogoni, poduzeca su
zapocCela s doradnim poslovima za strane narulitelje pretezito iz Europske unije. Takva
usmjerenost znac¢i da poduzeca imaju zadane cijene i usvojenu know how tehnologiju od
inozemnih proizvodaca. Porastom placa, istovremeno su se otvorila i trzista Srednje i Isto¢ne
Europe s nizom cijenom rada, $to je opet narusilo hrvatsku konkurentnost, jer su doradni poslovi
preseljeni u Poljsku, Cesku, Madarsku i Rumunjsku. Osim toga dolazi i do globalnog irenja
proizvoda iz azijskih zemalja §to naruSava konkurentnost, stvaraju se zamjenski proizvodi koji
konkuriraju ponajprije niskom cijenom $to je za trenutne zivotne standarde hrvatskih gradana
prihvatljivije.

Razjedinjenost proizvodaca i njihova slaba pregovaracka mo¢, nedovoljno ulaganje u
marketing, nedovoljne inovacije, pomanjkanje obrazovanog kadra, slaba orijentiranost ka
vanjskom trzistu, nedostatak kapitala, sve to narusava hrvatsku tekstilno — odjevnu industriju.
Kako bi se oduprijela tome, Hrvatska bi morala razviti prodajne mreze svojih vlastith robnih
marki a poduzeca bi trebala ustrajati na fleksibilnosti, kvaliteti, brzini isporuke 1 stru¢nosti

radne snage.

Da bismo jasnije objasnili stanje tekstilne, odjevne i1 koZarske industrije u Republici
Hrvatskoj, uz pomo¢ podataka iz Statistickog ljetopisa, Drzavnog zavoda za statistiku i
Hrvatske gospodarske komore promotrila sam temeljne indikatore tih djelatnosti i
poddjelatnosti gdje spadaju:

- Proizvodnja tekstila:
o Priprema i predenje tekstilnih vlakana
o Tkanje tekstila
o DovrSavanje tekstila
o Proizvodnja ostalog tekstila
- Proizvodnja odjece:
o Proizvodnja odjece, osim krznene odjece
o Proizvodnja proizvoda od krzna

o Proizvodnja pletene i kukicane odjece
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- Proizvodnja koZe i srodnih proizvoda:
o Stavljenje i obrada koZe; proizvodnja putnih i ruénih torbi, sedlarskih i
remenarskih proizvoda; dorada i bojenje krzna

o Proizvodnja obuce.

Tablica 2: Broj i spol zaposlenih u tekstilnoj, odjevnoj i koZarskoj industriji u Hrvatskoj

2014. godina Prosinac 2015. godina

Ukupno Zene Ukupno Zene
Proizvodnja 3190 2103 3135 1998
tekstila
Proizvodnja 14 195 12 466 13 254 11 694

odjece

Proizvodnja 9658 7377 9 606 7321

koze i srodnih
proizvoda

Ukupno u 27043 21 946 25 995 21013
podsektorima

tekstila, odjeée i

koZe
Preradivacka 198 069 69 926 195 849 68 538
industrija
Izvor: Zaposleni prema djelatnostima u prosincu 2015., Dostupno: www.dzs.hr, (pristupljeno
26. travnja 2016.)

U prosincu 2015. ukupan broj zaposlenih u pravnim osobama Republike Hrvatske
iznosio je 1.103.000, od toga 521.319 ¢ine Zene. Usporedujuci taj iznos sa tablicom 2.,
podsektor proizvodnje odjece, tekstila i koze i srodnih proizvoda broji tek 2,36% zaposlenih od
ukupnog broja zaposlenih u Hrvatskoj, odnosno tek 13,27% u ukupnoj preradivackoj industriji.
Taj vrlo mali udio zaposlenih uglavnom ¢ine Zene gdje u proizvodnji tekstila prevladavaju sa
63,7%, u proizvodnji odjece sa najviSih 88,23% 1 u proizvodnji koze i1 srodih proizvoda sa
80,83%. Jos jedan ,,uteg koji ko¢i razvoj tih industrija je i niska stru¢na sprema zaposlenih s

visokim prosjekom zivotne dobi iznad 45 godina.
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Nepovoljnost tekstilnog i odjevnog gospodarstva kao radno intenzivne grane je takoder
izlozenost jakoj konkurenciji drzava sa jeftinijom radnom snagom. Zbog niske ukupne
produktivnosti rada i opcenito nizih troskova rada u usporedbi s ostalom preradivackom
industrijom, konstantno dolazi do pada zaposlenosti u tom sektoru i sve je izrazeniji problem u
angaziranju kvalificirane 1 stru¢ne radne snage. Tekstilna proizvodnja biljezi pad zaposlenosti

u 2015. godini za 1,72%, proizvodnja odjece za 6,23% a proizvodnja koze za 3,88%.

Aktualan problem u tekstilnoj industriji su i1 najnize place unutar cijele preradivacke
industrije. Tako s obzirom na trzista s kojima se hrvatsko trziste natje¢e, domace trziste ima
previsoku cijenu rada $to pridonosi nekonkurentnosti. Neto satnica hrvatskog tekstilnog radnika
je 22 kune, a u proizvodnji odjece tek 17 kuna, $to dakako nije motivirajuée za razvoj, pa takvi
loSi pokazatelji razvijenosti 1 oporavka ne daju mogucénost za otvaranje novih radnih mjesta.

Prosjecna neto placa u tekstilno - odjevnoj industriji 3.376 kuna.

Grafikon 1. Prosjecna isplata placa u RH u tekstilnoj industriji

6000
5000
4000
3000
2000
1000
0
Proizvodnja tekstila Proizvodnja odjece Proizvodnja koZe i srodnih  Preradivacka industrija
proizvoda

H2012. m2013. =2014.

Izvor: vlastita izrada na temelju podataka o prosje¢nim mjese¢nim ispla¢enim neto i bruto
placama 2012., 2013. 1 2014. god., Dostupno: www.dzs.hr, (pristupljeno 26. travnja 2016.)
Prema Grafikonu 1. uo¢avamo kako place u tekstilno — odjevnoj industriji ipak biljeze
lagani rast, no to i dalje nije dovoljno motivirajuce za radnike tih sektora. Njihove place su nize
u odnosu na plac¢e u ukupnoj preradivackoj industriji za 31,5% (prosjecna placa u preradivackoj

industriji je u 2014. godini iznosila 4.928 kuna).
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Tablica 3: Vrijednost prodanih industrijskih proizvoda prema NIP-u u 2012., 2013. i

2014. godini (u tisu¢ama kuna)

Preradivacka

industrija

2012.

2013.

2014.

Ukupno

Od toga

izvoz

Ukupno

Od toga

izvoz

Ukupno

Od toga

izvoz

Proizvodnja
tekstila

940.834

696.029

1.154.195

896.627

1.321.288

1.046.955

Proizvodnja

odjece

2.001.894

1.339.289

1.902.472

1.336.931

2.172.669

1.604.186

1.444.386

1.239.357

1.543.734

1.303.872

1.891.235

1.597.644

Proizvodnja
koZe i srodnih
proizvoda
Ukupno
proizvodnja
tekstila, odjeée
i koze
Ukupna
preradivacka
industrija
Izvor: Godisnje statistike industrije, proizvodnja i prodaja industrijskih proizvoda

(PRODCOM), Dostupno: www.dzs.hr, (pristupljeno: 28. travnja 2016.)

4.387.114 3.274.675 4.600.401 3.537.430 5.385.192 4.248.785

130.328.500 48.107.666 123.847.559 45.427.881 121.365.680 50.133.092

Niska kapitalna intenzivnost temeljno je obiljezje djelatnosti u tekstilno — odjevnoj
industriji. To upucuje na ¢injenicu da se ta industrija vrlo tesko prilagodava novim globalnim
trendovima 1 brzim zahtjevima promijenjivog trziSta. No ipak sva tri podru¢ja dozivljavaju
lagani rast vrijednosti prodanih industrijskih proizvoda. Gledaju¢i sveukupnu sliku proizvodnje
tekstila, odjece i koZe biljeZi se rast u 2014. godini za 14,57%, no od toga veliki udio otpada na
izvoz. Iz Republike Hrvatske izvozi se skoro 80% ukupne proizvodnje. To nas upucuje na
¢injenicu da domace stanovnistvo vrlo malo sudjeluje u kupnji domacih tekstilno — odjevnih
predmeta. Mozda zbog njihove vece cijene ili zbog ,,demodiranih® proizvoda a dijelom i zbog

svijesti koja sve manje podrzava ono hrvatsko.

Podaci Hrvatske gospodarske komore prikazuju da je u prvih sedam mjeseci 2015.
godine, vrijednost izvoza domace tekstilno — odjevne industrije iznosila je 443 milijuna eura
Sto je bolji rezultat za 30 milijuna eura u odnosu na isto razdoblje u 2014. godini. Isto tako kao

I izvoz, paralelno je rastao uvoz, pa je tako na kraju srpnja 2015. na inozemnim trzistima za
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tekstilni i odjevni asortiman ukupno potroseno 701 milijun eura, odnosno 41 milijun vise u

odnosu na to razdoblje u 2014..

Otvorenost i liberalizacija domaceg trziSta zaista ima snazan ucinak na izvozni a
posebice i uvozni rast asortimana tekstilne i odjevne industrije. Takoder, podatak jasno govori
kako hrvatska tekstilna industrija ima zaista teSku ulogu i veliku konkurenciju uvoza te je nuzan
pronalazak odgovarajuce strategije za opstanak na trzistu. Rjesenja koja se predlazu su stvaranje
dinami¢nog trziSta sa inovativhim proizvodima, specijalizacija, stvaranje vlastitih
prepoznatljivih proizvoda, povecanje produktivnosti uz smanjenje broja radnika, zaposljavanje

mladih obrazovnih dizajnera, kvalitetne marketinske aktivnosti, itd.

Strategija ove industrije glasi: proizvodnja proizvoda visoke kvalitete, koje proizvode

visoko obrazovani, kvalificirani i kvalitetni radnici koji ¢e biti dobro placeni.

Tablica 4: Industrijska proizvodnja — godisSnje stope promjena u 2015. i 2016. godini (u
%)

Sektor X. XI. XII. . 1. M.
C 2015. 2015. 2015. 2016. 2016. 2016.

Preradivacka 7,0 6,2 3,9 11,1 6,7 6,9
industija
Proizvodnja -3,2 15,7 10,5 22,9 6,0 18,4
tekstila
Proizvodnja -12,6 -4,0 -0,2 -16,0 -12,6 -9,6
odjece
Proizvodnja 13,4 35,2 24,8 40,4 17,7 55
koZe i srodnih
proizvoda

Izvor: Indeks obujma industrijske proizvodnje te indeksi zaliha, zaposlenika i proizvodnosti

rada u 2016., Dostupno: www.dzs.hr, (pristupljeno 28. travnja 2016.)

Promatrajuéi daljnja kretanja, i u 2016. godini trend industrijske proizvodnje varira, od
cega najvecu vrijednost ima proizvodnja tekstila koja iznosi 18,4%, dok proizvodnja odjece
zbog sve vece konkurencije uvoza biljezi konstantan pad. Proizvodnja koze dobiva na sve
veéem znacaju te je iznosila ¢ak 40,4% na pocetku ove godine. Proizvodna politika ovisi 0
veli¢ini 1 obujmu proizvodnje i poslovanja proizvodaca u tekstilno — odjevnoj industriji te o
slozenosti samog procesa proizvodnje. Ona stvara bazu za daljnju implementaciju ciljeva

28


http://www.dzs.hr/

poduzeca od mjera, akcija, politike ljudskih potencijala, trziSne politike pa sve do oblikovanja
mode 1 utjecanja na potrosace. UspjeSna proizvodna politika rezultirati ¢e uspjeSnom
financijskom 1 marketin§ki dobro potkovanom razvojnom politikom Sto je cilj svakog

proizvodaca tekstilne, odjevne i kozarske industrije.

Vodeni takvom politikom, pojedini poduzetnici u ovoj djelatnosti ipak pronalaze
optimizam §to pokazuju podaci o sve ve¢em broju tvrtki. U 2008. godini prema HGK bilo je
ukupno 678 tvrtki, da bi u 2014. svoja financijska izvje$¢a predalo 346 proizvodaca tekstila,
500 proizvodaca odjece i 182 proizvodacéa koze i srodnih proizvoda, ukupno 1028 tvrtki (porast
za 34%).
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6. Buduénost i rast tekstilno — odjevne industrije u Republici Hrvatskoj

Proizvodnja tekstila i odje¢e ubraja se medu najglobaliziranije svjetske industrije. Unato¢
posljedicama takvog trenda, kao i nedostatku institucionalne potpore na domacem prostoru te
nedostatku industrijske politike, hrvatska tekstilno — odjevna industrija uspjela je opstati unutar
znacajno smanjenog broja tvrtki. Danas, prema Hrvatskoj gospodarskoj komori, medu
najstabilnijim hrvatskim tekstilno — odjevnim tvrtkama unutar grupacije jesu tvrtke: Galeb
(Omis), Kotka (Krapina), Tvornica tekstila Trgovis¢e, Image Hadad (Zagreb), Tekstil Lio
(Osijek) i Predionica Klanjec (Zagorje).

Najveca hrvatska tekstilna tvrtka utemeljena je jo§ 1918. pod nazivom Tekstilna
tvornica Varazdin — Varteks d.d.. Tvrtka danas predstavlja zaokruzenu gospodarsku cjelinu, od
proizvodnje prediva i tkanina do izrade gotovih odjevnih predmeta i njihovog plasmana na
domacde 1 inozemno trziSte. Opsezan program restrukturiranja i konsolidacije tvrtke zapocet u
2004. doveo je do pozitivnog poslovnog rezultata u 2007. godini, a naglasak im je na
revitalizaciji poslovanja, poveéanju kvalitetnih prihoda i daljnjem razvoju maloprodajne mreze.
| tvrtku Varteks su pogodili vrlo nepovoljni uvijeti izazvani krizom. Varteks grupa je u 2015.
godini imala gubitak od 8,9 milijuna kuna, $to je ipak manje u odnosu na prethodne godine.
Pozitivan pomak je rezultat kontinuiranog unaprijedenja asortimana vlastitih robnih marki te
razvoju specijaliziranih programa korporativnog odijevanja i odje¢e za posebne namjene.
Varteks je jos 1994. godine zapoceo suradnju sa Levi'som a kreirana je modna marka Di Caprio

koja se je pozicionirala kao Varteksova premium modna marka s kojom osvaja trzista.

Nekada su u Hrvatskoj djelovale mnoge proizvodnje tekstila i odje¢e koje su zbog
prestrukturiranja gospodarstva i okretanja cijele politike i poslovanja usluznom sektoru
ugaSene. Lokalno poznata poduzeca kojih danas viSe nema, ali koja su bila vrlo uspjeSna 1
zaposljavala su velik broj ljudi su: Trikotaza - Modna ku¢a Arena u Puli, kemijsko — tekstilna
industrija Pazinka iz Pazina, tvornica Bagat iz Zadra,.. Tvrtka Kamensko iz Zagreba koja je
takoder dozivljavala propast iz dana u dan u zadnje je vrijeme dozivjela pozitivne pomake. U
suradnji sa robnom kuc¢om lIkea pruzati ¢e usluge mjerenja, Sivanja i krojenja na tekstilima
kupljenima u robnoj kuci lkea. Pokrenuvsi ovu dugoro¢nu suradnju, zeli se omoguditi
¢lanicama Udruge Kamensko laksi pristup trzistima i njihov razvoj. To je jo$ jedan od primjera

kako se radikalnost, upornost i kvaliteta uvijek prepoznaju i klju¢ su uspjeha.

Vazno je reci kako sve vise dolazi do izrazaja razvitak koZarske industrije u Hrvatskoj

u zadnjih nekoliko godina, koja ima konstantan uzlazni trend. U 2014. godini vrijednost
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proizvodnje koze bila je 3,07 milijardi kuna. Od toga se na proizvodnju obuc¢e odnosi 806
milijuna kuna, na proizvodnju torbi, remena i pratec¢e galanterije 139 milijuna kuna, a najveci
dio od 2,26 milijardi kuna odnosi se na djelatnost Stavljenja i obrade koze te dorade i bojanja
krzna. Unato¢ tome $to tekstilna industrija prolazi kroz nepovoljno razdoblje, kozarstvo je
uspjelo odrzati svoj obujam i snagu te stalno raste 1 napreduje. Tako je ukupni prihod u 2008.
godini iznosio 2,36 milijardi kuna, da bi se na vrhuncu krize u 2009. smanjio na 1,2 milijarde.
Vec se iduce godine oporavlja te od tada stalno raste i danas je taj prihod ve¢i u odnosu na 2008.
za 30%. Prema podacima Fine, najjaca tvrtka u kozarskom sektoru je austrijski Boxmark
Leather, zatim ga slijedi Borovo koje je u 2014. poraslo za 67% te ostvarilo prihod od 213
milijuna kuna. Borovo sve viSe radi na inovacijama u obuci i razvija svoju vlastitu marku. U
novije vrijeme izraduje platnene i kozne tenisice popularno nazvane ,,Startasice* koje su postale
svjetski brand te su predstavljene i u modnom ¢asopisu Vogue. Takoder, jedna od najznacajnijih
hrvatskih kozarskih tvrtki je poduzece Galko iz Varazdina koje proizvodi torbe, nov¢anike i
koznu galanteriju. Vlasnici kozarskih tvrtki smatraju kako su postali primamljivi i interesantni
vanjskim investitorima zbog svoje produktivnosti i kvalitetne radne snage, a blizina europskog
trzista i samo ¢lanstvo u Europskoj uniji pruzaju i daljnje naznake prema budu¢em rastu i
razvoju hrvatskih kozarskih tvrtki pa tako i tekstilno — odjevnih ako se stvori pravodobna i

kvalitetna strategija.

Ulaskom u multilateralni trgovinski sustav Svjetsku trgovinsku organizaciju (WTO —
World Trade Organisation) 2000. godine a kasnije i ulaskom u Europsku uniju (2013.) hrvatsko
gospodarstvo suocilo se sa brojnim promjenama. Otvaranje europskih trziSta za uvoz te
ukidanje carina 1 prepreka trgovini, zajedno sa trendovima globalizacije 1 liberalizacije trziSta
europski proizvodaci su sve viSe izloZeni konkurenciji drZzava koje imaju nizu cijenu rada. To
ih dakako stavlja u vrlo nepovoljan polozaj jer onda europska pa tako i hrvatska poduzeca u
proizvodnji tekstila, odjece 1 koze moraju pronalaziti nove nacine da postignu konkurentnost,

prihvatljivost i privrZenost potrosaca.

Ministarstvo gospodarstva je 2013. godine predstavilo Operativni program potpora
sektorima preradivacke industrije koji se temelji na industrijskoj strategiji 2014. — 2020. Time
Ministarstvo gospodarstva podupire preradivacki sektor sa 120 milijuna kuna. Cilj im je pomo¢i
radno intenzivnim industrijama gdje je izgubljen veliki broj radnih mjesta. To se odnosi i na
tekstilnu, kozarsku i obudarsku industriju, odnosno bespovratna sredstva su namijenjena
sektorima tekstila, odjece, koze 1 srodnim proizvodima. Mjere tako poti¢u pocetna ulaganja,

modernizaciju tehnoloSkih procesa, subvencioniranje obrtnih sredstava, razvoj i promociju
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novih proizvoda, sufinanciranje dodjele znaka zastite okoliSa, itd. Strateski plan Ministarstva
gospodarstva je izrada i provedba projekata oCuvanja i osiguranja odrzivog razvoja tekstilne,
odjevne i kozarske industrije putem poticanja neto izvoza i dodjele financijskih sredstava. Na
temelju toga su Hrvatski klasteri konkurentnosti u 2014. godini potpisali ugovore za dobivanje
financijske pomoc¢i i dobili 100.000 kuna po klasteru kako bi se omogucio njihov razvoj i
umrezavanje javnog, privatnog i znanstveno — istrazivackog sektora te kako bi se u konacnici

povecala konkurencija.

Cilj je prije¢i sa masovne proizvodnje na proizvodnju takve odjece 1 tekstila sa visokoim
tehnoloskim nivoom, modernim stilom i posebnos§¢u. Naravno, marketing i dizajn postaju bitne
tesko predvidaju a i njihovo znanje o kvaliteti tkanina, nacinu izrade i cijeni je sve vece, cemu

posebno pridaju vaznost pri kupovini.

Perspektive za bududi rast i razvoj proizvodnje odjece u Republici Hrvatskoj te ostvarivanje
vecih cijena proizvoda temelje se na preusmjeravanju sa poslova dorade na poslove vlastite
proizvodnje $to namece veca ulaganja u istrazivanje i razvoj, marketing, stvaranje vlastite
marke i razvijanje prodajne mreze. Rad proizvodaca tekstila, odjece i koze bi se najvise trebao
temeljiti na stvaranju i ponudi visoko kvalitetnih proizvoda, dodatnih usluga i konkurentske
cijene koje ¢e odgovarati troSkovima rada Sto su klju¢ni faktori kako bi se te industrije

repozicionirale na trzistu.
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7. Zakljucak

Covjek je od davnina poceo tititi svoje tijelo odje¢om od hladnoce, udaraca i drugih

utjecaja. Svijesno ili ne, Covjek je odjecu poceo koristiti kako bi na sebe privukao paznju, kako

Odjeca je vazna jer kao takva ima dvije uloge u temeljnim ljudskim potrebama: biolosku i

socijalnu potrebu, no ne moze se reci da ,,odjeca ¢ini ¢ovjeka®, ona je produkt raznih ¢imbenika.

Povijesna razdoblja prikazuju duh i nacin zivota ljudi. Tako bizantska oblikom i ukrasima
skriva tijelo, romanicka nastaje ispreplitanjem razli¢itih utjecaja, goticka ponovno otkriva
tjelesnost dok ju renesansa naglaSava. Barok i rokoko su karakterizirani pretjeranos¢u oblika a
klasicizam povratku antici. Kasnija stoljea predstavljaju stilske nejednakosti. Doba
industrijalizacije u 19. stolje¢u potic¢e brze promjene u odijevanju. Dvadeseto stolje¢e prozeto

je funkcionalizmom i liberalizmom.

Kada se javila potreba za promjenama i inovacijama, javila se moda. Moda je sredstvo
identifikacije i socijalizacije, simbolicke komunikacije i predmet uzitka. Ona je masovna
drusStvena pojava kojom upravljaju ljudi, potrosaci jer se na temelju istrazivanja trzista stvaraju

budu¢i modni trendovi. Odjeca ovisi o procesu dizajniranja a moda o prihvacanju drustva.

Danasnja bi se tekstilno — modna industrija trebala temeljiti na marki i kvaliteti. Zbog
omasovljavanja proizvodnje i stvaranja potrosne robe, odje¢a gubi na kvaliteti a lokalna
poduzeca koja postaju ,,pre skupa“ ne mogu konkurirati na trzistu. Ve¢ dugi niz godina dogada
se da tekstilna, odjevna 1 koZna industrija gube na vrijednosti. Uvidam kako je najveci problem

te industrije rad.

Sve kvalitete, razli¢itosti i problemi tijekom radnog procesa ili samog produkta rada

pojedinca, proizlaze iz ¢injenice da radni u¢inak ovisi o viSe ¢imbenika:

- sposobnosti,

- sredini u kojoj pojedinac Zivi,

- aktivosti.

Niska kapitalna intenzivnost obiljezje je tekstilne industrije. Mnoge su tvrtke na globalnoj
razini svoje djelove proizvodnje premjestile u podrucja s nizim troSkovima u cilju odrzavanja
konkurentnosti. Outsourcing se vr§io u zemlje Azije ali i susjedne zemlje s kojima je sklopljen

odredeni trgovinski sporazum kako bi se omoguéio povoljan uvoz i izvoz. Na taj nacin se
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uvelike smanjio broj zaposlenih u tom sektoru. Europa pa tako i Hrvatska se susrecu s
problemom slabo obrazovane radne snage kao i sa relativno niskom tro§kovima ulaganja. Broj
zaposlenih se konstantno smanjuje. Place u tekstilnoj, odjevnoj i kozarskoj industriji su ispod
prosjeka. Vrijednost prodanih proizvoda u Europi pa tako i Hrvatskoj raste, povecava se

produktivnost rada a poduzeca pokusavaju naci nacina da se probiju na trziste.

Najnoviji modni trendovi Sire se globalno uz pomo¢ masovnih medija 1 Interneta, Sto
utjeCe na potraznju. Cijene odjece su u padu. lako su uz Kinu, Hong Kong, Banglades i Indiju,
zemlje Clanice EU-a najveci izvoznicli, isto tako se u Europu, SAD, Japan, Kanadu i Rusiju

najvise i uveze odjece, §to otezava razvitak domacih industrija.

Hrvatska kroz povijest ima kvalitetne kapacitete i dugu tradiciju u proizvodnji tekstila,
odjece 1 koze. Dokazano je da se sposobnosti razvijaju ali i prenose ,,s koljena na koljeno* i da
sredina u kojoj ¢ovjek zivi moze razli¢ito usmjeriti Covjekov rad. Politika Hrvatske pa tako i
gradani ne bi smjeli zanemariti potencijal hrvatske tekstilne, odjevne i kozarske industrije.
Drzava dijeli poticaje za razvitak tih industrija, ali trebala bi i pojacati politiku poticanja izvoza.
Poduzeca bi trebala iskoristiti teritorijalne pa i1 ostale prednosti koje Hrvatska ima kroz

poboljsanje i inoviranje tehnologija i stvaranja vlastitih marki.

U sva tri sektora posjedujemo kvalitetnu sirovinu i potencijal. KoZzna industrija se
posebno moze istaknuti zbog svog uzlaznog trenda napredovanja i kvalitetne domace sirovine
(govede koze). Medutim, kako bismo privukli novu i obrazovanu radnu snagu, treba prilagoditi
visinu nadnica 1 nacin rada. Cjelokupan proces proizvodnje treba usmyjeriti da se odvija u
Hrvatskoj, razviti zajednicki brand i1 prepoznatljivost kako bi se uz trgovinu 1 turizam kao

najjace djelatnosti Hrvatske istakle 1 ostale industrije poput tekstilne.

U ekonomiji rada ovog danaS$njeg modernog, kapitalisti¢kog 1 materijalistickog svijeta
potrebni su hrabri ,.kormilari“ na ,,brodu® rada koji ¢e ,,ploviti“ punim jedrima te uz pomoé
drzave, njezine pregovaracke politike, politike poreza i poticaja teziti dobrim investicijama,
uspjehu 1u konacnici zadovoljstvu svakog ¢ovjeka — radnika koji radi. Upravo takvi ,,kormilari‘

potrebni su i u hrvatskoj tekstilnoj, odjevnoj i koznoj industriji.
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Sazetak

Odjenuti se prirodna je ljudska potreba. To je nain na koji pojedinac stavlja sebe u
odredeni prostor i vrijeme, nacin kako bi privukao paznju drugih. Kada odijevanje prelazi
granice funkcionalnosti, kada ¢ovjek zapoc¢ne teziti promjenama i inovacijama, tada se javlja

moda. Moda je stanje duha vremena i pojedinca, to je odraz ponasSanja.

Proizvodnja tekstila jedna je od najstarijih 1 najvecih svjetskih industrijskih djelatnosti.
Ima vaznu ulogu u ukupnoj svjetskoj proizvodnji, zaposlenosti i trgovini. Europa i Hrvatska se
suoCavaju sa nepovoljnim uvjetima tekstilne, odjevne i kozarske industrije. Zbog velike
konkurencije sa istoka gdje se nalazi jeftina radna snaga, pada proizvodnja i zaposlenost.

Problem je i nedostatak vlastitih marki.

Unato¢ krizi i dugogodi$njim nepovoljnim rezultatima, zemlje Europske unije pronalaze
nacine uspjeha i biljeze male ali pozitivne pomake. Hrvatska u 2016. godini, nakon dugo godina
nepovoljnih i losih rezultata uz pomo¢ suradnje sa vanjskim investitorima i blizine europskog

trzista vidi svoj put uspjeha na trzistu, Sto pokazuje i sve veci broj poduzeca u tom sektoru.

Kljucéne rijeci: tekstil, odjeca, moda, tekstilna industrija.
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Summary

Putting on clothes is a natural human need. It is the way in which people place
themselves in space and time, the way to attract attention of the others. When clothing exceeds
the limits of functionality and when people incline towards some changes and innovations, is
the moment when fashion appears. Fashion is the personal statement, indicator of time and an

individual, reflection of behavior.

Textile production is one of the oldest and largest world industrial activities. That kind
of production has an important function in the overall global production, employment and trade.
Europe and Croatia experience decline in textile, wearing apparel, leather and related products
industry. The eastern countries that have cheap workforce represent a big threat, so our

production and employment have deteriorated. Another problem is the lack of our own brands.

Despite the economic crisis and persistent unfavorable results, European Union
countries are finding their ways to succeed, which results in small but positive results. After a
couple of bad years and results in textile production, by the help from foreign investors and
nearness of European market, Croatia finally has a chance for thriving on the international
market in 2016. Growing textile, wearing apparel and leather industry companies are the best

indicator of these changes.

Keywords: textile, clothes, fashion, textile industry.
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