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1. UVOD

Kulturni dogadaji jedan su od najvaznijin Cimbenika turistiCkih dolazaka te
razvoja turistiCki atraktivnih destinacija. Buduci da je kultura odredenog mjesta danas
postala dominantan motiv za putovanje i odabir destinacije, sve viSe turistiCkih
destinacija u svijetu u svoje ponude uklju€uje manifestacije temeljene na povijesti,
tradiciji i kulturi. Podravina je podrucje kontinentalne Hrvatske smjeSteno uz obalu
rijeke Drave, s razvienom umjerenom Kklimom te bogatim kulturno-povijesnim
znamenitostima i atrakcijama vrijednima turistickin posjeta. S obzirom na brojne
kulturne atrakcije te njegovanje tradicije i dogadaja iz proslosti, Podravina razvija
brojne kulturne manifestacije. Predmet istrazivanja ovog diplomskog rada je fenomen
kulture i dogadaja u turizmu, njihova meduovisnost te istraZivanje odabranih kulturnih
dogadaja u Podravini kao vazne komponente izvora turistiCkih prihoda i primarnog
motiva dolazaka turista. Cilj je rada utvrditi utjecaj kulturnih dogadaja na razvoj
turizma u Podravini te analizirati dogadaje pomoéu SWOT matrice koja Ce prikazati
karakteristike i problematiku istih. Svrha rada je istraZivanje kulturnih dogadaja u
turizmu i razvoja najpoznatijin dogadaja u Podravini. Ovim se radom zZeli dokazati
sliede¢a hipoteza rada (HO): Kulturni dogadaji danas predstavljaju vazan motiv
dolaska suvremenih turista u Podravinu u kojoj se turizam dogadaja bazira na
bogatoj tradiciji, kulturi i povijesnim dogadajima pojedinih mjesta. Metode koriStene
tjekom istrazivanja rada su: metoda kompilacije, metoda analize, metoda
klasifikacije, metoda deskripcije i metoda sinteze. Tema diplomskog rada nosi naslov:
~Kulturni dogadaji u Podravini“. UkljuCujuéi uvod i zaklju¢ak, ovaj diplomski rad
podijeljen je na Sest poglavlja. U uvodnom dijelu obrazloZeni su predmet istrazivanja
rada, cilj i svrha rada, glavna hipoteza, metode istraZivanja rada te sama struktura
rada. Drugo poglavlje sastoji se od definiranja i tipologije turizma dogadaja, te
opisivanja i tablicnog prikazivanja uCinaka dogadaja na razvoj turizma. TrecCe
poglavlje govori 0o povezanosti i ovisnosti kulture i dogadaja u turizmu. Isto tako,
govori se o trendovima i odrzivom razvoju kulturnog turizma, kao i o ¢imbenicima
uspjesnosti kulturnog dogadaja te dogadaja kao kulturnog proizvoda. Na kraju samog
poglavlja objasnjen je pojam kulturne basStine kao vazne komponente izvedbe

dogadaja i naveden je primjer.



Cetvrto poglavije predstavlja glavnu hipotezu rada jer se temelji na primjerima
kulturnin dogadaja u Podravini. Navedeni su i detaljnije opisani Picokijada,
Renesansni festival, Podravski motivi, Medunarodni folklorni festival ,lz bakine
Skrinje“ te Ivanecki kresovi. Isto tako, u ovom poglavlju opisana je kulturna i povijesna
bastina Podravine koja je temelj svakog spomenutog kulturnog dogadaja. Osim toga,
navedene su i tablicno prikazane buduce projekcije razvoja kulturnih dogadaja u
Podravini. U petom poglavlju analiziraju se snage, slabosti, prilike i prijetnje kulturnih
dogadaja u Podravini kako bi se ukazali pozitivni Cimbenici koje treba konstantno
pratiti te negativni Cimbenici koje treba umanijiti ili ukloniti. Navedena analiza naziva
se SWOT matricom kojom se analizira planiranje buduceg razvoja turizma.
Posljednje poglavlje sadrzi zaklju€ak koji potvrduje rezultate istraZzivanja te temeljne
spoznaje do kojih se doSlo tijekom pisanja rada. Rad zavrSava popisom literature

koja je pomogla pri pisanju.



2. TURIZAM DOGADAJA

Danas postoji Sirok spektar dogadaja koji se klasificiraju kao turizam dogadaja.
Turizam dogadaja opceprihvacen je termin koji ukljuCuje sve planirane dogadaje u
integriranom pristupu razvoja i marketinga destinacije (Vrtiprah i Senti¢, 2018., str.
271).

TuristiCke destinacije organiziraju i razvijaju dogadaje kako bi privukle
posjetitelie ne samo u sezonskom razdoblju, ve¢ i u razdoblju izvan sezone. Isto
tako, dogadaji pomazu pri pozicioniranju destinacije na turistiCkom trzistu,
poboljSanju kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva, povecCanju konkurentnosti te
pozitivnom imidZu i identitetu destinacije. Stoga brojne turisticke destinacije nastoje

osmisliti inovativne dogadaje kako bi privukli turiste i produljili turisticku sezonu.

2.1. Povijest i pojmovno odredenje dogadaja

Ljudi oduvijek imaju potrebu obiljeziti vazne dogadaje te proslaviti posebne
trenutke u privatnom i javhom Zivotu, stoga se moze zakljuciti da dogadaji postoje
otkad i ljudi. Dogadaji su se razvijali joS tijekom povijesti pa danas postoji Citav niz
dogadaja koji se klasificiraju kao turistiCki dogadaji, a koji ¢e detaljnije biti opisani u

nastavku rada.

Jzraz 'turistiCki dogadaj' poCeo se koristiti tek od 1987. g. kada je Odjel za
turizam i promidzbu iz Novog Zelanda izvijestio da je turizam dogadaja vazan i brzo
rastu¢i segment medunarodnog turizma. Danas se navedeni termin koristi kao veé
prepoznatljiv dio turizma koji je ukljuCen u sve planirane dogadaje u integriranom

pristupu razvoja i marketinga.” (Getz, 2008., str 405)

U proSlosti je slobodno vrijeme oznafavalo samo vrileme provedeno na
vjerskim festivalima, dok se kasnije to slobodno vrijeme transformiralo u vrijeme

nuzno za zadovoljenje i drugih ovjekovih potreba.



Uz to, porastao je broj zZelja i preferencija ljudi za sudjelovanjem u razli€itim
organiziranim dogadajima te je doslo do znaCajnog porasta broja sportskih aktivnosti
u svijetu. Glavni su razlozi tog porasta razvoj tehnologije, povecanje prosjecne
Zivotne dobi, povecanje prihoda te vaznost slobodnog vremena (Celik i Cetinkaya,
2013., str. 2).

Dogadaji su nekada bili povod za zabavu, razonodu, veliCanje kulture i
tradicije, dok danas predstavljaju temelj za razvoj turizma. Osim na turizam, razvoj
dogadaja imao je, i jo$ uvijek ima, veliki utjecaj na cjelokupno gospodarstvo zemlje
(zaposlenost), ali predstavlja i potrebu lokalnih zajednica za sportskim, kulturnim i

natjecateljskim dogadajima u cilju zabave u slobodno vrijeme.

Dogadaji su vazan pokretac turizma i zauzimaju posebno mjesto u razvojnim i
marketinSkim planovima vecine turistiCkih destinacija, a isto tako predstavljaju
aktivnosti koje se organiziraju u svrhu ostvarivanja sljedecih ciljeva (Celik i Cetinkaya,
2013., str. 3):

e zadovoljenje individualnih potreba koje su nastale kao posljedica zajednickog
ljudskog djelovanja,

e umjesto na individualan nacin, svi se ciljevi nastoje ostvariti zajedniCkim
djelovanjem svih sudionika/organizatora dogadaja,

e dijeljenje zajednicke ideje,

e postati drustveno i socijalno bice.

Turisti tijekom svojeg odmora u odredenoj destinaciji zele Sto viSe sudjelovati u
planiranim aktivnostima te se tako upoznati s kulturom destinacije. Cilj svakog
posjetitelja odredenog dogadaja je participacija u istom te posjetiteljev osjecaj da je
dio necega velikog i vaznog za destinaciju. Cilj svakog dogadaja je zadovoljiti sve
strane u ovakvom planiranom procesu, s jedne strane lokalne turistiCke zajednice i

organizatore zbog prihoda, a s druge strane posjetitelje zbog doZivljaja i iskustva.

Turizam dogadaja moze se definirati kao neka vrsta podrSke u promociji i
prezentaciji turistickih destinacija te predstavlja vazan alat za ekonomske, okolisSne i

socijalne utjecaje i koristi za zajednice i destinacije (Getz, 2008., str 403).



Postoji mnogo definicija turizma dogadaja te samih dogadaja opcenito, no ona
najvaznija je da dogadaj predstavlja glavni motiv turisticke djelatnosti kojim se zele
istaknuti razvojni i marketinSki planovi destinacija kojima bi one mogle konkurirati na

turistickom trzistu.

2.2. Karakteristike i tipologija dogadaja

U mnogim gradovima dogadaji predstavljaju vaznu komponentu turistickog
proizvoda, priviace odredeni profil potroSaca, utjeCu na porast turistiCkog prometa,
produljenje turisticke sezone i pomaZzu u kreiranju boljeg imidza destinacije. Da bi se
potaknuo interes turista za dogadaje, njih se mora oblikovati i isticati u kontekstu
destinacije zajedno s ostalim komponentama turisticke ponude. Dogadaj i destinacija
predstavljaju dva razliCita fenomena, ali uvijek sluze jedno drugom kako bi se

povecala konkurentnost u turizmu.

lako se svaki dogadaj razlikuje po svom sadrzaju i opsegu, postoje
karakteristike po kojima su svi dogadaji jednaki. Karakteristike dogadaja su sljedece
(vVan Der Wagen i Carlos, 2008., str. 2):

e najceSce se radi o jedinstvenom Zivotnom iskustvu

e 0bi¢no su vrlo skupi

e odrzavaju se u kratkom vremenskom razdoblju

e iziskuju dugotrajno i pazljivo planiranje

e obi¢no se odrzavaju samo jednom (iako se mnogi odrzavaju svake
godine, i to naj¢es¢ée u isto vrijeme)

e podrazumijevaju visoki rizik, osobito financijske i sigurnosne naravi

e sviljudi uklju¢eni u dogadaj puno toga stavljaju na kocku.

Navedene karakteristike kljuCne su pri organiziranju dogadaja bilo koje vrste,
no smatra se da je posljednja karakteristika najspornija, s obzirom da se dogadaj zeli
dovesti do savrSenstva te se svi koji sudjeluju Zele pokazati u najboljem izdanju.
Turizam dogadaja sastoji se od planiranih kulturnih, sportskih, politickih i poslovnih
aktivnosti, a to su sportska natjecanja, svjetski sajmovi, poznati festivali te drugi slicni
planirani dogadaiji.



Kao $to je vec istaknuto, svaki je dogadaj jedinstven i specifiCan te daje
posjetitelju nesvakidasnje i jedinstveno iskustvo. Svaki posjetitelj bira dogadaj prema
vlastitim preferencijama, stoga se dogadaji mogu klasificirati prema velicini i vrsti, Sto

ée biti navedeno u nastavku rada.

Dogadaiji se po veliCini mogu kategorizirati na sljedeci nacin: mega dogadaji,

regionalni dogadaji, znaCajni dogadaji te maniji dogadaiji.

Mega dogadaji su manifestacije koje okupljaju viSse od pola milijuna
posjetitelja, bez obzira na razlog okupljanja. U pravilu, takve manifestacije posijetitelji
rijetko posjecuju zbog turistickih razloga, ali njihovi su ucinci, barem u jednom
njihovom dijelu, posve sigurno turisticki. Primjer mega dogadaja o kojem se pricalo i
godinama nakon njega je ukop pape lvana Pavla II. 2005. godine. U Rim je stiglo oko
3 milijuna posjetitelja na dan posljednjeg ispra¢aja Pape, a viSe od 5 milijuna ljudi
proslo je pokraj njegova odra u 4 dana nakon njegove smrti (slika 1.). Mnogi su taj
golemi skup vjernika i znatizeljnika proglasili najve¢im do sada videnim skupom.
Putem televizora diljem svijeta pratio se izravan prijenos ukopa. (Vukoni¢, 2010.,str.
185)

.
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Slika 1. Mega dogadaj — posljednji ispracaj lvana Pavla Il.

(Izvor:_https://www.index.hr/vijesti/clanak/posljednji-ispracaj-pape-ivana-pavia-
1i/259081.aspx, 30.3.2020.)



https://www.index.hr/vijesti/clanak/posljednji-ispracaj-pape-ivana-pavla-ii/259081.aspx
https://www.index.hr/vijesti/clanak/posljednji-ispracaj-pape-ivana-pavla-ii/259081.aspx

Navedeni primjer mega dogadaja pokazuje da se uvijek mogu nadéi razlozi koji
mogu okupiti golem broj ljudi te da je posljedica tog okupljanja na turistickom planu
znacajna u pozitivnom, tj. prihodovnom smislu. Razlog posjeta ni vrsta manifestacije
nisu presudni za brojnost posjeta, ve¢ je to jednostavno Zelja za putovanjem i

mogucnost da se ona ostvari.

U velike svjetske mega dogadaje ubrajaju se i sportske manifestacije i
natjecanja koja posebno privlaCe mnogobrojne posjetitelje. Kod manifestacija kao sto
su Olimpijske igre ili Svjetska prvenstva, broj posjetitelja ogranicen je kapacitetom
sportskih stadiona. Primarni motiv posjetitelja tih manifestacija jest sport, ali ti posjeti
popraceni su i ostalim turistiCkim obiljezjima (koristenje smjestajnih kapaciteta, posjet
ugostiteljskim objektima i dr.). Mega dogadaji poput navedenih imaju izravan utjecaj
na turizam, privlaCe veliku medijsku pozornost te imaju veliki utjecaj na gospodarstvo

destinacije u kojoj se odrzavaju.

Cilj je regionalnih dogadaja povecanje zanimanja turista za odredeno mjesto ili
regiju, privilacenje domacih i stranih posjetitelja te ostvarivanje znacajne financijske
dobiti. Primjer regionalnog dogadaja je Nacionalni festival Cherry Blossom koji se
odrzava u Washingtonu. Tim se dogadajem obiljezava dan kada je 1912. godine
gradonacelnik Tokija darovao 3000 stabala treSanja gradu Washingtonu i slavi se
dugotrajno prijateljstvo stanovnika SAD-a i Japana. Navedeni festival traje 4 tjedna i
godinama ugosc¢uje vise od 1,5 milijuna ljudi koji uzivaju u kreativnom programu koji
promovira tradicionalnu i suvremenu umjetnost i kulturu, prirodnu ljepotu i duh

zajednice (www.nationalcherryblossomfestival.orq).

Znacajni dogadaji ostvaruju velik prihod od turizma te pobuduju zanimanje
zajednice i privlaCe velik broj sudionika. U takve dogadaje ubrajaju se veliki skupovi,
sajmovi i konvencije koji se Cesto odrzavaju u kongresnom centru odredenog grada.
Najpoznatiji kongresni centar u Sjevernoj Americi, kroz koji godiSnje prode viSe od 4
milijuna sudionika razli€itih javnih i trgovinskih skupova, je McCornick Place u
Chicagu (Van Der Wagen i Carlos, 2008., str. 6).

Najveéi broj dogadaja spada u manje dogadaje koji se odrzavaju na godisnjoj
razini te privlaCe odredeni broj uglavnom lokalnih, ali i stranih posjetitelja. U
navedenu kategoriju pripadaju odredeni festivali, sajmovi te sportska natjecanja.


http://www.nationalcherryblossomfestival.org/

Primjeri manjih dogadaja su i oni koji se odrzavaju u Podravini, poput
Picokijade, Renesansnog festivala, lvaneckih kresova i ostalih. Oni su detaljnije
opisani u nastavku rada, u 4. poglavlju.

Dogadaji se po vrsti mogu kategorizirati na sljedeéi nacin: sportski dogadaji,
zabavni i kulturni dogadaji, komercijalni marketinski i promidzbeni dogadaji, skupovi i
izlozbe, festivali, obiteljska okupljanja, dogadaji za prikupljanje sredstava u

dobrotvorne svrhe te ostale vrste dogadaja.

Sportski dogadaji odrzavaju se u svim mjestima, gradovima i drzavama te
priviace vrhunske sportase iz cijelog svijeta. Tenis, golf, nogomet, koSarka, skijaski
spustovi i automobilistiCke utrke samo su neki sportovi od kojih se prave veliki
dogadaiji. Osim Olimpijskih igara, ovakve dogadaje Cine i natjecanja na lokalnoj razini

u kojima mogu sudjelovati sportasi svih razina.

Primjer sportskog dogadaja na lokalnoj razini je Pro Am dogadaj koji se
odrzava svake godine na mnogim igralistima za golf u Sjevernoj Americi. Ovakav
dogadaj nudi ¢lanovima kluba iskustvo igranja golfa s profesionalnim igraCima te

priliku za sudjelovanje u raznim natjecanjima i turnirima (www.proamevents.com).

Zabavnim dogadajima svojstveno je da privlaCe veliki broj posjetitelja te u ovu
skupinu spadaju koncerti koji mogu biti iznimno isplativi u financijskom smislu, no

mogu stvoriti i velike financijske probleme ako prodaja karata nije uspjesna.

Vjerojatno jedan od najpoznatijih svjetskih kulturnih dogadaja tj. festivala je
utrka s bikovima koja se odrzava svake godine u Pamploni u Spanjolskoj u &ast
svetom Ferminu. Festival traje 8 dana tijekom kojih se zatvara jedan dio grada
Pamplone i tu se u 8 ujutro pustaju bikovi, a dobrovoljci trkaci obuceni u bijelo nastoje
trcati ispred njih (slika 2). Najbolji su trkaci oni koji uspiju tr€ati vrlo blizu bikova, a da
ih ovi ne dodirnu, pa ne ¢udi da su ozljede trkac¢a i bikova uobi¢ajene i Ceste. Trkaci
obi¢no padnu i bikovi ih pregaze ili nabodu na rogove, a bikovi se pokliznu i padnu ili
im se zaglave kopita na loSe poplo¢enim ulicama. Cijeli je festival jedna ogromna
zabava koju svake godine posjeti viSe od milijun posjetitelja koji Zele svjedoditi
spektaklu trkaCa i bikova te se ovim festivalom Zeli posjetitelje upoznati s povijesti i

tradicijom Pamplone (www.runningofthebulls.com).
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Slika 2. Prikaz utrke s bikovima u Spanjolskoj

(Izvor: http://www.worldfestivaldirectory.com/2014/06/04/running-of-the-bulls-

san-fermin-festival-pamplona-spain/, 31.3.2020.)

Kulturni dogadaji privlace turiste zainteresirane za povijesnu i kulturnu bastinu
destinacije te se takvi dogadaji uglavhom baziraju na istinitim povijesnim priCama i
legendama koje u destinaciji odrZzavanja simboliziraju tradiciju i obi€aje domicilnog
stanovnisStva.

Promidzbeni dogadaji moraju biti nezaboravni kako bi ostvarili svoj cilj, a to je
diferencijacija odredenog proizvoda od konkurentskog proizvoda. Stoga ih se
upriliC¢uje na vrlo visokoj razini te se na njih obi¢no troSe velika financijska sredstva.
Uglavnom se radi o promociji novih proizvoda poput racunala, raéunalnih programa,
alkoholnih pi¢a i motornih vozila. Publiku na promidzbenom dogadaju moze Ciniti
prodajno osoblje, poput putni¢kin agenata koji ¢e odredeno putovanje preporuditi
svojim klijentima ili potencijalnim kupcima. Uobi¢ajeno je na ovakva dogadanja
pozvati i medije §to znaci da su i u€inak i rizik ve¢i (Van Der Wagen i Carlos, 2008.,
str. 13).
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Primjeri ovakvih dogadaja su seminari i konferencije, incentive programi, golf
dogadaiji, sastanci odbora i dioni¢ara, Team — building dogadaji i drugi. Team
building dogadaji organiziraju se radi povecanja samopouzdanja i morala
zaposlenika te im pruzaju jedinstvenu priliku da zajedniCki provode vrijeme u
neradnom okruzenju, $to dovodi do izgradnje dobrih meduljudskih odnosa te

produktivnosti na radnom mjestu.

MICE je akronim za skupove, poticaje, konferencije i izlozbe koji predstavljaju
kongresni turizam koji se odnosi na odreden tip turizma u kojemu se grupe ljudi
okupljaju zbog poslovnih razloga koji uklju€uju radne zadatke i projekte. Skupovi ili
sastanci predstavljaju dogadaje koji podrazumijevaju okupljanja ljudi na odredenom
mjestu radi raspravljanja o odredenim poslovnim temama, a Cesto se odrzavaju u
hotelima ili kongresnim centrima. Poticaji predstavljaju uglavnhom luksuzna putovanja
koja zaposlenici dobiju od svog poslodavca kao nagradu za ostvarena postignuca
koja se odnose na njihov posao. Konferencije su dogadaiji usredotoceni na ucenije ili
diskusiju, a cilj im je razmjena informacija bitnih za odredeno tematsko podrucje.
IzloZzbe su dogadaji usmjereni na promociju proizvoda ili usluga te su fokusirani

uglavnom na odredeno tematsko podrucje (www.viktorwirhak.com).

Festivali su proslave koje ukljuCuju ples, dramu, komediju, film, glazbu,
razliCite umjetnosti, zanate, kulturnu i povijesnu bastinu, vjerske tradicije, povijesne
dogadaje te gastronomiju. Obi¢no se organiziraju u svrhu zastite i razvoja lokalne
kulture i povijesti te razvoja turistiCke industrije. Bitna je karakteristika festivala, koja
posjetitelje i najviSe privlaci, to Sto su festivali fokusirani na slavlje i druzenje ljudi.
Primjer festivala temeljenog na zabavi i slavlju je Kineska Nova godina, tj. Proljetni
festival koji predstavlja najvecu proslavu te najvazniji praznik u Kini (slika 3). Kinezi
imaju niz tradicionalnih obiCaja i praznovjerja prema kojima zive. Dekoracije su
tradicionalno u crvenoj boji (simbol sreée, blagostanja i iskrenosti) i simbolima
Zivotinje Cija godina dolazi. Na proslavi se nosi barem jedan novi i crveni odjevni
predmet. Ta je kombinacija simbol dolaska nove godine i zaStite koju prema
vjerovanju crvena boja nosi. Godina 2020. u Kini je predstavljena kao godina Stakora
koji simbolizira nove pocCetke i velike uspjehe na financijskom, ali i obiteljskom planu.
Festival godi$nje posjeti enorman broj posjetitelja zbog zanimljive i atraktivne tradicije
i kineskih obi€aja. Zanimljivo je Sto se osim u Kini ovaj festival slavi i u drugim

zemljama svijeta. (www.chinesenewyear.net).
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Slika 3. Festival proslave Kineske Nove godine u Kini

(Izvor: https://economictimes.indiatimes.com/news/international/, 31.3.2020.)

Obiteljska okupljanja poput vjencanja, krizme, sprovoda pa €ak i razvoda
svrstavaju se u jednu vrstu dogadaja. Havaji su turisticka destinacija poznata po
luksuznim vjenc€anjima na koja se dana$nji parovi Cesto odluCuju zbog atraktivnih

pjeS€anih plaza koje parovima pruzaju osjecaj intimnosti i osobnog doZivljaja.

Dogadaiji vezani uz prikupljanje sredstava u dobrotvorne svrhe organiziraju se
radi prikupljanja sredstava za potrebite. lako se ovakvi dogadaiji uglavhom ne vezu uz

turisticku industriju, Cesto ih posjeti poprilicno veliki broj posjetitelja.

U ostale vrste dogadaja svrstavaju se uglavhom manji dogadaji koji imaju
veliki znaCaj za lokalne zajednice te se odrZzavaju zahvaljuju¢i volonterima i

sponzorima.

Primjer takvog dogadaja je lzloZzba pasa Nolan River (Nolan River Kennel
Club) koja se odrzava svake godine u sijeCnju na sjeveru Teksasa. Cilj je ovog
dogadaja natjecanje i izlozba pasa te zabava njihovih vlasnika i drugih posjetitelja

(www.nolanriverkennelclub.com). Ovdje se radi uglavhom o manjim lokalnim

dogadajima kojima je zajedniCko Sto ih posjeéuju ve¢ poznati stalni, ali i novi

posjetitelji, a svojim zajednicama donose dobre financijske rezultate.
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2.3. Utjecaj dogadaja na razvoj turizma

Svaki dogadaj ima odredene ucCinke na turizam koji mogu biti pozitivni ili

negativni, a isti su navedeni u tablici 1.

Ucinci dogadaja

Pozitivni ucéinci

Negativni ucinci

Ekonomski i turisticki

Promocija destinacije i
povecani broj posjetitelja,
visi prihodi,

poslovne prilike,

stvaranje radnih mjesta.

Otpor lokalne zajednice
prema turizmu,

gubitak autenti€nosti,
inflacija,

rast oportunitetnih

troskova.

Politicki

Medunarodni prestiz,
poboljSani imidz,
priviacenje investicija,
razvoj administrativnih

vjestina.

Rizik od neuspjeha,
loSa alokacija sredstava,

gubitak pouzdanosti.

Fizicki i ekoloski

Promocija zastite okolisa,
rast ekoloSke svijesti,
pobolj$anje infrastrukture,
pobolj$anje transporta,

urbana transformacija.

EkoloSka ostecenja,
onecisc¢enja,
uniStavanje nasljeda,
buka,

prometna zagusenja.

DrusStveni i kulturni

Dijeljenje iskustava,
revitalizacija tradicije,
rast sudjelovanja lokalne
zajednice,

Sirenje kulturnih vidika.

Otudenje u zajednici,
manipulacije lokalnom
zajednicom,

negativni imidz zajednice,

uniStavanje resursa.

Tablica 1. Pozitivni i negativni u€inci dogadaja na turizam
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»Turizam dogadaja, odnosno dogadaji utjeCu na skoro svaki aspekt ljudskog
Zivota, bilo socijalno, kulturno, ekonomski, ekoloski ili politicki. Dogadaji posjeduju
pozitivan i negativan raspon utjecaja na odredenu destinaciju domacina i na

poslovne subjekte.“ (Ekonomski vjesnik, 2013., str. 275).

Sve pozitivne ucCinke treba maksimizirati i razvijati, dok negativhe treba
konstantno pratiti te minimizirati. Svaki u€inak potrebno je zasebno istrazivati i pratiti

da bi turisticke zajednice i destinacije mogle dobro upravljati turistickim dogadajem.

.,Ekonomski utjecaj dogadaja moze biti izravan (potroSnja inozemnih
posjetitelja) ili neizravan (tokovi koji nastaju kad povezana poduzeca steknu korist od
potro$nje posjetitelja dogadaja). Dogadaji poput festivala, sastanaka, konvencija i
izlozbi povecavaju razinu posjecenosti od strane inozemnih turista te imaju pozitivan
ekonomski uc€inak buduéi da povecéavaju zaradu od izvoza.“ (Van Der Wagen i
Carlos, 2008., str. 270)

Politicki subjekti na dogadaje gledaju kao na moguénost privlaCenja $to vecéeg
broja posijetitelja, stvaranja ekonomskih koristi te promocije samog mjesta odrzavanja
dogadaija, Sto im donosi znatnu politicku korist. Rizik od loSeg uspjeha i loSa alokacija

sredstava predstavljaju negativne ucinke dogadaja s politickog gledista.

FiziCki ucinci dogadaja vidljivi su prilikom izgradnje nove infrastrukture, poput
cesta, zeljezniCkih pruga i sportskih objekata. Negativni ekoloski ucinci poput
ekoloskih ostecenja, oneciscenja, unistavanja naslieda te buke mogu se uvelike
smanijiti ili eliminirati usvajanjem odredene strategije odrzivog razvoja u organiziranju
dogadaja te samom brigom za okoli§, $to moze pridonijeti imidZzu ekoloski osvijeStene

destinacije.

Dogadaji imaju izravan drustveni/socijalni i kulturni u€inak na njihove sudionike
i 8iru zajednicu. Pozitivni sociolo$ki i kulturoloski ucinci mogu biti npr. dijeljenje
iskustva zabave (koncerti), povec¢an drustveni ponos zajednice koji moze proiziéi iz
slavljenja nacionalnih praznika i sl. Dogadaiji Cesto pridonose duhu zajednice te tako

donose i drustvene Koristi istoj.
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Turizam je u stanju kod turista izazvati izrazito snazne estetske reakcije da je
uzitak povratka u ve¢ jednom posjecenu destinaciju jaci od uzbudenja koje donosi
putovanje u neku novu, jo$ neposjecenu destinaciju (Grzini¢ i Bevanda, 2014., str.
23).

Radi se o povratku turista u ruralne sredine, poznata obalna odredista te
brojna odredista poznata po kulturnim atrakcijama i znamenitostima za kojima turisti
danas tragaju. Revitalizacija tradicije te ponos istom svrstava se u pozitivan kulturni
uCinak dogadaja, a kulturni dogadaji te njihova povezanost s turizmom bit ¢e opisani

u sljede¢em poglavilju.
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3. MEDUOVISNOST KULTURE | DOGADAJA

Kultura ukazuje kako ljudi Zive u odredenim drustvima te ukljuCuje sve oblike
drustvenih aktivnosti, dok dogadaji usmjeravaju te aktivnosti ka odredenim ciljevima

koji ujedinjuju ljude kroz zajedniCka iskustva.

Kultura turizma oznaCava turizam kao drusStvenu pojavu koja ima svoju
prepoznatljivu kulturu, tj. obuhvaca cjelinu turizma kao kulturne pojave, odnosno
kulturnog fenomena. Kultura turizma ukljuCuje nevidljive aspekte (uvjerenja, ideje,
vrijednosti koji sacinjavaju njezin sadrzaj) i vidljive aspekte (objekti, simboli i
tehnologija koji predstavljaju taj sadrzaj) koji €ine kulturu tog specificnog drustvenog

fenomena (Dujmovic, 2014., str. 18).

Turist dana$njice traZi iskustva koja e ga zabaviti, educirati i ukljuciti u
specificnosti kraja koji posjecuje. Kultura je primarni motiv putovanja onim turistima
koji putuju zbog kulturne ponude turistiCke destinacije, a uz kulturu se veze specifi¢an

dogadaj koji posjetitelju pruza zabavu i dozivljaj (Kombol, 2006., str. 21).

Kad bi se povezala navedena dva pojma, dobio bi se kulturni dogadaj vezan
uz tradiciju, povijest i kulturu odredenog mjesta. Povezanost kulturnog turizma i

turizma dogadaja bit e opisana u nastavku rada.

3.1. Kulturni turizam

Kulturni turizam oznacava kretanje osoba zbog kulturoloskih motiva kao Sto su
festivali, posjete spomenicima i lokalitetima, putovanja radi prouCavanja prirode,
folklora, umjetnosti ili hodo€as¢a (Richards, 1996., str. 24).

Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) kulturni turizam definira kao kretanje
osoba do kulturnih atrakcija u gradovima i zemljama koje nisu njihovo mjesto
stanovanja, s namjerom da prikupe nove informacije i iskustva kako bi zadovoljili

svoje kulturne potrebe (McKercher i Du Cros, 2015., str. 4).
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Kultura izravno utjeCe na turizam, a turizam sve viSe utjeCe na kulturu koja
postaje vazan motiv turistiCkih putovanja. TuristiCke destinacije nude kulturne resurse
koji pridonose kvaliteti cjelokupne ponude te stvaraju dugotrajno sje€anje na
destinaciju. Posjet muzejima i festivalima, odlazak na folklorne priredbe te
prisustvovanje povijesnim dogadajima turistu pruzaju novi doZivljaj i omogucéuju mu

stvaranje potpunije slike o zemlji, regiji ili mjestu koje posjecuje.

Kulturni turizam sastoji se od nekoliko elemenata koji Cine turisticko trziSte, a
uklju€uje (Vrtiprah, 2006., str. 285) :

e posjet povijesnim atrakcijama i destinacijama i prisustvovanje tradicionalnim
festivalima

e putovanje motivirano zeljom za kuSanjem nacionalne, regionalne i lokalne
hrane i pi¢a

e pracenje tradicionalnih sportskih dogadaja i sudjelovanje u lokalnim
aktivhostima na odmoru

e posjet farmama, tvornicama, obrtni¢kim radionicama i sl.

Nakon definiranja kulturnog turizma i njegovih elemenata, vazno je spomenuti
njegove pripadnike, tj. sudionike, a to su kulturni turisti. Kulturni turisti su strani
posijetitelji kojima je primarni motiv upoznavanje nove kulture te poistovjeéenje s njom

u destinaciji koju posjecuju.

Razlikuje se pet vrsta kulturnih turista (Dujmovi¢ prema Richardsu, 2014, str.
111):

1. namjerni kulturni turist (purposeful cultural tourist) — turist kojemu je kultura
primarni motiv i koji je u potrazi za intenzivnim kulturnim iskustvom,

2. kulturni turist na razgledavanju (sightseeing cultural tourist) - turist koji putuje
iz kulturnih pobuda, ali je u potrazi za povrsnim kulturnim iskustvima i
dozivljajima, a to su uglavnom obilasci kulturnih atrakcija,

3. sluc€ajni kulturni turist (serendipitous cultural tourist) — turist koji nije primarno
motiviran kulturom, ali dolaskom u destinaciju dozivljava intenzivno kulturno
iskustvo, dakle ne posjecuje destinaciju zbog kulture, ali na licu mjesta ipak
ostvari dubok kulturni turisticki dozivljaj,
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povremeni kulturni turist (casual cultural tourist) — turist za kojega je kultura
nevazan motivacijski Cimbenik i koji je u potrazi za povrsnim iskustvom,
usputni kulturni turist (incidental cultural tourist) — turist za kojega kultura nije

utvrdeni motiv, ali koji posjec€uje kulturne atrakcije.

Motiv kulturnih turista uvijek su kultura i kulturne atrakcije, no svaki se turist

razlikuje prema primarnom motivu te zainteresiranosti za sadrzaje i turisticCku ponudu

koju destinacija nudi.

Temelj su kulturnog turizma kulturne atrakcije koje danas predstavljaju

dominantan razlog putovanja turista. Prema Richardsu (2001.) raznolikost kulturnih

atrakcija ogleda se u njihovoj podjeli koja se temelji na visokoj kulturi, umjetnosti i

kreativnosti (tablica 2).

Tipologija kulturnih atrakcija

ArheoloSka nalazista
Arhitektura

© N o g s~ w D PE

Umijetnost, galerije, festivali, dogadaji
Glazba i ples

Drama

Studij jezika i knjizevnosti

Religijski festivali i hodo¢asc¢a

Kultura i supkultura

Tablica 2. Tipologija kulturnih atrakcija u turizmu

(Izvor: Richards G., Cultural attractions and European tourism, 2001., str. 23, 5.4.

2020.)

Kulturne atrakcije sastavni su dio turistickog proizvoda te se Cesto koriste u

promociji i kreiranju imidza destinacije na turistickom trzistu. Danas se u svijetu sve

veCi znaCaj daje kulturnim i okoliSnim sadrzajima koji ukljuCuju sve navedene

elemente iz tablice 2, poput kulturnih dogadaja, umjetnosti, zabave, povijesnih

spomenika i drugih.
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Destinacija koja se nalazi u prirodnom okruzenju i koja nudi pregrst kreativnih i
raznovrsnih kulturnih atrakcija i resursa ostavlja pozitivan utisak i doZivljaj na turista.
Isto tako, uz kreativnost i inovativnost kulturnih atrakcija i resursa bitna je njihova
odrzivost te kvaliteta koje povecavaju vrijednost njihove turistiCke ponude. Do
izraZzaja dolazi sve veéa zainteresiranost turista za kulturu, $to se mjeri posjetima
kulturnim atrakcijama kojih ima sve viSe zbog jednodnevnih izleta i kra¢ih odmora koji

danas predstavljaju rastuci trend u turistiCkim putovanjima.

Izazovi kulturnog turizma koji ¢e u buducnosti doci do izrazaja su sljedeci
(Richards, 2001., str. 250):

e Kkontinuirani rast potraznje za kulturnim turizmom potaknut visokim
razinama obrazovanja i Zeljom za znanjem

e sve veca ponuda kulturnih atrakcija koja nadmasuje potraznju

e smanjenje razlika izmedu "visoke" i "popularne” kulture, te izmedu kulture i
ekonomije, koje su potaknule sve ve¢u ponudu atrakcija i dogadaja

e proSirenje trziSta kulturnog turizma prema masovnom turizmu kroz
otvaranje novih populariziranih kulturnih atrakcija

e sve veca globalizacija i lokalizacija potraznje i ponude kulturnog turizma

e rastuéa komercijalizacija kulturnog turizma, stvaranje komercijalnih
turistiCkih proizvoda i pruzanje, distribucija i prodaja informacija o kulturnim

proizvodima.

Na temelju nabrojanog moze se zakljucCiti da ¢e kulturni turizam nastaviti rasti
u buduénosti, da ¢e kulturne atrakcije nastaviti zadovoljavati potrebe znatizeljnih
posjetitelja zeljnih znanja i zabave te da ¢e kulturno turistiCko trziste kao i cjelokupno
turistiCko trziSte nastaviti rasti u pogledu broja kracih putovanja.
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3.1.1. Trendovi kulturnog turizma

S obzirom na slozenost kulturnog turizma te njegovu atraktivnost i popularnost,
kulturni turizam prati nekoliko vrsta novih trendova koji ukljuuju turizam naslijeda,
turizam umjetnosti, kreativni turizam, urbani kulturni turizam, ruralni kulturni turizam

te domorodacki i povijesni turizam.

3.1.1.1. Turizam kulturnog naslijeda

Turizam naslijeda temelji se na nostalgiji za prosloScu, dok se u Sirem smislu taj
pojam mozZze Koristiti u opisivanju kulturne tradicije i stvaralastva koji su naslijedeni iz
proslosti. Osnovni resursi turizma naslijeda su povijesni ostaci proSlosti u obliku
gradevina, arheoloSka nalaziSta, spomenici te drugi oblici ljudskog stvaralastva koji
se nalaze u povijesnim gradovima ili se izlazu u muzejima. Osim arhitekture,
arheologije i prirodnih krajolika, turizam naslijeda ukljucuje i lokalnu kulturnu tradiciju,
tj. vjerske obiCaje, obiteljske obrasce Zivota, folklor, umjetnost, obrt, nacin Zivota

stanovnistva te sakralne sve€anosti (Kombol, 2006., str. 217).

Turizam naslijeda oblik je kulturnog turizma koji pobuduje posebne interese kod
posjetitelja poCevsi od razgledavanja povijesnih ostataka i prirodnih podru¢ja do
doZivljaja lokalne kulturne tradicije. Mnoga kulturnopovijesna nalaziSta, spomenici i
podrucja danas su poznate atrakcije koje pripadaju turistiCckim destinacijama turizma

naslijeda.

3.1.1.2. Turizam umjetnosti

Turizam umjetnosti usmjeren je na vizualne i izvedbene umjetnosti, kao i na
kulturne festivale i dogadaje. Rast turizma umjetnosti i naslijeda moze se pripisati
Sirenju i rastu svijesti o naslijedu, ve¢im zaradama, vecoj koli€ini slobodnog vremena,
vecoj mobilnosti, vecoj dostupnosti umjetnickih djela te viSoj razini izobrazbe medu

drustvenim slojevima (Dujmovic, 2014., str 116).
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Osnovne aktivnosti danasnjih turista su obilazak gradova i povijesnih podrudja,
posjecivanje muzeja i galerija te prisustvovanje festivalima i priredbama koji pripadaju
turizmu umjetnosti. Danas postoji veliki interes za umjetnickim stvaralastvima, stoga

ima sve vise muzeja, galerija i manifestacija koje privlacCe turiste.

3.1.1.3. Kreativni turizam

Pojam kreativnosti posljednjih se godina ¢esto koristi u razvoju kulturnog turizma
s ciliem kreiranja novih turistiCkih ponuda te u mnogim projektima kojima se zeli
unaprijediti kulturna razli€itost i kvaliteta Zivotnoga prostora. Sve navedeno upucuje

na kreativni turizam kao jedan od podsektora kulturnog turizma.

Kreativni turizam moZe se definirati kao turizam koji posjetiteljima nudi priliku da
razvijaju svoje kreativne potencijale aktivhim sudjelovanjem u tecajevima i ucenju
iskustava koja su karakteristicha za odmoriSnu destinaciju u kojoj se provode.
Kreativni turizam naglasava iskustva koje se mogu usvoijiti, a koja su karakteristicna

za odmoriSnu destinaciju (Rudan prema Richardsu i Raymondu, 2012., str. 718).

U kreativnom turizmu posijetitelji su aktivno ukljueni u kreativni zivot mjesta koje
posjecuju te u interakciju s lokalnim stanovniStvom. Moguénost participacije u
kreativnim aktivnostima na turiste ostavlja snazan dojam i povecava vjerojatnost da
¢e se ponovno vratiti u destinaciju. Takoder, aktivno sudjelovanje turista u lokalnim
aktivnostima destinacije nudi im moguc¢nost razvoja dobrih odnosa s lokalnom

zajednicom te pruza jedinstveno i rijetko turisticko iskustvo.

3.1.1.4. Urbani kreativni turizam

Urbani kulturni turizam usmjeren je na aktivnosti koje se odvijaju u gradovima i
odnose se na naslijede ili umjetnost. Ovaj oblik turizma posebno je zastupljen kod
obnove i regeneracije bivsih industrijskih gradova koji se pretvaraju u mjesta novih
turistiCkih atrakcija u obliku ogromnih zabavnih kompleksa, novih kulturnih Cetvrti i

mega dogadaja (Dujmovic¢, 2014., str. 119).
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Urbani posjetitelji u potrazi su za aktivnostima izvan tradicionalnih turistiCkih
mjesta kako bi iskusili neSto lokalno i specificno za gradsku sredinu. Gradovi poznati
po bogatoj kulturnoj bastini i ve¢em izboru umijetnickih atrakcija poznati su kao
prijestolnice kulture. U urbane gradove svrstavaju se i festivalski gradovi u kojima se
svake godine odrZavaju poznati festivali, a primjer takvog grada je Rio De Jainero
koji je poznat po svom rasko$Snom i autenticnom festivalu te koji godinama posjecuje
na tisu¢e posjetitelja. Ovaj grad tijekom trajanja festivala postaje glavno srediSte

zabave, plesa, maskiranja i dobrog provoda.

3.1.1.5. Ruralni kulturni turizam

Ruralni kulturni turizam odvija se u ruralnim podrucjima gdje je glavna turistiCka
atrakcija priroda, a u ponudi proizvoda ruralnog turizma veliku ulogu ima lokalna
zajednica tog podrucja. Isto tako, ruralni turizam usredotoen je na ekoloski ili
poljoprivredni razvoj, gastronomski ili vinski turizam ili kulturne krajolike (Dujmovic,
2014., str.119).

Ovakav oblik kulturnog turizma postao je trend danasnjice zato $to turistu pruza
neuobicajeno iskustvo i dozivljaj seoskog/ruralnog podrucja te bijeg iz svakodnevnog
urbanog Zivota. Temelj ruralnog turizma pocCiva na konsenzusu svih pripadnika
lokalne zajednice te je usmjeren ka zastiti prirodne i kulturne zastite. Za rast i razvitak
ruralnog turizma u odredenom podrucju potrebna je usmjerenost na autohtonost i
izvornost podrucja, oCuvanje prirodnog i lokalnog identiteta te kreativnost i

inovativnost turistiCkog proizvoda ili destinacije.

3.1.1.6. Domorodacki turizam

Domorodacki se turizam odnosi na one turiste koji Zele posjetiti lokalno
stanovnistvo u njihovim selima i koji Zele sudjelovati u njihovim kulturnim obi€ajima i
tradiciji. Tu se ubrajaju podruc€ja poput nacionalnih parkova, dzungle, rezervata te

pustinja (Dujmovié¢, 2014., str. 120).
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Primjer domorodackog turizma je posjet lokalnim plemenima te upoznavanje
njihovog nacina Zivota. Safari turizam u nacionalnim parkovima u Keniji ili Tanzaniji te
upoznavanje kulture i obi¢aja njihovog naroda Maasai danas je postalo masovnim

turistickim fenomenom.

Uz domorodacki turizam veZe se povijesni turizam u kojem se ostvaruju
putovanja na podrucje starih kultura Rimljana, Egip¢ana i Inka. U tom je turizmu
prisutna orijentacija na u€enje, a spomenici se prikazuju uz struéno vodenje vodiCa
(kao i1 kod ostalih trendova kulturnog turizma) te uz odrZavanje predstava sa
svjetlosnim i zvuénim efektima za isticanje vaznih povijesnih dogadaja (Kombol,
2006., str. 217).

Navedeni trendovi kulturnog turizma imaju tendenciju rasta na turistickome
trziStu te je potraznja za njima velika od strane turista koji tragaju za inovativnim i

kreativnim turistiCkim sadrzajima te atraktivnim i autenticnim destinacijama.

3.1.2. Odrzivi razvoj kulturnog turizma

Koncept odrzivog razvoja posebno je vazan za turizam Kkoji svoj nastanak
temelji na atraktivnom i oCuvanom okoliSu, kako prirodnom tako i antropogenom.
Odrzivi razvoj zasnovan je na nekoliko nacela odrzivosti od kojih je sociokulturna
odrzivost najspornija za temu rada. Sociokulturna odrzivost jamci kompatibilnost
razvoja s o¢uvanjem kulture i stava vrijednosti ljudi na koje taj razvoj utjeCe te trajno

odrzanije i isticanje identiteta lokalne zajednice (Jadresi¢, 2010., str.183).

Odrzivi turizam temelji se na ekoloSkim resursima koji su kljuéni element u
razvoju turizma. Isto tako, brine o oCuvanju prirodne bastine i bioloske raznolikosti,
Cuva kulturno naslijede i tradicijske vrijednosti te postuje sociokulturnu autenti¢nost
domacina lokalnih zajednica. OdrZivi turizam klju€an je za postizanje visoke razine
turistickog zadovoljstva te za pruzanje znaCajnog iskustva turistima i podizanje

njihove svijesti o pitanjima odrzivosti i odgovornosti prema okoliSu.
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Koristi koje lokalno stanovnistvo i turisti imaju od odrzivog turizma su
viSestruke, a najCeS¢e se navodi da je odrzivi turizam Kkoristan zato Sto je
informativan (turisti saznaju viSe toga o destinaciji), Cuva resurse (ekoloski svjesni
putnici preferiraju kompanije koje rade na minimizaciji otpada, potroSnje energije,
vode i sl.), postuje lokalnu kulturu i tradiciju (dolaskom u destinaciju turisti u¢e o
lokalnoj kulturi), klju€na je kvaliteta, a ne kvantiteta, stvara nova i pozitivha iskustva i

doZivljaje (Dujmovic, 2014., str. 33).

Sto se tite odrzivosti turistickih destinacija, festivali i ostali dogadaji dobar su
primjer odgovornog i odrzivog ponaSanja u turizmu. lIpak, zabavni, edukativni i
jedinstveni festivali i drugi kulturni dogadaji ponekad se negativho odrazavaju na
prirodno okruZenje destinacija u smislu naruSavanja okoliSa te neodgovornog

ponasanja turista u zemlji koju posjecuju.

Odrzivi razvoj u okviru turistickog i kulturnog modela ima dominantan utjecaj
na brigu o prirodnom i izgradenom okoliSu, uzimaju¢i u obzir razvoj turisticke
destinacije na odrziv i odgovoran nacin. Turizam moZe biti pokretaCcka snaga
oCuvanja povijesne i kulturne bastine i promicanja umjetnosti, obrta i drugih kreativnih
aktivnosti unutar zajednice. Osiguravajuéi izvor prihoda koji se temelji na lokalnoj
kulturi, turizam moZe poticati zajednice da viSe cijene svoju kulturnu bastinu. Turizam
predstavlja izvor prihoda i na taj na¢in moze potaknuti zemljoposjednike da na odrziv
nadin upravljaju zemljistem, o8uvaju prirodu ili proizvode organsku hranu (Spindler i
Koscak, 2018., str. 401).

Zastita i racionalno koriStenje resursa podrazumijevaju odrzivo Koristenje
kulturne bastine, Sto utjeCe i na podizanje svijesti 0 njoj i doprinosi izgradnji njezinog
identiteta. DugoroCno pozitivni rezultati i koristi od kulturnog turizma mogu se
oCekivati ako se velika paznja usmjeri na odrzivost. Kulturni turizam osim na kulturnu
bastinu i kulturne resurse mora uvijek biti usmjeren njegovanju tradicije i kulturnih
obi¢aja odredenog mijesta, jer ¢e tako i korist od posjetitelja, ali i domicilnog

stanovnistva, biti zadovoljavajuca.
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3.2. Kulturni dogadaiji

Kulturni, vjerski, sportski i drugi dogadaji smatraju se motivima turista za
dolazak u odredenu turisticku destinaciju, a predstavljaju i veliku promotivhu snagu
destinacije. Buduéi da se navike i ponaSanja turista danasnjice konstantno mijenjaju i
da oni tragaju za doZivljajem i iskustvom, kulturni su dogadaji jedinstven trag toga.
Dogadaji nude sve ono $to svakom turistu treba da upotpuni svoj odmor u turisti¢koj

destinaciji.

,Hrvatski jezi¢ni portal u rje€niku hrvatskog jezika definira dogadaj kao ono $to
se zbilo, dogodilo u neko odredeno vrijeme i na odredenom mjestu, ali i kao vaznu
pojavu i osobitu zgodu. Kulturni dogadaj, prema tome, implicira susret publike s
umjetnickim dogadajem na odredenom mjestu i u odredeno vrijeme“ (Caric,
Knesaurek, 2018., str. 10).

Iz navedenog proizlazi da su temelj svake manifestacije isklju€ivo kulturni
dogadaiji koji se razlikuju od zemlje do zemlje. Kulturni dogadaj mozZe se opisati kao
mjesto interakcije i poistovje¢enja posijetitelia s povijesnim priCama koje u njima

pobuduju duboko iskustvo i dozZivljaj.

Osnovni cilj kulturnih dogadaja je ocCuvanje kulturnih i lokalnih vrijednosti
destinacije, poticanje razvoja kulturnog stvaralastva te prikazivanje umijetnickih
ostvarenja, tradicije te povijesno poznatih pri¢a i legenda. Kultura je bitna sastavnica
dogadaja te se moze reci da je danas kulturni dogadaj najtrazeniji oblik turistickih

dogadaja opcenito.

Festivali i posebni dogadaji kulturnih i povijesnih tema spadaju u najbrze
rastuce oblike iskoriStavanja slobodnog vremena i odmora turista. Isto tako,
ekonomski dobitci od festivala iznimno su visoki jer nude turistima zanimljive i
atraktivne aktivnosti koje ozivljavaju destinaciju i €ine ju specificnom i jedinstvenom
(Tezak, Safti¢ i Sergo, 2011., str. 124).

S obzirom da su ovdje opisani dogadaji utemeljeni u kulturi i tradiciji
odredenog turisticCkog mjesta, potrebno ih je klasificirati prema sadrzaju i opsegu

kako bi se spoznala njihova vrijednost te motiv privlacnosti za posijetitelja.
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3.2.1. Sadrzaj i opseg kulturnih dogadaja

Kako bi bilo moguce shvatiti dogadaj u njegovoj umjetnickoj i ekonomskoj
slozenosti, Ministarstvo kulture i komunikacije Republike Francuske 2009. g. objavilo

je studiju temeljenu na pet kriterija artikuliranja dogadaja (https://www.institut-

numerigue.orq):

e Umjetni€ki kriterij pretpostavlja prisustvo umjetnickog ostvarenja kao
konstitutivnog elementa dogadaja, bez obzira radi li se o zanrovski odredenom
festivalu (npr. Festival amaterskog kazalista) ili dogadaju koiji istrazuje nove
umjetniCke prakse.

e Kriterij publike pretpostavlja definiranu ciljnu skupinu posjetitelja te rad na
povecanju publike. Publika moze biti profesionalna, poluprofesionalna, Siroka,
itd.

e Kriterij mjesta predstavlja ulaganje nekog prostora u dogadaj. U kulturnom
dogadaju sudjeluju prostori izvorno namijenjeni kulturi, ali i grad ili mjesto,
ulice, industrijski objekti i drugi prostori i zdanja koji inicijalno nisu namijenjeni
izvedbi kulturnog dogadaja. Kulturni dogadaj se, medutim, uvijek upisuje u
prostor u kojem se dogada te ga Cesto Cini prepoznatljivim.

e Kriterij vremena pretpostavlja jedinstvo u vremenu odredenome za odvijanje
kulturnog dogadaja.

e Kriterij jedinstvenosti pretpostavlja da dogadaj posjeduje jedinstveno
obiljeZje koje je nacelno neponovljivo. Pritom se neponovljivost odnosi na
sadrzaj nekog dogadaja, a ne na sam dogadaj (poput festivala ili
manifestacije). Veéina manifestacija pokuSava ostvariti trajnost ponavljanjem

odredenih sadrzaja Sto rezultira odlaskom vjerne publike.

Vrijeme, jedinstvenost, mjesto, umjetnost i publika dominantni su kriteriji koje je
potrebno detaljno sagledati pri organiziranju kulturnog dogadaja. U smislu
organiziranog dogadaja namijenjenog sudionicima i publici, to moze biti sve€anost,
sportsko natjecanje, koncert, kazaliSna predstava, kongres, konferencija, izlozba,

prikazivanje filma, festival ili zabava.

27


https://www.institut-numerique.org/
https://www.institut-numerique.org/

Kako bi se prikazala promiSliena i relevantna inovativnost i originalnost
kulturnih dogadaja i kako bi se isti prikazali medu svim vrstama dogadaja, potrebno ih

je klasificirati u 3 skupine dogadaja.

U tipologiju kulturnih dogadaja prema veli€ini ubrajaju se veliki dogadaji,

tematski dogadaiji te dogadaji manjeg opsega vezani uz lokalnu zajednicu.

,veliki dogadaji sadrzajno su heterogeni, obuhvacaju sve ili gotovo sve
tradicionalne grane umjetnosti te ciljaju na profesionalnu, ali i Siroku publiku nudedi
za sve profile gledatelja nesto. Na takvim dogadajima, tj. festivalima zastupljena je
drama, glazbena umijetnost, ples i likovna umjetnost® (Cari¢, KneSaurek, 2018., str.
12).

U skupinu velikih dogadaja svrstavaju se festivali poput Dubrovackih ljetnih
igara, Splitskog ljeta ili manifestacija poput Europske prijestolnice kulture (grad Rijeka
2020. g.). Isto tako, veliki dogadaji zahtijevaju veliku financijsku i svaku drugu potporu

na razini Zupanije i drzave.

Kulturni program Rijeke 2020 — Europske prijestolnice kulture ima sedam
programskih cjelina, tzv. programskih pravaca, koji kroz razne kulturne dogadaje
nose specificne poruke rijeCkog projekta Europske prijestolnice kulture. Isto tako,
navedeni program predstavlja Rijeku i njene specifi¢nosti te istovremeno u srediste
paznje postavlja aktualna europska kulturno-drustvena pitanja. Tri glavne
programske teme izabrane su kao simboli ispreplitanja identiteta Rijeke i suvremene

Europe: voda, rad i migracije (www.rijeka.hr).

Navedene se teme u programu pojavljuju na najrazliCitie naline — u
izlozbama, predstavama, operama, na konferencijama, koncertima, festivalima,
putem gostovanja svjetskih i hrvatskih umjetnika, u projektima lokalnih udruga, u
uredenjima prostora, postavljanju skulptura, predstavljanju knjiga, u susretima i

druzenju gradana Rijeke, regije, Hrvatske i Europe.

Tematski dogadaji opéenito su posveceni umjetnickom Zanru te kombiniraju
publiku, ali ne moraju je nuzno prosiriti i izvan publike amatera. Cesto postaju prave
kulturne institucije, a zatim se s vremenom organiziraju kao financijska partnerstva i

stalni tim. Povijesno gledajuci, festivali su bili glavni oblik ovakvih dogadaja.
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Primjeri takvih dogadaja su smotra folklora u Zagrebu, Varazdinske barokne veceri,

Medunarodni festival kratkog filma u Francuskoj (https://www.institut-numerique.org).

Festival kratkometraznog filma u Clermont-Ferrandu u Francuskoj odrzava se
radi projiciranja vlastito izradenih kratkometraznih igranih, animiranih, dokumentarnih
ili eksperimentalnih filmova, na njega se mogu prijaviti producenti Ciji kratki filmovi
traju maksimalno 40 minuta, a na kraju festivala dobivaju izvjeStaj s popisom i
kontaktima profesionalaca koji su njihov film pogledali, kako bi mogli sami nastaviti

daljnju komunikaciju (www.clermont-filmfest.org).

B v

sadrzaj veze uz lokalnu bastinu, tradiciju i kulturu. Osim uz prostor koji definira opseg
i profil dogadaja, odvijaju se uvijek u isto vrijeme koje posjeduje odredeni znacaj za
lokalnu zajednicu. Ovakvi festivali, uz privlatenje lokalnog i domaceg stanovnistva iz
drugih krajeva zemlje, lokalnim posebnostima Zele privuci $to viSe posjetitelja iz

inozemstva“ (Cari¢, KneSaurek, 2018., str. 14).

Dogadaji manjeg opsega promoviraju lokalne obifaje na nacin razumljiv i
zanimljiv svakom posjetitelju te na taj nacin zZele postati vazni nositelji turistiCkog
potencijala svoga kraja. Primjer takvih festivala su Picokijada, Renesansni festival,
IvaneCki kresovi i drugi koji su detaljnije opisani pod naslovom Primjer kulturnih
dogadaja u Podravini. Osim lokalnih dogadaja u Podravini primjer takvog dogadaja je
ve¢ poznati kulturni festival pod nazivom Spancirfest koji se odrzava u Varazdinu
(slika 4).

Slika 4. Spancirfest u Varazdinu

(Izvor: https://www.spancirfest.com/?lang=en, 15.4.2020.)
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Spancirfest je danas veliko i vazno kulturno-turistiko dogadanje kojim se
Varazdin zauvijek ucrtao na turistiCku i kulturnu kartu ne samo Hrvatske vec i Sire
regije. Spancirfest je uliéni, ali i glazbeni festival. To je festival $etada, ali i
partijanera, festival hedonizma, festival umjetnosti, festival tradicije, ali i suvremenog
stvaralastva. Spancirfest svake godine posjetitelima donosi bogati koncertni
program, ponajbolje europske i svjetske uliChe performere, akrobate i zabavljace,

inovativni kreativni program sastavljen od radionica, ateljea i izlozbi na otvorenome s

naklonom prema dugoj i vaznoj obrtni¢koj tradiciji Varazdina (www.spancirfest.com).

3.2.2. Cimbenici uspjesnosti

Vaznost dogadaja u turizmu ocCituje se u njihovom doprinosu unapredenju
destinacijskog imidza, povecéanju zadovoljstva posjetitelja, privlaCenju zainteresiranih
skupina turista, ublazavanju posljedica ,niske“ sezone te povecanju potrosnje

posjetitelja u odredistu (Cari¢, KneSaurek, 2018., str. 17).

Uspjeh dogadaja ogleda se u krajnjim rezultatima, tj. ekonomskim i
financijskim prihodima koje dogadaj donosi. Sve vrste i veli€ine dogadaja od jednake
su vrijednosti za razvoj turizma, ali s obzirom na mnoga ograniCenja i izazove
pojedine zemlje, dogadaji manjeg obujma ipak su najisplativiji, pogotovo za manje

poznatije zemlje poput Hrvatske.

Pazljivo organizirani i financijski planirani manji dogadaji uz podrsku lokalnog
stanovniStva mogu imati snazan utjecaj na raznolikost turistiCke ponude odredenog

kraja, ali i uspjeSnost izvedbe dogadaja s pozitivnim financijskim rezultatima.

Cimbenici uspjesnosti vazni za dogadaje koji neposredno ili posredno

doprinose turizmu i lokalnoj ekonomiji uklju€uju (Cari¢, KneSaurek, 2018., str. 26):

e kvalitetu

jedinstvenost

inovativnost

kontinuitet

vidljivost.
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Podizanje kvalitete imidza destinacije i atraktivnosti za posjetitelje osnovni su
cilievi uspjeSne izvedbe kulturnih dogadaja koji svojim djelovanjem unutar neke
zajednice doprinose njezinom financijskom rastu i napretku. Osim financijskog
elementa, kvalitetno upraviljanje turistiCkom destinacijom kljuéno je za uspjeh

dogadaja te za atraktivnost potencijalnih posjetitelja i dobrobit cjelokupne zajednice.

Uz kvalitetu veze se i inovativhost te jedinstvenost dogadaja, a primjer
dogadaja koji u sklopu svog programa sadrzi mogucénost koriStenja aplikacije radi
informiranja o svim punktovima i sadrzajima koje dogadaj nudi zove se Renesansni
festival u Koprivnici, a opisan je u ¢etvrtom poglavlju rada, Primjeri kulturnih dogadaja

u Podravini.

Kontinuitet i vidljivost vezani su uz neprekidan slijed, stalnost te primjetljivost
dogadaja. Da bi dogadaj bio uspjesan i atraktivan posjetiteljima, potrebna je njegova

veze i azuriranje i konstantno informiranje posjetitelja putem internetske stranice.

Parametri kojima se vode lokalne turistiCcke zajednice pri razvoju dogadaja su
sljedeéi (Cari¢, KneSaurek, 2018., str. 24):

e angaziranje profesionalaca

e doprinos imidzu destinacije i kompatibilnost s postojecom turistiCkom
ponudom

e doprinos povecéanju potroSnje

e doprinos predsezoni

¢ medunarodni znacaj dogadaja

e brojnost posjetitelja

¢ fokusiranje na ciljne skupine (slikari amateri ili ljubitelji baroka)

e rasterecCenje najzagusenijih odredista ponudom na alternativnim lokacijama

e prikaz lokalnih vrijednosti i bastine (tradicija, obi€aji, zanati...).

Navedeni parametri vazni su za razvoj turizma lokalnih zajednica, dok su vec¢
istaknuti elementi uspjeSnosti vazni za pozitivan ekonomski rezultat kulturnih
dogadaja. Isto tako, potrebno je istaknuti vaznost prisutnosti lokalne potpore i

entuzijazma, jasno definirane teme dogadaja, doprinosa poduzeca i lokalnih obrta te
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mogucnost koristenja vec¢ postojecih ljudskih, materijalnih, infrastrukturnih i drugih

resursa poput neiskoristenih zgrada i prostora arhitektonske vrijednosti.

Organiziranje uspjeSnog kulturnog dogadaja potrebno je izvesti u 9
medusobno povezanih koraka koje je potrebno redoslijedno rjeSavati ukoliko se Zeli
ostvariti uspjeh na svim razinama, a ti su koraci sljedeéi (Cari¢, KneSaurek, 2018.,
str. 100):

1. korak - Programsko definiranje dogadaja - organizacija kulturnog dogadaja nije
samo prilika za obogacivanje turistiCke ponude, ve¢ ona nosi podjednako vaznu
edukacijsku ulogu te moguénost razvoja nove publike. Ovisno o tome je li dogadaj
izloZzba, koncert, kazaliSna predstava ili filmski festival, potrebno je iscrpno se

informirati o autorskim pravima, obavezama na razini osiguranja i dr.

2. korak - Definiranje cilja projekta - potrebno je definiranje jasnih ciljeva i svrhe koji
se namjeravaju posti¢i organiziranjem nekog dogadaja. Jasna svrha i ciljevi uvelike
olakSavaju izbor programa, okvir budzZeta te pregovaranje s potencijalnim

suradnicima, pokroviteljima i sponzorima.

3. korak - Formiranje tima ljudi koji ¢e raditi na projektu - vazno je oformiti tim
kompetentnih suradnika koji ¢e od pocetka imati jasno definirane zadatke. Dobri
suradnici u organizaciji kulturnog dogadaja moraju biti otvoreni za timski rad,

fleksibilni prema izmjenama tijekom procesa te svjesni svoje uloge.

4. korak - Planiranje etape izvrSenja projekta - kulturni dogadaj potrebno je planirati
barem godinu dana unaprijed, a bilo bi dobro i ranije. Nakon definiranja mjesta i
vremena odrZavanja te sadrzaja dogadaja, nuzno je razraditi kalendar u kojem se
planiraju svi potrebni koraci: definiranje budzZeta i pronalazenje sredstava za projekt,
prikupljanje pojedinin podataka o umjetnicima, osmiSljavanje promidzbe,
organiziranje provedbe projekta (najam tehnike i tehni¢kog osoblja, rezervacija putnih
karata i smjestaja, itd). Posebno je vazno razmisljati i o logistici za posjetitelje u

smislu javnog prijevoza, parkinga, dostupnosti sanitarija, ugostiteljstva i sl.

5. korak - Pronalazak sredstava za projekt - postoji niz natjeCaja koji podupiru lokalne
inicijative, kako na razini lokalne i regionalne, tako i na razini drzavne uprave. Osim
toga, potrebno je kontaktirati turistiCke zajednice i uspjeSne poslovne subjekte u

okruzenju koji bi mogli biti zainteresirani za sudjelovanje.
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6. korak - Informiranje o administrativnim formalnostima - nekoliko mjeseci prije
dogadaja, a svakako prije intenzivnhe promocije, potrebno je informirati se o svim
administrativnim, pravnim i sigurnosnim obavezama koje organizacija kulturnog
dogadaja nosi. Iznimno je vazno sa svim sudionicima, bili oni izvodaci ili pruzatelji
logistiCke potpore, sklopiti pravno valjane ugovore informirajuci se pritom o aktualnim

poreznim propisima, kako planirani budzet ne bi trpio.

7. korak - PromidZzba dogadaja - promidZzba dogadaja danas podrazumijeva prije
svega intenzivnu komunikaciju putem internetske stranice i drustvenih mreza.
Medutim, ne smiju se zanemariti niti klasi¢ni oblici najave i promidzbe poput
organiziranja konferencije za tisak, snimanja spotova za radio (i televiziju, ovisno o
budZetu) te plaéenih oglasa u lokalnim tiskanim medijima. Iznimno su vaZzni plakati i

letci koje je potrebno vremenski i prostorno pazljivo rasporedivati kako bi dogadaj bio

8. korak - Odrzavanje dogadaja - ako se priprema odradi kako treba, sam dogadaj
trebao bi proteci bez posebnih potesko¢a. No, uvijek valja biti spreman na moguce
izmjene u posljednji tren te biti fleksibilan prema zahtjevima umjetnika, ako ne
odudaraju suviSe od dogovorenog. Vazno je prikladno se pobrinuti za uzvanike,

provjeriti osiguranje mjesta dogadaja te biti prisutan do samoga kraja.

9. korak - ZavrSetak dogadaja - posto je dogadaj zavrSen, potrebno je rezimiranje
cijelog dogadaja te izvjeStavanja sponzora i pokrovitelja. Najprije je potrebno s timom
utvrditi Sto je od planiranog i ostvareno, je li postignut cilj, kolika je bila posje¢enost,
utvrditi zadovoljstvo publike (ako je mogucée). Potom je nuzno rijeSiti sve eventualne
financijske obaveze, kako bi izvjeStaji prema pokroviteljima i sponzorima mogli biti

valjani.

Navedeni koraci izrazito su vazni za ostvarenje uspjeSnog kulturnog dogadaja.
lako je svaki dogadaj razliCit, opisani koraci vrijede za sve vrste i veliCine dogadaja.
UspjesSno osmisljenim i izvedenim dogadajem smatra se onaj koji uvijek rezultira
pozitivnim dozivljajima posijetitelja, zadovoljnim organizatorima i svim sudionicima na
dogadaju, zadovoljavajuéim financijskim prihodima te na kraju i ponovnom izvedbom

koja s vremenom postane tradicijom i lokalnim obi€ajem mjesta.

33



3.2.3. Dogadaj kao kulturni proizvod

Da bi se mogao definirati dogadaj kao kulturni proizvod, potrebno je prvo
definirati pojam kulturnog proizvoda. Moze se reci da kulturni proizvod predstavlja
kulturne resurse odredene turisticke destinacije koji s vremenom postaju vazna
kulturna atrakcija primamljiva turistima te se tako od iste dobije kulturni turisticki
proizvod, a proces transformacije kulturnog resursa u kulturni proizvod prikazat ¢e se

sliede¢im prikazom (shema 1):

Kulturni resursi Kulturne atrakcije Kulturni proizvod

Shema 1. Proces transformacije kulturnih resursa u kulturni proizvod

(Izvor: Zadel, Z., Uloga kulturnog turizma u jaanju konkurentske prednosti turisticke
destinacije, doktorska disertacija, 2011., str. 78, 21.4.2020.)

Da bi se kulturni resursi (muzeji, kulturne znamenitosti, povijesni dogadaiji)
valorizirali, potrebno je od njih najprije stvoriti kulturne atrakcije te na samom kraju
navedenu atrakciju pretvoriti u gotov kulturni proizvod koji bi se mogao ponuditi
posjetiteljima te im pruziti novi dozivljaj, iskustvo i zadovoljstvo i kako bi se ostvarili

prihodi u turistiCkom sektoru.
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Da bi uspio, kulturni proizvod mora zadovoljavati temeljne potrebe ciljane
publike, Sto znaci da njegov uspjeh ovisi o sposobnosti proizvodaca, u ovom slucaju
organizatora dogadaja, da razumiju potrebe posijetitelja te da oblikuju proizvod prema

njihovim potrebama.

U suvremenom turizmu kulturni resursi moraju se nuditi na trzistu kao kulturni
proizvod. Kulturni proizvod postaje sve vazniji, posjetitelji su zapravo kupci te se
prema njima treba tako i pona$ati. Buduc¢i da je kulturni proizvod izrazito sloZena
pojava, isticu se glavne komponente kulturnog proizvoda koje ukljuCuju (Vrtiprah,
2006., str. 288) :

e kvalitetu promotivnog materijala i informacije na internetskim stranicama koje
utjeCu na prva ocCekivanja turista od posjeta odredenoj atrakciji

e prva vizualna impresija

e pristup atrakciji

o fiziCki izgled

e ambijent

e privlaCnost ulaza u atrakciju

e gostoljubivost zaposlenika

e izlaganje, prezentacija i interpretacija kulturnih resursa

e audiovizualni materijali i bilo koji dodatni dogadaiji i aktivnosti

e izlaganje, prezentacija i interpretacija sporednih atrakcija.

Kulturni proizvod ne predstavljaju samo gradevine ili dogadaiji iz proslosti, vec
je proizvod vazan nacin njihove interpretacije i prikaza. Kulturni resursi moraju
posjetiteljima pruziti emocije i dozivljaj $to je zapravo razlog formiranja uspjesSnog
kulturnog proizvoda, tj. od kulturnog resursa potrebno je stvoriti autenti¢nu atrakciju

kojom bi posjetitelj mogao osjetiti ,povijest i priCu“ kulturnog proizvoda.

Dogadaji pruzaju turistima iskustvo i dozivljaj jer se isti temelje na kulturnim
atrakcijama i kulturnoj bastini mjesta. Isto tako, veCina je dogadaja bazirana na
povijesnim priCama i legendama koji za turistiCku destinaciju predstavljaju tradiciju,

kulturno naslijede te ozivljavaju povijesni lokalitet.
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Kulturni proizvod treba formirati kao atraktivan proizvod koji se nudi turistima
koji se Zele poblize upoznati s proslim i sadasnjim nasljedem destinacije.
Interpretacija dogadaja kao kulturnog proizvoda iznimno je vazna kako bi se
posjetitelji mogli povezati s njim te ostvariti zadovoljstvo odmorom provedenim u

turistickoj destinaciji.

3.3. Kulturna bastina kao komponenta kulturnih dogadaja

U promociji turistiCcke destinacije kulturni su resursi vrijednosti koje se mogu
istaknuti kao vodeci proizvod destinacije. Ono Sto jednu destinaciju Cini drugacijom
od ostalih jest njezina kulturna bastina. Zato naglasak treba biti na tom resursu kao
vodecem proizvodu destinacije. Kultura je danas osnovni element kojim se koristi
menadzment turistiCke destinacije za privlaenje turista u destinaciju i za stvaranje
brenda (Vrtiprah, 2006., str. 290).

,Kulturna bastina predstavlja Siroki pojam naslijedenih kulturnih dobara, a
odnosi se na dostignu¢a Sto su nam preci ostavili u jeziku i knjizevnosti, graditeljstvu i
likovnim umijetnostima, ukljuCujuéi i narodnu umjetnost, u glazbi, kazaliStu, filmu,
znanosti i u drugim podrucjima koji zajedno €ine ukupnost kulture“ (Marasovi¢, 2001.,
str. 9).

Kulturnu bastinu moguée je promovirati kroz razliCite teme, npr. legende,
znamenite osobe, povijesne i kulturne dogadaje i sliCno. Isto tako, potrebno je
razvijati i nove kulturne atrakcije, osmisliti ulicne priredbe s povijesnim temama,
osmisliti glazbene ili filmske festivale, organizirati kulturne priredbe i tradicionalne
sveCanosti kako bi turistiCka destinacija dobila na znacaju atraktivnosti i autentiCnosti

na turistiCkom trzistu.

,Kulturna bastina u turizmu nije samo definicija za prirodu, povijest,
arhitekturu, tradiciju, nego vrijednosti koje se mogu istaknuti u promociji turistiCke
destinacije. Bastina je postala komercijalni ,proizvod®, ono $to se nudi turistima koji
traze odmor i dozivljaje. Mnoge destinacije nastoje pokrenuti nove festivale i druge
kulturne manifestacije kako bi animirale staticnu materijalnu i nematerijalnu bastinu i

privukle turiste i produljile turistiCku sezonu® (Vrtiprah i Senti¢, 2018., str. 280).
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Dvije dominantne komponente turistiCkih destinacija za privlaCenje turista su
kulturni dogadaiji i atrakcije jer predstavljaju marketinSke promotore destinacije, kao i
stvaratelje njezina identiteta. Kulturni dogadaji poput festivala danas su vrlo popularni
na turistickom trziStu, a razlog toga je oCuvana i odrziva kulturna bastina mjesta kao i

kreativni i inovativni organizatori te sudionici festivala.

Vecina turistiCkih destinacija danas u svojoj ponudi istice svoju kulturnu i
povijesnu bastinu kako bi dali turistima do znanja da im je kultura izrazito vazna. Isto
tako, destinacije Zele prikazati nacin Zivljenja lokalnog stanovniStva koje Cesto
sudjeluje u vaznim kulturnim dogadajima kojima prikazuju svoje tradicijske i povijesne

vrijednosti.

Svjetski primjer aktualizacije rimske arheoloSke i kulturne bastine je ljetni
festival u veronskoj areni Arena Verona Festival. ldealna kao pozornica za operna,
baletna i koncertna dogadanja, arena u Veroni ve¢ desetljeCima prireduje vrhunske
umjetnicke produkcije, prije svega opernih predstava (slika 5). Izvodaci koji ondje
nastupaju sinonim su izvrsnosti, rezija i kostimografija iznimno su atraktivni i
prilagodeni ambijentu, a cijeli grad tijekom dva ljetha mjeseca zivi za i uz festival
(Cari¢, KneSaurek, 2018., str. 67).

Slika 5. Arena u Veroni (izvedba opernog dogadaja)

(Izvor: https://www.arena.it/ schedule-arena-di-verona.html, 29.4.2020.)
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4. PRIMJER KULTURNIH DOGADAJA U PODRAVINI

Kontinentalna Hrvatska obiluje velikim brojem kulturnih dogadaja te valja
naglasiti da se najatraktivniji dogadaji s velikim brojem posjetitelja odvijaju u
Podravini. lako turistiCki manje poznato podruc€je, Podravina svojim kulturnim
dogadajima privlaCi zavidan broj posjetitella svake godine te tako pridonosi
cjelokupnom turizmu Hrvatske. Podravina obiluje materijalnom i nematerijalnom
kulturnom bastinom kojom se prikazuje autohtonost, specifi¢nost, heterogenost i

unikatnost kulture koja je opisana u nastavku rada.

4.1. Kulturna i povijesna bastina Podravine

Svako podrucje Hrvatske, pa tako i Podravina, sadrzi brojne kulturne objekte,
dogadaje te ostale elemente koji predstavljaju temelje za brzi razvitak kulturnog
turizma. Koprivnica i Burdevac ubrajaju se u najvece gradove Podravine. U njima su
prepoznate mogucnosti kulturnog turizma i ve¢ godinama kreiraju poznate regionalne
dogadaje. Isto tako, uz navedene gradove, manja mjesta, tj. sela u Podravini poput
Kalinovca, Molva, Hlebina i dr. svake godine organiziraju tradicionalne kulturne

dogadaje kojima njeguju svoju tradiciju i kulturu.

Grad Koprivnica je kao partner grada Varazdina sudjelovao u kandidaturi za

Europsku prijestolnicu kulture 2020. godine (www.koprivnica.hr). Prema navedenom

moze se zaklju€iti da se svojim kulturnim manifestacijama i sadrzajima grad
Koprivnica ubraja u vaznije kulturne destinacije tog podrucja te time konkurira ostalim

kulturnim destinacijama.

U sklopu prehrambene industrije "Podravka"™ od 1982. godine djeluje Muzej
prehrane s ciliem oCuvanja industrijskog i kulturnog nasljeda u okviru specijalne teme
o prehrani. U zgradama koprivni¢ke Gradske klaonice s kraja 19. stolje¢a u kojima je
Muzej smjesSten, Cuvaju se etnografska zbirka, zbirka industrijske tehnologije, zbirka
etiketa i dvodimenzionalne ambalaze, zbirka propagandnog materijala, zbirka
fotografija iz povijesti Podravke, zbirka antikvitethog posuda te grada sakupljena

terenskim istrazivanjima razli€itih tema o prehrani (www.kulturni-turizam.hr).
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Primjerci sakupljene ambalaze mogu danasnjem posjetitelju ponuditi pravo
bogatstvo znaclenja: od informativnog, marketinSkog, povijesnog, tehnoloskog,
nutricionistiCkog, estetskog, pa do emotivnog i asocijativnog.

Osobitu pozornost privlaci stara gradska vije¢nica (kasnije sud, a danas Muzej
grada Koprivnice). Ta jednokatna barokna zgrada gradena je poslije velikog pozara
1736. godine. Danasnji Gradski muzej ima nekoliko vrijednih zbirki, medu kojima se

istice arheolo$ka i etnografska (www.koprivnica.hr).

Navedeni su samo neki kulturno-povijesni spomenici, no zapravo je cijela
stara gradska jezgra jedinstvena spomenicka cjelina vrijedna turisti¢kih posjeta (slika
6).

Slika 6. Unutrasnjost Muzeja grada Koprivnice

(Izvor: https://www.muzej-koprivnica.hr/, 4.5.2020.)

Opcina Hlebine poznata je po svojoj Galeriji naivne umjetnosti tj. Bastinskom
centru koji u Podravini ima velik zna¢aj u kulturnom i turistiCkom smislu, ali i u

ruralnom poimanju turizma (slika 7).
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Galerija naivne umjetnosti osnovana je 1968. godine kao izdvojeni odjel
Muzeja grada Koprivnice, a djeluje kao stalni muzejski postav donacije slika lvana
Generali¢a, zbirke slika na staklu prve i druge generacije izvornih slikara i kipara
»hlebinske Skole“ i izloZbeni salon s povremenim izloZbama izvornih umjetnika koji su
svoj likovni izraz oblikovali pod utjecajem hrvatske izvorne umjetnosti podravskog
kruga (Podravski zbornik, 2012., str. 107).

Galerija Hlebine nalazi se u sredistu sela preko puta opcine i trgovine, a uz nju
u Hlebinama aktivno djeluje Gospodarstvo Josipa Generali¢a koje se sastoji od stare
kuce Ivana Generalica — muzejske memorijalne kuc¢e za javnost otvorene 1992.g.,

Galerije i ateljea Josipa Generalica i etno kuée ,JaniCina hiza“ (www.muzej-
koprivnica.hr).

'S TP S e

Slika 7. Galerija naivhe umjetnosti u Hlebinama

(Izvor: http://www.muzej-koprivnica.hr/o-nama/objekti-i-zbirke/hlebine/,
4.5.2020.)

Grad DBurdevac sadrzi mnogo kulturno-povijesnih spomenika od kojih je
najznacajniji utvrda Stari grad. U sklopu Starog grada djeluje i TuristiCka zajednica
grada Durdevca koja posebnu paznju poklanja poticanju i promicanju izvornih,

tradicijskih vrijednosti durdevackoga kraja.

40


http://www.muzej-koprivnica.hr/
http://www.muzej-koprivnica.hr/
http://www.muzej-koprivnica.hr/o-nama/objekti-i-zbirke/hlebine/

Isto tako poiCe, koordinira te sudjeluje u organizaciji umijetnickih,
gospodarskih, sportskih i drugih dogadaja koji pridonose obogacivanju turistiCke
ponude. U potkrovlju Staroga grada smjesStena je Donacija Ivana Lackovi¢a-Croate,
velikog hrvatskog slikara, koja je na 1000 kvadratnih metara galerijskog prostora
udomila viSe od tisucu slika, radova vise od 200 autora iz dvadesetak zemalja svijeta

(www.durdevac.hr.).

Svake godine se oko Starog grada ozZivljava jedinstveni scenski prikaz
Legende o Picokima, koja predstavlja najvecu turistiCku manifestaciju Koprivni¢ko-
krizevaCke Zupanije te prvo kulturno nematerijalno dobro Republike Hrvatske.

Navedena manifestacija detaljnije je opisana u sljedeéem potpoglavlju.

Mjesto Kalinovac poznato je po svom zavi¢ajnom muzeju koji je mnogo godina
prije sadrzavao memorijalnu sobu Grgura Karlov€ana - ucitelja i pjesnika, veoma
bogate etnografske zbirke te povijesne spomen-sobe Kalinovac - nekad i danas.
Mnogi mjestani svojim prilozima doprinijeli su bogatstvu izloZzaka svih triju prostorija
(Podravski zbornik, 2011., str. 240).

ZaviCajni muzej nekad je bio i Skola za djecu, dok je danas jedna od
najznacajnijih vrijednosti za staro i mlado stanovnistvo tog mjesta te se svake godine

u njemu odrZavaju razne izlozbe starih predmeta i slika (slika 8).

Slika 8. Zavi€ajni muzej u Kalinovcu

(Izvor: https://www.tzpdravskipeski.hr/zavicajni-muzej-kalinovac, 5.5.2020.)
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4.2. Kulturne manifestacije u Podravini

Kulturnim manifestacijama oZivljava se tradicija kulturno-povijesnih dogadaja
te se nastoji posjetitelje upoznati s povijesnim dogadajima i kulturama tog podneblja.
Za mjeStane Podravine njegovanje tradicije od velike je vaznosti, stoga se i one
najmlade nastoji upoznavati s kulturnim nasljedem kako bi naucili Cuvati dobre, stare
obiCaje i tradicijske vrijednosti. Svake godine mjeStanima i drugim posjetiteljima
nastoje se prikazati stari i veC poznati dogadaji te se oCekuje i njihova aktivna

participacija.

Osim njegovanja tradicije, osmisljavanjem kulturnihn manifestacija svaka
destinacija nastoji iskoristiti potencijal kulture i povijesti te se istim promovirati kroz
bogatu kulturno-povijesnu bastinu te lokalne i autenti¢ne proizvode. Bogata tradicija,
aktivno lokalno stanovnistvo, kreativno osmisljeni dogadaiji te aktivan rad turisticke
zajednice temelji su dobre kulturne manifestacije, stoga je cilj da posjetitelji kroz
manifestacije osjete iskustvo i dozivljaj iste te da obogate svoj odmor i upoznaju novu

kulturu ovog dijela Hrvatske.

Podravina obiluje raznim kulturnim manifestacijama koje godinama privlace
veliki broj posijetitelja. Buduéi da ih ima mnogo, izdvojit ¢e se i detaljnije opisati one
najpoznatije poput Picokijjade, Renesansnog festivala, Podravskih motiva,

Medunarodnog folklornog festivala te Ivaneckih kresova.

4.2.1. Picokijada

Picokijada je trodnevna manifestacija koja se odrzava u gradu Durdevcu. Prvi
se put odrzala 1977. pod nazivom Picoki — legenda — ljeto. Taj se naziv zadrzao do
1979. godine, kada se uvidjelo da on nije bas najbolje rijeSenje (slika 9). Tih se
godina u op¢oj komunikaciji i u medijima ve¢ uvelike rabio naziv Picokijada, pa je
1980. godine postao sluzbenim nazivom manifestacije, ali samo to ljeto. Vec sljedece
godine manifestacija je dobila ime Legenda o Picokima, prema scenskom prikazu
narodne predaje, kao sredisnjoj priredbi. Ime se kao takvo zadrzalo jo$ dvije godine.

Od tada, pa sve do danas, ustalilo se ime Picokijada (www.podravske-sirine.hr).
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Sto se programskog dijela ti¢e, okosnicu manifestacije do danasnjih dana,
osim scenskog prikaza, Cine sljedeée priredbe: povorka aranziranih kola (prikaz
narodnih obiaja i tradicijske kulture), izloZzba kola¢a, likovna izloZba, sportska
takmiCenja, kazaliSna predstava, nastupi folklorasa i koncerti (pjevaci, grupe,

zborovi).
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Slika 9. Plakat iz prve Picokijade iz 1977.9.

(Izvor: www.hrcak.srce.hr., 11.5.2020.)

Scenski prikaz Legende o Picokima izvodi se na otvorenoj pozornici ispred
zapadne strane utvrde Stari grad, uz koji je i vezana svojim sadrzajem. U vrijeme
turskih osvajanja u 16. stolje€u utvrda je imala osobitu vaznost jer je nakon pada
Virovitice 1552. godine postala prva utvrda uz tursku granicu. Povijesni podaci
govore kako su Turci viSe puta pokusSali osvojiti utvrdu, ali bezuspjeSno. Utvrda je
danas spomenik kulture I. kategorije (Podravski zbornik, 2008., str. 106).

Uz to vrijeme vezana je puCka predaja koja govori kako su branitelji grada
odvazno$cu, ali i lukavstvom nadmudrili neprijatelja. Ulama-beg je naumio branitelje
utvrde gladu prisiliti na predaju jer je u utvrdi ostao samo jedan pijetao (picok). Jedna
starica dosjetila se kako bi bilo mudro zavarati Turke ispalivsi picoka iz topa kako bi
oni mislili da branitelji grada imaju hrane na pretek (Podravski zbornik, 2008., str.
106).
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| doista, nakon Sto su ga ispalili na Turke, Ulama beg i turska vojska,
nasamareni, odustaju od opsade mislecCi kako ¢e nepotrebno gubiti vrijeme jer ti
prokleti kauri imaju hrane i za bacanje. Nadmudreni Turci odlaze na dalje pohode, a
Durdev€anima ostaje nadimak ,Picoki“ - u durdevackom govoru pijetao se naziva

picok, picek, pevec (Podravski zbornik, 2008., str. 106).

Legenda se od nastanka dopunjavala i scenski usavrSavala, sto je najve¢im
dijelom ovisilo o inovacijama redatelja i materijalnim mogucnostima organizatora. U
izvodenju legende sudjeluje 300-400 glumaca i statista, uz tehniko osoblje,
konjanike i zapregu, a svake godine odusevi vise od 10 000 posjetitelja. S vremenom
se Legenda obogacivala tonskim, svjetlosnim i pirotehniCkim efektima prema zamisli
redatelja. Za izvodace se iznajmljuju posebni kostimi iz kazaliSnih kuca, a izraduju se
i vlastiti, kao i potrebni rekviziti i kulise. Legenda o Picokima bila je inspiracija

mnogim piscima, glazbenicima i likovnim umjetnicima (slika 10).

Slika 10. Scenski prikaz Picokijade

(Izvor: https://visitdjurdjevac.hr/legenda-o-picokima/,11.5.2020.)
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Od samih pocetaka priredbu prate mediji, osobito tisak i radio, ali i televizija; u
tisku se, lokalnom i zagrebackom, ponajviSe javljaju podravski autori. S vremenom je
sve vecCa uloga TuristiCke zajednice DPurdevac i nastojanja da priredba postane
turistiCki prepoznatljivom. Sve je vise i gospodarskih sadrzaja i s time povezanih
promidzbenih pothvata i sponzorstava, ali i nastojanja da se o priredbi Cuje i izvan
Podravine te da joj se osigura drustveni ugled (Narodna umjetnost: hrvatski ¢asopis
za etnologiju i folkloristiku, 2007., str. 13).

Zbog njezinog nacionalnog znacaja, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske
stavilo je Legendu o Picokima pod zastitu i 2007. godine dodijelilo joj trajni status
nematerijalnog kulturnog dobra Republike Hrvatske. 2013. godine u kategoriji
najboljih tematskih manifestacija Picokijada je dobila i titulu Simply the best od strane
Udruge hrvatskih putnickih agencija i urednistva turistickog magazina Way to Croatia.
Bogatu kulturno-povijesnu bastinu i tradicijske temelje prepoznala je Europska
komisija koja je Durdevcu dodijelila status Europske destinacije izvrsnosti u Cuvanju i

njegovanju nematerijalne kulturne bastine (www.visitdjurdjevac.hr).

Budué¢i da je navedena manifestacija postala medunarodno poznata,
napravljena je njezina internetska stranica na kojoj se mogu naci svi detalji te novosti

vezane za ,Picokijadu 2020. godine® (slika 11).

P.ricokiada

Naslovnica O Picokijadi Novosti Foto / Video / Promo  Picokijada na trake (video) ~Picokijadav slike (foto) Promotivni materijal Gdje smo / Kontakt Pokroviteli, sponzori i donatori Picokijade 2019

Slika 11. Internetska stranica Picokijade

(Izvor: https://picokijada.com, 11.5.2020.)
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4.2.2. Renesansni festival

Povijesni spektakl Renesansni festival prikazuje sljubljivanje kasno
srednjovjekovnih povijesnih mitova i originalnosti Koprivnice, Podravine i Hrvatske s
bastinskim vrijednostima zapadnoeuropskog kulturnog civilizacijskog kruga (€iji je dio
i Hrvatska), koje se predstavljaju u nastupima brojnih viteSkih, obrtni¢kih i muzickih
skupina iz desetak europskih zemalja. Manifestacija je pravi primjer razvijanja

europskog identiteta grada i cijele regije.

Cetverodnevna manifestacija rekonstruira razdoblje prije 656 godina kada je
Koprivnica postala Slobodni kraljevski grad, a bavi se najviSe razdobljem kraja 15. st.
te 16. st. iz kojeg potje€u ostaci renesansnih bedema na kojima se i odvija cjelokupni
program. Mnogobrojni sadrzaji Cetverodnevne manifestacije uvjerljivo vracaju
posjetitelie u davno minulo vrijeme, a to doCaravaju ,srednjovjekovni zanatlije
(najveci sajam srednjovjekovnih obrta u ovom dijelu Europe), trgovci, vitezovi, dame,
kralj i dvorjani, skitnice, prosjaci, kmetovi, alkemiCari, muzic€ari, zabavlja€i i mnogi
drugi, poput kuhara koji na licu mjesta spremaju jela od kopuna, vepra, divljaci i
delicije od koprive, biljke kojoj Koprivnica duguje svoje ime. Piju se samo pi¢a iz tog
vremena poput medovine, vina i piva i to iz drvenih i lon€arskih ¢asa i posuda

(www.renesansnifestival.hr).

Vise od 1000 kostimiranih izvodac¢a, hrvatskih i inozemnih, posjetiteljima
pruzaju autentiCan dozivljaj i iskustvo te interaktivno sudjelovanje u samom
programu. Bez obzira Sto je Renesansni festival organiziran tek devet puta, postao je

najveca i najkompleksnija manifestacija tog tipa u ovom dijelu Europe.

Manifestacija pocCinje u 11 sati u srediStu grada od kuda kre¢e povorka
vitezova prema mjestu odvijanja manifestacije — renesansnim bedemima na kojima
veC ,zive“ stotine kostimiranih sudionika (slika 12). Ogroman prostor bedema
prekriven je srednjovjekovnim Satorima, logorima, opsadnim spravama, kulama, a
prizor zaista djeluje impozantno. Manifestacija traje do duboko u no¢, jer mnogi
sudionici ostaju u svojim logorima, a narocito je impresivan no¢ni napad na grad koji
je  obasjan  stotinama  baklji, zaralima i eventualno mjeseCinom

(www.renesansnifestival.hr).
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Slika 12. Scenski prikaz Renesansnog festivala

(Izvor: https://www.renesansnifestival.hr/galerija-slika/, 12.5.2020.)

Renesansni festival svake godine nastavlja s trendom zabrane koriStenja
plastiCnog pribora za jelo i pice kako bi srednjovjekovni zivot u te dane odrzavanja
bio Sto identi¢niji i autenti¢niji. Na taj nacin organizatori manifestacije pridonose
odgovornom i odrzivom ponasanju prema okoliSu na $to turisti danasnjice uvelike
obra¢aju paznju. Za svakog posjetitelja izraduje se keramiCka krigla s logom
manifestacije koju svaki posijetitelj dobije za simboli¢nu cijenu te ju moze zadrzati ili je

vratiti i zatraziti povrat novca (www.croatia.hr).

Cetverodnevnu manifestaciju  2019. godine posjetilo je 50-ak tisuéa
posjetitelja, a trend raste iz godine u godinu. Programske aktivnosti odvijaju se puna
Cetiri dana i veCeri uz konstantnu ponudu jela i pi¢a. Velika je prednost Sto je u
neposrednoj blizini veliko parkiraliSte, a sama lokacija manifestacije je gotovo u

srediStu grada tako da se i ono moZe razgledati.
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Slika 13. Plakat Renesansnog festivala za 2020.g.

(Izvor: https://www.renesansnifestival.hr/o-nama/, 12.5.2020.)

Tema Renesansnog festivala mijenja se svake godine. Tako je 2019. godine
tema bila ,Tortura“, a ove godine naziv teme bit ¢e ,Lakrdijastvo” (slika 13). Osim
putem vlastite internetske stranice, Renesansni festival promovira se putem

drustvenih mreza (Facebooka i Instagrama) te televizije i radija.

Renesansni festival je na Danima hrvatskog turizma osvojio prestiznu nagradu
u kategoriji ,TuristiCki dogadaj 2019. godine”. Ova nagrada dodjeljuje se dogadaju
koji predstavlja primjer najbolje prakse u turistiCkoj industriji u svim aspektima svog
poslovanja te primjer za ostale dogadaje i turistiCku industriju u cjelini. Ovu prestiznu
nagradu dodjeljuje strucni Ziri Hrvatske turisticke zajednice, Ministarstva turizma i

Hrvatske gospodarske komore (www.renesansnifestival.hr.).

Ostvarena nagrada je priznanje svima koji su svih ovih godina na razliCite
nacCine doprinosili rastu, razvoju i kvaliteti navedene manifestacije. Renesansni
festival trebao bi biti primjer ostalim manifestacijama u Hrvatskoj i Sire, jer je to prva
koprivniCka i Zupanijska manifestacija koja nosi laskavu titulu ,Turistickog dogadaja

godine®.

2018. godine napravljena je aplikacija ,Renesansni festival* uz pomo¢ koje na
brz i jednostavan nacin posijetitelji mogu pronaci sve potrebne informacije i lokacije

svih zanimljivin punktova na manifestaciji. Na njoj se nalaze lokacije i programi na

48


https://www.renesansnifestival.hr/o-nama/
http://www.renesansnifestival.hr/

pozornicama, opisi i slike raznih punktova te sve bitne informacije na jednom mjestu
(slika 14).

Renesansni feslival
aplikacijo

Aplikacija omoguduje filfriranje lokacija kako bi u 3fo kradem roku pronasli lokaciju koja vas zanima,

L1 Ulaz ) 8 Viteski furnir 1 Kopriva i eliksiri 118 Kmetsko selo
U2we L) 7 Srednjoviekovni sajam 112 Pozornica 17 Gubavei

L) 3 Info punkt ) 8 Domade Zivetinje )13 Labirint [ 18 Centar grada
L) 4 Prva pomod ) 9 Djedje igraonice L) 14 Glavna fema: Tajne Zeljeza

L5 Kréma 10 Strelizarstvo 15 Kuhinja kraljevih kuhara

Klikom na broj na karti imafe pristup sadrZaju lokacije, fe moguénost recenziranja posjeéene lokacije,

Napomena: lokacije § imaju ponudu jela i pica, dok lokacije 12, 15 118 imaju popis dogadaja.

Slika 14. Aplikacija ,Renesansni festival*

(Izvor: https://www.renesansnifestival.hr/aplikacija/index.php, 12.5.2020.)
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4.2.3. Podravski motivi

Podravski motivi jedna su od najvecCih kulturnih manifestacija ovog dijela
Europe u kojoj se ujedinjuju iznimno atraktivni i posebni sadrzaji poput sajma naivne
umjetnosti, sajma starih obrta, folklora, sajma antikviteta te gastronomske ponude
podravskog kraja. Svakog prvog vikenda u mjesecu srpnju Koprivnica se pretvara u
najveci sajam naivne umjetnosti na otvorenom u trajanju od tri dana. Njegujuci
tradiciju i nastojeci oCuvati od zaborava stare obrte i vjestine, svake godine sve vecu
paznju posjetitella zaokuplja tridesetak majstora svoga zanata koji svoje vjestine

demonstriraju znatizeljnoj publici.

1995. godine rodila se ideja da se na otvorenom koprivniCkom Zrinskom trgu
pokaze naivno slikarstvo i kiparstvo, koje je bilo poznato i priznato daleko van nasih
granica i po Citavom svijetu, pod imenom ,Podravski motivi’ (slika 15). Danas je
sajam prosSiren na gradski park s mnogo viSe sadrzaja nego prije. Na otvaranju sajma
vecC po obi¢aju gradonacelnik Koprivnice predaje klju¢ grada najstarijem umjetniku da
kao novi gradonacelnik upravlja i vodi brigu o Podravskim motivima tri dana koliko i
traju. Uz slike i kipove naivnih slikara, predstavljena su zanimanja poput kovaca,
krojaCa, bravara, postolara, tkalaca, stolara, mlinara, tesara te mnogih drugih zanata

koje je vrijeme pregazilo (Podravski zbornik, 2009., str. 167).

| E_I‘ P

Slika 15. Prikaz slikara na Podravskim motivima

(Izvor:_https://www.koprivnicatourism.com/content.php?gs=56, 16.5.2020.)
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Izradivanje figura, udaranje kovackog Ceki¢a po uzarenom Zeljezu, stroj za
vrSenje zita, tkanje tkalaCckog stana, Sivanje Sivacom masinom Singericom samo Ssu
neki od umjetniCkih zanata koje su posjetitelji mogli vidjeti. Osim starih zanata,
Podravina je poznata i po podravskim specijalitetima, stoga su se na Podravskim
motivima nasli i proizvodaci vina, rakije, gverca te vrsne domacice sa svojim
kolaCima poput orehnjaCe, makovnjate, madarice i Strukla koje su pekle nekoliko

stotina metara duge.

2019. godine obiljezeni su 25. Podravski motivi koji su bili upotpunjeni mnogim
novim atraktivnim sadrzajima i zabavom za sve uzraste. Svake godine sajam
nadopunjuje svoj program novim zanatima i izvodac¢ima, a ,Podravka“ svake godine
prireduje poseban kulinarski show za poznate kuhare, ali i za kuhare amatere koji

Zele pokazati svoje vjestine.

25, PODRAVSY) MOTIV) ket
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Slika 16. Plakat odrzavanja 25. Podravskih motiva

(Izvor: https://kckzz.podravski-motivi/,16.5.2020.)

U organiziranju manifestacije sudjeluju Turisticka zajednica grada Koprivnice,
Zupanijska turistika zajednica, uprava Muzeja grada Koprivnice te mnogi sponzori.
Kako bi se sajam ozivio, svake se godine u program uklju€uju razni tamburaski
sastavi i folklorne skupine koje pjesmom i plesom ozZivljuju ovu umjetni¢ku idilu.
Sajam svake godine posijeti veliki broj posjetitelja, a najéeS¢e se sajam promovira

putem plakata, televizije i radija, dok na drustvenim mrezama nisu aktivni (slika 16).
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4.2.4. Medunarodni folklorni festival ,,Iz bakine Skrinje*

Folklor na sceni, u suvremenim uvjetima, postao je svakodnevna pojava, a
njime se bave amateri ili profesionalci u€lanjeni u folklorne ansamble ili skupine. Ples
i glazba postali su neizostavna sastavnica festivala danasnjice, stoga je i sam folklor

kao narodna kultura i plesna umjetnost postao dominantni imbenik manifestacija.

Prvenstveni cilj Medunarodnog folklornog festivala ,lz bakine Skrinje bio je
okupiti mlade ljude iz raznih zemalja koji ¢e prezentirati svoje folklorno nasljede
domacoj publici. Uz to, cilj je bila i promocija hrvatske kulture i Hrvatske kao turistiCke
destinacije u blizem, ali i daljem okruzenju. Jedan od glavnih motiva bilo je i ostalo
oCuvanje nacionalne bastine i prenoSenje istinskih i trajnih vrijednosti na mlade
generacije, Sirenjem tolerancije i razumijevanja medu ljudima razlicitih

vjeroispovijesti, kultura i tradicija (Podravski zbornik, 2016., str. 205).

Grad Koprivnica je najstalnije mjesto odrzavanja festivala, iako se u pocetku
festival odrzavao i u drugim mjestima poput Legrada, Durdevca, Novigrada
Podravskog, Gole, Medimurske Zupanije te Kalinovca. Sudionici festivala svake
godine Koprivnicu uc€ine poZeljnom i interesantnom destinacijom za sve ljubitelje
folklora, obicaja i tradicije. Navedeni festival od samih pocCetaka ima svoj logo koji ga
u potpunosti opisuje te je prepoznatljiv na svim plakatima njegovog promoviranja
(slika 17)

Slika 17. Logo festivala ,1z bakine Skrinje®

(Izvor: www.hr¢ak.srce.hr, 17.5.2020.)
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Festival se odrzava svake godine u srpnju i traje tri dana. 2019. godine odrzao
se 13. Medunarodni folklorni festival ,lz bakine Skrinje“ u Koprivnici ¢ime je grad
postao turisticki kulturni centar, s obzirom da je to jedini medunarodni folklorni festival
u ovoj regiji (slika 18). Osim domacih sudionika sudjelovali su i gosti iz drugih drzava,;

od sveukupno 240 sudionika, ¢ak 170 doslo je iz inozemstva (www.kckzz, hr).

Slika 18. Medunarodni folklorni festival ,1z bakine Skrinje*

(Izvor: https://kckzz.hr/en/odrzana-druga-festivalska-vecer-13-medunarodnog-
festivala-folklora-iz-bakine-skrinje/, 17.5.2020.)

Sudionici Medunarodnog folklornog festivala ,lz bakine Skrinje“ nastoje
prenijeti sve ono vrijedno, ukorijenjeno u njihovim srcima, djedovinu, obi€aje i tradiciju
na mlade narastaje koji ¢e se njima ponositi kao i oni sami. Organizatori festivala su
Zajednica kulturno-umjetni¢kih udruga Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije i Folklorni
ansambl Koprivnica uz pokroviteljstvo KoprivniCko-krizevacke Zzupanije, Saveza Alpe

- Jadran, TZ Koprivni¢ko-krizevacke zupanije, Grada Koprivnice i ostalih.
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4.2.5. lvanecki kresovi

IvanecCki kresovi su tradicionalna folklorna manifestacija koju organizira
Drustvo izvornog folklora Koprivnicki lvanec joS od 1976. g. s ciljem predstavljanja
pjesama, plesova, narodne noSnje i obiCaja Koprivnickog Ivanca i Podravine,

Hrvatske i inozemstva.

Ciljevi lvanecCkih kresova su oCuvanje jedinstvene kulturne bastine i identiteta
Koprivnickog Ivanca, promicanje izvornih folklornih vrijednosti pred domacom
publikom i ¢lanovima gostujucih drustava iz drugih krajeva i inozemstva, upoznavanje
kulturnin i folklornih vrijednosti s drugih podru€ja u domovini i inozemstvu i

ukljuCivanje domacih Zzitelja, posebice mladih osoba i djece u kulturno i povijesno

znacajne sadrzaje i aktivnosti (www.dif-kopivanec.hr).

U programu koji se odrzava u druStvenom domu u KoprivniCkom lvancu
nakon pozdravnih govora prvi nastupaju domacini izvedbom pjesama i plesova
Koprivni¢kog lvanca i Podravine u nastupima tamburaske te djecje i odrasle folklorne
skupine. Zatim se predstavljaju gostuju¢a drustva. Nakon folklornog programa, slijedi
veCera za folklorasSe i uzvanike, a potom druzenje svih prisutnih uz veselu glazbu
(slika 19).

Slika 19. Clanovi 30. Ivaneckih kresova iz 2018.g.
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(Izvor: www.hr¢ak.srce.hr, 18.5.2020.)

Od prve do trinaeste priredbe, kada je obiljezena 60. godiSnjica Drustva,
IvaneCki kresovi bili su dvodnevna manifestacija. Posljednjih godina program
Kresova zapocinje ispred drustvenog doma mimohodom sudionika svih drustava
ulicama Koprivni¢kog lvanca. Ovu manifestaciju redovno prati prikaz izrade izvornog
veza s narodne noSnje Koprivnickog Ivanca, izlozba radova s ivaneCkim vezom,
izloZba starina, prikaz obicaja paljenja krijesa i slicno (slika 20). Do sada je odrzano
138 gostuju¢ih nastupa s oko 4000 sudionika iz Hrvatske, Slovenije, Srbije,
Makedonije, Bosne i Hercegovine te Austrije, Madarske i Grcke, Sto Kresove
svrstava medu znacCajne manifestacije usmjerene njegovanju vlastite i upoznavanju
tradicijske kulture drugih krajeva Hrvatske i inozemstva (Podravski zbornik, 2019.,
str. 189).

Slika 20. Tradicionalno paljenje krijesa u Koprivnickom lvancu 2019.g.

(Izvor: www.hrcak.srce.hr, 18.5.2020.)

Organizatori lvanec¢kih kresova su opc¢ina Koprivni¢ki Ivanec, Drustvo izvornog
folklora Koprivni¢ki Ivanec te opcine drugih zemalja koje sudjeluju u ovoj
manifestaciji. SaCuvani izvorni vez, noSnja, plesovi, pjesme, glazba i obi€aji obiljezje
su kulturnog i povijesnog identiteta svakog naroda i zaviCaja. MjeStani s podrucja
opcine Koprivni¢ki lvanec Cine malu zajednicu, ali u svom mjestu tijekom viSe

desetlje¢a njeguju folklornu tradiciju i kulturno nasljede.
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4.3. Buducée projekcije razvoja kulturnih dogadaja u Podravini

Turizam Podravine u pocCetnoj je fazi razvoja, stoga je potrebno izgraditi i
repozicionirati turistiCki proizvod na turistiCkom trziStu. Sukladno suvremenim
trendovima, a uzimajuéi u obzir raspolozive resurse, poseban se naglasak daje
razvoju turizma bastine i kulturnog turizma, odmoriSnog turizma ruralnih podrucja te
eno i gastro turizma kao i sportskog i cikloturizma. Realizacijom postavljenih
strateSkih ciljeva i ostvarenjem kljucnih razvojnih projekata unaprijedit ¢e se i
obogatiti turisticCka ponuda destinacije i povecati atraktivhost Sto Ce rezultirati

stvaranjem konkurentne i prepoznatljive destinacije na turistiCkog trzistu.

Prema dokumentu Strategije razvoja turizma grada Koprivnice i okolice do
2025. godine i anketi dionika iz 2016. godine, razvoj kulturnog turizma i turizma
dogadaja svrstavaju se u najvaznije oblike turizma za grad Koprivnicu i okolicu

(www.koprivnica.hr).

TuristiCko-atrakcijsku bazu Podravine izmedu ostalog ¢ine prirodni resursi te
vrijedna antropogena resursna osnova u vidu kulturno-povijesne bastine i raznih
manifestacija. Motivi dolaska turista uglavhom su uvjetovani poslovnim razlozima te
ponudom lova i ribolova, ugostiteljskom ponudom, izletnickim ponudama, obilaskom

prirodnih ljepota i kulturnih znamenitosti te posjetom kulturnim dogadajima tog kraja.

Manifestacije, koje se najvecim dijelom odvijaju u Koprivnici, imaju veliki
znacaj u privlacenju turisticke potraznje. Posebno se izdvaja medunarodna atrakcija
Renesansni festival s potencijalom daljnjeg rasta i nadogradnje dok se turistiCka
promocija grada Koprivnice proteklih godina temeljila iskljuivo na manifestaciji

Renesansni festival.

Predvideni projekti do 2025. godine grada Koprivnice temeljeni na eno i gastro
ponudi su: Dani koprive, Festival mosta i kestena te Manifestacije sezonskih plodova.
Realizacija navedenih manifestacija oCekuje se od 2016. godine, a traje i dalje te se
oCekuje krajnja realizacija do 2025. godine (tablica 3).
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Dani koprive

Manifestacija temeljena na poveznici
izmedu imena grada Koprivnice i
koprive. Pri€a o koprivi, delicije i
proizvodi od koprive te suveniri s
motivima koprive predstavljaju
Cimbenike za prepoznatljiv i atraktivan

turisticki proizvod Podravine.

Festival moSta i kestena

Manifestacija koja predstavlja sinergiju
tradicije i eno gastronomske ponude.
Specifi€an spoj eno i gastro ponude
mosSta i kestena koja podsje¢a na

djetinjstvo.

Manifestacije sezonskih plodova

Manifestacija previdena za gotovo
Citavu kalendarsku godinu temeljena na
sezonskim plodovima poput zelja,

koprive, oraha, kestena i gljiva.

Tablica 3. Eno i gastro manifestacije previdene za realizaciju do 2025.g.

(Izvor: https://koprivnica.hr/wp-content/uploads/2014/01/Strateqija-razvoja-turizma-

grada-Koprivnice-i-okolice-do-2025.-godine-2.pdf ,19.5.2020.)

Jedan od kljuénih pokazatelja razvoja turisticCke ponude Podravine, tocnije

grada Koprivnice i okolice jest valorizacija gastro i eno potencijala ovog podrucja.

Stoga bi se kvalitetna turisticka promocija tog podrucja trebala okrenuti eno i gastro

ponudi kao kvalitativnom iskoraku turisti(ke ponude Podravine. Sirok spektar

sezonskih plodova i autohtonih proizvoda Koprivnice i njezine okolice nudi

mogucnosti za planiranje i realizaciju ve¢ navedenih manifestacija.
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Nadalje, projekti predvideni za realizaciju do 2025. godine temeljeni na
kulturnoj bastini i tradiciji Podravine, tj. programi tematskih cesta i ruta su: Galerijske
ceste, Putovima starih mlinova te Tradicijska cesta obrta. Realizacija navedenih

programa ocekuje se od 2017. godine te traje i dalje (tablica 4).

Galerijske ceste Program galerijskih cesta trebao bi se
vezati uz prepoznatljivu suvremenu
hrvatsku naivnu umjetnost, tj. rutu
razgledavanja poznatih galerija u

Podravini.

Putovima starih mlinova Rekonstrukcija i turistiCcka valorizacija
starih mlinova koji su u davna vremena
bili uobicajena slika na Dravi. Radi se o
projektu kojim bi se oZivjela i turistima
priblizila duga tradicija mlinarstva na

ovom podrucju.

Tradicijska cesta obrta Ozivljavanje brojnih zaboravljenih
zanata (kovaci, loncari, izradivaci
krudnih peci, zanati poput pecenja
rakije) kao i zanimljivih zanata koji su
vezani za dravsko podruc¢je, poput
ispiranja zlata na Dravi i mlinarstva.
Jedna od tradicijskih cesta mogla bi biti
osmisljena kao prikaz tradicijskog
nacina zivota ovog podrucja kroz pricu

Gruntovdana.

Tablica 4. Programi tematskih cesta i ruta za realizaciju do 2025.g.

(Izvor: https://koprivnica.hr/wp-content/uploads/2014/01/Strateqgija-razvoja-turizma-
grada-Koprivnice-i-okolice-do-2025.-godine-2.pdf,19.5.2020.)
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Turisti danasnjice traze posebne sadrzaje povezane s tradicijom i kulturnom
bastinom destinacije koju posjecuju, stoga bi navedene tematske ceste i rute bile
jedinstveni nacCin za privlaenje turista u Podravinu. Programi u okviru navedenih ruta
mogu biti prilagodeni razli€itim trziSnim segmentima, no vazno je istaknuti potrebu
umrezavanja razlicitih dionika koji djeluju na podrucju grada Koprivnice i okolice kako
bi one izrasle u kvalitetne i priviacne turisticke proizvode. Ovakvi programi trebaju biti
interaktivni, informativni, edukativni, kreativni i originalni.
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5. SWOT ANALIZA KULTURNIH DOGADAJA U PODRAVINI

SWOT analiza obuhvaca snage, slabosti, prijetnje i prilike kulturnih dogadaja u
Podravini koji utjeCu na razvoj tog podrucja. Navedeni Cimbenici vazni su kod
utvrdivanja pozitivnih elemenata koje treba istaknuti te negativnih elemenata koje
treba smanijiti ili s vremenom ukloniti. Tablica 5 prikazuje SWOT analizu (snage,

slabosti, prilike i prijetnje) kulturnih dogadaja u Podravini.

SNAGE

SLABOSTI

turizam nije primarna grana
ostvarenja prihoda

bogata kulturno-povijesna
bastina

raznolika gastronomska
ponuda

aktivno sudjelovanje lokalnog

nedovoljno iskoristen
turisticki potencijal
nedostatak financijskih
sredstava

nedovoljna promacija
dogadaja

nezainteresiranost mlade

stanovnistva populacije
postovanije tradicije i ponos
istom
dobra prometna povezanost
PRILIKE PRIJETNJE

geografski polozaj podrucja
promjena turisti¢kih navika
potraznja za

tradicijskim proizvodima
novi turisti¢ki proizvodi
obogadivanje kulturne

turistiCke ponude

konkurentnost ostalih podrucja
RH

gubitak tradicije i kulturnih
resursa

nedovoljna podrska turizmu
dogadaja kontinentalne RH s
nacionalne strane
nepovjerenje i negativne

reakcije turista

Tablica 5. SWOT analiza kulturnih dogadaja u Podravini

(Izvor: vlastita izrada, 22.5.2020.)




5.1. Snage

Manifestacije Podravine imaju zavidan broj pozitivnih ¢imbenika, tj. snaga

koje godinama privliaCe velik broj posjetitelja te temeljem njih promoviraju turisticku

atraktivnost i jedinstvenost. Ve¢ nabrojane snage/prednosti kulturnih dogadaja u

Podravini zahtijevaju i objasnjenje, stoga ¢e one biti u nastavku i opisane.

Turizam nije primarna grana ostvarenja prihoda — Podravina je poznata po
poljoprivredi, prehrambenoj i preradivackoj industriji te ostalim djelatnostima
koje istoj donose prihod. lako prihodi od turizma jo$ uvijek nisu jako visoki,
Podravina razvija nove oblike selektivhog turizma koje bi mogle donijeti velike
prihode u buduénosti. U Podravini su i dalje prisutnije druge grane te turizam
za sada nece postati primarna grana ostvarenja prihoda, ve¢ bi turizam trebalo
razvijati u sinergii s drugim granama ekonomije. Kulturne turistike
manifestacije uvelike doprinose vecem ostvarenju turistickin prihoda, no
turizam dogadaja jo$ uvijek nije u tolikoj mjeri razvijen da bi mogao postati
prevladavajuéi oblik ostvarenja enormnih prihoda. Naime, funkcija turizma je
da predstavlja dodanu vrijednost drugim privrednim sektorima koji su gore
navedeni i da ima Sto veci multiplikativni efekt tj. da funkcionira kao generator
rasta i razvoja, ali i plasmana proizvoda ostalih ekonomskih sektora.

Bogata kulturno-povijesna bastina — Podravina obiluje raznim kulturnim i
povijesnim znamenitostima poput utvrde Starog grada u DPurdevcu u kojoj se
prikazuje scena ,Legende o Picokima“. Osim toga, turisti tijekom svoga
boravka u Podravini i posjeta dogadajima mogu posjetiti i druge kulturne
sadrzaje poput ve¢ navedenog Zavi€ajnog muzeja u Kalinovcu, Muzeja grada
Koprivnice i dr.

Raznolika gastronomska ponuda — iako jos ne toliko razvijena, gastronomija u
Podravini od velike je vaznosti osobito jer se radi o poznatim podravskim
specijalitetima i delicijama koji prikazuju tradicionalnu kuhinju ovog podrucja
kojom se Podravci uvelike ponose. Danasnji turisti izrazito vole i Zele
upoznavati jela drugih kultura, stoga se na manifestacijama u Podravini moze
degustirati mnostvo tradicionalnih domacih jela poput Strukla i makovnjace te
domacih vina i rakija. Sve manifestacije ovog podrucja kao popratne sadrzaje

u ponudi nude i domaca jela i pi¢a kako bi gostima upotpunili cijeli dozivljaj.
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Aktivno sudjelovanje lokalnog stanovniStva — navedeni dogadaji ne bi bili toliko
kvalitetno organizirani i realizirani bez sudjelovanja lokalnog stanovniStva koje
iz godine u godinu vrijedno i naporno pomaze pri organizaciji dogadaja.
Sudjelovanje lokalnog stanovniStva najviSe se moze primijetiti kod
manifestacija Picokijjade i Renesansnog festivala u kojima stanovnici
Podravine mjesecima naporno uvjezbavaju scenske pokrete za navedene
dogadaje.

Postovanje tradicije i ponos istom — Podravci su poznati po velikom poStivanju
tradicije, stoga su i organizirane manifestacije koje su oplemenjene povijesnim
dogadajima i obi¢ajima. Uz povijesne dogadaje, manifestacije obiluju
tradicionalnim jelima i pi¢ima te prikazom starih podravskih zanata (Podravski
motivi).

Dobra prometna povezanost — od velike je vaznosti dobra prometna
povezanost koju Podravina zaista ima. lako u Podravini ne postoji zra¢na luka,
ve¢ se najbliza zracna luka nalazi u Zagrebu, danas postoje razni prijevoznici
koji voze do svih destinacija u Podravini. Vlak, autobus i automobil glavna su
prijevozna sredstva tog podrucja, stoga posjetitelji nemaju problema s

dolaskom na Zeljenu manifestaciju.

5.2. Slabosti

Osim pozitivnih €imbenika, manifestacije u Podravini imaju i negativne

Cimbenike, tj. slabosti koje kulturna dogadanja Cine neprivlaCnima i kojima turizam

dogadaja navedenog podruc¢ja nazaduje, stoga ih je potrebno $to prije prepoznati i

ukloniti ukoliko je to moguce. Ve¢ navedene slabosti u nastavku ¢e se detaljnije

opisati.

Nedovoljno iskoristen turistiCki potencijal — Podravina ima mnogo potencijala
da postane turistiCki prepoznatljivo podrucje, no taj se potencijal ne
iskoristava. Osim navedenih manifestacija usmjerenih tradiciji, Podravina bi
mogla organizirati mnoga druga suvremenija dogadanja koja bi privukla veliki

broj posijetitelja te se usmijeriti na odredenu ciljnu skupinu. Osim povijesne
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bastine tu su i neotkrivena podrucja koja zude biti turistiCki prepoznata i na
kojima bi se mogli organizirati festivali i manifestacije.

Nedostatak financijskih sredstava — kao $to je vec i navedeno, Podravina se
ne smatra toliko turistiCki atraktivnim podruéjem, stoga se ne ulaze dovoljno
financijskih sredstava u turizam dogadaja iste.

Nedovoljna promocija dogadaja — druStvene mreZe najizraZenija su vrsta
promocije turistickin manifestacija, no u Podravini je takva promocija i dalje
neizrazena pa zbog toga mnogo ljudi ni ne zna za takvu vrstu dogadaja.
Navedeni se dogadaiji u Podravini najvise promoviraju putem radija, no to viSe
nije pouzdana, ali ni moderna metoda promoviranja.

Nezainteresiranost mlade populacije — s obzirom da su navedeni dogadaiji (ne
svi) uglavhom temeljeni na tradiciji i povijesnim dogadajima, priviace
posjetitelje starije dobne skupine te su mlade populacije nezainteresirane za
njih. Mlada populacija tezi zabavi i doZivljaju, stoga je potrebno osmisliti visSe

manifestacija koje bi privukle ovu skupinu posjetitelja.

5.3. Prilike

Prilike su usmijerene na iskoriStavanje odredenih pozitivnih ¢imbenika ako se

ukaze prilika za to. Kulturni dogadaji u Podravini suoceni su s mnogo prilika koje ¢e

se u buducnosti modéi primijeniti, a iste ¢e biti opisane u nastavku.

Geografski polozaj podrucja — kao $to je ve¢ navedeno, Podravina ima dobru
prometnu povezanost Sto ukazuje na to da se nalazi na veoma dobrom
geografskom polozZaju. To predstavlja priliku za Podravinu koju je moguce
iskoristiti za kulturne manifestacije jer je povezanost prometnih pravaca
izmedu gradova izrazito dobra.

Promjena turisti¢kih navika — turisti danasnjice mnogo su zahtjevniji nego prije
jer konstantno mijenjaju svoje preferencije i navike, stoga se promjena navika
turista smatra prilikom za kulturne dogadaje. Turistima su danas puno vazniji
stari obiCaiji i tradicija, domaca jela i pi¢a, manifestacije koje imaju svoju pricu,

nego neki moderni i urbani dogadaiji.
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Potraznja za tradicijskim proizvodima — kao Sto je veC prethodno navedeno,
navike turista konstantno se mijenjaju, stoga je i ve¢a potraznja za tradicijskim
proizvodima koje kulturni dogadaji u Podravini i nude.

Sve nabrojane manifestacije nude iskljuc€ivo tradicionalne proizvode iz domace
proizvodnje koji su izrazito cijenjeni od strane posjetitelja.

Novi turistiCki proizvodi — Sto se tiCe novih kulturnih dogadaja, turisticke
zajednice Podravine nastoje biti Sto inovativnije te samim time organizirati i
realizirati Sto viSe kulturnih dogadaja koji bi privukli Sto veci broj posjetitelja.
Obogacivanje kulturne turisticke ponude — kako bi se privukao $to veci broj
stranih i domacdih posjetitelja, organiziranjem kulturnih dogadaja nastoji se
obogatiti cjelokupna turistiCka ponuda i to kreativnim i inovativnim popratnim

sadrzajima.

5.4. Prijetnje

Prijetnje su usmjerene na vanjske ¢imbenike koji ugrozavaju i prijete kulturnim

dogadajima u Podravini. Pri analiziranju istih potrebno je postaviti pitanja vezana uz

C¢imbenike koji mogu rezultirati ugrozavanjem manifestacijama te se s istima suociti.

Konkurentnost ostalih podru¢ja RH — osim Podravine, ostala podrucja
kontinentalne Hrvatske imaju brojne kulturne dogadaje koji konkuriraju
turistiCkim ponudama i sadrzajima koje dogadaji Podravine vjerojatno ne
posjeduju, stoga je potrebna konstantna inovativnost i kreativnost u podrucju
turizma dogadaja.

Gubitak tradicije i kulturnih resursa — iako je lokalnom stanovniStvu Podravine
tradicija izrazito vazna, ipak se gubi ona izvorna autenti¢nost tradicije i obiCaja.
Starija populacija ipak viSe drzi do tradicije i starih kulturnih resursa nego
mlada populacija, stoga dolazi do gubljenja iste pa moderni, inovativni turisticki
proizvodi dobivaju na znaceniju.

Nedovoljna podrska turizmu dogadaja kontinentalne RH s nacionalne strane —
najvecu podrsku u turizmu dogadaja ima obalna Hrvatska zbog ,sunca i mora*“

koji jo$ uvijek predstavljagju dominantnu komponentu dolaska turista u
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odredeno podrucje Hrvatske. To je i jedan od razloga zasto Podravina nema
podrsku s nacionalne razine.

e Nepovjerenje i negativne reakcije turista — iako postoji mnogo turista koji
tragaju za novim kulturnim dogadajima prepunih tradicijskim proizvodima i
sadrzajima, ipak uvijek postoji odredena skupina turista koja imaju dozu
nepovjerenja prema takvim dogadajima. Osim nepovjerenja, negativne
reakcije turista predstavljaju prijetnju za dogadaje jer nezadovoljni turisti mogu
svojim negativnim reakcijama utjecati na druge potencijalne turiste, ali i na

samu promociju kulturnog dogadaja.

|z opisane SWOT analize kulturnih dogadaja u Podravini moze se zakljuciti da je
kontinentalna Hrvatska mnogo viSe turistiCki i kulturno razvijena no Sto je to
prikazano u stvarnosti. Analiziranje sadasnjeg stanja kao i utvrdivanje prednosti, ali i
nedostataka kulturnin dogadaja u Podravini vrlo je znafajno u kontekstu Sto

kvalitetnijeg planiranja buducéeg razvoja turizma na ovom podrucju.

Naime, osvjeStavanjem snaga i slabosti dogadaja kao i uvazavanjem potencijalnih
prilika koje se otvaraju u okruzenju te suzbijanjem prijetnji moguce je adekvatno
planirati pravce buduéeg razvoja turizma dogadaja. Rezultati ove analize
omogucavaju bolje razumijevanje okoline djelovanja, vlastitih snaga i slabosti te

ograni¢enja i mogucnosti.

Manifestacije u Podravini €ine jedan od najvaznijih elemenata turisticke ponude
ovog podrucja, stoga su turistiCke zajednice i ostali organizatori kulturnih dogadaja
posvecCeni dogadajima u potpunosti tijekom cijele godine. Potrebno je svaku
manifestaciju prije same njene provedbe detaljno analizirati, promovirati te napraviti

od nje spektakl koji ¢e privuci Sto veci broj posijetitelja.

Podravina jo$ uvijek nije u dovoljnoj mjeri valorizirala svoje resurse, ali s obzirom
na izniman potencijal za razvoj manifestacija baziranih na svojoj tradiciji i obi¢ajima,
taj bi se potencijal mogao vrlo dobro iskoristiti koriste¢i opisanu SWOT analizu i

prigodnu razvojnu turistiCku strategiju.
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6. ZAKLJUCAK

Dogadaiji u turizmu postali su vazna sastavnica suvremenog turizma, a kada bi
se analizirala najdominantnija i najtraZzenija od strane turista vrsta dogadaja, kulturni

dogadaiji bili bi najrelevantniji rezultat analize.

S obzirom da su kultura i dogadaji meduovisni, poveznice ta dva pojma su
turizam i turisti kojima je kultura danas jedan od vaZznijih motiva posjete odredenoj
turistiCkoj destinaciji. Suvremeni turist Zeljan je upoznavanja druge kulture, tradicije,
obiCaja i lokalnih stanovnika te Zeli aktivho sudjelovati u odredenom kulturnom

dogadaju mjesta Sto ¢e mu pruziti dodatni dozivljaj same kulture i kulturnih obicaja.

Zahvaljuju¢i bogatom kulturnom naslijedu, povoljnom geografskom polozaju,
oCuvanoj tradiciji te raznovrsnim autohtonim turistickim proizvodima, u Podravini se
svake godine organiziraju i odvijaju mnogi kulturni dogadaji. Neki od tih dogadaja
navedeni su u radu te se moze zakljuciti kako sve te dogadaje povezuju isklju€ivo

kulturne vrijednosti bazirane na tradiciji i povijesnom naslijedu Podravine.

Kako bi se Podravina pozicionirala kao prepoznatljiva i trziSno konkurentna
turistiCka destinacija, potrebno je dodatne napore usmijeriti prema kreiranju novih
turistickih proizvoda, razvijanju selektivnih oblika turizma, turistickoj valorizaciji
kulturno-povijesne bastine te njegovanju tradicije. Naime, bogata tradicija i obicaji,
raznolika kulturna i povijesna bastina, autenti¢ni kulturni dogadaji te gostoljubivo
lokalno stanovnistvo najvaznije su vrijednosti Podravine koja svake godine ugosti
mnogo domacih i stranih posjetitelja koji uz novo iskustvo i doZivljaj u svoju zemlju

nose pozitivne dojmove koji im otvaraju put za ponovni povratak.

Podravina kao turistiCko podrucje kontinentalne Hrvatske posjeduje kvalitetan
temelj za jo$ vedéi razvitak turizma dogadaja, a prema svemu navedenom u radu
moze se zakljuciti da je takva vrsta turizma u Podravini napredovala te da ¢e se zbog

kvalitetne i razvijene kulturne i povijesne bastine nastaviti razvijati u buduc¢nosti.

Ovim istrazivanjem potvrduje se glavna hipoteza rada koja dokazuje da su
kulturni dogadaji u Podravini danas jedan od vaznih motiva dolaska turista u istu te
da je turizam u ovom podrucju u velikoj mjeri orijentiran prema dogadajima koji su

bazirani na bogatoj tradiciji, kulturi te poznatim obiCajima pojedinih mjesta.
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SAZETAK

U ovom diplomskom radu definirani su i objasnjeni pojmovi: turizam dogadaja,
kulturni turizam, meduovisnost kulture i dogadaja u turizmu, kulturni dogadaiji te su

oprimjereni kulturnim dogadajima u Podravini.

Kulturni dogadaji vazna su komponenta obogacivanja turistiCke ponude
mnogih turistiCkih destinacija kojima je primarni cilj ostvarenje financijske dobiti, ali i

zadovoljstvo posijetitelja.

Podravina raspolaze mnogim kulturnim dogadajima temeljenima na povijesnim
priCama, tradiciji te bogatoj kulturnoj i povijesnoj bastini kojom Podravina obiluje te

kojom se ponosi.

Klju€ne rijeci: turizam dogadaja, kultura, kulturni dogadaiji, kulturna i povijesna

bastina, tradicija, kulturni dogadaiji u Podravini

SUMMARY

This thesis explains the concepts of: event tourism, cultural tourism,
interdependence of culture and events in tourism, cultural events and it is displayed

trough the practial examples of the cultural events in Podravina.

Cultural events are an important component of enriching the tourist offer of
many destinations and their primary goal is to achieve financial gain, but also the

satisfaction of visitors.

Podravina has many cultural events based on historical stories, tradition and

rich cultural and historical heritage on which Podravina abounds and is proud of.

Key words: event tourism, culture, cultural events, cultural and historical

heritage, tradition, cultural events in Podravina
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