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1. UVOD

Turizam je jedan od najvaznijin pokretaCa razvoja gospodarstva u svijetu, te
vjerojatno jedina djelatnost koja povezuje narode i zemlje bez ikakvih predrasuda.
Pravilno pozicioniranje na dinami¢nom i konkurentnom turistiCkom trziStu uvjetovano
je praéenjem suvremenih trendova kroz koje se identificiraju kretanja potraznje, nove

trzisSne prilike, podrucja mogucih ulaganja i infrastrukturne potrebe.

TuristiCko trZiSte predstavlja mjesto susreta turistiCke ponude i potraznje, gdje
se turistima nude brojne destinacije u koje Zele putovati iz uzitka ili posla. Na
turistickom trzistu obavljaju se poslovni priviaCenje, smjestaja, vodenja tura i zabave
turista. Kao takva turisticka trziSta imaju specificna obiljezja koja nadilaze izvan
uobiajene percepcije turizma kao ograni¢enog samo na odmor te u svojoj analitici
ukljuCuje ljude koji putuju i borave na mjestima izvan svog uobicajenog okruzenja. U
tom smislu dolazi do izrazaja turistiCka ponuda destinacija i njihovih atrakcija te

popratnih turistiCkih sadrzaja koji ¢ine ukupnost turisticke ponude.

Brojni domicilni i inozemni turisti znaju za turistiCku ponudu koja se temelji na
suncu, moru i pijesku. Medutim, u kontinentalnoj Hrvatskoj, gdje sunca i mora nema,
ponuda se temelji na nekim novim sadrzajima koji na specifi¢an nacin upotpunjavaju
njenu ponudu. SisaCko — Moslavacka Zupanija obuhvac¢a Posavinu, Banovinu,
Moslavinu, te dijelove Korduna i Slavonije. Njezin povoljni prometno — geografski
polozaj omogucava iznimno dobru povezanost s ostalim dijelovima Hrvatske, kao i
susjednim zemljama. Ovu Zupaniju obiljezava netaknuta priroda, iskustvo vracanja u
viteSke dane, opustanje u ljekovitim vodama i uzivanje u autohtonoj gastronomiji
Zupanije. Stoga je predmet ovoga rada istrazivanje njezine turisticke ponude i

potencijala unapredenja turizma ove Zupanije.

1.1. Cilj i svrha istrazivanja

Cilj ovog diplomskog rada jest prikazati aktualnost kvalitativne i kvantitativhe
turisticke ponude Sisacko — moslavacke Zupanije (u daljnjem tekstu SMZ) putem

koncepcije razvoja njezina turizma i turisticke ponude te provedbe empirijskog



istraZivanja medu turistima koji su posjetili SMZ o zadovoljstvu turisti&kom ponudom
ove Zupanije. Svrha je rada ukazati na aktualno stanje turizma u SMZ, potencijalnima

njezina razvoja kao i buducim perspektivama turisticke ponude Zupanije.

1.2. Znanstvene hipoteze

Za potrebe ovog diplomskog rada izvedene su dvije znanstvene hipoteze,

temeljna i pomocna:

HO: Sisaéko - moslavacka zupanija ima snazne potencijale za razvoj

kontinentalnog turizma i njegovih selektivnih oblika.

H1: Turisticka ponuda SMZ svojom kvantitativnom i kvalitativnom ponudom
moze posti¢i konkurentan polozaj u turizmu pred ostalim zupanijama

kontinentalne Hrvatske.

1.3. Struktura rada

Ovaj je diplomski rad podijeljen u Sest zasebnih cjelina. U uvodnom dijelu data
je uvodna rije¢ problematike teme, cilj i svrha istraZivanja, znanstvene hipoteze,
struktura rada te znanstvene metode. U drugom dijelu dat je prikaz terijskog poimanja
turima i tuistiCke ponude, gdje ¢e se obraditi vrste i funkcije turizma te determinante
turistiCkog trzista i turisticke ponude. U tre¢em poglavlju obrasena je koncepcija
razvoja turizma SMZ, sa geografsko — ekonomskim obiljeZjima, valorizacijom
turistikih resursa te razvojnim obiljezjima i trendovima SMZ. U &etvrtom poglavlju
prikazat ¢e se kvantitativna i kvalitativna analitika aktulanosti turisticke ponude SMZ,
sa njezinim najatraktivnijim destinacijama. U petom poglavlju provest ¢e se empirijsko
istraZivanje medu turistima U zakljuCku je data zavrSna misao autora o istrazenoj temi

koja predstavlja njezin znanstveni doprinos.

1.4. Znanstvene metode

U znanstvenom istrazivanju, formuliranju i prezentiranju rezultata istraZivanja u
ovom diplomskom radu Kkoristit ¢e se u odgovarajuéim kombinacijama brojne

znanstvene metode, a od kojih se navode one najvaznije: metoda analize i sinteze,
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induktivna i deduktivna metoda, komparativna metoda, metoda apstrakcije i
konkretizacije, metode specijalizacije i generalizacije, metoda klasifikacije i deskripcije,
te metoda ukazivanja prednosti i nedostataka.



2. TEORIJSKO POIMANJE TURIZMA | TURISTICKE
PONUDE

Turizam je fenomen i predstavlja skup gospodarskih djelatnosti koji se nalazi
pod utjecajem snaznih globalnih promjena, inovacija te brojnih prilika za razvoj
turistiCkih destinacija. Nekada je turizam bio masovni i globalni fenomen koji je
podrazumijevao univerzalnu ponudu sunca i mora koje su turisti koristili za vrijeme
godiSnjeg odmora. Danas je turizam usmejren na individualnost i selektivne oblike,
gdje su snazno izrazeni personalizirani zahtjevi turista koji njima formiraju turistiCku
ponudu i potraznju u svim svjetskim turistiCkim receptivnim i emitivnim zemljama. U
ovom poglavlju ¢e biti rije€i o0 osnovnim odrednicama turizma, njegovim funkcijama te

vrstama.

2.1. Temeljne determinante turizma

Turizam, kao skup gospodarskih djelatnosti, predstavlja ukupnost odnosa i
pojava koji proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja hekog mjesta, ako je takvo
putovanje poduzeto radi odmora i uZivanja te se njime ne zasniva stalno prebivaliste i
ne poduzima se neka gospodarska djelatnost. Kao takav je gospodarska djelatnost

koja obuhvaca turistiCka kretanja i sve odnose koji proizlaze iz takvih kretanja.

U jednoj od prvih definicija koja je postavljena 1905. godine turizam se opisuje
kao pojava modernoga doba, izazvana povecanom potrebom za odmorom i
promjenom klime, probudenim i njegovanim smislom za ljepote krajolika, radosti i

uzitak boravka u slobodnoj prirodi

Najprihvatljivija znanstvena definicija turizma je ona UNWTO — a (2020), gdje
se isti definira kao drustveni, kulturni i ekonomski fenomen koji podrazumijeva kretanje
ljudi u zemlje ili mjesta izvan njihovog uobifajenog okruzenja u osobne ili
poslovne/profesionalne svrhe. Te ljude nazivaju posjetiteljima (koji mogu biti turisti ili
izletnici; stanovnici ili nerezidenti), a turizam je povezan s njihovim aktivnostima, od
kojih neke ukljucuju turistiCke troSkove. Turizam kao gospodarska djelatnost i aktivnost
ima dvije komponente: statiCku i dinamicku. Dinamicka komponenta se odnosi na
putovanje turista koje se mora poduzeti da bi do turistiCke aktivnosti uopce doslo, dok

se statiCka komponenta odnosi na boravak u destinaciji koji mora osigurati
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zadovoljenje potreba turista i ispunjenje o&ekivanog turistickog dozivljaja (Cavlek,
2011.).

Suvremeni turizam sve je intenzivniji, komercijalno organiziran, poslovno
orijentiran skup aktivnosti Ciji korijeni mogu biti na industrijskom i postindustrijskom
zapadu. Velika aristokratska turneja po kulturnim znamenitostima u Francuskoj,
Njemackoj i posebno Italiji - ukljuCujuc¢i one povezane s klasi¢nim rimskim turizmom -
imala je korijene u 16. stolje¢u (Walton, 2015.). Medutim, brzo je rastao, proSirujuci
svoj zemljopisni raspon kako bi obuhvatio alpski krajolik tijekom druge polovice 18.

stoljeca, u intervalima izmedu europskih ratova.

Danas je koncepcija suvremenog turizma toliko razvijena da turisti svojim
spoznajama o destinacijama i ukupnoj turisti¢koj ponudi formiraju velike zahtjeve jer
su puni informacija i Zele dozivjeti snazno transformacijsko iskustvo destinacije u koju
putuju. Stoga se suvremeni turizam treba prilagodavati njihovim potrebama da bi

njegove razvojne perskektive imale znacajan razvo.

2.2. Vrste i funkcije turizma

Turizam je danas generirao niz Kkoristi temeljem svoga progresivnog razvoja, a
na njega su utjecale funkcije turizma. Iste obuhvacéaju drustvene (humanisticke,
neekonomske) i ekonomske. Drustvene funkcije turizma pridonose humanistic¢kim
vrijednostima turizma (obogacivanju covjeka novim spoznajama, dozivljajima i
aktivnostima) i povezuju se s izvornim motivima turistiCkih kretanja, koji nisu u vezi s
postizanjem gospodarskih ciljeva, a dijele se na one s neposrednim djelovanjem
(zdravstvene, rekreacijske i kulturne funkcije) i s posrednim djelovanjem (socijalne,
obrazovne i politicke funkcije) (Hrvatska enciklopedija, 2020.). Ove funkcije se jo$ u
znanosti tretiraju i kao neekonomske te obuhvacaju (Stani¢ i Vuji¢, 2017:16):
zdravstvenu funkciju, zabavnu funkciju, kulturnu funkciju, socijalnu i politicku funkciju
turizma. Zdravstvena funkcija turizma se ogleda u funkciji o€uvanja zdravlja turista i
ljeCenja ukupnog stanovniStva neke zemlje. Zabavna i kulturna funkcija turizma
odnose se na psiholoSke aspekte odmora turista, jer atraktivni turistiCki sadrzaji iz
obaslti zabave i kulture doprinose njihovu odmoru te i Cine boravak bogatim i
sadrzajnim. Socijalna funkcija turizma se odnosi na smanjenje drustvenih i klasnih

razlika medu stanovnistvom. Politicka funkcija turizma doprinosi kreiranju mira u svijetu
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i stvaranju razumijevanja medu ljudima. Ove navedene funkcije omogucuju turistima
zadovoljavanje njihovih zabavnih i rekreacijskih potreba te djeluju na pojedinca turista,
ali i na drustvo u cjelini.

Za razliku od drustvenih ili neekonomskih, ekonomske funkcije
turizma predstavljaju aktivnosti usmjerene na postizanje konkretnih gospodarskih
uCinaka (turistiCka potrosnja, izvoz roba i usluga, izravne investicije, poboljSanje
devizne bilance, aktiviranje turistiCkih potencijala, poveéanje zaposlenosti, razvoj
nedovoljno razvijenih podrucja i sl.) na razini poduzeéa i organizacija izravno ili
neizravno ukljucenih u kreiranje turistiCke ponude, ali i na podrucju turistiCke
destinacije (mjesta, regije ili drzave) gdje se odvijaju pojedine faze turistiCke potrosnje.
Bartoluci (2013) je precizirao ove funkcije: multiplikativna koja opisuje turisticku snagu
u multiplikaciji turistickog dohotka prilikom inicijalne faze turistiCcke potro$nje;
induktivna koja se razvila iz multiplikativhe te stvara potrebu za pokretanjem nive
turisticke ponude u proizvodnji dobara odredene turisticke destinacije; konverzijska
koja ukljuCuje sposobnost turizma da pretvori negospodarske resurse u gospodarske;
ekonomska funkcija zapo$ljavanja je jedna od najvaznijih u turizmu, buducéi da je
turizam radno intenzivna djelatnost; te kona¢no izvozna funkcija turizma se vidi u
turistiCkoj potrosnji van mjesta prebivalista, odnosno kada potro$nja tih dobara dobiva

izvozna obiljezja.

Navedene funkcije usmjeravaju turistiCki razvoj i njihova implementacija u

turistickoj praksi uvelike doprinosi snaznom razvoju turizma danasnjice.

Turizam se danas sve viSe usmjerava na razvoj selektivnih oblika turizma,
odnosno turistiCkih kretanja. Tako se vrste turizma razlikuju prema (Hrvatska
enciklopedija, 2020.): trajanju boravka turista (izletnicki, vikend, boravisni), stupnju
mobilnosti turista (stacionarni, mobilni, tranzitni), dobnoj strukturi turista (djecji,
omladinski, obiteljski, »treCe dobi«), nacionalnoj pripadnosti (domaci, inozemni),
nacinu organizacije putovanja (individualni, organizirani, mjeSoviti), trzistu na kojem se
odvija organizacija putovanja (emitivni, receptivni), broju sudionika (individualni,
grupni), godiSnjem dobu (ljetni, zimski), prostornom obuhvatu (lokalni, regionalni,
nacionalni, medunarodni, interregionalni, intraregionalni), vremenu kada je odredeni
resurs najatraktivniji (predsezonski, sezonski, posezonski, izvansezonski), prostoru na

kojem se odvija turistiCko putovanje (primorski, planinski, termalno-kupalisni, jezerski,



seoski, gradski), utjecaju na platnu bilancu (aktivni, pasivni), te ostale vrste turizma

(elitni, poticajni / incentive, radnicki, socijalni, sindikalni).

Sukladno Klasifikaciji StrateSkog marketing plana turizma Republike Hrvatske
od 2010.-2014. godine selektivni oblici turizma podijeljeni su u dvije skupine (Strateski
marketing plan turizma RH, 2014.):

Tablica 1. Posebne vrste turizma

Blage (soft) aktivhosti Grube (hard)aktivnosti
kampiranje kanu, kajak
pjeSacenje (hiking) prouCavanje kanjona (canyoing)
biciklizam prouc¢avanje pecina (caving)
rijeCne ekspedicije planinski biciklizam
aktivnosti vezane uz prirodu cross country skijanje
jahanje planinarenje, penjanje
ribolov paraglajding
lov rafting
slobodno penjanje (free climbing)
safari

Izvor: Strateski plan turizma Republike Hrvatske 2010.-2014.,
http://iztzg.hr/UserFiles/Pdf/strategija/lzvjestaj-9-Marketing-koncepcija-turistickog-

razvoja.pdf, pristupljeno 17.06.2021.

Dvije osnovne podjele selektivnih oblika turizma ukljuCuju podjele na blage i
grube aktivnosti. Tako se u blage aktivnosti ubraja kampiranje, pjeSacenjem biciklizam,
rijeni turizam, aktivnosti u prirodi, jahanje, lov i ribolov. Grube aktivnosti ukljucuju
uporabu kanua, prouCavanje kanjona i pecina, planinski biciklizam, cross country
skijanje te planinarenje i penjanje, paraglajding, rafting, slobodno penjanje te safari
razgledavanje. Ove dvije skupine se uvelike razlikuju, prvenstveno zbog toga $to blage
aktivnosti ukljuCuju sigurnost, postojanost, intenzitet i aktivnosti koje su namijenjene
turistima koji su skloni sigurnim turistiCkim aktivnostima. Za razliku od njih, grube
aktivnosti uklju€uju sklonost riziku i ponekad ¢ak znaju biti opasne po Zivot, a turisti
skloni tim aktivnostima su avanturisti kojima je strah od nepoznatog nepoznata pojava

i koji su skloni riskirati da bi dozivjeli turistiCcko uzbudenje. Danasnji turisti imaju


http://iztzg.hr/UserFiles/Pdf/strategija/Izvjestaj-9-Marketing-koncepcija-turistickog-razvoja.pdf
http://iztzg.hr/UserFiles/Pdf/strategija/Izvjestaj-9-Marketing-koncepcija-turistickog-razvoja.pdf

specifiCan zivotni standard kojeg turistiCki subjekti trebaju uzeti u obzir prilikom
formiranja ponude za ciljano trziste. Danas su turisti voljni uloZiti viSe novca za zeljenu
uslugu, no ujedno racionalnije i promisljeno raspolazu svojim slobodnim vremenom.
Stoga sudionici turistiCkog trziSta trebaju uloZiti napore u istrazivanje trzisSta, kao i

preferencija turista, da bi mogli znati koje vrste selektivnih oblika turizma im ponuditi.

Ipak, i u teoriji i praksi vrste turizma uklju€uju masovni turizam, koje obiljezava
velik broj turista, organizirano putovanje, paket-aranZmani agencija i turoperatora,
niske cijene) i alternativni ili odrzivi turizam, koje obiljezava alternativa sadrzajima i
ponasanju turista, motivi turista u fokusu, ponuda u ravnoteZzi s okruzenjem). Kada se
u planiranju i razvoju turizma destinacija od strategije masovnosti (jednostavan i jeftin
proizvod, velik fiziCki obujam prometa) okrece diversifikaciji ponude (fokus na motivima
koji ljude pokrecu na turistiCka putovanja, turizam usmjeren na zadovoljavanje
specificnih potreba uzeg segmenta trzista), rije€ je o specificnim oblicima turizma, tj.
turistickim kretanjima uvjetovanima odredenim motivom (dominantno turistickim) koji
turiste pokre¢e na putovanje u destinaciju gdje je turistiCka ponuda prilagodena
(sadrzajima, proizvodima, cijenom) ostvarenju Zeljenoga dozivljaja (specifiCan interes

turista) (Hrvatska encikloepdija, 2020.).

Corak (2006) je precizirala selektivne oblike turizma, kao znadajne vrste
turizma, koje obuhvacaju podjele zasnovane na prirodnim resursima (zdravstveni
turizam, sportski turizam, nautic¢ki turizam, ekoturizam, seoski turizam, lovni i ribolovni
turizam, naturizam, robinzonski turizam i dr.) i specificne oblike turizma zasnovane na
drustvenim resursima (kongresni turizam, kulturni turizam, gastronomski i enofilski
turizam, turizam dogadanija, vjerski turizam, turizam na umjetno stvorenim atrakcijama,
casino-turizam i dr.). Selektivni turizam danas pozeljna osnova za razvoj ukupne
turistiCke djelatnosti jer je on orijentiran na individualnost, a svaki turist se osjeca
posebnim kada zna da se njemu posvecuje posebna paznja. Stoga danas turisti i biraju
razliCite selektivne oblike turizma, sukladno svojim preferencijama, jer na taj nacin
zadovoljavaju svoje individualne motive i ispunjavaju svoje posebne turistiCke Zelje i

zahtjeve.



2.3. Odrednice i obiljezja turistickog trzista

TuristiCko trziSte je kompleksno. Njegovu definiciju je najpreciznije odredio
Pirjavec (2008), prikazujuci ga kao skup odnosa ponude i potraznje koji nastaju pod
utjecajem turistiCkih kretanja. Kada se o njemu govori u smislu koncentracije turizma
na tom trZistu, onda se prvenstveno misli na mjesto dominacije tursticke ponude, a
sekundarno turistiCke potraznje. Ono je uvjetovano predmetom razmjene na tom
trziStu, Sto ovdje to predstavlja turisticki proizvod i usluga te se isto znatno razlikuje od
robnog trzista. Taj je razlog Sto se na njemu primarno trguje uslugama koje su
specificne za turistiCki sektor, a ne robom, kako je to uobiCajeno na ostalim trzistima.
Tako je turistiCko trZiSte prvenstveno trziSte usluga, sa svim znaCajkama koje
karakteriziraju trzista usluga, ali i sa brojnim drugim posebnostima (Pirjavec, 2008.)

Turisti¢ko trziste definira se kao skup odnosa ponude i potraznje u podrucju
usluga i dobara Sto sluZze za podmirenje turistickih potreba na odredenom prostoru,
odnosno skup odnosa ponude i potraznje koji nastaju pod utjecajem turistickih kretanja
(Pirjavec, 2008.). Na njemu djeluju i turisti kao trazitelji turisti¢kih usluga te turisticki

subjekti kao nuditelji istih.

Grafikon 1. Prikaz djelovanja turistickog trzista

@ TPt - turisticka potraznja

TPo - turisticka ponuda

TPs - turisticki posrednici

—p - Obvezni pravac putovanja
wem) - Kretanje informacija

lzvor: Pirjevec, B., Turizam - ju€er, danas, ..... , VeleucCiliste u Karlovcu, Karlovac,
2008., str. 60.

Iz grafikona 1. je vidljivo kretanje turistiCke potraznje i ponude, gdje turistiCka
potraznja uvijek putuje ka turisit€koj ponudi jer ustvari zahtjevi turista formiraju ponudu.

Tako se ostvaruje komunikacije turstiCcke ponude i potraznje na izravan ili neizravan



nacin ili putem turistiCkih posrednika. TuristiCki posrednici, kako bi §to uspjesnije
prodavali usluge ponude, nastoje se Sto viSe pribliziti svojim kupcima (Pirjavec, 2008.).

Fomriranjem turistiCcke ponude i potraznje na turistiCkom trziStu formirala su se
emitivna trzista. Ona su se prvenstveno formirala zbog dislociranosti same turistiCke
ponude od turistiCke potraznje. Emitivno turisticko trziSte je ono na kojemu se nalazi
velika koncentracija turistiCke potraznje (Gali€i¢ i Laskarin, 2015.). Emitivna terziSta su
specificna za trziSta turistiCke potraznje jer na njih djeluju brojni €¢imbenici, kao na
primjer atraktivni Cimbenici, komunikativni Cimbenici i receptivni Cimbenici. Na
emitivnim turistiCkim trziStima djeluju emitivne zemlje. Iste predstavljaju sve zemlje i
sva podrucja u kojima je zapazZen veci intenzitet i sklonost stanovniStva putovanjima
(Caligi¢ i Lagkarin, 2015.).

TuristiCko trziSte karakteriziraju znacajna obiljezja koje ga Cine prepoznatljivim,
atraktivnim, ucinkovitim te sposobnim dovesti turisticku ponudu i potraznju u
ravnotezu. TuristiCka trziSta u svijetu su danas jedna od najmocnijih pokretaca
ekonomskog rasta. To dokazuje zarada od prihoda medunarodnog turizma koji je
dosegao je 1,7 milijardi USD u 2018. godini (Rahmiati et. al., 2019.). Stoga su
medunarodna turistiCka trziSta pet najboljih gospodarskih sektora na svijetu nakon
kemijskog i naftnog, ali ispred prehrambene i automobilske industrije TuristiCko trZiste
stoga obuhvaca Sirok spektar djelatnosti kako bi se usluZili domaci i inozemni
posjetitelji iz posao u slobodne svrhe. Podrzavajuée djelatnosti su u rasponu od
smijestaja i prijevoza do hrane i pi¢a, maloprodaje i kulture te sporta i rekreacije. Stoga
ono ima znacCajne koristi za sve zemlje, posebno za lokalne zajednice koje su u

mogucnosti kreirati radnu snagu i kreacije poduzetniStva u turizmu.

Iskoristivost je jedna od najvaznijih karakteristika turistiCke industrije. Proizvodi
usluge u turisti¢koj i putni¢koj djelatnosti troSe se onako kako se proizvode. Hotelske
sobe i sjedala se u tom smislu ne mogu skladistiti za terminsku prodaju (Kaiser 2018.).
Na primjer, ako na vecer nije rezervirana hotelska soba, ista se ne moze rezervirati
veCeras i prodati je sutra. Time se Zeli naglasiti kako se neiskoriSteni kapaciteti u
turizmu ne mogu naknadno prodati. Kako nesigurnost u potraznji kupaca koristi ovu
karakteristiku, hoteli i turisticke agencije imaju tendenciju prekomjerno rezervirati
dostupne sobe i mjesta (Kaiser, 2018.). PronalazZenje alternativhog proizvoda za kupca
i Zivot s posljedicama prebukiranja statisticki je ekonomicniji.
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Nedosljednost je sledece obiljezje turistiCkog trziSta gdje se turisticki proizvodi
uvijek razlikuju. Cak se i ista hotelska soba u istom tjednu s istim vremenom moze
razli€ito percipirati zbog razli¢itog odnosa turisti¢kih djelatnika prema turistu (Rahmaiti
et. al., 2015.). Uvijek se radi o iskustvu koje kupac stjeCe. Racionalni atributi proizvoda
poput cijene, nocenja i dodatnih usluga mogu se usporediti samo u manjoj mijeri.
|zazovno je rijeSiti kupCevu percepciju proizvoda (opazenu kvalitetu) jer na njega jako
utje€u brojni neovisni aspekti poput vremena, kvalitete ponude turisticke usluge, drugih

kupaca i sli€no. Stoga je proizvod vrlo nedosljedan i ne moze se standardizirati.

Ulaganje i nepokretnost su obiljeZja koja se odnose na imovinu turistickih
subjekata. GovorecCi o hotelima i ostalim smjeStajnim objektima, imovina je obi¢no
velika kapitalna investicija. Hoteli imaju namjestaj, restorane, televizore, praonice
rublja, bazene, saune itd. - ulozeni kapital koji se mora isplatiti. | to nije sve - sva ta
ulaganja vezana su uz jedan lokalitet, Sto znaci da te turistiCke tvrtke u velikoj mjeri

ovise o atraktivnosti regije, zemlje, okolice i tako dalje (Rahmaiti et. al., 2015.).

TuristiCko trziste je orijentirano na ljude. TuristiCke djelatnosti se u potpunosti
temelje na ljudima. Interakcija izmedu osoblja i kupca odreduje opazenu kvalitetu
proizvoda. Za razliku od opipljivih proizvoda gdje kupac kupuje odredene znacajke,
kvalitetu proizvodnje, trajnost itd., kvaliteta odmora proizlazi iz osobnih interakcija,
poCevsi od informacija i procesa rezerviranja tijekom boravka do putovanja kudi
(Kaiser, 2018.).

Neodvojivost je obiljezZje turistiCkog trzisSta gdje se vecina putniCkih proizvoda
istodobno prvo proda, proizvede i potroSi. To je aspekt koji jasno razlikuje turizam od
opipljivih proizvoda (Kaiser, 2018.). Na primjer, hotelska soba kada se plati, ista se ne
moze ponijeti kuci sa sobom. Takoder se ne moze uzivati u voznji alpskim saonicama
u svojoj dnevnoj sobi. TuristiCki proizvodi mogu se konzumirati samo u prostorijama

dobavljaca.

Neopipljivost je jedna od najbitnijih znacajki turistiCkog trzista. Turisticki
proizvodi su nematerijalni. No¢ u hotelu, dan u skijaliStu, mirni let s lijepom pratnjom i
nasmijani turistiCki vodi¢ koji vodi turiste do vrha alpske planine - sve se to ne moze
dirati (Kaiser, 2018.). Turizam se odnosi na utroSeno vrileme i ste€eno iskustvo.
Proizvodi koje prodaju turistiCke tvrtke ne mogu se reproducirati ili ponovno upotrijebiti.
Ni osje¢aj konzumacije ne moze se zaokupiti u punoj mjeri (Rahmaiti et. al., 2015.).
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Nefleksibilnost je posliednje obiljezZje turistiCckog trzista. PutniCki proizvodi
prilicno su nefleksibilni u smislu kolebanja. Hoteli ne mogu promijeniti svoje kapacitete
dovoljno brzo da reagiraju na spontana kolebanja potraznje (Rahmaiti et. al., 2015.).
Stoga takve tvrtke pokuSavaju uravnoteZiti visoke i niske zahtjeve, tako da ne
predstavlja preveliki gubitak za tvrtku kada sobe u hotelu ostanu prazne, a za kupce

kada viSe nema stolova na raspolaganju.

Sva navedena obiljezja karakteristiCna su za postojanje i egzistenciju turistickog
trziSta. Na njemu se nude turistiCke usluge, susrece se turistiCka ponuda i potraznja te
djeluju i turisti sa strane potraznje te turisticki subjekti sa strane turistiCke pnude. Svi
oni zajedno utjeCu na formiranje obiljezja turistickog trziSta koja ga Cine specificnim u

odnosu na druga robna trzista.

2.4. Deetrminante turisticke ponude

Turizam je slozen sektor koji ukljuCuje Sirok spektar gospodarskih operacija.
TuristiCka ponuda je jedna od operacija. lzuzetno je pouzdan u prirodnom, umjetnom
ili umjetnom djelovanju, kao i regulatornim komponentama ukljuéenim u stvaranje
turistickog proizvoda. Elementi opskrbe zemljopisno su ograni¢eni na odredeno
mjesto, stoga poduzeca koja drze udjele trebaju pruzati proizvode i usluge stavljajuci
troSkove i predvidajuéi promociju svojih pojedinacnih proizvoda i prihoda.UtjeCe na
cijelu turneju putovanja od pocetka turneje do njenog gracioznog i zadovoljavajuéeg

zavrSetka.

TuristiCka ponuda Sirok je pojam koji obuhvaca Cimbenike koji upravljaju
razinom ponude, prostorne karakteristike ponude, razliCite vrste ponude i motive za
postavljanje takvih zahtjeva. Cooper (2004) definira turistiCku ponudu kao raspored
koli€ine bilo kojeg proizvoda ili usluge koju ljudi Zzele i mogu kupiti po svakoj odredenoj
cijeni u skupu mogucih cijena tijekom nekih navedenihrazdoblja". U tom smislu turisti

generiraju turisticke zahtjeve.

Ljestvica i veli€ina turistiCcke ponude razlikuju se s vr.emenom, a ponekad i sa
sezonama. Vrijeme ponude za turistiCkim uslugama napreduje ili se mijenja. Takve bi

promjene mogle biti posljedica pojave takozvanih ,novih turista® (Cooper, 2004.). Ovi
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turisti Zele dozivjeti neSto novo i o€ekuju visokokvalitetnu uslugu i vrijednost za njihov

novac.

Cooper (2004) identificira tri glavne vrste ponude: stvarnu, potisnutu i latentnu
ponudu. Stvarna turisticka ponuda takoder se naziva u€inkovitom ponudom te dolazi
od turista koji su uklju€eni u stvarni proces turizma. Druga vrsta ponude je takozvana
potisnuta ponuda koju stvaraju dvije kategorije ljudi koji zbog okolnosti uglavnom nisu
u mogucnosti putovati izvan njihove kontrole. Prva skupina obuhvacala bi one dijelove
stanovniStva koje bi zeljelo biti uklju€eno u proces turizma, ali zbog odredenih razloga

ne moze.

Definicija turisticke ponude trebala bi proizadi iz definicije turizma. Stoga se to
moze definirati kao opskrba cjelokupnom imovinom, uslugama i robom u kojoj

posjetitelji mogu uzivati ili kupiti, a prigodom putovanja posjetitelja (UNWTO; 2019.).
Statistici turisticke ponude moZze se pristupiti na dva nac¢ina (UNWTO, 2019.):

e Statistika o proizvodnji (strukturi) poduzeca itd., Npr. opskrba se tumaci kao
DJELATNOST poduzeéa kao Sto su opskrba HORECA-e, prijevoz i
maloprodajne usluge;

e Statistika o rezultatima takvih aktivnosti, tj. PROIZVODI, koji takoder mogu biti

usluge, koje posijetitelji troSe.

Opca je svrha statistike o opskrbi turizma procjena doprinosa turistiCkog sektora
opéem drustveno-ekonomskom procesu u zemlji i utvrdivanje ucinaka turizma,

razlikujuéi izravne ucinke od neizravnih ili induciranih ucinaka.

TuristicCka ponuda izvodi se zbrajanjem vrijednosti turistickih proizvoda koje
turisticka industrija prodaje turistima. U obzir se uzimaju usluge smjestaja, hrane,
prijevoza i ostale maloprodaje. Svojstva turisticke ponude su sljedec¢a (Tutorialsprint,
2021.)

e Turisticka ponuda nijje kvarljiva (ne moze se skladistiti kao proizvodi).
e Ne moze se konzumirati prije kupnje.
e Potrebno je premjesStanje s jednog mjesta na drugo radi njezine potrosnje.

e Zemljopisno je fiksirana na razli€itim mjestima.
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Slika 1. Komponente turisticke ponude

AKTIVNOSTI
DESTINACIJE
ATRAKCIJE
TURITICKA
, PONUDA ~ INTERMEDIJARNA
S @ DOBRA

Izvor: obrada autora prema Tutorialspoint (2021): Tourism Menagement — Supply,
dostupno na
https://www.tutorialspoint.com/tourism _management/tourism_management supply.ht
m, pristupljeno 20.06.2021.

TuristiCka ponuda povezana je s osiguravanjem kljucnih elemenata turizma
destinacije ili odrediSta domacina. Takva bi se determinanta turisticke ponude trebala
prosiriti za odrZavanje, promociju i upravljanje turistiCkim objektima i resursima.
TuristiCki resursi potrebni za turistiCcku opskrbu kre¢u se od prirode prema Covjeku.
Potrebna infrastruktura ukljuCuje telekomunikacije, smjestaj i prijevoz. Usluge turisti¢ke
recepcije ukljuuju putniCke agencije, turisticke urede, tvrtke za iznajmljivanje i

menadZere za posjetitelje.

Ona temeljna karakteristika turistiCke ponude koja je razlikuje od ostalih usluga
je nacin na koji mobilno stanovni$tvo koje posjecCuje destinacije moze konzumirati
turistiCki proizvod, uslugu ili iskustvo. Suprotno tome, ponuda elemenata su Cesto
zemljopisno fiksni elementi na odredenim mjestima (npr. hoteli, restorani ili atrakcije
posijetitelja). To znadi da tvrtke trebaju uloziti znatne kapitalne invsticije razliitih oblika
turistickih usluga i centara u turistiCku proizvodnju na temelju oCekivanja kojima Ce se
destincija dopasti posijetiteljima i pomaZze u promociji njihovih pojedinaénih proizvoda i

usluga.
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3. KONCEPCIJA RAZVOJA TURIZMA SISASKO —
MOSLAVACKE ZUPANIJE

SisaCko-moslavacka Zupanija je dio kontinentalne Hrvatske i pripada
unutarnjem dijelu hrvatskog turistickog trziSta. Svojim geografskim smjeStajem na
juznom dijelu srediSnje Hrvatske zauzima centralni i povoljan polozaj za razvoj
kontinentalnih oblika turizma. U ovom ¢e poglavlju biti rije€i o geografsko —
ekonomskim obiljezjima zupanije, valorizaciji njezinih turistiCkih resursa te o njezinim

razvojnim obiljezjima i trendovima koji imaju potencijala unaprijediti turisticki razvo;.

3.1. Geografsko — drustvena obiljezja zupanije

SMZ je Zupanija smjestena u kontinentalnoj Hrvatskoj, u njezinom sredignjem
dijelu prema uznoj granici sa Bosnom i Hercegovinom. Kao takva je dio
administrativno-teritorijalnog ustroja Republike Hrvatske sa sjediStem u Sisku.
Smjestena je u juznom dijelu srediSnjeg dijela Republike Hrvatske, na podrucju na
kojem se doti¢u Panonska i Gorska Hrvatska. Zupanija graniéi sa Zagrebackom,
Karlovatkom, Bjelovarsko-bilogorskom, Brodskoposavskom i PozZesSko-slavonskom

Zupanijom, a na jugu i s Bosnom i Hercegovinom (SMZ, 2018.).

U Zupaniji su integrirana Cetiri znalajna geografska dijela: Posavina, Banovina,
Moslavina, Kordun i dio Slavonije. SMZ je razvojno prometno &voriste te ima povoljan
prirodan prometni polozaj, a to je razlog njezine iznimne povezanosti sa ostatkom

Hrvatske.

Zupanija ima povrsinu od 4.468 km2 te je kao takva jedna od najveéih Zupanija
u Hrvatskoj, a tome ide u prilog i Cinjenca za zauzima 7,9% kopnenog teritorija
Hrvatske. U strukturi ukupne povrsine, najveci udio €ine poljoprivredne povrSine (52
%), zatim slijede Sumsko zemljiste (44 %) i neplodne povrsine (4 %) (SMZ, 2018.).
Ovako determinirana struktura zemljiSta je vrlo povoljna i €ini izdasan potencijal za

razvoj gospodarstva i turizma SMZ.

Prostor SisaCko-moslavacke Zzupanije moze se podijeliti u tri geografske cjeline
(SMZ, 2018.):

15



e gorska podrucja (podrucCja Zrinske, Trgovske, Petrove te dijelova Moslavacke
gore),

e brdsko-brezZuljkasta podruc¢ja (Banovina, Moslavina, VukomeriCke gorice i
Psunj),

e podrudja rije¢nih dolina, terasa i naplavnih ravni (ravnice Posavine i Pokuplja).

SMZ obuhvaéa teritorijalni ustroj kojega danas &ini 19 jedinica lokalne samouprave
sa statustom opcine te 7 gradova. One su sljede¢e (SMZ, 2018.): Sisak, Glina,
Hrvatska Kostajnica, Kutina, Novska, Petrinja i Popovaca, 12 opcina: Donji Kukuruzari,
Dvor, Gvozd, Hrvatska Dubica, Jasenovac, Lekenik, Lipovljani, Majur, Martinska Ves,
Popovaca, Sunja, Topusko i Velika Ludina te 456 naselja. Sisak je determiniran kao

politicko, administrativno i gospodarsko srediste Zupanije.

Tablica 2. Razvojne potrebe i problemi SMZ

RAZVOJNI PROBLEMI RAZVOJNE POTREBE

1. Stanovnistvo 1. Stanovnistvo

e Neravnomjerna naseljenost e Utvrditi i kontinuirano provoditi
uzrokuje i velike razlike u mjere poticanja nataliteta
razvijenosti pojedinih dijelova (zaposljavanje mladih, rieSavanje
Zupanije stambenog pitanja mladih obitelji,

e Ukupno demografsko kretanje subvencioniranje vrti¢a, rodiljne
SMZ-a je izrazito negativno naknade)

e Kontinuiran proces starenja e Sustavnim mjerama poticati
stanovnistva ujednacen drustveno-

e lzraZen proces napustanja i gospodarski razvoj SMZ-a
propadanja seoskih sredina e Jacati razvoj poljoprivrede,

e Nedovoljno razvojnih projekata seoskog, izletnickog i ekoturizma
za zadrzavanje i zaposljavanje te jacCati ljudske resurse u tim
mladih osoba na podrudju sektorima kao preduvjeta za
Zupanije sprjeCavanje napustanja i

2. Socijalna skrb propadanja sela

e Rastudi broj korisnika socijalne e Izraditi program potreba mladih
skrbi upucuje na veliku na podrucju SMZ-a
socijalnu ugroZenost e Kontinuirano provoditi zacrtane
stanovnistva SMZ mjere za zaposSljavanje i

e Visok udio mladih radno zadrzavanje mladih na podrucju
sposobnih nezaposlenih osoba Zupanije
medu stalnim korisnicima 2. Socijalna skrb
socijalne skrbi e Jacati gospodarstvo i politiku

e Stanje socijalne ugroZenosti zaposSljavanja kako bi se smanijio
posebno je prisutno na udio nezaposlenih osoba medu
podrucjima od posebne korisnicima socijalne skrbi
drzavne skrbi
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Sve veci udio starog
stanovnistva zahtijeva Sirenje
mreze izvaninstitucionalne
socijalne skrbi

Ratne posljedice koje se
negativno odrazavaju na
duSevno zdravlje stanovnistva

3. Zdravstvo

Nedostatak lije€nika specijalista
svih profila

Manjak zdravstvene njege i
fizikalne terapije u kuci
Nerazvijen sustav palijativhe
zdravstvene skrbi

Nedovoljna opremljenost u
sekundarnoj zdravstvenoj
zastiti

Postojeci industrijski pogoni ne
odgovaraju ekoloskim
standardima i predstavljaju
velik rizik za javno zdravlje

4. Obrazovanje

Manjak predskolskih ustanova
Nedostatak usluge produzenog
boravka u mnogim sSkolama
Prevelik broj Skola koje rade u
dvije smjene

Nedostatci srednjoskolskih
obrazovnih programa ili njihova
nedostupnost u najblizoj
srednjoj Skoli uzrokuje odlazak
mnogih u€enika na Skolovanje
u Zagreb

Propadanje nekadasnjih
podrucnih Skola u ruralnim
sredinama

Nepostojanje u¢eni¢kog doma
u Sisku Sto uzrokuje odlazak
mnogih u€enika u Zagreb
Nedostatak drzavne strategije
srednjoskolskog i
visokoSkolskog obrazovanja
Rubni i najslabije razvijeni
dijelovi Zupanije su najvise
pogodeni nedostatkom
visokoskolskih obrazovnih
ustanova

Izraditi | sustavno provoditi mjere
za razvoj podrucja od posebne
drzavne skrbi

Siriti mrezu izvaninstitucionalne
socijalne skrbi, osobito pruzanje
njege u kuci starijim i nemoc¢nim
osobama

Jacati sustavan angazman cijele
zajednice u radu s ratnim
stradalnicima i zrtvama nasilja, te
poticati njihovu uklju€enost u
drustvene aktivnosti

3. Zdravstvo

Izgraditi hitni bolniCki prijem u
sustavu OB Sisak

Osnovati nacionalni forenzicki
centar u Popovaci

Izgraditi novi dom zdravlja u
Petriniji

Povecati ulaganja u opremljenost
bolnica

Jacati preventivne zdravstvene
programe

Modernizirati i rekonstruirati
postojece objekte

4. Obrazovanje

Povecati kapacitete i
opremljenost postojecih vrtica te
izgraditi nove

Poticati osnivanje privatnih vrtica
Podrzavati i razvijati
izvannastavne programe
(radionice, teCajevi, smotre,
natjecanja)

Modernizirati, dograditi i povecati
opremljenost Skola kako bi se
osiguralo provodenje nastave u

jednoj smjeni.

Poticati osnivanje novih ucenickih
domova kao najboljeg nacina
sprjeCavanja odlaska mladih ljudi
na Skolovanje izvan Sisacko
moslavacke Zupanije (zbog
demografskih i prometnih
posebnosti Zupanije)

Dovrsiti zapocete projekte
izgradnje i stavljanje u funkciju
novih obrazovnih ustanova (vrtici
u Sisku, Jasenovcu, Hrvatskoj
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e Nedostatak visokoSkolskih Dubici, osnovne Skole u

obrazovnih institucija na Popovaci, Novskoj i MosScenici te

podrucju Zupanije srednje Strukovne Skole u Sisku)
e Jedini sisacki Fakultet nije e Prenamijeniti prostore

dovoljno kadrovski ojacan i nekadasnjih podru¢nih Skola u

prepoznatljiv kao srediSnja seoskim sredinama

regionalna institucija razvoja i e Poticati osnivanje privatnih

istrazivanja visokoskolskih obrazovnih

ustanova s pravom javnosti

e Metalurski fakultet u Sisku uciniti
srediSnjom regionalnom
institucijom razvoja i istrazivanja

¢ Nastaviti s potporama za uc€enike
I studente

e SrednjoSkolske ustanove opremiti
i osposobiti za brzu
transformaciju obrazovnih
strategija

Izvor: SMZ (2018): Zupanijska razvojna startegija Sisatko — moslavacke Zupanije,
dostupno na

https://www.smz.hr/images/stories/gospodarstvo/2018/zrs smz 2018.pdf,
pristupljeno 20.06.2021.

SMZ se ubraja u jedne od slabije razvijenih Zupania. Tme u prilog govori i indeks
razvijenosti ove zupanije koji je uvrsten u |. skupinu jedinica podru€ne (regionalne)
samouprave Cija je vrijednost indeksa razvijenosti manja od 75 % prosjeka Republike
Hrvatske. Buduéi da njezin indeks razvjenosti iznosi 48,50% (SMZ, 2018.), moze se
rec¢i da je SMZ vrlo slabo gospodarski i demografski razvijena Zupanija. NajloSije
rangirane opéine s indeksom razvijenosti manjim od 50 % (I. skupina) su (SMZ, 2018.):
Donji Kukuruzari, Dvor, Hrvatska Dubica, Sunja i Gvozd, u sljedecoj su (ll. skupina: od
50 % do 75 %): Glina, Hrvatska Kostajnica, Jasenovac, Majur, Martinska Ves, Novska,
Petrinja i Topusko. U Ill. skupini od 75 % do 100 % svrstani su Kutina, Lekenik,
Lipovljani, Popovaca, Sisak i Velika Ludina. U IV. (100 % do 125 %) i V. skupini (>125

%) nema niti jednog mjesta iz Sisacko-moslavacke Zupanije.

Zupanija nije ni demografski snazno razvijena u odnosu na ostale Zupanije
Hrvatske. Na ovom podrucju zivi 172.439 stanovnika te isti Cine 4,02% ukupne
populacije Hrvatske. Ova se vrijednost moze komparirati sa veli€inom jedne od

hrvatskih urbanih aglomeracija, ¢ime je vidljivo da na vezem prostoru zivi manji broj
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stanovnika. Gusto¢a naseljenosti ove Zupanije iznosi 38,6 st/km2, Sto ju Cini znatno
nizom od hrvatskog prosjeka koji iznosi 75,7 st’/km2. Stoga SMZ karakterizira izrazito

neravnomjerna naseljenost.

Odluka Vlade Republike Hrvatske o razvrstavanju jedinica lokalne i podru¢ne
(regionalne) samouprave prema stupnju razvijenosti od 27. prosinca 2013. godine (NN
158/2013) se ocituje u guscoj naseljenosti gradskih sredina (Sisak, Petrinja, Kutina i
Novska), dok su pojedina seoska naselja gotovo potpuno napustena (dijelovi Banovine
i Posavine) (SMZ, 2018.). Problematika neravnomerne naseljenosti doprinsi znatnim
razlikama u razvijenosti pojedinih dijelova Zupanije. Demografski trendovi SMZ su
akutalno negativnih tendencija, gdje je zamjetno smanjenje broja stanovniam sa
svakim narednim popisom. Prema zadnja dva popisa iz 2001. i 2011. godine,
stanovnistvo SMZ je pokazalo tendenciju pada za 6,98%, gdje se kao glavni uzroci
ovih depopulacijskih kretanja mogu pripisati iseljavanju mladih osoba u potrazi za

radnim mjestom, ali i otprije izraZenom procesu deruralizacije.

SMZ je geografski i prirodno vrlo povoljno podrugje za Zivot i razvoj turizma zbog
izrazitih neiskoristenih potencijala, ali je demografski i u percipiranom razvojnom

smislu SMZ nizeg stupnja razvijenosti.

3.2. Valorizacija turistic¢kih resursa

Turisti¢ki resursi SMZ determinirani su kao znacajni za razvoj njezina turistickog
sektora, a istiCu se prirodni, drustveni i kulturni resursi koji se eksploatiraju u turistiCke
svrhe u ovoj zupaniji. Cijeli teritorij Zupanije karakteriira raznolikost i atraktivnost
prirodnog krajobraza i bioraznolikosti. Takvi resursi su znacajni za razvoj turizma Kkoji
ima kljuznu ulogu u razvoju zupanije. U Zupaniji djeluju TuristiCka zajednica Sisacko-
moslavacke zupanije, TuristiCke zajednice gradova Siska, Petrinje, Kutine, Novske,
Popovace i Hrvatske Kostajnice, TuristiCke zajednice Topusko i Lipovljani, TuristiCke
zajednice opéina Lekenik i Jasenovac (SMZ, 2018.) koje znadajno doprinose

upravljanju razvojem njezinih turistic¢kih resursa.
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Cijelo porucje Zupanije kao dio svoje turisticke ponude i resursa isti¢e bogatstvo
biljjnog i Zivotinjskog svijeta, a tradicionalne djelatnosti poljodjelstva i stoCarstva u
Zupaniji doprinijele su formiranju poljoprivrednih gospodarstva akoji turisima nude

smjestaj ruralnog karaktera.

Slika 2. Park prirode Lonjsko polje kao najznaéajniji turisticki resurs SMZ

lzvor: Visitadriatic.eu (2021): Lonjsko Polje, dostupno na
www.visitadriatic.eu/hrvatske-regije/nacionalni-parkovi/park-prirodelonjsko-polje/,
pristupljeno 20.06.2021.

Znadajni turistiki resursi SMZ koji doprinose razvoju turizma su bogati izvori
hipotermalne ljekovite vode u Topuskom, koji sa svojim geotermalnim svojstvima
predstavljaju znagajan ekonomski potencijal za ovu Zupaniju. Zupanija posjeduje i
bogatu kulturno — povijesnu bastinu, koju €ine arheoloSka nalazista iz rimskog doba,
prapovijesti i antike, a ista su zasti¢ena kao podrucja od poebne drzavne skrbi zbog

specificnosti ove namjene.

Topusko predstavlja znacCajan tursticki potencijal kao izvor hipertermalnih
liekovitih voda, koje zbog njezina ucinka posjeéuju broni turisti. JoS prethistorijski
Kolapjani, Stari Rimljani, srednjovjekovni velikasi, kraljevi i carevi habsburski skupljali
su se tamo zbog zdravlja. Veliki ekonomski potencijal nalazi se u geotermalnim
izvorima. Podrugje SMZ je integrirano u ekolosku mrezu NATURA 2000 zbog velike

bioloSke vrijednosti (Razvojna agencija Sisacko-moslavacke Zzupanije SIMORA d.o.0.,
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2013-2014). Stoga su turistiéki resursi SMZ visoko valorizirani, a isti se temelje
primarno na dostupnosti prirodnih resursa i netaknute prirode, pa je razvj turizma SMZ

prijentiran na eksploataciju rirodnih ljepota.

3.3. Razvojna obiljezja i gospodarski trendovi zupanije

SMZ obiljezavaju relativno usporena i stagnirajuéa gospodarska kretanja koja
determiniraju ujedno i stagniraju¢a razvojna obiljeZja ove Zupanije. Na podrugju SMZ
je registrirano ukupno 5.728 poslovnih subjekata, od kojih je aktivno samo 3.680 (DZS,
2021.), a broj poslovnih subjekata iz godine u godinu pokazuje tendencju pada za
prosjeéno 4,8%. Osnovne gospodarske aktivnsoti koje potiéu napredak razvoja sMZ

su obrtniStvo, trgovina i preradivacka industrija.

Glavne gospodarske djelatnosti na podrucju Zupanije su industrija, s posebnim
naglaskom na energetiku, naftnu, petrokemijsku i kemijsku industriju, metalurgiju i
metalopredivacku industriju, prehrambenu industriju te poljoprivreda i Sumarstvo,
trgovina, ugostiteljstvo, graditeljstvo, promet i veze (SMZ, 2018.). Posljednjih godina u
Zupaniji su se pocele razvijati sofisticirane tehnoogije u elektroni¢koj industriji, a poCela
se znalajno razvijati i farmaceutska industrija. Ostale gospodaske djelatnosti su
zastpljene u manjoj mjeri, a poduzetnistvo i obrtnistvo se istiCu u djelatnosti trgovine,

gdje se ukupno 19,6% poslovnih subjekata SMZ bavi trgovinom.

Broj malih i srednjih poduze¢a u SM od 2001. godine pokazuje linearnu
tendenciju rasta, a zastupljenost malih trgovackih druptava ¢ini gotovo 98 % ukupnog
broja trgovackih drustava u SMZ-u. Stoga se podueztnistvo SMZ temelji na razvoju
mikro i malih poduzetnika, ali se razmatraju i novi oblici organiziranja djelatnosti i
udruZivanja u raznim sektorima proizvodnje i pruzanja usluga. Jedan od

najprihvacenijih modela je drustveno poduzetnistvo.

21



Grafikon 2. Kretanje BDP — a SMZ od 2013. — 2020. godine

BDP Sisacko - moslavacke Zupanije (mlrd kn)
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Izvor: izrada autora prema podaciam DZS (2021): Bruto domaci proizvod, dostupno

na www.dzs.hr» Hrv_Eng » Pokazatelji, pristupljeno 20.06.2021.

Iz grafikna 2. vidljivo je kretanej BDP — a SMZ koje u promatranom razdolbju
pokazuje tendenciju pada. BDP Zupanije se kretao prosjecno oko 9,5 mird kn jo$
unazad 20 godina, ali njegov znacCajan pad uzrokovala je svjetska financijska kriza
2008. godine, od kada BDP Zupanije se prosje¢no zarzava na 9 mird kn i ne pokazuje
tendenciju rasta, primarno iz razloga jer Zupaniju obiljezava depopulacija, slab razvoj
poduzetnistva, smanjenje broja poslovnih subjekata i nedovoljno razvijeno poslovno

okruzenje.

U promatranom razdoblju iz grafikona 2. vidljiv je kontinuirani trend pada BDP
— a zupanije, dgje je isti 2013. godine iznosio 9,88 mird kn. Od tada pokazuje znacajnu
tendenciju pada, gdje se do 2017. godine zadrZzavao na vrijednosti prosjeka od 9,5
mird kn. Potom od 2018 godine BDP ove Zupaniej pokazuje trendove pada zbog
migracije stanovniStva u razvijena podrucja i potrage za poslm i boljim Zivotnim
uvjetima. Pandemija COVD - 19 virusom dodatno je doprinijela padu BDP - a
Zupanien zbog stagnacije gospodarstva, a uzastopni potresi u Sisku i Petrinji tokom

2020. godine uzrokovali su brojne ekonomske materijalne Stete.

U Republici Hrvatskoj je 2019. godine ostvareno 53,2 mird kn investcija u

dugotrajnu imovinu od éega je u SMZ investirano 1,4 mird kn, a isto predstavija
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povecanje od 5,3% u odnosu na 2018.godinu (DZS, 2019.). Po ovim investicijama
istiCu se najviSe investitori Grada Zagreba koji su osvarili vise od 54% poduzetnickih
investicija u Hrvatskoj, a usporedbom sa investicijama SMZ, vidljivo je kako je udio

investicija u SMZ samo 2% u odnosu na cijelu Hrvatsku i 6% u odnosu na rad Zagreb.

Udio izvoza Sisacko-moslavacke zupanije s inozemstvom u ukupnom izvozu
Republike Hrvatske kre¢e se na razini od oko 3,3 %, dok se udio uvoza Zupanije u
ukupnom uvozu RH kre¢e na razini od 1,2 % (SMZ, 2018.). U SMZ najviSe izvoze
trgovinski parnteri zemlje Euopske unije, a najvise Austrija, Italija i Njemacka, a od

zemalja u okruZenju isti€u s Srbija i Bsna.

Prema Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti, najznacajnija izvozna djelatnost u
SisaCko-moslavackoj Zupaniji je preradivacka industrija koja ostvaruje gotovo 98 %
ukupnog izvoza, najviSe u podrucju proizvodnje kemikalija i kemijskih proizvoda, zatim
u proizvodnji racunala, slijedi proizvodnja metala, proizvodnja hrane i pi¢a te prerada

drva i proizvoda od drva (osim namjestaja) (SMZ, 2018.).

Iz SMZ su poduzetnici prosjelno izvei godisnje 402 milijuna eura, a pema
podacima kretanaj zvoza isti ocilira, pa je robna razmjena SMZ stagnirajuéa.
Preradivacka industrija €ini 92% ukupnog izvoza, a najveci dio zauzimaju kemijska i

elektronska industrija, gdje se izrazio isti€e tvornica Petrokemija u Kutini.

Trziste rada u sMZ je relativno dobro razvijeno. Radno sposo bnih
stanvnikamzupanije ima 113,7 tisuc¢a, $to €ini udio od 66% u ukunom briju stanvnika,

gdje ovaj radni kontingent ima visok udio.

Poduzetnici zupanije u 2016. godini izvezli su robe u vrijednosti od 402 min eura i ako
se promatraju podaci kretanja izvoza u protekle Cetiri godine, vidljive su oscilacije u
robnoj razmjeni Sisacko-moslavacke Zupanije. Preradivacka industrija Cini 92%
ukupnog izvoza SMZ,a unutar ise razvijene su kemijska i elektronska industrija, od

kojih je najistaknutija tvornica Petrokemija u Kutini.
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Tablica 3. Razvojne potrebe i problemi SMZ u gospodarstvu

RAZVOJNI PROBLEMI

RAZVOJNE POTREBE

Opca gospodarska kretanja

BDP ,per capita® SMZ-a nalazi se u
sredini ljestvice svih hrvatskih Zupanija
Slaba gospodarska aktivnost koja se

oCituje u velikoj razlici izmedu broja

registriranih i aktivnih  poslovnih
subjekata
Slaba razvijenost poduzetnicke
infrastrukture

Nedovoljne aktivhosti na privlaCenju
ulaganja u SMZ

Trziste rada

SMZ ima najveéu prosjeénu stopu
nezaposlenosti u 2015. godini od 32,5 %
(RH 16,7 %)

Veéa nezaposlenost Zena u odnosu na
muskarce u SMZ

Dugotrajna nezaposlenost - 60,2 %
Neuskladenost  upisne  politike s
potrebama rada te zastarjela znanja i
vjesStine u pojedinim zanimanjima
Prisutan je trend povecanja
nezaposlenosti mladih i osoba starijih od
50 godina

Poslovno okruzenje

Pogorsanje pokazatelja produktivnosti,

ekonomicénosti i rentabilnosti S

tendencijom daljnjeg pada

Opca gospodarska kretanja

Kreirati i provoditi programe poticanja
poduzetniCke umrezZenosti, suradnje s
poduzetnickim institucijama,
poduzetnickim centrima i zonama
Uravnotezenje regionalnog razvoja
SMZ-a

Intenziviranje rada na pripremi
projekata spremnih na financiranje iz
EU fondova i sli¢nih izvora financiranja
Ulagati u razvoj inovacija na podrucju
Zupanije

Trziste rada

UkljuCivati u programe edukacije
osobe kojima je otezan pristup trzistu
rada prema potrebama gospodarstva
Inovirati  programe  cjeloZivotnog
obrazovanja, kroz razliCite oblike
stru¢nog osposobljavanja,
usavrSavanja te prekvalifikcije i
dokvalifikacije u skladu S
gospodarskim i razvojnim potrebama
Kontinuirano ukljucivati poslodavce u
sustav pracenja potreba vezanih za
trziSte rada

Poslovno okruzenje

JaCati izvoznu orijentaciju glavnih
izvoznih djelatnosti, preradivacke i
prehrambene industrije te proizvodnje

elektronicke opreme i racunala
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Poduzetnici u SMZ u prosloj godini | Uskladiti poslovanje obrtnika s
poslovali ispod praga ekonomi¢nosti medunarodnim standardima i
Propadanje obrtnistva zahtjevima medunarodnog trzista

Smanjenje izvoza u svim sektorima | Poduzeti mjere jaCanja konkurentnosti

gospodarstva malog gospodarstva

Trend diversifikacije osnovne djelatnosti | Promicanje uloge vaznosti
obrtnika kako bi lakSe opstali na trzistu socijalnog/drustvenog poduzetniStva
Nedovoljno razvijeno socijalno | kroz formalne i neformalne oblike
poduzetnistvo obrazovanja

Visoke kamate na investicijske kredite Pronalazenje povoljnih izvora

financiranja poduzetnickih investicija

lzvor: SMZ (2018): Zupanijska razvojna startegija Sisacko — moslavacke Zupanije,
dostupno na
https://www.smz.hr/images/stories/gospodarstvo/2018/zrs _smz_2018.pdf,
pristupljeno 20.06.2021.

Trziste rada je u SMZ relativno dobro ravzijeno. Ovjde je radno sposobno 113,7
tisu¢a stanovnika, koji predstavljaju radni kontingent a udjelom od 66% u ukupnom
stanovniSvu. U strukturi zaposlenih po spolu je gotovo pdojedka udio zaposlenih
muskaraca i Zena u ovoj zupaniji. lako SMZ ima viok udio radnog kontingenta, u ovon
Zupaniji je stavrno zaposleno samo 37,5 tiuca osoba, odnosno, samo 33% ukupno
radno sposobnog stanovnistva, ¢ime je iskoristenost radnog kontingenta SMZ vrlo

malena.

Najveci je broj zaposlenih u pravnim osobama, zatim kod fizickih osoba, a
slijede obrtnici, poljoprivrednici, samostalne profesionalne djelatnosti te radnici kod
medunarodnih organizacija i u inozemstvu (SMZ, 2018.). Najveéi broj osoba
zapoSljava preradivacka industrija 9343 ili 24,8 %, a slijede je trgovina na veliko i malo,
popravak motornih vozila i motocikala 4401 ili 11,7 %, dok je na treéem mjestu po broju
zaposlenih osoba javna uprava i obrana, obvezno socijalno osiguranje 3665 ili 9,7 %
(SMZ, 2018.).
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Prosjean broj nezaposlenih osoba u SMZ je 16 tisuéa, odnosno, ovdje je
proseCha stopa nezaposenosti 14%. Stopa nezaposlenosti, uanto€ negativnim

trendovima na trziStu rada pokazuje tendencije pada.

Poslovno okruzenje SMZ je slabo i nerazvijeno, ali prepoznat potencijal iste
polako se pocCeo eksploatirati. Gradovi Hrvatska Kostajnica, Kutina (za Cetiri od pet
zona), Novska, Petrinja, Popovaca i Sisak te opcine Dvor, Jasenovac, Lekenik,
Lipovljani (za jednu od dvije zone) i Velika Ludina (za jednu od dvije zone) su izradile
studiju opravdanosti izgradnje poduzetniCke zone, dok je opcina Lekenik u zavrsnoj
fazi izgradnje PoduzetniCke zone kroz projekt financiran sredstvima iz EU fondova
(SMZ, 2018.). Time se prilika bespovratnih sredstava iz EU fnodva pokazala vrlo

uspjeSnom metodom gospodarskog i poslovnog napretka Zupanije.

Poduzetniékim zonama u SMZ upravljaju nadlezne JLS koje osnivaju javna
trgovacka drustva da bi mogle njima upravljati. Na podrucju Zupanije je prisutno 47
poduzetni¢ih zona koje su u potpunosti opremljene energetskom, komunalnom,
prometnom i komunikacijskom infrastrukturom, dok 7 poduzetnickih zona nije
opremljeno niti uredeno za prihvat poduzetnika. Na podru¢ju Sisacko-moslavacke
Zupanije poduzetnitka aktivnost se odvija u 23 poduzetni¢ke zone odnosno 48,9 %, a
u 24 poduzetnitke zone odnosno 51,06 % nema poduzetnicke aktivnosti. Krajem 2015.
godine u poduzetni¢kim zonama u funkciji poslovalo je 95 poduzetnika koji su imali

1361 zaposlenika.

Gospodarski trendovi SMZ su relativno slabije razvijeni u odnosu na druge
Zupanije kontinentalne Hrvatke. Ukupna gospodarska slika SMZ temelji se na razvoju
kemijske i preradivacke industrije, a slaba ponuda na trZistu rada otezava stanovnistvu

egzistenciju i uzrokuje depopulaciju te migracije u druge dijelove Hrvatske.
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4. KONCEPCIJA TURISTICKE PONUDE SISACKO —
MOSLAVACKE ZUPANIJE

ZnacCajan prirodni krajobraz, oCuvanje prirodne bastine i resursa, prisutnost
tradicijske graditeljske bastine i slabija naseljenost Zupanije veliki su potencijali koji
omoguzuju SMZ razvoj turistike ponude. Turistiéka ponuda Zupanije temelji se
prvenstveno na diverzifikaciji turistiCkog proizvoda kroz njegove selektivne oblike. Veé
su u SMZ snazno zastupljeni zdravstveni, lovni i ruralni turizam, a potencijal razvoja i
ve¢ odredeni napreci postignuti su u podrucju cikloturizma, etno i gastroturizma.
Bogate tradicjske vrijednoti SMZ omoguZuju Zupaniji odrzavanje turisitekih
manifestacija gdje se turistima predstavlja njegovanje obi¢aja i tardicije ovog a

podrucja, a manifestacije se odrzavaju toko cijele godine.

U ovom poglavlju ée se izvrsiti kvalitatvna i kvantitativna analiza turizma SMZ,
prikazat e se najrazvijenije destinacije — Kutina, Sisak i Banovina te ¢e se u konaénci

izraditi SWOT analiza turisticke ponude Zupanije.

4.1. Kvalitativna analiza turisticke ponude

Znacaj turizma kao jedne od najpotencijalnijin gospodarskih grana ocitava se
kroz njegove doprinose lokalnom razvoju. Osim $to je turizam svake godine u porastu
utjeCe i na brojne druge ekonomske aktivnosti. Svaki dio puta nekog proizvoda ili
usluge dobiva na posebnom znacaju ako se kroz njega promovira turizam i odnos
prema turistu. Premda razvoju u turizmu velikim dijelom pridonose medunarodne

velike kompanije njime se uglavnom bave mala obiteljska gospodarstva.

Mala obiteljska gospodarstva proSirivanjem svoje ponude turistiCkim
elementima utje€u na lokalni razvoj nekog mjesta, narocito na podrucjima koja prolaze
urbanu obnovu i prilagodavanje poslovanja kako bi privukli brojne turiste iz stranih
zemalja. Moderni globalni turisticki trendovi stavljaju poseban naglasak na pojavu sve
viSe selektivnih oblika turizma kao protuponudu prema masovnom turizmu Kkoji je

specifi€an za turisti¢ki razvijene zemlje Mediterana.
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Hrvatska kao jedan od glavnih primjera kako se iskoristava mediteranski polozaj
u svoju ponudu sve viSe uvrStava i one manje poznate oblike turizma, od kojih c¢emo

navesti samo neke koji se na specifi¢an nadin prilagodavaju i razvijaju u samoj SMZ.

Vrste turizma koje su najzastupljenije u turistiCkoj ponudi njegovih selektivnh oblika
SMZ su sljedeéi (obrada autora prema SMZ, 2018.):

e Kulturni turizam

e Ekoturizam

e Ruralni turizam

e Zdravstveni turizam

e Gastronomski turizam

e Obalni, pomorski i turizam na unutarnjim vodama
e Sportski turizam

e Obrazovni turizam

e Vjerski turizam

SisaCko-moslavacka zupanija svojim prirodnim i kulturnim, te povijesnim
bogatstvima je itekako atraktivna na trziStu. Upravo oc€uvanost prostora, rijetka
naseljenost Zupanije i oCuvana tradicijska graditeljska bastina daju velike razvojne
mogucnosti u razvoju selektivnih oblika turizma u Sisacko-moslavackoj zupaniji, od
kojih se neki veC uspjeSno razvijaju, poput zdravstvenog turizma, lovnog turizma,
seoskog i ruralnog turizma, cikloturizma, eno i gastroturizma. Specifi¢ni oblici turizma
su posebna skupina turistiCkih kretanja uvjetovana odredenim, dominantnim turistickim
motivima koji turistickog potroSaca pokrecu na putovanje u destinaciju Cija turistiCka

ponuda svojim sadrzajima omogucuje da potro$ac ostvari svoje interese (SMZ, 2018.).

Novi, odnosno selektivni oblici turizma, kako se navodi u strategiji razvoja,
prepoznati su kao skupina turistiCkih proizvoda na kojima se treba temeljiti rast i razvoj
sustava turizma Hrvatske. lako Sisacko-moslavacka Zupanija joS uvijek nedovoljno
iskoriStava svoje kapacitete i resurse, u posljednjih nekoliko godina biljezi se rast,
osobito smjestajnih kapaciteta, ali isto tako i samih dolazaka te nocenja. Letimiénim
pogledom na buducnost treba svakako naglasiti pozitivan stav lokalne zajednice i

samouprave u ostvarenju Zupanije i njenih lokaliteta kao atraktivne i poZeljne
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destinacije za mnoge posjetitelje koji joS nisu upoznati sa blagodatima prirode i
drudtva. Stanovnistvo SisaCko-moslavacke Zupanije pozdravlja porast broja turista,
kao i nocenja, sami svjesni ljepote kojom su okruzZeni i koju su voljni pokazati i otkriti

svakom posijetitelju.

Mnoge ljepote kriju se upravo u lokalnim raritetima koji su manje poznati, a samim
time i manje osteceni, jer ipak se radi o prirodnim bogatstvima. Neke od tih prirodnih
bogatstava je narod s vremenom oblikovao kako bi im sluzio u korist Sire zajednice, ne
obaziru¢i se na rast i razvoj turizma koji se dogadao oko njih. TuristiCke osobitosti
SisaCko-moslavacke Zupanije koje ju Cine razliCitim od drugih regionalnih destinacija
su: termalno ljeciliSte Topusko, Park prirode Lonjsko polje, milenijska povijest Siska,
povijesna bastina Vojne krajine i turskih ratova, osebujno i svjetski vrijedno drveno
graditeljstvo, sakralna arhitektura, bogata lovna i ribolovna podrucja, zasticena
prirodna podrucja, vrhunska gastronomska i vinska ponuda. Tu jedinstvenost i
autenticnost potrebno je njegovati i razvijati kako bi SisaCkomoslavacka Zupanija
postala prepoznatlivom na domacéem i medunarodnom turistickom trzistu (SMZ,
2018.).

Slika 3. Termalno ljeciliSte Topusko

Izvor: Topterme.hr (2021): O nama, dostupno na http://www.topterme.hr/o-termama-
al-3, pristupljeno 20.06.2021.
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Grad Sisak je znaCaja destinacija koja nudi brjne turistiCke atrakcije i uvelike
doprinosi razv oju turizma SMZ. Kao administrativno srediste Zupanije, Sisak
naglasava njezin turisti¢ki razvoj, koji se osobto temelji na povijesnim gradevinama i
nalazistima iz rimskog doba. Tako se u gradu nalazi 23 zasti¢ena nalazista iz

prapovijesti te 31 anticko.

Slika 4. Dvorac Veliki Kaptol kao najznacajnija turistiCka atrakcija Siska

lzvor: Top destinacije (2021). Sisak — znamenitosti, dostupno na
https://topdestinacije.hr/sisak-znamenitosti-jednog-od-najstarijin-hrvatskih-gradova/,
pristupljeno 20.06.2021.

Od velikog je turistickog znacaja stara fortifiakcijska utvrda Stari Grad iz 16.
stolje¢a. Ista predstavlja jedan od autenti¢nih i specifi¢nih te o€uvanh ojekata povijesne
bastine, kao spomen na veliku bitku kod Siska protiv Turaka. To je jedan od rijetkih i
oCuvanih objekata u obliku trokutaste fortifikacije u Hrvatskoj iz vremena kada su Turci
ratovali. Osim nje, Sisak jo$ obiluje brjnim utvrdama kojih u gradu ima 41, a isto ako i
kastelima koj su djelomi¢no oCuvani. Jedna od njih je i petrinjska jezgra grada iz 13.
stolje¢a, Stari grad Kostajnice, Stari grad Zrin i dijelovi cistercitske crkve u Topuskom.
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Slika 5. Utvrda Sari grad u Sisku

lzvor: Klinfo (2021): Utvrda  Star  grad Sisak, dostupno na
https://klinfo.rtl.hr/dogadjanja/utvrda-stari-grad-sisak/, pristupljeno 20.06.2021.

U 2017. godini je SMZ pristupila izradi Operativnog plana razvoja cikloturizma
na podrucju Zupanije do 2020. godine s ciljiem umrezavanja svih dionika u turizmu u
svrhu objedinjavanja ponude za cikloturiste, povezivanja postojecih biciklistiCkih ruta,
postavljanja odgovarajuce jedinstvene signalizacije na sve postojece staze, povecanja
broja biciklistiCkih staza, povecéanja ponude turistic¢kih usluga i proizvoda za cikloturiste
te prilagodavanja postojecih turistickih standarda “Bike&Bed“ smjestajnih objekata
(SMZ, 2018.).

Osim razvoja cikloturizma, SMZ radi na promociji svojih tradicinalnih
manifestacija, od kojih su naznacajnije Voloderska jesen u Voloderu, Dani graditeljske
bastine u Krapju, Vitedki turnir u Sisku, Dan sela Cigoé - “Europskog sela roda” u
Cigoéu, Kvirinovi poetski susreti u Sisku, Kutinski vinski dani u Kutini, Drzavna
konjogojska izlozba u Sunji, Zupanijska smotra izvornog folklora Martinski susreti te

jos cijeli niz tradicionalnih manifestacija.
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Slika 6. Manifestacija Voloderska jesen

lzvor: Explore  Croatia  (2021): Voloderske jeseni, dostupno  na

https://explorecroatia.eu/destinacije/sisacko-moslavacki-kraj/dodite-na-voloderske-

jeseni-tamo-gdje-su-dani-veseli/, pristupljeno 20.06.2021.

Na podruéju SMZ je razvidno djelovanje bronih kulturnih ustanova koje poti¢u
razvoj kulturnog turizma Zupanije. Tako se u SMZrazvija i unapreduje kultra
umjetnickog stvaralastva, potCe se kulturna djelatnost, kulturni Zivot, te se osiguravaju
uvjeti za obavljanje i razvitak razli€itih djelatnosti kulture, a narocito knjizniCarske,
arhivske, kazaliSne, glazbene, muzejske i galerijske. To su domovi kulture, odnosno
pucka ucilidta, narodne i gradske knjiznice, muzeji, arhiv i galerije. Djelatnost domova
kulture je raznolika i kre¢e se od scenske, glazbene, filmske, galerijske, obrazovne i

knjizni¢arske pa do nakladnicke djelatnosti (SMZ, 2018.).
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SMZ je razvila kvalitetu mrezne knjiznice, gdje su objedinjene narodne i gradske
knjiznice sa statusom ustanova, a tu najviSe djeluju osnovnoskolske, srednjoskolske i

visokoskolske knjiznice, ali je prisutno samo nekoliko specijalizranih knjiznica.

Znad&ajan dio u razvoju turizma SMZ zauzimaju i kultra i umjetnost. Muzejsku
djelatnost pokrivaju tri ustanove: Gradski muzej Sisak i Muzej Moslavine Kutina te
Memorijalni muzej spomen podruéja Jasenovac (SMZ, 2018.). Gradski muzej Sisak je
muzej opceg tipa te obavlja muzejsko-galerijsku djelatnost. U okviru njega postoji 5
odjela: kulturno-povijesni, arheolo$ki, etnografski, galerijski i numizmaticki, kao i vise
razliCitih zbirki, a zaposSljava 25 osoba. Muzej Moslavine je zavi€ajni muzej koji
obuhvaca arheoloski, etnografski, kulturno-povijesni i galerijski odjel te brojne zbirke
(SMZ, 2018.). Memorijalni muzej spomen podrudja Jasenovac ima novi postav od

2006. godine koji ide ukorak s konceptima suvremene historiografije i muzeologije.

Slika 7. 1zlozeni primjerak Memorijalnog muzeja spomen podrucja Jasenovac

lzvor: Spomen podru€je Jasenpvac (2021): Foto galwrija, dostupno na
http://www.jusp-jasenovac.hr/Default.aspx?sid=6402, pristupljeno 20.06.2021.
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U potencijalu napretka svog turistickog razvoja i ponude, SMZ je 2016.osnvala
Interpetacijski centar bastine Banovine. To je ustanova u kulturi €ije su djelatnosti
predstavljanje i promicanje materijalne i nematerijalne, povijesne, kulturne i prirodne
bastine na podru¢ju Banovine i njeno stavljanje u funkciju radi unaprjedenja ponude
kulturnih sadrzaja u svrhu razvoja kulturnog turizma, predstavljanje i promoviranje
lokaliteta od povijesno-kulturnog zna€aja na podru€ju Banovine te osmisljavanje
programa njihovog oZivljavanja i dostupnosti (SMZ, 2018.). Osim toga, 2017. godine
je osnvan i Kulturni centar bra¢e Radi¢ u Martinskoj Vesi, Cija je temejna djelatnost
promocija naslijeda braée Stjepana i Antuna Radi¢a, a temelji se na izdavacko-
informativnoj djelatnosti, edukaciji, organiziranju i odrzavanju kulturno-umjetnickih

radionica, predstava, koncerata, predavanja, izlozbi i sli¢nih manifestacija.

Veliku ulogu u promociji turizma SMZ ima Turisticka zajednica SMZ. lta je
osnovana temeljem Zakona o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
8NN 52/19) te djeluje na podrucju Grada Siska. Datum osnivanja jest 25.6.1992.
godine odrzavanjem osnivacke Skupstine. Razlog osnivanja je promicanje i
unaprjedenje turizma i gospodarskih interesa pravnih i fizickih osoba ukljuéenih u
pruzanje ugostiteljskih i drugih usluga povezanih s turizmom podruc¢ja SisaCko —
moslavacke Zupanije (sukaldno Zakonu NN 52/19). SjediSte zajednice se nalazi u
zgradi Mali Kaptol u Sisku u ulici Rimska b.b. Mali Kaptol je zgrada koja je smjeStena

na lijevoj obali rijeke Kupe u Sisku.

Slika 8. Logo Turisticke zajednice SMZ

.rﬁ Turistiéka
? zajednica
.L Slsacko-moslavacke

Zupanije
lzvor: TZ SMZ (https://turizam-smz.hr/page/5/?paged=5 (3.12.2018)

Ranija namjena TZ je bila za ugostiteljsku djelatnost, jo$ kada je zagrebacki

Kaptol bio u feudalnom posjednistvu Siska. Tako se TZ spominje ve¢ u arhivu 1800.
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godine, gdje je prostor adapiran 2 puta. TZ SMZ je danas izvrstan promotor turizma

SMZ i uvelike doprinosi razvoju kvalitativne turisticke ponude ove Zupanije.

Novi, odnosno selektivni oblici turizma, kako se navodi u strategiji razvoja,
prepoznati su kao skupina turisti¢kih proizvoda na kojima se treba temeljiti rast i razvoj
sustava turizma Hrvatske. lako SisaCko-moslavacka Zupanija joS uvijek nedovoljno
iskoriStava svoje kapacitete i resurse, u posljednjih nekoliko godina biljezi se rast,
osobito smjeStajnih kapaciteta, ali isto tako i samih dolazaka te nocenja. Letimi€nim
pogledom na buduénost treba svakako naglasiti pozitivan stav lokalne zajednice i
samouprave u ostvarenju Zupanije i njenih lokaliteta kao atraktivne i pozeljne
destinacije za mnoge posjetitelje koji joS nisu upoznati sa blagodatima prirode i
drustva. Stanovnistvo SisaCko-moslavacke Zupanije pozdravlja porast broja turista,
kao i noc¢enja, sami svjesni ljepote kojom su okruzeni i koju su voljni pokazati i otkriti
svakom posjetitelju. Mnoge ljepote kriju se upravo u lokalnim raritetima koji su manje
poznati, a samim time i manje ostecéeni, jer ipak se radi o prirodnim bogatstvima Neke
od tih prirodnih bogatstava je narod s vremenom oblikovao kako bi im sluzio u korist

Sire zajednice, ne obaziruci se na rast i razvoj turizma koji se dogadao oko njih.

4.2. Kvantitativna analiza turisti¢ke ponude

Hrvatska kao jedna od najatraktivnijin destinacija na Mediteranu se u zadnjih
desetak godina moZe pohvaliti sa porastom interesa za manje poznate oblike turizma
poput ekoturizma, ruralnog turizma ili pak sportsko — rekreacijskog turizma. Naime,
sve veci broj turista temelji svoje boravljenje u nekoj destinaciji na istrazivanju lokalne
ponude i tajni koje mogu otkriti samo lokalni stanovnici. |z tog razloga je takoder
povec¢ana i ponuda smjestajnih kapaciteta u manjim sredinama, otvorene su

mogucnosti zarade za male poduzetnike i obiteljska gospodarstva.

Kvantittivna analiza turisticke ponude SMZ obuhvaéa statisticku obradu
podataka i pokazatelja turistiCkog prometa kroz odabrano razdoblje da bi se dobio uvid

u status i poloZzaj SMZ na turistickom trzistu.
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Tablica 4. TuristiCki dolasci i nocenja u Sisacko-moslavackoj Zupaniji 2086. i 2019.

godine
2018 2019 Indeks
Dolasci (u 000) 39 38 97,4
Nocenja (u 000) 99 95 96,0

|zvor. Hrvatska turisticka zajednica (2019): Turizam u brojkama 2019, dostupno na
https://www.htz.hr/sites/default/files/2020-
07/HTZ%20TUB%20HR_%202019%20%281%29.pdf, pristuplieno 20.06.2021.

|z tablice 3. vidljivi su turisticki dolasci i no¢enja u SMZ za 2018. i 2019. godinu.
U 2020. godini ovi pokazatelji nisu razmatrani zbog nemjerodvnosti, a ¢emu je razlog
pandemija COVID — 19 virusom, gdje statstika dolazaka i no¢enja ne korelira sa
kontinuiranimdosadasnjim turistiCkim trendovima, pa je 2020. godina izuzeta iz

analitike.

| dolasci i nocCenja turista su u 2019. godini pokazali blazu tendenciju pada za
1.000 turista u doalscima i za 4.000 turista u no¢enjima. Razmjerno tome, pao je i
indeks omjera olazaka u navedenim godinama. lako ovaj pad nije zna€ajan, u odnosu
na 2016. i 2017. vidi se znacCajan rast broja dolazaka od 10.000 turista u dvije godine
te rast broja noc¢enja za 16.000 nocenja u dvije godine. Ova tendencija rasta je pozeljna
i u buduéim perspektivama rsta turistickog prometa SMZ, za kojega se o&ekuje

oporavak nakon redukcije pandemije.
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Tablica 5. Struktura gostiju u SMZ od 2015. — 2019. godine

Godina | Dolaci Nocéenja

Domaci | Strani Ukupno Domaci Strani Ukupno
2015 15.000 13.000 28.000 50.000 36.000 86.000
2016 17.000 12.000 29.000 54.000 36.000 90.000
2017 19.000 18.000 37.000 51.000 33.000 84.000
2018 22.000 17.000 39.000 58.000 41.000 99.000
2019 23.000 15.000 38.000 57.000 42.000 98.000

|zvor: interna dokumentacija Turistitke zajednice SMZ

U promatranom razdoblju SMZ je zabljeZila pozitivan trend rasta dolazaka i
nocenaj turista. Tako je zabiljezen rast od 27% 2019. godine u odnosu na 2015. te rast
u noc¢enjima od 13% 2019. u odnosu na 2015. godinu. Zamjetan je veci udio dolazaka
i no¢enja domacih od stranih turista u promatranom razdoblju. Razlog tomu je slabija
prepoznatljvost SMZ na europskim i medunarodnim turisti¢kim trZistima. Takoder, u
SMZ nema dovoljno ponude smijestajnih kapaciteta, nema dovoljno atraktivne
turistiCke ponude, a i ovo podrucje nije pogodno turitiCkim investicijama, pa samim time

i stagnira turisti¢ka potraznja za boravkom u ovoj destinaciji. Z
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Tablica 6. Ponuda smjestajnih kapaciteta SMZ od 2015. — 20109.

2015 2016 2017 2018 2019
Seljacka Broj 50 65 56 51 21
domacinstva subjekata
Broj 166 180 132 96 113
kreveta
Hoteli Broj 3 3 3 6 3
subjekata
Broj 224 224 239 626 385
kreveta
Privatni Broj 42 42 37 47 44
smjestaj/apartmani | subjekata
Broj 176 188 174 203 248
kreveta

Izvor: interna dokumentacija Turisti¢ke zajednice SMZ

U ponudi sjestajnih kapaciteta domiraju seljaCka domacinstva, gdj je istih bilo
prosjecno 50, a 2019. je zamjetan pad broja seljackin domacinstava az njih 30. Broj
psotelja koje su nudila seljacka domacinstva je bio prosjecno 152, gdje je zamjetan
pad brja ovih postelja u 2018. godni jer su se mnoga seljacka domacdinstva tada pretala

bauviti turistiCkim najmom.

U SMZ je prisutno samo tri hotela, gdje je iznimno 2018. godine jos$ tri turisticka
objekta dobilo status malog obiteljskog hotela, pa je time porastoa i broj smjestajnih

kapaciteta u hotelia za gotovo dvostruko, a bi pokazao trend pada u 2019. godini.

Broj subjekata privatng smjestaja i apartmana u turistickoj ponudi je pokazao
tendenciju rasta za pet novih apartmana do 2018. godine, a prosje¢no se u privatnom
smjestaju SZ nudi 185 postelja. IZ navedenih poataka je razvidno da je ponuda
smjestajnih kapaciteta SMZ malena i nedostatna, kako po pitanju hotelijerstva, tako i

privatnog smjestaja.

Kvntitativna analiza turisticke ponude SMZ je pokazala kako su turisticki

pokazatelji Zzupanije slabo razvijeni i stagnirajuci te imaju vrlo mali udio u ukupnom
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turistiSkom prmetu Hrvatske. To ukazuje na &injenicu da je SMZ vrlo slabo turisticki
razvijena Zupanija, kako po broju dolazaka i nocenja, tako i po ponudi smjestajnih
kapaciteta. U SMZ uglvnom dolaze domicilni gosti iz obliznjih Zupanija ili oni sa mora
Zeljni provoda u kontinentalnij Hrvatskoj. Ova analitia treba biti smjernica u
ograniéenjima razvoja turizma SMZ da bi se razvilinrazvojni ciljevi i strategije u kojem

smjeru turisticka ponuda SMZ treba iéi da bi napredovala.

4.3. Destinacije Sisacko — Moslavac¢ke zupanije

lako je SMZ jedna od slabije razvijenih Zupanija u turistikom smislu, kao
najznaajnije i prepoznatljive destincije na turistickom trzistu koje posjecuju brojni turisti

su Kutina, Sisak te Banovina i turopolje, o kojima ¢e biti rije€i u ovom potpoglavlju.

4.3.1. Sisak

Sisak je “glavni” grad Sisacko — moslavacke zupanije, bogate turisticke ponude
| velikog broja hotela te gastronomskih objekata. Smjesten na priobalju rijeke Save,
pogodan je za razvitak turizma na unutarnjim vodama, te svojom bogatom povijes¢u
veliki je predvodnik kulturnog turizma. TuristiCke osobitosti grada Siska koje ga €Cine
drugadcijim od ostalih gradova u zupaniji su: milenijska povijest Siska,povijesna bastina

Vojne krajine | turskih ratova te razliCite manifestacije | dogadanja.

Veliki Kaptol je jedan od najvrednijih primjeraka arhitekture klasicizma u Sisku;
graden 1830.9.; u zgradi je 1839.g. izvedena prva kazaliSna predstava na hrvatskom
jeziku Stokavskog narjecja, "Juran i Sofija" I. K. Sakcinskog. lli ,Turci pod Siskom®.
Veliki Kaptol nalazi se na Trgu bana Josipa Jelaci¢a u samoj blizini Starog mosta. Od
2009. godine sjediste je biskupije u Sisku. Zastitnik grada Siska je sisacki biskup i
mucenik sveti Kvirin. Nedaleko od Velikog Kaptola nalazi se | mali kaptol koji je jedan
od najstarije zidanih kuée u 18 stoljeéu te je nedavno posto sjediste TuristiCke

zajednice Sisak.

39



Slika 9. Prvi drveni most na Kupi u Sisku
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lzvor: Hotspots (2017): Setnja kroz Sisak, dostupno na
http://hotspots.net.hr/2017/10/setnja-kroz-sisak/, pristuplijeno 20.06.2021.

Po starim zapisima prvi drveni most na rijeci Kupi izgraden je daven 1862.
Godine te je spojio “Vojni” | “Civilni” Sisak tj. lijevu | desnu obalu rijeke Kupe. 1934.
Godine izgraden je zidani most, koji postaje jedan od simobola grada, a Sis€ani ga
zovu Stari most. Od 2010. Godine most je zatvoren za promet svih vozila tezih iznad
dvije tone radi toga $to je graden od tradicionalnih sisackih materijala, opeke | kamena
koje su s vremenom | lagano propale ali je | dalje prometan za sve ostale vrste vozila
te pjeSaka | biciklista. NajljepSi | najpoznatiji nacin dolaska na “Stari most” je hodom
najpoznatijom Setnicom grada Siska uz rijeku Kupu, Setnicom Slave Striegla. Ona je

Zila kucavica grada, mjesto za pri€u, druZenje | okrijepu u nekom od brojnih kafi¢a.

Stari grad je tvrdava iz 16. st. pod kojom se odigrala Bitka kod Siska 22. lipnja
1593. Stari grad je izgraden 1544., u svrhu obrane grada od Turskih nasrtaja. Tvrdava
je 8 spomenik nulte kategorije. Od Starog grada do centra Siska ima cca dva kilometra
cestom ili kilometar i pol $etnicom. Danas se tamo nalazi muzej, koji prikazuje povijest
tvrdave, ali i Siska. Taj je muzej Cuvar viSe od tri tisuCe godina stare povijesti grada.
Stalni postav muzejas privlaci mnoge posijetitelje. Osim muzeja, u sklopu tvrdave se
nalazi restoran, jedno od omiljenih mjesta odrzavanja vjen€anja, krStena te maturalnih

zabava. Takoder Stari grad je mjesto odrZzavanja ViteSkog turnira koji se odrzava svake
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godine od 2003. u znak pobjede nad turcima na zadnjoj crti obrane u tvrdavi “Stari

grad”.

Slika 10. Sajam cvije¢a u Sisku
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lzvor: Hotspots (2017): Setnja kroz Sisak, dostupno na
http://hotspots.net.hr/2017/10/setnja-kroz-sisak/, pristuplijeno 20.06.2021.

Iskopina ostataka starorimske arhitekture vidljivi jugozapadni bedem s kulom s
kraja 2. | poCetka 3. stoljec¢a, unutar bedema ostatci Zitnice sagradene pocetkom 4.
Stoljec¢a. Iskopine Siscije su vidljive | na nekim drugim mjestima u blizini arheoloskog
parka, upravo pisajuci ovaj zavrsni naisli su arheolozi na novu iskopinu u gradu Sisku.
Desetke metara dalje svake godine se organizira manifestacija “Sisacki sajam cvije¢a”.

Sajam cvijeca je 2002.

41


http://hotspots.net.hr/2017/10/setnja-kroz-sisak/

Slika 10. Arheoloski park u Sisku

|zvor: Hotspots (2017): Setnja kroz Sisak, dostupno na
http://hotspots.net.hr/2017/10/setnja-kroz-sisak/, pristupljeno 20.06.2021.

Godine u Velikom kaptolu prepoznat od strane turistiCke zajednice grada kao

zanimljivi turisti¢ki project, te se odrzava odonda do dan danas.

4.3.2. Banovinai Turopolje

Pod obroncima Zrinske gore u Zzivopisnoj Banovini isprepletenoj brojnim
rijekama, potocima, termalnim izvorima i izvorima pitke vode, utrt je put bana Josipa
JelacCic¢a koji je vodio kroz nizinsko i ravno Turopolje prema Zagrebu i dalje. Buduéi da
je ova pokrajina u povijesti bila jedina pod upravom hrvatskog bana, nazvana je
Banovinom. Preciznije, od 1595. godine uz naziv Pokupska, rabio se i Banska krajina,
da bi nakon diplome cara Leopolda, od 1703. za cijelo podrucje izmedu Kupe i Une
prevladavao naziv Banska krajina. Ovaj naziv rabljen je sve do ukinuéa krajiskih
pukovnija 1873., otkada se to podruCje naziva Bansko okruzje, sve do kona¢nog
razvojacenja Vojne krajine 1881., otkad se u pravilu rabi naziv Banovina.
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Nastala su brojna sela, zaseoci, opCine i gradovi koji obiluju povijesnom i

etnografskom bastinom, te ostacima sakralnih gradevina.

Jedan od najbitnijih dogadaja za povijest Lekenika jest uruCivanje carskog
dekreta glinskom pukovniku Josipu JelaCicu o njegovu imenovanju za bana Kraljevine
Hrvatske, Slavonije i Dalmacije 25. ozujka 1848. godine. Krenuvsi prema Zagrebu,
odlucio je pristati u odmoriste u Lekenik, gdje mu je i uruCen carski dekret od strane
postara Josipa Klempaja koji je do dana danasnjeg ostao zabiljezen kao glasnik sretne

i ponosite vijesti za bana JelaCica.

Petrinja se kao urbano naselje postupno formira izvan stare turske utvrde iz
1592., a njezin nagli razvoj pocinje u 18. stoljecu. Zbog svog strateskog polozaja 1753.
Petrinja postaje vojno i upravno srediSte Banske krajine, a 1777. dobiva carske
povlastice kao vojni komunitet. Najznacajnija gradevina je stan generala Banske
brigade koja se naj¢eS¢e spominje kao Generalija. Zgrada Generalije je danas
prenamijenjena u zgradu Opcinskog suda. Uredenje trga, danas Strossmayerovog
SetaliSta zapoCela je krajem 18. stoljeca, kada su napraviljeni i najznacajniji
urbanistiCko — arhitektonski zahvati u tom dijelu grada. Trg je poCetkom 19. stoljeca
sluzio kao sajmiste i paradni trg za obiljezavanje raznih manifestacija i znacajnih
dogadaja u gradu. Strossmayerovo SetaliSte zasticeno je 1969. godine i danas pripada
kategoriji spomenika parkovne arhitekture. IstiCu se lipe ilirike zasadene u vrijeme
Napoleonove ilirije do 1809. do 1813. i razno ukrasno bilje i egzote. Parkom dominira
Zupa svetog Lovre, koji je inaCe i zastitnik grada Petrinje. Crkva je izgradena 1780., a
u potpunosti je uniStena u Domovinskom ratu 1992. godine, a nova je izgradena po

nacelu faksimila u razdoblju od 1996. do 2000. godine.
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Slika 11. Crkva sv. Lovre sa parkom ispred

lzvor. TZ Petrinja (2021): Kultura, dostupno na https://petrinjaturizam.hr/upoznaj-

petrinju/kultura/, pristupljeno 20.06.2021.

Rijeka Kupa i grad Petrinja vezani su brojnim povijesnim dogadajima, a Kupski
most predstavljao je svojevrsnu grani¢nu razdjelnicu izmedu Civilne i Vojne Hrvatske
u vrijeme Banske krajine sve do 1783. Kupa je izmedu Bresta i Petrinje prvi put
premostena 1594., a konstruirani metalni most sa dva luka koji je otvoren 1898. sruSen
je u vrijeme Domovinskog rata krajem rujna 1991., a novoizgradeni je sve€ano pusten
u promet 4. svibnja 1998. HrastoviCka gora je sjeverozapadni izdanak Zrinske gore, u
koju je ostro usjeCena dolinom rjecCice PetrinjCice, a na njoj se nalazi mnostvo okamina
mekusaca i Skoljki koje Zive samo u slanoj vodi, Sto potvrduje da je gora nekada
zadrzavala more (Panonsko more). Zahvaljuju¢i prirodnim i kulturno — povijesnim
znamenitostima, selo Hrastovica i Hrastovicka gora postale su popularno izletiSte za

ljubitelje prirode.

Uspostavljene su planinarske staze i biciklistiCke rute koje vode iz sredista

Hrastovice, gdje se nalazi crkva sv. Bartola, kroz kestenovu Sumu s brojnim izvorima
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pitke vode do najviSeg vrha CepeliSa (416 metara) sa novouredenim planinarskim
domom. Inace, selo Hrastovica prvi se put spominje 1206. u darovnici hrvatskog kralja
Andrije Il., te se kroz povijest ¢esto spominje. 12. veljace 1905. u Hrastovici je odrzana

prva skupstina Hrvatske pucke seljacke stranke koju je predvodio Stjepan Radi¢.

Topusko se kroz povijest spominjalo joS od 13. stoljecCa, a najznacajniji poCetak
razvoja spominje se u 19. stoljeCu kada su zapocCeta brojna istrazivanja i ispitivanja
termalnih izvora. Nalazi se na samoj granici Korduna i Banovina, uz tok rijeke Gline i
izmedu Petrove i Zrinske gore, a dobro je prometno povezana sa vec¢im gradovima u
blizini; Glina, Petrinja, Sisak, Karlovac i Zagreb. U neposrednoj okolini Topuskog
nalaze se brojni izvori pitke vode od kojih je najpoznatiji JelaCi¢evo vrelo, gdje je ban
osobno, Cesto u svojim pohodima rado posjecivao vrelo, te se ono kasnije po hjegovom
naredenju uredilo zajedno sa okoliSem. Ono po ¢emu je Topusko poznato su termalni
izvori. Postoje tri glavna i nekoliko manijih, te izbijaju na povrSinu sa dubine od 1500

metara i vulkanskog su podrijetla.

Termalne vode u Topuskom su po kvaliteti medu najboljima u Europi, a moze
se pohvaliti i blatnim kupkama tzv. Cretne ili Tresetne kupke, kakvih ima jo§ samo u
Ceskoj.

Letovani¢ “selo pokraj Kupe” se nalazi u SMZ | jedno je od napoznatijih mjesta
u Zupaniji. Radi svoje pozicije uz rijeku Kupu, koja protjeCe kroz selo | povoljnih
klimatskih uvjeta u ljetnim mjesecima je odli¢na turisticka destinacija za ljude koji zele
uzivati u prirodi koja ga krasi uz rijeku | u samoj rijeci koja u ljetnim mjesecima idealne
temperature | niskog vodostaja te je tako prigodna za kupace da se bave razli€itim
aktivnostima. Osim po rijeci Kupi Letovanic je poznat po svojoj tradiciji | o€uvaniju starih
objekata. Tako se u samom centru nalazi stara kepelica Sv. Fabijana | Sebastijana. O
njoj se spominje ve¢ 1729. Na groblju da bi 1771. Bila podignuta nova kapela za koju
je uporabljena stara grada, a takoder | slikane kasete stropa. Gradena je kao
jednoprostorna gradevina s poligonalnim svetiStem u Sirini broad | vitkim tornji¢éem nad

proceljem.

Nad ulazom je drveno pjevaliste, a pod je poplo€an opekom. Unutrasnjost je
svodena koritastim svodom. Mali barokni oltar je prenesen iz stare kapele, a na njemu
je slika sv. Sebastijana i kipovi sv. Roka i sv. Florijana te drvene, barokne kanonske

tablice. 1za oltara je drveno raspelo koje mozda potjeCe iz 17. st. PoCetkom 20. st.
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kapela je izvana letvana i prezbukana, a povec¢ani su i prozori. Tom je obnovom
uklonjen | stari tabulat. U novije je vrijeme ispred ulaza pridodan trijem, dok su fasade

vracene u prvotno stanje.

Slika 12. Kapelica sv. Fabijana i Sebastijana

Izvor: Hrvatski restauratski zavod (2021): Kapelica sv Fabijana i Sebastijana, dostupno
nahttps://www.hrz.hr/index.php/aktualno/novosti-i-obavijesti/3939-glavni-oltar-drvene-
kapele-sv-fabijana-i-sebastijana-u-letovanicu, pristupljeno 20.06.2021.

Kapela je u dobrom gradevnom stanju. Trajno je zasticeno kulturno dobro
Republike Hrvatske. 17 Nedaleko od kepelice sv. Fabijana i Sebastijana boravi jedan
ugledni Covjek, voditelj HKUD “Poculica” Letovanic | dobitnik prestizne nagrade koja
se dodijeljuje udrugama ili pojedincima za doprino lokalnoj zajednici zbog promocije |
ocuvanja kulturne bastine, professor BoZidar Skofa¢. Nagradu je zaluZio radi aktivnog
viSegodiSnjeg sudjelovanja u oCuvanju kulturne bastine svoga zavi€aja na podrucju
graditeljske tradicijske bastine, etnografskog predmeta, kao | zastiti nematerijalne

kulturne bastine.
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U razdoblju od 2005. do 2014. na vlastitoj je parceli obnovio 5 drvenih zgrada:
3 katnice, 1 prizemnicu te kruSnu pec¢ i radni atelijer, koristeCi uglavhom svoja
financijska sredstva. Takoder je otkupio i obnovio najstariju ku¢u u selu izuzetne
vrijednosti, monumentalnu drvenu katnicu “Vuk&evu hizu” iz 1763. godine. Nakon
obnove opremio ju je pripadaju¢im inventarom te ju je 2014. stavio u funkciju cijelog
sela. Jedna od najvecih privatnih etnografskih zbirki u Hrvatskoj upravo je zbirka
Bozidara Skofaéa, &ije je formiranje zapo&eo u rodnoj kuci s naslijedenim predmetima
starog pokucstva. Zbirka danas broji vise od 5.000 predmeta i zasticeno je kulturno
dobro Republike Hrvatske. Medu etnografskim predmetima posebno se istiCu bogati
uporabni tekstil i raskoSne nosnje. Dio zbirke je otvoren za javnost i do danas ju je
razgledalo oko 10.000 ljudi.

Slika 13. Vukéeva hiza

lzvor: Journal.hr ~ (2018): Stara romanticna kuca, dostupno  na
https://www.journal.hr/lifestyle/putovanja/letovanic-vukceva-iza-tradicijska-kuca/,
pristupljeno 0.06.2021.

Takoder, 1975. godine osnovao je KUD ,Poculica®, u kojem je do danas ostao

koreograf i umjetniCki voditelj, a mogu se pohvaliti sakupljanjem izvornih napjeva.
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4.3.3. Kutina

Kutina je mali grad udaljen svega 70 kilometara od glavnog grada Zagreba.
Smjesten je na ograncima Moslavacke gore, te na rubu Lonjskog polja koje je jedno
od najve¢ih mocvarnih podru¢ja u ovom dijelu Europe. Pod ograncima Moslavacke
gore protezu se vinogradi po kojima se joS od davnina sade i obraduju razne vrste

vinove loze.

ZamiSlijen kao srediSnje i poCetno mjesto kutinske i moslavacke eno —
gastronomske ponude, Vinski dvor otvoren je 2002. godine kao izlozbeni i arhivski
prostor u kojem se mogu odrzavati razna vinske priredbe. Skupine koje posjecuju
Kutinu i njene znamenitosti redovito barem jednu vecCer provedu uz predstavljanje
moslavackih vina. Moslavina je domovina triju izvornih sorti grozda od kojih se dobiva
vino moslavac, dideca ranina (belina) i, medu njima najpoznatiji i najkvalitetniji, Skrlet
kojeg je pedesetih godina proslog stolje¢a opisao i afirmirao agronom Lujo Miklauzic.

Skrlet daje krasno bijelo vino s laganim slatkastim okusom u svojoj polusuhoj varijanti.
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Slika 14. Vinski dvor u Kutini

Izvor: Kutina Places (2021): Vinski dvor, dostupno na

http://www.kutinaplaces.com/lokacije/posjetite/vinski-dvor, pristupljeno 20.06.2021.

Posljednjeg vikenda u svibnju Dvor je domacin IzloZbi vina koja se u Kutini odrzava od
1994. godine, te se po broju izlagacCa i izloZzaka svrstava medu najvece u Hrvatskoj, a
jedina je izlozba izvornih hrvatskih sorti. Zidovi Vinskog dvora oslikani su sa nekoliko
motiva. Akademski slikar Predrag LeSi¢, rodeni Kutinjanin naslikao je vinskog boga
Bacchusa, a najpoznatiji vinski brijeg llovéak djelo je Zelimira Sika. Masivna hrastova
ulazna vrata izrezbarena su vinskim motivima posebno prikazima tradicijskog nacina
dobivanja vina, te lozinim listovima i grozdovima. lzrezbarena je i tzv. Vinogradska
ptica ¢vorak koja voli obrstiti grozdove te godina izrade vrata i uredenja Vinskog dvora
2001. godine. Time je Vinski dvor posta prvi od moslavackih objekata vaznih za
vinarstvo i vinogradarstvo uredenih u 21. st., a nacin na koji je ureden odrazava veliku
Zelju za o€uvanjem tradicije i nasljeda predaka koji su stoljeCima uzgajali lozu na

plodnim obroncima Moslavacke gore.
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Nedaleko od Vinskog dvora nalazi se jednokatna palaa sagradena pocetkom
20. st., a pripadala je obitelji Ausch. Godine 1983. dodijeljena je Muzeju za potrebe
galerije. 10 Najvrijedniji dio stalne zbirke darovali su mnogi umjetnici, te Republicki
fond za kulturu izmedu 1970. — 1980. godine. Medu 700 djela umjetnika 20. st.
zastupljeni su: Joso Buzan, Ferdinand Kulmer, Ivo Kalina, Stipe Sikirica, Kruno
Bosnjak, Zlatko Kauzlari¢ Ata¢, te mnogi drugi. NajviSe je djela darovao akademski
slikar Ivan Milat, a 1972. zbirka je obogac¢ena radovima Rudolfa Donassya (1919. —
1966.), prvog akademskog slikara rodenog u Kutini. Na obali rijeke Kutinice u vrijeme
neposredne turske opasnosti, u 15 16. stoljeCu postojala je manja utvrda od hrastovih
balvana i kolaca s kamenim i ciglenim ojaCanjem temelja. Prema istrazivanjima
nalazila se oko 450 metara od Galerije. Unutrasnji bedem bio je okruzen jarkom Sirine
oko 20 metara ispunjenim vodom iz Kutinice. Da je Kutina u doba najvece turske
opasnosti imala izvanrednu stratesSku vaznost svijedoci Cinjenica da postoje arheolosKki
ostatci na samom kraju danasnje RadiCeve ulice na juznoj periferiji grada i Turskog

stola u Sumi pored bazena u istoénom dijelu Kutine.

Nekadasnji ladanski dvorac grofova Erdody i Steiner sagraden je sredinom 18. stolje¢a
i medu najstarijim je objektima u Kutini. Barokna je to pravokutna kurija (feudalni dvor
sa sudiStem), s malim trijemom iznad ulaza na isto€nom procelju. lzvorni, barokni
izgled zgrade izmijenjen je prilikom obnove 1895., kada je kurija dobila izgled koji
neznatno promijenjen do danas. Kurija je spasSena od ruSenja upravo osnivanjem
muzeja. Prvotna ideja bila je da se napuni eksplozivom i da se srusi ostatak feudalizma

umjesto da se u njega ulaze kako bi se obnovio.
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Slika 15. Muzej Moslavine u Kutini

lzvor: Katona, H. (2019): Muzej Moslavine u Kutini do rujna zatvoren za posjetitelje,
dostupno na  https://044portal.hr/muzej-moslavine-u-kutini-do-rujna-zatvoren-za-

posietitelje/, pristuplijeno 20.06.2021.

Kao Muzej revolucije i arhiv osnovan je 1960. godine, da bi u kasnijem periodu
prosirio svoju djelatnost na arheologiju i etnologiju. Galerijski odjel otvara se 1972.
godine gdje se danas kriju arheoloski nalazi iz triju vremenskih razdoblja: prapovijesti,
antike i razvijenog srednjeg vijeka. Ostatci su pronadeni na podrucju Moslavine i
dijelova Posavine i zapadne Slavonije. Karte, fotografije i orginalni predmeti
predstavljeni u kulturno — povijesnom odjelu predstavljaju gospodarski, politicki,
kulturni i vjerski zivot Moslavaca i Kutinjana. Najstariji predmeti potjecu iz 5. tisucljeca
prije Krista. Etnografska zbirka svjedocCi o bogatoj ostavstini, tradicijskoj kulturi, alatima
i drugim pomagalima potrebnima kod obrednih radnji i blagovanja. Godine 1790.
spominje se da je nastojanjem Zupnika i kanonika Antuna Pozejevi¢a te Zupanijskog

suca Dragutina pl. OdobaSi¢a sagradena Skolska zgrada.

Skolu su polazila djeca iz svih okolnih sela, pa i udaljenosti do 12 kilometara.

Kasnije je izgradena i druga zgrada, iz Cijeg je ucilista na Crkvenom brijegu znanje
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steklo brojno stanovnistvo Kutine. Sve do 1875. Skolu je polazila samo muska mladez.
Poslije prvog svjetskog rata postupno se otvara Visa pucka Skola, a kasnije se nastava
odvija u Osnovnoj i Gradanskoj Skoli. Poslije drugog svijetskog rata jedna zgrada sluZi
osnovnom obrazovanju, a u drugoj je niza gimnazija. Sve do 1964. godine bila je ovo
jedina Skola u Kutini. Uz brojne ucitelje tu je sluzbovao i jedan od najpoznatijih
hrvatskih knjizevnika za djecu Mato Lovrak (1899. — 1974.). Cesto, kada bi ugenici
napustili nastavu ostao je sam u razredu, te zanesen razmisljao o njihovim postupcima.
Za jednog boravka u Kutini sa sjetom je prokomentirao: ,Vise sam nego siguran, ve¢
su tada uz Cvoruge na glavicama malih KutinCana kao posljedice nestasnih igara
nastajali obrisi za moje knjige, pa tako i onu Druzba Pere Kvrzice.“ Danas najstarija
Skola u Kutini nosi njegovo ime. Nakon protjerivanja Turaka 1687. godine postupno se
vraca hrvatsko stanovnistvo, a i doseljenici iz drugih zemalja Austro — Ugarske. U
kanonskim vizitacijama iz 1710. godine spominju se zidovi i toranj porusSene crkve,
vjerojatno crkve Svih Svetih koja se spominje 1364. godine. Tijekom restauratorskih
radova 2007. otkriveni su do tada neistrazeni temelji. Godine 1729. zapocela je gradnja
danasnje crkve. Radovi na gradniji crkvene lade potrajale su 20 godina. Glavni oltar
postavljen 1746. godine arhitekturalnog je tipa s vrlo bogatim ornamentima i brojnim
skulpturama. Kao i vec¢ina u ovom dijelu Hrvatske graden je u drvetu, a poslije je
mramoriziran. Vrlo vrijedna su i dva boéna oltara; sv. Petra i Zalosnoga Krista, te dvije
stilski autohtone barokne ispovjedaonice iz 1761. godine. Iste godine postavljena je i
propovjedaonica, vrhunsko djelo Franje Antona Strauba. Predpostavlja se da su
narucitelji bili grofovi Erdody. Godine 1765. propovjedaonica je obojana i pozlacena.
Smatra se jednom od najljepsih iz tog vremena na sjeverozapadu Hrvatske. Posebnu
pozornost plieni andeo, trubaC na ogradi stupa doljnjeg dijela. Svojim stavom i
gracioznim drZzanjem prstiju uzoran je primjer kasno barokne skulpture. Zidovi su
potpuno oslikani interpretacijama biblijskih tema, a autor Joseph Gorner se i osobno

potpisao 1779. godine, kada je zavrSio ciklus na velikoj kompoziciji svoda.
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4.4. SWOT analiza turizma Sisacko — moslavacke Zzupanije

SWOT analiza je, najjednostavnija metoda za analizu okruzenja. Analiza
okruzenja ili okoline podrazumljeva istrazivanje svih vaznijih karakteristika kako
vanjskog tako i unutarnjeg okruzenja sa svrhom identifikacije strateSkih ¢imbenika koji
¢e odrediti buduénost poduze¢a. SWOT analiza se, osim za analizu poduzeca, koristi
i za analizu razli¢itih segmenata gospodarstva, pa u ovom slucaju i za analizu turistiCke
ponude SMZ. Na temelju SWOT analize vr$i se formiranje planova, misija, vizija i
strateSkih odluka kojima je zadaca ostvarivanje postavljenih ciljeva i stvaranje sto je
moguce bolje pozicije poduzeéa na trziStu. Primjena SWOT analize na podrucju

gastronomskog turizma prezentirana je u tablici 11.

Tablica 7. SWOT analiza turizma SMZ
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lzvor: izrada autora




SisaCko — moslavacka Zupanija se svakim danom bori protiv depopulacije
ruralnih podrucja, nemobilnosti radne snage, ekonomske krize te posebne prijetnje za
nasu drzavu bori se i danas protiv vidljivih tragova ratnih zbivanja, no usprkos tome
iskoriStava svoje prilike poticanja cjelozivotnog uCenja i edukacije, integracija razlicitin
oblika turisticke ponude, razvoja specificnih oblika turizma te koristenja fondova

europske unije.

SisaCko — moslavacka Zupanija nalazi svoje snage u povoljnom geostrateSkom
smjestaju, dobroj ekoloskoj o€uvanosti ruralnog prostora, iskustva u pripremi i provedbi
turistiCkih i ostalih projekata financiranih iz EU fondova te autenti¢nosti tradicionalnih
manifestacija, gastronomije i nematerijalne kulturne bastine te svojom ustrajnoS¢u u
boljitak prkosi svojim slabostima nepostojanja koncepta sustavnog ulaganja u
integriranu marketinSku komunikaciju, nedostatni smjestajni kapaciteti za vece grupe
posjetitelja, ograniCenja izvora financiranja za investicije u turizmu te poanjkanje
kvalitetnih sadrzaja ponude specificnih oblika turizma. Prikazanom swot matricom
mozemo zakljuCiti da kao i svaka druga Zupanija usprkos preprekama Sisacko -
moslavacka Zupanija tezi boljitku i napretku u svim segmentima i podrucjima bitnim za

opstanak.

4.5. Razvoj cikloturizma u SMZ

Kao jedan od najbrZe rastucih selektivnih oblika turizma, cikloturizam se sve
viSe razvija u ruralnim podrucjima zbog okoline koja okruzuje biciklistiCke staze. Mnoge
biciklistiCke staze i rute u SisaCko-moslavackoj zupaniji smjestene su medu najlijepSim
krajobrazima poput Zrinske gore, doline rijeke Kupa, Sava, Odra i Lonja, te prolaze
kroz mala mjesta koja odiSu kulturom i bastinom koja se tradicijom prenosi kroz
narastaje. lako ljudi uzivaju u prirodi, bitno je naglasiti da je kultura i bastina veliki dio
ponude Zupanije koja izmedu ostalog ima i bogatu povijest.

S vremenom se sve viSe vecih gradova ukljucilo u provodenje operativnog plana
za razvoj cikloturizma kako bi podigli razinu svijesti svojih gradana i na taj nacin
osvjezili ponudu koju trenutno imaju na svom podruc€ju. Poseban utisak ostavljaju

oCuvani ruralni prostori sa tradicijom gradenja starih drvenih kucéa, jer ipak se
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cikloturizam odvija na ekolo$ki prihvatljiv nacin i njegovim Sirenjem se podizZe svijest o
ekologiji i njenom oCuvanju.

Iz analize osnovnih prednosti i nedostataka SisaCko-moslavacke Zupanije kao
cikloturisticke destinacije mogu se detektirati prilike koje joj se pruzaju ukoliko se
dodatno naglase i unaprijede dobre strane i istovremeno uklone kljucni nedostaci.
Buduc¢i da velika vecina cikloturista dolazi individualno, to znaci da bi primjereno
uredenje najatraktivnijih kljucnih ruta moglo odmah znaCajno povecati potraznju,
posebice korisnika cestovnih i hibridnih bicikala.

To bi istodobno pomoglo i agencijama koje se bave organiziranim dolascima
cikloturista i destinacijskim menadZment kompanijama, jer bi korisnicima svojih usluga
mogle ponuditi atraktivne nove rute. Znacajna prilike proizlaze iz Cinjenice da i
Strategija turizma RH do 2020. i Strategija razvoja turizma SisaCko-moslavacke
Zupanije za razdoblje 2014.-2020. istiCu cikloturizam kao jedan od klju¢nih proizvoda.
Time se olakSava dostupnost fondova EU namijenjenih razvoju cikloturizma kao
aktivnosti povoljne za okoli$ i vazne za medusobno povezivanje regija i drzava Clanica
Unije.

Trenutno u Zupaniji postoji 25 Zupanijskih i lokalnih biciklistiékih ruta koje su
duge gotovo tisuéu kilometara te su oznadene i signalizirane. Zupanija je prepoznala
potencijal cikloturizma te je u suradnji sa Ministarstvom turizma izradila i usvojila

Operativni plan razvoja cikloturizma u Sisatko-moslavackoj Zupaniji.
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Slika 16. Mjere za poticanje razvoja cikloturizma u SMZ

MJERA 5.3. POTICANJE RAZVOJA SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA
Razvoj cikloturizma u Sisacko-moslavackoj Zupaniji

KORISNICI Jedinice lokalne samouprave i turisticki subjekti s podrugja
Sisactko - moslavatke Zupanije koji provode cikloturistitke projekte
NAMJENA - trasiranje novih cikloturistikih ruta
- uredenje | oznatavanje starih i novih cikloturistickih ruta
- arganiziranje cikloturistickih tura

troskovi promocije manifestacije

usluge zastitarske sluzbe

drugi opravdani trokovi neposredne organizacije cikloturistickin tura
-ulaganja u turistiéku infrastrukturu i opremu za cikloturizam

VRSTA Pomoci unutar opéeq proracuna, tekuce donacije, subvencije

POTPORE

R FA = | Najvisi iznos potpore koji se mozZe dodijeliti je 50.000,00 kn

11ZNOS Intenzitet potpore: 90 % ukupno opravdanih/prihvatljivih troskova Projekta
MNeprihvatljivi trokovi:

POTPORE - porez na dodanu vrijednost, carine, uvozne pristojbe i druge naknade

- trodkovi nagrada i poklona za natjecatelje

Temeljem ovoga Javnog poziva svakom pojedinaénom podnositelju prijave moze se

dodijeliti samo jedna potpora.

KRITERIJI Knten]l odabira prijava za dodjelu potpora su:

ODABIRA karakter manifestacije (medunarodna, regionalna, lokalna...)

doprinos projekta razvoju turisticke ponude

odrzivost projekta (procjena pozitivnih uginaka u razmjermno kratkom vremenskom
roku, dosada&nja ulaganja)

=1-08)"/=0)=) U Zupanija provodi Javni poziv za dodjelu potpora, Zupan imenuje Povjerenstvo
za provedbu Javnog poziva, donosi Odluku o raspodjeli sredstava na
prijedlog Povjerenstva.

Korisnik potpore sa Sisatko-moslavatkom Zupanijom potpisuje Ugovor o
odobrenim financijskim sredstvima.

=S 5 | Povecanie broja i duZine cikloturistiekih ruta, povecanje turistickog prometa

(el el i Broj odrzanih cikloturistickih manifestacija i broj cikloturistikih ruta, broj korisnika
cikloturistickih projekata

Izvor: Operativni plan poticanja malog gospodarstva i turizma u Sisacko-moslavackoj

"Sukladno Operativnom planu, a radi aktiviranja svih dionica na ovom podrudju
koji svojim aktivnostima i projektima mogu doprinositi daljnjem razvoju cikloturizma na
ovom podrucju, SisaCko-moslavacka Zupanija po prvi put ove godine iz vlastitih
proracunskih sredstava sufinancira cikloturisticke projekte na ovom podrucju.Vidimo
veliku Sansu da postanemo jedno veliko srediSte kontinentalnog turizma, a upravo je
cikloturizam jedan od alata. Sljedeci tjedan ¢emo 16 turistiCkih objekata dodijeliti

400.000 kn za razvoj turizma u nasoj zupaniji" (portal, 2018)
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Osim postojecih biciklisti¢kih ruta i staza osmisljena je i digitalizirana karta, te
mobilna aplikacija sa biciklistiCckim stazama u Sisacko-moslavackoj Zupaniji. U
operativnom planu se izmedu ostalog nalazi i plan poticanja malog gospodarstva i
turizma u 2019. godini kako bi se stvorilo povoljno i kvalitetno okruzenje za rast i razvoj

gospodarstva.

Slika 17. Programska podrucja za razvoj prema Operativhom planu

PROGRAMSKA PODRUCJA

— Kapitalne pomodi za —  Subvencioniranje
nove investicije u 300.000,00 organiziranja dolaska turista 600.000,00
proizvodniji na podrudje SMZ
— Subvencije za uvodenje — Poticanje promacije
normi i sustava 150.000,00 turisticke ponude u SMZ 1.865.500,00
— Subvencije za poticanje — Unapredenje turisticke
inoyacija u 150ﬂDD,DD pDnudE SMZ 400.000,00
poduzetnistvu — Sufinanciranje projekata
— Sufinanciranje razvoja cikloturizma na 200.000.00
manifestacija i promocija 150.000,00 podruéju SMZ
—  Odéuvanje i razvoj
tradicijskih i umjetniékih 300.000,00
obrta
— Sufinanciranje
obrazovanja za potrebe 50.000,00
obrtnistva
— Subvencija kamata na
poduzetniCke kredite 3.000.000,00
— Razvoj poduzetnicke
infrastrukture 2.383.680,00
— Sredstva za poticanje 300.000,00

startupova u gaming
industriji

|zvor: Operativni plan poticanja malog gospodarstva i turizma u Sisacko-moslavackoj

lako je cikloturizam za veéinu stanovnika i dalje nepoznanica i ne vide neke
koristi od svega toga, Zupanija si je dala truda napravivsi Operativni plan koji jasno
zadaje smjernice po kojima bi se trebalo voditi kako bi cikloturizam postao jedan od

generatora razvoja turizma, ne samo na teritoriju kontinentalne Hrvatske, izmedu

58



ostalog i SisaCko-moslavacke Zupanije, ve¢ i na podrucju cijele Hrvatske. Da bi se to

ostvarilo potrebno je slijediti smjernice i realizirati projekte, od kojih su najvazniji:

Infrastrukturni projekti

Projekti vezani uz zakonsku regulativu

Projekti vezani uz edukaciju

Projekti koji se odnose na unapredenje cikloturistiCcke ponude

Projekti koji se odnose na sustav informiranja i marketing

S obzirom na to je ve¢ 2019. i operativni plan vrijedi joS ovu i sljede¢u godinu, uspio

se napraviti pomak, te se uz suradnju sa lokalnom zajednicom i stanovnistvom

omogucilo ostvarivanje i realiziranje projekata od kojih svakako svi imaju koristi. Svaka

lokalna samouprava ukljucila se u promicanje svijesti o dobrobitima cikloturizma kroz

razne edukacije i radionice sa stanovnistvom.

Slika 18. BiciklistiCke rute duz Sisacko-moslavacke Zzupanije
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Kroz istraZivanje podataka za SWOT analizu lako se moze doci do zakljuCka da
je zupanija iskoristila svoje potencijale i prilike za razvijanje specificnog oblika turizma,
te svoj geografski polozaj iskoristava na nacin da promovira odredeni nacin Zivota u
ruralnoj sredini. lako su neke od prijetn;ji jo$ uvijek slabo analizirane, zasigurno postoji
zasebna sluzba za prepoznavanje potencijalnih rizika koje odredene prijetnje mogu
uzrokovati i kako se nositi sa time. Svakako kao jedna od najbitnijih prilika za iskoristiti
je razvoj prometne infrastrukture odnosno dovrSetak izgradnje autoceste A11,
modernizacija zeljezniCke pruge i uredenje plovnih puteva koji ¢e uvelike pridonijeti

razvoju turizma u SisaCko-moslavackoj zupaniji.
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5. ZAKLJUCAK

S obzirom da je SisaCko-moslavacka zupanija jedna od najslabije razvijenih i
jedna od najsiromasnijih zupanija u Hrvatskoj, kroz prou€avanje podataka o no¢enjima
i dolascima turista moZe se reci da je porast kroz godine odredio uzlaznu putanju
turizma i njegove ponude. Svake godine se sve vise ljudi odlu€uje na posjet Hrvatskoj
koji isklju€uje more i plaze, ve¢ gledaju da budu Sto aktivniji na odmoru, $to je i sama
Turisticka zajednica Sisatko-moslavacke Zupanije prepoznala kao potencijal koji bi
mogli iskoristiti u svojoj ponudi. Osim §to se svake godine registrira sve vi$e obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstava, takoder se sve vise mladih ukljuCuje u razvitak turizma
i na taj nacin uspijevaju povuci brojna sredstva iz fondova Europske unije.

Zupanija se narogito ponosi svojim biciklistickim rutama koje su savr§en primjer
kako kroz aktivni odmor upoznati Lijepu Nasu i njezine skrivene kutke koji oduzimaju
dah. Jasno je da treba joS poraditi na cjelokupnom imidzu, jer kad se prolazi naprimjer
kroz grad Sisak, koji je najveéi grad i ima veliku turistiCku ponudu, osjeti se praznina.
Miadi ljudi odlaze, a oni koji su ostali zele svoj dio kolaca, do kojeg se he moze tako
lako doci. Pohvalno je kod Zupanije i njezinog operativhog plana Sto ulazu sve viSe
sredstava u gospodarstvo, a i sam turizam, jer smatraju da je on glavni pokretac
boljitka.

lako je Zupanija bogata povije$éu, kulturom i bastinom, za nju se slabo &uje jer
se ostavlja dojam neimastine. Jedan put bana Jelacic¢a, stari grad Siscia, Vinski dvori,
muzej Moslavine, skrivaju iza sebe pri€u koja ostavlja bez daha svakog onog tko se
usudi istraziti i zaljubiti se u prekrasne krajolike Moslavacke, Zrinske, Petrove gore.
Svaki obronak pruza zadovoljstvo, a oni koji uzivaju u aktivnom odmoru svakako ¢e
uzivati i u Sisatko-moslavackoj zupaniji.

Ruralni turizam je neSto Sto se svakako treba viSe promovirati jer se u malim
mjestima najliepSe moze osjetiti lakoca Zivljenja, okruzenost prirodom i njenim
bogatstvima, bez guzvi i prometa, a svaki ¢ardak ili kapelica nude pri€u punu narodnih
ili vjerskih obicCaja. Letovanic, kao svjetski popularno selo, ¢ak i jedno od najljepsih u
Hrvatskoj, za svoju veli€inu ima bogatu ponudu i povijest, Sto svakako moze biti primjer

ostalim selima u kontinentalnoj Hrvatsko;.
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SAZETAK

SisaCko — Moslavacka Zupanija obuhvaéa Posavinu, Banovinu, Moslavinu, te
dijelove Korduna i Slavonije. Njezin povoljni prometno — geografski polozaj omogucéava
iznimno dobru povezanost s ostalim dijelovima Hrvatske, kao i susjednim zemljama.
Ovu Zupaniju obiljezava netaknuta priroda, iskustvo vracanja u viteSke dane, opustanje
u ljekovitim vodama i uzivanje u autohtonoj gastronomiji Zupanije. Stoga je predmet
ovoga rada istrazivanje njezine turistiCke ponude i potencijala unapredenja turizma ove
Zupanije.

Cilj ovog diplomskog rada jest prikazati aktualnost kvalitativne i kvantitativne
turistiCke ponude Sisatko — moslavacke Zupanije putem koncepcije razvoja njezina
turizma i turisticke ponude te provedbe empirijskog istrazivanja medu turistima koji su
posjetili SMZ o zadovoljstvu turistiSkom ponudom ove Zupanije. Svrha je rada ukazati
na aktualno stanje turizma u SMZ, potencijalnima njezina razvoja kao i buduéim

perspektivama turisticke ponude Zupanije.

Kljuéne rije€i: Sisatko — moslavacka Zupanija, turizam, turistiCka ponuda,

valorizacija, analiza
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SUMMARY

Sisak-Moslavina County includes Posavina, Banovina, Moslavina, and parts of
Korduna and Slavonia. Its favorable traffic - geographical position enables extremely
good connections with other parts of Croatia, as well as neighboring countries. This
county is characterized by untouched nature, the experience of returning to knightly
days, relaxing in the healing waters and enjoying the indigenous gastronomy of the
county. Therefore, the subject of this paper is the research of its tourist offer and the

potential for improving the tourism of this county.

The aim of this thesis is to present the topicality of qualitative and quantitative
tourist offers of Sisak - Moslavina County through the concepts of its tourism
development and tourist offers proved by empirical research among tourists who
visited SMZ on the satisfaction of the tourist offer of this county. The purpose of this
paper is to point out the current state of tourism in SMC, potential developments and

future perspectives of the county's tourist offer.

Key words: Sisak - Moslavina County, tourism, tourist offer, valorization, analysis
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