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1. UVOD

U naSe suvremenom doba, koje je pod utjecajem svakodnevnih razvoja novih
tehnologija, inovacija, marketindkih prilika i globalnih promjena razvoja turistickih
destinacija, moze se reci, da turizam vise nema status globalnog fenomena, kao $to je
to nekada bilo, s ponudom jedinstvenog proizvoda; sunca i mora. Danas je turizam
specijalizirana gospodarska djelatnost, koja razvija svoje selektivne oblike u skladu sa
specificnim i osobnim zahtjevima turista, ¢ime joj konstantno raste vrijednost na svim
emitivnim i receptivnim turistiCkim trzistima. Pored snaznog gospodarskog razvoja
turistiCkih zemalja i regija, pod utjecajem sveprisutnih globalizacijskih procesa, porasta
opce dobrobiti stanovniStva, receptivnih i emitivnih destinacija te raspodjele bogatstva,
to omogucuje stanovnistvu viSe slobodnog vremena za putovanja, odmor i aktivnosti
koje ih opustaju i zabavljaju. Takoder, dopusta im i odvajanje odredenog dijela svog

osobnog dohotka u turistiCke svrhe kako bi zadovoljili svoje turistiCke potrebe.

Danasnji uspjeh razvoja suvremenog turizma upravo i ovisi 0 prepoznavanju
potreba turista te trendova na receptivnih i emitivnih turistiCkim trziStima. Moderni
turistiCki potencijali turistickih destinacija, omogucuju zna¢ajan razvoj turizma kao vrlo
vazne ekonomske i gospodarske grane te njihov krajnji utjecaj na turisticku destinaciju.
Raznovrsna turistiCka ponuda turisti¢kih destinacija divljem svijeta sve viSe i viSe potiCe
snazan razvoj turistiCke potraznje i selektivne ponude kojoj se turisti sve viSe okrecu,
stavljajuéi posebice vaznost na ostvarivanje svojih zZelja prije nekih drugih potreba koje
nisu egzistencijalne. Poceli su shvacati da nezaboravni turisti¢ki dozivljaj ima vrlo jasnu
prednost nad obi¢nim materijalnih dobrima koje su oni mogu priustiti, a koje ce
prolaskom vremena sasvim izgubiti svoj znacCaj, dok ¢e turistiCki dozivljaj i uspomena
na dane provedene u turizmu ostati u njihovim sjeéanjima zauvijek. Na ovaj nacin
nastaje ponuda zadovoljavajuéeg selektivnog turistickog proizvoda i uzlet sveukupne

kvalitete turizma.

Suvremeni turizam se u danasnje dane moze nazvati i selektivnim turizmom.

Kao protuteza pojmu masovnog turizma, uspjela se razviti i druga vrsta, koja se danas
naziva selektivni turizam. Ovakva vrsta turizma se javlja kao odgovor na negativne
implikacije koje dolaze masovnim turizmom. Svijest o neodrZivosti masovnog turizma
te shvacanje potrebe da se turisticka potraznja nacelno odmakne od jednostavnog
turistiCkog paketa, omogucila je pomak u turistickim tokovima. Jedna od najvaznijih
1



posebnosti selektivnog turizma je fokusiranje na potrebe samog turista te oblikovanje
turistiCkog proizvoda prema tim potrebama i Zeljama turista. Kreiranjem Sarolikije i
zanimljivije turistiCke ponude, turistiCki proizvod se prilagodava manjim skupinama
turista, koji u najmanju ruku potiCe takozvani regionalni razvojni koncept. Rasprsenost
turistiCke potraznje, osigurava i potiCe odrzivi regionalni razvoj na korist cijele lokalne
zajednice, ali uz to stvara i sve zahtjevniju raznolikost u potraznji. Prema svemu
navedenom, sa sigurno$¢u, mozemo selektivni turizam definirati kao organiziranje
razliCitih oblika turizma koji su uskladeni s prirodnim i druStvenim vrijednostima
zajednice, koje uz to svojim domacinima i gostima omogucuje da uzivaju u pozitivnom
i vrijednom iskustvu, kroz uzajamne interakcije. Zbog svestranosti selektivhog turizma,
postoje brojne klasifikacije selektivnih oblika turizma. Ako se selektivni turizam
razvrstava prema sadrzaju boravka, odnosno aktivnostima moZemo navest one poput
sportsko-rekreacijskog turizma, zdravstvenog turizma i kulturnog turizma, dok zbog
prostornih karakteristika regije mozZzemo navesti one poput seoskog turizma i
ekoturizma, shvacamo da je morala nastati podjela svih selektivnih oblika turizma na

razliCite oblike turizma, koji ¢e biti istrazeni u ovom diplomskog radu.

Jedan od ciljeva ovog diplomskog rada je prikazati temeljne odrednice turizma
te odrednice selektivnog turizma, kao i sam razvoj selektivhog turizma u Istarskoj
Zupaniji, s naglaskom na ekoturizmu, gastro i vinskom turizmu. Svrha ovog diplomskog
rada jest ukazati na potrebe implementacije odredenih selektivnih oblika turizma s
naglaskom na naj¢esce primijenjene vrste turizma, koje se danas sve vise i viSe koriste

od strane turista koje dolaze u Istarsku Zupaniju.

Struktura ovog diplomskog rada je podijeljena na Cetiri zasebne cjeline. U uvodu
je dana uvodna rije€¢ same teme diplomskog rada, nakon Cega slijedi cilj i svrha
diplomskog rada, struktura te znanstvene metode koje su se u diplomskog radu
koristile. Drugo poglavlje opisuje odrednice turizma u funkciji njegova razvoja, gdje se
opisuju osnovne odrednice, funkcije i vrste turizma koje postoje te obiljezje turistickog
trziSta. TreCe poglavlje opisuje selektivne oblike turizma u Istarskoj Zupaniji, uz kratak
opis odrednica selektivnih oblika, te primjene ekoturizma, gastro turizma i vinskog
turizma u Istarskoj Zupaniji. Zadnje poglavlje jest zaklju¢ak, u kojemu su iznesena

zavrSna miSljenja autora o istrazenoj temi.



U ovom diplomskog radu, u razli¢itim kombinacijama, primijenjene su sljedece
znanstveno istraZzivacke metode: metoda deskripcije, metoda kompilacije, metoda
apstrakcije, povijesna metoda, metoda generalizacije, metoda indukcije i dedukcije te

metoda analize i sinteze.



2. ODREDNICE TURIZMA U FUNKCIJI RAZVOJA

S aspekta ekonomskih funkcija turizma, turist predstavlja ekonomsko bice, u
kojem spram turizma, prevladavaju obiljezja koja ¢e turizmu dati bogatu ekonomsku
funkciju i znacaj. Ekonomske funkcije turizma mogu imati snazan doprinos na turisticki
razvoj svake zemlje, bila ona receptivha ili emitivna te bi svako nacionalno
gospodarstvo moralo razraditi njihove analiticke osnove, da bi ih moglo primijeniti u
obliku turistickih aktivnosti u razvoju turistiCko-destinacijskih sustava, poput aplikativnih

modela, prema kojima je turizam odskocnica za daljnji razvoj turisticke destinacije.

Doprinos turizma samome gospodarstvu, dubinski se promatra kroz njegove
finacijske, gospodarske i ekonomske funkcije, koje su u stalno medusobnoj interakciji.
Svojim medudjelovanjem osiguravaju polifunkcionalnost turizma, istiCuéi tako njegova
najvaznija obiljezja. Ekonomska funkcija turizma ima svoj specifiCan doprinos i efekt
na turizam odredene destinacije, a multiplikativni u€inak ekonomije doprinosi da svaka
pojedina destinacija razvija heterogenost prostorne cjeline razvojem brojnijih atrakcija
koje dodatno privlaCe turiste. Samim time, odredene turisticka destinacija postaje
mjesto koje privlaci ¢ak i one turiste koje se smatra najzahtjevnijim, odnosno one koji
do razvoja heterogenosti ponude nisu pokazivali nikakav interes za odredene turistiCke

destinacije.

U ovom poglavlju biti ¢e rije€i o osnovnim odrednicama turizma, njegovim

vrstama te samim funkcijama i obiljezjima turistickog trzista.

2.1. Pojmovno odredenje turizma

Turizam, kao skup viSe gospodarskih djelatnosti, predstavlja cjelinu interakcija i
pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka turista u nekom mjestu, €ije je putovanje
poduzeto iz razloga odmora, opustanja i uZivanja u specificnim blagodatima turistiCke
destinacije te se tim boravkom ne stvara stalno prebivaliSte te turist tim ¢inom ne
poduzima se nikakva gospodarska djelatnost. Pod turistiCkom djelatnoScu
podrazumijevamo svaku djelatnost koja obuhvaca turistiCka kretanja i odnose koji

proizlaze iz tih kretanja.



U jednoj od primarnih definicija iz 1905. godine, turizam se definira kao pojava
modernog doba izazvana povecanom potrebnom za odmorom i promjenom klime,
probudenim i njegovanim smislom za ljepote krajolika, radosti te uzitka boravka u
slobodnoj prirodi. Najprihvatljivija znanstvena definicija turizma je ona od UNWO-a
(2022.), gdje se isti definira kao drustveni, kulturni i ekonomski fenomen, koji
podrazumijeva kretanje ljudi u zemlje ili mjesta izvan njihovog uobiajenog okruzenja
u osobne ili poslovno/profesionalne svrhe. Takve ljude nazivamo posijetiteljima
(turistima, izletnicima, nestanovnicima ili nerezidentnima) dok turizam obuhvaca

njihove aktivnosti medu kojima neke ukljuCuju i turisticke troskove.

Turizam kao gospodarska djelatnost i gospodarska aktivnhost ima dvije
komponente, jedna je statiCna, dok druga je dinami¢ka. DinamiCka komponenta se
odnosi na putovanje turista koje se mora poduzeti da bi do turistiCke aktivnosti uopce
mogli doc¢i, dok se staticka komponenta odnosi na boravak u turisti¢koj destinaciji koji
mora osigurati zadovoljenje potreba turista i ispunjenje oc€ekivanog turistiCkog
dozivljaja (Cavlek, 2011.).

Suvremeni turizam sve je viSe intenzivan, ispunjen, komercijaliziran te poslovno
usmjeren skup aktivnosti. Zacetke suvremenog turizma pronalazimo na industrijskom
i postindustrijskom Zapadu zapoceta kretanjima i turnejama europske i americke
aristokracije po kulturnim znamenitostima Njemacke, lItalije, Velike Britanije, Rusije,
Sanjolske, Francuske i sl. Medu njima isticao se turizam vezan uz ostatke znamenitosti
Antickog Rima u Italiji. Takav turizam korijene pronalazi jo$ u 16. stolje¢u (Walton,
2015), dok je daljnji razvoj turizma doveo aristokrate u Alpe tijekom 18. stolje¢a u

mirnodopskom razdoblju izmedu europskih ratova tadasnjeg doba.

U danasnje vrijeme, koncentracija suvremenog turizma je toliko razvijena, da
turisti svojim spoznajama o turistiCkim destinacijama i ukupnoj turistiCkoj ponudi
indirektno formiraju velike zahtjeve, jer su puni informacija i zele dozivjeti snazno
transformacijsko iskustvo turistiCke destinacije u koju su se odlucili otputovati. Stoga,
suvremeni turizam treba se prilagodavati njihovim potrebama, upravo da bi njegove

razvojne perspektive imale znacajniji razvoj.



Turizam, kao globalna ekonomska pojava, biljeZi svoj progresivni razvoj i rast u
posljednjih nekoliko desetlje¢a. U pocCetku se javljao kao globalni fenomen te je bio
dozZivljavan od strane turista kao stati¢na pojava koja nudi jedinstven turisti¢ki proizvod,
odnosno, sunce i more. Medutim, u svom sve snaznijem progresivhom razdoblju,
prepoznate su potrebe turista, koji su postali sve zahtjevniji kao individualci, pa iz toga
razloga, turizam dobiva znafaj dinami¢ne, kompleksne i slozene ekonomske
kategorije, s izuzetno dinami¢nim razvojem brzih i duboko kvalitativnih te kvantitativnih

promjena (Stanic¢ i Vujic, 2017.).

Turizam i danas predstavlja globalni fenomen, medutim, sukladno individualnim
potrebama svakog turista, posljednjih desetljeca razvili su se njegovi selektivni oblici,
tretirajuci tako turizam kao jedan od vodecih gospodarskih sektora brojnih zemalja, jer
njegovom rasclambom na selektivne oblike, on postaje dinamicna i progresivna
pojava, te svojim ekonomskim funkcijama doprinosi ukupnom rastu nacionalnog

gospodarstva i razvoju globalne ekonomije.

Kao globalna ekonomska funkcija, turizam ima direktan utjecaj na
makroekonomsko stanje zemalja, direktno povecavajuéi njihovu makroekonomsku
stabilnost $to dovodi i do opée makroekonomske ravnoteze. Njegove globalne funkcije
takoder doprinose ubrzavanju razvoja turistiCke destinacije na regionalnoj i lokalnoj
razini, a to utjeCe na ukupan porast zaposlenosti, s obzirom da se javlja sve veca

potreba za poslovima u turizmu.

U globalnoj perspektivi, turizam je najvazniji sektor gospodarstva koji povezuje
razliCite narode i kulture bez predrasuda. Kao gospodarska djelatnost, turizam mnogim
drzavama i njihovim ekonomijama nudi neizmjerne benefite, dok ostajanje u korak s
modernim trendovima na trZiStu turizma nacionalnim gospodarstvima nudi stalno i
stabilno pozicioniranje na globalno-dinami¢nom trzistu. U davno proSlom vremenu
turizam je bio samo privilegija bogatih aristokrata, moderni trendovi rasta i razvoja
turistiCke ponude turizam su ucinili dostupnim svim ljudima, $to je bila prekretnica koja
je napravila turizam pokretaCem gospodarskog razvoja, tako da su turistiCke usluge

postale dostupne onima koji su do tog trenutka bili marginalizirani te neprimjetni.



U globalnom smislu, kao $to je vec re€eno, turizam predstavlja ukupnost odnosa
i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka u odredenoj turistickoj destinaciji, a
putovanje je poduzeto iz razloga odmora i razonode i gdje se ne poduzima nikakva
gospodarska djelatnost (Hrvatska enciklopedija, 2022.). Vecina receptivnih i emitivnih
zemalja prihvaca taj globalni pogled na turizam kao koncepcijsku funkciju sastavljenu
od svih aktivnosti proizislih iz putovanja i boravka osoba izvan njihove domicilne
sredine, uz trajanje od manje od 1 godine, radi odmora, poslovnog putovanja ili drugih
razloga pod uvjetom da za to ne dobivaju nikakvu materijalnu naknadu iz mjesta koje

posjecuju.

Tijekom 20. stolje¢a, turizam postaje globalni fenomen i ujedno i pokretac
gospodarstva cineci jednim od najvaznijih djelatnosti na svijetu. Brojke to neumoljivo
dokazuju, primjerice, u medunarodnom turizmu u godini dana sudjeluje viSe od 650
milijuna ljudi koji godiSnje potroSe preko 450 milijardi dolara Ccineci turizam
najperspektivnijom gospodarskom granom na svijetu. Najpozitivnija stavka turizma je
da u njemu ne sudjeluju samo najbogatije zemlje i regije nego u njemu mogu

sudjelovati i slabije razvijene zemlje, odnosno zemlje u tranziciji.

Tako vazan status u globalnom gospodarstvu, od turizma zahtijeva njegov
kontinuiran razvoj i napredak, ponajviSe kako bi bio samoodrziv. Zbog toga se
globalnom razvoju turizma pristupa holistiCki tako Sto se tijekom razvoja paznja daje
mnogim parametrima poput broja dolazaka i noéenja, potroSnje odredene vrste turista,
rast turistickog prometa na globalnoj razini, te naravno ljudskim faktorima koji utjecu

na biofiziCko i socijalno stanje i okruzenje turista.

|z najSire, globalne, perspektive turizam je ovisan o tkz. mega-trendovima na Ciji razvoj
djeluje rad Cinitelja turizma, odnosno turoperatora i turistickim agencij koje prodavajuci
turisticke pakete i aranZzmane kreiraju trziSte masovnih usluga velikom broju turista. |z
takve postavke stvari jasno je zasto je turizam stekao slavu najvaznije sastavnice

gospodarstva mnogih zemalja (Hrvatska enciklopedija, 2022.).



TuristiCka ponuda se u nacelu prilagodava turistiCkoj potraznji, kako bi stvorila
usluge koje su na sve viSoj razini. UnatoC€ tome, obzirom na opasnosti pred kojima se
nalazi cijeli svijet, vrlo vazno je razvoj turizma temeljiti na racionalnoj potrosniji,
smanjenju ekoloskog otiska i zagadenja te racionalno ulaganje u turisticke destinacije
koje najvise doprinose samoodrzivosti turizma Cime se smanjuje mogucénost
negativnog utjecaja na sveukupnu ekonomiju i potencijalnog unazadivanja

ekonomskog rasta i razvoja.

Suvremeni turizam je danas najznacajnija pojava suvremenog drustva, a razvio
se zahvaljujuéi procesima industrijalizacije i urbanizacije te sveopceg tehnicko-
tehnoloskog razvoja (JadreSi¢, 1999.). Suvremeni turizam tako predstavlja socijalnu
potrebu Zivljenja urbanog €ovjeka, gdje je on spreman izdvojiti viSak svojih financijskih
sredstva za nezaboravan turistiCki dozivljaj. JadreSi¢ (1999.) smatra, kako temeljna
ekonomska obiljeZja turizma proizlaze iz ukupnih drustvenih i ekonomskih mogucnosti

pojedine zemlje ili odredene uZze teritorijalne cjeline.

Osnovna ekonomska obiljezja turizma su ona u kojima turizam ostavlja direktan
utjecaj na ekonomski rast zemlje, poput (JadreSi¢, 1999.) funkcije platne bilance,
razvoja nerazvijenih podrucja, tercijarizacije drustva, multiplikativne, induktivne,
akcelerativne, konverzacijske, kompenzacijske i propulzivhe funkcije zaposljavanja,
prostorne redistribucije dohotka, funkcije intersektorske redistribucije dohotka i

infrastrukturne funkcije.

Turizam danas prelazi iz sfere kvantitete u sferu kvalitete, odnosno, drugim
rije€ima, iz masovnog u selektivni turizam, Sto u krajnjem slucaju viSestruko doprinosi
snazi njegova razvoja (Jadresic, 2001.). Tako ekonomska obiljezja turizma obuhvacaju
njegove ucinke na ukupne gospodarske cilieve zemlje, koji temeljem multiplikacije,
izvorno utjeCu na snaznu multiplikaciju nacionalnog dohotka u inicijalnog fazi

realizacije turistiCke potrosnje (Bartoluci, 2013.).

Ekonomsko obiljezje, koje je vrlo vazno u turizmu, jest turisticka potro$nja, a
ona pocinje od svoje inicijalne faze kada se turisti odluCe na potrosnju bilo koje vrste,
a koja je povezana s njegovim boravkom u odredenoj turistiCkoj destinaciji. Tako
nastaju multiplikativni ucinci turistiCki potroSenih novaca, koji mogu biti (Bartoluci,
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2013.) izravni (ostvaruju se prihodima poduzetnika prodajom usluga), neizravnih
(odnosno onih koji podrazumijevaju poduzetnikove troSkove oblikovanja turistiCke
usluge) te induciranih (onih koji se odnose na rast kupovne modi lokalne zajednice kao

posljedice turistiCke potroSnje na receptivnim podrucjima).

Turizam je u razvijenim zemljama postala prva gospodarska industrija svijeta te
je postala Cinitelj revitalizacije zivota Covjeka omogucujuéi promjenu Zzivotne sredine
sa svrhom odmora. Obzirom na svoja ekonomska obiljezja, turizam ima sezonalnu
karakteristiku te jako veliku osjetljivost na geografsko podrucje gdje turist putuje bududi
da je taj prostor viSe ili manje ekonomski razvijen te je sukladno tome u slichom omjeru

zanimljiv turistima koji putuju u taj geografski prostor.

Njegovo je primarno ekonomske obiljezje, da prelazi iz masovnog turizma u
selektivni oblik turizma, povecavajuci tako financijsku stranu turistiCkog prometa,
dolazaka, potroSnje i noéenja, sukladno individualnim potrebama turista u njihovim
selektivnim opredjeljenjima, a s ekonomskog aspekta, porast navedenih turistiCkih
kategorija direktno utjeCe na porast svih ekonomskih parametara zemlje, stvarajudi
makroekonomsku ravnotezu i formirajuéi pozitivan ekonomski rast zemlje, gdje

turistiCki pokazatelji imaju najveéi kvantitativni i financijski doprinos.

Turizam na taj nacin snazno utjeCe na rast bruto domaceg proizvoda per capita,
razvija i unaprjeduje gospodarsku moc¢ jedne zemlje te stvara procese vezane uz

tercijarizaciju (JadreSi¢, 1999.), kvartirizaciju te kvintarizaciju samog drustva.

Broj sudionika u turistiCkim kretanjima se povecava iz dana u dan doprinoseci
tako ekonomskoj ucinkovitosti zemlje, a sa sve snaznijim jacanjem poduzetnickih,
poslovnih, informacijskih i marketindkih formi koji se primjenjuju u turizmu, ova grana
gospodarstva postaje industrija odmora, zabave, dokolice i ispunjenja slobodnog
vremena, ali takoder nudi i ispunjenje kulturnih, sportskih, vjerskih, nautickih i drugih

selektivnih elemenata turizma.



Turizam u svojim ekonomskim obiljeZjima gravitira litoralnim prostorima, a po
karakteru je sezonalan te je prostorno i vremenski ograni¢en. Turizam danas svojim
rastom oplemenjuje sve ekonomske funkcije zemlje te joj nudi kvalitetnu
makroekonomsku strukturu, koja joj omogucuje pozitivne trendove rasta te velike

doprinose iz svog sektora ukupnosti ekonomskog rasta, Ciji je zapravo sve vazniji

Cinitelj.

2.2. Vrste turizma

Turizam se u danasnje dane sve viSe usmjerava na razvoj pojedinih sektora
selektivnog turizma ili, drugim rije€ima, turistickim kretanjima. Posljedi¢no se vrste
turizma razlikuju prema (Hrvatska enciklopedija, 2022.) trajanju boravka turista
(izletniCki, vikend i boraviSni turizam), stupnju mobilnosti turista (stacionarni, mobilni i
tranzitni turizam), dobi turista (djecji, omladinski, obiteljski i turisti ,trece dobi“),
nacionalnoj pripadnosti (domaci i inozemni turisti), naCinu organizacije turistiCkog
putovanja (individualni, organizirani i mjeSoviti turisti), trziStu turistiCke destinacije
(emitivno i receptivno trziste), broju sudionika putovanja (individualni i grupni turisti),
godiSnjem dobu (ljetni i zimski turizam), prostoru obuhvacenim putovanjem (lokalni,
regionalni, nacionalni, medunarodni, inter-regionalni i intra-regionalni turizam),
vremenskom razdoblju kada je destinacija najatraktivnija (predsezonski, sezonski,
postsezonski i izvansezonski turizam), zemljopisnom prostoru turisticke destinacije
(primorski, planinski, termalno-kupali$ni, jezerski, seoski i gradski turizam), odnos
prema platnoj bilanci drzave (aktivni i pasivni turizam) te vrste turizma koje ne spadaju

ni u jednu drugu kategoriju(elitni, poticajni, radnicki, socijalni i sindikalni turizam).
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Selektivni oblici turizma podijeljeni su u dvije skupine prema klasifikaciji
strateSkog plana turizma RH izmedu 2010. i 2014. godine (Strateski marketing plan
turizma Republike Hrvatske, 2014.),

Tablica 1. Posebne vrste turizma

Blage aktivnosti Grube aktivnosti
Kampiranje Kanu, kajak
PjeSacenje ProuCavanje kanjona
Biciklizam Proucavanje pecina
RijeCne ekspedicije Planinski biciklizam
Aktivnosti vezane uz prirodu Cross-country skijanje
Jahanje Planinarenje, penjanje
Ribolov Paragliding
Lov Rafting
Slobodno penjanje
Safari
lzvor:  StrateSki plan turizma Republike Hrvatske 2010. - 2014.,

http://iztzg.hr/UserFiles/Pdf/strategija/lzvjestaj-9-Marketing-koncepcija-turistickog-
razvoja.pdf, pristupljeno 12.08.2022.

Kao $to se moze iScitati iz tabele iznad, postoje dvije podjele selektivnih oblika
turizma. Ta podjela se odvija na blage te grube aktivnosti. Medu grube aktivnosti
podrazumijevamo kanu ili kajak, prou€avanje kanjona, proucavanje pecina, planinski
biciklizam, cross-country biciklizam, planinarenje ili penjanje, paragliding, rafting,
slobodno penjanje i safari. Prema nabrojenim aktivnostima vidimo da grube aktivnosti
zahtijevaju odredenu koli€inu rizika i opasnosti. S druge strane blage aktivnosti su za
one turiste koji traze manje avantura i adrenalina, a viSe mira i uzivanja. Balge
aktivnosti podrazumijevaju kampiranje, pjeSacenje, biciklizam, rijeCne ekspedicije,

aktivnosti u prirodi, jahanje konja, ribolov i lov.
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Moguce je vidjeti, da su ove dvije vrste selektivnog turizma uvelike razliCite. One
se razlikuju zbog toga Sto blage aktivnosti ukljuCuju dozu sigurnosti, postojanosti,
smanjen intenzitet te je sama aktivnost namijenjena turistima koji su skloniji ,sigurnim*
aktivnostima. Dok s druge strane imamo grube aktivnosti koje u sebi ukljuuju dozu
rizika, samim time, turisti se mogu pronaci u opasnim situacijama po Zivot, no takva
vrsta turista je sklona uzimati vece rizike od turista koji su skloni blagim aktivnostima
koji se Zele osjecati sigurnim tokom svoje aktivnosti. Zivotni standard modernih turista
je takoder nesto Sto svi akteri u turizmu moraju uzeti u obzir tijekom stvaranja ponude
za odredeno turisticko trziste. Turisti u danasnje doba su skloni i Zeljni potrositi svoj
novac novaca za zeljenu uslugu, no ujedno su i racionalni §to znaci da svoje slobodne
vrijeme Zele potrositi smisleno i onako kako oni Zele. Iz tog razloga bi se stvaratelji
turistiCke slike nekog mjesta morali dobrano pozabaviti detaljnim istrazivanjem
turistiCkog trzista, takoder bi trebali istraZiti preferencije turistiCke populacije na koju

ciljaju kako bi im mogli efikasnije ponuditi ono Sto turisti zaista zZele.

Ipak, u teoriji i praksi, vrste turizma ukljuCuju i masovni turizam, koji obiljezava
veliki brojnost turista, organizirano putovanje, paket-aranzmana agencija i turoperatora
te niske cijene. Razlikujemo, takoder, i alternativni ili takozvano odrzivi turizam, koji je
obiljezen alternativnim nacinom interakcije s turistickim sadrzajima i ponasSanjem
prema turistima. Takav turizam su najvec¢im dijelom je fokusiran na ostvarivanje
ravnoteze s okruzenjem u kojem se nalaze. Onda kada se od masovnog, plan razvoja
i strategija turizma neke destinacije, okrene prema diverzifikaciji ponude (koncentracija
okrenuta ka zadovoljavanju motiva i Zelja turista) govorimo o specificnim oblicima
turizma, odnosno, turistickim kretanjima uvjetovanim motivima koji turiste pokrecu na
putovanje u destinaciju koja je prilagodena njihovim preferencijama sadrzaja,

proizvoda i ostvarenja Zeljenog dozivljaja (Hrvatska enciklopedija, 2022.).

Corak (2006.) je precizirala selektivne oblike turizma, kao znadajne vrste
turizma, koje obuhvacaju podjele prema (1) prirodnim resursima (u koje ubrajamo
zdravstveni turizam, naturizam, sportski turizam, ekoturizam, seoski turizam, nauticki
turizam, lovno-ribolovni turizam, robinzonski turizam i sl.) i prema (2) specifi€nim
vrstama turizma koji svoje korijene imaju u kulturoloSko-drustvenim kretanjima
destinacije, medu njih ubrajamo kongresni turizam, kulturni turizam, event turizam,

vjerski turizam, gastro-turizam, turizam na umjetno stvorenim atrakcijama, casino
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turizam i sl. Selektivni turizam se smatra pozeljnim ponajviSe zbog osjecaja posebnosti

kojeg izaziva u samom turistu kao pojedincu, Sto €ini selektivni turizam temeljem

gradnje ucinkovitog i efikasnog turistiCko djelovanja. Svakom turistu se posveduje

posebna paznja, njegujuci turistovu individualnost. 1z tog razloga, danasnji turisti

preferiraju selektivni turizam, buduci da jedino selektivnim turizmom mogu zadovoljiti

svoje potrebe, Zelje, motive i zahtjeve od turistiCke destinacije.

2.3.

Funkcije turizma

Ekonomske funkcije turizma povezane su s ekonomskim ucincima koje turizam

ostavlja na gospodarski rast zemlje. Stoga se kao temeljne ekonomske funkcije

turizma istiéu sljedece stavke (Bartoluci, 2013 i Catovi¢, 2011.):

Multiplikativna funkcija turizma — ova funkcija opisuje turistiCku snagu u
multiplikaciji turistickog dohotka prilikom inicijalne faze turistiCke
potrosnje. Ova faza obuhvacéa pocetnu potrosnju turista koju on ostvari
prilikom placanja bilo koje usluge u boravisnoj destinaciji. Vaznu ulogu
ovdje ima turistiCki multiplikator, objasSnjavajuci djelovanje potroSnje
turista na gospodarsku djelatnost zemlje. Multiplikativna funkcija
obuhvaca izravne, neizravne i inducirane ekonomske ucinke turizma,
opisane u poglavlju iznad.
Induktivna funkcija turizma — razvila se iz multiplikativne te stvara potrebu
za pokretanjem nove turisticke ponude usluga odredene turistiCke
destinacije koja doprinose daljnjem intenzivhom rastu turisticke ponude
u toj destinaciji. Induktivnha funkcija ovisi o porastu potraznje za
odredenom destinacijom od strane turista.
Konverzijska funkcija turizma ukljuCuje sposobnost turizma da pretvori
negospodarske resurse u gospodarske. Da nema turizma ti resursi ne bi
bili ukljuCeni u ekonomske tokove gospodarstva i ne bi doprinosili
ostvarenju ukupnih prihoda zemlje.
Razvojna funkcija turizma doprinosi ukupnom gospodarskom razvoju
zemlje i njezinim slabije razvijenim podrucjima koja posjeduju kvalitetne
prirodne resurse, a koja bi mogla omoguciti turistiCki napredak zemlje.
Ova funkcija ostvaruje se redistribucijom dohotka i kapitala. Svjetski i
turistiCki najrazvijenija podrucja predstavljaju gradove i destinacije
urbanih sredina i aglomeracija kao emitivna turisticka trziSta, gdje se
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zbog velike gustoCe naseljenosti dogadaju masovna turistiCka kretanja,
a posljedica je distribucija kupovne modéi na nacionalnoj razini te zemlje.
Ekonomska funkcija zapoSljavanja je jedna od najvaznijin u turizmu,
budu¢i da je turizam radno intenzivna djelatnost. U ovoj funkciji se
razlikuju izravno i neizravno zapoS$ljavanje. lzravno zapoSljavanje
ukljuCuje zaposljavanje u turistickim djelatnostima u osnovi turistiCkog
sustava, kao Sto su turistiCke agencije, ugostiteljstvo i promet. Neizravno
zaposljavanje ukljuCuje nepovezane djelatnosti koje su u vecoj ili manjoj
mjeri usmjerene na razvoj turizma (vodoopskrba, gradevinarstvo,
informaticka potpora i drugo).

Izvozna funkcija turizma se vidi u turistiCkoj potroSnji van mijesta
prebivali§ta, odnosno kada potrosnja tih dobara dobiva izvozna obiljezja.
Ova se funkcija ocituje prodajom proizvoda koji su proizvedeni u matic¢noj
zemlji i prodaju se turistima. lzvozna funkcija turizma ima niz prednosti
poput nedostatka troSkova prijevoza tokom izvoza, gotovi proizvodi u
obliku suvenira postizu viSu cijenu od onih koji nisu prodani turistima, uz
to se ti isti proizvodi placaju odmah u gotovini.

Funkcija uravnoteZenja platne bilance zemlje ima stabilizacijsku ulogu jer
turizam doprinosi prihodima od inozemne potroSnje na nacin da ublazava

negativne ucinke vanjskotrgovinske razmjene.

Neekonomske funkcije turizma obuhvacaju drustvenu komponentu te doprinose

njegovim humanistiCkim vrijednostima. Ove funkcije ukljuuju (Stani¢ i Vuji¢, 2017.):

zdravstvenu funkciju, zabavnu funkciju, kulturnu funkciju, socijalnu i politiCku funkciju

Zdravstvena funkcija turizma se ogleda u funkciji oCuvanja zdravlja turista i lijecenja

ukupnog stanovniStva neke zemlje. Zdravstvena funkcija djeluje blagotvorno i ima

povratno djelovanje jer su zdravstveni motivi turista Cest razlog turistiCkih putovanja,

pa se temeljem toga razvio selektivni oblik turizma — zdravstveni turizam. Ova vrsta

turizma veZe se uz ljekovita prirodna podrucja, termalne vode i toplice, kao i za mjesta

sa povoljnom klimom, a razvija se u svrhu zastite i spreCavanja bolesti kod ljudi.
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Zabavna i kulturna funkcija turizma odnose se na psiholoSke aspekte odmora turista,
jer atraktivni turisti¢ki sadrzaji iz oblasti zabave i kulture doprinose njihovu odmoru te i
Cine boravak bogatim i sadrzajnim. Ovdje su motivi putovanja umjetnost, povijest,

kultura koje postaju promocijska snaga odredene destinacije.

Socijalna funkcija turizma se odnosi na smanjenje drustvenih i klasnih razlika
medu stanovnistvom. lako su turistiCka kretanja danas omogucéena svima, ljudi se
razlikuju kulturoloski, nacionalno te u jezicima i obiajima, a upravo socijalna funkcija

premoscuje te razlike i povezuje turiste u multikulturalnim razli€itostima.

Konacno, politicka funkcija turizma doprinosi kreiranju mira u svijetu i stvaranju
razumijevanja medu ljudima. Stoga turizam dobiva status ,ambasadora mira koji briSe
granice i spaja ljude® (Stani¢ i Vuiji¢, 2017.). Pozitivni internacionalni diplomatski odnosi
briSu sve negativnhe konotacije medu razliitostima, potiCuéi turiste na kretanja u
destinacije gdje inaCe ne bi isli te stvarajuéi tako pozitivhu sliku izmedu zemalja.
Takoder se ovom funkcijom briSu ratni sukobi, pljacke i protesti Sto moze probuditi
strah kod turista od putovanja.

Ove navedene funkcije omogucuju turistima zadovoljavanje njihovih zabavnih i
rekreacijskih potreba te djeluju na pojedinca turista, ali i na drustvo u cjelini. Zato
turizam ne moZzZe postojati bez neekonomskih motiva i u€inaka (GaliCi¢ i Laskarin,
2016.). Sam termin neekonomskih funkcija ustvari podrazumijeva razli€itost od
ekonomskih funkcija turizma i obuhvaéa drustvene funkcije turizma, s naglaskom na

humanizaciju turizma i njegove aspekte van ekonomskih mjerila.

2.4. Obiljezja turistiCkog trzista

TuristiCko trziSte je specificno mjesto gdje se susrecu turistiCka ponuda i
potraznja te predstavlja skup odnosa istih koje generiraju turisti, koji svojim novcem
kupuju turisticke paket — aranZmane koje potraZzuju i njima odlaze u turistiCke
destinacije koje nude turistiCki subjekti. TuristiCka trZiSta primarno obiljeZavaju karakter
sezonalnosti i potreba turista za putovanjem, kao i brojnost destinacija koje isti

posjecuju.
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TrziSte se formira zahtjevima i potrebama turista za putovanjima u odredenu
destinaciju, kao i brojnim turistickim subjektima koji na turisti¢kim trziStima nude svoje

paket - aranZmane putovanja u odredene destinacije.

Turisticko trZiste je kompleksno. Njegovu definiciju je najpreciznije odredio
Pirjavec (2008), prikazujuéi ga kao ,skup odnosa ponude i potraznje koji nastaju pod
utjecajem turistickih kretanja“. Kada se o njemu govori u smislu koncentracije turizma
na tom trziStu, onda se prvenstveno misli na mjesto dominacije turisticke ponude, a
sekundarno turistiCke potraznje. Ono je uvjetovano predmetom razmjene na tom
trzistu, Sto ovdje predstavlja turisti¢ki proizvod i usluga koji su, pak, znatno drugaciji od
trzista robe. Razlog je $to se na turistiCkom trziStu primarno trguje uslugama koje su
specificne za turisti¢ki sektor, a ne robom, kako je to uobiajeno na ostalim trzistima.
Posljedi¢no, mozemo zakljuciti kako je turisticko trziSte primarno trziSte usluga, sa svim
onim znaCajkama koje karakteriziraju trziSta usluga, ali i sa brojnim drugim
posebnostima (Pirjavec, 2008.)

TuristiCko trziSte definira se kao ukupnost odnosa ponude i potraznje u podrucju usluga
i dobara koje namijenjenih zadovoljavanju turistiCkih potreba specificnog podrucja, ili
drugim rijeCima skup odnosa ponude i potraznje koji su nastali kao posljedica turistiCkih
kretanja (Pirjavec, 2008.). Na njemu djeluju i turisti kao traZzitelji turisti¢kih usluga, ali i

turisticki subjekti kao ponuditelji istih.

Slika 1. Prikaz djelovanja turistiCkog trzista

e TPt - turisticka potrainja

TPo - turisticka ponuda

TPs - turisticki posrednici

——> - Obvezni pravac putovanja
we) - Kretanje informacija

Izvor: Pirjevec, B., Turizam - juCer, danas, ..., VeleuciliSte u Karlovcu, Karlovac, 2008.,
str. 60.
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Iz grafikona 1. je vidljivo kretanje turistiCke potraznje i ponude, gdje turistiCka
potraznja konstantno tezi prema turistickoj ponudi jer ustvari zahtjevi turista formiraju
samu ponudu. Tako se ostvaruje komunikacije turistiCke ponude i potraznje na izravan
ili neizravan nacin ili preko turisti¢kih posrednika. TuristiCki posrednici bi trebali pomno
pratiti i predvidati potrebe svojih kupaca kako bi efikasnije i bolje prodali svoje usluge
(Pirjavec, 2008.).

Formiranjem turistiCcke ponude i potraznje na turistickom trziStu formirala su se
emitivna trziSta. Ona su se prvenstveno formirala odvajanjem turisticCke ponude od
turistiCke potraznje. Emitivnim turistiCkim trziStem smatramo ono trziSte na kojemu se
nalazi velika koli¢ina turistiCke potraznje (Gali€i¢ i Laskarin, 2015.). Emitivna trziSta su
specifi¢na za trzista turistike potraznje jer na njih djeluju brojni imbenici. Cimbenike
mozemo podijeliti na atraktivhe, komunikativne i receptivnhe. Na emitivnim turistickim
trzistima djeluju emitivne zemlje. Medu emitivnim zemljama smatramo bilo koju zemlju
Cije stanovni$tvo ima visoku ucestalost i sklonost prema putovanju (Gali€i¢ i Laskarin,
2015.).

Najveéa emitivna trzista, u danasnjem turizmu, bez premca jesu europsko i
sjevernoameriC¢ko trziste budu¢i da su na tim kontinentima koncentrirane
najposjecenije turistiCcke destinacije. S tim u skladu najemitivnije turisticke zemlje
modernog svijeta su Skandinavske drzave, Njemackoj, SAD i Velika Britanija (Vukoni¢
i Cavlek, 2001.). Osim emitivnog, na turistickom trzistu se razvijaju i receptivan
tursticka trziSta koja predstavljaju receptivne turisticke zemlje koje u vecoj mijeri
prihvacaju turiste (Vukonié i Cavlek, 2001.). To su danas destinacije suvremenog

svijeta koje turisti najceS¢e posjecuju.

TuristiCko trziSte u suvremenom turizmu funkcionira kao kontinuirani
mehanizam gdje potraznju i ponudu za turistiCkim proizvodima i usluga primarno
definiraju cijene turistiCkih usluga, vrijeme provedbe turistiCke usluge, sezonalni

karakter turizma te moguénosti turista da putuju.

TuristiCko trziSte karakteriziraju znacajna obiljezja koje ga Cine prepoznatljivim,
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atraktivnim, ucinkovitim te sposobnim dovesti turistiCku ponudu i potraznju u
ravnotezu. TuristiCka trziSta u svijetu su danas jedna od najmoc¢nijih pokretaca
ekonomskog rasta. To dokazuje zarada od prihoda medunarodnog turizma koji je
dosegao je 1,7 milijardi USD u 2018. godini (Rahmiati et. al., 2019.). Stoga su
medunarodna turistiCka trziSta medu pet najboljih gospodarskih sektora na svijetu
nakon kemijskog i naftnog, ali ispred prehrambene i automobilske industrije. Turisti¢ko
trziSte stoga obuhvaca Sirok spektar djelatnosti koje se odnose na usluzivanje domacih
i inozemnih posijetitelja. Podrzavajuce djelatnosti imaju raspon od smjestaja i prijevoza
do hrane, pica, maloprodaje i kulture te sporta i rekreacije. Stoga ono ima znacajne
koristi za sve zemlje, posebno za lokalne zajednice koje su u mogucnosti stvoriti radnu

snagu i razviti poduzetnistvo u turizmu.

Iskoristivost je jedna od najvaznijih karakteristika turistiCke industrije. Proizvodi
i usluge u turisti¢koj i putnickoj djelatnosti troSe se onako kako se i proizvode. Hotelske
sobe i sjedala se u tom smislu ne mogu skladistiti za terminsku prodaju (Kaiser 2018.).
Na primjer, ako na vecCer nije rezervirana hotelska soba, ista se ne moze rezervirati
vecCeras i prodati je sutra. Time se zeli naglasiti kako se neiskoriSteni kapaciteti u
turizmu ne mogu naknadno prodati. Zbog karakteristike nesigurnosti u potraznji
kupaca, hoteli i turisticke agencije imaju tendenciju prekomjerno rezervirati dostupne
sobe i mjesta (Kaiser, 2018.). Pronalazenje alternative za kupca i zivljenje s
posljedicama prebukiranja statisticki je ekonomicniji.

Nedosljednost je sljedece obiljezje turistickog trziSta gdje se turisticke usluge
razlikuju od svih drugih djelatnosti. Primjerice, Cak se i ista hotelska soba u istom tjednu
s istim vremenom mozZe razli€ito percipirati zbog razli€itog odnosa turistickih djelatnika
prema turistu (Rahmaiti et. al., 2015.). Uvijek se radi o iskustvu koje sam kupac
subjektivno stjeCe. Racionalni atributi proizvoda poput cijene, nocenja i dodatnih
usluga mogu se usporediti samo u manjoj mjeri. RijeSiti kupCevu percepciju proizvoda
(opazenu kvalitetu) moze biti izrazito izazovno jer na njega jako utjeCu brojni neovisni
aspekti poput vremena, kvalitete ponude turistiCcke usluge, drugih kupaca i sli¢no.

Stoga je proizvod vrlo nedosljedan i ne moze se standardizirati.
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Ulaganje i nepokretnost su obiljezja koja se odnose na imovinu turistickih
subjekata. Govoreéi o hotelima i ostalim smjesStajnim objektima, imovina je obi¢no
velika kapitalna investicija. Hoteli imaju namjestaj, restorane, televizore, praonice
rublja, bazene, saune itd. - uloZeni kapital koji se mora isplatiti. | to nije sve - sva ta
ulaganja vezana su uz jedan lokalitet, Sto znaci da vrijednost turistiCke tvrtke u velikoj

mjeri ovisi 0 atraktivnosti regije, zemlje, okolice...(Rahmaiti et. al., 2015.).

TuristiCko trziSte je orijentirano na ljude. TuristiCke djelatnosti se u potpunosti
temelje na ljudima. Interakcija izmedu osoblja i kupca odreduje opazenu kvalitetu
proizvoda. Za razliku od opipljivih proizvoda gdje kupac kupuje odredene znacajke,
kvalitetu proizvodnje, trajnost itd, kvaliteta odmora proizlazi iz osobnih interakcija,
pocCevsi od informacija i procesa rezerviranja do zadovoljnosti tijekom boravka pa sve

do putovanja kuci (Kaiser, 2018.).

Neodvojivost je obiljezje turistickog trzisSta gdje se vecina putni¢kih proizvoda
istodobno prvo proda, proizvede pa potrosi. To je aspekt koji jasno razlikuje turizam
od opipljivih proizvoda (Kaiser, 2018.). Na primjer, hotelska soba kada se plati, ista se
ne moze ponijeti kuéi sa sobom. Takoder, ne moze se uzivati u voznji alpskim
saonicama u svojoj dnevnoj sobi. Turisti¢ki proizvodi mogu se konzumirati samo u

prostorijama dobavljaca.

Neopipljivost je jedna od najbitnijih znacajki turistiCckog trzista. Turisticki
proizvodi su nematerijalni. No¢ u hotelu, dan u skijalistu, mirni let s ljepom pratnjom i
nasmijani turisticki vodi€ koji vodi turiste do vrha alpske planine, niSta od ovoga kupac
ne moze dotaknuti (Kaiser, 2018.). Turizam se odnosi na utroSeno vrijeme i steCeno
iskustvo. Proizvodi koje prodaju turistiCke tvrtke ne mogu se reproducirati ili ponovno
upotrijebiti. Ni osje¢aj konzumacije ne moze se ponavljati u punoj mjeri (Rahmaiti et.
al., 2015.).

Nefleksibilnost je posljednje obiljezje turistiCkog trziSta. PutniCki proizvodi

prili¢no su nefleksibilni u smislu kolebanja. Hoteli ne mogu promijeniti svoje kapacitete

dovoljno brzo da reagiraju na spontana kolebanja potraznje (Rahmaiti et. al., 2015.).
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Stoga takve tvrtke pokuSavaju uravnoteziti visoke i niske zahtjeve, tako da
prazne sobe ne predstavljaju preveliki gubitak za tvrtku, ali isto tako da manjak stolova

ne bude prevelik gubitak za kupce.

Sva navedena obiljezja karakteristiCna su za postojanje i egzistenciju turistickog
trzista. Na njemu se nude turisticke usluge, susrece se turistiCka ponuda i potraznja,
na njega djeluju sami turisti potraznjom, dok turisticki subjekti djeluju preko sa turisti¢ke
ponude. Sve ovo zajedno utjeCe na formiranje obiljezja turistickog trziSta koje ga Cine

specificnim i razlicitim od drugih robnih trzista.
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3. ODREDNICE SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA U ISTRI

U ovom ¢e se poglavlju dati pregled odrednica selektivnih oblika turizma u Istri,
gdje Ce se prikazati turisticka ponuda Istre, ekoturizam, gastro turizam i vinski turizam

Istre.

3.1. Definicija selektivnih oblika turizma

Zbog svoje svestranosti postoje brojne klasifikacije selektivnih oblika turizma.
Jedan od najprimjerenijih je Gejiceva (2011) prema kojemu selektivni turizam dijelimo
prema sadrzaju ili aktivnostima tijekom boravka, medu njih spadaju sportsko-
rekreacijski, zdravstveni i kulturni turizam. Pored te podjele postoji i klasifikacija prema
prostornim karakteristikama gdje mozemo svrstati ruralni i ekoturizam. Kroz
istrazivanja turizma i nacina njegovih proSirenja definirane su 3 glavne vrste

selektivnog turizma: kulturni, nauticki i ekoturizam.

Selektivni oblici turizma podrazumijevaju prirodne ljepote, oCuvanu kulturnu i
povijesnu bastinu i turistiCke sadrzaje koji naglasavaju tu selektivnost, a koja se treba
temeljiti na navedenim turistiCkim sadrzajima da bi selektivni oblici turizma dobili na
znacaju (Geic, 2011.). Dosad su se turistiCke institucije orijentirale na razvoj masovnog
turizma, medutim, sa razvojem suvremenog drusStva doSlo je do povecanje
urbanizacije u velikim gradovima zbog €ega se javila potreba da se masovni turizam
reducira i da se poc¢ne razvijati selektivni turizam. Razvojem selektivnih oblika turizma
se turistiCka djelatnost vraca svojim zaCecima i oznacava jednu novu epohu u
ukupnom razvoju turizma. Zato selektivni oblici turizma dobivaju obiljezja odgovornosti
i individualnosti, gdje se naglasak stavlja na zadovoljstvo svakog pojedinog turista i

zadovoljenje njegovih pojedinih Zelja i preferencija.

Selektivni turizam je alternativa, odnosno suprotnost masovnom — turisti su
danas sve viSe zainteresirani za ovaj jedinstveni oblik putovanja pa prakticiraju
putovanja samostalno ili u manjim organiziranim grupicama jer smatraju da na taj nacin
mogu ucinkovitije iskoristiti turistiCku ponudu i dobiti viSe u odnosu na svoj ulozZeni

novac, odnosno steci viSe Koristi i viSe turistickog iskustva (Geic, 2011.).
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Oni, osim boravka o odredenoj destinaciji, Zele ostvariti doticaj s lokalnim
stanovnistvom i njihovom tradicijom, stje€uci tako nova iskustva i saznanja, ¢ime

obogacduju svoju individualnu kulturu.

Sudionici turizma koji pruzaju usluge u selektivnim oblicima turizma su lokalno
stanovnistvo koji su vlasnici obiteljskih gospodarstava ili lokalni poduzetnici koji u svom
vlasnistvu imaju hotele manje ili srednje veli€ine, a sa svojom turistickom ponudom
nastoje turistima pruZziti mogucnost lijepog ugodaja i ugodnog provoda u njihovu kraju
s ciliem da gosti steknu nezaboravno turistiCko iskustvo odredene destinacije. Autor
Lukovi¢, koji je podrobnije istrazivao selektivne oblike turizma, ukazao je da se
selektivni oblici turizma trebaju staviti u fokus istrazivanja, te da se turisticka ponuda

treba oblikovati na nacin da se zadovolje individualne Zelje turista.

Ekoturizam je turizam zasniva se na prirodi i ekolo$koj odrzivosti te se temelji
na relativno nenaruSenim prirodnim podrucjima; ne ostecuje i ne degradira; pruza
izravan doprinos i kontinuiranu zastitu i upravljanje koriStenim zasti¢enim podrucjima,
istovremeno podlijeze adekvatnom i odgovarajuéem rezimu gospodarenja. To je
nejasan koncept, definiran i imenovan od strane mnogih autora, na razliCite nacine
(Gei¢, 2011.). Ekoturizam podrazumijeva sve oblike turizma vezane uz prirodu i
odgovorno ponasanje prema prirodnom i kulturnom okoliSu. Temelji se na nacelima za
upravljanje kroz planiranje turistiCkih proizvoda i usluge koje nude male lokalne
specijalizirane tvrtke opskrbljuju¢i male skupine posjetitelja. Ovo je najnoviji tip
selektivnog turizma, a pitanje se postavlja oko toga je li to nacin prevladavanja

sezonalnosti turizma.

3.2. Turisticka ponuda Istre

Istra je najveci poluotok Hrvatske koji karakterizira vrlo povoljan geografski
polozaj buduci da je smjeSten na zapadu zemlje, uz obalu, gdje se turizam progresivno
razvija. Istra je regija iznimno oCuvane ekoloSke Cistoce, kao i svijesti lokalnog
stanovnisStva o odgovornom ponasanju prema okoliSu. Na poluotoku je prisutna snazna
bioloSka raznolikost flore i faune ovog podneblja, a ekoloski uzgoj prehrambenih
proizvoda i drugih gospodarskih aktivnosti od velikog su znacaja za razvoj turizma

Istre.
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Kao takva, Istra se kao , Terra incognita® (tal. Nepoznata zemlja) u vrlo kratkom
razdoblju pretvorila u ,Obeéanu zemlju®. Istra se bespogovorno smatra voditeljicom
regionalnog razvoja te je ona par exellence primjer dostignuéa gastro i enoloskih

uspjeha koja bi trebala biti nit vodilja za ostale krajeve u Hrvatskoj.

Istra ima razvijen Istarski arhipelag otoka uz obalu, kao i bogatu turistiCku
infrastrukturu sagradenu uz obalu, Sljunkovite plaze, Cisto more, veliku ponudu
vrhunskih hotela uz same obale na destinacijama obalnog pojasa poluotoka, Sto sve

skupa Cine vazne razvojne resurse za razvoj turizma u Istri.

Turizam unutrasnjosti poluotoka pocela je obiljezavati era razvoja agroturizama
i obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava gdje se uzgajaju iskljuCivo certificirani
ekoloski proizvodi koji se nude turistima kada posjecuju Istru. Istra se na taj nacin, uz
pomoc¢ brendiranja podrucja vinarstva, maslinarstva i gljivarstva (u prvom redu tartufa)
pomocu vrhunske gastronomije i enokulture, razvila kao turistiCki primjer uspjednosti.
Ona je primjer uspjesnosti upravo zbog tog spajanja tradicionalnog obalnog turizma s
autenti¢nim poljoprivrednim turizmom u neobalnim podrucjima, ovakvi uspjesi su ucinili
Pulu, Rovinj, Umag i ostale poznate istarske destinacije primjerima uspjeha (Hrvatska
turistiCka zajednica, 2012.). Poradi ovih razloga Istra je postala regija iznimno

atraktivnog nacina zivljenja i razvijenog poduzetnistva.

Istra je iskoristila obalne resurse svojin gradova da ih pretvori u europski
poznate destinacije koje se snazno promoviraju na europskim turistickim emitivnim
trziStima, a slabiju, nenaseljenu i zaboravljenu unutrasnjost pretvorila u svoj najsnazniji
turistiCki proizvod, koji je postao osnova strateskog turistiCkog razvoja Istre kao regije

(Hrvatska turisti¢ka zajednica, 2012.).

Obnovom starih maslinika i vinograda zasadene su nekad puste zemlje
maslinom, vinovom lozom, organskim biljnim plodovima, gdje je lokalno stanovniStvo
prepoznalo izniman potencijal istarske prepoznatljive crvene zemlje zbog Cega je
nastala prirodna podloga za razvoj uzgoja maslina i vinove loze, dok se
prepoznavanjem i kvalitete i unikatnosti tradicionalne istarske kuhinje preporodila
gastro turistiCka scena koja je postala velik potencijal za razvoj identiteta istarske
kuhinje kao perspektive u turistickoj ponudi ove regije.
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Prilikom razvoja gastro ponude kao identiteta i potencijala razvoja turistiCke
ponude, Istra je razvila strateSke aktivnosti revitalizacije malih obiteljskih konoba te je
ponudom svojih tradicionalnih receptura pocela sve viSe privlaciti turiste zainteresirane
za gastronomiju. Primjer mjesta koji je ovaj model pretvorio u stvarnost je jedan od

najposjecéenijih prirodnih rezervata u posljednjem desetlje¢u - Motovunska Suma.

Sve eksplicitnijim infrastrukturnim ulaganjima Istre, plinofikaciju, izgradnju
prometnica, posebice Istarskog Ipsilona, saniranjem problema odlaganja otpada te
kreiranjem meduzupanijske i meduregionalne suradnje strateSki se dodatno
poveéavaju mogucnosti i potencijali Istarske Zupanije (Istarska razvojna agencja,
2006.).

Istarski turizam se sredinom 20. stolje¢a razvijao kao masovni fenomen kao i
drugdje u svijetu, gdje je osnovni turistiCki proizvod bio sunce i more, turizam je bio
obiliezen karakternom sezonalnoS¢u. Takav razvoj bio je stihijski, stagnirajuci i
jednoli¢an u ponudi, gdje su uz ,sunce i more®, inozemni turisti popunjavali smjeStajne
kapacitete po dostupnim kampovima i hotelima. Tada$niji cilj je bila samo masovnost,
ostvarivanje velikih brojki u turistickom prometu, dolascima, nocenjima, turistiCkoj
potroSnji i ostalim statistickim pokazateljima turizma gdje je sezona trajala Cetiri ljetna
mjeseca i od koje su se godinama ostvarivale financijske koristi za tadasnje
gospodarstvo. Takav turizam nije iskoriStavao prednosti kulturnih sadrzaje i prirodne
potencijale Istre u kreiranju Istre kao snazne turistiCke destinacije. Nije bilo razvojnih
ni promotivnih strategija privlaenja turista, prisutnost sportskih i rekreativnih sadrzaja,
kao i ni shopping sadrzaja, tim sadrzajima se nije posvecCivala posebna pazZnja u

razvoju niti su prepoznati zahtjevi turista za takvim sadrzajima.

Posljednjih godina se Istra iz ,Terre incognite” pretvorila u turistiCku ,Obec¢anu
zemlju“ jer je prepoznala svoje razvojne potencijale unutrasnjosti poluotoka, stvarajuci
od puste zemlje turizam maslinarstva i vinarstva, kao i usmjeravanje turistiCke ponude

prema osnivanju mnogih agroturizama i obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava.

24



Na obalnom podruéju poluotoka, Istra je uobli€ila nove segmentirane oblike
ponude ljetnikovskog turizma, razvijaju¢i na priobalju turisticke destinacije poput
Rovinja, Porea, Umaga, Pule i Rapca koje su postale medunarodno prepoznate
destinacije, zahvaljujuCi razvoju turistickih strategija i ulaganju njihovih gradova u

imidz, vizualni identitet i brendiranje destinacija.

Rezultat takvog razvoja turizma Istre kroz posljednjih 50 godina rezultiralo je
razvojem selektivnih oblika turizma na Poluotoku, u kojemu se gostima nudi
individualizirana ponuda, u vidu smjeStajnih kapaciteta, ali i u vidu atraktivnosti
kulturne, sportske, rekreativne i shopping bastine, s§to predstavlja logi¢an odgovor na

potraznju turistiCkog trzista.

U Istri je joS uvijek prisutna diverzifikacija turistiCkih odrediSta te ovaj nedostatak
u turizmu Istre jo$ nije prepoznat kao razvojni problem koji zahtijeva strateske razvojne
aktivnosti kako bi se to uklonilo i potencirao njihov razvoj kao individualnih destinacija

koje Ce progresivno u buducénosti privlaciti turiste.

Brzi razvoj novih turistiCkih proizvoda Istre u obliku selektivnih oblika turizma,
poput kulturnog, ljetnikovskog, kongresnog, zdravstvenog, nauti¢kog i sli¢no, jest na
turistiCkim emitivnim trziStima, donio Istri kao destinaciji, ciljane skupine turista koji se
okrec¢u svojim individualnim potrebama i posjecuju one destinacije istre za koje imaju

motiv, interes i preferencije.

Hrvatski turizam ostvaruje godisnji prihod od 11 milijardi eura, Sto joj €ini 19%
udjela u BDP-u, a navedeni podaci svrstavaju Hrvatsku medu sam vrh zemalja Clanica
po udjelu turistiCkog sektora u BDP-u. U tim brojkama Istra ima najviSi udio jer upravo
ona doprinosi najviSe turistickom prometu, turistickoj potrosniji, broju noéenja i dolasku

turista u istarske destinacije.

U istarski turizam se kontinuirano ulaze buduéi da su strateski turisticki
struCnjaci svjesni da on najviSe doprinosi hrvatskom turistickom sektoru. Usporedbe
radi, 2003. godine je u istarski turizam uloZeno 1,1 milijardu kuna, dok je 2018. ulozeno
1,4 milijarde eura, Sto u razdoblju od 16 godina predstavlja dodatna ulaganja od samo

300 milijuna kuna — Sto znaci da investicije u ovako dugom razdoblju nisu progresivno
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rasle, Sto predstavlja kuriozitet buduéi da se najmanje ulaze u turistiCku regiju koja

najviSe doprinosi razvoju hrvatskog turistickog sektora.

Struktura investicija u Istarsku Zupaniju je sljedeca: 55% sredstava ulaze se u
hotelsko — turistiCcka poduzeca, 20% otpada na jedinice lokalne samouprave, 10%
dobivaju ugostitelji i obrtnici te na kraju odredeni postotak dobivaju mali i sredniji
poduzetnici. Moze se zakljuciti da u turistiCki razvoj Istre najviSe ulazu sama hotelsko
— turistiCka poduzeca jer ona ostvaruju najveci interes (materijalni i financijski, ali i
ekonomsko — emotivni — u smislu ekonomije doZivljaja i zadovoljavanja preferencija
turista) u odnosu na druge sudionike turizma Istre. Ipak bi JLS trebali biti kljucni
strateSki razvojni sudionici, koji ¢e, ako ne financijski u tolikom omjeru, onda
proaktivnim marketinSkim aktivnostima vrSiti promociju Istre kao destinacije da bi
privukli $to viSe turista te da bi Istra ostvarila Sto veci broj dolazaka turista, no¢enja i

turistiCke potrosnje.
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Tablica 2. Smjestajni kapaciteti turista u Hrvatskoj po zupanijama u 2020. godini

Smjestajni kapaciteti po Zupanijama (stanje 31. kolovoza)

ZUPANIJA BROJ POSTELJA INDEKS BROJ POSTELJA U INDEKS
17./16. HOTELIMA 17./16.
2016. 2017. 2016. 2017.
Zagrebacka 1.726 1.908 110,54 356 403 113,2
Krapinsko-zagorska 2.633 2.735 103,87 1.294 1371 106,0
Sisacko-moslavacka 1.073 1.141 106,34 247 217 87.9
Karlovacka 7.457 8.288 111.14 753 746 99.1
VaraZdinska 2.309 2.428 105,15 794 773 97.4
Koprivnicko-krizevacka 730 676 92,60 357 357 100,0
Bjelovarsko-bilogorska 730 843 115,48 193 218 113,0
Primorsko-goranska 194.126 202.586 104,36 24.583 24.285 98,8
Licko-senjska 41.057 44,222 107.71 2.409 2.424 100.6
Viroviticko-podravska 609 705 115,76 141 141 100.0
PoZeSko-slavonska 479 596 124,43 0 0
Brodsko-posavska 995 1.093 109,85 339 299 88,2
Zadarska 147.102 160.501 109,11 8.546 7.908 92,5
Osjecko-baranjska 2.661 2.511 94,36 1.185 951 80,3
Sibensko-kninska 92.480 97.237 105,14 8.361 8.260 98.8
Vukovarsko-srijemska 1.463 1.872 127,96 486 698 143,6
Splitsko-dalmatinska 239.329 263.597 110,14 24.478 24.183 98,8
Istarska 294.339 306.040 103,98 31.533 29.815 94.6
Dubrovacko-neretvanska 85.985 90.851 105,66 21.518 20.244 94,1
Medimurska 1.359 1.538 11317 576 606 105,2
Grad Zagreb 15.109 16.059 106.29 7.087 7.253 1023
UKUPNO 1.133.751 1.207.427 106,50 135.236 131.152 97.0

|zvor: Hrvatska turistiCka zajednica (2020): turizam u brojkama, Ministarstvo turizma

Republike Hrvatske, Zagreb, str. 17

Iz tablice 2. vidljivo je kako je Istarska Zupanija vodec¢a po broju smjestajnih
kapaciteta u Hrvatskoj u odnosu na ostale. Tako Istra nudi godiSnje 306.040 postelja
za nocenja turista, Sto ju €ini vodecom Zupanijom po turistickoj ponudi smjestajnih
kapaciteta u odnosu na ostale. Nakon nje slijedi splitsko—dalmatinska Zupanija s
265.597 smjestajnih kapaciteta te primorsko-goranska s 194.196 smjestaja. Sve tri
najjaCe zupanije po kapacitetu smjestaja se nalaze na obali Hrvatske , $to govori u
prilog €injenici da turisti u Hrvatsku najviSe dolaze zbog sunca, mora i $ljunkovitih
plaza. Najmanje smjeStaja 2017. godine ponudile su virovitiCko—podravska sa 609

smjestaja i pozesko-slavonska s 479 smjestaja, Sto govori u prilog €injenici kako
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turizam Slavonije uvelike kaska u odnosu na turizam Istre, ali isto tako govori i koliko

je Istra Sto se tiCe smjestajnih kapaciteta, zaista bogata Zupanija.

Tablica 3. Dolasci turista po zupanijama 2020. godine

Dolasci turista po Zupanijama

FUPANIA DOLASCI TURISTA (u 000) INDEKS STRUKTURA (u %)
2016. 2017. 2017./2016. 2016. 2017.
Zagrebacka y i 87 116,0 0.5 0.5
Krapinsko-zagorska 124 142 114,5 0.8 0.8
Sisacko-moslavacka 29 37 127.6 0,2 0.2
Karlovacka 279 333 1194 1.8 1.9
Varazdinska 52 61 1173 03 03
Koprivnicko-kriZzevacka 18 19 105,6 0,1 01
Bjelovarsko-bilogorska 20 23 115,0 0.1 0.1
Primorsko-goranska 2.598 2.789 1074 16,8 16,0
Licko-senjska 621 736 1185 4,0 4,2
Viroviticko-podravska 12 14 116,7 0.1 0.1
PozeSko-slavonska 11 13 1182 0.1 0,1
Brodsko-posavska 26 29 1115 0,2 0.2
Zadarska 1.362 1.559 114,5 8.8 89
Osjecko-baranjska 89 92 1034 0.6 05
Sibensko-kninska 817 923 1130 53 5.3
Vukovarsko-srijemska 69 89 129,0 04 0.5
Splitsko-dalmatinska 2137 3.160 115,5 17,7 18,1
Istarska 3.763 4,104 109,1 24,3 23,5
Dubrovacko-neretvanska 1.598 1.864 1166 10.3 10,7
Medimurska 45 70 155,6 0.3 04
Grad Zagreb 1.109 1.286 116,0 7.2 7.4
UKUPNO 15.454 17.430 1128 100,0 100,0

lzvor: Hrvatska turistiCka zajednica (2020): turizam u brojkama, Ministarstvo turizma

Republike Hrvatske, Zagreb, str. 31

Iz tablice 3. vidljivo je kako je od svih Zupanija u Hrvatskoj, u Istru doSlo najviSe

turista, njih ¢ak 25,4 milijuna, Sto ju opet Cini vode¢om Zupanijom po dolascima turista

u odnosu na druge hrvatske Zupanije. NajviSe dolazaka nakon Istre je zabiljezila

splitsko-dalmatinska Zupanija sa 16,5 milijuna dolazaka, a najmanje pozZeSko—

slavonska s 31 tisucom, te brodsko—posavska s 51 tisucom nocenja. Navedeni podaci,

takoder, govore kako najviSe turista boravi u Istri s njenim potpuno popunjenim

smjestajnim kapacitetima.
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3.3. Ekoturizam u Istri

U suvremenom razvoju globalnog turizma, ekologija i svijest o zastiti okolisa
postaje vrlo vazan aspekt. U skladu s tim nastaje i posebna grana turizma —
ekoturizam, Cija definicija i dalje nije u potpunosti jasna. U mnostvu definicija, jedna od
najpoznatijin iz 1987. glasi: ,Putovanje u relevantno nezagadenu i netaknutu prirodu
sa specificnim ciljevima kao $to su uzivanje, u€enje, te divljenje okoliSu, Zivotinjama i
biljikama kao i postoje¢em, pa tako i proSlom kulturnom nasljedu podrucja kojega se
posjecuje“ (Ecotop, 2007). Ekoturizam zauzima visoko mjesto u vaznosti odredene
grane turizma u nacionalnom turizmu, zbog €ega su pitanja planiranja i razvoja regije,
obveza operatora i najboljih praksi, strateSkog upravljanja i uloge autohtonih

organizacija postala klju€¢na profesionalna i industrijska razmatranja (Weaver, 2008.):

Ekoturizam i njegova pojava vezana je za 3 vrste utjecaja iz makrookruzenja
(Bakan i Jakovic¢, 2015):
e Ekoturizam je nastao kao reakcija na nepoZzeljan utjecaj masovnog
turizma
e Ekoturizam je nastao kao posljedice potraznje za atrakcijama koje se
temelje na Cistom okoliSu i prirodi
e On je nastao kao izravna posljedica globalnog prihvac¢anja pokreta za

ocCuvanje okolisa i naCela odrzivosti

Organizacija koja se prva pocela baviti istrazivanjem i Sirenjem ekoturizma je
Medunarodna zajednica za ekoturizam (poznatija kao TIES- The international
ecotourism society) koja je ekoturizam definirala kao: ,0dgovorno putovanje u prirodna
podrucja, koja podrazumijevaju okoli§ i njegovo poboljSanje zbog dobrobiti lokalnog
stanovnistva“ (engl. Responsible travel to natural areas that conserves the
environmental and improves the well-being of local people). (The international
ecotourism society, 2015).

Ista ta organizacija izluCila je Sest naCela razvoja ekoturizma, medu kojima su (Klari€ i
Gatti, 2006.):

e Svodenje negativnog efekta na kulturu i prirodu na minimum

e Educiranje turista o problematici i vrijednosti oCuvanja i zaSite okoliSa

e Stavljanje velikog naglaska na vaznost suradnje mjesStana s vladom kako bi se
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istovremeno zadovoljile potrebe stanovnistva i potrebe za o€uvanjem prirode i
okolisa

e U receptivnim podrucjima potrebno je izvuéi $to je moguce vecu ekonomsku
dobit, posebice za stanovnistvo koje zivi u tim zasticenim podrucjima

e Rast i razvoj turizma ne bi trebao preci granice prihvatljivih promjena kako
drustvenih tako i prirodnih promjena

e Oslanja se na infrastrukturu koje je razvijena u skladu s okruzZenjem u kojoj se
nalazi, te se velik zna€aj stavlja na minimaliziranje koriStenja fosilnih goriva,
zastitu Zivotinjskog i biljnog svijeta podrucja, te uklapanje u kulturno i prirodno

okruzenje

Stancija je naziv za obiteljsko seosko gospodarstvo koje je obnovljeno sa ciliem
pruzanja usluga u turizmu, u pravilu stancije su odvojene od naseljenih mjesta.

Karakterizacija stancije je veoma velik posjed na kojem se odvijaju procesi

poljoprivrede, i poljoprivredne proizvodnje kultura tipi¢nih za Istarsko podrucje.

B R B : N =g
s A " i o e i e R ST TR i

Izvor: Montonatours (2022): Istarska stancija sa bazenom u Rovinju, dostupno na
https://www.montonatours.com/product/306/istarska-stancija-sa-bazenom-rovinj-
0170, pristupljeno 02.08.2022.
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Potraznja za smjeStajem na Istarskim stancijama je najveca tokom ljetnih i
jesenskih mjeseci. Stancije nude ukupno 8 soba kao smjestajnih kapaciteta, gdje mogu
primiti CetveroClanu obitelj. Smjestajni kapacitet stancije je u pravilu malen, on je
isklju€ivo namijenjen za boravak jedne obitelji, te se ne dijeli na posebne smjestajne
jedinice (Yachts Croatia, 2021). Na stancijama se nude raznolike aktivnosti i
mogucnosti izbora aktivnosti poput berbe maslina, grozda, tartufa, izrada sira,
maslinovog ulja i sli€no. Postoji moguénost organiziranih izleta biciklom ili viakom
(Yachts Croatia, 2021). Gosti se takoder mogu iskusiti u teCajevima kulinarstva gdje
prave tipiCnu istarsku hranu. Hrana koja se nudi gostima na stancijama je iskljucivo

ekoloski uzgojena (Yachts Croatia, 2021).

3.4. Gastronomski turizam u Istri

Gastronomija Istre je postala vrijedna komponenta njezine turistiCcke ponude i
kao takva predstavlja gastro-turizam Istarske Zupanije. On je vazan dio turistiCke
ponude Istre jer turistima pruza ¢aroban dozivljaj u konzumaciji tradicionalne istarske
kuhinje. Master plan Istarske Zupanije 2015. — 2025. je gastro-turizam Istre definirao
kao selektivni oblik turizma Istre ponajviSe u klasteru srediSnje Istre, buduéi da se na

tom podrucju odrzava najviSe gastronomskih manifestacije koje privlace turiste.

Gastro turizam Istre obiljezavaju sljedece karakteristike (Master plan turizma
Istarske Zzupanije 2015. — 2025, 2015.): tradicionalan nacin Zivota, uzivanje u istarskoj
gastronomiji, unutrasnjosti Istre i njezinim ljepotama, kulturno — povijesnom naslijedu,
u ukusnim jelima tradicionalne istarske kuhinje. Istarska gastronomija je stoga globalno
u svijetu prepoznata kao snazna komponenta turistickog razvoja Istre zbog kvalitete
tradicionalnih i autohtonih izvornih jela koja se pripremaju u istarskom agroturizmima,
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima i u mnogim istarskim restoranima koji nude

istarska tradicionalna jela.

Tradiciju istarske kuhinje obiljezavaju skromnost i jednostavnost, a ista se

danas temelji na proizvodima iz vlastitog uzgoja (Kockovié¢, 2005.).
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Oskudica, u istarskoj gastronomiji, je zbog ratova i siromastva trajala do
polovine 20. stolje¢a te su se tada zbog neimastine pripremala kuhana jela, tjestenina
s umakom, riba, maslinovo ulje i vino, namirnica kojih je u Istri tada, pa i za siromasne

dijelove ruralne Istre, bilo dostatno (Ruzi¢ i Dropuli¢, 2009.).

Na danas$nju istarsku gastronomiju veliki utjecaj je bila vladavina Venecije i
Habsburgovaca nad Istrom, gdje je pod utjecajem Mle€ana u zapadni dio Istre uveden
bakalar sa zacinima iz Azije, rizoto, buzara, zuppa (gusta juha), peCeni rakovi i
tradicionalni mletacki brodet (umak od ribe Skrpine). Na isto¢nu Istru su utjecale i
slavenske vlasti, u€eéi ih kako pripremati jela od mesa ulovom divljaci, a na sredi$nju
Istru je najvecéi utjecaj imala njemacka vlast, pa su od tuda potekle tradicionalne
istarske Strudle (kolaci od maka ili oraha, presavijeni u roladu).

U svrhu implementacije gastronomije kao sastavnog dijela turisticke ponude Istre
danas se u Istri organiziraju brojne manifestacije s posebnom pozornoS$c¢u na namirnice
tradicionalne na tom lokalitetu (Istria Gourmet, 2019), neki od primjera su dogadaji
posveceni autohtonim plodovima Istre: tartufima, gljivama, siru i medu, kobasicama i
ombolu, puzZevima, sardelama, Sparogama, maronima. Uz sve to, potiCe se otvaranje
restorana i konoba Ciji su specijaliteti upravo istarska jela pripremljena tradicionalno,

na ognijistu i pod pekom.

Najpoznatije istarske manifestacije koje ukljuCuju gastronomiju Istre i tako ju Cine

dijelom istarske turistiCke ponude su sljedece:

e U opcini Tinjan se tradicionalno svakog listopada tokom godine odrzava
.internacionalni sajam prSuta — ISAP“ gdje se uz njegovu degustaciju,
proglasava i onaj najbolji.

e U Fazani se u ljethim mjesecima odrzava ,FeSta od srdela® i natjecanje u
kuhanju manestre.

e U GracCiS¢u se svakog lipnja odrzava ,FeSta od manestri, gdje se mogu ku3ati
manestre od koromaca, Sparoga, jeCma i jota - tradicionalna manestra od
kiselog kupusa.

e U studenome se u PoreCu odrzava ,Festa od palente” na blagdan svetog Maura.

e ,Dani tartufa“ obuhvacaju relaciju Buzet — Livade — Motovun, svake godine u

razdoblju od rujna do studenoga.
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U Bujama se odvija svake godine prvi vikend nakon Uskrsa tradicionalna

,Sparogada, festa“ gdje se priprema tradicionalna istarska fritaja sa $parogama

u ogromnim koli€¢inama za sve posijetitelje.

¢ U Humu se tokom listopada odvija smotra domacih rakija.

e Mnogobrojne su poznate vinske manifestacije, od kojih je najpoznatija ,Vinistra“
u PoreCu i ,Smotra vina srediSnje Istre“ u GraciScu.

e U Vizinadi se organizira tradicionalna manifestacijska izlozba istarskih kolaca

.olatka Istra“, ¢emu je pridodano i natjecanje u pec€enju fritula i kuhanju supe.

Istra je kao turistiCka destinacija u pogledu gastronomije dobro profilirana u o€ima
turista (Sergo, 2016.). To su turisti kojima je gastronomija glavni motiv putovanja u
odredenu destinaciju, a koji su prepoznali Istru kao perspektivhu regiju koja ¢e im
ponuditi najbolje od svoje gastronomije. Pogotovo ih mame tradicionalna istarska jela
koja se pripremaju u unutrasnjosti Istre, pa turisti dobivaju status suvremenih nomada
koji Zele probati delicije ruralnog podruc€ja Istre. Ovdje se hrana priprema po
tradicionalnim ,bakinim“ receptima, gdje se istarska gastronomija predstavija u
potpunoj ravnotezi svih krajeva Istre: nju prije svega obiljezava tradicionalna pucka i
gradanska kuhinja, predstavljena u brojnim gostionicama, oStarijama i konobama koju
mahom drze autohtoni stanovnici tog kraja (Sergo, 2016.). Stoga gastronomiju Istre u
stvaranju njezina identiteta turisticke ponude karakteriziraju jednostavna jela koja se
doimaju suvremenima, a ovdje su izdvojena dva takva jela: omlet, odnosno istarska
fritaja je zasStitni znak istarske kuhinje koja se temelji na uporabi kvalitetnih jaja koja su
precizno ispeCena. Manestra, kao sastavni dio istarske tradicije, Ciji su sastojci kuhani
krumpir i grah te sezonsko povrée, a specificnost istarske manestre je i pest — koji se

sastoji od sitno iskosane slanine, persina i ¢e$njaka.

Korelacija istarske gastronomije i njezine turistiCke ponude je stoga snhazna i
pozitivna, Sto su uoCili strateski istarski turistiCki struCnjaci, koji su poceli razvijati
strateSke gastronomske aktivnosti Istre u svrhu unapredenja istarskog turizma u obliku
gastronomskih manifestacija diliem Istre, gdje se prezentiraju i kuhaju tradicionalna

istarska jela te se provode natjecanja u postizanju najboljih kuhanja istarskih jela.
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Ministarstvo turizma je u ,Strategiji razvoja turizma Hrvatske do 2020. godine®
definiralo ciljane skupine gastro turista (Ministarstvo turizma, 2013.): primarnu skupinu
DINKS i ,empty nesters (hrv. empty nest — prazno gnijezdo)“, te sekundarnu skupinu
grupe zlatne dobi i specijaliziranih organizatora poslovnih putovanja. Ciljanu skupinu
DINKS - a (,double incoming®) predstavljaju turisticki informativno obrazovani parovi
bez djece koji ciljano putuju na kratko vrijeme te u svoja putovanja ulaZzu obje svoje
place dajuci im veliku plateznu mo¢, ali i vremensko ograni¢enje zbog poslovnih
aktivnosti. Svoj odmor koriste kao provod i uzivanje u gastronomskoj ponudi
destinacije, u ovom slucaju Istre. Skupinu ,empty nestersa“ predstavljaju parovi starije
Zivotne dobi, koji su i dalje u radnom odnosu, ali su bez djece ili su im djeca odselila iz
kuce, pa svoje slobodno vrijeme koriste za odlazak u destinacije gdje se nudi bogata
gastronomska ponuda obzirom da im je to glavni motiv putovanja. Skupina zlatne dobi
obuhvaca osobe iznad 65 godina Zivota bez zdravstvenih problema koji bi ih
onemogucéavali u putovanjima, a gastronomija im je temeljni motiv putovanja, pa
odlaze na put u destinacije koje nude bogatu gastronomsku ponudu da bi zadovoljili
svoje temeljne turistiCke preferencije i motive dozivljajem konzumiranja istarske
gastronomije. Posljednja skupina uklju€uje organizatore poslovnih putovanja koji kao
posrednici omogucuju turistima kreaciju paket aranZmana sukladno njihovim
zahtjevima, odnosno nude im usluge putovanja u regije sa bogatom gastro ponudom

te tako svojim klijentima nude visoku kvalitetu svoje usluge.

Istarska regija je regija stare, autohtone, tradicionalne istarske kuhinje satkane od
autohtonih jela koja ni jednog turista ne ostavljaju ravnodusnim. Istarska gastronomija
se temelji na jednostavnosti jela koje su nekada pripremale istarske zene bez previSe
komplikacija i pretjerivanja u koli€ini namirnica za jela, ali ni u dodacima zacina. Stoga
za istarsku gastronomiju vrijedi uzreCica ,manje je vise“ jer se s malo sastojaka i

jednostavnos$cu pripreme dobivaju jela vrhunske kvalitete.

3.5. Vinski turizam u Istri

Kao najzapadnija regija Hrvatske Istra ima savrSene uvjete za razvoj vrhunske
vinske ponude, $to je i iskoristeno. Mediteranska klima, povoljan geografski polozaj i
pogodna zemlja iskoristena je za stvaranje vrhunskih vinskih sorti i razvoj

vinogradarstva koji je poznat u cijelom svijetu.
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Pored toga Istra ljude privlaci i svojom bogatom povijesti, multikulturalizmom, ali
i naprednim zivotnim standardom u odnosu na okruzZenje u kojem se nalazi. (Hrvatska

turistiCka zajednica, 2012.).

Sve navedeno je utjecalo na razvoj istarskog vinogradarstva i vinarstva, a njihovi
zaceci leze u antiCkoj povijesti gr¢kih kolonija koje su isto naslijede donijeli u Istru.
Sama gréka mitologija spominje putovanja starogrckih putnika Argonauta, koji su
prilikom putovanja Sredozemljem dosli i u Istru, Puli nadjenuli ime sukladno grckoj
izvedenici ,Polai — grad izbjeglica“. U stvarnosti, vinogradarstvo i pogodnost Istre za
vinovu lozu je ono §to je antiCke Grke dovelo do Pule. Grci kao kolonijalisti su lokalnom
stanovnistvu prenijeli znanje i tradiciju vinogradarstva. Znanje i tradiciju koja je opstala
sve do dana danasnjeg. Istarska zemlja izrazito je pogodna i plodna za vinovu lozu
zbog Cega su se na njoj stvorile potpuno autohtone i posebne, istarske, vinske sorte
Sukladno propisima Europske unije vinogradarstvo predstavlja kroz regije, podregije,
vinogorja i poloZaje. Takoder, vrlo je jasno iz podataka Vinogradskog registra da

Istarska Zzupanija ima najvecu povrsinu aktivnih vinograda u Hrvatskoj.

Tablica 4. Vinogradske povrsine po podregijama 2016. godine

Podregija Povriina (ha)
Dalmatinska zagora 2.348.84
Istra 3.101.19
Hrvatsko Podunavlje 3.264.96
Hrvatsko primorje 246.94
Moslavina 288.76
Plesivica 499.62
Pokuplje 90.40
Prigorje - Bilogora 1,208.18
Sjeverna Dalmacija 948.60
Slavonija 3,217.42
Srednja i Juzna Dalmacija 3.518.40
Zagorje - Medimurje 1,975.75
Ukupno 20.709.07

lzvor:  Vinogradski registar (2017): Vinogradarske povrSine, dostupno na

http://www.apprrr.hr/vinogradarski-registar-1128.aspx, pristupljeno 02.08.2022.
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Primjeri autohtoni vrsta istarskog vina su mnogi, ali medu najpoznatije spadaju
istarska malvazija, terano i muskat. Odlukom Vlade RH o petogodiSnjem financiranju
vinarstva od 2014. do 2018. povuceno je 57 milijuna eura iz europskih fondova. Takav
poticaj i Zelja za veCom medunarodnom konkurentnosti hrvatskih vinarija rezultirala je
dodatnim jaCanjem istarskog vinarstva, Cime se ono uspjesno plasiralo na trziSte starog

kontinenta.

Shor i Manfred (2009) opisali su vinski turizam kao putovanje motivirano
posebnim interesom za obilaskom vinskih regija ili su u sklopu putovanja neke druge

namjene posjete vinskim regijama involvirane u takvu turistiCcku ponudu.

Priliku koju istarski vinogradari dobivaju pomocu vinskog turizma je zasigurno
jedna od najpozitivnijih stavki, dajuc¢i im priliku da promoviraju svoje proizvode i prodaju
ih po cijenama kojima mogu konkurirati drzavama s najveéim proizvodacCima. Sami
turisti izuzetno su motivirani za upoznavanjem istarskih vina, obilaskom vinarija, ali
naravno i degustacijom vrhunskih sorti autohtonog vina. Upravo ovakvo iskustvo im
pruza Istra, posjecivanje vinarija, podruma i vinskih cesti diljiem cijele Istre za cilj imaju
dopustanje vinskim turistima da svoj novac potroSe u svoje interese vezane uz vino i

stvaranje novih vinskih iskustava uz dozivljavanje novih okusa.

Ciljana populacija vinskog turizma, opéenito, pa tako i u Istri su obrazovane
osobe starije Zivotne dobi. Takvi turisti imaju visoku plateznu modi i visoki motiv za
istraZivanje vinarstva. Vrlo Cesto takvi turisti dolaze iz regija koje su poznate po
proizvodnji vina, Sto znaci da ih zanima enologija i tradicija drugih krajeva. Dakle,
ciljana populacija su ljudi koji ¢esto piju vino, poznaju ga i Zele znati viSe od krajevima
iz kojih vino potjeCe (Shor i Manfred, 2009). Istra kao regija koja promovira i nudi
vrhunske autohtone sorte vina zanima ta uza populacija, vinski turizam ne moze ciljati
na mlade obitelji i njihovu djecu, niti turiste turiste Zeljne nekih drugih aktivnosti poput
avantura, gradevne kulture ili nautike. Za, Istru, kao eno-regiju vazno je nuditi vrhunske

vinske sorte onima koje takvo $to zanima.

36



3.6. Kulturni turizam u Istri

Gledajuéi kulturni turizam kao cjelinu, mozemo reci da ju je teSko definirati kao
jednu vrstu turizma iz razloga $to svatko gleda kulturni turizam na svoj specifi€an nacin.
Obilasci kultno-povijesnih znamenitosti zapravo ne moraju znaciti za sve turiste jednu
te istu stvar. Gledajuci na stupanj obrazovanja gostiju, neki razgledavanje kulturnih
znamenitosti vide kao neSto posebno ili nista posebno dok drugi to vide kao
arhitektonsko oblikovanije specifi¢ne gradnje koje se veze za odredeno doba u ljudskoj
povijesti. Neki vide kulturni turizam kao umjetnicko djelo, dok mlade generacije na te
stvari gledaju sasvim drugacije. Najjednostavnije se moze reci, da se kultura u turizmu
moze definirati kao cjelokupna turistiCka infrastruktura i duhovna vrijednost koju neka
zajednica osjeca na svoj specifican nacin. Kulturni turizam nije samo to, nego i aktivho

sudjelovanje u kulturnim aktivnosti poput fotografije, plesanja i sl. (Dujmovi¢, 2014.).

Promatrajuci proSlost Istarske Zupanije, mozemo vidjeti mnostvo kulturnih
znamenitosti, kao i samo bogatstvo kulturnih zbivanja te kulturnih obi€aja. Svaki grad,
opc¢ina, mjesto, selo, ima neki svoj vrijedan spomenik te ostatak antickog, rimskog ili
drugog doba, s kojim se moze pohvaliti te napraviti turistiCkim sadrzajem ili atrakcijom.

Slika 3.: Amfiteatar u Puli

lzvor: Wikipedia, Amfiteatar u Puli, https://hr.wikipedia.org/wiki/Amfiteatar_u_Puli,
pristupljeno 07.09.2022.
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Kao $to mozemo vidjeti u gornjoj fotografiji, jedan od najpoznatijih kulturnih
znamenitosti u Istarskoj Zupaniji je Amfiteatar u Puli. Godisnje ovu kulturnu
znamenitost posjeti oko 300.000 posjetitelja (Wikipedia, 2022.). No, nije samo
Amfiteatar u Puli toliko posjec¢en, nacionalni park Brijuni takoder ima priblizno toliki broj
posjetitelja godiSnje te zauzima drugo mjesto kao najposjecenija kulturna znamenitost

u Istri.

Slika 4.: Drvored borova na Brijunima

|zvor: Wikipedia, Brijuni, https://hr.wikipedia.org/wiki/Brijuni, pristupljeno 07.09.2022.

Ne smijemo zaboraviti niti na Pore€¢ sa svojom kulturnom znamenitoS¢u
Eufrazijeve bazilike, koju je UNESCO proglasio Svjetskom kulturnom bastinom. Mnogi
turisti su takoder upoznati sa kulturnom bastinom Parenzane, ZeljezniCke pruge koja
je u to vrijeme povezivala Pore€¢ i Trst. Takoder, unutradnjost Istre krase
srednjovjekovni dvorci od kojih je najvise poznat dvorac U Svetvinentu nazvan

Morosini—Grimani te jo§ mnogobrojne manje crkvice (Istrapedia.hr, 2022.).
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Slika 5. Kastel Morosini-Grimani

Izvor: istria-culture.com, https://www.istria-culture.com/kastel-morosini-grimani-i41,
pristupljeno 07.09.2022.

Govore¢i o manifestacijama koje spadaju u kulturni turizam, Istra se moze
pohvaliti sa svojom trodnevnom manifestacijom zvanom ,Trka na prstenac* koja se
odrzava u malom gradi¢u zvanom Barbanu, nedaleko od grada Labina. U Zminju je
poznata pucka ,festa“ zvana ,Bartulja“, u Rovinju se odrzava tradicionalna ,Rovinjska
noc¢” te mnoge druge manifestacije po kojima je Istra poznata. U gradovima i selima
koji se nalaze na obalama Istarske Zupanije se takoder odrZzavaju manifestacije, poput

poznati ribarskih festi u Liznjanu, Vrsaru, Fazani i drugim naseljima.
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Slika 6.: Liznjanska no¢ — 2022.

|zvor: Visit Liznjan, Facebook,
https://www.facebook.com/TourismOfficeLiznjan/photos/pcb.1893028364224713/189

3016297559253, pristupljeno 07.09.2022.
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Slika 7.: Trka na Prstenac — Barban

r, S\ = ¢ -

lzvor: Trka na Prstenac, Facebook,

https://www.facebook.com/trkanaaprstenac/photos/pcb.2910132899132117/2910132

229132184, pristupljeno 07.09.2022.

3.7. Sportski turizam u Istri

Blaga klima i prekrasna priroda koja se nalazi u Istarskoj Zupaniji idu u korist
raznim sportovima koji se nude u Istri. Istra kao regija u Republici Hrvatskoj, obiluje
prekrasnim prirodnim vrednotama koje se mogu maksimalno iskoristiti te se na njima
moze provesti vrlo kvalitetan odmor. Poluotok obiluje sportskim aktivnostima za sve
razine sportasa, od rekreativaca do iskusnih sportasa koji traze sportske aktivnosti s

viSe adrenalina.
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U Istarskoj Zzupaniji postoje obiljezene biciklistiCke staze, za koje su izradene
specijalne karte. Neke od tih staza se nalaze u gradovima i urbanim sredistima, dok
se druge nalaze po brdskim podrucjima i Sumama. Osim biciklizma, Istarska Zupanija
takoder nudi i sve popularniji ,Trekking®, odnosno orijentacijsko terensko tr€anje i
brdsko tr€anje po to¢no odredenim stazama. Ovaj je oblik sporta, slicno kao i penjanje
po stijenama, postao sport kojim se moze baviti cijelu godinu. Zbog toga se iz godine
u godinu proSiruje ponuda tréanja i penjanja koja privlaci i rekreativce, ali i obitelji s
djecom. Racunaju¢i na danasnji dan, Istarska Zupanije ima 25 mjesta na kojima je

moguce sportsko penjanje.

Zbog poznatih istarskih staza za pjeSacCenje koje spajaju vinograde, maslinike,
kulturna nalaziSta s obalom ili ravnicama i nizbrdicama istarskog poluotoka, pjeSacenje
je uzelo maha medu turistima te postalo jedno od atrakcija regije. Sve te pojedine
pjeSacke staze imaju svoju zaseban razlog koji ju €ini posebnom, te ujedno omoguduju

pjeSacenje u svako doba godine.

Jahanje u Istarskoj Zupaniji je jedna od aktivnosti koja je dosta zastupljena i
stalno se pokazuje da je sve viSe gostiju za nju zainteresirano. Istra se moze pohvaliti
i sa svojih Sest jahackih centara koje u stajama imaju konje za jahanje, Skole jahanja,
izlete u prirodu i terapijske konje. 1z tih razloga, jahanje se moze svrstati i u zdravstveni

turizam.

Jedan od atraktivnijih sporta u Istarskoj Zupaniji jest golf. Golf se moZe igrati na
dvjema destinacijama u Istri, prva od njih je nacionalni park Brijuni, dok se drugi golf
teren nalazi u gradu zvanom Umag. Za sportaSe koji ne Zele iskusiti golf u njegovom
punom sjaju i odigrati svih 18 rupa, u Istarskoj Zupaniji postoje i takozvani ,Golf Range-

ovi“. Oni se nalaze u Porecu, Tar-Vabrigi te Puli (Istra.hr, 2022.).

Moramo napomenuti da je Istra takoder poznata po svojim teniskim terenima te
po svjetski poznatom teniskom ATP turniru Croatia Open u Umagu koji ugoscéuje
vrhunsku tenisku scenu i na kojemu igraju jedni od najboljih tenisa€a svijeta. U blizini

umaskog teniskog centra nalazi se veliki broj turistiCkih smjestaja i terena za turiste.
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Slika 8. Golf igraliste Brijuni

Izvor: istra.hr, Golf igraliste Brijuni, https://www.istra.hr/hr/dozivljaji/sport-i-

outdoor/golf/golf-igraliste-brijuni, pristupljeno 07.09.2022.
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Slika 9. Teniski tereni: Umag

Izvor: Istra.hr, Teniski tereni: Umag, https://www.istra.hr/hr/dozivljaji/sport-i-
outdoor/tenis/1359, pristuplieno 07.09.2022.

3.8. Nauticki turizam u Istri

Kako znamo, nautiCki turizam je selektivni oblik turizma koji naj¢esc¢e privlaci
strane goste koji imaju vecu plateznu mo¢, istaknute poslovne li¢nosti, ali i turiste koji
nautiku vide kao hobi i rekreaciju. Preduvjet postojanja nautiCke turisticke regije jeste
zasigurno ulaganje drzavnog, Zupanijskog kapitala te kapitala samih lokalnih jedinica.
Takva vrsta dodatnih ulaganja jest u interesu drzave, jer donosi sa sobom veliki znacaj
i uvelike doprinosi u samoj ekonomskoj koristi pojedinacne turisticke regije te drzave.
Kapital je nuzan iz razloga Sto nautiCki turizam zahtijeva ulaganje u infrastrukturu koja
omogucuje lukama i marinama da prime Zeljeni broj brodica, njihove ¢lanove posade,
zadovolji njihove turistiCke potrebe te pruza im ugodno vrijeme boravka dok su na

kopnu u luci ili marini.

Kada govorimo o samoj infrastrukturi, zapravo govorimo o razvijanju sadrzaja i
uvjeta koje jedna marina mora posti€i, a to je primjerice nesmetano sidrenje brodice.
Na podrucju Istre imamo 9 marina, od kojih mozemo istaknuti njih Cetiri: AClI Umag,

ACI Pula, ACI Pomer i ACI Rovinj, koje imaju najveci broj sidrenih brodica tokom
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godine. Govorec¢i o samim kapacitetima marina, ACI Pula prima 194 veza u moru, te
moze primati i plovila do 40m duZine. Svaka od marina ima svoj privatni restoran te
sav dodatan sadrzaj koji je potreban usidrenim turistima, te se vrlo pogodno nalazi u
samome centru grada. ACI Rovinj se nedavno renovirao te ima 192 vezova u moru za
brodice prosje¢ne duljine od 18m, uz dodatne sadrzaje. Umaska marina trenutacno je
najveca marina u Istri sa svoja 474 veza u moru koja imaju struju i vodu, takoder ima i
40 kopnenih smestaja za plovilate prima jahte i do 40m duzine(ACI-Marinas.com,
2022.).

Slika 10. ACI Marina Umag

lzvor: aci-marinas.com, ACI Marina Umag, https://aci-marinas.com/hr/marina/aci-

umag/, pristupljeno 07.09.2022.

3.9. Ruralni turizam u Istri

Govoredi o ruralnom turizmu, mora se reci, da se ono definira kao turizam koji
se odvija u ruralnim podrucjima te kao takav obuhvacéa sve aktivnosti u tom podrucju.
U literaturama se Cesto koriste sinonimi poput agroturizam ili seoski turizam, no
moramo napomenuti, da su u danasnje doba to sasvim razli€iti selektivni oblici turizma.
U ruralnom turizmu, gosti se uklju€uju u svakodnevni seoski zivot, kao i svaki stanovnik
turistiCke destinacije u kojoj se nalaze, promatraju i sami postaju sudionici u
aktivnostima koje rade ti isti stanovnici. Za smjestaj, koriste se karakteristi¢ni objekti

poput seoskih koliba, farmi, lovackih domova i drugih smjestajnih jedinica. U ruralni
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turizam se takoder ubrajaju aktivnosti u prirodi, zastita prirode, seoski karnevali te

sama prodaja lokalnih poljoprivrednih suvenira.

Istarska Zupanija razvija ovaj selektivni oblik turizma jo$ od 1990-ih godina. Gledajuci
samo Istarsku Zupaniju, mozemo reci, da u Istri vecinski prevladavaju seoski ili
agroturizam. Lokalno stanovnistvo Istarske Zupanije pocelo je uredivati svoje vlastite
domove prema ovom selektivnom obliku turizma, kako bi mogli pruziti smjesta; te

usluge koje takvi gosti traze i zele (istra-istria.hr, 2022.)

Slika 11.: Agroturizam u Konavlima - Farm Stay Katarina Baki¢evo

Izvor: cimerfraj.hr, Sto je seoski turizam i kako spoijiti poljoprivredu s turizmom u

Hrvatskoj?, https://www.cimerfraj.hr/aktualno/seoski-turizam-hrvatska, pristupljeno
08.09.2022.
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4. SWOT analiza Istarske zupanije

SWOT analizom ¢emo najbolje vidjeti koje su trenutaCne snage, slabosti, prilike

i prijetnje s kojima se trenuta¢no susrece Istarska Zupanija. No, prije nego li krenemo

na samu tablicu, mora se napomenuti da SWOT analiza jest ona analiza koju turisti¢ke

destinacije koriste za ocjenjivanje njihove strategije razvoja. Snage i slabosti ¢e nam

prikazivati pozitivne i negativne strane strategije Istarske zupanije, dok ¢e nam prilike

i prijetnje prikazati, kako bi se uz pomo¢ vanjskih utjecaja Istarska Zupanija mogla jos

viSe razvijati te na Sto bi to¢no trebalo obratiti pozornost za buduce strategije.

Tablica 5. SWOT analiza Istarske Zupanije

SNAGE

SLABOSTI

Sigurnost turistiCke destinacije

Manjak zabavnih sadrzaja

Vrlo pozitivan imidz turistiCke destinacije

Manjak valorizacije lokaliteta

Velika diverzifikacije turistiCkih

proizvoda te ponude

Veoma kratka turisticka sezona

Vrlo razvija prometna struktura te

prometna povezanost

Manjak parkirnih kapaciteta

Odli¢an zemljopisni polozaj

Percepcija skupa turisticke destinacije

gostima

PRILIKE

PRIJETNJE

Veci razvoj manijih lokalnih jedinica

samouprave

Sezonalnost Istarske Zupanije

Kreiranje sigurnih, trajnih radnih mjesta

Nedovoljno kvalificirana radna snaga

Mogucnost produljenja turistiCke sezone

Vrlo visoke cijene naspram njihove

realne kvalitete

Kreiranje novih turisti¢kih proizvoda

Povecanje konkurencije

Veca promocija Istre u emitivnim

trzistima

Manjak marketinskih prilika

Izvor: Samostalna izrada autora
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5. ZAKLJUCAK

Istra predstavlja bogat i raznovrstan prirodni svijet, puna je potencijala bioloSke
raznolikosti. Prostorno je najveci poluotok na Jadranu sa bogatom kulturno—
povijesnom bastinom i urbanim biserima smjestenim kako na brdovitim breZuljcima,

tako i uz obalu poluotoka.

Istra je ve¢ niz desetljeca, sa pitomom mediteranskom klimom, Cistim morem i
razvijenim gradovima na obali Istre prepoznata kao turisticka destinacija pozeljna za
lietovanje te se smatra regijom koju svake godine otkriva sve vise inozemnih gostiju
buduci da u svojoj turistiCkoj ponudi ima hotele visokih standarada s minimalno tri ili
Cetiri zvjezdice, posjeduje bogate kulturne znamenitosti i more, plaze i sve oblike
lietnog turizma. Osim toga, regija ima bogatu povijesnu tradiciju gastronomije koju su
razvili stari stanovnici Istre te su ju prenosili svojim narastajima u obliku u€enja
tradicijskih vrijednosti u stvaranju tradicionalne prehrane karakteristicne za ovu regiju.
Istru jo$ karakterizira vrhunska ponuda raznovrsnih vinskih sorti, Cistog djevi¢anskog
maslinovog ulja i drugih karakteristika gastronomske ponude. U Istri su prisutni brojni
ugostiteljski objekti poput restorana, konoba, agroturizama, ranceva, karakteristicno

uredenih za ovu regiju.

Istarski turizam danas$njice je posta najvaznija komponenta razvoja ove regije,
koja je do juCer bila neatraktivha i nezamije¢ena, osim tokom sezone, kada se
masovno nudio turistiCki proizvod sunca i mora. Takvo stanje odrZavalo se dugi niz
godina, dok turistiCki struCnjaci nisu prepoznali neiskoriStene potencijale Istre kao
»lerre incognite” te ju pretvorili u ,Obe¢anu zemlju® turistickog provoda. Zahvaljujuci
provedbi snaznih marketinskih aktivnosti i primjenom strategija razvoja zaboravljene
istarske tradicije, od koje su isti u€inili prepoznatljiv i atraktivan turisti¢ki proizvod, kako

na nacionalnom, tako i na medunarodnom turistickom trzistu.

Prije svega bilo je potrebno definirati komponente istarske turistiCke ponude
kojima Ce se od lIstre stvoriti atraktivna regija prilagodena individualnim potrebama
svakog turista. S tim ciljem su istarska gastronomija i enologija pretvorene u ikone
istarskog turizma kojima se privlace turisti i nude im se tradicionalna autohtona istarska
jela prilikom boravka u Istri, kao i istarske autohtone vinske sorte za pic¢e, upravo kako
bi stekli dojam razvoja istarske eno—gastronomije kao specifi€nog turistickog proizvoda
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i unapredenja turistiCke ponude Istre.

Na taj nacin se zaCeo i razvio gastronomski identitet istarske kuhinje u ponudi
turizma Istre. Buduci da su Istrijani oduvijek voljeli piti vino i uzgajali ga unatoC vanjskim
negativnim vanjskim efektima, poput peronospore, nameta talijanskih vlasti da se na
poljoprivredne povrSine vinove loze zasadi pSenica te sajma u Rijeci koji je Istru
ograni€io u razvoju vinarstva. Vinarstvo u lIstri je proSlo tezak put do danasnjeg
prosperitetnog razvoja, gdje istarski proizvodaci vina danas zadovoljno trljaju ruke
gledajuci svoj vinski urod i pune bacve istarskih sorti vina.

Gastronomski identitet istarske kuhinje u turistiCkoj ponudi jedan je od temeljnih
vrijednosti njezine atraktivnosti kao destinacije jer se turisti uvijek vracaju Istri upravo
zbog zadovoljstva tradicijskom prehranom koju Istra nudi. Putem hrane turisti
komuniciraju s destinacijom u obliku kreiranja vrijednosti Istre kao pozeljnog turistickog
odredista. Gastronomska ponuda prehrane Istre upravo povezuje turiste koji tu dolaze
s prostornom regijom lIstre, stvarajuci tako njezinu turisticku ponudu prepoznatljivom,
atraktivnom i bogatom, zbog ¢ega gastronomija predstavlja osnovu turisticke potraznje
u Istri jer etni¢ka zajednica Istrana nudi tradicionalne vrijednosti kuhinje koje obogacuju

njezinu turisticku ponudu.

Zbog iznimno razvijene atraktivnosti istarske gastronomije i njezinog stvorenog
identiteta u turisticke svrhe, Istra je pocela konkurirati na medunarodnim turisti¢kim
trzistima kao gastro destinacija, razvijajuci ovaj selektivni oblik turizma kao specifiCan

dio istarske turisticke ponude.
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SAZETAK

Promatrajuci Istarsku Zupaniju, mozZe se vidjeti da ona ima veliku vaznost u
turistitkom prometu Republike Hrvatske. Istra ima iznimno razvijen turizam te
prilagodava svoju teznju prema boljim turistiCkim rezultatima te ekonomskim ucincima,
koju djeluju na cjelokupno gospodarstvo u Republici Hrvatskoj. Putem turizma, Istarska
Zupanija ostvaruje vecCe zaposljavanje lokalnog stanovnistva, povecava svoju prodaju

te plasiranje svojih domacih roba i usluga.

Uzimajuci u obzir sve selektivne oblike turizma u Istarskoj Zupaniji, moze se
vidjeti njegova vrlo velika zastupljenost, osobito u ljetnim mjesecima, takoder su vidljive
i tendencije produzavanja turistiCke sezone kroz cijelu godinu s raznim turistickim
dogadajima i animacijama. U Istarskoj Zupaniji se razvio gastro turizam uz
manifestacije koje su direktno vezana za autohtona jela, koja su uglavnom vrlo dobro
prihvaéena od strane stranih gostiju koji posje€uju Istarsku Zupaniju. Takve
manifestacije mogu biti degustacije maslinovih ulja, poznate vinske ceste, ceste meda

i sliéno.

U sustini, cilj selektivnih oblika u Istarskoj zupaniji jest zadovoljenje Zelje turista
koji dolaze u Istarsku zupaniju, omoguciti im potrebe odmora, rekreacije te doZzivljaja,
kako bi se oni vracali iz godine u godinu te preporucili Istarsku Zzupaniju novim,

potencijalnim gostima.

Kljucne rijeci: Selektivni oblici turizma, Istarska Zupanija, Gastro turizam, Vinski

turizam, Ekoturizam
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SUMMARY

Observing the Istrian County, it is obvious that it has great importance in the
tourist traffic of Croatia. Istria has extremely developed tourism and is adapting its
aspiration towards better tourism results and economic effects, which affect the entire
economy in the Republic of Croatia. Through tourism, the County of Istria achieves
greater employment of the local population, increases its sales and marketing of its
domestic goods and services.

Observing all the selective forms of tourism in the County of Istria, one can see
a very large representation, especially in the summer months, and a tendency to
extend the tourist season throughout the year with various tourist events and
animations. In the County of Istria, gastronomic tourism has developed, while events
that are directly related to autochthonous dishes are generally very well received by
foreign guests who visit the County of Istria. Such manifestations can be olive oll

tastings, famous wine roads, honey roads and the like.

Essentially, the goal of selective forms in the Istrian County is to satisfy the
wishes of tourists who come to the Istrian County, to provide them with the needs of
rest, recreation, and experience, so that they return year after year and hopefully
recommend the Istrian County to new, potential guests.

Keywords: Selective forms of tourism, Istrian County, Gastro tourism, Wine tourism,

Ecotourism
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