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1. UVOD

Kulturna bastina je nositelj identiteta, povijesti i kulture odredene zajednice ljudi te je
vazan resurs kulturnog turizma. Posljednjih godina problem upravljanja turistickim resursima
dobiva sve vise na znacaju te se postavlja pitanje kako na adekvatan nacin valorizirati turisticke
resurse radi postizanja Sto vece turisticke aktivnosti, a da se pritom pripazi na njeno ocuvanje i

zastitu.

Predmet istrazivanja ovog rada je turisticko vrednovanje kulturne bastine Medimurske
zupanije 1 Brodsko - posavske Zupanije kao i definiranje potencijala i ograni¢enja koje obje
zupanije imaju. Cilj rada je analizirati turistiC¢ku valorizaciju kulturne bastine u Medimurju i
Brodsko - posavskoj Zupaniji uz pomo¢ turistickih pokazatelja i SWOT analize te ponuditi

moguca rjeSenja za unapredenje kulturnog turizma obiju Zupanija.
U ovome radu postavljaju se dvije hipoteze:

H1: Medimurska Zupanija ima dobar potencijal za razvoj kulturnog turizma ali je nedovoljno

iskoriSten.

H2: Brodsko - posavska Zupanija ima dobar potencijal za razvoj kulturnog turizma ali je

nedovoljno iskoristen.

Tijekom istraZivanja koriStene su metode analize, komparacije 1 metoda indukcije.
Seminarski rad se uz uvod i zakljuc¢ak sastoji od Sest poglavlja. Drugo poglavlje definira
selektivni turizam te koji selektivni oblici 1 vrste turizma postoje. Slijedi poglavlje koje je
orijentirano na kulturni turizam te tko su kulturni turisti. Cetvrto poglavlje se odnosi na kulturnu
bastinu, podjelu kulturne bastine na materijalnu i nematerijalnu te na medunarodne organizacije
koje imaju znacaju ulogu u kulturnom turizmu 1 ocuvanju kulturne bastine. U petom poglavlju
je predstavljena Medimurska Zupanija 1 njeni kulturno - povijesni spomenici te su prikazani
turisti¢ki pokazatelji za zupaniju i SWOT analiza. Sesto poglavlje u radu predstavlja Brodsko -
posavsku zupaniju, kulturno - povijesne spomenike te ukljucuje turisticke pokazatelje i SWOT
analizu. Sedmo poglavlje definira valorizacija i interpretaciju bastine. Takoder je u istom
poglavlju provedena komparativna analiza turisticke valorizacije kulturne bastine Medimurske

1 Brodsko - posavske zupanije.



2. SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA

Termin ,,selektivni turizam* zapocCeo se koristiti sedamdesetih godina 20. st. te je u
opre¢nom odnosu s masovnim turizmom. Usmjeren je na ona putovanja koja su koncentrirana
na odredene aktivnosti u destinaciji i te iste plijene paznju manjem broju turista. Najvaznija
karakteristika selektivnog turizma je stavljanje turista u fokus pri oblikovanju turistickog

proizvoda.
2.1. Definiranje selektivnih oblika turizma

Turisticka industrija je jedna od najbrze rastuc¢ih gospodarskih aktivnosti koja u velikoj
mjeri doprinosi globalnom gospodarskom razvoju te igra vaznu ulogu u razvoju ekonomije
Sirom svijeta. Medutim, degradiraju¢i ucinci masovnog turizma postali su velika briga te
predstavljaju prepreku daljnjem napretku turizma zbog cCega se je javila potreba za
pronalazenjem koncepta koji ¢e voditi prema odrzivosti u turizmu. Dakle kao posljedica toga
nastao je selektivni turizam koji podrazumijeva razli¢ite oblike turizma uskladene s prirodnim
i drustvenim vrijednostima lokalnih zajednica koji svojim gostima omogucéuju pozitivno i
vrijedno iskustvo kroz medusobne interakcije (Corluka et al., 2013). Temelji na odgovornom
ponasSanju turista, ekoloskom, socio — kulturoloSkom i ekonomskom konceptu uravnotezenog
razvoja, kvalitetnoj razini usluga kao 1 ocuvanju identiteta i kulture destinacija. Motivi turista
osnivaju se na specificnom interesiranju za odredene destinacije 1 aktivnosti u istoj, a veliku
ulogu imaju 1 potrebe turista. Upravo je razvoj turizma sve viSe usmjeren prema pojedincu i
njihovim potrebama. ,,.Dakle, pod pojmom selektivnih oblika turizma podrazumijevaju se
putovanja ¢iji je primarni razlog ili cilj ostvarenje nekog posebnog interesiranja i uZivanja u
njemu, a to moZe biti hobi, tjelesna aktivnost, odredena tema ili vrsta destinacije, to jest
atrakcije* (Raboti¢, 2013). Ovakav oblik turizma predstavlja se kao odgovor na masovni
turizam. Naime, posljednjih godina se turisticka destinacija Zeli sve viSe zaStititi od masovnog
turizma koji postaje nesSto negativno s obzirom na njegovo nekontrolirano unistavanje iste.
Putovanja su uglavnom individualna ili je pak rije¢ o manjim skupinama do 15 osoba ¢ime se
smanjuje koli¢ina posjeta prirodnih i antropogenih atrakcija te se manje oSte¢uje svakodnevni
zivot rezidenata. Takoder je karakteristika selektivnog turizma to §to je prilagodljiviji i
Turisti s posebnim interesima su obrazovaniji, iskusniji 1 odgovorniji. NajceS¢e su srednje

zivotne dobi, iako usluge sportskog 1 avanturistiCkog turizma najvise konzumiraju mladi.



Takoder, putuje se bez djece osim kada je rije¢ o organiziranim turama po prirodi. Selektivni
oblici turizma podrazumijevaju i vece troskove stoga je rijec o turistima vece platezne moci, a
oni svoj zivot obogacuju zivotnim iskustvima i dozivljajima, tjelesno i intelektualno su aktivni

te teze putovanjima koja ¢e im pruziti osobni razvoj na svim razinama.
2.2. Selektivne vrste turizma

Potencijalni turist, koji Zeli zadovoljiti svoje potrebe putovanjem, prije samog polaska
zeli dobiti odgovaraju¢e informacije o odredenoj atrakciji. Medutim, selektivni oblici turizma
ne ukljucuju samo prirodne i antropogene atrakcije, ve¢ u iste ulaze i aktivnosti koje se odvijaju
u samoj destinaciji, zatim tradicionalni ili suvremeni proizvodi, specifi¢na ili urbana atmosfera,
rezidenti, flora i fauna, povijesne licnosti, kulturne znamenitosti, manifestacije i sli¢no. Kod
selektivnih oblika turizma veliku vaznost ima dozivljaj turista koji moze biti: pasivan (posjet
sportskom dogadaju ili predstavi), aktivan (sport, biciklizam), pustolovan (putovanje u udaljeno
ili netaknuto podrucje), relaksiraju¢i (wellness, promatranje ptica), intelektualan (ucenje
lokalnog jezika, o bastini i obic¢ajima), kreativan (savladavanje pojedinih vjestina) i ostalo
(Raboti¢, 2013). Prema svemu navedenome nastaju selektivne vrste turizma. Jednu od
klasifikacija selektivnog turizma dao je Gai¢ (2011) 1 to prema motivaciji i vanjskim u€incima.
Klasifikacija turizma prema motivaciji objedinjuje sljedece selektivne oblike: rekreativni
turizam (bliZe ili daleke destinacije), kulturni turizam (kulturni svjetovni 1 religijski turizam),
socijalni turizam (roditeljski turizam, turizam udruZenja), sportski turizam (aktivni 1 pasivni),
komercijalni turizam (poslovni, kongresni i turizam sajmova) te politicki turizam (diplomatski
1 turizam politickih manifestacija). Podjela prema vanjskim u¢incima obuhvaca podjelu prema:
podrijetlu (nacionalni, medunarodni), trajanju boravka (turizam kratkog boravka, tranzita,
rekreativni turizam na obliZznjim destinacijama, turizam duZeg trajanja i turizam godi$njih
odmora), sezonama (ljetni, zimski), broju sudionika (individualan, kolektivni, turizam skupina),
dobi sudionika (turizam mladih 1 turizam trece dobi), vrstama prijevoza (Zeljeznicki,
automobilski, avionski, pomorski), vrsti smjeStaja (hotelski, kamping turizam), u¢incima na
platnu bilancu (aktivni - receptivni, pasivni - emitivni), nac¢inu placanja (socijalni turizam,
turizam iz Stednje i kredita) i socioloskim kategorijama (ekskluzivni, tradicionalni, socijalni i

turizam mladih). S druge strane JadreSi¢ (2001) ih dijeli u nekoliko skupina:

e ckoloske - ambijentalni, arheoloski, obiteljski, edukativni, ruralni, zdravstveni, mali
turizam, nudizam, sportsko - rekreacijski, konjicki, planinski, kulturni, otocki, turizam

u nacionalnim parkovima ili prirodnim rezervatima,



e alternativne - alternativni turisticki projekti i programi, alternativno razgledavanje
destinacije, sportsko - rekreacijski programi, avanturisticki, safari turizam, vinske ture,
izvansezonski turizam, putovanja u netaknuta podrucja, jezerski, rije¢ni, shopping
turizam,

e cdukativno - komunikacijske - djecji, studentski, omladinski, edukativni, religijski,
kongresni, kulturni, kulturno - umjetnic¢ki, manifestacijski, memorijalni, politicki,
poslovni,

e ckskluzivne - avanturisticki, elitni, gastronomski, jahting, hedonisticki, karnevalski,
klupski, kulturni, kulturno - umjetnicki, lovni, nauticki, safari

e zabavno - rekreativne - hobi programi, klimatski, ljeciliSno - klimatski, izletnicki,

rekreacijski, seksualni, termalni.

Selektivne vrste turizma kod oblikovanja ponude 1 turistickog proizvoda u sam fokus stavljaju
turista. Dakle u potpunosti je sve predodredeno zadovoljavanju Zelja, potreba i interesa
pojedinaca. Takoder, kako je ponuda ciljno usmjerena na odredene skupine potrosaca,
selektivnim vrstama turizma regulira se masovnost odnosno pozitivno se utje¢e na odrzivost.
Nadalje, pojedine selektivne vrste, kao Sto su kulturni turizam, zdravstveni 1 wellness turizam
te nauticki turizam, privlace turiste bolje platezne moc¢i Sto svakako pozitivno utjeCe na

gospodarsku situaciju turisticke destinacije.



3. KULTURNI TURIZAM

Kultura predstavlja bit turizma jer se ista pojavljuje u temeljima medunarodne
mobilnosti. Naime od samih pocetaka razvoja modernog turizma ljudi putuju kako bi upoznali
druge kulture. Svaki oblik turistickog kretanja obuhvaca neki dio kulture $to rezultira kretanjem

turista iz jednog prostora u drugi.
3.1. Definiranje kulturnog turizma

Kulturni turizam je teSko definirati jer i kultura i turizam su podlozni stalnim
promjenama. U proslosti se je kultura u okviru turizma smatrala kao elitna odnosno visoka
kultura koja je ukljucivala posjete muzejima, galerijama, operama, baletnim i kazaliSnim
predstavama. Danas se je pojam kulture prosirio, stoga obuhvaca ono §to ljudi misle - njihove
stavove, vrijednosti, uvjerenja i ideje kao i ono $to ljudi rade - nacin Zivota i djelovanja. Kulturu
¢ine procesi kao 1 proizvodi tih procesa (Tomljenovi¢, 2006). Zbog kompleksnosti pojma
kulture dolazi i do poteSkoc¢a definiranja kulturnog turizma stoga postoje brojne definicije
kulturnog turizma. Silberberg (1995) je kulturni turizam definirao kao putovanje osobe izvan
mjesta stalnog borova, a ono je u potpunosti ili djelomi¢no motivirano interesom za povijesno,
umjetni¢ko ili znanstveno naslijede druStvene zajednice, regije, grupe ili institucije
(Tomljenovi¢, 2006). Kulturni turizam se takoder moze definirati kao putovanje motivirano
kulturom, koje ukljucuje festivale 1 slicne dogadaje, posjete povijesnim mjestima i
spomenicima, kao i prou¢avanje prirode, folklora ili umjetnosti (Corluka et al., 2013). Usmena
bastina se takoder ubraja u segmente kulturnog turizma, osobito kada se radi o lovackim i
sakupljackim narodima. Dakle, kulturni turizam opcenito obuhvaca putovanja koja su
usmjerena na posjete kulturnim resursima bez obzira na njithovu formu. MozZe biti edukativnog
1 zabavnog karaktera jer se umjetnost spaja s prirodnom 1 drustvenom bastinom te povijescu.
Radi se o visoko kvalitetnom turizmu koji vodi brigu o kulturi koja se konzumira dok ona
istovremeno kultivira i oplemenjuje one koji je konzumiraju. Kulturna motivacija odrazava
specificne karakteristike kulturnih turista koji imaju veci prosperitet za potro$nju i opcenito
imaju visi prosjecni prihod, Cesto ne troSe na homogene masovne proizvode, viSe su
zainteresirani za lokalnu kvalitetnu robu (restorani, vino, shopping) i za kulturna dogadanja
(predstave, koncerti, izlozbe) s viSom dodanom vrijednoscu i za koje je vjerojatnije da ¢e koristi
biti ravnomjerno rasporedene unutar lokalnog gospodarstva. Kulturna motivacija putovanja
razlikuje kulturni turizam od ostalih vrsta turizma. Statisticki podaci o Europi pokazuju da je

viSe od 50% turizma u Europi potaknuto kulturnim uslugama, pri ¢emu se potrosnja kulturnih



usluga moze pojaviti kao primarna motivacija ili potrosnja tijekom putovanja. Opce je
prihvacena Cinjenica da je kulturni turizam sve veci segment turisticke potraznje koji moze
smanyjiti sezonalnost, ali ju je joS uvijek teSko dokazati. Prostor u kojem se vrsi kulturni turizam
moze biti urbani ili ruralni, prirodni ili antropogeni. Urbani kulturni turizam odvija se u
gradovima koji ina¢e imaju visoku razinu povijesnog i1 kulturnog obiljezja, primjerice
spomenici i umjetnost u cjelini. Veéina je kulturnih atrakcija smjesteno u glavnim gradovima
zemalja Sto posebno privlaci turiste. Ruralni kulturni turizam obuhvada valorizaciju seoskog
krajolika, a istome pripadaju agroturizam, gastronomski turizam, vinski turizam i slicno.
Gradsko stanovniStvo ima sve vecu potrebu za odlaskom u ruralne dijelove gradova
prvenstveno kako bi se odmorili od svakodnevnog urbanog zivota ali 1 kako bi upoznali kulturu,

obicaje i zivot ruralnih zajednica.
3.2. Tipologija kulturnih turista

Turisti ne posjecuju odredenu destinaciju isklju¢ivo radi kulture; nekima je ista
sekundarni razlog putovanja. Turisti opéenito imaju drugaciji pristup prema kulturi kao cilju i
sadrzaju putovanja pa se samim time i razlikuje tipologija kulturnih turista. Najjednostavnija
podjela izdvaja turiste sa specificnim kulturnim interesiranjem kao S$to je posjet operskim
predstavama ili nekom drugom segmentu kulture te nespecifi¢nim kulturnim interesiranjem Sto
bi znacilo da turista ne zanima pojedini segment kulture ve¢ kultura u cijelosti. Zatim, postoji
podjela na opceg kulturnog turista i specijaliziranog kulturnog turista. Prvi je onaj turist koji
putuje u razli¢ite zemlje te sudjeluje u raznim oblicima kulturnog Zivota, dok specijalizirani
kulturni turist je onaj turist koji je usredotoen na jednu destinaciju ili manji broj njih,
konstantno posjecuje istu destinaciju ili pak putuje u razliCite zemlje kako bi otkrio odredene
vrste umjetnosti ili sliéne kulturne aktivnosti (Raboti¢, 2013). Postoji i podjela koja je
usmjerena na motivaciju kulturnog turista te sukladno tome razlikujemo tri stupnja motivacije
kod istih. Prva je primarna, a rije¢ je o motivaciji koja se javlja kod onih turista koji posjecuju
neku destinaciju kako bi ispunili svoje kulturne potrebe. Slijedi slucajna motivacija koja se
javlja kod onih turista koji nemaju nikakvu namjeru da sudjeluju u kulturnom dogadaju, ali
spletom okolnosti je u kontaktu s domicilnim stanovniStvom upoznaju. Posljednja vrsta
motivacije je usputna, a rije€ je o motivaciji kod koje turist primarno u nekoj destinaciji boravi
zbog odmora, posla i sli¢no te pritom posjecuje kulturne dogadaje. Postoji jos jedna podjela
koja je usmjerena na motivaciju kulturnog turista, a pridonijela je kreiranju Strategije razvoja

kulturnog turizma u Hrvatskoj (Jelinci¢, 2009):



e Turista usputne ili slucajne kulturne motivacije zanima kultura, ali motiv dolaska nije
ona, ve¢ neSto drugo poput kongresa, sportskog dogadaja, manifestacije i1 sli¢no.
Najcesce je rije¢ o masovnim turistima koji dolaze u doticaj s kulturom te usput posjete
odredene kulturne atrakcije,

e Must-see turist je inspiriran kulturom. Njegov motiv je kultura, no veéu paznju
posvecuje velikim dogadajima i atrakcijama koje su u ,,trendu* kao Sto je Eiffelov toranj
u Parizu,

e Pravi kulturni turist je motiviran kulturom i ona predstavlja njegov primarni razlog
putovanja, glavnu motivaciju te posjecuje kulturne atrakcije i manifestacije 1 isto tako

se zanima za lokalnu kulturu.

Tipologiju kulturnog turista na temelju dubine iskustva koju turist trazi za vrijeme kulturno
turistickih aktivnosti te vaznosti koju kultura ima prilikom odluéivanja posjeta odredene
destinacije razvili su McKercher i du Cros (2002). Oni razlikuju pet tipova kulturnih turista.
Prvi su ,,ciljani kulturni® turisti za koje kultura predstavlja glavni motiv putovanja 1 isto tako
zele iskusiti dubok doZivljaj lokalne kulture. Slijede oni turisti koji obilaze kulturne atrakcije 1
te iste atrakcije su glavni motiv njihova putovanja ali ne teze dubokom kulturnom dozivljaju
ve¢ sve dozZivljaju povrsno. Treca skupina kulturnih turista su oni turisti koji putuju zbog
kulture, vole otkrivati nove kulturne atrakcije i nakon njihova posjeta steknu duboko kulturno
iskustvo. Posljednje dvije grupe su ,,lezerni* i usputni kulturni turisti. Rijec je o turistima koji
povrsno dozivljavaju kulturna iskustva te su privuceni onim atrakcijama koje su lako dostupne
1 koje ne zahtijevaju veliki intelektualni ili emocionalni napor da bi ih razumjeli; primjer toga
su povijesni tematski parkovi. Za koju god vrstu tipologije se na kraju odlucili primjenjivati
vazno je razumjeti da posjetitelji nisu homogeni te da se razlikuju po motivaciji koju imaju za
posjet odredenoj destinaciji kao 1 po vrsti doZivljaja koji o¢ekuju u destinaciji. Sukladno tome
mora postojati Sirok raspon aktivnosti 1 dozivljaja koje je moguce prilagoditi potrebama

posjetitelja.



4. KULTURNA BASTINA

Bastina je kulturna ostavstina iz proslosti, koju zivimo u sadaSnjosti i koju ¢emo
prenijeti budué¢im generacijama. Ona predstavlja identitet, povijest i kulturu odredene zajednice
ljudi. Mozemo ju podijeliti na prirodnu i kulturnu bastinu. Raznolikost definicija kulturne
bastine je opsezna, a znacenje koje stoji iza nje neprestano se mijenjalo tijekom vremena, pod
utjecajem razli¢itih konteksta 1 promjenjivih okruzenja (Central European University, 2022).
Upravo zbog toga nije moguce percipirati definiciju kulturne bastine kao staticne pojave, veé
kao dinamiCan proces stalne evolucije koji je oblikovan promjenjivim kontekstima,
ocekivanjima 1 percepcijama drusStva. Izvorno je koncept kulturne bastine pokrivao samo
materijalnu bastinu, dakle zgrade, spomenike, mjesta, umjetnicka djela, artefakte i slicho
kojima su se pridavale razlicite vrijednosti. S vremenom se prosirio izvan opipljivih oblika i na

sve nematerijalne dimenzije.

Kulturna bastina djeluje u sinkroniziranom odnosu koji ukljucuje drustvo (sustave
interakcija koji povezuju ljude), norme i vrijednosti (ideje 1 sustave vjerovanja koji definiraju
relativhu vaznost). Objekti bastine su opipljivi dokazi temeljnih normi 1 vrijednosti. Stoga
uspostavljaju simbiotski odnos izmedu materijalnog i1 nematerijalnog. Nematerijalna bastina
mora se promatrati kao Siri okvir unutar kojeg materijalna bastina poprima svoj oblik 1 znacaj

(Museum International, 2004).

Materijalna 1 nematerijalna kulturna bastina zahtijevaju razli¢ite pristupe ocuvanju i
zaStiti, Sto je bio jedan od glavnih motiva za koncipiranje UNESCO-ve Konvencije o zaStiti
nematerijalne kulturne bastine iz 2003. godine. Njome je propisana meduovisnost nematerijalne
1 materijalne kulturne 1 prirodne bastine, te priznaje ulogu nematerijalne kulturne bastine kao
izvora kulturne raznolikosti 1 pokretaca odrzivog razvoja. Materijalnu kulturnu bastinu, bilo da
se radi o spomeniku, povijesnom gradu ili krajoliku, lako je katalogizirati, a njena zaStita sastoji
se uglavnom od mjera konzervacije i restauracije. Nematerijalna bastina sastoji se od procesa i
praksi i stoga zahtijeva drugaciji pristup 1 metodologiju zastite od materijalne bastine (Museum
International, 2004). Krhka je po samoj svojoj prirodi i stoga puno ranjivija od drugih oblika

bastine jer ovisi o akterima te drustvenim i okoliSnim uvjetima koji se ne mijenjaju prebrzo.

Kako god bastinu dozivljavali, koju god definiciju uzeli kao najto¢niju, kulturna bastina
bila ona materijalna ili nematerijalna, predstavlja zajedni¢ko bogatstvo covjecanstva u svojoj
raznolikosti 1 posebnosti, a njena zaStita jedan je od vaznih ¢imbenika za prepoznavanje,

definiranje 1 afirmaciju kulturnog identiteta (Ministarstvo kulture 1 medija, 2022). Dakle
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kulturna bastina uvijek obuhvaca univerzalne vrijednosti vrijedne oCuvanja, predstavljajuci
bitnu komponentu ¢ovjecanstva. Pojava koncepta kulturne bastine izravno je povezana s idejom
zaStite 1 ocuvanja, a upravo to UNESCO i istice. Pojam basStine vazan je za kulturu i buduénost
jer predstavlja "kulturni potencijal" suvremenih drustava, pridonosi kontinuiranoj revalorizaciji
kultura 1 identiteta te je vazno sredstvo za prijenos iskustava, vjeStina i znanja izmedu
generacija. Nadalje, bastina je izvor inspiracije za kreativnost i inovacije koje generiraju
suvremene i buduce kulturne proizvode. Kulturna bastina ima potencijal za promicanje pristupa
1 uzivanja u kulturnoj raznolikosti. Takoder moze obogatiti drustveni kapital 1 stvoriti osjecaj
individualne 1 kolektivne pripadnosti, Sto pomaze u odrzavanju drustvene i teritorijalne
kohezije. S druge strane, kulturna bastina postala je ekonomski znacajna za sektor turizma u

mnogim zemljama $to stvara nove izazove za njezino ocuvanje.
4.1. Podjela materijalne i nematerijalne kulturne bastine

Kao sto je u prethodnom poglavlju spomenuto, kulturna bastina se dijeli na materijalnu
i nematerijalnu. Materijalna kulturna bastina odnosi se na fizicke artefakte koji se proizvode,
odrZavaju 1 prenose medugeneracijski u druStvu. Ukljucuje umjetni¢ke kreacije, gradenu
bastinu kao §to su zgrade i spomenici i druge fizicke ili opipljive proizvode ljudske kreativnosti

koji imaju kulturno znacenje u drustvu. Dalje se dijeli na pokretnu 1 nepokretnu.
Pokretno kulturno dobro moze biti (Zakon o zastiti, 2021):

e zbirka predmeta u muzejima, galerijama, knjiZznicama i drugim ustanovama,
e crkveni inventar i predmeti,

e arhivska grada, zapisi, dokumenti, pisma 1 rukopisi,

e filmovi,

e arheoloski nalazi,

e ctnografski predmeti,

e stare i rijetke knjige, novac, vrijednosni papiri, poStanske marke,

e dokumentacija o kulturnim dobrima,

e kazaliSni rekviziti, skice, kostimi,

e uporabni predmeti, prometna i prijevozna sredstva i uredaji,

e druge pokretne stvari od umjetnickoga, povijesnoga, paleontoloSkoga, arheoloskoga

znacaja.



Nepokretno kulturno dobro moze biti (Zakon o zastiti, 2021):

e grad, selo, naselje ili njihov dio,

e gradevina ili njezini dijelovi, gradevina s okoliSem,

e clementi povijesne opreme naselja,

¢ memorijalno podrucje, mjesto, spomenik i obiljezje u svezi s povijesnim dogadajima i
osobama,

e arheolosko nalaziste, arheoloska zona, podvodna nalazista i zone,

e podrucje i mjesto s etnoloskim i toponimskim sadrzajima,

e krajolik ili njegov dio koji sadrzi povijesno karakteristi¢ne strukture,

e vrtovi, perivoji, parkovi,

e tehnicki objekt s uredajima i drugi sli¢ni objekti.

U tome Zakonu o zastiti i o¢uvanju kulturnih dobara definirana je jo$ jedna kategorija,
nematerijalna kulturna dobra, kao razni oblici i pojave duhovnog stvaralastva Sto se prenose

predajom, a osobito (Zakon o zastiti, 2021):

e jezik, dijalekti i toponimika te usmena knjizevnost svih vrsta,
e folklorno stvaralaStvo u podrucju glazbe, plesa, predaje, igara, obreda, obicaja,

e tradicijska umijeca i obrti.

Nematerijalna kulturna baStina oznaava prakse, izraze, znanja, vjestine kao 1 instrumente,
predmete, artefakte i kulturne prostore povezane s njima, koje zajednica, grupe, pojedinci
prepoznaju kao dio svoje kulturne bastine (Zanten, 2004). Ocituje se u pet domena, a to su:
usmena tradicija i izrazi, izvedbene umjetnosti, drustvene prakse, znanje i prakse te se Cesto za

nematerijalnu kulturnu bastinu koristi izraz ,,ziva kultura®.
4.2. Medunarodne organizacije u kulturnom turizmu

Prve organizacije u turizmu izrazito emitivnog karaktera i razli¢itih turistickih druStava
receptivnog karaktera su se javile ve¢ 60-ih i 70-ih godina 19. stoljeca, dok su se krajem 19.
stoljeca pocele povezivati na regionalnoj, nacionalnoj 1 medunarodnoj razini (Ovuka, 2016.).
Danas djeluje velik broj medunarodnih organizacija koje imaju znacajnu ulogu u razvoju
kulturnog turizma. Na samome pocetku razvojem kulturnog turizma viSe su se bavili teorijski,
u smislu ocuvanja kulturne bastine. Tek kasnije su poceli stvarati konkretne programe koji su

bili namijenjeni upravo kulturnim turistima. Cilj tih programa je bilo Sirenje svijesti o potrebi
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ocuvanja prirodne i kulturne bastine, a istovremeno se promicao kulturni turizam kao novi oblik
turizma namijenjen prvenstveno obrazovanijem turistu koji zeli iskustvo. Iz toga mozemo
zakljuciti kako je rad medunarodnih organizacija izuzetno vazan. Najvaznija organizacija je
UNESCO ili punim imenom organizacija Ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i kulturu.
Rijec je o specijaliziranoj agenciji UN-a koja nastoji graditi mir kroz medunarodnu suradnju u
obrazovanju, znanosti 1 kulturi (UNESCO, 2022.). Ima pet programskih podrucja djelovanja, a
to su: obrazovanje, prirodne znanosti, drustvene i1 humanisticke znanosti, kultura te
komunikacije i informacije. Vazan dio rada UNESCO-a je i izrada brojnih konvencija,
deklaracija 1 preporuka poput Konvencije o zastiti svjetske kulturne i prirodne bastine,
Konvencije o zastiti podvodne bastine ili pak Konvencije o zastiti nematerijalne bastine i tako
dalje. Te renomirane kulturne konvencije pruzaju jedinstvenu globalnu platformu za
medunarodnu suradnju 1 uspostavljaju holisti¢ki sustav upravljanja u kulturi temeljen na
ljudskim pravima i zajedni¢kim vrijednostima. Ovi medunarodni ugovori nastoje zaStititi
svjetsku kulturnu i prirodnu bastinu, ukljuc¢ujuéi anticka arheoloSka nalazista, nematerijalnu i
podvodnu bastinu, muzejske zbirke, usmenu tradiciju i druge oblike naslijeda, te podrzati
kreativnost, inovacije i1 pojavu dinami¢nih kulturnih sektora. Takoder unutar UNESCO-a
djeluje 1 Odjel materijalne bastine. UNESCO nastoji potaknuti identifikaciju, zaStitu i o€uvanje
kulturne 1 prirodne bastine diljem svijeta koja se smatra od izuzetne vrijednosti za Covjecanstvo.
To je utjelovljeno u medunarodnom ugovoru pod nazivom Konvencija o zastiti svjetske
kulturne 1 prirodne bastine. On pruza okvir za medunarodnu suradnju u o€uvanju i1 zaStiti
kulturnog blaga 1 prirodnih podru¢ja diljem svijeta. Taj je Odjel odgovoran za odrZavanje Lista
svjetske bastine UNESCO-a na koji su uvrSteni spomenici 1 cjeline od iznimne kulturne ili
prirodne vrijednosti kao zajednicka bastina ¢ovjecanstva. Popis je brzo rastao tijekom sljede¢ih
desetljeca, a prema posljednjim podacima na Popis svjetske bastine uvrsteno je 1154 dobra: od
toga su 897 kulturna dobra, 218 prirodna, 39 mijeSana dobra, a sve to iz 167 drzava Clanica
(UNESCO, 2022.). Osim UNESCO-a vazne medunarodne organizacije koje djeluju na ovom
podrucju su Vije¢e Europe, Europska unija, Svjetska turisticka organizacija, zatim
Medunarodno vijee za muzeje - ICOM, Medunarodni centar za proucavanje ocuvanja i
restauracije kulturnih dobara - ICCROM i1 Medunarodno vijece za spomenike i lokalitete -

ICOMOS.

11



5. KULTURNO POVIJESNI SPOMENICI MEPIMURSKE ZUPANIJE

Medimurska zZupanija nalazi se na sjeveru Republike Hrvatske te granic¢i s Republikom
Slovenijom na sjeveru i zapadu, Republikom madarskom na istoku, Varazdinskom Zupanijom
na jugu i Koprivni¢ko - krizevaCkom zupanijom na jugoistoku. Ve¢im dijelom su granice
Medimurske Zupanije odredene prirodnim tokom dviju rijeka, rijeke Mure na sjeveru i istoku
te Drave na jugu. Zupanija ima veliku prometnu vaznost zbog blizine susjednih zemalja,
Madarske i Slovenije. Takoder raspolaze brojnim zasti¢enim kulturnim dobrima, a neka od njih
su 1 nacionalnog znacaja. Na podru¢ju Medimurja nalazi se 50 pojedina¢nih nepokretnih

zastic¢enih kulturnih dobara i 31 pokretnih kulturnih dobara.

Sakralne gradevine su najbrojniji oblik nepokretnih kulturnih dobara na podrucju
Medimurske Zupanije. Gradevine koje su najceS¢e zasti¢ene su crkve. Od njih 29 na ovom
prostoru se nalaze dvije koje su od nacionalnog znaéaja, a rije¢ je o crkvi sv. Jeronima u Strigovi
i kapeli sv. Jelene u Senkovcu. Crkva sv. Jeronima nalazi se na brezuljku iznad Strigove te se

do nje moze do¢i strmim stepenicama ili uskim okolnim prilaznim putem (sl. 1.).

Slika 1. Crkva sv. Jeronima u Strigovi

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-912 )

Danasnja Crkva gradena je u razdoblju od 1738. do 1749. godine i to na mjestu gdje je
u 15. st. bila izgradena Crkva koja biva spaljena u pohodu Turaka na Be¢ (Turisticka zajednica
Opéine Strigova, 2022). Povezana je s nekada$njom pavlinskom rezidencijom, a zajedno &ine
skladan barokni ambijent. Ono po ¢emu je crkva sv. Jeronima poznata je po svoja dva zvonika,
Sto je zapravo karakteristi¢no za katedrale. Osim toga veliku vrijednost crkve ¢ine zidne slike
na zidovima i svodu svetiSta koje su djelo baroknog slikara Ivana Krstitelja Rangera. Zbog

svoje arhitektonske vrijednosti, kvalitetnih slika i ocuvanog inventara ona se ubraja medu
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najznacajnija ostvarenja zrelog baroka sjevernog dijela Hrvatske (Ministarstvo kulture 1 medija,

2022).

Kompleks pavlinskog samostana sv. Jelene izvorno je graden krajem 14. st. i tijekom
prve polovice 15. st. (Ministarstvo kulture i medija, 2022). U viSe navrata se pregradivao,
popravljao i1 dogradivao pa je tako u 16. st. Nikola IV. Zrinski Sigetski uz juzni zid crkvene
lade sagradio obiteljsku grobnicu (Muzej Medimurja Cakovec, 2022). Ova kapelica je od
jedinstvenog povijesno - kulturnog znacaja zbog ocuvanih gotickih sedilia i niSa za ampule te
vrijednog gotickog oslika koji datiraju iz druge polovice 14. st. Danas je kompleks pavlinskog
samostana Svete Jelene u Senkovcu slozeno arheolodko nalaziste koje se sastoji od o¢uvane
arhitekture nekadaSnjeg svetiSta crkve (danas kapela Svete Jelene) i arheoloskih ostataka
arhitekture samostana, lade crkve i grobnice Zrinskih (sl. 2.) (Muzej Medimurja Cakovec,

2022).

Slika 2. Kapela sv. Jelene u Senkovcu

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-911 )

Profane gradevine su gradevine koje ne sluZe za religioznu namjenu, a kao primjer
takvih gradevina mozemo navesti dvorce, fortifikacije, stambene gradevine, stare Skolske
zgrade 1 slicno. Na prostoru Medimurja zasti¢eno je 11 profanih gradevina od cega se Cetiri

nalaze u Cakovcu. Svakako se najvise istie kompleks Staroga grada Cakovea (sl. 3.).
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Slika 3. Kompleks Staroga grada Cakovec

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-908 )

Rije¢ je o utvrdenom plemi¢kom dvorcu koji se nalazi u samom sredistu Cakovca.
Zasticeno je kulturno dobro nacionalnog znacaja i jedan je od najvrjednijih kulturno -
povijesnih spomenika Medimurja, simbol identiteta i tradicije. Kao utvrda se spominje ve¢ u
drugoj polovici 13. st., u vrijeme kada je gospodario grof Dmitrij Cak, po kojemu je Cakovec
kasnije 1 dobio ime (BiSkup, 2013). Najsacuvaniji je graditeljski objekt te vrste u Medimurju.
Tijekom godina su se izmjenjivali njegovi vlasnici, a daleko najpoznatiji su obitelj Zrinskih, za
¢ije vrijeme se Stari grad transformira u renesansnu tvrdavu. Danasnji izgled Stari grad dobiva
sredinom 18. st. kada tadasnji vlasnici, grofovi Altan, preureduju kompleks u baroknom stilu.
Stari grad Cakovec sastoji se od vanjskih obrambenih zidina i barokne palade ¢ija Cetiri zida
zajedno formiraju atrij. Sam grad okruZuje perivoj Zrinskih koji je takoder sastavni dio
kompleksa (Ministarstvo kulture i medija, 2022). Danas polovicu prostora unutar palace
zauzima zavicajni Muzej Medimurja unutar kojeg su smjesteni sljedec¢i odjeli: Etnografski,

Arheoloski, Povijesni, Kulturno - povijesni odjel i Lapidarij (Biskup, 2013).

Dvorac obitelji Festeti¢ nalazi se u Pribislavcu te je jedan od rijetkih primjera o¢uvane
arhitekture feudalnog podrijetla u Medimurju. Izgraden je u neogoti¢kom stilu u razdoblju od
1850. - do 1870. godine na mjestu nekadasnjeg zidanog dvorca obitelji Zrinski (Biskup, 2013).
Rijec je o jednokatnoj gradevini U tlocrta koja s bo¢ne strane ima prigradenu neogoticku kulu,
a ona zavrSava s vitkom, Siljastom cetverostranom kapom 1 s 4 vitka poligonalna ugaona

tornjica (sl. 4.) (Ministarstvo kulture i medija, 2022).

14


https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-908

Slika 4. Dvorac Festeti¢ u Pribislavcu

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-1120 )

U dvorcu je od skolske godine 1952./53. smjestena osnovna $kola te je pune 74 godine
djelovala Osnovna $kola Vladimira Nazora. Zbog jako loSeg stanja dvorca te pomanjkanja
Skolskog prostora Osnovna Skola Vladimira Nazora se preselila u novu moderniju zgradu na

novoj lokaciji.

Kurija Zichy - Terbocz nalazi se u naselju Zelezna Gora. Sagradena je kao ljetnikovac
u 19. st. za potrebe obitelji Zichy-Terbdcz. Rije¢ je o jednokatnoj gradevini u obliku slova L
koja je prekrivena dvostreSnim krovom (Ministarstvo kulture i medija, 2022). Uz nju se

nadovezuje jo$ prizemni gospodarski objekt (sl. 5.).

Slika 5. Kurija Zichy - Terbocz

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/P-6534 )

Gradena je u kasnobarokno - klasicistickom stilu. Na ovom prostoru su se nalazile jo§
neke gospodarske zgrade koje se nisu uspjele sacuvati kao ni nekadaSnji park 1 stari bunar

(Biskup, 2013). 2002. godine je obitelj Jakopi¢ otkupila posjed od drzave i otvorila restoran.
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Kurija je danas u losSemu stanju i nema nikakvu namjenu, ali sadasnji vlasnici imaju namjeru

preurediti ju u apartmanski objekt, buduéi da ovdje prolazi vinska cesta.

Na podru¢ju Medimurske zupanije se nalazi nekoliko zasti¢enih arheoloskih nalazista.
Arheolosko nalaziSte GradiS¢e u NedeliS¢u, ArheoloSko nalaziSte ,,Stara ves* 1 Arheoloska zona
Sveti Martin na Muri - anticki Halicanum imaju status zaSti¢enog kulturnog dobra, dok

Nekropola pod tumulima II u Gori¢anu ima status preventivno zasticeno dobro.
5.1. Kultura i Zivota rada stanovnika Medimurske Zupanije

Medimurje je kontaktno podrucje razlicitih kultura i naroda, prostor bogate povijesti i
tradicije. Kako je Zupanija omedena prirodnim tokovima rijeka Mure i Drave, stanovnici su
odlucili iskoristiti njihovu vrijednost zbog cega se je u proslosti razvilo splavarenje, a vadio se
ugljen, nafta kao i zlato. Upravo to umije¢e vadenja zlata odnosno zlatarenje je stavljeno na
Listu zaSti¢enih nematerijalnih kulturnih dobara. Primarna djelatnost bila je poljodjelstvo, a
bavili su se i vocarstvom, vrtlarstvom, vinogradarstvom, lovom 1 ribolovom. Osim toga
stanovnici ovoga podrucja bavili su se tkalackim, tesarskim i lon¢arskim zanatima, vezenjem,
predenjem, Sibarstvom te drvodjelstvom. Zbog snaznog razvoja industrije i rudarstva polako je
nestao tradicijski nacin zivota. Danas se kultura Zivota i rada odrazava kroz vinogradarstvo,
gastronomiju 1 tradicijske zanate, a od ocuvanih obicaja je najviSe poznata narodna noSnja te

folklorni napjevi.

Narodna noSnja ovih prostora izradivala se od domaceg platna od lana ili konoplje. Na
pocetku 19. st. nos$nja je bila jednostavna 1 uniformnija, a izradivala se je od domacih tkanina.
Kosulja je bila jednostavnog kroja i dugih rukava. Zenske su suknje bile jednostavno nabrane,
dok su muske gace bile normalne duZine i Sirine. Pregaca je kod Zena bila od obojenog domaceg
platna, a prsluci muskaraca od sukna. Kako bi pokrile glavu, Zene su koristile rubac ili pecu,
dok su muskarci stavljali SeSir Siroka oboda (Medimurska narodna noSnja, 1994). Sredinom 19.
st. vidljiva je diferencijacija u odijevanju koja je posljedica razli¢itog ukraSavanja kao i1
upotrebe gradanskih elemenata pa je tako postojao ,,bijeli* tip nosnje i ,,raznobojni‘ tip nosnje.
Kod ,,bijelog® tipa noSnje vidljive su karakteristike slavenske noSnje. Dakle, rije¢ je o
jednostavnoj nosnji koja je izradena od domaceg platna bijele boje te je prema namjeni (radna,
svecana) bila ukrasavana. Uz to su tu bili prsluci, pregace, rupci i obuca. Za ,,raznobojni* tip
noSnje je karakteristicna upotreba kupovnih materijala, a za Zene je jo§ vrijedila upotreba

materijala raznih boja.
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Medimurska popevka predstavlja vazan dio tradicijske kulture. Sastoji se od stihova
koji se pjevaju na melodiju (vizu), oblikujuéi pjesmu (pesem), dok se ritmicke strukture napjeva
pjevaju s naglaSenom osje¢ajnoscu (Ministarstvo kulture i medija, 2022). U proslosti je
Medimursku popevku izvodio solist i to Zena u vokalnoj izvedbi. Danas ju moze izvoditi
pojedinac i grupa, zena i muskarac i to u vokalnoj, vokalno - instrumentalnoj ili instrumentalnoj

1izvedbi.

Vazan segment turisticke ponude Medimurske zZupanije predstavljaju manifestacije koje
se organiziraju u svim ve¢im gradovima i naseljima. Najve¢im dijelom su manifestacije
usmjerene na lokalnu ili unutarZzupanijsku potraznju. Neke od njih su: Sajam cvijeca, Festival
jagoda, Barokne veceri koje se odrzavaju u Prelogu. U Cakovcu se takoder odrzavaju Sajam
cvijeca i Festival jagoda, zatim Ljeto u gradu Zrinskih, Medunarodni oldtimer susret. Sveti
Martin na Muri poznat je po Medunarodnom spustu murskih ladji i Weekend Bike Festivalu,
Kotoriba po danima $ibe 1 ribe, dok je NedeliS¢e sajamsko odrediSte pa se ovdje odrzava
Medunarodni sajam poduzetniStva, Sajam knjiga, Sajam poljoprivrede, ekologije, zdrave
prehrane i slicno (VisitMedimurje, 2022). Osim ovih manifestacija, u Medimurju se odrzava
par manifestacija koje su prepoznate na regionalnom i nacionalnom nivou. Jedna od njih je
Porcijunkulovo koja je svakako najveca i najpoznatija kulturna manifestacija Medimurja.
OdrZava se krajem srpnja i pocetkom kolovoza te je prvobitno zamiSljena kao ,,Sajam
tradicijskih zanata® koji je vezan uz crkveni blagdan Gospe od andela. Manifestacija je svake
godine sve vise rasla te danas predstavlja spoj tradicije, tradicijskih zanata 1 suvremenih obicaja,
pa se tako uz prikaz brojnih zanata odrzavaju brojne dramske predstave, koncerti, izloZbe,
edukacijske radionice za najmlade, uli¢ni performansi, vjerski obred i procesija kroz centar
grada. Cilj ove manifestacije je oplemeniti turisticku ponudu, kao i zaStita i valorizacija
tradicionalnih vrijednosti ove Zupanije. Vincekov pohod je manifestacija koja se odrzava u
povodu dana svetog Vinka, zaStitnika vinogradara. Vjeruje se kako Vincekovo oznacava
»sluzbeni® pocetak vegetativnog ciklusa vinove loze i upravo na taj dan mnogi odlaze na pohod
po medimurskim vinorodnim brezuljcima kako bi si zaZeljeli sretnu novu vinogradsku godinu.
Osim toga program je ispunjeno druzenjem s domac¢im vinogradarima i1 brojnim kulturnim
manifestacijama. Festival vina Urbanovo je manifestacija koja predstavlja bogatstvo turisticke
1 eno-gastronomske ponude Medimurja. Odrzava se od 2000. godine, a cilj ove manifestacije
je promocija Medimurskih vinskih cesta kao turistiCkog proizvoda, ali i Medimurja kao
pozeljne turisticke destinacije (Medimurje.info, 2022). Kako se je s godinama broj izlagaca

povecavao, ova manifestacija je poprimila medunarodni karakter.
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5.2. Turistic¢ki pokazatelji Medimurske Zupanije

U ovom dijelu rada slijedi prikaz turisticke aktivnosti na podru¢ju Medimurske
zupanije. Prikazat ¢e se podaci o dolascima i noc¢enja turista, broj smjestajnih objekata kao i
broj smjestajnih jedinica kojim Zupanija raspolaze. U tablici jedan prezentirani su podaci o

dolascima i no¢enju turista za razdoblje od 2015. do 2019. godine.

Tablica 1. Turisti¢ki promet u Medimurskoj zupaniji od 2017. do 2021.

2017. 2018. 2019. 2020. 2021.

Turisti¢ki dolasci

Ukupno 70 337 76 415 81924 39384 64 051
Domaci 36 963 38 581 41 833 24 395 40 096
Strani 33374 37 834 40 091 14 989 23 955

Turisticka no¢enja

Ukupno 168 146 186 736 196 922 95 673 144 061
Domaci 78 476 80 886 86 095 53 049 81 642
Strani 89 670 105 850 110 827 42 624 62 419

Izvor: Medimurska Zupanija u brojkama, Medimurska Zzupanija, 2020

2017. godine na podru¢ju Medimurske Zupanije ostvareno je 70,3 tisu¢a ukupnih
turistickih dolazaka, dok je 2021. godine ostvareno malo vise od 64 tisu¢e ukupnih turistickih
dolazaka. Medimurska Zupanija je imala tendenciju rasta sve do 2019. godine, nakon toga je
svijetom zavladala pandemija koronavirusa i odatle taj pad u brojkama 2020. godine. Mjere su
se pocele popustati u 2021. godini 1 zbog toga imamo ponovni rast kod ukupnog broja turisti¢kih
dolazaka. Isto tako moZemo primijetiti kako je struktura gostiju koji posjecuju Medimursku
zupaniju, dakle domaci i inozemni turisti, gotovo jednaka sve do 2019. godine, $to na primjer
nije slucaj za obalne turisti¢ke destinacije. 2020. godine, kao §to sam i prije navela, zbog
pandemije koronavirusa bilo je puno manje inozemnih gostiju odnosno zbog brojnih restrikcija
1 nesigurnosti ljudi su radije putovali u blize krajeve. Sli¢na situacija je i kod podataka za
nocenje turista gdje je takoder vidljiva tendencija rasta ukupnog broja turistickog nocenja, sve
do 2019. godine. Struktura gostiju je takoder gotovo podjednaka, dok je 2020. i 2021. godine
veci broj domacih nego inozemnih gostiju. U strukturi inozemnih gostiju 2019. godine s

gledista ukupnih turisti¢kih dolazaka dominiraju gosti iz Slovenije (32,1%), Poljske (14,7%),
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Njemacke (8,5%), Austrije (8,4%), Bosna 1 Hercegovine (4,7%), Madarske (4,6%),
Nizozemske (3,4%), Slovacke (3,1%), Italije (2,7%), Francuske (0,72%), Ceske (0,7%),
Ujedinjenog Kraljevstva (0,6%), SAD (0,5%), dok ostale zemlje ¢ine 8,3% (Medimurska
zupanija, 2020).

Sljedeci turisticki pokazatelj je broj smjesStajnih objekata, kreveta i smjestajnih jedinca,

a u nastavku slijedi tablica dva koja prikazuje te podatke.

Tablica 2. Broj smjestajnih objekata, smjestajnih jedinica i kreveta Medimurske zupanije

2019. 2020.
Objekti Sobe Postelje Objekti Sobe Postelje
UKUPNO | 103 746 1773 158 820 2017

Izvor: Vlastita izrada autora prema podacima iz Izvje$cée o izvrSenju programa rada i financijskog plana turisti¢ke

zajednice Medimurske Zupanije za 2020. godinu, Medimurje u pokretu, 2021

2020. godine Medimurska Zupanija imala je ukupno 158 smyjesStajnih objekata $to je u
odnosu na 2019. godinu porast od 14%, zatim 820 smjestajnih jedinica i 2017 smjeStajnih
leZajevate je u odnosu na 2019. godinu porast veci za 53%. Najveci rast vidljiv je kod kategorija

kuca za odmor i apartmana.
5.3.1. SWOT analiza Medimurske Zupanije

SWOT predstavlja skra¢enicu za Strengthts Weaknesses (slabosti,

(snaga),
Opportunities (prilike) 1 Threats (prijetnje) 1 upravo te Cetiri kategorije sluZe za identificiranje 1
strukturiranje podataka. U nastavku slijedi SWOT analiza Medimurske Zupanije koja je

izradena prema Master planu razvoju turizma Medimurske Zupanije do 2020. godine.

Tablica 3. SWOT analiza Medimurske Zupanije

SNAGE SLABOSTI

Starosna 1 obrazovna struktura

stanovniStva

e Povoljan geoprometni polozaj o
e Raznolik krajolik

e Kulturna bastina nacionalne vaznosti e Nedovoljno razvijena infrastruktura

e Bogata nematerijalna bastina e Nedovoljna razina turisticke

e Visoka koncentracija i blizina valorizacije resursno - atrakcijske
sadrzaja osnove

e Kuvaliteta raspolozivih smjestajnih e Nedostatak kamping ponude

objekata i kvaliteta usluge u istima
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e Nedostatak manjih
smjestajnih/hotelskih objekata visoke
usluge

e Nedovoljna sredstva za promociju

e Nedovoljna povezanost 1 suradnja
dionika

e Nedovoljna informiranost
potencijalnih poduzetnika u turizmu o
mogucénostima potpomognutog
ulaganja

PRILIKE PRIJETNJE
e Blizina ve¢ih domacih 1 inozemnih e (Qdljev kvalitetne radne snage
gradskih centara e Nedovoljna edukacija poduzetnika za
e Preferencija ,novih* turista za transformaciju resursa u atrakcije
okolisno oc€uvanim 1 autenti¢nim e Nejasan koncept razvoja
destinacijama kontinentalnog turizma u Hrvatskoj
e Porast broja malih 1 srednjih e Nedostatak financijskih resursa
poduzetnika e Nerijeseno vlasnistvo nad
e Destinacijsko brendiranje objektima/zemljom

e Nedovoljno razvijena praksa i sustav
destinacijskog upravljanja

e Niska prepoznatljivost Zupanije
izvan nacionalnih okvira

Izvor: Master plan razvoja turizma Medimurske Zupanije do 2020. godine, Institut za turizam, 2016

SWOT analiza ukazuje kako Medimurska Zupanija ima mnogo potencijala za razvoj $to
se odraZzava u njenom povoljnom geoprometnom polozaju, raznolikom krajoliku, kulturnoj
bastini nacionalne vaZnosti te visokoj koncentraciji i blizini sadrzaja. Kako bi se ponuda
dodatno unaprijedila vazno je raspoznati potencijalne prilike, a medu njima su svakako vazne
blizina ve¢ih domacih 1 inozemnih gradskih centara te to Sto ,,novi turisti* preferiraju okoliSno
ocuvane 1 autenti¢ne destinacije. Problemi s kojima se suoCava su nedovoljna razina turisticke

valorizacije resursno - atrakcijske osnove te nedovoljna povezanost i suradnja dionika.
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6. KULTURNO POVIJESNI SPOMENICI BRODSKO - POSAVSKE ZUPANIJE

Brodsko - posavska Zupanija se smjestila u juznom dijelu slavonske nizine izmedu
planine Psunj, Pozeskog i Diljskog gorja na sjeveru i rijeke Save na jugu. Sastoji se od 2 grada
126 op¢ina. Glavno srediste Brodsko - posavske Zupanije je Slavonski Brod u kojem zivi tre¢ina
ukupnog stanovni§tva Zupanije. Sredi$nje mjesto zapadnoga dijela Zupanije predstavlja Nova
Gradiska. Dobro je prometno povezana, a kao najznacajniji prometni pravac koji prolazi
Zupanijom je drzavna cesta D4 i ona povezuje drzavnu granicu u Lipovcu sa Zagrebom.
Turisti¢ki proizvodi Zupanije temelje na eno-gastro ponudi, lovnom turizmu, svim selektivnim
oblicima turizma s naglaskom na ciklo-turizam, lovni, ribolovni i vjerski (Razvojna strategija
Zupanije, 2016). Na podruc¢ju Brodsko - posavske Zupanije zaSti¢eno je 129 kulturnih dobara. 4
zaSti¢ena dobra su dobra kulturno nacionalnog znacenja, tri su kategorizirane kao sakralna
graditeljska bastina, a tvrdava u Slavonskom Brodu je profana graditeljska bastina (Razvojna
strategija Zupanije, 2016). Kao najces¢e oblike pojedinacnih nepokretnih kulturnih dobara na
podrucju Brodsko - posavske Zupanije mozemo izdvojiti arheoloska nalazista (44 ih ima status
zaSti¢enog kulturnog dobra, a troje ima status preventivnog zasti¢enog dobra), potom slijede
sakralne gradevine i profane gradevine. Brodsko - posavska zupanija je uz navedena kulturna

dobra, bogata i pokretnim kulturnim dobrima i nematerijalnom bastinom.

Crkva sv. Petra se nalazi u naselju Brodski Zdenci 1 rije¢ je o kulturnom dobru nacionalnog
znacaja (sl. 6.). Izgradena je u 15. st. kao jednobrodna goticka gradevina s cetverokutnim nizim

i ravnim zaklju¢enim svetiStem (Ministarstvo kulture i medija, 2022).

Slika 6. Crkva sv. Petra

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-1277 )

Crkva sv. Stjepana je goticka crkva smjeStena na groblju jugoistocno od naselja

Glogovice (sl. 7.). Njezina gradnja zapoceta je u 15. st., dok je u prvoj polovici 18. st. izvedena
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barokna obnova procelja i unutraSnjosti ¢ime su goticki prozori zamijenjeni baroknima
(Ministarstvo kulture i medija, 2022). Ono po ¢emu je ova crkvica znacajna su dvije
barokizacije koje su i danas vidljive. Zidana je od lomljenog kamena, dok je u unutras$njosti
saCuvan Siljatolu¢ni kameni luk te nadgrobna ploca zupnika Vida DoSena, a obnovljen je i

kameni oltar iz baroknog razdoblja (Glas slavonije, 2012).

Slika 7. Crkva sv. Stjepana u Glogovici

(Izvor: Registar kulturnih dobara, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-1282 )

Crkva sv. Trojstva zajedno sa franjevaCkim samostanom c¢ine jedan od najvecih
baroknih samostanskih sklopova u Slavoniji. Gradnja crkve zapoceta je u 18. st. te je trajala
punih 70 godina. Crkva je jednobrodna, dok se na samu ladu nadovezuje svetiste, a uz sjevernu
stranu je prislonjen zvonik. Ulazno procelje je naglaSeno visokim i plitkim pilastrima i
portalom, dok se u zidnim niSama nalaze kipovi sv. Franje i sv. Dominika (Ministarstvo kulture
imedija, 2022). Franjevacki samostan sastoji se od tri samostanska krila koja zajedno sa crkvom
¢ine kvadratni klaustar i upravo taj klaustar je najreprezentativniji klaustar barokne

samostanske arhitekture (sl. 8.).
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Slika 8. Crkva sv. Trojstva sa samostanom

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-1293 )

Brodska tvrdava je jedna od najvecih i najznac€ajnijih baroknih gradevina fortifikacijske

arhitekture iz doba Eugena Savojskog (sl. 9.) (Ministarstvo kulture i medija, 2022).

Slika 9. Tvrdava u Slavonskom Brodu

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-1294 )

Gradena je u razdoblju izmedu 1715. 1 1780. godine i to prema Vaubanovom sistemu
Sto znaci da je u osnovi kvadratnog oblika, ali njezin sistem obrambenih jaraka daje joj
zvjezdoliki tlocrt (slavonski-brod.hr, 2022). Njenu glavnu obrambenu liniju sacinjavala su Cetiri
bastiona, a izmedu njih su se smjestile kurtine. Vanjska obrambena linija sastoji se od ravelini,
lineti 1 kontragardi s opkopima vode. Oruzni trg s Kavalirom, kurtinama, ¢asnickim paviljonom,
vojarnama, srediSnjom tvrdavskom kapelom, stanom kapelana i tornjem za tvrdavski sat
predstavlja osnovni i sredi$nji dio tvrdave (Ministarstvo kulture i medija, 2022). Brodska

tvrdava danas ima funkciju razvoja kulture jer se u njoj nalazi sjediste Osnovne glazbene skole
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Ivana Zajca, klasi¢na gimnazija, gradska uprava te Turisticko - informativni centar Turisticke
zajednice. U prostorima jugozapadnog dijela kavalira smjestena je Galerija Ruzi¢. Osim toga,
2013. godine prvi svjetski Muzej tambure otvoren je u prostoru kazamata. Stalni postav ¢ine
cetiri najpoznatija sustava gradnje od kraja 19. st. do danas, a za mnoge posjetitelje je posebno
interesantan kutak za majstorsku radionicu gdje se mogu aktivno ukljuciti u radionicu i isprobati
neki od alata za izradu tambura (Turisticka zajednica Brodsko-posavske zupanije, 2022).
Zanimljivost koju organizirane turisticke grupe mogu dozivijeti ali i sudjelovati na tvrdavskom
trgu su programi zivuce povijesti u kojima su angazirani kostimirani konjanici, vojnici,
tvrdavski zanatlije, likovi iz pripovijetki Ivane Brli¢ - Mazurani¢ (Turisticka zajednica grada

Slavonskog broda, 2022).

Kuca Brli¢evih je sagradena krajem 18. st. na glavnom gradskom trgu, no zbog velikog
pozara koji je izbio 1882. godine je u potpunosti nestala. Na njezinom mjestu je 1885. godine

podignuta jednokatna zgrada u neoklasicistickom stilu (sl. 10.).

Slika 10. Kuca obitelji Brli¢ u Slavonskom brodu

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-1295 )

U prizemlju su bili smjesteni lokali 1 trgovine, dok je kat sluzio za stanovanje obitel;ji
Brli¢ u kojoj je Zivjela i1 Ivana Brli¢ - Mazurani¢ (Ministarstvo kulture i medija, 2022). Danas
se u prizemlju kuée nalaze izloZbeni saloni Galeriji umjetnina. 2011. godine zapoceta je
temeljita obnova kuce u okviru projekta ,,Integrirani program - Interpretacijski centar Ivana
Brli¢ - Mazurani¢®. Obnovljena kuca je u prizemlju dobila Siru turisti¢ko - kulturnu funkciju pa
se tako uz informacijski pult ovdje nalazi suvenirnica, prostor za prijam, a dio prizemlja sluzi

kao dnevna knjiznica i javni prostor koji ima obiljezja galerije. Na prvom katu nalazi se stan
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Ivane Brli¢ - Mazurani¢ sa svim autenti¢nim namjestajem i inventarom iz doba kada je
spisateljica ovdje zivjela i stvarala, dok se u potkrovlju kuée nalazi galerijski prostor koji je
namijenjen knjizevnoj umjetnosti i kulturnim prezentacijama. Osim $to je kuca obogacena
multimedijalnim 1 interaktivnim sadrzajem, u podrumu kuce se nalazi polivalentna dvorana

koja sluzi za razne dogadaje i prezentacije (Glas-slavonije.hr, 2022).

Dvorac Markovi¢ - Kulmer je srednjovjekovna utvrda koja se nalazi u naselju Cernik, a

u povijesnim izvorima se prvi puta spominje u 14. i pocetkom 15. st (sl. 11.).

Slika 11. Dvorac Markovié¢ - Kulmer

(Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022, dostupno na: https://registar.kulturnadobra.hr/#/details/Z-1279 )

Rijec je o jednokatnom dvorcu u obliku ¢etverokuta s unutarnjim dvoriStem te okruglim
kulama na uglovima (Ministarstvo kulture i medija, 2022). Sagradena je na mjestu nekadasnje
srednjovjekovne utvrde, a nakon §to je austrijska vojska porusila staru tvrdavu kako je Turci ne
bi mogli ponovno osvojiti, barun Maksimilijan Petras ju je djelomi¢no obnovio. U 18. st. je
posjed preuzela obitelj Markovi¢ koja je nastavila s obnovom dvorca. Unato¢ tome §to se ta
obnova odvijala ponajvise u baroknome stilu, dvorac je zadrzao svoj srednjovjekovni
renesansni izgled. Glavno procelje je u baroknom stilu te se nad samim ulazom u dvorac nalazi
grb obitelji Markovi¢ kao podsjetnik na tu obnovu. Iako dvorac ima status zasticenog kulturnog

dobra on je danas zapusSten.
6.1. Kultura Zivota i rada stanovnika Brodsko - posavske Zupanije

Brodsko - posavska Zupanija je Zupanija koja je smjeStena uz samu granicu zbog ¢ega
predstavlja mjesto susreta i ispreplitanja kultura. Ovaj kraj ima prepoznatljivu kulturu Zivota i

rada, bogatu povijest, koja se ponajviSe manifestira kroz gostoljubivost stanovniStva,
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gastronomiju, tradicijske obrte i oCuvane narodne obicaje. Mnogi narodni obicaji su jos i danas
prisutni. Nova godina se je na ovim prostorima Cestitala tako Sto su tamburasi u pono¢ krenuli
kroz selo i svirali, potom u povodu dana sv. Vinka odlazilo se u vinograde kako bi se ih
posvetilo, na Badnjak se unosila slama dok se na Ivanje palila vatra oko koje su se ljudi

okupljali, plesali 1 pjevali.

Narodna nosnja pripada tipu panonskih nosnji za koje je karakteristicno da se za
temeljnu odjecu koristi bijelo platno, dok je ostatak raznovrstan. Osnovu zenske odjece Cini
dvodijelna platnena koSulja koja se sastoji od gornjeg dijela, bluze dugih rukava odnosno
oplec¢ka, 1 donjeg dijela, nabrane suknje odnosno rubina. Najstarija Zenska noSnja naziva se
»fubina odnjica®, a njen vez je bio u crvenoj, plavoj ili crnoj boji, takoder je postojala i
kombinacija ovih boja. Mlade Zene nosile su nosile no$nju koja je naizgled djelovala drugacije,
ali 1 ona je u osnovi imala ,,rubinu odnjicu® samo $to one bile Sivane od svile te su zbog
oblacenja veceg broja podsuknji djelovale puno Sire. U 19. st. svilarstvo je bilo bitno za seoska
domacdinstva jer viSak Cahura se prodavao manufaktura zbog cega je posljedi¢no rasla
ekonomska mo¢ sela. S druge strane muska nosnja sastojala se od platnene kosSulje i gaca,
,cohanog prsluka®, vunenog pojasa i SeSira, dok su u zimskim mjesecima nosili jo§ vuneni

kaput ili dugi kaput ,,gunjac*.

Manifestacije se na ovom prostoru odrzavaju tijekom cijele godine, a najviSe ih se
odnosi na glavni grad Zupanije, Slavonski Brod, pa se tako na primjer u velja¢i odrzava
,Pokladno jahanje* u znak sje¢anja na stare granicare, ,,Brodsko kolo* je najstarija smotra
folklora u Hrvatskoj 1 kroz ovo kolo se predstavljaju obicaji 1 bogatstvo narodnog stvaralastva.
Tada mjesto odiSe tradicijom 1 narodnim noSnjama, a program obiluje raznim likovnim 1
etnografskim izloZbama, promocijama knjiga, dje¢jim smotrama, smotrama izvornog pjevanja
1 izvornog folklora. U travnju se odrzava ,,U svijetu bajki Ivane Brli¢ MaZurani¢®. Rije€ je o
djecjoj manifestaciji koja se odrzava u spomen na spisateljicu, a program obiluje brojnim
dramskim, likovnim radionicama, kazaliSnim predstavama, susretima s knjizevnicima,
igraonicama i izlozbama. Tijekom lipnja i srpnja se odrzava ,,Brodsko glazbeno ljeto*. Rijec je
o kulturnoj manifestaciji koja obiluje komornim koncertima u franjevackoj crkvi te koncertima
zabavne i etno glazbe (Turisticka zajednica brodsko - posavske zupanije, 2022). Poseban oblik
¢ine manifestacije namijenjene vozacima Auto Rallya i Mega bikers susreti, kao klju¢na
dogadanja u sklopu Dana Grada Slavonskog Broda (Strateski marketinski plan, 2018). Glavna
manifestacija u Novoj Gradiski je ,,Novogradisko glazbeno ljeto* koja je podijeljena u 4

tematske veceri, a to su rock, tamburice, zabavna i folklor. Ostale vaznije manifestacije ovoga
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kraja vezane su na enogastronomiju, a najpoznatije su ,,Stupnicka berba grozda“ kojom se

......

zrelih jabuka te ,,Ribarske veceri“ u Davoru.
6.2. Turistic¢ki pokazatelji Brodsko - posavske Zupanije

U ovom dijelu rada slijedi prikaz turisticke aktivnosti na podru¢ju Brodsko - posavske
zupanije. Prikazat ¢e se podaci o dolascima 1 noc¢enja turista, broj smjesStajnih objekata kao i
broj smjestajnih jedinica kojim Zupanija raspolaze. U tablici Cetiri prezentirani su podaci o

dolascima i no¢enju turista za razdoblje od 2016. do 2018. godine.

Tablica 4. Turisticki promet Brodsko - posavske Zupanije od 2016. do 2018. godine

2016. 2017. 2018.
Turisticki dolasci
Ukupno 26 672 28 851 35145
Domacdi 11482 11818 12 903
Strani 15 190 17 033 22242
Turisticka no¢enja
Ukupno 49 168 53 409 59 774
Domaci 24 060 23 697 24222
Strani 25108 29712 35552

Izvor: Marketingki plan turizma Brodsko - posavske zZupanije 2019. - 2025., Institut za turizam, 2018

Analiziraju¢i podatke iz tabele za razdoblje od 2016. do 2018. godine moZemo zakljuciti
kako Brodsko - posavska Zupanija ima tendenciju rasta. Sto se ti¢e strukture gostiju i kod
turistickih dolazaka 1 kod nocenja prevladavaju inozemni gosti §to mozemo objasniti
¢injenicom da kroz Zupaniju prolazi autocesta zbog Gega se veéi broj inozemnih putnika
zaustavilo odnosno prenocilo. Tako su tijekom 2018. godine inozemni turisti ostvarili 22,2
tisu¢e dolazaka, Sto zapravo ¢ini 63,3% svih turistickih dolazaka i 35,5 tisu¢a no¢enja odnosno
59,5% svih turistickih no¢enja. S druge strane, domaci gosti su tijekom te iste godine ostvarili
12,9 tisu¢a dolazaka odnosno 36,7% od ukupnog broja svih turistickih dolazaka te 24,2 tisuce

nocenja odnosno 40,5% svih turistickih noc¢enja.

Sto se ti¢e strukture inozemnih gostiju prema zemlji podrijetla turista koji su 2018.

godine ostvarili najveéi broj no¢enja na prvom mjestu je Njemacka (13,6%), slijedi Italija
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(8,5%), Bugarska (8,3), Bosna 1 Hercegovina (6,2%), Srbija (5,1%), Slovenija (4,3%),
Francuska (4,3%), Svicarska (4,0%), Austrija (3,7%), Rumunjska (3,5%) i ostalo (38,6%)
(Marketinski plan turizma, 2018).

Sljedeca tablica prikazuje dolaske i noc¢enja turista u 2020. 1 2021. godini.

Tablica 5. Dolasci i nocenja turista u 2020. 1 2021. godini

01.01.2020. - 30. 09. 2020. 01.01.2021. - 30.09.2021.
Godisnji Godisnji
Dolasci Noéenja Dolasci Nocenja
Domaci 6 791 16 476 9527 20 399
Strani 7 142 12 729 10 961 18 703
Ukupno 13933 29 205 20 488 39102

Izvor: Program rada i financijski plan turisticke zajednice Brodsko - posavske zupanije za 2022. godinu, Turisticka

zajednica Brodsko - posavske zupanije, 2021

Zbog pandemije koronavirusa i mjera koje su bile na snazi 2020. i 2021. godine za
analizu turistickog kretanja uzeto je u obzir samo vrijeme ublazavanja tih mjera. UoCava se da
su ukupni turisticki dolasci 1 ukupna turisticka no¢enja znatno manja u odnosu na 2018. godinu,
ali ako se usporeduju samo 2020. 1 2021. godina moZemo vidjeti kako je u prvih devet mjeseci
2021. godine bilo ukupno 20,5 tisu¢a dolazaka Sto je vise za 47,05% u odnosu na 2020. godinu,
dok je s druge strane evidentirano 39,1 tisu¢u ukupnih turistickih no¢enja sto je vise za 33,89%
u odnosu na proslu godinu. Takoder, ako usporedimo strukturu gostiju mozemo vidjeti kako su

u 2020. 1 2021. godini domaci gosti bilo nesto viSe zastupljeni u odnosu na strane turiste.

Sljedeci turisticki pokazatelj je broj smjeStajnih objekata, kreveta 1 smjestajnih jedinica

Sto je prikazano u nastavku u tablici Sest.

Tablica 6. Broj smjestajnih objekata, smjeStajnih jedinica i kreveta Brodsko - posavske Zupanije

u razdoblju od 2016. do 2018. godine

2016. 2017. 2018.
Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti
Brodski 2 19 41 2 19 41 2 19 42
Stupnik
Cernik 1 5 10 1 5 10 3 8 16
Gargin 1 9 36 2 18 54 2 18 54
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Gundinci 1 3 6
Nova 4 55 124 5 61 140 5 61 140
Gradiska

Nova 5 12 31 5 12 31 6 13 34
Kapela

Okucani 3 24 43 3 24 43 3 24 43
Oprisavci 2 5 9 2 5 9 2 5 9
Oriovac 4 17 27 4 17 38 4 17 38
ReSetari 1 17 37 1 17 37 1 17 37
Sibinj 1 24 4 1 24 4 1 24 49
Slavonski 35 271 | 611 40 279 | 633 47 324 | 755
Brod

Stara 1 6 12 1 6 12 1 6 12
Gradiska

Staro 1 16 25 1 16 25 1 16 25
Petrovo Selo

Velika 2 17 33 4 33 68 4 33 68
Kopanica

UKUPNO | 63 497 | 1088 72 536 | 1190 83 588 1328

Izvor: Marketinski plan razvoja Brodsko - posavske Zupanije 2019. - 2025., Institut za turizam, 2018

Iz ove tablice je razvidno kako je u 2018. godini na podruéju Zupanije djelovalo 83
smjesStajnih objekata koja su imala 588 smjeStajnih jedinica i 1 328 postelja. Kako je prosjecan
broj smjestajnih jedinica po objektu malen (7) moZemo zakljuditi da u Zupaniji prevladavaju

mali smjeStajni objekti, $to vrijedi i za hotelske objekte.

Usporedimo li 2016. 1 2018. godinu mozemo vidjeti da se je u tom razdoblju izgradilo

20 novih objekata, najviSe na podruc¢ju Slavonskog Broda.

6.2.1. SWOT analiza Brodsko - posavske Zupanije

U nastavku slijedi SWOT analiza Brodsko - posavske Zupanije koja je izradena
prema MarketinSkom planu turizma Brodsko - posavske Zupanije za razdoblje 2019. do 2025.
godina. Najveca snaga Brodsko - posavske Zupanije je dobar geoprometni poloZaj, te bogatstvo
prirodnom 1 kulturnom bastinom. Takoder moguénost razvoja turizma tijekom cijele godine

predstavlja dobar temelj dugorocnog razvoja turizma. Problemi s kojima se suocavaju su
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nedostatak zaokruzene destinacijske ponude, nedovoljan broj turistickih dozivljaja te

nedovoljna suradnja kadrova.

Tablica 7. SWOT analiza Brodsko - posavske Zupanije

Snage

Nedostaci

oCuvanost i ljepota krajolika
bogatstvo kulturno - povijesnim
nasljedem

ocuvana kultura zivota i rada
kontinuirani rast turistickog prometa
dobra  prometna

dostupnost

povezanost i

mogucnost razvoja turizma tijekom
cijele godine

e nedostatak
turistickog identiteta

prepoznatljivog

e nedostatak zaokruzene destinacijske
ponude

e nedovoljan broj turistickih dozivljaja

e kratka prosjecna duzina boravka

e niska  iskoriStenost  smjeStajnih
kapaciteta
e nedovoljan  broj  osposobljenih

kadrova
e niska/nerazvijena kultura suradnje
e starenje stanovniStva

Prilike

Prijetnje

rast potraznje za turizmom posebnih
interesa

dostupnost EU fondova

povezivanje slavonskih Zupanija u
jedinstvenu turisticku destinaciju
suradnja s drugim kontinentalnim
destinacijama

prekograni¢na suradnja

snaznije povezivanje turizma s
drugim gospodarskim sektorima
potencijal razvoja ruralnog turizma

e negativna demografska kretanja

e brz razvoj konkurentskih destinacija
e spori ekonomski rast

e nedostatak sredstava za promociju

Izvor: Marketinski plan razvoja Brodsko - posavske Zupanije 2019. - 2025., Institut za turizam, 2018

U daljnjem tekstu se analizira turisti¢ka atrakcijska osnova s aspekta privlacnosti resursa,
identifikacije glavnih atrakcija, marketinskih inicijativa i interpretacije bastine. Ukazuje se na

razvojne probleme 1 mogucénosti turisti€¢ke valorizacije u buduc¢nosti.
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7. TURISTICKA VALORIZACIJA KULTURNE BASTINE MEDPIMURSKE I
BRODSKO - POSAVSKE ZUPANIJE

7.1. Turisti¢ka valorizacija

Turisticki resursi su prirodna ili antropogena dobra koja moraju imati visok stupanj
privlacnosti ukoliko Zele svojim svojstvima i karakteristikama privu¢i odredeni segment
turisticke potraznje. Kulturna bastina predstavlja turisticki atraktivan oblik kulture ciju
revitalizaciju i odrzivost moramo omoguciti dobrim upravljanjem. Upravljanje resursima je
sloZzen proces koji ukljuuje adekvatno valoriziranje resursa kako bi se isti mogli alocirati i
staviti u funkciju turizma. Turisticka valorizacija podrazumijeva kvalitativnu i kvantitativnu
procjenu vrijednosti turistickih resursa. Prednost se daje onim resursima koji imaju najvecu
vrijednost 1 za koje se ocekuje da ¢e izazvati veliku turistiCku potraznju (Angelevska -

Najdeska, 2005).

Razli¢iti autori 1 razli¢ite drzave primjenjuju razli¢ite kriterije kod vrednovanja
kulturnih dobara stoga je vrlo teSko formirati jedinstvene koji bi se mogli primijeniti na bilo
koju situaciju i koji ¢e uvijek dati iste rezultate. Drugim rije¢ima, nemaju sva kulturna dobra
jednaku vrijednost, manja se razlikuju od vecih, pa pristup tim dobrima mora biti drugaciji.
Takoder, valorizacija kulturnih resursa je puno jednostavnija i lakSe ju je izvesti nego
valorizaciju prirodnih resursa. Karakteristike kulturnih resursa, poput vremena nastanka,
stilskog izricaja 1 sli¢no, mogu se preciznije odrediti, dok su prirodni resursi kompleksniji
uzmemo li u obzir njihovu atraktivnost i postojanost. Elementi koji se koriste kao kriteriji u
procesu turisticke valorizacije su takoder brojni i raznovrsni, ali Jovi¢i¢ (2005) ih je uspio svesti

na tri osnovna;

e privlacnost resursa,
e geografski polozaj,

e udaljenost od najblize razvijene turisticke regije.

Utvrdivanjem atraktivnosti resursa odreduje se 1 podrucje privlacenja potencijalnih turista, pa
tako moZemo govoriti o resursima koji imaju lokalni karakter te o resursima koji imaju globalni

znacaj. U Hrvatskoj proces valorizacije turistickih atrakcija ukljucuje sljedece:

¢ identifikaciju glavnih atrakcija,
e sistematizaciju utvrdenih po vrsti atrakcije,
e rangiranje identificiranih po vaznosti unutar pojedinih vrsta,
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e ocjenu turisticke razine glavnih atrakcija (RasSetina, 2013).

Identifikaciju glavnih atrakcija moguce je provesti na temelju razlicitih izvora kao $to su na
primjer materijali nadleznih institucija koje se bave zastitom prirodne i kulturne bastine potom
razne studije na nacionalnoj i regionalnoj razini te turisticke broSure. Valorizacija turisticke
atrakcijske osnove se provodi prema dvama kriterijima. Prvi je vaznost resursa za turizam
pojedine Zupanije koji je iskazan kao sposobnost privlacenja medunarodne, nacionalne ili
regionalne potraznje, dok se drugi kriterij odnosi na trziSnu spremnost resursa za prihvat turista
(razina uredenosti, dostupnosti i oznaCenosti pojedinih resursa kroz tri razine: spremna,
uglavnom spremna i nespremna). Nakon §to se turisticki resursi valoriziraju, oni se pretvaraju
u turisti¢ke atrakcije zbog svoje sposobnosti da privuku turiste i posjetitelje u mjesta na kojima

se nalaze.
7.2. Interpretacija baStine

Interpretacija je proces kojim se nastoji utvrditi znacenje neke pojave. Interpretacija
bastine predstavlja osnovu turisticke valorizacije 1 njena uloga je da ozivi proslost tako da
odjekuje medu posjetiteljima te da th potakne na razmisljanje 1 razgovor. Jednu od prvih
definicija dao je Tilden (1957) koji interpretaciju bastine opisuje kao obrazovnu aktivnost ¢iji
je cilj otkriti znacenja 1 odnose nekih pojava kroz upotrebu originalnih predmeta, osobnog
iskustva 1 pomocu ilustrativnih medija, umjesto jednostavne komunikacije ¢injeni¢nih
informacija (Interpretacija baStine, 2021). Prema definiciji Interpret Europe (2022)

interpretacija bastine predstavlja strukturirani format za neformalno ucenje ¢iji je cilj prenijeti

posjetiteljima ideje 1 znaenja mjesta.

Vaznost interpretacije bastine nije samo u tome da se pojedinac upozna s mjestom ili
povijesnim odrediStem ve¢ i1 u razvijanju ,,0sjecaja identiteta® zajednice kroz poznavanje
njezine kulturne bastine, a time i svijesti prema njegovom primjerenom upravljanju i ocuvanju
(Continenza et al., 2017). Dakle, kod interpretacijskog procesa posjetitelji ne smiju biti pasivni
promatrac¢i ve¢ aktivni sudionici koji na poticaj interpretatora otkrivaju osobine mjesta ili
predmeta, dolaze do dubljeg znacenja i stvaraju osobne poveznice s postoje¢im lokalitetima ili
predmetima s kojima su se susreli. Takoder vazna znaajka ovog procesa je poticanje na
diskusiju, dakle umjesto jednosmjerne komunikacije ona bi trebala biti dvosmjerna. Kako bi

interpretacija bastine bila uspjesna, Veverka (2011) je predlozio sljedece smjernice:

e Provociraj! Zaokupi pozornost posjetitelja i potakni njihov interes,
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e Budirelevantan! Povezi sadrzaj s ne¢ime osobnim, sadasnjim,
e Otkrij jedinstven, neobic¢an pogled na temu,

e (Obracaj se kompletnoj osobi,

e Poruka je bitna, potrudi se oko nje.

Ono zbog Cega je nuzna interpretacija jer njome ne samo da povecavamo vrijednost
objekta bastine ve¢ kvalitetnom interpretacijom i planiranjem moZemo izbjeéi stvaranje

pogresne 1 negativne slike o objektu te posjetitelju pruzamo kvalitetno iskustvo.

7.3. Komparativna analiza valorizacije kulturne bastine Medimurske Zupanije i Brodsko

- posavske Zupanije

Za komparativnu analizu nisu odabrane primorske zZupanije zbog toga $to je turistima
primarni motiv za posjet istima proizvod ,,sunce i more*, dok s druge strane kontinentalne
Zupanije turiste privlace svojom prirodnom i kulturnom bastinom. Prilikom odabira dviju
zupanija, Medimurske i Brodsko - posavske Zupanije, nije u obzir uzet geografski kriterij
odnosno to $to one nemaju teritorijalnog dodira, ve¢ to Sto imaju povoljan geoprometni polozaj,
blizinu susjednih zemalja te su generalno dobro prometno povezane. Takoder kod obje Zupanije
posjetitelji gravitiraju u vece gradove, dok su ruralni krajevi manje posjeeni, pa Cak i
zapostavljeni. U nastavku rada slijedi komparativna analiza Zupanija na temelju prethodno
opisanih kulturno - povijesnih spomenika koji se nalaze na podrucju istrazivanih Zupanija i

turistickih pokazatelja.

Potencijal razvoja turistickog proizvoda Medimurske Zupanije i Brodsko - posavske
zupanije predstavlja bogata materijalna 1 nematerijalna kulturna bastina, mnogobrojne
manifestacije koje se odvijaju tijekom cijele godine te povoljan geoprometni polozaj. Razvojni

problemi s kojima se obje Zupanije susrecu prikazane su u tabeli 8.

Tablica 8. Razvojni problemi Medimurske zupanije i Brodsko - posavske Zupanije

Razvojni problemi Medimurske Zupanije | Razvojni problemi Brodsko - posavske

Zupanije
e nepovezanost turistickog sustava e nedostatak raznovrsne turisticke
ponude
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e nerazvijeni lanci vrijednosti e neiskori§teni potencijali kulturne i

pojedinih turistickih proizvoda prirodne bastine u turisticke i
promotivne svrhe
¢ nedovoljni financijski 1 organizacijski e nepostojanje strateskih smjernica u
kapaciteti za jaci razvoj turizma razvoju turizma i ouvanju kulture
e nedovoljna prepoznatljivost e kratko  zadrzavanje turista u
Medimurja kao turisticke destinacije destinaciji
e slaba valorizacija kulturne bastine e slaba valorizacija kulturne bastine

e nedovoljni smjestajni kapaciteti

e nerazvijeni dodatni sadrzaji

e nedostatak strateSkih planova u
podrudju kulture i turizma

Izvor: Izrada autorice na temelju Master plan razvoja turizma Medimurske Zupanije do 2020. godine, Institut za

turizam, 2016 i Zupanijska razvojna strategija Brodsko - posavske Zupanije do 2020. godine

Problem Medimurske Zupanije je taj Sto se tijekom godina nije pridavala dovoljna
pozornost kulturnom turizmu i1 njegovom razvoju. Naime kulturna bastina je nedovoljno
iskori$tena i nedovoljno ukljucena u turistiCku ponudu Medimurja, a razlog lezi u vecoj
usmjerenosti valorizacije prirodne bastine, njihovoj vecoj zastupljenosti u promotivnim
materijalima i povezanosti prirodne bastine sa drugim selektivnim oblicima turizma, sportsko -
rekreacijskim, wellness 1 zdravstvenim turizmom. Dakle valorizacija kulturne baStine je
nedostatna zbog &ega je njihova posjeéenost i mala. Najvise posjetitelja privlaci grad Cakovec,
to¢nije kompleks Staroga grada, dok ostale atrakcije, posebice ruralnih podrucja privlace malen
broj posjetitelja, a razlog tome §to su turisti nedovoljno upoznati s kulturnom bastinom kraja 1
zbog preslabe povezanosti bastinskih objekata. Takoder mnogi objekti su u ruSevnom stanju
dok o drugim svjedoc¢i tek ruSevina. Posljedica toga je kraca prosje¢na duljina turistickog
boravka 1 niski stupanj iskoriStenosti smjestajnih objekata. Najvise turistickih no¢enja ostvaruje
Sv. Martin na Muri, ali ta no¢enja nisu povezana s kulturnim turizmom, ve¢ sa zdravstvenim

turizmom 1 wellness ponudom.

S druge strane, Brodsko - posavska Zupanija takoder ima problema s nedostatnom
valorizacijom zbog Cega je razvijenost lokaliteta slabija i posljedicno posjecenost lokaliteta
mala. Tako je Zupanija dobro povezana i kroz nju prolaze vazni prometni pravci, najveéi dio
turisticke ponude 1 najveca pozornost atrakcijama se daje u Slavonskom Brodu 1 Novoj Gradiski
te se posljedicno u ovim gradovima ostvaruje najviSe turisti€¢kih dolazaka i no¢enja. Velika
prepreka objema Zupanijama je nedostatak financijskih sredstava kao i nedovoljna povezanost

1 suradnja dionika. U tablici 9. prikazana je valorizacija turisticke atrakcijske osnove
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Medimurske i Brodsko - posavske zupanije prema kriterijima vaznosti resursa i trziSne

spremnosti resursa.

Tablica 9. Valorizacija turisti¢ke atrakcijske osnove Medimurske zupanije i Brodsko - posavske

Zupanije
NAZIV ATRAKCIJE PREPOZNATLJIVOST TRZISNA SPREMNOST
ANTROPOGENE MEDIMURSKA ZUPANIJA
ATRAKCIJE
Stari grad Zrinskih - Muzej medunarodna spremno
Medimurja
Dvorac Festeti¢ lokalna nespremno
Kurija Zichy - Terbocz lokalna nespremno
Kapela sv. Jelene regionalna uglavnom spremno
Crkva sv. Jeronima regionalna uglavnom spremno
MANIFESTACIJE
Vincekov pohod medunarodna spremno
Urbanovo medunarodna spremno
Porcijunkulovo regionalna spremno
Spust murskih ladji medunarodna spremno
ANTROPOGENE
ATRAKCIJE BRODSKO - POSAVSKA ZUPANIJA
Brodska tvrdava medunarodna spremno
Kuca Brli¢evih regionalna spremno
Dvorac Markovi¢ regionalna nespremno
Crkva sv. Petra nacionalna djelomic¢no spremno
Crkva sv. Trojstva sa nacionalna uglavnom spremno
franjevackim samostanom
Crkva sv. Stjepana regionalna djelomi¢no spremna
MANIFESTACIJE
U svijetu bajki Ivane Brli¢ nacionalna spremno
MaZurani¢
Brodsko kolo regionalna spremno
Ribarske veceri regionalna spremno
[Zimaca regionalna spremno

Izvor: Izrada autorice na temelju dokumenta ,,Master plan razvoja turizma Medimurske Zupanije do 2020. godine®,

Institut za turizam, 2016 i Marketinski plan razvoja Brodsko - posavske Zupanije 2019. - 2025., Institut za turizam,

2018
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Iz gornje tabele mozemo vidjeti kako Medimurska zupanija ima samo jednu atrakciju
koja je medunarodnog znacaja, a to je Stari grad Zrinskih - Muzej Medimurja i ona je spremna
za prihvat turista. Ostale atrakcije kojima Zupanija raspolaZe su regionalnog i lokalnog znacaja
od kojih su dvorac Festeti¢c i Kurija Zichy - Terbocz trziSno nespremne. Pogledamo 1i
manifestacije kod njih je situacija nekoliko drugacija. Sve osim Porcijunkulova koji ima
regionalno znacenje su medunarodnog karaktera i svaka od njih prema stupnju uredenosti i

turistificiranosti pripada u stupanj trziSno spremne atrakcije.

Dok s druge strane Brodsko - posavska zupanija takoder ima samo jednu atrakciju koja
je medunarodnog znacaja i ona je spremna za prihvat turista. Rije¢ je o Tvrdavi Brod koja je
obogacena ,living history” programima i Muzejom Tambure u kojem posjetitelji mogu
sudjelovati u postupku gradenja tambure i isprobavanja alata za izradu. Ostale atrakcije kojima
Zupanija raspolaZe su nacionalnog i regionalnog znacaja. Jedina antropogena atrakcija koja je
trziSno spremna je Kuca Brli¢evih, dok Dvorac Markovi¢ prema razini uredenosti i
turistificiranosti pripada u stupanj trziSno nespremne atrakcije. Manifestacije predstavljaju
dobar potencijal za razvoj kulturnog turizma na ovom podrucju §to je razvidno iz toga da su sve
trzi§no spremno. Pogledamo li njihovu vaZnost Zupanija za sada nema manifestaciju koja bi
bila medunarodnog znacaja. Samo jedna je nacionalna i1 to ,,U svijetu bajki Ivane Brli¢

Mazurani¢®, dok su sve ostale regionalnog znacaja.

Mozemo zakljuciti kako su obje Zupanije viSe orijentirane na manifestacije, dok su
antropogene atrakcije, najviSe one ruralnih podrucja, slabije valorizirane i1 zapostavljene. Ne
postoji zaokruzena ponuda i dovoljno turistickih dozivljaja zbog Cega nedostaje joS vise

atrakcija nacionalnog i medunarodnog karaktera.

Medimurska i1 Brodsko - posavska Zupanija imaju dobre temelje za razvoj kulturnog
turizma. Problem je taj §to postojeca kulturna bastina nije dovoljno dobro valorizirana, a kako
bi se u potpunosti iskoristio potencijal razvoja turisti¢kog proizvoda obiju Zupanija i unaprijedio
njihov razvoj, potrebna je adekvatna organizacija, planiranje 1 upravljanje. Pritom je potrebno
voditi rauna o zaStiti 1 ocuvanosti iste. Postoje¢e objekte kulturne bastine potrebno je
unaprijediti, nadopuniti novim sadrZajima, dok je objekte u ruSevnom stanju potrebno
revitalizirati. Veliku prepreku na tome putu im predstavlja nedostatak znanja dionika o tome
kako da transformiraju resurse u atrakcije i kako da njima bolje upravljaju zbog cega je potrebno
organizirati njthovu edukaciju. Takoder problem predstavlja i nedostatak financijskih sredstava

stoga je potrebno dionike informirati o moguénostima potpomognutog ulaganja (EU fondovi).
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U nastavku slijede prijedlozi za unapredenje kulturnog turizma obiju Zupanija.

Tabela 10. Prijedlozi za unapredenje kulturnog turizma Medimurske zupanije i Brodsko -

posavske
MEDIMURSKA ZUPANIJA BRODSKO - POSAVSKA ZUPANIJA
e Umrezavanje dionika e Umrezavanje dionika
e Kbvalitetnije oglasavanje objekata e Koyvalitetnije oglasavanje objekata
kulturne bastine kulturne bastine
e Opremanje objekata kulturne bastine e Opremanje objekata kulturne bastine
informatickim i video tehnologijama informatic¢kim i video tehnologijama
e ,,0d dvorca do dvorca* e Ustanoviti manifestacije na kojoj bi
sudjelovalo  viSe  kontinentalnih
Zupanija
e Izrada vlastitih suvenira e Biciklistic¢ka ruta tradicije
e KazaliSna skupina u  sklopu e Izrada posuda od glina
manifestacije Ljeto u gradu Zrinskih
e Escape Castle* e Tematske veceri u dvorcu Markovi¢

Izvor: Vlastita izrada autorice

Kako bi se postojeca ponuda obogatila ali i kako bi se posjetitelji Sto duze zadrzali na
podrudju Zupanije potrebno je u sam proces ukljuéiti vise dionika na Sirem podruéju Zupanije.
Porcijunkulovo je viSednevna manifestacija na kojoj se predstavljaju tradicijski zanati odnosno
veci je naglasak na prodaji istih. Da ne bi ostalo samo na kupovini gotovih proizvoda bilo bi
dobro u okviru ove manifestacije ukljuciti i druge dionike i napraviti turu koja bi posjetitelje
odvela do raznih mjesta gdje bi iz prve ruke vidjeli proces izrade proizvoda, ali i za kraj bi imali
priliku sami ih izraditi. Tako bi se u ovu turu mogla ukljuciti Horvatova stara kovac¢nica gdje
bi posjetitelji mogli vidjeti kako kovaci popravljaju orude za rad poput lopate, motike, sjekire
ali 1 isto tako izraduju cavle 1 kovani novac. Za kraj bi posjetitelji imali priliku sudjelovati u
izradi vlastitog nov¢i¢a. Potom kod Udruge ,,Svetomarske ¢ipke* imali bi priliku upoznati se s
umije¢em izrade Cipki. Isto tako bi se mogla organizirati kulinarska radionica na kojoj bi

posijetitelji naucili ispe¢i Medimursku gibanicu ili nekih drugih tradicionalnih jela.

Na podrucju Medimurja nalazi se viSe dvoraca od kojih je ve¢ina u loSem stanju te je
potrebna njihova revitalizacija. Osim toga Zupanija ima dobro razgranatu mrezu biciklisti¢kih
staza koja bi se mogla iskoristiti za formiranje kruzne dionice ,,0d dvorca do dvorca®. Tura bi
obuhvacala sljede¢e dvorce: dvorac Festeti¢ u Pribislavcu, Stari Grad Zrinskih u Cakovcu,

Kurija Zichy - Terbocz u Zeleznoj Gori, dvorac Fodroczy - Dunaj u Strigovi, dvorac Tkalec
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kraj Strigove i dvorac Banfi kraj Strigove. Cilj ove rute bi bio povezivanje rekreacije sa kulturno
- povijesnim spomenicima Medimurske Zupanije. Osim razgledavanja stalnih muzejskih
eksponata u Muzeju Medimurja Cakovec, posjetitelji neka imaju moguénost upoznavanja starih
umjetnosti kroz aktivnu turisticku interpretaciju kao $to je na primjer izrada vlastitog licitarskog
srca. Takoder, tijekom trajanja manifestacije ,Ljeto u gradu Zrinskih“ ponudu same
manifestacije moguce je obogatiti s kazaliSnom skupinom koja ¢e u Starom gradu Zrinskih
demonstrirati zivot obitelji Zrinskih. ,,Escape Castle je adrenalinska pustolovina u kojoj
posjetitelji kroz zabavu mogu upoznati povijest grada ali 1 zastiti ga od zmaja. Naime legenda
kaze kako ispod Starog grada Zrinskih lezi zmaj Pozoj 1 ukoliko ga gradani razljute izaziva

nepogode poput potresa ili poplava.

Kod Brodsko - posavske zupanije je takoder potrebno poraditi na umrezavanju dionika
s ciljem duZeg zadrzavanja posjetitelja na podruéju Zupanije ali i poveéanja vaznosti samih
atrakcija. Stoga bi trebalo ustanoviti manifestaciju na kojoj bi sudjelovalo odnosno medusobno
se natjecalo viSe kontinentalnih Zupanija u pripremi jela od riba. Osim toga, kako bi posjetitelji
istovremeno bili i degustatori, stvorio bi se personalizirani dozivljaj. Takoder bi posjetitelji
imali moguénost nauciti ribarske vjestine. Potom, kako bi dvorac Markovi¢ bio trzisno spreman
potrebna je njegova revitalizacija, a kako bi privukao Sto viSe posjetitelja, uz klasi¢no
razgledavanje dvorca, navecer bi se mogle odrzavati tematske veceri u duhu proslih vremena
uz dobru glazbu i tradicionalna jela. Zatim, kako bi se turiste usmjerilo do atrakcija ruralnih
podrucja, uvela bi se biciklistiCka ruta koja bi spajala prirodu, kulturu 1 gastronomiju u jedno.
Ova ruta bi ukljucivala Eko - etno selo Stara Kapela koje je duh stare proslosti ozivilo kroz
etnoloSku gradu, kroz postivanje tradicionalne slavonske arhitekture, kulturnih vrijednosti i
obicaja. Potom naselje Sikirevci gdje bi se posjetitelji mogli okusSati u vezenju €ipki 1 to jedne
od najpoznatijih hrvatskih ¢ipki - Sikirevacke Suncane Cipke. Uvrstili bi se joS ,,Matin 1 Anin
stan* u Gornjim Crnogorcima, Etno eko sala§ Savus u mjestu Bukovlje, Seosko domacinstvo
Opode u Cerniku te Turisti¢ko obiteljsko gospodarstvo Kerekovi¢ u Zivike. Muzej grada Nove
Gradiske, kao najstarija gradevina u gradu, dio je zaSti¢ene povijesne jezgra. Stalna postava
muzeja uz razne paleontoloske nalaze i1 arheolosku gradu posjeduje i etnografsku zbirku koja
sadrzi razni tekstil, glazbala i loncariju. Upravo lonCarstvo ima dugu tradiciju na ovim
prostorima, ali kako nema zainteresiranih kojima bi se prenijele vjestine i tajne oblikovanja,
polako se gasi. S ciljem ocuvanja tradicijskih obrta, posebice lon¢arstva, u sklopu razgledavanja

muzeja posjetitelji bi imali moguénost nauciti kako da sami izrade razne posude od gline.
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8. ZAKLJUCAK

Kulturni turizam je vrsta selektivnog turizma koji se javio kao protuteza masovnom
turizmu. Izuzetno je bitnog karaktera zato Sto su ljudske potrebe koje izazivaju zelju za
turistickim putovanjem, kulturne prirode. Kulturna bastina se sastoji od pokretnih i nepokretnih
kulturnih dobara. Ona djeluje u sinkroniziranom odnosu koji uklju¢uje druStvo, norme i
vrijednosti. Bila ona materijalna ili nematerijalna, predstavlja zajednicko bogatstvo
covjeCanstva u svojoj raznolikosti i posebnosti. Takoder predstavlja izvor inspiracije i

kreativnosti koje generiraju suvremene i buduce kulturne proizvode.

Valorizacija oznacava efikasno vodenje brige o kulturnoj bastini. Kako bi ona bila
moguca potrebno je utvrditi koji se resursi nalaze na odredenom polozaju, kakva je njihova
vrijednost i atraktivnost. UvaZavajucéi potrebe 1 interese ciljnih skupina potrebno je interpretirati
sadrzaj. Turisti Zele doZivjeti neSto novo i drugacije, da im se na drugaciji i1 kreativniji nacin
isprica 1 prezentira kulturna bastina. Stoga mozemo zakljuciti kako je interpretacija bastine

klju¢na kod povecéanja vrijednosti atrakcija.

U radu su predstavljeni kulturno povijesni spomenici i turisticki pokazatelji za dvije
zupanije, Medimursku i Brodsko - posavsku. Njihovom analizom se je do§lo do zakljucka kako
obje Zupanije imaju veliki potencijal za razvoj kulturnog turizma ponajviSe zbog bogatstva
prirodne 1 kulturne baStine kao 1 dobro geoprometnog polozaja. Kulturna baStina ni u
Medimurskoj, ni u Brodsko - posavskoj Zupaniji nije dovoljno valorizirana, nije u potpunosti
iskoriSten njihov potencijal stoga obje Zupanije moraju poraditi na njithovom unaprjedenju,
prilagodbi ponude dodatnim sadrZajima i povezivanju s drugim selektivnim oblicima turizma

kako bi privukli posjetitelje. MoZemo zakljuciti kako su obje hipoteze ovoga rada potvrdene.
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SAZETAK

Tema ovoga zavrSnoga rada je turisticko vrednovanje kulturne bastine Medimurske
zupanije 1 Brodsko - posavske zupanije te definiranje potencijala i ogranicenja koje obje
zupanije imaju. Kulturna bastina je nositelj identiteta, povijesti i kulture odredene zajednice
ljudi te predstavlja vazan izvor inspiracije 1 kreativnosti koje generiraju suvremene i buduce
kulturne proizvode. Valoriziranje turistickih resursa je vazno kako bi se isti mogli adekvatno
alocirati i staviti u funkciju turizma. Uloga interpretacije bastine je da ozivi proslost tako da
odjekuje medu posjetiteljima te da ih potakne na razmisljanje i razgovor. U sklopu ovoga rada
provedena je komparativna analiza valorizacije kulturne basStine Medimurske i Brodsko -
posavske Zupanije kako bi se ukazalo na prednosti i nedostatke obiju Zupanija 1 dali prijedlozi
za unapredenje kulturnog turizma. Izazovi s kojima su se susrele zupanije su nedostatak
financijskih sredstava, nedovoljno razvijena infrastruktura, izostanak umrezavanja dionika te

slaba valorizacija kulturne bastine.

Kljucne rijeci: kulturni turizam, kulturna bastina, turisticka valorizacija, interpretacija

bastine, Medimurska zupanija, Brodsko - posavska Zupanija
SUMMARY

The topic of this thesis is the tourism valorization of the cultural heritage of Medimurje County
and Brodsko - posavska County and defining the potential and limitations of both counties.
Cultural heritage is the carrier of the identity, history and culture of a certain community of
people and represents an important source of inspiration and creativity that generate
contemporary and future cultural products. The valorization of tourist resources is important so
that they can be adequately allocated and put to the function of tourism. The role of heritage
interpretation is to bring the past to life in a way that resonates with visitors and encourages
them to think and talk. Part of this thesis is the comparative analysis of the valorization of the
cultural heritage of Medimurje and Brodsko - posavska counties which shows advantages and
disadvantages of both counties and also suggestions for the improvement of cultural tourism.
Both counties have faces various challenges like lack of financial resources, insufficiently

developed infrastructure, lack of partnerships, and poor valorization of cultural heritage.

Key words: cultural tourism, cultural heritage, tourism valorisation, heritage

interpretation, Medimurje county, Brodsko - posavska county
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