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1. UvOD

Predmet ovog rada je ruralni turizam, toCnije izazovi razvoja ovog oblika turizma, koji

su prikazani na primjerima odabranih zemalja; Hrvatske, Italije i Turske.

Osnovni cilj rada je analizirati te usporediti probleme koji se javljaju kod razvoja ruralnog
oblika turizma, na temelju prethodno prikazanih stanja u turizmu odabranih zemalja,
Hrvatske, ltalije i Turske. Svrha rada je utvrditi s kojim izazovima se suprotstavljaju

odabrane zemlje Mediterana.

Kao glavna hipoteza se postavlja da: Ruralni turizam se sve viSe koristi kao alat

oCuvanija ruralnih regija, njihovog okoliSa te lokalnog stanovnistva.
|zvori koristeni za pisanje rada uklju€uju:

e StruCne knjige,
e Znanstvene i akademske ¢lanke,
e Sluzbene strategije i dokumente te

e Pouzdane internetske izvore.

Metode istrazivanja, koriStene za prikupljanje i pisanje rada ukljucuju:

e Metodu analize,

¢ Metodu komparacije,
e Metodu deskripcije,
e Metodu sinteze te

¢ Metodu klasifikacije.

Rad je strukturiran na nacin da se unutar prvog poglavlja nalaze pojmovna odredenja
turizma i posebnih oblika turizma, te prikaz daljnje podijele i primjere posebnih oblika

turizma.



Drugo poglavlje prikazuje ruralni turizam, njegovo pojmovno odredenje te kriteriji za
njegovo definiranje. Dalje se definira ruralna turistiCcka destinacija, zatim oblici ruralnog
turizma te njegovi oblici i aktivnosti koje se tamo mogu naci. Posljednje potpoglavlje
prikazuje dokument izdan od strane UNWTO-a te sumirani oblik preporuka za razvoj

turizma u ruralnim podrucjima.

TrecCe poglavlje se bavi odabranim zemljama, odnosno kratkim predstavljanjem svake
od zemalja te njihovim sektorima turizma. Daljnja potpoglavlja se baziraju na ruralnom
turizmu unutar Hrvatske, Italije i Turske, specifiéno te prikazom nekih izazova razvoja
ruralnog turizma za svaku od zemalja. Razlog odabiranja ovih zemalja je prikaz i
usporedba mnogima poznatog stanja u hrvatskom turizmu sa bolje razvijenim ruralnim

turizmom u ltaliji, te loSijem razvoju u Tursko;.



2. TURIZAM — POJMOVNO ODREDENJE | RAZLIKOVNA OBILJEZJA

Kako bi dosli do ruralnog turizma i objasnjenja tog pojma, prvo se treba definirati
sam turizam te prikazati njegova podjela koja dovodi do teme rada. Stoga, poglavlje
zapocCinje sa pojmovnim odredenjem turizma, prikazanim kroz definicije razli€itih
naucnika, nakon Cega se prelazi na posebne oblike turizma, njihovo definiranje te

daljnje objasnjavanje.

2.1.Pojmovno odredenje turizma

Za turizam, kao vedini poznat pojam, postoje razliCite definicije te razliCita
pojasnjenja. Jedna definicija iz 1954. godine, koja je prihvacena od strane
Medunarodnog udruzenja turistiCkih eksperata, glasi da je turizam skup odnosa i
pojava, koje nastaju kao rezultat putovanja i posjete nekom mjestu, s uvjetom da taj
boravak ne postane stalno prebivanje te da se s tim boravkom ne povezuje nekakva
privredna djelatnost (Markovi¢ i Markovi¢, 1967.). Zbog potrebe daljnjeg pojasnjenja
1991. godine u Ottawi, na skupu statistiCara, nastaje definicija da je turizam skup
odnosa i pojava koji su povezani sa aktivhostima osoba koje putuju te borave u
mjestima, izvan njihove uobiajene sredine, do godine dana, s ciliem provodenja
slobodnog vremena, nekih poslovnih obaveza ili iz drugih razloga (Weber i Mikacic,
1994.). Takoder se lako moze zakljuciti kako sama vrsta putovanja i posjete ovisi 0
Zivotnoj, pa tako i radnoj sredini, o dostignutoj razini obrazovanja, te o financijskoj
mogucnosti osobe. Stoga, putovanje i provodenje vremena u nekom mjestu radi
dokolice je dostupno onima koji si to mogu priustiti, odnosno onima koji su zaposleni te

nemaju neka dodatna zanimanja izvan radnog vremena.

Kako je prethodno navedeno, razliCite osobnosti te okolnosti neke osobe odreduju oblik
putovanja koje ¢e ta osoba odabrati, te zbog toga Sto se svaka osoba razlikuje, postoje i

razliCiti oblici putovanja odnosno turizma pod imenom posebni oblici turizma.



2.2.Posebni oblici turizma

Posebni oblici turizma, za koje se joS koriste nazivi turizam posebnih interesa,
tematski turizam, turizam niS8a, specificni oblici turizma te alternativni turizam, definiraju
se kao putovanje koje za cilj ima ispunjavanje nekih posebnih interesa ili samo uZivanje
u tom interesu, pod koje se podrazumijevaju specifi€ni oblici atrakcija odnosno
destinacija, te neke fiziCke aktivnosti ili hobiji (Raboti¢, 2013.). Medu prvim knjigama
objavljenima na ovu temu, postavlja se definicija da se o posebnim oblicima turizma
moze govoriti kada se motivacija, kao i izbor, putnika odreduje specifiCnim interesom te
aktivnostima ili destinacijom koji su povezani uz taj interes (Hall i Weiler, 1992.,

navedeno u Raboti¢, 2013.).

Jedan od spomenutih alternativnih naziva je ,turizam nisa“, koji sadrzava rije€¢ Cesto
koriStenu u marketingu. Stvaranje niSa odnosno segmentiranje trziSta oznacCava
dijeljenje na sitnije grupe ili niSe koje se razlikuju po nekim interesima. Postoje misljenja
da ovakav oblik turizma odnosno turizam niSa, destinacijama omogucuje oblik turizma
koji ima manje negativne utjecaje, koji je odrziv, te koji, potroSacima, nudi putovanje i
dozivljaj koji se direktno prilagodavaju njihovim idejama, zeljama i potrebama (Robinson
i Novelli, 2005., navedeno u Raboti¢, 2013.). Dalje, isti autori objasnjavaju da se unutar
turizma niSa uklju€uju nizovi znac€ajki odnosno komponenti, koji se dalje mogu izdvojiti
na takozvane ,mikro nise“, te da sami posebni oblici turizma padaju pod mikro nise, te
obuhvacaiju oblik turizma ¢iji korisnici izabiru putovanje na temelju specificne motivacije,

te Cija je razina zadovoljstva povezana uz oblik dozZivljaja koji traze.

Kao primjeri nekih specificnih motivacija prikazuju se ,turizam posebnih interesa“
»lurizam na bazi tradicije i kulture® te ,turizam na bazi aktivnosti, kao i oblici turizma koji

pripadaju unutar tih kategorija.
Pod ,turizam posebnih interesa®“ navode se:

e Fotografski turizam,
e Gastronomski turizam,

e Omladinski turizam,



e Mradni turizam,
e Genealoski turizam,

e Transportni turizam.
Pod ,turizam na bazi tradicije i kulture® navode se:

e Turizam kulturne bastine,
e Plemenski turizam,
e Religijski turizam,

e Obrazovni turizam.
Te se pod ,turizam na bazi aktivnosti“ navode:

e Sportski turizam,
e Volonterski turizam,

e Avanturistic¢ki turizam.

Za razliku od primjera specificnih motivacija te ve¢ postojeéih oblika turizma koji se
povezuju s tom odredenom motivacijom, Slika 1. prikazuje podjelu na manje ,mikro
nise“ te, osim postojecih oblika turizma, prikazuje i oblike dozZivljaja te karakteristika koji

se takoder vezu uz odredenu mikro nisu.

Tako se prikazuju ,turistiCke aktivnosti“, dalje dijeljene na ,masovni turizam® i ,turizam
nisa“, ispod kojih se nalazi kraca definicija tih pojmova. Nadovezuju¢i se na ,turizam
nisa“ prikazuju se odredene ,mikro niSe“ te primjeri karakteristika kao i specifi¢nih

interesa unutar tih niSa koji ih povezuju.



MASOVNI TURIZAM
Standardni turizam koji
ukljucuje veliki broj turista u
,namjestenim” okolnostima

TURISTICKE AKTIVNOSTI

TURIZAM NISA

KULTURNA MIKRO NISA
Bastina
Plemenski
Religijski
Obrazovni

Genealogija

Istrazivanje

RURALNA MIKRO NISA
Farme
Kampiranje

Vino/gastronomija

' MIKRO NISE

Posebni interesi, kulture i/ili
aktivnosti koje ukljucuju mali broj
turista u autenti¢nom okruzenju

EKOLOSKA MIKRO NISA
Priroda i divlji svijet

‘ Ekoturizam

Avantura

Alpinizam

Geoturizam
___ Obalni

URBANA MIKRO NISA
Posao

Konferencije

Sport
Festivali i dogadaji

Umjetnost i zanati

| OSTALE MIKRO NISE
Fotografski
Mala krstarenja
Volonteri
Mracni
Omladinski
Transportni

Slika 1. Komponente turizma nisa

Sajmovi

Sport

Galerije

_ Umjetnost

Izvor: Robinson, M., Novelli, N., Niche Tourism: Contemporary issues, trends and

cases, Elsevier, 2005., str. 9.



3. RURALNI TURIZAM

Jedan od posebnih oblika turizma je i ruralni turizam, koji predstavlja razliCite oblike
turizma, kao i aktivnosti, koji se mogu naci izvan urbanih podrucja, te podrucja na kojim
se razvio i odrzava masovni turizam. Poglavlje zapocinje definicijom pojma ruralnog
turizma te kriterijima za razvoj ruralnog turizma, kao i njihovim tumacenjima. Kroz
daljnja potpoglavlja prikazati ¢e se i definirati ruralna turisticka destinacija te ¢e se

navesti, objasniti te usporediti oblici ruralnog turizma.

3.1. Pojmovno odredenije i kriteriji definiranja ruralnog turizma

Kao definicija ruralnog turizma postavlja se da je ono oblik turizma unutar kojeg se
obuhvacaju sve aktivnosti koje se odvijaju u nekom ruralnom podrucju, a ne samo one
koje je moguce odrediti kao farmerske aktivnosti ili aktivnosti agroturizma. Ovaj oblik
turizma povezuje gospodarske sektore turizma i poljoprivrede, Cijim spajanjem se
dobiva vrlo specifiCna turisticka ponuda, koja se moze nuditi unutar seoskih sredina
odnosno seoskih gospodarstava. Unutar iste definicije se i opisuju neke karakteristike
ruralnog turizma, kao Sto su mirna sredina, s Cime je povezan i nedostatak buke,
oCuvani okoli§ i domaca hrana, te upoznavanje sa poslovima na selu i komunikacija sa

domacinima (Council of Europe, 1986., navedeno u Demonja i Ruzi¢, 2010.).

Osim samog definiranja pojma, 2005. godine su, na Generalnoj skupstini ,Eurogites®,
definirani i utvrdeni standardi ruralnog turizma. Ovi standardi su doneseni i podrzani od
strane svih ¢lanica ,Europske federacija ruralnog turizma“, nakon viSe godina
raspravljanja i predlaganja razliCitih jedinstvenih standarda koji bi se odnosili na ruralni
turizam unutar cijelog teritorija Europe. Popis tih kriterija navedeni unutar tablice koja se

nalazi ispod.



Tablica 1. Kriteriji za definiranje okvira ruralnog turizma

KRITERIJI

TUMACENJE

Polozaj domacinstva u prirodnom

okruzeniju, selu ili malom gradu

Manje od 5000 stanovnika u selu/gradu ili

u vrlo tipi€énim/tradicionalnim naseljima

Ruralno okruzZenje, s izrazenim
karakteristikama tradicionalnog
poljodjelstva ili izuzetnim prirodnim

vrijednostima

lzuzetne prirodne vrijednosti su park
prirode ili sli¢no. “Tradicionalno
poljodjelstvo” isklju€uje prevliadavajuéu
industrijsku poljoprivredu (vizure kojima
dominiraju staklenici, ogromni proizvodni

objekti i sli€no)

Turizam nije glavna ili prevladavajuca

aktivnost ili izvor prihoda u blizoj okolini

Odnos broja turistickih kreveta i broja
stanovnika u ruralnim podrucjima ne

smije preci 1:1

Dobra zastita zZivotne sredine, miran i tih

polozaj, bez buke ili zagadenja

Prihvatljivi su mirisi i buka karakteristicni
za tradicionalnu poljoprivrednu

proizvodnju

AutentiCnost smjesStajnog objekta i

ambijenta

Gostoljubivost - osobna briga domacina o

gostu

Mali kapacitet smjestajne jedinice

Gornji limit kapaciteta je 40 kreveta ako
nije zakonski odreden ili propisan

internom standardizacijom ¢lanice

Postivanje propisanih kriterija u

ocjenjivanju

Postivanje prilagodenih standarda
Federacije u ocjeni kvalitete

Drustvena i socijalna odrzivost u
kontekstu multifunkcionalnih aktivnosti na

ruralnom podrucju

Primjena kriterija iz Agende 21 za turizam

kada budu izradeni

Povezanost s lokalnom zajednicom i

tradicionalnom kulturom

Minimum je integracija aktivnosti u okvire

zajednice iz okruzenja, gosti imaju




mogucnost da ostvare kontakt s lokalnom

realnoSc¢u ukoliko to zele

Lokalni proizvodi i gastronomija Dostupni u okruzenju

Kultura (folklor, zanatski proizvodi, . o
L . Dostupni u okruzenju
obi¢aji, nasljede...)

IskljuCujuci kriteriji su:
- Gradski i industrijski lokaliteti i njihova
okolina
- Podrucja masovnog ili izrazito Tipicni ruralni utjecaji su prihvatljivi
razvijenog turizma
- Buka, rizici/opasnosti, vidljiva ili druga

zagadenje

Izvor: Ruralis: Standardi kvalitete, navedeno u Demonja i Ruzi¢, 2010., str. 23.

Unutar tablice 1. mogu se iScCitati razliiti kriteriji koje je potrebno ispuniti kako bi se neka
regija mogla nazivati ruralnom, kao i njihovo tumacenje u sluaju da sam kriterij nije
dovoljno jasan. S obzirom da su navedeni kriteriji postavljeni za cijelu Europu, njezinim
Clanicama je dozvoljeno da kriterije i sam razvoj ruralnog turizma baziraju na

specificnostima svojih zemalja odnosno svojih regija.

3.2.Ruralna turisticka destinacija

Pojam koji se spominje uz ruralni turizam je ruralna turisticka destinacija, Sto
zapravo opisuje neki Siri prostor jednog turistickog mjesta, ili vise njih, odnosno neku
prostornu cjelinu, koja se ne omeduje strogim granicama, ali koja posjeduje sva
odredena turistiCka obiljezja. Taj prostor moze bili veliCine nekog lokaliteta, mjesta,
regije ili zone, ili moze biti veliCine jedne zemlje, skupine zemalja ili Cak i kontinenta.

Kod primjera ruralnog turizma, ruralni prostor sac€injavaju prirodni okoli§ te manja sela ili



naselja unutar kojih, glavnu granu, Cini poljoprivreda ili Sumarstvo. (Kusen, 2002.,

navedeno u Demonja i Ruzi¢, 2010.).

Ono $to Cini razliku izmedu turistiCke destinacije i turistiCkin mjesta su prihvatni
kapaciteti koji, kombiniranjem uz razne turistiCcke sadrzaje i usluge, Cine turistiCku

atraktivnost. Isto tako, kod turistiCke destinacije se oCekuje i odredeni trziSni odnos.

Kao glavna obiljezja turistiCkih destinacija javljaju se prostor i prirodne pogodnosti.
Prostor, bio on Siri ili uzi, predstavlja glavno obiljezje jer turistiCcke destinacije mogu biti
razli¢itih veli¢ina, od mjesta, gradova, regija te zemalja, Cime se prikazuje neka
prostorna cjelina bez obzira na njenu veliCinu. Prirodne pogodnosti se javljaju kao
glavno obiljezje jer one sluze nekom lokalnom stanovnistvu unutar turisticke destinacije,

tokom cijele godine, te posjetiteljima i turistima tokom odredenih doba u godini.

Osim glavnih obiljezja navode se i osnovni Cinitelji turistiCke destinacije, koje cine
atraktivnost, prirodne pogodnosti te pristupacnost odnosno dostupnost. Pod pojam
atraktivnosti podrazumijevaju se prirodne ljepote, klima, neka drustvena i kulturna
obiljezja, infrastruktura, mogucénosti za kupovinu, kapaciteti za sportske aktivnosti,
rekreaciju te kapaciteti za edukaciju, razina cijena, kao i sam stav prema turistima.
StoviSe taj prostor turisticke destinacije treba raspolagati takvom ponudom koja ¢e
zadovoljiti zahtjeve i potrebe posjetitelja razli€itih trziSnih segmenata (Demonja i RuZic,
2010.).

Dalje, prednosti koje autori navode kod formiranja ruralne turistiCke destinacije uklju€uju
bolje koristenje prostora koje je namijenjeno za turizam, mogucénost valorizacije
turistickin resursa koji su slabije odnosno loSije kvalitete, sloZenija ponuda za
posjetitelje, to jest turiste, jer veci prostor omogucava veci broj sadrzaja, Sto se direktno
pretvara u veci broj razli€itih turistiCkih atraktivnosti, zatim bolja moguc¢nost stvaranja
vlastitog turistiCkog identiteta te brenda destinacije, proizvoda i usluga $to dovodi i do
vece prepoznatljivosti na turistiCkom trzistu, bolje moguénosti prezentiranja tog prostora
te njegovog plasiranja na turistiCka trziSta, te jamstvo turistima da ¢e, zbog velikog

prostora, naci boravak s puno dodatnih sadrzaja.
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3.3. Oblici ruralnog turizma

Podjela turizma na specificne oblike pocela se pojavljivati po¢etkom 90-ih godina
proslog stolje¢a, te se oblici razlikuju putem specificnih interesa i zahtjeva svojih
potroSaca. Isto tako, ti ve¢ podijeljeni oblici se mogu dalje dijeliti. Stoga, autori Demonja

i RuZzic¢, ruralni turizam dalje dijele na oblike poput:

e Seljackog turizma odnosno agroturizma,
e ZaviCajnog turizma,

e Rezidencijalnog turizma,

e AvanturistiCkog turizma,

e Sportsko-rekreacijskog turizma,
e Edukacijskog turizma,

e Zdravstvenog turizma,

e Kamping turizma,

e Lovnog i ribolovnog turizma,

e Enoigastroturizma,

e Ekoturizma,

e Drugi oblici.

Medu navedenim oblicima postoje neki nazivi za koje se lako svrsta pod istu stvar, no
ipak postoji razlika. Ruralni turizam je, kao gore navedeno, najsiri pojam pod koji se

svrstavaju drugi oblici. Meduodnos tih oblika se moze iSCitati iz ispod prikazane slike.
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RURALNI TURIZAM

seoski turizam - turizam u nacionalnim - pustolovni turizam
vinski turizam parkovima i (avanturisticki)
gastro turizam parkovima prirode - zdravstveni turizam
lovni turizam - vjerski turizam (toplice)

ribolovni turizam - kulturni turizam

SEOSKI TURIZAM

- TSOG ili agroturizam - ruralni kamp
kusaonica - etnosela
izletiste - etnozbirke
ruralna kuca za odmor - seoske manifestacije
ruralni B&B (nocenje s doruckom) - folklor
ruralni obiteljski hotel

TSOG ILI AGROTURIZAM

- usluge nocenja

- usluge prehrane

- ostale usluge aktivnog odmora na turistickom seoskom
obiteljskom gospodarstvu

Slika 2. Shematski prikaz meduodnosa izmedu ruralnog turizma, seoskog turizma te

turizma na turistickom seoskom obiteljskom gospodarstvu/agroturizma

Izvor: Bacac, R.: Priruénik za bavljenje seoskim turizmom, Ministarstvo turizma
Republike Hrvatske, 2011., str. 18.

Kao Sto slika 2. prikazuje, ruralni turizam obuhvaca sve turistiCke aktivnosti, usluge i
oblike turizma koji se mogu naci u ruralnim podrucjima te €ini najSiri pojam, unutar kojeg
se mogu pronaci kulturni, zdravstveni, avanturisti¢ki, gastro, lovni, ribolovni te seoski
turizam. Sljedeci, seoski turizam, je uzi pojam od ruralnog turizma, te se veze za uzu

okolicu sela, sve njene aktivnosti, kao i sam ambijent sela. Stoga, pod seoski turizam,
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pripadaju agroturizam, etnosela te seoska izletiSta, manifestacije i sam folklor.
Posljednji, turizam na seljaCkom gospodarstvu, seljackom domacinstvu, turistiCkom
seljackom obiteljskom gospodarstvu odnosno agroturizam se isklju€ivo odnosi na onaj
oblik turistiCke usluge koji je zapravo nekakva dodatna vrijednost gospodarstvu s
aktivnom poljoprivrednom djelatnoscu, te u kojem se, uz usluge nocenja i prehrane,
nude proizvodi koji su proizvedeni na takvom gospodarstvu, kao i mogucnosti
sudjelovanja u aktivhostima poput berbi (Bacac, 2011.). Unato¢ ovakvoj raspodieli,
nazivi ruralnog turizma, seoskog turizma te agroturizma se vrlo Cesto Koriste

naizmjenicno.

3.3.1. Agroturisticki ruralni turizam

Seljacka gospodarstva pruzaju i omogucuju razliCite oblike odmora, te je jedan od
njih  odmor na seljaCkom gospodarstvu, to jest na poljoprivrednom obrtu,
poljoprivrednom trgovackom drustvu ili registriranom obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu. Takoder, uz odmor u nekom od navedenih gospodarstva, obrta ili
drustva, misli se i na koriStenje usluga poput smjestaja, prehrane i pi¢a, rekreacije te
zabave u obiteljskim zgradama ili u drugim smjestajnim objektima poput hotela,

pansiona ili kampova, koji se nalaze u okviru tog seljackog gospodarstva.

Seljacko gospodarstvo, odnosno seljak sa svojim gospodarstvom, stvara srZz ovog
oblika turizma. Osnovna djelatnost na takvom gospodarstvu jest poljoprivreda, dok
turizam odnosno usluzivanje turista Cini dodatnu djelatnost. Naravno, bez odgovarajuce
opreme | razine organiziranosti, te bez primjereno educiranog osoblja za pruzanje
usluga seljatko gospodarstvo ne bi moglo pruzati te dodatne usluge turistima. Osim
navedenog, ponuda, kao i kvaliteta te ponude, ovisi 0 nekim vanjskim Ciniteljima poput
vizualne, okolisne, klimatske i rekreacijske privlaénosti te opcenito cjelokupne ljepote
tog kraja u kojem se nalazi odredeno seljacko gospodarstvo. Isto tako ovisi o prometnoj
povezanosti te servisnoj i komunalnoj opremljenosti. Ono ¢ime bi se seljacko
gospodarstvo trebalo baviti je poljoprivredna proizvodnja, te se za primjere izdvajaju

povrtlarstvo, vocarstvo, ratarstvo, vinogradarstvo te p€elarstvo. Drugi Cinitelji koji mogu
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utjecati na kvalitetu nekog seljackog turisticCkog gospodarstva ukljuCuju uredenost
dvorista, broj domacih Zivotinja te stambene i gospodarske zgrade u kojima se nalazi
zasebni dio opremljen za boravak i spavanje posjetitelja to jest turista (Demonja i Ruzic,
2010.).

Kao i mnogi drugi objekti u turizmu, i seljacka turisticka gospodarstva se razvrstavaju u
kategorije ovisno o razini usluga koje pruzaju te o razini udobnosti s kojima ti objekti
raspolazu. Primjeri objekata koji su vrlo traZeni u seljaCkom turizmu, no koji se
razvrstavaju izvan kategorija, ukljuCuju pastirske kucice, sjenike te druge objekte koji
inaCe sluze za povremeni boravak seljaka, no koji se takoder mogu koristiti za smjestaj
turista. Nadalje, autori Demonja i Ruzi¢, navode da postoje nekoliko oblika agroturizma

koji se razlikuju putem usluga te putem objekata.
Podjela agroturizma prema uslugama koje pruzaju:

e Samo usluge prehrane,
e Samo usluge smjestaja,

e Usluge i prehrane i smjestaja.

Ovdje, prvi navedeni oblik agroturizma odnosno onaj u kojem se pruzaju samo usluge
prehrane, je zapravo namijenjen za one turiste koji su zainteresirani za samo jednu
stvar, a to je probavanje novih domacih i regionalnih jela, pa tako i pi¢a. Specijalizirani
objekti koji pruzaju takve usluge su naravno restorani, koji su opremljeni i uredeni na
nacCin da se uklapa u tradicionalnu arhitekturu tog kraja, dok su jela i pi¢a takoder
tradicionalni za taj kraj.

Podjela agroturizma prema objektima za odmor:

e Ruralna kuca tradicionalne arhitekture,

e Obiteljski ruralni hotel,

e Ruralne sobe i apartmani tradicionalne arhitekture,
e Ruralne sobe i apartmani nove arhitekture,

e Poljoprivredna gospodarstva s eko ponudom.
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Stovie, postoji i podjela po razligitim vrstama objekata u agroturizmima u kojima se, na
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, pruzaju samo usluge smjestaja. Ovdje se

govori o sljede¢im oblicima objekata:

e Ruralnim ku¢ama tradicionalne arhitekture,
e Obiteljskim ruralnim hotelima,
e Ruralnim sobama i apartmanima tradicionalne arhitekture,

¢ Ruralnim sobama i apartmanima nove arhitekture.

Osim prethodno navedenih i opisanih oblika objekata za prehranu i odmor, obiteljska
poljoprivredna gospodarstva turistima €esto nude i kompletne usluge koje se, osim
prehrane i smjestaja, sastoje od raznih programa izleta, obilaska, sporta i rekreacije ili

¢ak mogucénosti uklju€ivanja u radove unutar gospodarstva.

3.3.2. Ostali oblici turizma u ruralnim prostorima

Pored odmora u seljackim gospodarstvima, unutar ruralnog turizma odnosno
ruralnog podru¢ja moguci su brojni drugi oblici turistiCkih aktivnosti, kao i prilike za
razvoj turizma, ovisno o potraznji turista na trzistu. Tako se na VijeCu Europe izradio

popis mogucih aktivnosti prikazanih u ispod predstavljenoj tablici.
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Tablica 2. TuristiCke aktivnosti na ruralnom podrucju

TURE

PjeSacenje (pjeSacke staze,
prirodni parkovi, fithess staze)
Jahanje (konji, magarci)

Ture u kamp-kucici

Motorizirane ture (sva terenska
vozila, motocikli)

Fitness trening

Zdravstvene pogodnosti

AKTIVNOSTI NA VODI

Ribolov

Plivanje

Boravak na rijekama (kucice na
vodi, amci, teglenice)

Kanu i rafting

Windsurfing

Utrkivanje brzim ¢amcima

Jedrenje

AKTIVNOSTI U ZRAKU

Mali zrakoplovi
Jedrilice, hand-gliding

Baloni na topli zrak

SPORTSKE AKTIVNOSTI

Tenis
Golf

Spustanje i penjanje po stijenama

AKTIVNOSTI OTKRIVANJA,
ZANIMLJIVOSTI, RADNIH PROCESA

Lokalna proizvodnja,

poljoprivredna poduzeca
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e Arheologija

e Podrucja pod restauracijom
e Tecajevi ru¢nog rada
KULTURNE AKTIVNOSTI ¢ UmjetniCke radionice

e Folklorne skupine

e Kulturni, gastronomski i drugi izvori

| podrijetla
AKTIVNOSTI ZDRAVSTVENOG e Fitness trening
KARAKTERA e Zdravstvene pogodnosti

Izvor: Ruzi¢, P.: Ruralni turizam, 2009., navedeno u Demonja i Ruzi¢, 2010., str. 28.,
29.

Unutar tablice 2. se prikazuju skupine aktivnosti razliCitih karaktera koji pokrivaju
drugacije razloge zbog kojih neka osoba putuje, te dalje predstavlja specificne aktivnosti
koji pripadaju tim skupinama. Koristeci ovu tablicu, dolazi do prikazivanja drugih oblika
turizma koji se mogu naci unutar ruralnog turizma, primjerice autori Demonja i Ruzi¢, Ciji

oblici su ve¢ navedeni u prethodnom poglavlju (poglavlje 3.4).

3.4.,2020. - Godina turizma i ruralnog razvoja“

Slijedeci prikazane definicije te primjere destinacija i aktivnosti vezane uz ruralni
turizam, nije teSko pogoditi koji oblik turizma je koriSten kao primjer turizma koji je
prikladan za pandemiju koja je vladala svijetom 2020. godine te koja se jo$ uvijek moze
naci dvije godine kasnije. Turizam u ruralnim podrucjima je tono ono $to su mnogi
turisti trazili. Od manje naseljenosti do aktivnosti koje se odrzavaju na otvorenim
prostorima. Time se za temu Svjetskog dana turizma, 27. rujna 2020. godine, odabrao
.jurizam i ruralni razvoj“, te se iste godine objavio dokument od strane Svjetske

turisticke organizacije odnosno UNWTO-a, koji je sluzio kao podrSka vladama,
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privatnom sektoru i medunarodnim zajednicama kod razvoja turizma u ruralnim

podrucjima na nacin da on doprinosi odrzivom, uklju€ivom i otpornom razvoju.

Konkretniji primjer ove potpore dolazi u obliku pet preporuka koje se dalje dijele na
nekoliko sekcija:

1. ,Postavljanje turizma kao strateSkog stupa u politikama ruralnog razvoja,

2. Turizam za boljitak i op¢e dobro ruralnih zajednica: lzgradnja postenog, ukljucivog,
otpornog i odrZivog sektora,
Nove prilike za turizam i ruralni razvoj: Inovacije, tehnologija i digitalizacija,

4. Razvoj proizvoda i integracija lanca vrijednosti za odrzivo i pobolj§ano iskustvo
putovanja

5. Poticanje odrzivih politika i praksi u ruralnim destinacijama.”

Prvom preporukom, se Zeli prikazati kako bi turizam zapravo doprinio ruralnom
gospodarstvu te uspostavio politike potrebne za njegovo daljnje promicanje. UkljuCuje
se i pruzanje ulaganja, poticaja i smjernica za razvoj i upravljanje turizmom u ruralnim
podrucjima, Sto postaje posebno vazno kod konteksta potpore od COVIDA-19 jer
ruralna podruja mogu bitno doprinijeti oporavku sektora. Posebno se istiCe
usmjeravanje nacionalnih i regionalnih resursa u ulaganje i razvoj javne infrastrukture

unutar ruralnih podrucja, gdje je distanciranje lakSe izvedivo nego u gradovima.

Dalje, navodi se prijedlog da nacionalne, regionalne te lokalne vlasti trebaju uklopiti
turizam unutar svojih razvojnih planova. Bitni Cimbenici koji se ovdje istiCu se odnose na
teritorijalni identitet, specificne znacajke ruralnih odredista, politike za raspodjelu
dobrobiti turizma na odredenim podrucjima te stvaranje turizma koji bi sluZio kao alat za
odrziv, otporan i ukljuciv razvoj ruralnih podrucja. Nac€in na koji bi se koriStenje i dodjela
zemljista, kao i oCuvanje prirodnih, materijalnih i nematerijalnih resursa ucinilo
produktivnijim i uCinkovitijim te planiranje i provodenje programa razvoja ucinilo brzim i

ucinkovitijim je izradom nacionalnih i regionalnih planskih smjernica ili zakonodavstava.

Samo upravljanje turizmom koji za cilj ima razvoj ruralnih podrucja bi trebao ukljucivati

javno-privatna partnerstva te se bazirati na holistiCkom i sustavnom pristupu, unutar
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kojih se svi dionici uklju€uju u projektiranje, evaluaciju i provedbu turisti¢kih politika i
strategija razvoja. Te politike i upravljanje bi takoder trebala ukljucivati rodna pitanja

kako bi se osigurale jednake mogucnosti za sve spolove.

Unutar ruralnih podrucja bi se trebalo stvoriti poticajno okruzenje za ostvarenje
potencijala turizma kod pitanja inovacija, ulaganja, digitalizacije, poduzetnistva, vjestina
te postenih i prihvatljivih uvjeta rada. Navedeno se mozZe posti¢i razvojem osnovne
infrastrukture i usluga, obrazovanjem i obukom, fiskalnom politikom te novC€anim

poticajima.

Promicanje veza izmedu urbanih sredista te ruralnih podru€ja koji ih okruzuju bi
omogucilo Sirenje prednosti sektora te bi pomoglo kod smanjenja pritiska na vrlo
posjecena mjesta u gradovima. Pojedinost koja bi ovdje takoder pomogla je razvijanje
infrastrukture, bila ona digitalna ili prometna, kojom bi se poboljSala dobrobit ruralnih
zajednica te iskustvo posjetitelja. Osim primicanja veza izmedu urbanih i ruralnih
podrucja, stvaranje i promicanje prekograni¢ne suradnje i zajedniCkih strategija i
inicijativa bi osigurala stabilniji pristup te sveukupno vece i bolje u€inke za povezana

podrucja.

Druga preporuka navodi kako bi okoliSna, drustvena, kulturna i gospodarska dobrobit
ruralnih zajednica trebala predstavljati srz nacionalnih, regionalnih i lokalnih politika za
turizam i ruralni razvoj. Posebna pozornost se treba staviti na domorodacke nacine
odnoSenja prema okoliSu i ljudima te postovati sve kulture ruralnih zajednica i promicati
ravnopravno dijeljenje ekonomskih dobitaka. Te iste zajednice ruralnih podrucja bi
trebale biti ukljuCene u sve konzultacijske procese i donoSenje odluka za planiranje i

razvoj turizma.

Osim da zajednice budu upucene u cijeli proces, na vlastima je da konstantno promicu i
priblizavaju moguénost obuke te da privlaCe poduzetnike i struCnjake u ta ruralna
podrucja. Razne turistiCke aktivnosti unutar ruralnih podrucja bi takoder trebale nuditi
poslove i prilike za poduzetnike iz tih zajednica, posebice za one skupine koje su ¢esce
marginalizirane poput autohtonog stanovnistva, Zena i mladih osoba, kako bi se
promicala ravnopravnost. PristupaCnost bi se trebala olak3ati i starijim osobama, kao i

osobama s posebnih potrebama, od lokalnog stanovniStva do posjetitelja.
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Treéi prijedlog se odnosi na promicanje raznih politika kojima se poti€u inovativha
rieSenja, digitalizacija te tehnologija. Uvodenjem tehnoloSkih rjeSenja lokalnim
turistickim tvrtkama, koja su vecinom u obiteljskom vlasniStvu, se omogucava da se
njihov pristup trziStu ubrza. U takvim sluCajevima takoder moze doci do unapredenja
zelene mobilnosti i zelenih proizvoda te razviti turistiCku infrastrukturu, dozivljaje koji se

nude te samu mobilnost.

Zadatak nacionalnih, regionalnih i lokalnih vlasti te privatnog sektora je da se ruralnim
podrucjima osigura jednaka razina povezanosti i pristupa tehnologiji koja se osigurava
urbanim podrucjima. Ovime se zapravo izbjegava osje¢aj da su ruralna podrucja
,Zapostavljena“ u kontekstu tehnologije, te se pridonosi poboljSanju sigurnosti nekog
turistiCkog iskustva kao i njegove kvalitete. Ista tehnologija bi se trebala koristiti i kod
planiranja, izrade i upravljanja strategija turizma kako bi se cijeli proces olakSao i

ubrzao, te kako bi se potrebne informacije lakSe dijelile sudionicima.

Cetvrtim prijedlogom se sugerira kako bi se razvoj turistiékih proizvoda te iskustava u
ruralnim podrucjima trebao voditi na temelju prednosti i moguénosti ruralnih destinacija,
koji su utemeljeni prethodnom procjenom, kako bi se na korektan nacin definirao
potencijal te dalje stvorilo odgovarajuce okruzenje, plan razvoja i strategija koji bi bili
izvedivi i odrzivi.

Kao i kod prethodnih prijedloga, razvoj proizvoda i usluga bi trebao biti proces u koji su
uklju€eni svi dionici i sektori. Time bi se osiguralo da ruralne zajednice osjecaju i imaju
vlasnistvo nad svojim teritorijem, ali i nad svojim nacinom Zivota i resursima koji ih

okruzuju.

Stvaranje i promicanje tematskih ruta, veza ili putovanja koja povezuju razli€ite ruralne
destinacije dovelo bi do suradivanja izmedu tih povezanih destinacija, $to bi dalje
dovelo do bolje povezanosti i buduce suradnje. Nadalje, jaCanjem marketinga i
promoviranja ovakvog oblika turizma, pogotovo u vrileme pandemije, donosi priliku za
privlaCenje novih posjetitelja ali i pomaze kod obrazovanja posjetitella o vaznosti
njihovog doprinosa lokalnim zajednicama. Druge moguénosti edukacije ukljucuju

obrazovne programe i aktivnosti za djecu i mlade o zemlji, kulturi i obi¢ajima.
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Posljednji, odnosno peti prijedlog navodi kako bi turizam trebao biti ukljuCen kao
sredstvo za postizanje ruralnog razvoja, sve u okviru Agende 2030. te ciljeva odrzivog
razvoja. Osim tih ciljeva, navodi se i implementiranje koncepta ,pametnih destinacija“
koji se sastoji od pet temelja: upravljanja, inovacija, tehnologije, pristupanosti te

odrzivosti.

Zadatak nacionalnih, regionalnih i lokalnih vlasti kao i privatnog sektora te zajednice
trebao bi biti promicanje odrzive prakse kojom bi doSlo ucinkovitijeg koriStenja lokalnih
resursa, smanjenja otpada i emisija, zabrane upotrebe jednokratne plastike i drugih

Stetnih tvari, provodenje programa recikliranja te povec¢ana energetska ucinkovitost.
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4. TURIZAM | ODABRANE ZEMLJE MEDITERANA

SadrzZaj ovog poglavlja uklju€uje kratki prikaz odabranih zemalja opcenito te prikaz
njihovog turistickog sektora. Dalje slijedi prikaz ruralnog turizma specificno, te njegova
razvijenost unutar svake zemlje. Za kraj slijede izazovi razvoja ruralnog turizma, koji ¢e
se prvotno prikazati na razini turizma opcenito te ¢e se zatim prikazati i usporediti na

primjerima Hrvatske, Italije i Turske.

4.1.Hrvatska

Zemlja smjestena na sjeverozapadnom dijelu Balkanskog poluotoka s izlazom na
Jadransko more, Hrvatska zauzima poprilicno dobar geoprometni polozaj. Teritorij se
sastoji od nekoliko glavnih regija, Slavonija odnosno kontinentalni dio omeden rijekama
Savom i Dravom, planinski krajevi Lika i Gorski kotar u srediSnjem dijelu te uzduz
Jadranskog mora se protezu Istra i Dalmacija koje uokviruje vise od 1,100 otoka te
manjih otoCica.

Osim raznolikosti u reljefu i klimi, flora i fauna su takoder brojni u svojoj raznovrsnosti.
To je vidljivo u €injenici da je 9,3% odnosno 409 podrucja Hrvatskog teritorija zasticeno,
bilo ono unutar 8 nacionalnih parkova, 12 parkova prirode, 2 stroga rezervata, 79
posebnih rezervata ili ostalih zasticenih podru€ja pod koje pripadaju regionalni parkovi,
spomenici prirode, znacajni krajobrazi, parkovi-Sume te spomenici parkovne arhitekture

(Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja, 2022.).

Slijedeci dugu Hrvatsku povijest, punu razli¢itih utjecaja sa razli€itih strana, povijesna
ostavstina se moze pronaci gotovo posvuda. Tako se mnoga dobra, materijalna, njih 10,
i nematerijalna, njih 17, mogu prona¢i na UNESCO-vim popisima Svjetske bastine
(Ministarstvo kulture i medija, 2022). Osim navedenih, postoje i mnogo veci popis drugih

dobara na UNESCO-vom Pristupnom popisu.
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4.1.1. Turizam u Hrvatskoj

Turizam, u Hrvatskoj, predstavlja vrlo bitnu gospodarsku aktivnost te klju¢ni izvor
prihoda. Zbog svojeg polozaja i prirodne raznolikosti, Hrvatska je ve¢ dugo vrijeme veca
turistiCka destinacija. Masovni oblik turizma se prosirio na Hrvatsku tokom 1960-ih i
1970-ih godina, no zbog Domovinskog rata 90-ih godina taj trend je naglo prestao
(Orsini i Ostoji¢, 2018.). Taj broj lagano pocinje rasti nakon 1995. godine te nakon 2000.
godine dolazi do velikog skoka u dolascima ¢ime se Hrvatska ponovno predstavlja kao
traZena destinacija. Desetljeéima kasnije, turistiCka industrija se oporavila te predstavlja

sektor na koji se gospodarstvo uvelike oslanja.

Unato€ velikom broju kulturne, kako materijalne tako i nematerijalne bastine, Hrvatska
se predstavlja kao zemlja sunca i mora, Sto dalje utjeCe na veliku posjecenost obali

tokom ljetnih mjeseci odnosno na sezonalnost, vidljivo na ispod prikazanom grafikonu.

Grafikon 1. Broj dolazaka po mjesecima u 2019.

Broj dolazaka u 2019.

— Broj Dolazaka
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4,325,686

/
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/ 2,170,611
1,569,271 ‘ N

1,105,999 ‘ 1,076,316

SijeCanj Veljaéa Ozujak Travanj Svibanj Lipanj Srpanj Kolovoz Rujan Listopad Studeni Prosinac

lzvor: Izrada autora prema: Drzavni zavod za statistiku: Turizam u brojkama 2019,

Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, 2020., str. 19.
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Kao Sto se na grafikonu 2. prikazuje, lako se moze iSCitati skok broja dolazaka iz
sijeCnja koji iznosi 207 tisu¢a, na travanj koji iznosi 1 milijun te na srpanj i kolovoz koji
iznose 4 milijuna dolazaka. Takva razlika u broju dolazaka po mjesecima je vidljiva ve¢
godinama te potvrduje veliCinu sezonalnosti. Naravno taj problem se Cesto spominje te
postoje razli€iti pokusaji kojima se turiste primamljuje u unutradnje dijelove Hrvatske kao

i posjecivanje u ostalim mjesecima godine.

Takav primjer je ,Hrvatska 365“ projekt Ciji je cilj razvoj predsezone i posezone
odnosno razvoj i jaCanje perioda izvan glavne sezone te njezino produljenje. Projekt je
pokrenut krajem 2014. godine, te je 2015. godine implementiran. Kao konacni cilj je
postavljen rast predsezonskog i posezonskog prometa za 30% do 2020. godine, u
odnosu na promet 2013. godine (Hrvatska turistiCka zajednica, 2014.). Broj dolazaka u
pred i post sezoni su uistinu rasli, no zbog pandemije u 2020. godini ti brojevi su pali te
se 2021. godine lagano oporavljaju (Drzavni zavod za statistiku, 2013., 2019., 2020.,
2021.).

Osim projekta, unutar Strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine
(2013.), pod razvojna nacela Hrvatskog turizma do 2020. godine se postavlja deset
nacela medu kojima se nalaze nacela ,viSe od sunca i mora“ te ,turizam na cijelom
prostoru“. Njihova osnovna ideja je razvijanje i komercijaliziranje novih turistickih
dozivljaja te poticanje razvoja proizvoda i podrucja u kontinentalnoj Hrvatskoj. Takoder
se prikazuju takozvani ,dominantni proizvodi“ koji individualno u strukturi prihoda
doprinose minimalno 5%. Oni uklju€uju: sunce i more, nauti¢ki turizam, poslovni turizam
i kulturni turizam. Te ,proizvodi s izraZzenom perspektivom razvoja“ unutar kojih se
ukljuCuju zdravstveni turizam, cikloturizam, gastronomija i enologija, ruralni i planinski
turizam, golf turizam, pustolovni i sportski turizam te ekoturizam. Upravo ti proizvodi
prikazuju trzista koja postoje na teritoriju Hrvatske, te Ciji daljnji razvoj bi bio pozitivan
korak prema smanjenju sezonalnosti i smanjenju tereta koji trenutni, kupaliSni turizam

stavlja na obalne dijelove.
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4.2. Italija

Smjestena na poluotoku u Sredozemno more, ltalija se nalazi na juznom dijelu
srediSnje Europe. Sjever ltalije zauzimaju Alpe, koje ju odvajaju od susjednih drzava,
Jadransko more na sjeveroistoku, Jonsko more na jugoistoku, Tirensko more na
jugozapadu, Ligursko more na sjeverozapadu te Sredozemno more, ¢ime nije tesko

povjerovati da Italiju predstavljaju neki od najslikovitijin krajolika.

Sam teritorij Italije je vecinski raspodijeljen izmedu brdovitih i planinskih podrucja, dok
tek jednu petinu ukupne povrsine sacinjavaju ravnice. One se mogu naci u Padinskim
nizinama. Planinski lanci Italije, koji pokrivaju viSe od jedne trecine teritorija, dijele se na
dva planinska sustava, Alpe i Apenine. Treci planinski sustav se moze pronaci na otoku
Sardiniji.

Zbog takve podjele i razlike u terenu, flora Italije takoder sadrzava razine razliitosti.
Zone u kojima prevladavaju razli€iti oblici vegetacije ukljuCuju zonu Padinske nizine,

zonu Alpi te zonu Sredozemno-Apeninskog prostora.

Prema Knights (2022.), Italija u 20. stolje¢u dozivljava veliku promjenu te se drzava iz
visoko tradicionalnog i poljoprivrednog drustva preporodila u progresivnu i
industrijaliziranu drzavu. Unato€ politi€kom ujedinjenju, dugi niz godina je regionalni
identitet stvarao prioritet. Sirenje nacionalnog $kolskog programa, kao i utjecaja
televizije i ostalih masovnih medija pomoglo je da se te regionalne razlike smanje. Isto

tako, integriranje u Europsku uniju dovodi daljnjeg napretka.

4.2.1. Turizam u ltaliji

Turizam predstavlja izniman udio nacionalnog gospodarstva Italije te se nalazi u
centru vladine politike o gospodarskom razvoju. Prema broju zaposlenih osoba, usluzni
sektor; unutar kojeg se svrstava i turizam te druge slicne djelatnosti, predstavlja jedan

od najvaznijih sektora u ltaliji. Te ono Sto potvrduje Cinjenicu da je Italija poznata
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turisticka destinacija je Cinjenica da je broj dolazaka turista od 1995. godine iznosio 55
milijuna, te je do 2019. godine iznosio 95 milijuna. Taj broj je naravno pao sljedece,
2020. godine, te iznosio 38 milijuna (The World Bank, 2022.).

Vec¢ stoljeCima, talijanski povijesni gradovi predstavljaju bitna odredista mnogih putnika.
Time je zasluzan i ,Grand Tour” turizam, koji je prezentirao vazan &in u Zivotu za
obrazovane mladi¢e. Masovni oblik turizma zapocinje sa Thomasom Cookom, sredinom
19. stolje¢a, i njegovim organiziranim obilascima kulturnih srediSta smjeStenim u
Europskim zemljama. Te rute su Cesto ukljuCivale talijanske gradove, $to je oCekivano,
jer se ltalija nalazila na Celu umijetniCkih te intelektualnih razvoja. Time je zapocCeo
dosljedni rast turisticCkog sektora Italije, kao i ulaganja u njegovo promicanje (Black,
1992.). Rezultat toga je turizam kao nezanemariv dio regionalnog te nacionalnog
gospodarstva Italije.

lako je Italija okruzena morima te je kupaliSni turizam definitivno vidljiv, kulturni oblik
turizma dominira, te se spomenuta kulturna sredidta odnosno gradovi predstavljaju kao
glavna turisticka odredista u Italiji. Taj podatak se prikazuje u dokumentu Bance d'ltalia
(2020.), u kojem se prikazuju razliCiti statistiCki podatci iz turistickog sektora iz 2019.
godine. Jedan od tih skupina podataka ukljuuje prihode od medunarodnog turizma

raspodijeljenim po talijanskim zemljopisnim podrucjima, prikazano na grafikonu ispod.
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Grafikon 2. PotroSnja stranih turista u Italiji u 2019., prema zemljopisnom podrucju

PotroSnja stranih turista u italiji 2019.

B

7

s Centar =Jug i otoci = Sjeverozapad = Sjeveroistok = Neopredijeljeno

Izvor: Eurostat: Survey on International Tourism, Banca d'ltalia, 2020., str. 5.

Najveci udio na grafikonu 2. zauzima ,centar® odnosno sredi$nja regija sa 29%, zatim
.Sjeverozapad® sa 27.3% i ,sjeveroistok” sa 27.2%, nakon kojeg slijede ,jug i otoci“ s
14.7% te ,neopredijeljeno” sa 1.8%. Razlog zasto je srediSnji dio atraktivan su vec

spomenuti gradovi kulture odnosno ,gradovi umjetnosti®.

4.3.Turska

Turska je zemlja koja se nalazi izmedu Azije i Europe, te Ciji je polozaj tokom
povijesti imao ulogu prepreke ili veze izmedu tih kontinenata. Planinski teren prevladava
teritorijem Turske, tako da se nizine mogu naéi na obalnim podrucjima. Upravo ta
obalna podrucja ujedno Cine oko tri Cetvrtine ukupne granice Turske, te uklju€uju Crno
more, Egejsko more i Sredozemnog mora, kao i takozvane Turske tjesnace koje

sacinjavaju Bospor, Dardaneli te Mramorno more.

Unutrasnji, kopneni predio Turske koristi se za poljoprivredu, te, prema Dewney i Yapp

(2022.), zauzima jednu treCinu ukupne kopnene povrSine. Oko jedne treCine tog
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zemljista se koristi za ispasu, dok oko jedna polovina koristi za ratarske kulture. Nakon
pojave i daljnjeg koristenja traktora u 1950.-im godinama, dolazi do povecéanja obradivih
povrSina, vec¢inom pasnjaka. Nadalje, od 1960.-ih godina, taj omjer ostaje poprilicno
stabilan. Osim pasnjaka, manji udio obradivih povrsina pokrivaju voénjaci, povrtnjaci,

vinogradi te maslinici.

4.3.1. Turizam u Turskoj

Usporedno s razvojem turizma u ostatku svijeta, slijedeci 1980-te godine, turizam
u Turskoj se poCeo razvijati ubrzanim tempom. Rangiran uz druge izvore deviznih
prihoda, turizam zauzima drugo mjesto, nakon izvoza industrijske robe. Poduprti
drzavnim subvencioniranjem, broj dolazaka turista kao i sami prihodi od turizma su se
postepeno povecavali. Osim subvencioniranja, jos jedna pojedinost koja je pripomogla
takvom razvoju je zakon broj 2634 pod imenom ,Numerirani zakon o poticanju turizma“
koji je, uvodenjem 1982. godine, zamijenio stari zakon (Keskin i Cansiz, 2010.). Ovim
zakonom se ,osigurava provedba potrebnih mjera. Poduzimaju se potrebne mjere za
regulaciju i razvoj turistickog sektora i davanje dinamicne strukture i nacina rada ovom
sektoru.”“ Takoder uklju€uje ,odredbe koje ureduju sektor turizma, ukljuujuéi definicije
kulturnog, ocCuvanja turizma, razvoj regija, turistickin podrucja, turistiCkih sredista i
nacina osnivanja, razvoj tih regija, podrucja ili sredista, poticanje, regulacija i inspekcija

turistiCkih ulaganja i objekata.“ (Ministry of Culture and Tourism, 1982.).

Autori Keskin i Cansiz dalje navode kako se nakon 1980-ih godina u Turskoj pojaCava
stimuliranje privatnog ulaganja u turizam, za svrhu razvijanja tog sektora, rezultirajuci u
kontinuiranom povecéanju medunarodnih turistiCkih dolazaka. Taj broj je s 1,3 milijuna u
1980. godini porastao na 26 miljuna u 2008., te je 2019. godine iznosio 45 milijuna
dolazaka. Naravno zbog pandemije COVID-19 taj broj je 2020. godine pao na 12
milijuna te je porastao na 24 milijuna 2021. godine (General Directorate of Investment

and Enterprises, 2021.).
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Kao daljnje pokusSaje razvijanja sektora, autor Akca (2006.) navodi proces koji zapocinje
pocCetkom 1990-ih godina, kada dolazi do odluke diverzificiranja turizma u Turskoj, kao
pokusSaja kvalificiranja sa zapadnim zemljama. Glavna ideja tog novog koncepta je
aktivnost u Cetiri godiSnja doba, diliem zemlje uz vrednovanje ekoloskih, kulturnih te
povijesnih potencijala Turske. Ono Cime je ovaj koncept rezultirao su dvije vrste turizma.
Prva vrsta ukljuuje vodeni, botanicki, termalni, tjelesno-rekreacijski, zdravstveni, vjerski
te kulturni turizam. Dok druga vrsta ukljuCuje zimske sportove, lovni i ribolovni, golf

turizam te promatranje ptica i kampiranje.

4.4. Analiza ruralnog turizma u odabranim zemljama

Teritorij Europske unije, koji se sam po sebi poprilicno velik, je prekriven ruralnim
podruc¢jima te je taj postotak u 2018. godini iznosio 83% ukupnog teritorija s 30.6%
stanovniStva Europske unije. To isto stanovniStvo ima vecéi rizik od siromastva i
socijalne isklju¢enosti, za razliku od stanovnistva u gradovima (European Commission,
2020.). Daljnjim istrazivanjem o problemima koji se javljaju kod zivota u ruralnim
prostorima, dolazi do postavljanja dugoro€ne vizije za ruralna podrucja Europske unije
do 2040. godine (European Commission, 2022.). Usvajanjem ove vizije dolazi do
obvezivanja Europske komisije na uspostavljanje Ruralnog pakta. Prosinac 2021.
godine donosi osnivanje zajednice Ruralnog pakta, sastavljene od mnogobrojnih
pojedinaca i organizacija, koji podrzavaju ciljeve ruralne vizije te u planu imaju njihovo
ostvarenje. Upravi ti €lanovi zajednice imaju priliku prikazati i objasniti ideje i akcije
kojima bi se postizali ciljevi Ruralnog pakta. Ti ciljevi, ujedno sa dugoro¢nom vizijom,

prikazuju Cetiri podrucja djelovanja:

1. Jacanje ruralnih podrucja kroz lokalne zajednice,

2. Povezivanje ruralnih podru¢ja medusobno i s urbanim podrucjima,

3. UCiniti ruralna podrucja otpornijim kroz oCuvanje prirodnih i kulturnih resursa,
4

. UCini ruralna podrucja prosperitetnijim putem diverzifikacije aktivnosti.
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Putem sljedecih potpoglavlja prikazati ¢e se kratki razvoj ruralnog turizma u odabranim

zemljama te njegovo stanje u brojkama.

4.4.1. Hrvatski ruralni turizam — nove perspektive

Ruralni prostor na podruc¢ju Hrvatske zauzima 97,5% cjelokupnog teritorija, s 78,9%
stanovnistva drzave. Prema kriterijima OECD-a (2011.) za urbana i ruralna podrucja

koja glase da je neko mjesto:

e ,Pretezno urbano, ako je udio stanovniStva koje Zivi u ruralnim lokalnim
jedinicama manji od 15%,

e Znacajno ruralno, ako je postotak stanovnistva koje Zivi u ruralnim lokalnim
jedinicama izmedu 15% i 50%,

e Pretezno ruralno, ako je udio stanovniStva koje Zivi u ruralnim lokalnim jedinicama

veci od 50%.°

Prema tim kriterijima, autor Cagalj (2021.), 14 Hrvatskih Zupanija se moze svrstati u

pretezno ruralna podrucja, dok se u znacajno ruralna podrucja moZe svrstati 6 Zupanija.

Dugi niz godina, za ruralni prostor Hrvatske nije postojala razina zanimanja te se na te
prostore gledalo kao izvorom jeftine radne snage za korist razvoja gradova i industrije.
Nakon povecéanja vaznosti politike za jaCanje ruralnog razvoja te njeno uvrstavanje
medu razvojne prioritete Europske unije, taj odnos se mijenja. Intenzivni rast turizma sa
sobom donosi i povecanje pozornosti koje drustvo daje ruralnim podrucjima unutar

Hrvatske.

Razlikovanjem obiljezja ruralne arhitekture te tradicije, unutar Hrvatske mogu naci

sljedeca ruralna podrucja:

e ,Slavonija, Baranja i Srijem,

e Hrvatsko Zagorje, Prigorjem Medimurje i Podravina,

30



e Posavina, Pokuplje i Moslavina,
e Gorski kotar i Zumberak,

e Lika i Kordun,

e |Istra i Hrvatsko primorije,

e Dalmacija.”

Ova podijela se vecinski podudara i sa ispod prikazanom slikom, koja prikazuje turistiCke

regije Hrvatske te koliko je ruralni turizam dostupan u njima.

Tablica 3. Sustav turistickih proizvoda prema turistiCkim regijama Hrvatske

Turisticke regije Ruralni turizam
Kvarner
Dalmacija Zadar

Dalmacija Sibenik

Dalmacija Split

Dalmacija Dubrovnik

Lika Karlovac

SredisSnja Hrvatska

Slavonija

Zagreb

Legenda

: . . e Proizvod nije
Primarni proizvod Tercijarni proizvod
dostupan

lzvor: lzrada autora prema: Hrvatski sabor: Strategija razvoja turizma Republike

Hrvatske do 2020. godine, 2013., Narodne novine, Dostupno na: https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2013 05 55 1119.html



https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2013_05_55_1119.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2013_05_55_1119.html

Unutar tablice 3. je vidljivo da je ruralni turizam primarni proizvod u regijama Istra, Lika
Karlovac, SrediSnja Hrvatska i Slavonija, sekundarni proizvod u regijama Dalmacija
Sibenik i Dalmacija Split, tercijarni proizvod u regijama Kvarner, Dalmacija Zadar i

Dalmacija Dubrovnik te u Zagrebu nije dostupan.

Sam razvoj ruralnog turizma, u Hrvatskoj, svoj poCetak ima poCetkom 1990-ih godina,
kada se pokrece inicijativa za razvoj ruralnog turizma od strane Ministarstva turizma. U
poCetku dolazi do njegovog prekidanja, no 1998. godine dolazi do osnazivanja razvoja
turizma unutar seoskih domacinstava te seoskog turizma u Hrvatskoj opcenito. Iste
godine se u Hrvatskoj mogu naci 32 novo registrirana turisticka seoska domadinstva,
nakon €ega se osniva i VijeCe za ruralni razvoj, koje kasnije postaje Savjet za razvoj
malog i srednjeg poduzetnidtva u turizmu s naglaskom na ruralni turizam. Od Hrvatskih
Zupanija, Istarska Zupanija se, kao jedinica regionalne samouprave, prva ukljuuje u
ruralni turizam. Njezin razvoj prednjaci pokraj drugih Zupanija te se u Strategiji razvoja
turizma RH do 2020. godine (2013.) navodi kako je Istra iznimka u sporom razvoju

ponude ruralnog turizma.

Prema autoru Demonja (2014.) postoje dva znaCajna razdoblja na koja se razvoj
ruralnog turizma u Hrvatskoj moze podijeliti. Prvo razdoblje zapocCinje 1995. godine te
zavrSava 1999. godine, tokom koje dolazi do usvajanja Nacionalnog programa razvoja
malog i srednjeg poduzetniStva u turizmu, s naglaskom na odrzivi razvoj turizma unutar
ruralnih podrucja. Nakon prvog razdoblja slijedi pauza, koja traje nekoliko godina te
tokom koje su aktivnosti takoder pauzirane. Drugo razdoblje pocinje krajem 2003.
godine, kada Vlada Republike Hrvatske zapoc€inje s konkretnijom brigom o ruralnim
podrucjima i gospodarskim aktivnostima koja se odrzavaju na tim podrucjima, te

svjedoCi pomaku u razvoju ruralnog turizma.

Prema autoru Obajdin (2014.) unutar ruralnih podrucja u Hrvatskoj mogu se pronaci

sljedece vrste objekata:

e ,TuristiCka seljacka obiteljska gospodarstva,
e Obiteljska poljoprivredna gospodarstva,

e Vinski podrumi i vinske ceste,
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o |zletiSta i restorani,

e Kuce za odmor, sobe, apartmani i kampovi,

e Eko-etno sela i gospodarstva s eko-zbirkama,
e Eko gospodarstva i eko proizvodnje,

e Tematske ceste i putevi te itinerari i staze.”

Kada se govori o smjestajnim kapacitetima unutar Hrvatske, njihov broj, podijeljen po

vrsti objekta, kroz godine 2016. do 2019. je vidljiv u narednoj tablici.

Tablica 4. Broj objekata po vrsti, od 2016. do 2019. godine

Vrsta objekta 2016. 2017. 2018. 20109.
Hoteli 170.696 170.571 172.573 176.432
Kampovi 248.487 246.393 241.878 247.372
Objekti u
seljackom 1.646 1.947 2.251 2.469
domacdinstvu
Objekti u
506.356 555.882 604.052 632.987
domacinstvu

lzvor: eVisitor: Smijestajni kapaciteti Hrvatskog turizma, 2020., Hrvatska turistiCka

zajednica, str. 3.

U tablici 4. je vidljivo kako broj objekata u domacinstvima i seljackim domacinstvima iz
godine u godinu raste. Kod objekata u seljackim domacinstvima se vidi povecanje od

50%, dok kod objekata u domacinstvu povecanje od 25%.
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Prosle, 2021. godine, dolazi do pokretanja kampanje pod imenom ,Dozivi domace.
Istrazi ruralnu Hrvatsku!“ od strane Hrvatske turistiCcke zajednice (2021.). Kao cilj
kampanje se postavilo poticanje domaceg turistiCkog prometa te upoznavanje s
ruralnim destinacijama Hrvatske. Koriste¢i video materijale, prikazane su ponude koje
se nude unutar ruralnih podru¢ja Hrvatske. Prvi dio kampanje se prikazao kao
uspjeSnim te se u Parku prirode Papuk, tokom prvih sedam mjeseci, ostvarilo 48% viSe
posjecenosti u odnosu na 2019. godinu koja se smatra rekordnom. Dalje, u Muzeju
krapinskih neandertalaca broj individualnih posjetitelia se povecao za 12% naspram
2019. godine.

4.4.2. Revitalizacija ruralnog turizma u Italiji

Tokom perioda od 1950-ih do 1970-ih godina unutar ruralnih podrucja u Italiji dolazi
do ogromne depopulacije, kao i napustanja poljoprivrednih imanja, i to najviSe manijih
imanja koja su se bavila proizvodnjom izvornog poljopriviednog proizvoda. Zbog
navedenih problema, ali i drugih izazova poput mijenjanja trendova, 1985. godine
talijanska vlada donosi ,Zakon o agroturizmu®. Vazno je napomenuti da se u ltaliji pojam
ruralni turizma i pojam agroturizam koriste naizmjeni¢no, iako postoje pokusaji
razdvajanja i razlikovanja ta dva pojma. Tim zakonom se daje prilika da se revitalizira
selo i poljoprivreda u turizmu kao oblik dopunske djelatnosti putem koje bi turistiCka
seoska obiteljska gospodarstva dobivala dodatni prihod, kao i priliku da lakSim putem
plasiraju svoj poljoprivredni proizvod. Putem tog zakona, svaka talijanska regija je
dobila mogu¢nost da donese svoj vlastiti zakon o agroturizmu, koji bi bio detaljniji i
opsezniji, te koji bi obuhvatio neke teritorijalne specifiCnosti (Bacac, 2011.).

Klasifikacija odnosno standardi kvalitete turistiCkih seoskih obiteljskih gospodarstava,
koji su propisani pojedinacnim zakonima regija, predstavljaju minimalne uvjete potrebne
za odredene kategorije. Ovdje je, takoder, svim regijama omoguéeno da propiSu vlastitu
obveznu klasifikaciju i standardizaciju, koja se referira, uvazava i poS$tuje teritorijalne i

kulturolo$ke specifi¢nosti.
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Standardi kvalitete su podijeljeni u dvije skupine. Obvezni standardi, koje moraju imati
sva gospodarstva, obuhvacaju neke minimalne uvjete za smjeStaj i usluge, kao i
kriterije za registriranje, uskladivanje sa sanitarno-higijenskim normama te osiguranje
gostiju i objekata. Te dodatni standardi, koji utie¢u samo na klasifikaciju, te obuhvacaju
aktivnosti, to jest dodatne sadrzaje i usluge, koji se mogu nuditi na gospodarstvu, poput

dodatnog komfora i opreme.

Ispod predoCena slika prikazuje znakove obiljezavanja kategorije turistiCkih seoskih
obiteljskih gospodarstava, odnosno klas Zita, u kojem jedna klas oznaCava najnizu

kategoriju dok tri klasi oznaCavaju najvisSu kategoriju.

Slika 3. Znakovi obiljezavanja kategorije turistiCkih seoskih obiteljskih gospodarstva

lzvor: Bacac, R.: Priruénik za bavljenje seoskim turizmom, Ministarstvo turizma
Republike Hrvatske, 2011., str. 183.

Klasifikacija 1 klasa zita signalizira da neko gospodarstvo obuhvaca sve obavezne i

propisane standarde odnosno postuje neke minimalne uvijete.

Klasifikacija 2 klasa Zita predstavlja gospodarstvo koji takoder obuhvaca minimalne
uvijete, no uz njih i dodatne standarde: ostvarivanje direktne prodaje svojih
poljoprivrednih proizvoda, postivanje barem pet drugih uvjeta iz popisa ,Uvjeti po
izboru“ navedeni unutar Zakona, imati tradicionalnu gradnju, imati proizvodnju
tradicionalnih proizvoda ili bioloSku proizvodnju te posljednje posjedovati ,certifikat o

osposobljenosti voditelja imanja za agroturistickog tehnicara“.

Posljednja klasifikacija 3 klasa zita takoder zahtjeva minimalne uvjete, te kao i
klasifikacija 2 klasa zZita, neke dodatne standarde. U ovom slucaju ti standardi ukljucuju:

ostvarivanje direktne prodaje vlastitin poljoprivrednih proizvoda, ispunjavanje barem
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devet drugih uvjeta iz popisa ,Uvjeti po izboru®, posjedovanje ,certifikata o
osposobljenosti  voditelja imanja za agroturistickog tehniCara®, posjedovanja
arhitektonskih, botanickih i povijesnih vrijednosti unutar svog gospodarstva te imati

proizvodnju tradicionalnih proizvoda ili bioloSku proizvodnju.

ZaCetkom u 2013. godini, Italija pocCinje koristiti novi zastitni znak, vidljiv na slici 5. i

naziv sektora, ,Agriturismo lItalia“, uz koji dolazi i novi sustav klasificiranja.

N

Slika 4. Zastitni znak Agriturismo lItalia

lzvor: Agriturismo Italia: The Agriturismo Italia trademark, 2022., Dostupno na:

http://www.agriturismoitalia.gov.it/en/agriturismo-italia-trademark

Prikazanim zastitnim znakom se Zeli osigurati da se farme koje posluju u skladu s
propisima i zakonima, istaknu. Slicno kao i kod klasificiranja kvalitete hotela, postoji
Zelja da se javnosti i mogucim turistima prikaZe razina udobnosti, razlike u uslugama te
kvaliteta prirodnog okoliS8a koje poljoprivredna gospodarstva s kvalifikacijom nude.
lzgled zaStitnog znaka je osmiSljen sa cillem da ne postoji zabuna o obliku
gospodarstva. Uz boje talijanske zastave, prikazuje se ikona kuce koja predstavlja
usluzni objekt, te ikona stabla koja simbolizira okruzenost prirodom. Navedena slika je
dalje okruzena suncokretom. Osim zastithog znaka, simbol putem kojeg je vidljivo o

kakvom gospodarstvu je rije€¢ odnosno klasifikacija farme prikazan je na slici 6.
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Slika 5. Znakovi za obiljezavanje klasifikacije farmi

lzvor: Agriturismo Italia: The Agriturismo Italia trademark, 2022., Dostupno na:

http://www.agriturismoitalia.gov.it/en/agriturismo-italia-trademark

S moguénoséu Klasificiranja od 1 do 5 simbola, ovisno o obliku poljoprivredne
proizvodnje, karakteristika krajolika ili veliCine poduzeca, svaka farma se oznaCava sa
odgovarajuc¢im simbolom, uzimajucéi u obzir neke posebnosti regionalnih karakteristika u
kojima se gospodarstvo nalazi. Kako bi se znakovi povezali, kod klasificiranja farmi se

koristi suncokret, koji kod zastitnog znaka okruzuje farmu.

Prema statistickom izvjeSéu Istat-a (2021.), odnosno Talijanskog nacionalnog zavoda
za statistiku, u 2020. se u ltaliji nalazilo 25.060 agroturistickih poduzeéa, sto je 2% vise
nego prethodne godine. Najveci porast, od 3.5%, se biljezi u sjeveroisto€noj regiji, dok
se porast od 3.4% biljezi na jugu. Ispod predoCenim grafikonom prikazuju se brojevi

aktivnih agroturisti¢kih gospodarstava.
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Grafikon 3. Broj aktivnih agroturistickih gospodarstava od 2008. do 2020. godine

Broj agroturisti¢kih gospodarstava
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= 23,406 = 23,615 - ”
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Izvor: Izrada autora prema: Istat: Aziende agrituristiche in Italia, 2009.-2021., Dostupno

na: https://www.istat.it/it/archivio/aziende+agrituristiche?page=1

Iz grafikona 3. je vidljivo kako broj agroturistiCkih gospodarstava u Italiji raste iz godine u
godinu te ih se izmedu 2008. i 2020. godine osnovalo 6,580 $to je porast od 35.61%.

4.4.3. Diverzifikacija turisticke ponude Turske

Kao zemlja Ciji se veliki udio teritorija koristi u svrhu poljoprivrede, Turska posjeduje
odliénu podlogu za razvoj ruralnog turizma. Mogucnost koja se ne iskoristava koliko bi
mogla, te se takoder ne zabiliezava i mjeri. Tokom pocCetaka plana diverzificiranja

turizma Turske, 1990-ih godina, u srpnju 1992. godine dolazi do odobrenja Akcijskog
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plana za turizam, od strane Europskog vije¢a, Sto predstavlja bitan korak prema
naprijed za turizam u Turskoj. Aktivnosti, navedene prema Kusat (2016.), u tome planu

navode na:

 ,Sirenje turistickih tokova prema manje razvijenim regijama,
e Razvoj projekta kulturnog, ruralnog, omladinskog i socijalnog turizma,

e Zastita okolisa.”

Nakon pocCetaka zanimanja za ruralni turizam, bitnu ulogu u daljnjem Sirenju interesa za
ruralni razvoj u Turskoj imala je Radna skupina za ruralni razvoj, osnovana od strane
Ministarstva poljoprivrede i ruralnih poslova Turske. Ostvarenjem punopravnog Clanstva

u Europskoj uniji, Turska uzima priliku da detaljnije prouci politike regionalnog razvoja.

Nakon uklju€ivanja ruralnog turizma u Strategiju Turskog turizma do 2023. godine,
Tursko Ministarstvo poljoprivrede i ruralnog poslovanja je ukljuCeno u programe
potpore, osiguranih od strane Europske unije, $to je bio daljnji pokreta¢ za druge

inicijative (Yozukmaz, 2014.).

Jedan takav primjer je IPARD odnosno Instrument pretpristupne pomodéi u ruralnom
razvoju, koji ve¢ nekoliko godina pomaZze Turskoj oko provedbe pravne steCevine i
uskladivanja sa strukturama Europske unije kroz financijsku pomoc¢. Ovaj instrument
usmjeren je na razvoj ruralnih gospodarstava i zajednica, $to dalje povecava
konkurentnost poljoprivrednog sektora, poveéava odrzivo upravljanje prirodnim
resursima te stvara nova podrucja za zapoSljavanje, dok u obzir uzima klimu, okolis,
odrzivost, konkurentnost i inovativnost. U sklopu viSegodid§njeg programa ruralnog
razvoja, s vise od 11.000 projekata, otvoreno je 50.000 novih radnih mjesta (Delegation

of the European Union to Turkey, 2022.).

Ovakav oblik turizma se u Turskoj razvio u okolici velikih gradova, poput Istanbula i
Izmira te povijesnih i kulturnih bogatstava. Primjeri ruralnog turizma veéinom se mogu
pronaci u obliku festivala ili sajmova na kojima su Ceste aktivnosti obrezivanje drveca,
sjetva, sadnja luka i CeSnjaka, sjetve ljetnog povrca, branje cvijeCa za susenje, ispasa

ovaca, muznje krava, pravljenje pekmeza te festivali bundeva i berba voc¢a ili povréa.
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Projekt koji ima vaznost u razvoju agroturizma je projekt TaTuTa, odnosno projekt ,Eko-
agroturizma i dobrovoljne razmjene znanja i vjeStina na organskim farmama“. U
organizaciji sa Udrugom Bugday za podrsSku ekoloskom Zivotu, ovaj projekt za cilj ima
stvaranje moguénosti za organsku poljoprivredu u Turskoj, financijski ili volonterski rad

koji promiCe ekolosku poljoprivredu putem pruzanja informacija (Demirezen, 2020.).

Organizacija WWOFF Turska (2022.), odnosno organizacija za Svjetske prilike na
organskim farmama Turska, je joS jedan projekt sa slicnim ciljevima povezivanja

posjetitelja s organskim poljoprivrednicima. Ovdje su ciljevi:

e Pruzanje pojedincima iz cijelog svijeta priliku da;
o Steknu praktiCne vjestine u organskom uzgoju i vrtlarstvu,
o Iskuse ruralni zivot tokom sudjelovanja u svakodnevnom Zzivotu svog
domacdina,
o Dalje podupiru i poboljSavaju organski i odrzivi pokret,
o Sudjeluju u kulturnoj razmjeni,
e Stvaranje mrezZe unutar ekoloskog pokreta,
e Promicanje, informiranje i educiranje o agro-ekoloskoj poljoprivredi i odrzivosti,
e Predstavljanje ekolo$kih metoda kao odrzivih alternativa,

e Promicanje solidarnosti izmedu ljudi te promicanje eti¢kog gospodarstva.”

4.5.1zazovi razvoja ruralnog turizma u odabranim zemljama

Razvoj bilo kojeg oblika turizma imati ¢e neke izazove, pa tako se isti javljaju i kod
ruralnog turizma. Potpoglavlje prolazi kroz izazove razvoja ruralnog turizma u
odabranim zemljama te njihovu medusobnu usporedbu. Sljedeéi prikaz sadrzava neke
od protuargumenata o razvoju temeljenom na turizmu, zasnovanim na stavovima vise

autora, sakupljenim od strane Petri¢ (2006.):

o TuristiCki razvoj je neujednacCen te ima razliCite u€inke u razli€itim regijama i
zajednicama,

e Pogoduje nastanku malih poduzeca, Cija kvaliteta je Cesto upitna,
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¢ Radna snaga u turistiCkoj industriji, kao i u drugim usluznim sektorima, je nisko
pozicionirana na platnoj ljestvici, te su radna mjesta najceSce povezana s jednim
dijelom godine odnosno sezonskog karaktera,

e Turizam u ruralnim zajednicama moze stvoriti drustvene i ekoloSke troSkove.
Primjerice, veliki problem su predrasude prema posjetiteljima promjenama i
razvoju opcenito, kao i degradacija okolisa te onecisc¢enje,

e Turizam moze dovesti do stvaranja ekonomskih troSkova, poput porasta cijena

nekretnina.”

Slijedi prikaz problema koji se javljaju kod razvoja ruralnog turizma u svakoj od
odabranih zemalja, sakupljenim kroz analizu istih. Neki od tih izazova se mogu pronadi

u vise od samo jedne zemlje.
|zazovi kojima se suoc€ava ruralni turizam u Hrvatskoj:

e Problem sezonalnosti,

e Manjak promidzbenih aktivnosti i marketinga,

e Problem razliCite razine razvijenosti regija i gradova, Sto dovodi do
neujednacenog turistiCkog razvoja,

e LoSa kvaliteta infrastrukture.

Sezonalnost je u Hrvatskoj ve¢ poznati problem, te se isto tako navodi i u slu€aju
ruralnog turizma. Velika vecina turista koja dolazi u Hrvatsku posjecivati ¢e gradove na
moru te ostati tokom ljetne sezone. S obzirom da je takav oblik putovanja dugi niz
godina bio norma, u danasnje vrijeme, potreban je ogroman napor kako bi se ta navika

izmijenila te kako bi se turisti zainteresirali za neSto novo.

Drugi izazov koji se javlja je nedostatak promidzbenih aktivnosti i marketinga. Povezano
s problemom sezonalnosti, zbog toga S$to vecina turista posjeCuje gradove na moru,
turistiCka promocija se gotovo uvijek fokusirala na njih. Primjer tomu je i €injenica da se

na sluzbenu stranicu Hrvatske turistiCke zajednice, Croatia.hr (2022.), pod ,Top
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destinacije* stavljaju gradovi poput Krka, Dubrovnika, Sibenika, Rovinja, Pule te
Zagreba. Prethodno navedena kampanja ,DoZivi domace. IstraZi ruralnu Hrvatsku!,
pokrenuta proSle godine, je prva nacionalna kampanja kojom se promovira ruralne

destinacije Hrvatske (Ministarstvo turizma i sporta, 2021.).

Razvojem turizma dolazi i do razvoja samih regija, toCnije gradova u kojima se odvija taj
turizam, te s obzirom na €injenicu da turizam u naSim ruralnim regijama, specificno u
kontinentalnoj Hrvatskoj, nije na razini kupaliSnog u primorskim regijama znaci da
postoji velika razlika izmedu njih. Isti nacini razvijanja u svim regijama dovodi do velikih

odstupanja kod rezultata.

Veca pozornost se stavlja na infrastrukturu, odnosno specificno ceste, u regijama i
gradovima u kojima je turizam razvijen, za razliku na ceste u ruralnim regijama.
Povezanost te sama kvaliteta puteva dovodi do toga da se mijenjaju miSljenja o tome

kuda Ce se putovati.

Izazovi kojima se suoCava ruralni turizam u Italiji:

e Problem razliCite razine razvijenosti regija, $to dovodi do neujednacenog
turistiCkog razvoja,
e Problem vladanja sezonalnosti,

¢ Problem starenja stanovnistva.

Kao i u Hrvatskoj, u ltaliji postoji velika razlika izmedu razvijenosti regija. U ovom
slu€aju jug ltalije zaostaje za sjeverom, te se razlika osjeca joS od njenog ujedinjenja.
Kao i u slu€aju Hrvatske, jedinstvena strategija za cijelu zemlju samo izrazava tu

razliku.

S obzirom da je ltalija okruzena morima, te postoji kupali$ni turizam, postoji i problem
sezonalnosti. Kao i u Hrvatskoj, ta sezonalnost utje€e na ostale oblike turizma, no za

razliku od Hrvatske, u ltaliji je ta razlika manja.
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lako je problem starenja stanovniStva razvijen po mnogim zemljama, u ltaliji je izrazen
te iznosi 22,8% (Zivi¢, 2021.). Ovakvim starenjem stanovnitva, te iseljavanjem mlade

populacije, dovodi do situacije u kojoj pronalazak radne snage postaje otezan.

Izazovi kojima se suoCava ruralni turizam u Turskoj:

¢ Nedostatak medusobne suradnje izmedu organizacija,
e Nedostatak standardiziranja i klasificiranja,
e Nedostatak prikupljanja podataka u:

o StrateSke svrhe i

o Akademske svrhe,

e Razlike u razinama razvijenosti gradova/regija, ¢ime i sam turisticki razvoj varira.

Unutar Turske se moZe pronaci veliki broj nevladinih organizacija koje, unato¢ tome da
imaju istu viziju i slicne ideje, ne suraduju te se ne mozZe pronaci nekakva poveznica.
Manjak te suradnje dovodi do toga da se viSe organizacija fokusira na jedan problem

umjesto da se raspodijele.

Za razliku od ltalije i Hrvatske, u kojima postoje to€no propisani standardi i klasifikacije
potrebne za oblike ruralnog turizma, u Turskoj takvi standardi ne postoje. Postojanjem
takvih propisa se osigurava da osoba moze ocCekivati jednake standarde, neovisno o

gradu ili regiji u kojoj se nalazi.

Prikupljanjem podataka, bilo u strateSke ili akademske svrhe, otvara se mogucnost
lakSeg buduceg planiranja i istrazivanja. Ako se podatci prikupljaju u nekom odredenom

intervalu, oni se dalje mogu usporediti te na temelju toga dovesti odluke.

Kao i kod ltalije i Hrvatske, u Turskoj postoji razlika izmedu razvijenosti regija. Prema
OECD-u (2020.), u Turskoj postoji najvec¢a razlika izmedu razvijenosti te istok zaostaje

za zapadom.

43



5. ZAKLJUCAK

Ruralni turizam predstavlja sloZen pojam odnosno koncept, €ije definiranje zapocinje
razne diskusije. Kao prilika da se diverzificira ponuda neke zemlje, poveca interes za
ruralnim regijama i naCinom zivota koji se tamo odvija, oCuva prirodna i kulturna bastina
te lokalno stanovnistvo, smaniji problem depopulacije te razvije ruralni prostor opcenito,

ruralni turizam predstavlja odlicni alat kojim bi se smanijili, pa ¢ak i rijesili ti problemi.

Osim prethodnih primjera problema, specifiCni izazovi prikazani po svakoj od zemalja
predstavljaju izazov Cije se rjeSenje nalazi u izradi adekvatne strategije, koja bi na sve
probleme gledala iz aspekta ruralnog turizma specificno, te putem koje bi se udruzile

razliite regije te definirao plan putem kojeg bi se njihov razvoj povezao.

Uvodenje standardizacije u sve regije u kojima postoji ruralni turizam bi olakSao
buducim posjetiteljima da procjene i lakSe odaberu mjesto putovanja, te da izbjegnu

brigu o kvaliteti destinacije ili objekta koje posjecuju.

Takoder izradom centralne udruge, institucije ili organizacije moglo bi se povezati sve
razliCite projekte i grupe kako bi se olak§ao pronalazak potrebnih informacija, te kako bi
se potaknula suradnja izmedu tih projekata. Kreiranjem web stranice, bi se i osobama
koje imaju interes, no ne znaju od kuda poceti, olakSalo informiranje te sprijeCilo da

odustanu zbog frustriranja.

UnatoC tome Sto su zemlje Hrvatske, Turske i Italije razliCite, kod svih se javljaju sli¢ni ili
isti problemi, Cije rjeSavanje se moZze posti¢i na isti nacin, to jest boljim organiziranjem i

planiranjem.

Na pocetku rada je navedena hipoteza da se ,Ruralni turizam sve viSe koristi kao alat
oCuvanja ruralnih regija, njihovog okolisa te lokalnog stanovnisStva“, te se navedena

hipoteza potvrduje, temeljom prikazanih planova za svaku zemlju.

Cilj rada, analiziranje i usporedivanje problema kod razvoja ruralnog turizma, te svrha

rada, utvrdivanje izazova kod odabranih zemalja Mediterana, su takoder ispunjeni.
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SAZETAK

Turizam predstavlja pojam s kojim su se gotovo svi na svijetu barem jednom susreli, te
oznacava putovanje neke osobe, te njihovo provodenje vremena u nekom prostoru, koji
nije njihovo stalno prebivaliSte. Ovo putovanje ovisi o razli€itim faktorima, od financijske
mogucnosti i slobodnog vremena do interesa osobe koja putuje. Ti razli€iti interesi
dovode do razlicitih Zelja Sto dalje dovodi do nastanka razli€itih oblika turizma, putem
kojih se svim osobama Zele ispuniti te zelje. Jedan od takvih posebnih oblika turizma je i
ruralni turizam. On predstavlja turizam koji se odvija unutar nekog ruralnog prostora te

uz koji se vezu aktivnosti tipicno pronadene na farmama ili u selima.

Kratkim pregledom sektora turizma u Hrvatskoj, Italiji i Turskoj, prelazi se na ruralni
turizam unutar tih zemalja. U Hrvatskoj dominira kupaliSni turizam, no u posljednjim
desetlje¢ima javlja se interes za razvoj drugih oblika turizma koji nisu povezani uz more.
Jedan takav je i ruralni turizam, cCiji lagani uspon predstavlja nadu za razvojem
kontinentalnih regija te smanjenja tereta koji turizam stavlja na pomorske gradove. U
Italiji ogroman interes za ruralni turizam pocinje desetljecCe ranije, te se javlja zbog velike
depopulacije u ruralnim regijama. Od tada se ruralni turizam, odnosno agroturizam, u
Italiji Siri i razvija stabilnim tempom. Razvoj ruralnog turizma u Turskoj zapoc€inje planom
za diverzifikaciju turizma Turske, nakon kojeg nastaje interes za taj oblik turizma. Sa
velikim udjelom teritorija koji se koristi u poljoprivredne svrhe, Turska ima dobru podlogu
za njegov razvoj, te se pokretanjem projekata i osnivanjem organizacija vezanih uz

ruralni turizam postize upravo to.

Naravno, uz razvoj ruralnog turizma se javljaju i izazovi koji ga spreCavaju. Time se,
nakon prethodnih analiza turizma te ruralnog turizma, prikazuju problemi unutar svake
od zemalja. Od sezonalnosti, razliCite razvijenosti regija do premalog marketinga,
nedostatka istrazivanja, suradnje i standardiziranja. Svaki problem se razlikuje od
drzave do drzave no, stvaranje kvalitetne strategije koja se fokusira na ruralni turizam bi

te izazove smanijio.

Klju€ne rijeci: ruralni turizam, Hrvatska, Italija, Turska, razvoj, izazovi
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SUMMARY

Tourism is a term that almost everyone in the world has encountered at least once and
denotes the journey of a person and the time they spend in a place, which is not their
permanent residence. This visit depends on various factors, from financial opportunity
and free time to the interests of the person. These different interests lead to different
desires, which leads to the emergence of various forms of tourism, through which the
persons desires will be fulfilled. One of such forms of tourism is rural tourism, which

takes place within a rural area and includes activities typically found there.

After a brief overview of the tourism sectors in Croatia, Italy and Turkey, the analysis
changes to rural tourism within these countries. Croatia is dominated by coastal tourism,
but in recent decades there has been interest in the development of other forms of
tourisms that are not sea related. One such is rural tourism, whose slow rise represents
the hope for the development of continental regions and the reduction of the burden that
tourism places on maritime cities. In Italy, the huge interest in rural tourism begins a
decade earlier and occurs due to large depopulation in rural regions. Since then, rural
tourism, or agritourism, has been expanding and developing at a steady pace. The
development of rural tourism in Turkey begins with a plan to diversify Turkey's tourism,
after which there is interest in this form of tourism. With a large share of territory used
for agricultural purposes, Turkey has a good basis for its development, and the launch
of projects and the establishment of organizations related to rural tourism achieves just
that.

Of course, in addition to the development of rural tourism, there are challenges that
prevent it. After previous analyses of tourism and rural tourism in each of the countries,
those challenges are presented. From seasonality, uneven development of regions to
the lack of marketing, research, cooperation and standardization. Every problem varies
from country to country but, creating a quality strategy that focuses on rural tourism

would reduce these challenges.

Keywords: rural tourism, Croatia, Italy, Turkey, development, challenges
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