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1. UvVOD

Turizam je jedna od najbrze rastucih gospodarskih grana u Hrvatskoj i ima brojne
drudtvene i gospodarske utjecaje na zemlju. Ne samo da je to jedan od rijetkih sektora
koji se brzo razvija, nego turizam ukljuuje i mnoge povezane organizacije; lokalni,
nacionalni, regionalni i medunarodni. | oni koji putuju i oni koje posjeCuju veliku
pozornost posvecuju turizmu, Sto ga Cini idealnim sektorom kako za prijemljivost tako
I za inicijativu. Hrvatska ima dobru koli€inu turizma, ali obala dobiva viSe pozornosti

nego unutrasnjost zemlje.

Vukovarsko-srijemska zupanija obiluje prirodnim ljepotama i turistiCkim atrakcijama. U
ovom se radu moze vidjeti kako se zupanijska kultura Stiti i promiCe ponudom
dostupnom turistima. Brojni su izvori podataka koji se odnose na istrazeni razvoj
turizma na cijelom kontinentalnom podrucju Hrvatske. Vukovarsko-srijemska Zupanija,

njezine znamenitosti i drugo. Rad u nastavku temelji se na ovim izvorima podataka.

Cilj zavrdnog rada je prikazati mnogobrojne znamenitosti i znacajnosti Vukovarsko-
srijemske Zupanije koja je pod sjenom priobalnog podrucja. Razne manifestacije koje
su svjetski poznate upravo se odrzavaju u Vukovarsko-srijemskoj zupaniji te ona ne

bi trebala zaostajati za drugim zupanijama.

Rad je strukturiran u Sest poglavlja. Uvodno poglavlje govori o cilju rada te poblize
objasnjava problematiku. Drugo poglavlje govori opéenito o turizmu i znacenju
turizma kao jedne od najbrze rastucih grana. TreCe poglavlje sa svojim
potpoglavljima objasnjava vaznost Vukovarsko-srijemske Zupanije te najvaznije iz
dijela kulturno-povijesnog turizma. Nadalje Cetvrto poglavlje donosi pregled svih
dogadanja, manifestacija i turistiCkih atrakcije koje se mogu vidjeti i dozZivjeti. U petom
poglavlju opisuje se vazan segment razvitka Vukovarsko-srijemske Zupanije kao
Zupanije koja nudi mnostvo turisticke ponude ali nije dovoljno prepoznata na trZistu.

U Sestom zaklju¢nom poglavlju rezimiran je rad te je dano osobno misljenje autora
rada na cjelokupnu temu. Na kraju rada se nalaze popis literatura, popis slika i tablica

te saZetak na hrvatskom i engleskom jeziku.



2. TURIZAM | ZNACENJE TURIZMA

Turizam postoji od davnina, ali tek u 20. stolje¢u pocinje njegovo omasovljenje.
Masovna urbanizacija, industrijalizacija, poboljS8ane komunikacije, veca kvaliteta Zivota
i slobodno vrijeme pridonijeli su razvoju turizma. Godine 1991. Svjetska turistiCka
organizacija sastala se u Ottawi i sloZila se da je tzv. koncept potraznje jedini nacin
definiranja turizma. Izvorno dostupan samo najbogatijim ljudima, turizam je sada
dostupan svim ekonomskim klasama u podrucjima svijeta gdje je Zivotni standard

visok. Turizam obuhvaca sve aktivnosti kojima se netko bavi tijekom putovanja.

Hrvatska ima bogatu kulturnu bastinu zahvaljuju¢i mnogim povijesnim carstvima,
republikama, monarhijama i narodima koji su prolazili ovim podru¢jem. Hrvatska
turistiCka atrakcija poznata je u cijelom svijetu. Uz lijepu obalu, turizam se smatra

drustvenim podsustavom, jer ukljuCuje mnogo razli€itih proizvoda i turista.

Potrebe su razlozi koji stoje iza djelovanja, a mijenjaju se tijekom vremena i u razlicitim
drusdtvenim uvjetima. Potrebe su drustveno-povijesna kategorija, odnosno postoje u
drustvu, te se mijenjaju kroz vrijeme. Potrebe ljudi odreduju ono $to rade, a ne ovise 0
misljenju ili svijesti osobe. Motivacija u turizmu ono je $to kod ljudi motivira ili ih zanima
za turizam. Ostvarenje motivacije je kada su zadovoljene potrebe koje su nekoga

motivirale.

U modernim nacionalnim drzavama opcenito se oCekuje da je kultura zemlje povezana
s odredenom percepcijom kulturnog identiteta njezinih ljudi, ukljuujuéi ideje o znacaju
i vrijednosti bastine. Nedvojbeno je da kulturna bastina u Hrvatskoj utjeCe na posjet

turista, te povecava draz zemlje.

Potrebe turista se zadovoljavaju putovanjem, a turisti putuju da bi zadovoljili svoje
potrebe. Unutarnji razlog ili poticaj da osoba putuje kao turist je zadovoljenje potreba
turista koje je njihovo putovanje stvorilo. Potrebe turista razmatraju se nakon

zadovoljenja osnovnih potreba.

Mnogi su razlozi koji turista mogu potaknuti na putovanje. Odmor je naj¢eSci razlog, ali
postoje i druge svrhe koje mogu potaknuti ljude na izlaske i iskustva novih stvari: sport
i zabava, lov i ribolov, jedrenje, gastronomija, razgledavanje kulturnih znamenitosti, te

poslovna putovanja.



Temeljna jedinica istrazivanja turizma je turist, odnosno svaka osoba (putnik) koja na
putovanju provede najmanje 24 sata (ali ne viSe od jedne godine) izvan svog stalnog
boravka (mjesta stanovanja). Potreba za odmorom, zabavom i opustanjem,
obiteljskim, zdravstvenim, poslovnim, profesionalnim i slicnim razlozima. Svjetska
turistiCka organizacija Ujedinjenih naroda definira turiste kao turiste, odnosno ljude koiji
su putovali izvan svog okruzenja manje od 12 mjeseci i €ija glavna svrha putovanja
nije vezana za odredene isplative aktivnosti u mjestima koja posjecuju. Sociolozi i

antropolozi uglavnom se bave definicijom turizma.

Kulturni turizam poseban je oblik turizma, toCnije turizma od posebnog interesa.
Turizam i kultura povezani su u velikoj mjeri. Proizvodi kulturnog turizma obogacuju
osnovni turistiCki proizvod, odnosno imidz destinacije, Cime se povecava potrosnja,
povecava duljina boravka turista te samo zadovoljstvo ponudenim, Sto dovodi do
povratnih posjeta. Osim toga, integracija kulture i turizma potaknula je lokalnu i
regionalnu potraznju te otvorila moguénosti za razvoj novih trziSnih segmenata. Kultura
pruza dodatni izvor prihoda turisti¢koj industriji, proSiruje trziSte, stvara nove turisti¢ke
skupine, poti¢e profesionalno upravljanje kulturnim proizvodima i marketingom, bolje

kontrolira koriStenje kulturnih potencijala i uspostavlja bolju sliku lokalnog stanovnistva.

Zbog mnogih dobrobiti koje je njegov razvoj donio, turizam je postao iznimno vazan
dio nacionalne ekonomije mnogih zemalja. Temeljne funkcije suvremenog turizma
podijeljene su na drustvene i ekonomske funkcije. Drustvena funkcija turizma pridonosi
humanisti¢koj vrijednosti turizma, povezana je s pokretackom snagom turistiCkih
aktivnosti i nema nikakve veze s ostvarivanjem ekonomskih ciljeva, podijeljena je na
izravne i neizravne radnje. Gospodarska funkcija turizma su aktivnosti usmjerene na
postizanje specifiCnih ekonomskih u€inaka (turisticka potro$nja, izvoz roba i usluga,
izravna ulaganja, povecanje deviznih prihoda i rashoda, aktiviranje turistiCkog

potencijala, povecanje zaposlenosti, razvoj nerazvijenih podrucja itd.).

TuristiCko trziSte djeluje kroz interakciju ponude i potraznje u odredenom vremenu i
regiji, a resursi koje pruza trziste, sezonske karakteristike i motivi potraznje razliciti su.

Razlikujemo trziSte emisijskog turizma i trziSte recepcijskog turizma.

TuristiCka potraznja odnosi se na odredenu koli€inu robe i usluga koje su turisti spremni

kupiti u odredeno vrijeme i pod odredenim uvjetima. U teoriji turizma razlikujemo



idealne, potencijalne, stvarne i ucinkovite turisticke potrebe, no potrebno je naglasiti
da postoje i apsolutni nepotro8adi ili turisti koji ne sudjeluju u turizmu. Karakteristike
turistiCke potraznje su: dislociranost od turisticke ponude, heterogenost, elasti¢nost i

sezonski karakter.

TuristiCka potroSnja odnosi se na ukupnu potroSnju svih dobara i usluga koje su
pojedinci kupili tijekom uobiCajenog boravka za potrebe turizma, tijekom putovanja do
turistiCkih odredista i tjekom boravka u turistiCkim odredistima. Smatra se nekom
vrstom neproduktivhe (konacne) potrosnje, sa obiljezjima diskrecijske ili dobrovoljne
potrosSnje. Ukupna ostvarena turistiCka potroSnja moze se podijeliti u dva dijela s
razliCitim strukturama: domaca turistiCka potrosnja (preraspodjela domaceg dohotka) i
inozemna turistiCka potrosnja (vrijeme odljeva prihoda i priljev prihoda iz ekonomskog
sustava zemlje izvoznice turizma). U suvremenoj literaturi koja se bavi turizmom
(ekonomske karakteristike, funkcije, utjecaji) koriste se razliiti pojmovi (gospodarska
aktivnost, djelatnost grane ili sektora, sustav, industrija, gospodarstvo) za opisivanje
turizma kao fenomena i/ili definiranje opsega i strukture. Zapravo je vrlo sloZzen
integrirani sustav u nacionalnom gospodarstvu, njegov opseg i struktura nadilaze
gospodarski opseg gospodarskih aktivnosti, grana, industrija i sektora. Meduzavisni i

komplementarni fragmenti €ine cjelinu, koja ¢ini logiku, funkciju i ravnotezu.



3. VUKOVARSKO-SRIJEMSKA ZUPANIJA

Slavonija je jedna od hrvatskih regija koja se u posljednjih 50 godina nije previSe
razvijala u turizmu. lako su uloZeni znacajni napori da se poboljSaju turisticki kapaciteti
i infrastruktura regije, ona jo$ uvijek zaostaje za drugim podrucjima Hrvatske. Glavni
razlog tome je Sto je Slavonija, za razliku od ostalih dijelova Hrvatske, potpuno
kontinentalna regija, te je bila najviSe pogodena ratom i ozbiljnom gospodarskom

krizom sredinom 20. stoljeca.

»Vukovarsko-srijemska Zupanija smjesStena je na krajnjem sjeveroistoku Republike
Hrvatske. Lezi u medurijeju Dunava i Save i zauzima dijelove povijesnih pokrajina
isto€ne Slavonije i zapadnog Srijema. Na tom podru€ju male su visinske razlike.
Najvisa je tocka Cukala kod lloka (294 m nadmorske visine), a najniza u Posavini -
Spacva (78 m). Na istoku se blago spustaju obronci FruSke gore i prelaze u vukovarski

ravnjak. Sa zapada, s planine Dilj, pruZa se vinkova¢ko-dakovacki ravnjak.*!

,Ovim podrucjem vode vazni rije€ni i kopneni putevi i krizaju se medunarodni prometni
pravci od istoka prema zapadu uz rijeku Dunav, te od sjevera preko rijeke Save prema
Jadranskom moru. Tu se doti¢u i suCeljavaju civilizacije zapadnoeuropskog i isto¢nog
kulturnog kruga. Sjeverno od Vinkovaca tece rijeka Vuka koja se ulijeva u Dunav kod
Vukovara, a juznije prema Savi teCe Bosut s pritokama Berava, Bid, Studva i Spacva.
Bogate ribom te su rijeke utjecale na kontinuitet Zivljenja Cemu je pridonijela i plodna
praporna zemlja. Na gustoc¢u naseljavanja utjecale su i mnogobrojne hrastove Sume
nikle u nekad moévarama bogatom podrudju juznog dijela Zupanije.“> Bogatstvo

prirodnih i kulturnih obiljezja ¢ini ga dobrim mjestom za razvoj turizma.

Vukovarsko-srijemsku zZupaniju €ini 26 opc¢ina, a to su: AndrijaSevci, Babina greda,
Bogdanovci, Borovo, Bosnjaci, Cerna, Drenovci, Gradiste, Gunja, Ivankovo, Jarmina,
Lovas, MarkuSica, Negoslavci, Nijemci, Nustar, Privlaka, Stari Jankovci, Stari
Mikanovci, Stitar, Tompojevci, Tordinci, Tovarnik, Trpinja, Vodinci te Vrbanja.

Posjeduje pet gradova llok, Vinkovci, Vukovar, Otok i Zupanja.

llok je tako najistoCniji grad Republike Hrvatske te ja mjesto spoja istoka i zapada.

Okruzen obroncima Fruske gore i prekrasnim vinogradima izdize se iznad Dunava.

! https:/www.visitvukovar-srijem.com/hr/o-zupaniji/polozaj/
2 https:/lwww.visitvukovar-srijem.com/hr/o-zupaniji/polozaj/
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Ima dugu povijest i pregrst zanimljivih kultura i bastina utkanih u njegovu
srednjovjekovnu jezgru. llok je gradi¢ koji nakon ratnih zbivanja i progonstva ponovno

ozivljava te mami turiste svojim bogatim vinskim ponudama.

Otok je smjesten u zapadnom Srijemu i stoga je geografski vrlo pogodan i vazan
budu¢i da omogucuje izravan izlaz na magistralni pravac Vinkovci-Zupanja odnosno
autocestu Zagreb-Lipovac-Beograd te pruza vezu s drzavama jugoistocne Europe.
Poznat je po Parku prirode ,Virovi® koji su proglaseni zasti¢enim krajolikom

Vukovarsko-srijemske Zupanije.

Grad Vinkovci nalazi se na krajnjem sjeveroistoku Hrvatske izmedu Dunava i Save te
je smjesten uz rijeku Bosut. Prostire se uz Bosutsku nizinu te autoput i Zeljeznicku
prugu koji spajaju Zapadnu Europu s Dalekim istokom i Srednju Europu s izlaskom na
Jadransko more. Grad posjeduje pregrst prirodnih resursa i vrlo razvijenu infrastrukturu

te se prema tome ocituje kao gospodarski i strate$ki znac¢ajno hrvatsko podrudje.

Vukovar se smjestio u sjeveroisto€nom dijelu Republike Hrvatske i sjediste je
Vukovarsko-srijemske Zupanije. Lezi na uS¢u rijeke Vuke u Dunav. Vukovar se takoder
nalazi na vaznim prometnim pravcima. Od davnina je na podrucju Vukovara tekao
promet od sjeverozapada prema jugoistoku. Vukovarska luka vazna je uvozno-izvozna

postaja.

Zupanja se prostire pored rijeke Save i sjediste je Zupanjske Posavine kao mikroregije.
Grad Zupanja &voriste je glavnih cestovnih prometa u smjeru zapad-istok i sjever-jug.
S jedne strane grada prolazi autocesta A3 koja povezuje Europu i Bliski Istok dok se s

druge strane nalazi cestovni most koji je granicni prijelaz prema Bosni i Hercegovini

Kvaliteta iskustva odmora uvelike je povezana s kvalitetom destinacije. Destinacija bi
trebala nuditi mnogo razliCitih vrsta odmora, mogucnosti zabave i drugih aktivnosti u
slobodno vrijeme. Dobrodoslica i atraktivhost destinacije izravno utjeCe na turiste, te

moze utjecati na njihovu odluku o posjetu.

3.1. Kulturni i povijesni turizam

Vukovarsko-srijemska Zupanija ima Saroliku kulturu zahvaljujuci svojoj raznolikoj
povijesti koja je doziviela mnoge uspone i padove. Na tom podru¢ju danas postoji

nekoliko znac€ajnih kulturnih znamenitosti, od prapovijesti do novije povijesti.



3.1.1. ArheoloSki lokalitet Vucedol

Arheoloski lokalitet Vu€edol nalazi se u Vukovaru i jedan je od najznacajnijih lokaliteta
eneolitika. U najdubljim slojevima ostali su o€uvani tragovi najstarije neoliticke kulture
nazvane StarCevackom. U vremenskom razdoblju od 700 godina tu su se izmjenjivale
Badenska, Kostolacka i VuCedolska Kultura te na temelju dosadasnijih iskopina mogu
se vrlo detaljno rekonstruirati drevni Zivot i obi€aji tih kultura. Najznacajnija je
vucedolska kultura koja zauzima vrijeme od 3000.-2500.g.pr.Kr. Iskopavanja dokazuju
da se kultura radala na prostorima Vukovara te da je on dugo vremena bio njezin
najznacajniji centar. Materijalna ostavstina u kojoj se posebno istiCe keramiCka
produkcija, svojom izvanrednom tehnoloskom kvalitetom i estetskim vrijednostima
govori i o visoko razvijenoj civilizaciji. Vu€edolska keramika zbog svog sklada i ukrasa
do najsitnijih detalja plijeni paznju mnogim turistima. Najpoznatiji pronadeni predmet je
Vucedolska golubica, posuda u obliku ptice koja je bogato ukrasena inkrustracijama,
a pronadena je 1938. godine. Vucedolskoj kulturi pripada i Vu€edolski Orion koji se
smatra najstarijim europskim kalendarom. Posuda s kalendarom pronadena je u
Vinkovcima na mjestu danasnjeg hotela Slavonija. Na posudi se nalaze Cetiri polja koja
simboliziraju Cetiri godidnja doba i pojedini znakovi koji se ponavljaju te predstavljaju
smjenu mjeseci. Danas, na podrucju centra grada Vinkovaca taj kalendar je postavljen
na Setalistu, te iz ptije perspektiva moze se vidjeti kako je zapravo plo¢nik u obliku i
ukrasima Vucedolskog Oriona. Muzej Vucéedolske kulture otvoren je 30. lipnja 2015.
godine i savrSen je prikaz Zivota i ostavstine iz proSlosti. Muzej je podijeljen na 19
cjelina, od kojih svaka oznacCava jednu od aktivnosti i vrijednosti u zZivotu Vucedolaca.
Cjelina koja posebno fascinira turiste je cjelina posvecena psu. Zanimljivost je da su
Vucedolci jedni od prvih naroda koji su uspjeli pripitomiti psa i ukljuCiti ga u svoj nacin
Zivota. Kao dokaz da je pas bio od iznimne vaznosti u njihovom Zzivotu pokazuju

iskopine u grobnicama gdje su pronadeni kosturi pasa pored njihovog vilasnika.



Slika 1.: Vucedolska golubica

Izvor: Google slike, dostupno na: https://www.vecernji.hr/kultura/vucedolska-golubica-netaknuta-u-

zagrebackom-potresu-sada-je-i-dodatno-zasticena-1389919, 1.8.2022.

3.1.2. Dvorac Eltz

Dvorac Eltz osnovan je 1948. godine kada je dr. Antun Bauer svojom donacijom
potpomogao i poklonio rimski novac, namjestaj, oruzje i umjetniCke slike. Do 1991.
godine muzej su Cinila Cetiri zasebna dijela. Prvi je bio ,zavi€ajni muzej* koji je
prikazivao pro$lost Vukovara od prapovijesti do danas. Najvide su se isticale zbirke
ubrajane u iskopine s arheoloSkog lokaliteta Vucedol te kulturno povijesna zbirka
dokumenata, namjeStaja i umjetniCkih predmeta koji su pruzali vjeran prikaz Zivota
vukovarskog gradanskog sloja te obitelji Eltz. Drugi dio Cinila je Zbirka Bauer koja je
prikazivala modernu hrvatsku umjetnost s kraja 19.stolje¢a i prve polovice 20. stoljeca
s naglaskom na razdoblje izmedu dva svjetska rata. Bogata zbirka s viSe od tisucu
umjetnina sadrzavala je djela Vlahe Bukovca, Mate Celestina Medovica, Ice
KrSnjavog, Ilvana Mestrovi¢a, Frana KrSinica, Emanuela Vidovi¢a te mnogih drugih.
Tredi i Cetvrti dio Cinili su spomen muzej nobelovca Lavoslava RuZicke i Spomen-muzej
II. Kongresa KPJ. U vrileme domovinskoga rata dvorac Eltz pretrpio je mnoga
razaranja i oSteéenja te gubitak zbirki. Nakon dugogodiSnjeg truda zbirke koje su
otudene uspjesSno su vrac¢ane. Potkraj 1992. godine osnovana je zbirka pod nazivom
,Muzej Vukovara u progonstvu® te tako nastaje zbirka donacija hrvatskih a potom i
europskih umjetnika za grad Vukovar. Do danas zbirka biljezi preko 1400 dijela

suvremene i europske umjetnosti. Upravo ta zbirka oznacava pocetak kulturne obnove


https://www.vecernji.hr/kultura/vucedolska-golubica-netaknuta-u-zagrebackom-potresu-sada-je-i-dodatno-zasticena-1389919
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Vukovara te je dvorac Eltz sada njezino stalno mjesto izlozbe. Dvorac Eltz sada je
muzeoloSko-galerijski, znanstveni i multimedijalni centar u kojem je smjeSten Gradski
muzej Vukovar koji je 2013. godine osvojio prestiznu nagradu Anton Stifani¢ za

poseban doprinos u razvoju turizma Republike Hrvatske

Slika 2. Dvorac Eltz

Izvor: google slike, dostupno na: https://press032.com/projekcija-epicentar-u-dvoristu-gradskog-

muzeja-vukovar/, 1.8.2022.

3.1.3. Vukovarski Vodotoranj

Vukovarski vodotoranj simbol je grada Vukovara, njegovih ljudi te hrabrih hrvatskih
branitelja koji su puna tri mjeseca branili Vukovar od patnje i stradanja u Domovinskom
ratu. Vodotoranj je zadobio 640 izravnih udaraca no i dalje se nije sruSio. Zanimljivost
je kako su svake veceri dvojca hrvatskih branitelja iznova postavljali zastavu Republike
Hrvatske na vrh iako nisu znali hoce li se Zivi vratiti na tlo. Tim ¢inom ispisali su povijest

i znaCaj vodotornja te je on danas memorijalno spomen-obiljezje. Radovi na obnovi


https://press032.com/projekcija-epicentar-u-dvoristu-gradskog-muzeja-vukovar/
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vodotornja zapoceli su 2017. godine s najve¢im doprinosom i donacijama samih
gradana iz domovine i inozemstva. U znak zahvale za doprinos, imena donatora stoje
na donatorskoj plo¢i na samom vrhu vodotornja. Vodotoranj je obnovljen samo na
dijelovima koji su bili neophodni za sigurnost dok je ostatak oSteéenja od projektila
ostao netaknut. Danas je moguce razgledati vodotoranj pomoc¢u panoramskog dizala
te stepenista koji vodi do memorijalne sobe. U memorijalno sobi nalazi se sedam
ekrana koji prikazuju po jedan vazan isjeCak vukovarske ratne prosSlosti. Na taj nacCin
svaki posjetitelj moze vidjeti tijek Domovinskog rata te Bitke za Vukovar. Takoder u
memorijalnoj sobi se nalaze fotografije vukovarskih branitelja i heroja koje podsjecaju
na njihovu veli€inu i hrabrost te tezak put i patnju koju su prozivjeli. Iz memorijalne
sobe uspinje se 200 metara duga staza koja simbolizira hod vukovarskih branitelja

prema slobodi.

Slika 3. Vukovarski vodotoran;

Izvor: slika autora

3.1.4. Seljacka domacinstva

Seljatka domadinstva su turistiCka seoska imanja odnosno obiteljska seljacka
domacinstva koja se nalaze na podru€ju Vukovarsko-srijemske zupanije. Takva
domacdinstva nastala su na tragu tradicijskih Sokackih slavonsko-srijemskih stanova,
salaSa te livada iz vremena zadruznog obiteljskog zivota. Vukovarsko-srijemska

Zupanija prepuna je seljaCkih domacinstava koji svojim izgledom, tradicijom te
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aktivnostima vraca u proslost. Neki od njih su: seljacko domacinstvo Fruk, BaroSevic¢-
srijemska kucéa, Acin salas, OPG Barbari¢, Seljacko domacinstvo Jankovi¢, Obiteljsko
poljoprivredno gospodarstvo Ilvan Juzbasi¢. Svako imanje nudi autenti¢no iskustvo. Na
imanjima se nalaze €ardaci, ambari, svinjci, konjske Stale, derami, krusne peci te se
posjetiteljima nude razne aktivhosti kao $to je sudjelovanje u tradicionalnom pecenju
rakije i pekmeza te svinjokolje. Hrana se sprema i posluzuje na Sokacki nacin i tako
daje poseban gastronomski dozivljaj koji upotpunjuju domaca Sljivovica i vino. Vecina
domacdinstava posjeduje smjestajne kapacitete od otprilike sedam soba s viSe lezajeva
koji su izgradeni i uredene u Sokackom duhu. Takoder nude i teniske terene, terene za

odbojku, terene za nogomet te mogucnost jahanja konja i voznju fjakerom i kolima.

Slika 4. Acin salas$

Izvor: sluzbena stranica Acinog salasa, dostupno na: https://www.acinsalas.com/,1.8.2022.

Osim navedenog u vukovarsko-srijemskoj zupaniji moguce je vidjeti i srednjovjekovne
sakralne spomenike kao $to su Crkva sv. Katarine u Nijemcima, Ckva sv. Luke u
Lipovcu, Crkva sv. Petra i Pavla u Srengradu, Crkva sv. llije na Meraji u Vinkovcima,

Rokovacke zidine u Rokovcima i mnoge druge.

3.1.5. Etno

Osim $to vukovarsko-srijemska Zupanija obiluje prirodnim bogatstvima i ljepotama,
svakako se ona isti€e i u nematerijalnom kulturnom blagu. OCuvanje nematerijalnih
kulturnih dobara kroz prenoSenje duhovnog stvaralastva odredenom podrucju daju

osobnost, a osobito preko jezika, dijalekta, govora te folklornog stvaralastva. Becarac
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je jedan od najpoznatijih nezasti¢enih materijalnih dobara. Definicija kojom se moze
opisati jest ta da je becarac tradicijski vokalno-instrumentalni napjev poznat na
podrucju Slavonije, Baranje i Srijema. Nadalje tu su tradicijski obrti za preradu vune i
izradu odjevnih predmeta obitelj Colakovac, umijece izgradnje i sviranja gajdi i duda,
umijece izrade slavonskog koznog prsluka, umijece izrade Zenskih frizura s podrucja
Slavonije, Branja i Srijema, umijeCe sviranja na tamburi samici te umijeée Saranja
tikvica. U svemu tome moze se okusSati i vidjeti na raznim manifestacijama koje nudi

Vukovarsko-srijemska zupanija

Slika 5. Tradicijska kozna torba

Y

l | NI

,’.

Izvor: Tradicijski obrt ,lvankovi¢® , dostupno na:
https://www.facebook.com/photo/?fbid=1035641437215249&set=pch.1035641690548557 , 1.8. 2022.
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4. TURIZAM VUKOVARSKO-SRIJEMSKE ZUPANIJE

Vukovarsko-srijemska zupanija ima bogatu tradicijsku kulturu koja je, iako stradala u
Domovinskom ratu (kada su razruSeni mnogi gradovi), ostala netaknuta i danas.
Kultura je oCuvana, a mnogi ljudi posjecuju dogadanja tijekom cijele godine. Posijetitelji

Zupanije pokazuju da cijene i postuju povijest kraja.

Broj turista koji posjecuju Hrvatsku, uz rast turisticke potrosnje, te sve vedi interes za
putovanjem u Hrvatsku na glavnim europskim, pa i svjetskim emisijskim trzistima
pokazuju da je Hrvatska turisti¢ki razvijena zemlja. Obalno podrucje Hrvatske ima vedi
utjecaj na razvoj i posjecuje fa viSe turista tijekom ljetnih mjeseci. Razvoj turizma u
ostatku Hrvatske zahtijeva prilagodbu brojnim promjenama koje su se dogodile u
posljednjin dvadeset godina, ne samo na strani turisticke ponude, veé i

transformacijama javnog i privatnog sektora koje su se dogodile u Hrvatskoj.

|z Turisticke zajednice Vukovarsko-srijemske Zupanije izvijestili su da turisti u
smjestajnim objektima koji su kod njih registrirani na tom podrucju prosjec¢no borave
1,7 noc¢enja. Taj broj znatno je maniji od prosjecnih 5,1 noci koliko turisti borave u

turistiCkim smjestajnim objektima u Hrvatsko;.

U 2017. godini Vukovarsko-srijemsku Zupaniju posjetilo je viSe turista nego ikada prije.
To je podrucje zabiljeZilo porast od 30,17% u dolascima u razdoblju od sije€nja do

prosinca 2017. te porast od 36,23% u nocenjima u istom razdoblju.

U 2017. godini na podru¢ju Vukovarsko-srijemske Zupanije ostvareno je ukupno
93.034 dolazaka, sto je povecéanje u odnosu na prethodnu godinu. Od toga je domacih
gostiju bilo 72.477 (porast od 33,24% u odnosu na 2016.), a stranih 20.557 (porast od
20,40%).

Ukupno je u 2017. godini u Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji ostvareno 151.419 nocenja,
od ¢ega 118.589 domacdih nocenja, Sto je viSe od 48,6% vise u odnosu na proSlu
godinu. Stranih je pak nocenja bilo 32.830, 4,75% viSe nego 2016. NajviSe nocenja
ostvario je Grad Vinkovci, 56.508 (37,31%), slijede grad Vukovar sa 70.621 (46,6%),
llok s 8.251 (5,44%). ), te Zupanja s 4.807 posijetitelja (3,17%). Njemadki turisti bili su
najveca skupina posjetitelja ove zemlje, zatim oni iz Srbije, Bosne i Hercegovine, Italije

i na kraju, ali ne i najmanje vazno, iz Brazila.
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2. DOLASCI | NOCENJA TURISTA PO ZUPANIJAMA U OZUJKU 2022.

Indeksi
1. 2022,
Ukupno Domaci Strani IIl. 2021.
ukupno domacdi strani
Republika Hrvatska dolasci 314 954 123788 191 166 2375 140,7 428,2
nocenja 812169 253792 558 377 2258 1378 318,2
Zagrebacka Zupanija dolasci 5674 2759 2915 213,7 161,8 306,8
nocenja 11135 43894 6241 228,5 157.4 353,8
Krapinsko-zagorska Zupanija dolasci 9 840 6736 3104 1135 82,5 6074
nocenja 22179 14 288 7891 1204 823 744,4
Sisatko-moslavatka Zupanija dolasci 1080 622 458 288,0 2214 487,2
nocenja 3152 2059 1093 3757 307.8 642,9
Karlovacka Zupanija dolasci 4103 2391 1712 144,0 98,7 400,9
nocenja 7795 4539 3256 155,7 112,9 330,6
VaraZdinska Zupanija dolasci 3563 2277 1286 1286 96,1 320,7
nocenja 8567 5723 2844 146,5 120,4 260,0
Koprivnitko-krizevatka Zupanija dolasci 945 547 398 160,7 120,8 294,8
nocenja ‘ 2301 1122 1179 178,8 1271 291,8
Bjelovarsko-bilogorska zupanija dolasci 1327 1067 260 168,4 153,1 285,7
nocenja ‘ 4590 3788 802 1777 164,1 292,7
Primorsko-goranska Zupanija dolasci 49 994 21195 28 799 266,3 165,1 485,2
nocenja ‘ 140 607 47151 93 456 279,8 168,8 418,5
Licko-senjska Zupanija dolasci 4987 2530 2457 187.8 114,8 542,4
nocenja ‘ 9374 441 4963 194,2 116,1 483,3
Virovitiko-podravska Zupanija dolasci 989 817 172 441,5 464,2 358,3
nocenja ‘ 2227 1710 517 603,5 6429 501,9
PoZesko-slavonska Zupanija dolasci 1454 1163 291 208,9 1823 501,7
nocenja ‘ 3923 33506 567 273,2 255,8 457,3
Brodsko-posavska Zupanija dolasci 1770 736 1034 163,4 1100 249,8
nocenja ‘ 2879 1157 1722 169,9 11,9 260,5
Zadarska Zupanija dolasci 14125 6549 7576 153,7 1001 286,2
nodenja ‘ 37 307 11648 25 659 150,6 84,5 233,3
Osjecko-baranjska Zupanija dolasci 6374 4606 1768 2141 181,6 401,8
nodenja ‘ 12793 8302 4491 249,3 199,6 462,0
Sibensko-kninska Zupanija dolasci 6272 3289 2983 157,6 107,9 3204
nocenja J 16 632 5925 10707 156,9 103.4 219,8
Vukovarsko-srijemska Zupanija dolasci 2596 1957 639 179.8 165,3 2458
nocenja 4264 3128 1136 168,9 152,9 237,7
Splitsko-dalmatinska Zupanija dolasci 33192 12616 20576 2958 173,5 5209
nocenja 92 965 25 564 67 401 240,5 164,8 291,2
Istarska Zupanija dolasci 77028 23404 53624 247,2 144,0 3599
nocenja 229 256 50590 178 666 2249 133,2 279,3
Dubrovacko-neretvanska Zupanija dolasci 26828 7 095 19733 5511 2219 n
nodenja 58 195 14 278 43917 391,3 2329 502,3
Medimurska Zupanija dolasci 4312 2 665 1647 138,3 97,4 432,3
nocenja 9890 5328 4562 163,4 105,1 464,6
Grad Zagreb dolasci 58 501 18767 39734 259,5 149,0 399,3
nocenja 132138 34831 97 307 2294 132,6 3105

4.1. Turisticka ponuda zupanije

Uz razne Cimbenike koji utjeCu na razvoj ponude i posjeéenosti destinacije, izuzetno je

vazna sama turisticka ponuda.
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U Cimbenike turistiCke ponude ubrajaju se

. prirodne karakteristike turistiCkog mjesta,

. bogatstvo povijesnog i kulturnog naslijeda,

. prometna infrastruktura,

. raspoloZzivi objekti za smjestaj i prehranu turista,

. objekti za zabavu, rekreaciju i sport,

. ostatak zanimljivog i atraktivnog sadrzaja za turiste

Na temelju vlastite procjene atraktivnosti, zanimljivosti i podobnosti svakoga od
navedenih C¢imbenika, potencijalni se turist opredjeljuje za konkretnu zemlju i mjesto

provodenja godiSnjega odmora.

TuristiCka se ponuda moZze sagledati kroz tri kljuCna €imbenika koji su uvjet za dolazak

turista na odmor/turistiCko putovanje, a to su tzv. Cimbenici turisticke ponude:

. atraktivni
. komunikativni
. receptivni.

Ukupna privlaCnost destinacije stvara se kombinacijom prirodne i drustvene
privilaCnosti. To moze uklju€ivati stvari kao $to su kulturna povijest, raznolik biljni i
Zivotinjski svijet itd. Oni mogu biti neovisni jedni o drugima, ali se ¢esto nalaze zajedno.
Ovi elementi kljuéni su u formiranju turisticke ponude jer izravno utje€u na dozivljaj
turista u destinaciji i mogu utjecati na njihovu odluku o posjetu. Svaka turistiCka
destinacija trebala bi nastojati pruziti razliCite pogodnosti svojim posjetiteljima,
ukljuCujuci zabavu, opustanje, rekreaciju i razliita iskustva. Klima, raspored kopna,
hidrografski elementi (more, jezera, rijeke), te flora i fauna doprinose ukupnoj

atraktivnosti destinacije.

TuristiCka destinacija ima tri vrste atrakcija: primarnu, sekundarnu i tercijarnu. Za grad
sSu najvaznije primarne atrakcije jer stvaraju prvi dojam o destinaciji, ali i privlaCe turiste.
Sekundarne i tercijarne atrakcije takoder su vazne, ali ne u istoj mjeri kao primarne
atrakcije. Turisti ¢e putovati daleko kako bi vidjeli neSto jedinstveno ili neobi¢no; nece

gubiti vrijeme i novac gledajuci nesto obi¢no.
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U posljednjih dvadesetak godina, zahvaljuju¢i EU mjerama za odrzavanje i
revitalizaciju ruralnih podrucja, ruralni turizam doZivio je veliku ekspanziju u Europi.
Podrucje Vukovarsko-sriemske Zupanije, kao i ostatak Slavonije, ima sve
karakteristike koje bi podrzale razvoj ruralnog turizma. Naime, Francuska, Velika
Britanija i Austrija ve¢ dugo prednjace u ruralnom turizmu, dok Njemacka, ltalija,

Spanjolska i Slovenija takoder biljeZe uspon ove vrste turizma.

PribliZno 3% putovanja na odmor izvan mati¢ne zemlje turisti posjeéuju ruralna
podrucja. Svake godine broj turista koji posjecuju ruralna podrucja povecava se za 6%,
viSe nego bilo koji drugi segment stanovnistva. Vecina ljudi koji traZe ruralni turizam su

iz urbanih sredina.

Vukovarsko-srijemska Zupanija mozZe se pohvaliti mnogim prirodnim ljepotama i
ruralnim posebnostima koje daju autenticnost posjetu. Srijemsko vinogorje, rijeka
Sava, bosutska Suma i spacvanski krajolik neka su od prirodnih podru¢ja koja ovu

Zupaniju ¢ine posebnom. Ovo su neke od glavnih atrakcija u ruralnom dijelu Zupanije.

Postoje mnoge druge atrakcije u Zupaniji koje su zna€ajne za lokalni turizam. Ta mjesta
privlaCe turiste i pomaZzu u oZivljavanju samog grada (klju¢na su u animiranju turista u
odrediStu). Neki od primjera ovih kljuénih atrakcija su vina llok i njegovo
srednjovjekovno srediste, Vukovar film festival, Festival glumca u dvorcu Eltz, Vinkovci

(najstariji grad u Europi) i Vinkovacke jeseni.

U ruralnom podrucju Vukovarsko-srijemske Zupanije nhe mogu se zanemariti bogati
folklor, povijest i kultura te druge drustvene atrakcije. Turizam se mora promovirati, a
za to je potrebna dobra organizacija, marketing i realizacija planova. Najvaznije

aspekte podrucja potrebno je plasirati na trziste.

Cimbenik prihvacanja turisticke ponude je primanje turista na turistickom boravku.
Cimbenici prihvaéanja ili prihvatljivosti ukljuduju: turisticke smjestajne kapacitete,
ugostiteljske objekte, trgovacke radnje, obrtniCke radnje i usluge, poste, javnu
infrastrukturu, turisticke zajednice i druge usluge. Adekvatno osiguranje faktora
prihvatljivosti osnova je bez koje se ne moze zamisliti kvalitetna usluga domacim i

stranim turistima. Vukovarsko-srijemska Zupanija ima navedene elemente ponude.
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Lokalna specifiCnost, iskustvo, domisljatost i priroda trebaju osigurati prepoznatljivost
same destinacije. Za prethodno istaknute trendove putovanja, o¢ekuje se da ¢e gore
opisane strategije pozicioniranja destinacije znacajno povecati dolaske turista, kao i

interes potencijalnih investitora.

4.1.1. Sto vidjeti i dozivjeti u Vukovaru?

U Vukovaru svakako treba posjetiti spomen obiljezje te Cuti pri€e o tragediji, Zrtvama,
herojima, pobuni i ponosu jedne zemlje preto€ene u Vukovarski nokturno. Neka od
atrakcija crnog turizma su Vukovarska bolnica; Centar Domovinskog rata, Spomen
obiliezje i masovna grobnica Ov&ara, Spomen obiljezje hrvatskim braniteljima te
Trpinjska cesta. Nezaobilazan je ve¢ spomenuti Vu€edolski kulturni muzej odnosno
Gradski muzej Vukovar koji se nalazi u dvorcu Eltz. Nadalje tu se nalazi i barokni
centar koji ima bezvremensku ljepotu arhitekture. Postoji mogucénost voznje turisti¢kim
vlaki¢cem koji vodi sve do Park Sume Adica koja uz prirodne ljepote daje na izbor
turistima Setnju, rekreaciju i odmor. Adicu sacinjava stoljetna mjeSovita Suma omedena
mocvarnim podrucjima rijeke Vuke, a proSarana je pjeSackim i trim stazama
obogacéenim drvenim spravama za vjezbanje. Takoder u sklopu ponude za turiste
nalazi se eko etno klub koji sadrzi niz tradicijskih obrta kao i restoranom koji nudi
lokalne specijalitete. Za ljubitelje filma Vukovar nudi Vukovar Film Festival koji je
osnovan 2007. godine, a koji se odrzava svakog srpnja i/ili kolovoza. Vremensko
trajanje festivala je izmedu 4 i 7 dana. Odrzava se na Dunavu te tako nudi jedinstven
dozivljaj. PromiCe i istiCe filmase s tog podrucja, kao i pomo¢ u obnovi Vukovara
razru$enog tijekom Domovinskog rata. Vukovar Film Festival jedini je filmski festival u
Podunavlju, a fokusiran je na filmove iz podunavskih zemalja (Hrvatska, Srbija, Bosna
i Hercegovina te Crna Gora). U sklopu festivala odrzavaju se radionice, popratna
dogadanja te koncerti. Neraskidivi i nezamislivi dio festivala jeste gastro ponuda
kuhinje nacionalnih manjina po kojima je cijela Vukovarsko-srijemska zupanija
poznata. Za vrijeme ljetnih mjeseci otvorena je novouredena Vukovarska ada koja je
omiljeno srediSte za ljubitelje robinzonskog nacina zivota ali i za avanturiste. PjeSCana
obala proteze se na 32000m? koja je uredena od strane vukovarskih ribi¢a. Na adu se
dolazi camcem koji je financiran od strane grada pa je tako prijevoz za turiste i
mjeStane besplatan, a organizira se svakim danom od 10:00 do 20:00 sati. Za
posjetitelje se nude osvjezavajuca pi¢a i brza hrana. Za ljubitelje sporta uredeni su

tereni za odbojku na pijesku, a za one Zelje opustanja gradska knjiznica Vukovar
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donirala je knjige za Citanje na plazi. Takoder Vukovarska ada nudi prostor na kojem
posjetitelji mogu postaviti svoje Satore i kampirati uz vlastitu pripremu hrane pod

sjenicom koja je upotpunjena krusnom peci i rostilj opremom.
4.1.2. Sto vidjeti i doZivjeti u Vinkovcima?

Vinkovci slove za najstariji grad u Europi, no ta tvrdnja Cesto se krivo interpretira.
Vinkovci u kontinuitetu kao naseljeno podrucje postoje duze od 8200 godina te ga to
zapravo Cini najdulje kontinuirano naseljenim podru¢jem u Europi. Vinkovce krasi
prelijepa i oCuvana barokna jezgra koja datira iz doba Habsburs§ke monarhije. Trg bana
Josipa Soké&eviéa nudi prekrasan park i pjeSacku zonu s likom zvijezda Oriona
(najstariji indoeuropski kalendar). U neposrednoj blizini je Gradski muzej Vinkovci, koiji
kao dio stalnog postava nudi pregled oko 1500 predmeta iz tradicijske bastine
Vinkovackog kraja. Posebnu vaznost u tom postavu zauzimaju tradicijske nosnje
vinkovackog kraja kao i tkalacki stanovi koji su sluzili za izradu platna od kojih su se
pravile nosSnje. U Vinkovima se nalazi jedina izvorno sauvana SokacCka ulica na
Krnjasu koja je poznata po rodnoj kuci Ivana Kozarca koja je takoder otvorna za
posjetitelje. Ispred kuce Ivana Kozarca nalazi se spomenik Ivanu i Mariji Kozarac koji
su u ovom kraju poznati kao vinkovacki Romeo i Julija. Arheolosko etolo$ki park Sopot
povezan je s centrom grada pjeSacko-biciklistitkom stazom dugom 3km. U sklopu
parka nalazi se Sest sopotskih ku€ica koje su rekonstruirane prema nalazima s tog
lokaliteta. Ime su dobile po sopotskoj kulturi koja daira iz V. tisuéljeca pr.Kr. IzletiSte

objedinjuje ugostiteljski objekt, teren za odbojku na pijesku i djecje igraliste.

Slika 6. Sest sopotskih kuéica
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Izvor: Srijem i Slavonija, dostupno na: https://visitvukovar-srijem.com/hr/sto-vidjeti-i-dozivjeti/kulturni-i-

povijesni-turizam/arheologija/kolijevka-europe--vinkovci/sopot-vinkovci-,183.html, 1.8.2022.

Najposjecenija i najdugotrajnija manifestacija u Vinkovcima su Vinkovacke jeseni. Ona
objedinjuje sve ljubitelje tradicijske kulture, jezika i obi¢aja. ,To je smotra koja tezi
trajnoj afirmaciji izvornoga kulturnoumjetnickoga narodnoga stvaralastva temeljenog
na bogatoj bastini naroda Vinkovackoga kraja i cijele Hrvatske.** Ova se manifestacija
iz godine u godinu sve viSe Sirila pa tako osim izvorne smotre folklora sada nudi i
gospodarska, kulturna, turisticka, sportska i zabavna dogadanja. Manifestacija se
odrzava svake godine u mjesecu rujnu uzastopno 57 godina. Razlog zbog kojeg se
manifestacija odrzava u mjesecu rujnu potjeCe od davnina kada su stari Sokci upravo
tada uzivali u plodovima cjelogodiSnjeg mukotrpnog rada. Neke od atrakcija koje se
mogu vidjeti u sklopu Vinkovackih jeseni jesu folklorne veceri na kojima sudjeluju
Kulturno umjetni¢ka drustva iz cijele zemlje i inozemstva na nacin da prikazuju svoje
tradicijske plesove i obi¢aje. Sokadki divani su priredba na kojoj se kroz razne igrokaze

i Zivotne situacije doCarava nekadasniji zZivot starih slavonaca. Najposjeceniji dogadaj

% https://vinkovackejeseni.hr/
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na Vinkovackim jesenima jeste sveCani mimohod koji se odvija ulicama Vinkovaca, a
u njemu sudjeluju mnogobrojna kulturno umijetnicka drustva. Povorku KUD-ova
predvode koniji i konjske zapreke koje su posebno ukrasene za ovu sve€anost. Stare
Sokacke obitelji jos uvijek drze do ovog obiCaja stoga na taj dan oblaCe najsvecanije
nosnje i pregrst dukata po kojima se poznalo koliko je koja obitelj imu¢na. Na kraju
sveCanog mimohoda svi sudionici manifestacije kroz ulice grada Vinkovaca formiraju
najvece kolo. Osim u Vinkovcima ovo kolo se u isto vrijeme pleSe i u brojnim drugim
gradovima $to je simbol oCuvanja bogate povijesti i kulturne bastine hrvatskoga

naroda. Posebno je zanimljivo da se ovo kolo pleSe i u Zagrebu na Trgu bana Jelacica.

Slika 7. Prikaz Sokackog kola i tradicijske noSnje

Izvor: Glas Slavonije, dostupno na: http://www.glas-slavonije.hr/vijest.aspx?id=442002, 1.8.2022.

U Vinkovcima se odrZzava jo$ jedna vazna manifestacija vezana za povijest grada i
naroda pod nazivom Rimski dani. Cilj manifestacije je pribliZiti mjeStanima, ali i ostalim
posjetiteljima rimsko razdoblije u kojem su Vinkovci nosili naziv Colonia Aurelia
Cibalae. Za vrileme rimske vladavine na tom podrucju rodena su dva rimska cara,
Valentinijan I. (321. — 375.) i Valens (328. — 378.), a u blizini Cibala 314. godine odvijala

se i bitka izmedu cara Konstantina Velikog i Licinija za prevlast i moc¢. Potaknuti
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bogatom povijesnom bastinom i arheoloskim nalazistima organizatori nude razlicite
sadrZaje za posijetitelje, pa se tako izmedu ostalog na Rimskim danima mogu pogledati
bobe gladijatora, Zonglere s vatrom, rimske igre, igrokazi na latinskom jeziku, Setnju
careva, kovacnice i ostale popratne sadrzaje, a za najmlade tu je mala Skola
gladijatora. Paznju posijetitelja priviadi i sajam rimskih proizvoda na kojem mali obrtnici
iz Vinkovaca i okolice prodaju svoje proizvode s rimskom tematikom, a za ljubitelje
gastro ponude na sajmu se nalaze kucice u kojima se prodaju rimska jela i slastice. U
sajam su ukljuceni i uenici srednjih Skola u Vinkovcima, a medu njima se najviSe istice
Srednja strukovna Skola, smijer frizer, koja nudi pletenje kose po uzoru na nekadasnje

frizure koje su nosile Rimljanke.
4.1.3. Sto vidjeti i doZivjeti u lloku?

llok je grad s prekrasnom srednjovjekovnom jezgrom gdje se i danas nalaze oCuvane

utvrde, crkve i samostani, dvorac, muzej, perivoji te spomenici tog vremena.

U sklopu srednjovjekovne jezgre moze se posjetiti stara tvrdava sa crkvom sv. lvana
Kapistrana koja se nalazi u samom centru zelenih parkova, a u sredistu tvrdave stoje
temelji Zupne crkve svete Petre koja je bila sagradena na prijelazu izmedu 14. i 15.
stolje¢a. U jezgri se nalazi i Dvorac Odescalchi koji je nastao na osnovama dvora kralja
Nikole llo¢kog, najpoznatijeg iloCkog vladara koji je bio i kralj Bosne te kovao svoj
novac. Od izgradnje u 15. stoljecu pa sve do 1697. godine kada je doSao u vlasnistvo
obitelji Odescalcki, dvorac je bio viSe puta obnavljan i rekonstruiran. U samom dvorcu
danas se nalazi Muzej grada lloka dok se u podrumu dvorca nalaze poznati ,Stari iloCki

podrumi®.

llok nudi i obilazak lloCke vinske ceste na kojoj se nalaze obiteljske vinarije. Svakako
se preporuca obilazak i kuSanje vina uz srijemske gastro ,grickalice“. Najpoznatije
ladanjsko imanje u lloku je dvorac Principovac koji je okruzen pogledom na beskrajne
vinograde. lzgraden je 1864. godine a sluzio je kao ljetha rezidencija obitelji
Odescalchi. Danas ladanjsko imanje nudi kompletan turistiCki dozivljaj od apartmana,
restorana, golf terena preko kilometarskih cesta koje vode kroz vinograde, a idealne
su za sve ljubitelje Setnje i mira. Posjetitelje Zeljne avanturizma planinarenje obroncima
Fruske gore moglo bi zainteresirati. Vrh FruSke gore, Liska, najvisi je vrh Vukovarsko
— srijemske Zupanije visok 297 metara, a do njega vode dvije staze, jedna od 5

kilometara i jedna od 7 kilometara za koje ¢e biti potrebno 1,5 odnosno 2,5 sata hoda.

21



Staze koje su dobro oznacene i lako savladive vode kroz polja, vinograde i Sumovite

padine.

Slika 8. Ladanjsko imanje Principovac

Izvor: https://wall.hr/lifestyle/savrsena-lokacija-za-viencanje-iz-bajke/ , 1.8.2022.

,Sorte vina koje mozete kusati i kupiti u lloku su: graSevina, chardonnay, bijeli pinot,
sivi pinot, rajnski rizling, silvanac i traminac od bijelih, te pinot crni, frankovka i cabernet
sauvignon od crnih sorti. llok je posebno poznat po tramincu.“ Dokaz tome je i
zanimljiva Cinjenica da su se iloCki traminac i silvanac sluzili na engleskom dvoru

prigodom krunidbe kraljice Elizabete II.

Gastro ponuda grada lloka nudi riblle i mesne specijalitete pripremljene na

tradicionalan ili moderan nacin te tradicionalne poslastice.

4 https://turizamilok.hr/hr/vidjeti-dozivjeti/atraktivnosti-i-znamenitosti/ilocka-vinska-cesta/
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Svakog prvog vikenda u rujnu od 1962. godine odrzavaju se lloCke berbe grozda kao
kulturno-zabavna i gospodarsko-turisticka manifestacija. Rijec je o obi¢aju koji izvorno
potjeCe iz stare srpsko-slavonske tradicije okupljanja obicnhog puka na pocCetku berbe
grozda radi rada u vinogradu, proslave dobre berbe i druzenja — posebice mladih koji
imaju malo moguénosti da se druze u svojim selima i vinogradima. lloCka berba grozda
postala je velika manifestacija etno-vinskog turizma. Manifestacija traje viSe dana, a
svake godine okupi mnogo ljudi, kako razliCitih programa, tako i vikendom u vec¢em
broju. Oko 400 sudionika uklju€uje se u glavni dio programa koji je ispunjen dnevnim i
noc¢nim zabavnim i kulturnim sadrzajima. Svake godine manifestaciju posjeti oko 8000

posijetitelja.
4.1.4. Sto se moze vidjeti i doZivjeti u Nijemcima?

U mjestu Nijemci doZivite plovidbu rijekama Bosut i Spacéva turistickim brodom Sv.
Katarina, kanuima te solarnim ¢amcem. Plovidba nudi nezaboravan dozivljaj mira i
spokoja te pogleda na stoljetne Sume hrasta. Takoder postoji mogucnost prou€avanja
biljnih vrsta, promatranja ptica i Zivotinja. Centar za promatranje ptica u Nijemcima
nalazi se na viSe lokacija do kojih se moze doci kopnom ili rijecnim putom. Centar za
promatranje ptica Nijemci novi je turistiCki proizvod na podrucju Nijemaca. Podrucje
opcine obiluje Sumama, poljima, rijekama, pasnjacima i divljim dijelovima prirode. ViSe
od 100 razligitih vrsta ptica moze se vidjeti u razli¢itim godinjim dobima. Zuta, siva i
bijela ¢aplja, crna i bijela roda, orao Stekavac, ZliCarka, crni lunja, vodomar, samo su
neke od ptica u srijemskoj ravnici. Turizam promatranja ptica moze biti odrzivi oblik
turizma koji Cuva resurse i moze dugo trajati. Hrvatsko i inozemno trziSte pokazalo je
veliki interes za promatranje ptica jer ono moze pridonijeti konkurentnosti hrvatskog
turizma na medunarodnom trZistu. 1zletiSte Sopotac nalazi se u blizini Sume, okruzen
rijekom, salasima i poljanicama nudi mjesto za ribolov, rostiljanje i igralista za djecu.
HORIS (Hors Ride in Srijem) je projekt u kojem sudjeluju domacinstva u kojima se joS
uvijek uzgajaju konji, ono nudi jahanje konja ili obilazak na fijakerima s ciliem da se
dozivi duh Srijema. Jahanje je dio folklora ovoga kraja i jednom godiSnje odrzava se
Pokladno jahanje koje danas broji oko Cetrdesetak sudionika koji prolaze ulicama na
oki¢enim konjima koje prate pjesma i tambura. U Nijemcima su razvijeni lov i ribolov.
Otvoreno loviste Spacva poznato je po atraktivnom zimskom lovu na divlje svinje uz
pomoc¢ lovnih pasa. Takoder love se i plemeniti jeleni u rici u barama Sto je za

strastvene lovce poseban doZivljaj. Sportski ribolovci Nijemaca organiziraju u sklopu
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manifestacije ,, Divan je kiceni Srijem* natjecanje u pecanju na plovak. Gastronomska
ponuda ovog kraja je raznolika, a naj¢esée ukljuCuje specijalitet od divljaci i ribe,
svakako valja spomenuti i domacu rakiju lokalnih proizvodaCa. Kada su smjestaji u
pitanju, Nijemci nude kampiranje u stoljetnoj hrastovoj Sumi, bungalove, ku¢e za odmor

i lovacki dom ,Spacva“.

,BiciklistiCka ruta Srijem povezuje juzno podrucje Vukovarsko-srijemske Zupanije sa
sjeveroistoCnim dijelom, a nadovezuje se na postojecu medunarodnu Dunavsku
biciklistiCku rutu koja je dio puta Eurovelo 6. Prolazi kroz Nijemce iz smjera Otok —
Komletinci pa prema Tovarniku i lloku. Ruta Srijem najbolji je nacin da upoznate ovaj

kraj — vodi vas naseljenim mjestima, Sumom i poljima.”

Slika 9. BiciklistiCka ruta Srijem

Vukovarsko -srijemska Zupanija
Mjerilo 1:500000

Kazalo:

D2

Izvor: Cikloturizam, dostupno na: https://cikloturizam.hr/wp-content/uploads/2018/01/Operativni-plan-
razvoja-cikloturizma-Vs%C5%BE.pdf, 2.8.2022.
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5. UNAPRJEDPENJE TURIZMA VUKOVARSKO-SRIJEMSKE
ZUPANIJE

Hrvati su doZivjeli puno uspjeha u svom turizmu u posljednjih 20 godina, ali joS uvijek
postoji potreba za veéim fokusom na Slavoniju. Trenutna ponuda i sadrzZaji nisu dobro

iskoriSteni, a potraznja je usmjerena na uzak pojas obale.

,DOK se turizam smatra vaznim pokretacem razvoja jadranske obale, ali i cijele
hrvatske kontinentalne obale, razvoj turistiCke ponude odvija se sporo. To je zato Sto
mala i srednja (obiteljska) poduzeca nemaju potrebno znanje i kapital za vec€a ulaganja
u turistiCke kapacitete. Istodobno, javnom sektoru kontinuirano nedostaju sredstva koja
bi se mogla usmijeriti za poticanje razvoja turizma.“. > U usporedbi s uskim obalnim
pojasom, zalede jadranske obale (uklju€ujuci i cijelu hrvatsku kontinentalnu stranu
obale), suoCeno je s gospodarskom stagnacijom i iseljavanjem, posebice mladih i

obrazovanih ljudi.

Turizam Vukovarsko-srijemske Zupanije moze se vrednovati kroz prednosti, slabosti,
prilike i prijetnje metodom poslovne strategije koja se naziva SWOT analiza. Ova se
metoda koristi za procjenu poslovne strategije procjenom Cetiri klju¢na aspekta gore
spomenuta. Ova Cetiri aspekta su interne karakteristike samog poslovanja (tvrtke), kao
Sto je moral zaposlenika, i Cimbenici okoline, kao Sto su konkurentska poduzec¢a u tom
podrucju. Podaci koji se koriste za ocjenu stanja turizma u Vukovarsko-srijemskoj
zupaniji prikupljaju se istrazivanjem trzista. SWOT analiza se provodi prije nego sto
tvrtka plasira novi proizvod ili uslugu na trziSte. Razmatra kljuéne elemente poslovnog
okruzenja u to vrijeme i pomaze tvrtki procijeniti koliko se njihove sposobnosti uklapaju
u te uvjete. SWOT analiza ima za cilj stvoriti strategiju koja na najbolji naCin iskoriStava
prednosti poduzeca, a smanjuje slabosti. Moze pomoci poduzecu da iskoristi prilike i
minimizira potencijalne prijetnje u okruzenju. U vu€edolskoj dolini ima mnogo resursa
koji pridonose razvoju turizma: kvalitetha domaca hrana, vino, Sume, zasti¢ena
podruc¢ja na zupanijskoj razini, zivotinjske i biljne vrste te vrijedni povijesni i kulturni
resursi (stari grad llok, Sopot , i Vu€edol). Oni mogu biti od pomo¢i prilikom planiranja

ili evaluacije projekta.

5 https://www.vusz.hr/Cms_Data/Contents/\VSZ/Folders/dokumenti/sjednice/18-sjednica-skupstine-05-03-2015-
/~contents/GVU2CVMJIXAMY 2ZLK/tockal.pdf
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Tablica 1.: SWOT analiza Zupanije

PREDNOSTI

Dobar
geostrateski
polozaj

Skoro
jedinice

sve
lokalne
samouprave
imaju

mogucnosti

zarazvoj turizma
Tradicionalno

izrazena
gostoljubivost
stanovnisStva

Puno slobodnog

prostora

Razvijeni
vodotoci

Bogata vegetacija

(posebno Sume)

NEDOSTACI

U vecini
jedinica
lokalne
samouprave
nedovoljno je
poticaja za
razvoj
turizma
Prostor je turistiCki
nedefiniran
(moguca
devastacija)

Kulturna i
povijesna bastina
nije turisticki
dovoljno
valorizirana

Nedovoljno je

sagledan interes

(odnos turizma —

poljoprivrede)
Planovi suvise
nacelno

definiraju
razvoj turizma

Odredeni  zakoni

utieCu  negativno
na poslovanje
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MOGUCNOSTI

Promjena potraznje
— trendovi u turizmu

Moguénost razvoja
nove turistiCke

destinacije (brend)

Mogucnost razvoja
nove turistiCke

destinacije (brend)

Povecanje
potraznje za
ruralnim turizmom

Prihvacanje
potrebe za razvoj
ruralnog turizma

Povecéanje
proizvodnje
autohtonih
proizvoda

PRIJETNJE

Mogucnost
devastacije
prostora

(neplansko
upravljanje)

Povecani  pritisak
na prirodne resurse

Razvoj destinacije

bez elemenata

autohtonosti

Jacanje
konkurentnih
destinacija (drugih)

Nedovoljna
zainteresiranost
investitora

Odlazak mladih i
kvalitetnih kadrova
u gradove



Visoki postotak Organizacijski oblici Dobar potencijal za Devastacija

obradivih ne djeluju sustavno o0 ekoloske gg:/‘;g';'r:h esursa |
Egl\jl(:épi:;rednlh poljoprivrede

Bogatstvo faune Stanje ponude nije  Trend gradnje kuca

(razvoj lovnog zadovoljavaju¢e i za odmor
turizma) nije u skladu s
potraznjom
Drustvene Nerazvijeni Moguci razvoj
djelatnosti — -

_ selektivni  oblici isticki sivliai
(obrazovanije, | turistickih dozivljaja
zdravstvo)

Zanimljiva Nerazvijena Mogucnost razvoja
povijesna I turistiCka selektivnin  oblika
kulturna bastina — djelatnost turizma

posebice novija (posebno

povijest agencije)

Izvor: vlastita izrada prema: Strategija razvoja turizma Vukovarsko-srijemske Zupanije (2015.-

2020.godine) Vukovar, veljac¢a, 2015.

Vukovarsko-srijemska Zupanija ima veliki potencijal za razvoj turizma zbog stalno
promjenjivog turistickog trziSta. Promjene na trziStu potiCu nove ideje za turistiCke
proizvode i nove prilike za Zupanijski turizam. Osim sunca i mora, koji su joS uvijek
dominantan turisti€ki proizvod na globalnoj razini, brojni drugi proizvodi ubrzano se

razvijaju.

Master plan i strategija razvoja turizma Hrvatske razmatraju potrebe mnogih razlicitih
turistiCkih trzista, ukljuCujuci sportska, pustolovna, nauticka, kulturna, zdravstvena i
turistiCka putovanja. Zapravo, mnogi trendovi na trziStu putovanja mogu se pronaci u

ovom dokumentu.

Turizam ima potencijala biti snazna gospodarska snaga u Vukovarsko-srijemskoj

Zupaniji, ali treba puno ulaganja da bi ta industrija zazZivjela. Zupanija radi na projektu
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ViCTour - Virtualni i kulturni turizam koji financira Europska unija. Ovaj bi projekt
mogao povecati razvoj Zupanije i unaprijediti cjelokupno gospodarstvo regije. U
Strategiji razvoja turizma Vukovarsko-srijemske Zupanije (2015.) stoji da je u projekt
predvideno ukupno 924.327 eura. Dio projekta je i nabava informatiCke opreme za
razvoj atraktivne, konkurentne i dinamiCne turistiCke promidzbene kampanje
koriStenjem holograma, prosirene stvarnosti i drugih interaktivnih alata. To ¢e pomoci

da prekogranicne regije postanu privlacnije.
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6. ZAKLJUCAK

Isto€na Slavonija prelijepo je podrucje Vukvarsko-srijemske Zupanije na €ijem se tlu
kroz povijest rodilo mnogo razlicitih naroda i vodilo mnogo bitaka. Od prapovijesti do
danasnjih dana, zupaniju su obiljezili razliCiti isjeCci povijesti. U turizam treba ulagati

zbog prirodnih ljepota kraja, ali i tragova povijesti koji tu postoje.

TuristiCka ponuda treba uklju€ivati mnogo razli€itih mogucnosti za odmor, zabavu,
razonodu, rekreaciju i drugo. Vukovarsko-srijemska Zupanija ima mnoge prirodne
elemente koji utjeCu na kreiranje njihove ponude: klimu, zivotinjski svijet, raznolikost
flore, te hidrografske elemente poput jezera i rijeka. Osim toga, Zupanija valorizira
svoja pretpovijesna arheoloSka nalaziSta, vodi 8 muzeja i domadin je mnogih
dogadanja svake godine. Unato€ bogatoj povijesnoj i kulturnoj bastini, turistiCka
ponuda u Zupaniji relativno je skromna (iako ima izvrsnih moguénosti). Razlog tome je
$to se zupanija ve¢ nekoliko desetlie¢a nalazi u teskoj financijskoj situaciji. Zupanija
ima mnogo znacajnih atrakcija, ali ih treba bolje organizirati i turistiCki promovirati. U
Zupaniji postoji bogatstvo kulturno-povijesnih resursa, a pravilnim planiranjem
Zupanija bi mogla razvijati dugoro&nu turisticéku ponudu u podrugju kulturnog turizma.
Unato& ograni¢enim financijskim sredstvima, Zupanija ulaZze napore u marketing i
promidzbu koja se provodi kroz turistiCke zajednice dillem Zupanije, ali i sama cijela
Zupanija. Na ovom podrugju postoji veliki potencijal za rijeéni kruzing turizam, lovni
turizam, nautiCki turizam na rijekama i vjerski turizam, te je potrebno kreirati razliCite

programe za te oblike turizma.

Ukupni razvoj Zupanije ima izravan utjecaj na gospodarstvo Slavonije, regije kojoj
Zupanija pripada. Turizam i investicije su kljuéni, a Zupanijska vlada mora blisko
suradivati s javnim poduzecéima kako bi unaprijedila njihovu suradnju i pomogla u

planiranju buducih Zupanijskih projekata i aktivnosti.
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Sazetak:

Omasovljavanje turizma pocinje u 20.st, no tada je bio dostupan samo najbogatijim
ljudima, za razliku od turizma koji nam je danas poznat i dostupan Sirim masama.
Shodno tome turisticka ponuda raste, kako u svijetu tako i u Hrvatskoj. Vukovarsko-
srijemsku Zupaniju €ini 26 opc¢ina inu svakoj od njih turisti mogu naci nesto Sto ¢e ih
privuéi i zainteresirati. Zupanija ima bogatu tradicijsku kulturu koja iz godine u godinu
privlagi sve vise turista pa tako imamo podatak kako je ukupno u Vukovarsko-
srijemskoj Zupaniji u 2017. godini ostvareno 151 419 nocenja, $to je viSe od 48,6%
vi$e u odnosu na pro$lu godinu. Svi gradovi u Zupaniji nude folklorne manifestacije,
najveca i najposjecenija manifestacija tog tipa su Vinkovacke jeseni u Vinkovcima. U
gradu Vukovaru najistaknutiji festival jeste Vukovar Film Festival koji je jedini filmski
festival u Podunavlju. Grad llok svake godine u rujnu odrzava llo¢ku berbu grozda
koja je kulturno- zabavna i gospodarsko turistiCcka manifestacija. Ljubitelji lova i

ribolova u Nijemcima mogu okuSati sre¢u na nekom od lovista i na obalama rijeke.

lako se turizam u ovom dijelu Hrvatske razvija zbog toga $to se Zupanija veé
desetlje¢ima nalazi u teskoj financijskoj situaciji, ona ima mnogo razliitog sadrzaja

za ponuditi turistima.

Klju€ne rijeCi: turizam, Vukovarsko-srijemska zupanija, ponuda, potraznja, turisticka
destinacija
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Summary:

The massification of tourism began in the 20th century, but then it was available only
to the richest people, in contrast to the tourism that we know today and is available to
the wider masses. Accordingly, the tourist offer is growing, both in the world and in
Croatia. The Vukovar-Srijem County consists of 26 municipalities and in each of them
tourists can find something that will attract and interest them. The county has a rich
traditional culture that attracts more and more tourists every year, so we have data that
in 2017, a total of 151 419 overnight stays were realized in the Vukovar-Srijem County,
which is more than 48.6% more than last year. All towns in the County offer folklore
manifestations, and the largest and most visited manifestation of this type is the
Vinkovci Autumn in Vinkovci. In the city of Vukovar, the most prominent festival is the
Vukovar Film Festival, which is the only film festival in the Danube Region. Every year
in September, the town of llok holds the llok grape harvest, which is a culturally
entertaining and economically touristic event. Fans of hunting and fishing in Nijemci
can try their luck at one of the hunting grounds and on the shores of river. Easily tourism
in this part of Croatia develops slowly due to the fact that the County has been in a

difficult financial situation for decades, it has many different contents to offer tourists.

Key Words: tourism, Vukovar-Srijem County, offer, demand, tourism destination
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