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1. UVOD

Ovaj rad posvecen je analizi vjerskog turizma i razvoju opcine KraSi¢. Vjerski
turizam jedan od brojnih selektivnih oblika turizma koju obiljezava duga povijest
razvoja, a posebno na podrucju Europe. U Hrvatskoj je njegov znacaj istaknut dugi niz
godina, bez obzira na postojanje odredenih ograni€enja koja su rezultat nedostatka
znanja koja su vezana za specifinosti tog turistickog proizvoda i nepostojanju

specijalizirane strategije njegovog razvoja.

Vjerski turizam Cesto se istraZuje, te se nastoji razvijati u okviru kulturnog turizma.
Ovakav koncept razvoja je djelomi¢no opravdan, ali treba uzeti u obzir kako se na taj
nacin preklapaju turisticki proizvodi gdje vjerski turizam predstavlja tek jedan dio
kulturnog turizma i ne odraZava svoj cjeloviti znac€aj. Prevladavaju brojne koristi
usporednog razvoja ove vrste selektivnog turizma, ali uz posebnu paznju i napore da

se razvija kao zaseban i cjeloviti turistiCki proizvod.

U danasnje doba, vodece odrednice uspjesSnog razvoja vjerskog turizma su turisticki
dozZivljaj, iskustvo i dodana vrijednost, isto kao i kod drugih selektivnih oblika turizma.
To su strateski Cinitelji uspjeSnosti razvoja i moguénosti konkuriranja turistiCkog
proizvoda na diferenciranom i kompleksnijem turistiCkom trziStu. Hrvatska je
prepoznala vaznost navedenih elemenata, pa se u buducnosti oCekuje njihova
implementacija u smjeru osiguranja dugoro¢no odrzivog, konkurentnog i profitabilnog

razvoja vjerskog turizma.

Bogata povijest, te brojni kulturni i prirodni resursi stavili su pred Op¢inu Krasi¢ velike
izazove u smislu razvoja vjerskog i drugih oblika turizma. Interes vjernika za posjet
Krasiéu posljednjih je godina u rastu, bilo da je rije¢ o hodoc€asnicima ili ostalim
vjernicima i gostima koji posje€uju vjerske atrakcije i mjesta. Buduci da se predvida i
daljnji rast interesa za posjet KraSi¢u, posebno s proglasenjem bl. Alojzija Stepinca
svetim, kroz ovaj se projekt sagledavaju svi aspekti turistiCkog razvoja, te definiraju
projekti koji bi omogucili da se Krasi¢ razvija na odrziv i odgovoran nacin $to bi znacilo
da se turistiCki resursi i atrakcije valoriziraju, ali da se, istovremeno, oCuvaju sve

vrijednosti destinacije, a posebno kvaliteta zivota lokalnog stanovnistva.



1.1. Hipoteze rada

HO: Vjerski turizam jedan je od prevladavaju¢ih turistickih proizvoda na

medunarodnom turistickom trzistu.

H2: Vjerski turizam podlozan je kulturnom turizmu, te se razvija kao jedan od njegovih

segmenata.

H3: Vjerski turizam Krasica je proizvod na kojem se temelji turisticka buduénost koji je

djelomicno spreman za turisticku valorizaciju.

H4: Osnovne odrednice uginkovitog razvoja vjerskog turizma u Hrvatskoj su turisticki

dozivljaj i autenti¢no iskustvo, kao i dodana vrijednost u turizmu.

1.2. Cilji svrha rada

Cilj ovog rada je istraziti znacenje, specifiCnosti i obiljezja vjerskog turizma kao
jedinstvenog selektivnog oblika. Povrh toga, specifi¢ni ciljevi se ocCituju u razmatranju
odnosa vjerskog i kulturnog turizma, specificiranja obiljezja suvremene turistiCke
potraznje i ponude u vjerskom turizmu, te definiranje osnovnih determinanti uspjeSnog

razvoja u opcini Krasic.

Svrha rada su prethodno istaknute hipoteze, te pri tome se predmetna problematika

istrazuje na konkretnom primjeru turistiCke destinacije, a odnosi se na opc¢inu Krasic.

1.3. Struktura rada

Ovaj rad sastoji se od 10 poglavlja. Nakon uvoda slijedi poglavlje posveceno
pojmovnom odredenju vjerskog turizma. U istom okviru, vjerski turizam prezentira se
kao selektivni oblik turizma. Takoder, analiziraju se osnovna obiljeZja pripadajuce

turisticke ponude i potraznje.



U iduc¢em dijelu, istrazuje se vjerski turizam kao samostalan turisticki proizvod. Unutar
tog konteksta, analiziraju se osnovni komponentni elementi turistiCkog proizvoda
opcenito, te se razmatraju karakteristike i specificnosti ovih elemenata u okviru

vjerskog turizma.

U sljedecem poglavlju, istrazuju se suvremeni aspekti vjerskog turizma i povezanih
proizvoda. Posebna pazZnja usmjerena je na suvremene faktore, s naglaskom na

turistiCko iskustvo, dozivljaj i dodanu vrijednost u kontekstu turizma.

Nakon toga, razmatra se pitanje medukulturalnosti i uloga vjerskog turizma u poticanju
iste. U zakljuénom dijelu, analiziraju se temeljna obiljezja i trenutni trendovi kroz primjer
vjerskog turizma u Hrvatskoj, posebno na primjeru Opcine KraSic. Takoder, iznose se
prognoze u vezi s buduc¢im razvojem ovog oblika turizma u navedenoj Opcini, te njezin

daljnji razvoj kroz implementaciju projekata razvoja.

1.4. Metodologija istrazivanja
Za potrebe ovog rada koriStene su sljede¢e metode:

e Metoda analize i sinteze

e Induktivna i deduktivha metoda
e Metoda dokazivanja

e Metoda komparacije

o Metoda deskripcije

2. VJERSKI TURIZAM

Od samih pocetaka religija je vazan Cimbenik ljudskog Zivota koji utjeCe na
percepciju i odnos prema okolini u kojoj Zivimo. Ona i religijski motivi pokretaci su
osobnih, ali i grupnih putovanja. |z takve potrebe za posjetom religijskih spomenika i
svetih mjesta formirala su se putovanja motivirana religijom. Stoga se religijski (vjerski)
turizam definira kao oblik turizma koji je usmjeren ka posjetima vaznim vjerskim

lokalitetima, a cilj mi je da sudionici putovanja oja¢aju svoju vjeru u najve¢oj mogucoj



mjeri. Zadovoljenje duhovne potrebe osobe koja se odluCila za takvu vrstu turizma
glavni je motiv putovanja. Ovakva vrsta putovanja odvijaju se stolje¢ima, ali pojam
vjerski turizam pripada modernoom, post-industrijskom razdoblju kada se pocCinje
razvijati turizma kakvim ga danas poznajemo. U danasnje vrijeme vjerski turizam se
priblizava suvremenom kulturnom turizmu od kojeg se razlikuje u bithom
karakteristikama. Prvo, religijski motiv putovanja, a drugo, religijski sadrzaj koji je

vazna komponenta u receptivnom prostoru.

HodocCasce, kao poseban dio vjerskog turizma, je putovanje vjernika u sveto mjesto,
mjesto ocCitovanja bozanstva ili djelo nekog religioznog ucitelja ili osnivaca religije u
namijeri da se ondje moli u izuzetno povoljnom okoliSu.! Hodo¢aséa su oblikovana
prema naslijedenoj tradiciji ili ih pojedinac preobrazava prema vlastitim potrebama ili
vjerovanju (zahvala, zavjet itd.). Glavne krS¢anske destinacije srednjovjekovnih
hodocasnika su bila Jeruzalem, Santiago de Compostela i Rim, a od 19.st. pridruzuju
im se najveca marijanska svetista Lourdes i Fatima, te Czestochowe i Guadalupe, koja

su jedna od najpoznatijih katoli¢kih hodocCasnikih mjesta i danas.

Vjerski turizam u Hrvatskoj ima veliki potencijal za razvoj, medutim vecina sakralnih i
povijesno-umjetniCkih objekata nisu ukljuCeni u turistiCku ponudu, a vjerski turizam nije
u potpunosti izgraden kao cjeloviti dio nacionalnog proizvoda. Potencijale za razvoj
treba organizirati, aktivirati, kadrovski opremiti sposobnim ljudskim resursima, te
obogatiti vjersko-turistiCkom kulturom po uzoru na zemlje koje su uspjesSno razvile

vjerski turizam (Francuska, Italija).

Vazan dio razvoja vjerskog turizma predstavlja i Crkva, pa bi kao vazan faktor trebala
imati potporu Hrvatske turistiCke zajednice i Ministarstva turizma, ali u Ministarstva
kulture jer daje velik doprinos ne samo vjerskog, nego i kulturnog turizma.?
Najpoznatija marijanska svetista sa najvise hodo¢as¢a u Hrvatskoj su: Marija Bistrica,
Trski Vrh, Voéin, Lobor, Remete, Molve, Kutjevo, Aljmas, Slavonski Kobas, Tekije,
lla¢a, Sinj, Tisno, Solin, Vepric, Visovac, Vrpolje, Gospa na Racicu — Jelsa, Nin,
Maslinska Gospa — Zadar, Trsat, Gospa od Staroga Grada — Pag, Gerovo, Ostarije
kraj Ogulina, Gospa od Zdravlja — Krk, Krasno, Majka Bozja kod Baske.

1 Cerovi¢ i Zanketi¢, 2014.
2 Atlaga, 2016.



2.1. Pojmovno odredenje vjerskog turizma

U posljednjih nekoliko stolje¢a, posebno od pojave suvremenog doba vjerski
turizam postaje jednim od prevladavajucih selektivnih oblika turizma na medunarodnoj
razini i zato je danas ispravno tvrditi kako je to jedan od kljucnih dijelova

medunarodnog turizma.

Prije svega, treba istaknuti kako selektivni turizam predstavlja turizam specificnih
interesa ili tematski turizam. Govorimo o vrstama ili pojavnim oblicima turizma koji se
temelje na konkretnim motivima, kako na turistickoj ponudi, tako i na turistiCkoj
potraznji. Vazno je spomenuti kako je turisticka ponuda nekog selektivhog oblika
turizma oblikovana u svrhu zadovoljenja specificnih Zelja, potreba i interesa turisticke
potraznje. S gledista selektivnih oblika turizma, logi¢no je definirati vjerski turizam kao
selektivni oblik turizma koji je posvecen turistima specificnih interesa, a sluZi
zadovoljenju religijskih i duhovnih potreba.®> Danas se vjerski turizam sve ce$ce
razmatra s interdisciplinarnog pristupa, te je rije€¢ o specifichom socio-kulturnom
fenomenu koji €ini suradnju religije i kulture, zbog ¢ega se ovi motivi medusobno
upotpunjuju. PoCetna motivacija u okviru hodocasca je religija ili vjera pa se smatra i
temeljem ove vrste turizma. U danasnje suvremeno doba, u vremenu postojanja
brojnih religija i vjera, kao i sve istaknute namjere medunarodnog i medureligijskog

postivanja i razumijevanja, vjerski turizam ima izniman potencijal razvoja.*

2.2, Obiljezja i pojavni oblici vjerskog turizma

Glavne komponente u vjerskom turizmu su kultura i tradicija ¢ovjeka. Pored
ovih, ali i ostalih obiljeZja vjerskog turizma, on se danas sve viSe poistovjeCuje s
kulturnim turizmom, te se razmatra i razvija kao dio istoga, $to se smatra djelomicno

opravdanim iz dva razloga.

Prvi razlog oCituje se u Cinjenici da je religija dio kulture, identiteta naroda €ime Cini

jedan od elementa ukupne atrakcijske osnove.

3 Hegedus, Koscak, 2014.
4 Tala, Paduerean, 2008.



Drugi razlog odrazava se u tome $to se putem turistiCke potroSnje u okviru vjerskog
turizma izravno potpomaze ocuvanju kulturne i povijesne bastine.® Kao $§to je
prethodno istaknuto, vjerski turizam podrazumijeva posjete vaznim religijskim

lokalitetima uz glavni motiv putovanja koji se odnosi na zadovoljenje vjerske potrebe.

Naime, vjerski turizam na medunarodnoj razini dozivljava znatniju ekspanziju nakon
Drugog svjetskog rata, te se od tada do danas razvija vrlo dinamicno.

Vjerski turizam danas predstavlja medunarodni fenomen koji implementira socijalne i
ekonomske, ali i ostale kategorije. Primarno ga odrazava i njegova inicijalna
kompleksnost, te ga treba analizirati kao masovnu drustvenu pojavu, s visokim

naznakama gospodarske aktivnosti s motivima posjeta odredenom svetom mjestu.

Znacaj religije u istrazivanju vjerskog turizma ocituje se na razliite nacine. Prvo,
religija €ini osnovu za ovaj suvremeni oblik turizma. Nadalje, vjerska putovanja, kao
jedan od najstarijih oblika putovanja, trebaju se promatrati iz religijske perspektive jer
su motivirana vjerom i religijom. S obzirom na mnoge dimenzije religije, vjerski turizam
zahtijeva interdisciplinarni pristup istrazivanju, koji uklju€uje kulturne, socioloSke,

religijske i gospodarske aspekte.

U danasnijici, vjerski turizam, putem visoko profesionalnih kulturnih Cinitelja, stvara
kvalitetnu turisticku ponudu, koja je integralna i autenti¢ha u svojem primarnom obliku.
Primarni motivacijski pristup jest istraZivanje sustine ljudskoga Zzivota i trazenje
odgovora na razna pitanja vezana za vjeru. Sukladno tome, istrazivanje o vjerskom
turizmu mora uzeti u obzir povijesnu Sirinu fenomena hodocasca, analizirajuci njegove

razne oblike i ogromnu kulturnu bastinu vjerskoga karaktera.®

lako vjerski turizam primarno privlaci religiozne i duhovne turiste, on je namijenjen i
ostalim ciljnim ili interesnim skupinama (turistima). Destinacije vjerskog turizma
priviace vjernike ali i znatiZzeljnike, pustolove i ostale ciline segmente medunarodne

turisticke potraznje.”

5 Pirjavec, Kesar, 2002.
5 Duvnjak et al., 2011.
7 Hitrec, 2006.



Ovisno o aspektima turistiCke potraznje, te karakteristikama i obiljezjima ponude
vjerskog turizma, mozZemo identificirati nekoliko razli€itih njegovih pojavnih
oblika.(Slika 1.)

Slika 1. Pojavni oblici vjerskog turizma

Hodocasce - individualni ili gruni posjeti svetim
mjestima.

Masovna okupljanja uslijed obiljezavanja religijskih
blagdana i obljetnica.

Obilazak i posjet znaéajnijim religijskim mjestima i
objektima u slopu turistiCkog itinerera.

Izvor: Duvnjak, N. et al. (2011.) Religijski turizam kao poseban socio-kulturni fenomen — na primjeru

istrazivanja medu studentima Sveucilista u Splitu. Nova prisutnost. Vol. 9. Br. 2. Str. 427.
lzuzetno je vazno istraZivanje i prepoznavanje kljuénih karakteristika i posebnosti
vjerskog turizma kroz proucCavanje fenomena hodocas¢a. HodoCasée predstavlja
drustveni okupljanje s ciliem ispunjenja duhovnih potreba i interesa. Definicija
hodoCasS¢a opisuje ga kao "dinamiCki element, inherentan vjeri, koji se tijekom
tisuclje¢a razvijao kako bi postigao duhovno prociS¢enje putem sakralnog putovanja,
uspostavljajuci povezanost izmedu Covjeka i boZanstva. Empirijski i mistic¢ki doZivljaj
cilja hodo¢as¢a dodatno isti€e ovaj proces" (Cerovic et al. 2015: 13). Kada se razmatra
hodocCasce, kao i vjerski turizam opcenito, mogu se prepoznati sljedeci vodeci motivi
(Cerovic et al., 2015):

e Zahvalnost

e Molitva za oprost

e Molitva za ozdravljenje

e Molitva za prociséenje

e Proslava vjerskog blagdana

e Sudjelovanje na vjerskom obredu



Time se stvaraju osnovne Kkarakteristike vjerskog turizma. No, za potpuno
razumijevanje ovog oblika turizma, bitno je detaljno prouciti specificne aspekte i
dinamiku koji se odvijaju unutar kljucnih komponenti ovog turistickog sektora,

uklju€ujuci turistiCku ponudu i potraznju.

2.3. Obiljezja turisticke ponude vjerskog turizma

Osim uobi€ajenih karakteristika turizma i turisticke ponude, vjerski turizam ima
i svoje specifitne obiljezja. Konkretno, da bi neko turisticko odrediste imalo osnovu za
razvoj vjerskog turizma, treba imati odgovarajuce atrakcije i jasnu ideju ili strategiju za
njihov turisticki razvoj. Na primjer, ako postoje mnogi sakralni objekti u odredenom
turistickom odredistu, ali nisu uklju€eni u planove razvoja ili nisu ekonomski i drustveno

valorizirani, tada nece znacajno doprinositi vjerskom turizmu u tom kontekstu.

Atraktivnosti se smatraju turistiCki valoriziranima kada su prepoznate od strane klju¢nih
aktera u turizmu i ukljuCene u turistiCku ponudu, pravilno uredene i oznacene,
promovirane autenti¢no i objektivno, dok istovremeno ostaju zastiCene i nadzirane.
Vazno je napomenuti da se to odnosi jednako na fizicke objekte i lokacije kao i na
nematerijalne atrakcije, ukljuuju¢i manifestacije, dogadanja i sli€ne turistiCke

elemente.

Pored specifiénih atrakcija, turisticku ponudu vjerskog turizma obiljezavaju i ostali
tradicionalni elementi turisticke ponude koji se Cesto smatraju kljuénim faktorima
destinacijskog sustava. Ovi elementi uklju€uju infrastrukturu, usluge smjestaja,
dodatne sadrzaje, javne usluge, marketindku podrsku, prometnu povezanost i druge

slicne komponente.®

Organizacija vjerskog turizma, ukljuCujuéi proces stvaranja i provedbe njegove
turisticke ponude, zahtijeva sudjelovanje velikog broja volontera, struCnjaka
specijaliziranih za razliite aspekte, te mnogo osoba za obavljanje osnovnih zadataka

koji ne zahtijevaju posebna struCna znanja. Planiranje i razvoj vjerskog turizma

8 Pirjavec, Kesar, 2002.



destinacije ukljuCuje specifiCnosti koje treba posebno istaknuti, a o tome se govori u

radu autora Smitha iz 1992. godine.® Misli se na:

e Vjerska putovanja i hodoCas¢a zahtijevaju prilagodene i ekonomiCne opcije
smjestaja, te laku dostupnost vjerskim i drugim znacajnim objektima.

e Sveukupno iskustvo posjeta vjerskim objektima zna€ajno ovisi 0 nacinu na koji
su ti objekti prezentirani. Preporucuje se koristenje viSejezicnih letaka i razliCitin
audio-vizualnih i interaktivnih vodica.

e Dolasci turista motiviranin vjerom prije svega ovise 0 prepoznatljivosti
destinacije i dostupnosti relevantnih informacija. To ukljuuje izradu tematskih
broSura, stvaranje internetskih portala te razvoj posebnih programa u suradnji s

turistickim agencijama specijaliziranim za vjerski turizam.

Vazno je istaknuti da je vjerski turizam danas postao znacajan izvor turistiCke potrosnje
i neizostavan u analizi turistickih putovanja. Prema procjenama Svjetske turistiCke
organizacije (WTO), vjerski turizam svake godine rezultira otprilike 600 milijuna
putovanja, ukljuCujuci i nacionalna i medunarodna putovanja na globalnoj razini. Od
ukupnog turistickog prometa s aspekta vjerskog turizma, oko 40% se odvija u Europi i
oko 50% u Aziji pa je rije€ o dvama dominantnim trziStima. U Europi se godi$nje
organizira oko 240 milijuna turistickih putovanja svjerskim motivom, 300 milijuna u Aziji
te 60 milijuna u ostatku svijeta. Od ukupnog broja vjerskih turista, oko 600 milijuna

putnika, njih 280 milijuna motivirano je hodocastima.®

Osnovni cilj turisticke ponude vjerskog turizma jest potpuno zadovoljiti potrebe i Zelje
suvremene turistiCke potraznje. Stoga uspjesna turistiCka destinacija koja zZeli uspjedno
razvijati vjerski turizam i konkurirati na turistickom trziStu mora kontinuirano istrazivati
i pratiti turistiCku potraznju. Takoder, treba prilagoditi postojecu ponudu, razvijati je i
redovito nadopunjavati sukladno suvremenim i buduéim trendovima. U nastavku ovog
poglavlja, detalino ¢e se razmotriti neka kljucna obiljezja turistiCke potraznje u

kontekstu vjerskog turizma kako bi se ovaj proces bolje razumio.

% Smith, 1992: 5
10 Cerovié et al., 2015: 16



2.4. Obiljezja turisticke potraznje vjerskog turizma

TuristiCka potraznja u okviru vjerskog turizma u danasnjem dobu ima svoje
posebne karakteristike koje su specificne za ovu selektivnu vrstu turizma, ali takoder
odrazava i suvremene aspekte turisticke potraznje. Ove razlike i sli€nosti mogu se

prikazati pomocu sljedece tablice (Tablica 1).

Tablica 1. Osnovna obiljezja turistiCke potraznje u sferi vjerskog turizma

Suvremena obiljezja Specifi€na obiljezja potraznje za
turisticke potraznje vjerskim turizmom
e Visoka informiranost (o destinaciji, o Stjecanje religijskih znanja i
religijskim mjestima, kulturnom iskustava (dublje razumijevanje
nasljedu) religije i vjerske prakse
e Ovisnost o} informacijsko- destinacije)
komunikacijskoj tehnologiji e Upoznavanje religija, obiCaja i
(koristenje tehnologije za identiteta
istraZivanje, planiranje i e Poticanje znatizelje (turistiCka
rezerviranje putovanja) iskustva  poti€u  znatizelju i
e Sofisticiranost (trazenje visoke istraZivacki duh posijetitelja)
kvalitete usluge i dozivljaja) e Razvoj socijalnih veza (stvaranje
e Kraca, ali ¢eS¢a putovanja socijalnih  veza s  drugim
e Putovanje u vlastitom aranzmanu vjernicima i lokalnim zajednicama)
(samostalno organiziranje e Unapredenje razumijevanja
putovanja ima veéi stupanj e Doprinos vjerskom postivanju
kontrole) e Poticanje medukulturnog
e Potrazivanje autenticnog razumijevanja
doZivljaja i iskustva (cijene se
istinska  iskustva i  dublje
razumijevanje kulture i vjere
destinacije)
e Vrijednost za novac, vrijednost za
dozivljaj
e Bijeg od svakodnevice
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e Zabavai uCenje
e Uzbudenje i identificiranje s

destinacijom

Izvor: Izrada autorice.

Uzimajuci u obzir navedene odrednice suvremene turistiCke potraznje u vjerskom
turizmu i specifiCne sklonosti i motivacije, moze se oblikovati opéi profil vjerskog turista.
Autor Smith (1992) pristupa definiranju ovih turista razlikuju¢i pojam svetog od
svjetovnog, te prepoznaje nekoliko kljucnih tipova vjerskih turista.

Ovisno o njihovim interesima i motivacijama, vjerski turisti se mogu klasificirati u
razliCite tipove, Sto pomaze u boljem razumijevanju njihovih potreba i oCekivanja te

omogucuje destinacijama prilagodbu svoje ponude.

Slika 2. Korelacija hodoCasnik — turist

HODOCASCE VJERSKI TURIZAM TURIZAM

a b C d e

sveto vjerski/svjetovno svjetovno

Izvor: Smith, V. L. (1992.) Introduction: The Quest in Guest. Annals of Tourism Research. Vol. 19. No.
1. Str. 4.

Autor Smith (1992) klasificira vjerske turiste u tri glavne skupine putnika:

1. ViSe hodocasnik nego turist: Ova skupina turista ima glavni motiv u vjerskom
iskustvu i duhovnom procid¢enju. Njihovo putovanje usmjereno je na posjete
svetim mjestima, sudjelovanje u vjerskim obredima i duhovnoj refleksiji.

2. Vjerski turist ili hodo&asnik-turist: Ovi turisti kombiniraju svoje vjerske motive s
turistiCkim aktivnostima. Oni posjeéuju sveta mjesta i obavljaju vjerske rituale,
ali takoder istrazuju lokalnu kulturu, povijest i prirodne ljepote destinacije.

3. ViSe turist nego hodoc€asnik: Ova skupina turista ima glavni interes u turistickim
aktivnostima, a vjerski aspekt njihovog putovanja moze biti manje vazan ili ne
postoji. Oni se fokusiraju na razgledavanje, zabavu i opustanje, a posjeta svetim
mjestima moze biti samo jedan od aspekata njihovog putovanja.
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Ove klasifikacije pomazu u razumijevanju razli€itih motiva i o€ekivanja vjerskih turista
te omogucuju destinacijama prilagodbu svoje ponude kako bi bolje zadovoljile potrebe

razliitin skupina putnika.

RazgraniCenje izmedu hodoCasnika i turista u vjerskom turizmu nije uvijek
jednostavno, jer putovanja motivirana vjerom Cesto ukljuCuju i elemente svetog i
svjetovnog. Vjerski turisti su oblikovani razli€itim €imbenicima koji se moraju uzeti u
obzir prilikom razvijanja turisticke ponude za ovu vrstu turizma.

Opcenito se moze reci da su vjerski turisti posjetitelji i putnici Ciji su motivi i iskustva
povezani s vjerom i religijskim aspektima. Buduci da je vjerski turizam blisko povezan
s kulturnim turizmom, tipologija vjerskih turista moZe se sagledati kroz tipologiju
kulturnih turista razvijenu od strane McKerchera i Du Crosa (2002). Njihova tipologija

obuhvaca pet tipova turista (Smith, 1992):

1. Malobrojni vjerski turisti: Ova skupina ¢ini mali broj turista koji su isklju€ivo
motivirani vjerskim razlozima. Njihova putovanja su usmjerena prema svetim
mjestima i duhovnim iskustvima.

2. Turisti kojima vjerski dozivljaj nema primarni znacaj: Ovi turisti putuju iz drugih
razloga, poput obiteljskih ili kulturnih veza, ali takoder sudjeluju u vjerskim
aktivnostima kao dio cjelokupnog iskustva.

3. Turisti individualci: Individualni turisti Cesto putuju sami ili u malim grupama, a
njihov pristup vjerskim aktivhostima moze varirati, ovisno o njihovim osobnim
preferencijama.

4. Lezerni turisti: Ova skupina turista viSe se usredotoCuje na opustanje, zabavu i
razgledavanje, a vjerski aspekt putovanja nije u prvom planu.

5. Usutni vjerski turisti: Ovi turisti posjeéuju sveta mjesta i obavljaju vjerske obrede

kao dio svoje duhovne prakse i predanosti vjeri.
Ova tipologija pomaze boljem razumijevanju razliitih profila vjerskih turista i

omogucuje destinacijama prilagodbu svoje ponude kako bi bolje zadovoljile potrebe
razliitih skupina putnika.
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3. VJERA | VJERSKI TURIZAM KAO TURISTICKI PROIZVOD

Vjerski turizam se, kao selektivni oblik turizma, mora smatrati integralnim dijelom
turistickog proizvoda kako bi bio uspjeSan i konkurentan na medunarodnom turistiCkom
trzisStu. To znaci da vjerski turizam treba zadovoljiti sve osnovne potrebe i Zelje turista,

kao i njihove specificne interese.

Vazno je napomenuti da suvremeni turizam takoder ukljuCuje nove aspekte kao Sto su
digitalni marketing, online rezervacije, ekoloSka odrzivost, kulturna raznolikost i
drustveno odgovorno putovanje. Ovi suvremeni faktori sve viSe utjeCu na oblikovanje

turistickog proizvoda, ukljucujudi i vjerski turizam.

U narednim poglavljima vjerskog turizma moze se detaljnije analizirati kako se
suvremene odrednice, poput digitalnog marketinga, ekoloske odrzZivosti i drustvene
odgovornosti, primjenjuju u kontekstu vjerskog turizma kako bi se zadovoljile potrebe i

oCekivanja suvremenih vjerskih turista.

3.1. Odrednice vjerskog turizma kao turistiCkog proizvoda

TuristiCki proizvod vjerskog turizma obuhvaca razliCite elemente kako bi privukao
vjerske turiste i pruzio im cjelovito iskustvo. Ovi elementi Cine vazan dio turistiCke
ponude u destinacijama koje se temelje na vjerskom turizmu. Evo nekoliko klju¢nih

elemenata koji ¢ine turisticki proizvod vjerskog turizma*:

1. Sveta mjesta: Ovo su klju€ni elementi vjerskog turizma. To su mjesta koja imaju
poseban vjerski zna€aj za vjernike, poput crkava, dZzamija, hramova, svetista i
drugih religijskih objekata.

2. Infrastruktura: Destinacije vjerskog turizma moraju imati dobru infrastrukturu
koja omogucduje pristup svetim mjestima, smjestaj, prijevoz i druge usluge koje

turistima trebaju.

11 Cerovié et al., 2015: 16
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3. Kulturni sadrzaji: TuristiCki proizvod vjerskog turizma obuhvaca i kulturne
sadrzaje, poput muzeja, izlozbi i kulturnin dogadanja, koja omogucuju turistima
da dublje razumiju povijest i kulturu odredista.

4. Gastronomska ponuda: Hrana igra vaznu ulogu u turisticCkom iskustvu, pa se
gastronomska ponuda destinacije Cesto prilagodava specificnim prehrambenim
potrebama i obredima vjernika.

5. Vodici i interpretativni sadrzaji: VodiCi i interpretativni sadrzaji pomazu turistima
da bolje razumiju vjerske obiCaje, povijest i znacaj svetih mjesta.

6. Smjestaj: Destinacije vjerskog turizma nude razliCite opcije smijestaja,
uklju€ujuci hotele, pansioni i druge oblike smjeStaja koji zadovoljavaju potrebe
razlicitih vrsta turista.

7. Organizirane ture i aktivnosti: Organizirane ture i aktivnosti omogucuju turistima
da bolje iskoriste svoje vrijeme i dozZive sve $to destinacija ima za ponuditi.

8. Drustveno i ekonomsko okruzenje: Destinacije vjerskog turizma Cesto imaju
bogato drustveno i ekonomsko okruzZenje koje potiCe razvoj ovog oblika turizma

i pomaze u oCuvanju svetih mjesta.

Ovi elementi Cine turistiCki proizvod vjerskog turizma atraktivnim za vjernike i
omogucuju im da dublje dozive svoju vjeru i duhovno prociscenje tijekom putovanja.
Takoder, kao Sto ste naveli, vjerski turizam moze doprinijeti ekonomskom razvoju

destinacije kroz povecanje investicija i stvaranje radnih mjesta.

TuristiCki proizvod vjerskog turizma c¢e ukljuCivati iste komponente kao Sto su
prethodno opisane. Ono $to je posebno u ovom slucaju jest spajanje vjerskih i
duhovnih elemenata, karakteristika i aktivnosti u ovaj kompleksni sustav. Konkretno,
najuocljivije promjene u odnosu na druge tematske turisticke proizvode bit ¢e vidljive
u segmentima atrakcija, pristupacnosti i dodatnih usluga. To ne znaci da promjene nisu
moguce i u drugim aspektima, ali se posebna pazZnja posveCuje navedenim

podrucjima.

Pristupacnost se odnosi na sposobnost destinacije da bude lako dostupna emitivnim
trziStima, ukljuujuéi infrastrukturnu i komunikacijsku povezanost. U tom kontekstu,
vazno je detaljno istraziti koja su klju¢na trzista i ciljne skupine potrosSaca, te provesti

aktivnosti koje ¢e poboljSati povezanost destinacije s tim trzistima.
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Na primjer, ako primjetimo da u okviru vjerskog turizma Hrvatske previadavaju turisti
iz udaljenih zemalja, trebamo razmisliti o uspostavi i odrzavanju redovnih zra¢nih ruta
koje Ce povezati Hrvatsku s tim zemljama. Takoder, trebamo uzeti u obzir da se vjerski
turizam, za razliku od, recimo, turizma na plazama, ne ograni€ava na ljetnu sezonu.
Stoga je vazno odrzavati prometne veze, bilo da se radi o zraCnim, Zeljezni¢kim ili

pomorskim rutama, tijekom cijele godine.

Ovo ¢e omoguciti da destinacija bude dostupna vjernicima i turistima tijekom cijele
godine, poboljavajuci tako privliacnost vjerskog turizma u Hrvatskoj i potiCuci rast ove

vrste turizma.

Slijedeci elementi koji se u slu€aju vjerskog turizma znacajno razlikuju od ostalih
proizvoda su atrakcije. Ve¢ smo raspravljali o tome kako su glavne turistiCke atrakcije
u ovom obliku turizma sakralne gradevine, religiozne i duhovne manifestacije. No, to
ne znaci da se ne mogu ukljuciti i druge vrste atrakcija u okviru ovog turizma. Naprotiv,
kako bismo maksimalno povecali turistiCcku privlaChost ovog proizvoda, povecali
konkurenciju i sposobnost zadovoljavanja osnovnih potreba turistiCke potraznje,

imperativno je da se ukljuCe i druge bitne atrakcije.

U vezi s atrakcijama, posebno je vazno istaknuti vaznost pravilnog oznacavanja i
povezivanja atrakcija i lokacija unutar turisticke destinacije. Ovo ¢e pomodéi u
povecanju kvalitete usluge i istovremeno doprinijeti povecanju zadovoljstva i pozitivhog

iskustva posijetitelja.

Takoder, kada se razmatraju atrakcije uopc¢e, uklju€ujuci i one u vjerskom turizmu,
klju€no je oCuvati njihovu autenticnost. To znaci da bi atrakcije trebale biti predstavljene
na izvorni i objektivan nacin, izbjegavajuéi pretjerivanje, uredivanje atrakcija ili
pristrane izraze i dojmove. U ovom procesu, posebno vaznu ulogu igraju i sami turisti,

a detaljnije ¢e se raspravljati o tome u sljedecem poglavlju.

Kada razmatramo pomocéne usluge u turizmu, posebno mislimo na marketinske
usluge. Marketing igra kljunu ulogu u povezivanju turistiCke ponude i potraznje,
predstavljanju te ponude i osiguravanju kvalitetne komunikacije izmedu ovih dviju

strana.
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Buduci da se marketing temelji na marketinSkom spletu, koji uklju€uje proizvod, cijenu,
promociju, prodaju i distribuciju, jasno je da se marketing u kontekstu odredenih
selektivnih oblika turizma, primjerice vjerskog turizma, razlikuje posebno u segmentu
proizvoda, ali i u pristupu promocije i distribucije. Na primjer, u promociji vjerskog
turizma vazno je koristiti online oglasavanje putem specijaliziranih portala i religijskih
web stranica, suradivati s vjerskim udrugama i organizacijama, te Koristiti kulturne

institucije i slicne kanale za promociju.

Kada govorimo o ukljucenosti potrosaca u kontekstu vjerskog turizma, to se odnosi na
istrazivanje cilinog segmenta vjerskih turista kako bismo bolje razumijeli njihove
specificne interese i potrebe. U procesu stvaranja turistiCckog proizvoda ovog tipa,
klju€no je uzeti u obzir ovu skupinu potrosaca, koja Cesto Zeli imati slobodu da prilagodi
svoj vlastiti aranzman ili obogati postojeci program dodatnim aktivnostima i izletima.

Ovi segmenti ¢e utvrditi kako se oblikuje proces stvaranja turistiCkog proizvoda.

Sto se tiée receptivnih sadrzaja u vjerskom turizmu, oni su uglavnom sliéni onima u
drugim selektivnim oblicima turizma i odgovarajuéim proizvodima. Ono Sto je posebno
vazno jest odabrati i ponuditi receptivne sadrzaje koji su smjesteni u blizini kljucnih
lokaliteta i atrakcija. Ovo ¢e olak3ati vjerskim turistima pristup vaznim mjestima i

omoguciti im bogatije iskustvo tijekom posjeta.

Osim toga, vazno je istaknuti da danas postoje tematizirani objekti na medunarodnoj
razini koji su prilagodeni razliCitim vidovima turizma. Na primjer, postoje hoteli koji su
posebno dizajnirani i uredeni za sportski turizam, kulturni turizam i druge selektivhe
oblike turizma. U kontekstu vjerskog turizma, takvi objekti ¢e biti obogaceni sakralnim
i duhovnim motivima, specificnom opremom, prostorijama i drugim elementima. Jedan
od primjera moze biti kapelica koja se nalazi unutar tematiziranog hotela. Vazno je
naglasiti da ovi elementi znatno utjeCu na turisticko iskustvo i Cesto se smatraju

dodanom vrijedno$¢u u turizmu.

16



4. OPCINA KRASIC —- HODOCASNICKA DESTINACIJA

Krasi¢ je malo mjesto smjeSteno u sjeverozapadnoj Hrvatskoj, izmedu gradova
Zagreba i Karlovca. Ono je neizbjezna postaja na putovanju kroz sredidnju Hrvatsku.
Zbog svoje blizine vaznim gradovima i glavnim prometnicama, lako je dostupno. Ako
se krene starom karlovackom cestom iz smjera Zagreba ili Karlovca prema

Jastrebarskom, brzo ¢e se stiéi u Krasi¢.

Postoji mnogo razloga za posjetiti KraSi¢, ali za svakog vjernika, samo spominjanje tog
mjesta odmah asocira na ime Alojzija Stepinca. Krasi¢ je postao poznat i vazan upravo
zbog ovog blaZenika, kojeg njegov narod ve¢ dugo smatra svetim. Njegova duhovna
prisutnost i nasljede prelaze granice mjesta i Hrvatske, te ostavljaju dubok trag u

srcima mnogih vjernika diljem svijeta.

Krasi¢ se nalazi u blagoj dolini duZ rijeke Kupcine, s dijelovima koji se prostiru uz dolinu
rijeke Kupe. Ova prirodna okolina dominira ovim podru¢jem. Na nekim mjestima
mozete pronadi brezuljke, Sume i blage valovite terene koji dodatno obogacuju kra;j i
Cine ga privlaénim za Setnje, razne sportske aktivnosti poput tr€anja, jahanja ili
biciklizma. Rjecica Slapnica sa svojim slapovima predstavlja dodatnu atrakciju koja

privlaci sve vise izletnika i €ini se kao najvedi prirodni dar ovom kraju.
Osim prekrasnih pejzaza i opustajuée atmosfere, KraSic je zanimljiv i zbog svoje uloge

u povijesti hrvatskog naroda. To je mjesto gdje je blaZeni Alojzije Stepinac obavljao

svoju pastoralnu sluzbu i ostavio trajni peCat u hrvatskoj povijesti i kulturi.
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Slika 3. Turisticka karta Krasica
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Izvor: tzokrasic.hr; TuristiCka zajednica opcine KraSi¢

4.1. Povijest KrasSica

KraSi¢ ima bogatu povijest koja zapoCinje s godinom 1249., kako jasno prikazuje
sluzbeni grb opcine. Ova godina oznaava prvi poznati pisani spomen Krasi¢a, a daljn;ji
povijeski tragovi sezu u 1334. godinu kada je sastavljen popis Zupa. Na tom popisu se

nalazi i zupa Sv. Trojstva pod imenom "Sanctae Trinitatis de Kraysichi."

Danas, opc¢ina KraSi¢ obuhvaca 34 naselja i prema popisu stanovnika iz 2011. godine
ima ukupno 2815 stanovnika. Vazno je napomenuti da tisu¢e hrvatskih iseljenika i

njihovih potomaka potje€e iz ovog kraja, a vecina ih je emigrirala u Njemacku, Kanadu,
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Sjedinjene Americke Drzave i Australiju. Krasi¢ ima svoje mjesto u srcima tih iseljenika

i doprinosi hrvatskoj dijaspori Sirom svijeta.

4.2. Razvoj Krasi¢a

KraSi¢ i dalje zadrzava svoju poljoprivrednu tradiciju, iako se u posljednje
vrijeme pojavila i industrijska aktivnost. Poljoprivreda ostaje temelj gospodarstva i
glavna djelatnost stanovnika opcine Krasi¢. Unato€ povijesti nepovoljne politiCke klime
koja ga je pratila, ovaj kraj je uspio oCuvati svoje prirodne resurse zdravima i

nezagadenima.

Turizam igra klju¢nu ulogu u gospodarskom razvoju i promociji odredenog podrucja, a
Op¢ina Krasi¢ prepoznaje njegov potencijal za unapredenje lokalnog Zivota. Razvoj
turizma moze donijeti financijsku dobit i stvaranje radnih mjesta, $to je od sustinskog
znacaja za odrZavanje ekonomske vitalnosti zajednice. Vazno je da lokalne zajednice
odrede svoje prioritete u turistiCkoj ponudi i usmjere razvoj turizma prema svojim

vlastitim potrebama i resursima.

Danasnje vodstvo opcéine Krasi¢ prepoznaje snazan potencijal za razvoj turizma,
posebno vjerskog turizma. To je opravdano, s obzirom na bogato crkveno naslijede
ovog kraja. Osim blazenog kardinala Stepinca, Krasi¢ je dao mnoge druge crkvene
velikane poput kardinala Franje Kuhari¢a, biskupa Jurja Jezerinca i biskupa Josipa

Mrzljaka.

U srpnju 2018. godine, Zagrebacka Zupanija je potpisala ugovor s Institutom za turizam
radi izrade Master plana za razvoj turizma u Dolini kardinala. Ovaj dokument ima za
cilj osigurati dugoro¢no planski i koordinirani razvoj turizma u opcini Kra$i¢ u narednim
godinama. Inicijativa za pokretanje ovog projekta proizlazi iz povecane potraznje za
turizmom u Krasi¢u, posebno u vezi s vjerskim turizmom. Osim toga, prepoznate su i
druge mogucnosti za turistiCku valorizaciju bogatih resursa i atrakcija na tom podrucju,

koje obuhvaéaju izuzetno oCuvane i prekrasne pejzaze.
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Opcina Krasi¢ se suoCava s izazovima u vezi s razvojem vjerskog turizma i drugih
oblika turizma zbog svoje bogate povijesti, te brojnih kulturnih i prirodnih resursa.
Interes vjernika za posjetom KraSi¢u kontinuirano raste posljednjih godina, bez obzira
radi li se o hodo€asnicima ili drugim vjernicima i gostima koji dolaze posjetiti vjerske

atrakcije i mjesta.

Krasic obiluje prirodnim ljepotama koje pruzaju izvanredne prilike za razliCite aktivnosti
poput planinarenja, lova, ribolova, biciklizma, motociklizma, pjeSacenja i joS mnogo
toga. Razvoj tih aktivnosti i promocija prirodnih resursa doprinijet ¢e privlacnosti kraja

za turiste.

Takoder, Opcina Kra$ic¢, s bogatom tradicijom i oCuvanim kulturnim obic¢ajima, ima
potencijal postati centar razvoja ruralnog turizma. OCuvanje tradicionalnih dogadanja,
u kombinaciji s uvodenjem novih trendova u ruralni turizam, privlaci sve veci broj
zainteresiranih posjetitelja svake godine. Trenutacno, nedostatak vecih smjestajnih
kapaciteta predstavlja izazov, ali postoje izletiSta kao $to su Jurko, Bistro, Ribnjaci,
OPG Barundi¢, Spoljar, OG Simanovi¢ i seoski turizam Medven, koji pruzaju razligite

mogucénosti za posjetitelje.

Kroz pametno upravljanje turistickim potencijalom, Opc¢ina KraSi¢ moze postici
ravnotezu izmedu ekonomske dobiti i oCuvanja svojih kulturnih i prirodnih vrijednosti.
Razvoj turizma u ovom podrucju moze biti koristan ne samo za lokalnu ekonomiju nego

i za promociju bogate kulturne bastine i prirodnih resursa.

Resursna osnova i glavne atrakcije KraSi¢a postaju kljuéni Cimbenici za razvoj
proizvoda posebnog interesa, $to je rezultiralo znacajnim porastom potraznje tijekom
posljednjih deset godina. Ovaj trend potaknut je sve iskusnijim turistima koji posjeduju
vecéu financijsku moé, izraZenije hobije i Zelju za edukacijom te istrazivanjem novih
iskustava. Etablirane turistiCke destinacije sve viSe proSiruju svoju ponudu uvodenjem
razliitin aktivnosti i dozivljaja kako bi privukle ovu ciljanu skupinu gostiju. S druge
strane, "nove" destinacije takoder se razvijaju istiCuci svoje jedinstvene karakteristike
i sposobnosti za pruzanje raznovrsnih iskustava. Klju€ uspjeha ovih destinacija ovisi o

njihovoj sposobnosti da prilagode svoju ponudu prema ocekivanjima svojih gostiju.
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Suvremeni trendovi u turistiCkoj potraznji istiCu vaznost kombinacije odmora s
u€enjem, fizickom relaksacijom, duhovnim rastom, osobnim razvojem, dozivljajima i
upoznavanjem novih i razliCitih iskustava, naglaSavajuci lokalnu zajednicu i kulturno
nasljede. KraSi¢ se nalazi u poCetnoj fazi turistickog razvoja s ogranicenom turistiCkom
ponudom, Sto mu pruza priliku da razvije proizvode uskladene s suvremenim
trendovima na trzistu i zahtjevima suvremene potraznje. Stoga je vazno razumijeti
karakteristike potraznje u odnosu na razli€ite turisticke proizvode, kako kvantitativne

tako i kvalitativne aspekte, koji ukljuCuju:

Trziste vjerskog turizma
TrziSte vinskog turizma

Ruralni turizam

B bh =

Cikloturizam

Trziste vjerskog turizma: Vjerski turizam predstavlja putovanja koja su usmjerena na
ispunjenje religijskih ili duhovnih potreba turista. lako su vjerska putovanja imala svoje
korijene u proSlosti kao glavni oblik putovanja, danas su postala dinami¢an segment
turizma koji raste i privlaci razliCite skupine turista.

U prosSlosti se vjerska putovanja Cesto percipirala kao uska trziSna niSa s ogranic¢enim
budZetom. Medutim, danas se smatraju segmentom s rastu¢im trznim potencijalom.
Osim vjernika, destinacije vjerskog turizma privlace i druge turiste koji Zele zadovoljiti
svoje kulturne i duhovne potrebe. Stoga se vjerski turizam Cesto pojavijuje kao
"mikrosegment" kulturnog turizma unutar niSnog turizma. Unutar vjerskog turizma
postoje razli€iti oblici putovanja, uklju€uju¢i hodocCasc¢a, ture, posjete religijskim

dogadanjima i zajedni¢ka putovanja.

Porast interesa za vjerskim turizmom ili kulturnim turizmom koji ukljuCuje vjerske
komponente rezultat je povelane potraznje za putovanjima koja omogucuju
upoznavanje kulturne i duhovne bastine destinacija. Takoder, raste interes za
vjerovanjem, iako ne nuzno u institucionaliziranom obliku. Osim toga, trziste vjerskog
turizma posljednjin deset godina karakterizira sve ve€a segmentacija, Sto znaci da
postoje razliCite motivacije i interesi medu turistima, ukljuCuju¢i one koji putuju iz

vjerskih razloga, tradicionalne putnike u vjerska sredita i one koji traze kombinaciju
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vjerskih iskustava s drugim elementima odmora kao $to su kultura, rekreacija i druge

aktivnosti.

Razumijevanje ovih razliCitih segmenata potraznje pomaze Krasi¢u da razvije
raznolike turistiCke proizvode usmjerene prema specificnim interesima gostiju i bolje

odgovori na njihove potrebe.

Motivaciju za vjerskim i vjerom povezanim putovanjima mogu Ciniti: prvo, potreba za
edukacijom kako bi se dozivjelo nesto novo o kulturi i ljudima, posebno kroz interakciju
s drugima, drugo, potreba za njegovanje odnosa s Bogom, razumijevanje smisla
postojanja kao i dijeljenje vjere s drugima, komunikacija o tome. Primjerice, ovdje se
Cesto kao aktivnost pojavljuju laganje Setnje i sudjelovanje na razli€itim radionicama.
Konacno, tre¢i vazan motiv je postizanje duhovne obnove koja je Cesto kombinacija

duhovnih i fizi¢kih aktivnosti, boravak na mirnim mjestima, meditacija i smirivanje.’?

5. VJERSKI TURIZAM U OPCINI KRASIC

S obzirom na oc€ekivani daljnji rast interesa za posjet KraSi¢u, posebno nakon
proglasenja bl. Alojzija Stepinca svetim, masterplan ima za cilj sveobuhvatno razmotriti
sve aspekte turistickog razvoja i definirati projekte koji ¢e omoguciti odrziv i odgovoran
razvoj Krasiéa. To podrazumijeva valorizaciju turistickin resursa i atrakcija,
istovremeno Cuvajudi sve vrijednosti ovog podrucja i posebno kvalitetu Zivota lokalnog
stanovniStva. Taj dokument trebao bi sluziti kao koncepcijski okvir i operativni program
za sve dionike u upravljanju turistiCkim razvojem u Krasicu. Takoder bi trebao pruziti
vazne smijernice za donosenje odluka i biti koristan izvor informacija za poduzetnike i

investitore.

Trenutno, posjetitelji u Krasi¢u imaju relativno ograni¢ene mogucnosti dozZivljavanja
zivota i djela bl. Alojzija Stepinca. lako se turisticka buduénost temelji na tome, trenutno
postoje samo osnovne opcije za posjetitelje, kao $to su posjeta Spomen domu gdje je

Zivio bl. A. Stepinac, obilazak crkve, kalvarije, te posjet rodnoj kuéi. Medutim, srediste

12 MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 35.
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KrasSi¢a ne nudi druge turisticke sadrzaje kao Sto su restorani, suvenirnice,
interpretacijski centri i slicno, Sto dovodi do toga da posjetitelji relativno brzo napustaju

destinaciju i ostvaruju minimalnu potrosnju.

Medutim, broj posjetitelja motiviranih vjerom se procjenjuje na viSe desetaka tisuca
godisnje, s oCekivanjem daljnjeg rasta. Ovaj porast stavlja pred destinaciju niz izazova
koji se odnose na osnovnu infrastrukturu za prihvat gostiju, uklju€ujuéi potrebu za
proSirenjem parkiraliSta, osiguravanje toaleta, stvaranje informativnih punktova i
poboljSanje nacina kretanja unutar destinacije. Takoder, potrebno je unaprijediti druge
sadrzaje u destinaciji, ukljuCujuci ugostiteljske usluge, interpretacijske centre, centre

za posijetitelje, suvenirnice i raznoliku ponudu trgovina.

Vazno je napomenuti da se vjerski turizam u destinaciji Kras$i¢ proteze izvan samog
centra KraSic¢a i obuhvaca cijelo podrucje koje obiluje prekrasnim crkvama. Osim toga,
predivni krajolici i panorame pruzaju mogucnosti za razvoj razliCitih aktivnosti u prirodi
i vinskim turizmom. Nasljede kulture Zivota i rada, te prisutnost vinograda otvaraju

potencijal za raznolike turistiCke proizvode i aktivnosti.

S obzirom na ove vrijedne potencijale, razvoj turizma ima potencijal donijeti Krasi¢u
znaCajne ekonomske koristi kroz poduzetniStvo i stvaranje novih radnih mjesta.
Medutim, istovremeno, moraju se uzeti u obzir osjetljivost destinacije u pogledu
kapaciteta prihvata posjetitelja i potrebu za ocCuvanjem kvalitete zivota lokalnog
stanovnistva. Stoga, razvoj turizma mora biti planiran dugoro¢no, uzimajuci u obzir sve

mogucnosti, ali i ograniCenja kako bi se osiguralo odrzivo upravljanje destinacijom.

Podsegmenti vjerskog turizma koji su vazni za KraSic¢ su:

Tablica 4. Podsegmenti vjerskog turizma

e Putovanja u vjersko srediSte,
rodno mjesto ili mjesto umiranja
svetaca. NajceSCe su motivirani

Hodocasca zahtievom za pomoé ili iz

zahvalnosti, trazenjem utjehe, za
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odredenim odgovorima ili

potragom za unutrasnjim mirom.

e Vjernici biraju klasi¢na ili kruzna
putovanja. Na to ih privladi
druzenje i stvaranje  novih
prijateljstava. Odredista su
kulturno-povijesne, sakralne i
svjetovne znamenitosti, kulturne

destinacije, gradovi.

e Ucenici i studenti koji se Skoluju u
vjerskim obrazovnim institucijama
koje organiziraju domaca li
inozemna putovanja. Tu spadaju i
sva brojna putovanja mladih koje
povremeno organiziraju njihove
vjerske zajednice.

e Putovanja motivirana Zeljom da se
tijekom odmora osobe bave nekim
drustveno korisnim poslom.
Raspon putovanja mozZe biti
pomaganje ljudima, zastita
ugrozenih Zivotinjskih vrsta do

poSumljavanja i uredenja prostora.

Izvor: MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 36.

Vjerski turizam u Hrvatskoj uglavhom se razvijao uz svetiSta, a neka od najpoznatijih

su Svetiste Majke Bozje Bistricke, SvetiSte Gospe od Utocdista — Aljmas, SvetisSte Majke
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Bozje Trsatse, SvetiSte Majke Bozje od Krasna, SvetiSte Gospe Sinjske, Svetiste

Predragocjene Krvi Isusove u Ludbregu i mnoga druga.

Slika 4. Crkva Presvetog Trojstva u KraSicu

Izvor: Google.hr

Glavna Zupna crkva je posvecena Presvetom Trojstvu i sadrzi nekoliko oltara. Jedan
od tih oltara je posvecen najpoznatijem stanovniku kra$i¢a, a ispred crkve se nalazi
spomenik Blazeniku koji je otkriven 1998. godine povodom stote godiSnjice rodenja
Kardinala. Prvi put se spominje ova kasnogotiCka crkva u dokumentima iz 1334.
godine, a tijekom 18. stolje¢a proSirena je u baroknom stilu, dodatkom zvonika uz
zapadni ulaz. PoCetkom 20. stoljeca, toCnije izmedu 1911.i 1913. godine, crkva je dalje

proSirena i dovrSena s prepoznatljivom kupolom.

Samo tri minute voZnje od KraSi¢a nalazi se Strmec Pribi¢ki, gdje se moze posjetiti
iznimno zanimljiva grkokatolicka crkva Blagovijesti (Marijina Navjestenja) iz 1911.
godine. Crkva se nalazi na malom otoku usred ribnjaka, u blizini kojeg se takoder nalazi
barokni dvorac grkokatolickih biskupa, koji je izgraden 1751. godine.
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Samo minutu dalje od Strmca nalazi se Pribi¢, gdje se nalazi crkva sv. Siksta Il. pape.
Prema nekim izvorima, ova crkva datira joS iz 925. godine i smatra se najstarijom i
najvrijednijom crkvom u kraSicCkom kraju, iako je kroz povijest bila viSe puta
nadogradivana i obnavljana. Ovaj lokalitet ima poseban znacaj jer je rodno mjesto
kardinala Franje Kuhari¢a (1919. - 2002.), koji je Cesto prakticirao svoju vjeru upravo

ovdje."

U blizini se takoder nalazi potok Slapnica s poznatim kanjonom i slapovima, a u mjestu
Mirkopolje moze se zaigrati partija golfa na poznatom igraliStu nazvanom 'Dolina
kardinala'. Takoder, u Slaveti¢u se nalazi crkva sv. Antuna Pustinjaka iz 1600. godine
i dvorac Orsi¢, iako je potrebno napomenuti da se dvorac Orsi¢ moze vidjeti samo

izvana.

Kao klju¢ne probleme razvoja vjerskog turizma treba istaknuti:
¢ Neadekvatne smjeStajne kapacitete: Nedostatak kvalitetnih smjestajnih opcija
blizu vjerskih znamenitosti ili hodo€asnickih destinacija moze znacajno otezZati
priviacenje turista. Ovo ukljuCuje nedostatak hotela, hostela ili drugih vrsta

smjestaja koji bi mogli udovoljiti potrebama vjerskih turista.

e LoSa turisticka ponuda: Nedostatak raznovrsne i privlacne turisticke ponude
povezane s vjerskim destinacijama moze odbiti turiste. To ukljuCuje nedostatak
informativnih materijala, vodi€a, interpretacijskih centara i kulturnih programa

koji bi obogatili iskustvo posijetitelja.

e Ocuvanje i konzervacija: OCuvanje vjerskih znamenitosti, ukljuCujuci crkve i
dvorce, zahtijeva zna€ajna sredstva i napore. Nedostatak sredstava i stru¢njaka

za oCuvanje moze ugroziti dugoroCnu odrzivost tih znamenitosti.

e Orientacija prema domaéim gostima: Vjerski turizam Cesto moze biti previse

fokusiran na domace goste, zanemarujuci potencijalne medunarodne turiste.

13 Preuzeto s: https://www.putovnica.net/odredista/hrvatska/krasic
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Diversifikacija trziSta i privlacenje stranih posjetitelja moze osigurati stabilnost i

rast u ovoj vrsti turizma.

¢ Nedostatak interpretacijskih centara i edukacije: Nedostatak interpretacijskih
centara i edukacije za turiste moze otezati razumijevanje i cijenjenje vjerske
bastine u KraSi¢u. Edukativni programi i informacije o povijesti i znacaju vjerskih

znamenitosti mogu obogatiti iskustvo posjetitelja.

e LoSa promocija i nedostatak svijesti: Krasi¢ mozda nije dovoljno poznat izvan
regije kao vjerska destinacija. Nedostatak promocije i svijesti o bogatoj vjerskoj

bastini ovog podrucja moze rezultirati nedovoljnim brojem posjetitelja.

RjeSavanje ovih problema zahtijeva suradnju izmedu vjerskih zajednica, lokalnih vlasti,
turistiCkih agencija i drugih relevantnih dionika. Potrebno je ulaganje u infrastrukturu,
promociju i obrazovanje kako bi se stvorila odrziva i privlaCna destinacija za vjerske
turiste, kako domace, tako i strane. Takoder, borba protiv sive ekonomije i regulacija
turistiCke industrije igraju klju¢nu ulogu u osiguravanju kvalitete usluga i oCuvanju

povjerenja turista.

5.1. Razvoj vjerskog turizma kroz povijest

Razvoj vjerskog turizma u KraSi¢u ima bogatu povijest koja seze unatrag

stolje¢ima. Krasi¢, kao malo pitoreskno mjesto u Hrvatskoj, ima svoje posebno mjesto
u vjerskoj i kulturnoj povijesti regije.
Jedan od najvaznijih trenutaka u razvoju vjerskog turizma u Krasi¢u bio je izgradnja
glavne Zupne crkve posvecene Presvetom Trojstvu. Prvi spomen ove kasnogoticke
crkve potjeCe iz daleke 1334. godine. Tijekom vremena, crkva je proSirivana i
obnavljana, a posebno je znacajna njezina barokna izgradnja tijekom 18. stoljeca i
dodatak prepoznatljive kupole pocetkom 20. stolje¢a. Ova crkva postala je vazno
vjersko odrediste i simbol Krasica.
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Pored glavne crkve, Krasi¢ je domacin i drugih vjerskih znamenitosti. Spomenik
Blazeniku, koji je otkriven 1998. godine povodom 100. godiSnjice rodenja kardinala

Franje Kuhari¢a, predstavlja znacCajan element vjerskog turizma u tom podrucju.

Sve ove vjerske znamenitosti, ukljuujuci crkve, spomenike i dvorce, Cine KraSic i
njegovu okolicu vaznim srediStem vjerskog turizma. Kroz povijest, ovo podrucje
privuklo je mnoge hodocCasnike i turiste koji su trazili duhovno iskustvo i kulturnu

bastinu, Cineci Krasi¢ jednim od znacajnih vjerskih turistikih odredista u Hrvatsko;.

Razvoj vjerskog turizma u KraSi¢u moze se povezati s bogatom povijeScu i znacajnim
vjerskim dogadajima koji su se odvijali na tom podrucju. KraSi¢ je ve¢ dugo vremena
bio domacin vjerskim objektima i znamenitostima, ukljucujuéi starije crkve i kapelice.
Ova bogata povijest vjerskog naslijeda priviacila je lokalne vjernike, a postupno je
postala interesantna i za turiste. Lokalne vlasti i turistiCke organizacije aktivnho su
promovirale KraSi¢ kao vjersku destinaciju. To ukljuCuje organizaciju dogadaja,

obilazaka i kulturnih programa koji priviae posijetitelje.

KraSi¢ se nalazi u blizini drugih vaznih vjerskih destinacija u Hrvatskoj, kao sto su
Marija Bistrica i Zagreb. Ova blizina omogucuje posjetiteljima da istraze viSe vjerskih
mjesta tijekom jednog putovanja, Cc&ine¢i Krasi¢ atraktivnim dijelom takvih

hodoc€asnickih putovanja.

S vremenom se KraS$i¢ razvio u znacajno vjersko turisticko odrediste, privlacedi
vjernike, hodoCasnike i turiste koji Zele iskusiti kulturno i duhovno bogatstvo ovog
podrucja. Raznolikost vjerskih objekata, kulturna bastina i povezanost s kardinalom

Franjom Kuhari¢éem doprinose atraktivnosti Krasica kao destinacije za vjerski turizam.
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6. ALOJZIJE STEPINAC

Alojzije Stepinac, roden je 8. svibnja 1898. godine u Brezari¢u (pokraj Krasi¢a), bio
je istaknuti katoliCki crkveni lider i kardinal, Cije ime ostaje duboko ukorijenjeno u
povijesti Hrvatske i Katolicke crkve. Njegov zivot i sluzba obiljezeni su izvanrednim
vjerskim angazmanom, humanitarnim radom i snaznim stajaliStima u teskim

vremenima.

Njegova hrabra obrana ljudskih prava i suosjeCanje prema Zrtvama rata i progona
ucinila ga je poznatim i postovanim Sirom svijeta. Medutim, njegova Kkritika
komunisti¢kog rezima i skrb za prognane osobe doveli su ga u konflikt s vlastima, a
1946. godine bio je uhicen i suden na montiranom procesu. Osuden je na 16 godina

zatvora, a proveo je pet godina u kuénom pritvoru u Krasicéu.

Slika 5. Blazeni kardinal Alojzije Stepinac

Izvor: Google.hr
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6.1. Utjecaj na razvoj vjerskog turizma

StepinCeva vjerska karijera zapocCela je kad je 1934. godine imenovan
zagrebackim nadbiskupom, a potom i kardinalom 1953. godine. Tijekom njegove
sluzbe, suoCio se s mnogim izazovima, ukljuCujuci period Drugog svjetskog rata i
kasnije komunistiCke vlasti u bivSoj Jugoslaviji. Stepinac je isticao svoj moralni autoritet

tijekom rata tako da je javno osudivao zloCine nad civilima i zidovskim gradanima.

Kardinal Stepinac je djelovao za vrijeme teSkog razdoblja u Hrvatskoj, Drugog
svjetskog rata i komunisticke represije. Medu vjernicima je popularan kao &vrsta i
hrabra figura mucéenika politickog procesa, zbog €¢ega je u odredenim krugovima i
velika kontroverza. Nakon Domovinskog rata Stepin€eva je bastina mogla biti javno
priznata, te je 1995. godine uz zagrebacCku katedralu otvoren muzej posvecen

njegovom Zzivotu i djelovanju, a kasnije je u KraSi¢u ureden spomen dom.

Na njegov prijedlog osnovan je Caritas Zagrebacke nadbiskupije, kojem je bio na Celu,
a kao zarki i neumorni propovjednik BoZje rijeCi pohadao je svoju prostranu
nadbiskupiju promicuci KatoliCku akciju, Caritas i poboznost prema Djevici Mariji.
Utemeljio je brojne nove Zupe i organizirao proslavu 1300. obljetnice

pokrstenja hrvatskog naroda.’

vremena. Drugi svjetski rat donio je izazove i strahote, a Stepinac je ostao
nepokolebljiv u svojoj vjeri i moralnim principima. Osudio je uZase ustaskog rezima i
nacistiCke okupacije, ali je takoder pokazao suosjeCanje prema svim Zrtvama rata,
ukljuCujuci zidovsku zajednicu. Njegova jasna osuda nacistiCkih zlo€ina i uspostava
sklonidta za Zidove u nadbiskupiji Zagreb zasluZila mu je priznanje i po$tovanje

mnogih, uklju€ujuéi i Zrtve holokausta.

Nakon §to je odbio podrzati odvajanje Katolicke Crkve u Hrvatskoj od Vatikana, Alojzije
Stepinac se suocio s komunistickim rezimom. Na dan 11. listopada 1946. godine,

podvrgnut je sudskom postupku koji se smatrao nepravednim, a na temelju optuzbi za

14 Wikipedia.org/Alojzije_Stepinac
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razliCite aktivnosti. Bio je osuden na 16 godina zatvora i prisilnog rada zbog navodne
suradnje s okupatorom, sudjelovanja u nasilnim "prekrStavanjima" pravoslavnih
gradana, obnaSanja duznosti vojnog vikara NDH, sudjelovanja u ruSenju
novoetabliranog politiCkog sustava i preuzimanja odgovornosti za rad cjelokupnog

godine presudu u cijelosti poniStava.

Alojzije Stepinac preminuo je 10. veljaCe 1960. godine, primivsi svete sakramente prije
svoje smrti. Ova tuzna vijest odjeknula je diliem svijeta, a naslovnice dnevnih novina
posvetile su mu posebnu paznju. Vijest o njegovoj smrti dirnula je mnoge, a misa
zadusSnica sluzila se ne samo u Hrvatskoj, nego i u razliCitim dijelovima svijeta kao Sto

su Rim, Montreal, New York, Chicago, Rio de Janeiro i drugi svjetski gradovi.

Njegovo tijelo pokopano je u kripti zagrebaCke katedrale, a na njegovom pogrebu
prisustvovalo je mnostvo vjernika koji su dosli odati poCast ovom izvanrednom
crkvenom lideru. StepinCeva smrt nije oznacCila kraj njegovog utjecaja; naprotiv,
njegova posvecenost vjeri, borba za pravdu i zastita ljudskih prava ostavili su dubok i

trajan trag u kolektivnom pamcenju ljudi Sirom svijeta.

Koliko je kardinal Stepinac privlaCna i zanimljiva pojava svjedoci i broj od pola milijuna
vjernika hodocasnika okupljenih 1998. u Mariji Bistrici povodom papinog proglasenja
Stepinca blazenim.'® Sljedeéi korak u njegovoj kanonizaciji je proglasenje svetim.
ISCekujuci taj dogadaj, vjernici hodoCaste u njemu posveena mjesta, poput
zagrebacke katedrale u kojoj je sahranjen, KrasSi¢a - mjesta gdje je preminuo i Karmel
Brezovice — samostana u kojem je smjeStavao spasenu djecu. 2007. godine je
pokrenut projekt StepinCev put, koji kre¢e iz njegovog rodnog mjesta Brezarica,
KraSica preko Zagreba, Marije Bistrice sve do Lepoglave. Put je podijeljen u 7 razlicitih
etapa i oznacen planinarskim markacijama. Od 2017. godine se dodaje i turistiCka
signalizacija s tablama. Ipak, nerazrijeSena povijest povezana s kardinalom, u velikoj
mijeri politicke prirode, na neki nacin prijeci daljnji razvitak Stepineve bastine prema

turistiCkoj ponudi.

15 Damir Galoi¢, ,Papa putnik - bistri¢ki hodo¢asnik” u Papa putnik - bistricki hodo¢asnik 1998-2018.
(Marija Bistrica: Hrvatsko nacionalno svetiSte Majke Bozje Bistricke, Ogranak Matice hrvatske u Mariji
Bistrici, 2018)
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7. VIZIJA RAZVOJA OPCINE KRASIC

Vizija razvoja turizma u KraSi¢u predstavlja ambiciozan, ali ostvariv cilj koji ¢e
oblikovati budu¢nost ovog pitoresknog mjesta. Glavni fokus ove vizije je unapredenje
kvalitete zivota lokalnog stanovniStva, oCuvanje kulturne i prirodne bastine, te stvaranje
turistiCkih proizvoda koji ¢e pruZiti posjetiteljima bogato i autenti¢no iskustvo. Opcina
Krasi¢ usmijerit ¢e sve svoje resurse i znanja u cilju razvoja poduzetnistva i obrta, te
podizanje standarda uz oCuvanje izvornih vrijednost, prepoznatljive i oCuvane kulturne

i prirodne bastine.

7.1. Poveznice sa zupanijskom razvojnom strategijom 2011. — 2016.

Strateski razvojni program Opcéine Krasié temelji se na uskladenosti s Zupanijskom
razvojnom strategijom Zagrebacke zupanije, Sto predstavlja klju¢ni okvir za planiranje
buduéeg razvoja ovog podrugja. Buduéi da je Zupanijska razvojna strategija izradena,
vazno je istaknuti da se prilikom prve revizije StrateSkog razvojnog programa Opcéine

KraSi¢ posebna paznja posvetila uskladenju s novom Zupanijskom strategijom.

SWOT analiza, koja identificira snage, slabosti, moguénostii prijetnje, sluzi kao osnova
za planiranje stratesdkih smjernica. Ove smjernice uskladene su s temeljnim strate$kim

smjernicama Republike Hrvatske i razvojnim pravcima Europske unije.

Vizija razvoja Opcine KraSi¢ usredotoCena je na stvaranje zajednice koja ¢Ce biti
atraktivna i ugodna za stanovanje, rad i zZivot. Naglasak se stavlja na razvoj duha
zajednistva i poticanje suradnje izmedu razli€itih sektora. To ¢e omoguciti unapredenje
drustvenih i socijalnih uvjeta u Op¢ini. Ciljevi razvoja formulirani su tako da se

prevladaju slabosti i istaknu potencijali, osiguravajuci ravnoteZzu medu svim sektorima.

Ovaj pristup planiranju razvoja nagladava vaznost sudjelovanja zajednice u procesu
prepoznavanja kljunih pitanja regionalnog razvoja. To ¢e rezultirati poboljSanjem

kvalitete Zivota i potencijalom za privlacenje investicija i turizma. Odrzivi razvoj,
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ekonomska vitalnost, i oCuvanje kulturne i prirodne bastine bit ¢e temelj buducéeg

razvoja Opcine Krasi¢.

7.2. Strateski razvojni program Op¢ine Krasi¢ — ciljevi i prioriteti

Radionice i sastanci odrzani u Opcini Krasi¢ bili su klju€ni u procesu planiranja
razvoja tog podrucja. Sudionici, predstavnici razli€itih interesnih skupina, aktivno su
sudjelovali u analizi problema i postavljanju ciljeva za buducnost. Kroz te aktivnosti
identificirana su tri kljuCna strateSka cilja za razvoj Opcine Kra$i¢, a za svaki od njih

definirane su odgovarajuce mjere.

Ova strukturirana metoda planiranja omogucila je usmjerenost prema konkretizaciji
vizije razvoja. Sada, na temelju postavljenih ciljeva, moze se usmijeriti napore prema
ostvarenju tih ciljeva putem specificnih mjera i akcija. U nastavku su navedeni ciljevi |

pripadajuce mjere.

Cilj 1: Podizanje razine kvalitete Zivota

Strateski cilj "Podizanje razine kvalitete Zivota" predstavlja klju¢ni element
usmjeren na unapredenje kvalitete zivota stanovnika Opcine KraS$i¢. Kvaliteta zivota
subjektivna je i moze varirati od osobe do osobe, ali u Sirem smislu obuhvaca razliCite
aspekte koji utje€u na dobrobit i udobnost svakodnevnog Zivota. Klasi¢no shvacanje
kvalitete Zivota ukljuCuje razvoj obrazovanja, sporta, rekreacije, zdravstvenih i
socijalnih programa, te poboljSanje javnih usluga kao Sto su vodoopskrba i

kanalizacija, jer ti elementi nedvojbeno utjeCu na kvalitetu zivota u lokalnoj zajednici.

Ovaj strateski cilj podijeljen je na dva prioriteta koji su medusobno povezani i doprinose
ostvarenju tog cilja:

1. Razvoj i unaprjedenje infrastrukture: Ovaj prioritet fokusira se na poboljSanje
fiziCke infrastrukture u Opcini Kra8i¢. To ukljuCuje izgradnju i odrZavanje
cestovne mrezZe, vodoopskrbe, kanalizacije, te ostalih komunalnih sustava.
Bolja infrastruktura omogucava laksi pristup uslugama i resursima, te povecava
sigurnost i udobnost stanovnika.

2. Razvoj drustvene infrastrukture: Ovaj prioritet usmjeren je na unaprjedenje

drustvenih aspekata Zivota u Opcini Krasic. To obuhvacéa investiranje u
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obrazovanje, sportske i rekreacijske programe, zdravstvenu skrb, te socijalne
usluge. Razvoj drustvene infrastrukture pomaze u stvaranju zdrave i uklju¢ene
zajednice, te promovira dobrobit i kvalitetu zivota stanovnika.
Kroz implementaciju ovih prioriteta, Opc¢ina KraSic¢ teZi stvaranju sredine u kojoj se
cijeni i potiCe bolja kvaliteta Zivota za svoje stanovnike. Ova strategija takoder pridonosi
priviacnosti Opcine za potencijalne stanovnike i investitore, te podrZzava odrZivi razvoj

zajednice.

Cilj 2: Razvoj lokalnog gosodarstva, poljoprivrede i turizma

Gospodarski sustav predstavlja kljuénu komponentu razvoja drustva i ima
snhazan utjecaj na podrsku drugim aspektima razvoja. Njegova vaznost proizlazi iz
sposobnosti osiguravanja resursa i podrske drugim elementima drustva, a ta podrska
ne mora nuzno biti financijske prirode. Gospodarski sustav takoder mozZe pruziti
obrazovanu radnu snagu, infrastrukturu i druge resurse potrebne za razvoj drustva.
MozZemo reci da je gospodarski sustav podsustav veceg drustvenog sustava, oko

kojeg se krecu ostali podsustavi, svaki s vlastitim stupnjem vaznosti.

U kontekstu Opcine KraSi¢, pokretanje seoskog i ekoturizma postalo je trend u
kontinentalnim dijelovima Hrvatske. Ovaj sektor turizma otvara brojne mogucénosti za
razvoj i diversifikaciju lokalnog gospodarstva. Kroz strateski razvojni program Opcine
Krasi¢, postavljen je stratedki cilj usmjeren na razvoj lokalnog gospodarstva,
poljoprivrede i turizma. Taj cilj podijeljen je na dva prioriteta:

1. Razvoj poduzetniStva i poljoprivredne proizvodnje: Ovaj prioritet fokusira se na
poticanje lokalnog poduzetniStva i poljoprivredne proizvodnje. To ukljuCuje
podrsku malim i srednjim poduzetnicima, razvoj obrtniStva te promicanje
poljoprivrednih aktivnosti. Odrzivi razvoj poljoprivrede i poduzetnistva moze
doprinijeti ekonomskoj vitalnosti Opcine.

2. Razvojturizma: Ovaj prioritet usmjeren je na razvoj turistickog sektora, posebno
seoskog i ekoturizma. To obuhvaéa promociju turistiCkih atrakcija, podrsku
lokalnim turistiCkim inicijativama, razvoj turistiCke infrastrukture i promicanje
kulturnih i prirodnih resursa Op¢ine Krasic.

Kroz implementaciju ovih prioriteta, Opcina KraSi¢ tezi diversifikaciji svojeg

gospodarskog portfelja, povecanju zapo$ljavanja te stvaranju odrzivog i prosperitetnog
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drustva. Gospodarski razvoj i turizam imaju potencijal da unaprijede kvalitetu Zivota

stanovnika i doprinesu opcem razvoju zajednice.

Cilj 3: Zastita i oCuvanje prirodnih resursa

Strateski cilj "Zastita i oCuvanje prirodnih resursa" odrazava vaznost brige o
okoliSu i prirodnim resursima kao klju¢nom dijelu razvoja, posebno s obzirom na
trendove i potrebu zastite okoliSa koji proizlazi iz dugotrajne industrijalizacije i nepaznje
prema prirodnom okoliSu tijekom mnogo desetljeca.
Razvoj i industrijski rast, ako se ne usmjere prema ocCuvanju prirode, mogu imati
ozbiljne posljedice po okolis i kvalitetu zivota. Zato je zaStita okoliSa postala kljucna
strateSka inicijativa u Europskoj uniji, s ciliem osiguranja odrzivog razvoja i o€uvanja
prirodnih resursa.
Ovaj strateski cilj podijeljen je na dva prioriteta:

1. Zastita i o€uvanje voda: Ovaj prioritet fokusira se na oCuvanje i zastitu vodnih
resursa u Opcini KraSi¢. Poseban naglasak stavlja se na rjeSavanje problema
vezanih uz zbrinjavanje sanitarnih otpadnih voda i njihovo procis¢avanje.
Ocuvanje vodnih resursa klju¢no je za odrzavanje ekoloSke ravnoteze i kvalitete
Zivota stanovnistva.

2. Gospodarenje otpadom: Ovaj prioritet usmjeren je na rjeSavanje problema
vezanih uz gospodarenje komunalnim otpadom u Opdini KraS$i¢. To ukljuCuje
izgradnju reciklaznog dvoriSta za prihvat i sortiranje otpada te sanaciju divljih
odlagalista otpada. Odrzivo gospodarenje otpadom kljuéno je za oluvanje
okoli$a i prirodne raznolikosti.

Kroz implementaciju ovih prioriteta, Opc¢ina Kra$i¢ tezi o€uvanju prirodnih resursa i
zastiti okolisa. To ¢e doprinijeti dugoro€noj odrzivosti zajednice i kvaliteti Zivota njezinih
stanovnika. Odrzivo upravljanje prirodnim resursima klju¢no je za postizanje ciljeva

zastite okoliSa i o€uvanja prirode.
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8. MJERE RAZVOJA OPCINE KRASIC

Mjere razvoja predstavljaju kljuCan korak u pretvaranju strateSkog plana u
stvarnost. One su konkretni projekti ili aktivnosti koje se trebaju provesti kako bi se
postigli postavljeni ciljevi i prioriteti razvoja Opcine Krasi¢. Mjere su odabir projekata i

akcija koje ¢e omoguciti ostvarivanje strategije razvoja.

Kroz radionice i komunikaciju s razli€itim dionicima, poput predstavnika lokalne vlasti,
udruga, civilnog drustva i poduzetnika, prikupljene su potrebne informacije i Zelje
zajednice. To je omogucilo da mjere razvoja budu uskladene s potrebama i prioritetima

lokalnog stanovnistva.

Mijere razvoja Cine kljuCni sastavni dio strateSkog razvojnog programa Opcine KraSic.
One su odredene kako bi se konkretno ostvarili ciljevi i prioriteti razvoja koji su
definirani u programu. Svaka mjera predstavlja projekt ili skupinu projekata koji su
nuzni za ostvarivanje odredenog cilja. U praksi, mjere su vidljivi i opipljivi koraci prema

ostvarenju strategije razvoja Opcine.

Ove mijere predstavljaju temelj za usmjeren i strukturiran razvoj lokalne zajednice. Kroz
njih se stvaraju konkretni planovi i projekti koji ¢e doprinijeti ostvarivanju vizije za
buduénost Opcine Krasi¢. Odrziva provedba ovih mjera kljuCna je za ostvarenje ciljeva

i unaprjedenje kvalitete zivota stanovnika Opcine.

8.1. Razvojne smjernice

Postizanje gospodarskog napretka zahtijeva uskladivanje nekoliko kljuénih
elemenata, medu kojima su financijski, ljudski, prostorni resursi i upravljanje
vremenom. Svaki od ovih ¢imbenika igra vaznu ulogu u postizanju ekonomske
prosperiteta, a njihovo uskladivanje i u€inkovito upravljanje klju¢no je za ostvarivanje

gospodarskog napretka. Evo kako se ti Cimbenici mogu uskladiti:

1. Financijski resursi - prvi korak je identifikacija i mobilizacija svih dostupnih

financijskih sredstava iz razliCitih izvora. To ukljuCuje proracunske resurse
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opcine, potencijalne subvencije ili grantove iz EU fondova i drugih izvora, te
potencijalne investicije iz privatnog sektora. Financijski resursi trebaju Dbiti
usmjereni prema projektima i inicijativama koje podrzavaju gospodarski razvoj
Opcine Krasic.

2. Ljudski resursi - kljucni su ljudski potencijali. Potrebno je usmjeriti napore na
oCuvanje postojeCe radne snage, ali i na privlaCenje i povratak obrazovanog
kadra. Edukacija i osposobljavanje lokalnog stanovniStva vazno je za
poboljSanje kvalifikacija i konkurentnosti na trZistu rada.

3. Prostorni resursi - prostor Opcine Kra$i¢ treba biti o¢uvan i iskoriSten na nacin
koji podrzava ciljeve gospodarskog razvoja. To ukljuCuje pravilno planiranje i
upravljanje prostorom, razvoj infrastrukture, prometne povezanosti i druge
elemente koji podrZzavaju gospodarski napredak.

4. Upravljanje vremenom - vrijeme je ograniCeni resurs, stoga je vazno uc€inkovito
ga iskoristiti. To ukljuCuje postavljanje realnih rokova za projekte, pracenje

napretka i prilagodbu strategije prema potrebama i promjenama u okolini.

Uskladivanje ovih kljuénih ¢imbenika zahtijeva planski pristup i suradnju svih
relevantnih dionika u Op¢ini Krasi¢. Kroz dobro upravljanje ovim resursima, moguce je
posti¢i odrzivi gospodarski napredak i wunaprijediti kvalitetu zivota lokalnog

stanovnistva.

Slijedeci viziju i zadane ciljeve, Opc¢ina KraSi¢ usmjerit ¢e svoje napore prema
konkretizaciji tih ciljeva putem odredenih smjernica i strategija. Evo nekoliko klju¢nih

smjernica koje Ce biti primijenjene kako bi se ostvarila vizija razvoja Opcine KraSic:

1. Suradnja s relevantnim institucijama - izgradnja infrastrukture, kao kljucnog
aspekta razvoja, zahtijeva suradnju s drugim institucijama i vlastima kao s$to su
Hrvatske vode, Zupanijske ceste, Zagrebacka Zupanija i Hrvatske ceste. Ova
suradnja omogucit ¢e ucinkovito planiranje, financiranje i izgradnju
infrastrukture.

2. Koristenje EU fondova - za financiranje infrastrukturnih projekata Opcina ¢e
traziti sredstva iz EU fondova. Priprema projektnih prijedloga i dokumentacije

bit Ce prioritet kako bi se osiguralo uspjesSno apliciranje za sredstva EU fondova.
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Osim toga, rjeSavanje imovinsko-pravnih odnosa bit ¢e dio ovog procesa kako

bi se pripremili za provedbu projekata.

. Pravovremeno planiranje - klju¢no je pravovremeno planiranje infrastrukturnih

projekata kako bi se iskoristile prilike za financiranje iz EU fondova. Ovaj aspekt
zahtijeva napredno planiranje i pracenje rokova kako bi se osigurala uspjeSna

aplikacija za sredstva.

Slijedec¢i ove smjernice, Opcina Krasi¢ ¢e stvoriti okruzenje koje ¢e podrzati razvoj

infrastrukture i ostvarivanje ciljeva razvoja. Ova strategija osigurat ¢e da infrastrukturni

projekti budu financijski odrzivi i uskladeni s europskim standardima, Sto ¢e doprinijeti

daljnjem gospodarskom napretku i poboljSanju Zivota stanovnika Opc¢ine.

U svrhu ostvarenja vizije i zadanih ciljeva Opc¢ina KraSi¢ nastojati ¢e se maksimalno:

iskoristiti sredstva iz fondova EU u svrhu Zeljenog razvitka malog i srednjeg
poduzetniStva, poljoprivrede i turizma te podizanja Zivotnog standarda njegovih
stanovnika
pobolj$ati uvjete Skolovanja djece izgradnjom sportske dvorane
usmjerit ¢e se veliki napori u zastitu i oCuvanje okoliSa kroz projekte izgradnje
sustava odvodnje i pro€iS¢avanja otpadnih voda, izgradnje reciklaznog dvorista
i sanacije divljih odlagalista otpada.
Op¢ina Krasi¢ treba ulagace koji ¢e se usmieriti na:

» Projekte u poduzetniCkim zonama
Oc¢uvanje i unaprjedenje okolisa
Razvijanju tradicionalnih, seoskih i eko oblika turizma

Zaposljavanje domaceg kadra

YV V VYV V

Doprinos drustvenom razvitku JLS.

Opcina Krasi¢ ¢e uloziti znaCajne napore na kreiranje naCina komunikacije sa svojim

gradanima i poduzetnicima.'®

16 Strateski razvojni program Opcéine Krasi¢ za razdoblje 2016. — 2020. godine, 70. — 71.str.
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8.2. Operativni planovi/popis mjera razvoja Op¢ine Krasi¢

Tablica 2. Operativni planovi/popis mjera razvoja Opc¢ine Krasi¢

Mijera 1.1.1. Razvoj infrastrukture na ruralnim podrucjima
Mjera 1.1.2. lzgradnja i modernizacija prometnica

Mijera 1.1.3. Izgradnja i uredenje javnih povrsina

Mijera 1.2.1. lzgradnja, obnova i opremanje objekata u sustavu odgoja i obrazovanja

Mijera 1.2.2. Unaprjedenje razine urbaniteta naselja
Mjera 1.2.3. Ocuvanje kulturne bastine
Mijera 1.2.4. Razvoj kulturnih sadrzaja i manifestacija

Mjera 2.11.

Unaprjedenje poduzetnicke i tehnicke infrastrukture za razvoj

poduzetnistva
Mijera 2.1.2. Stvaranje preduvjeta za razvoj poduzetnistva
Mijera 2.1.3. Unaprjedenje poljoprivredne proizvodnje

Mijera 2.1.4. Podrska nezaposlenima i poticanje samozaposljavanija

Mijera 3.2.1. Razvoj sustava gospodarenja otpadom
Izvor: Strate$ki razvojni program Opcine KraS$i¢ za razdoblje 2016. — 2020. godine, str.72.

39



8.3. Popis pojedinaé¢nih projekata razvoja Opc¢ine Krasi¢

Tijekom izrade i provedbe "StrateSkog razvojnog programa Opcine Krasic¢ (2016. -
2020.)" definirani su razvojni projekti koji su obuhvacali razliite podrucja i aspekte. Ti

projekti ukljucuju:

1. lzgradnju vodospreme u Okrugu i obnovu cjevovoda, ukljuCujuc¢i magistralne i
lokalne ceste.

Obnovu nerazvrstanih cesta.

Izgradnju kolektora za prociS¢avanje otpadnih voda.

Uredenje glavnog opcinskog trga s fontanom uz o¢uvanje kulturne bastine.

o & D

Uredenje knjiznice i Citaonice za razliCite dobne skupine, ukljuujuéi djecu,

mlade i odrasle.

6. lzgradnju reciklaznog dvorista.

7. Razvoj masterplana za prometnu infrastrukturu na relaciji autoceste Zagreb-
Karlovac.

8. lzgradnju i uredenje djecjih igralista.

9. Stvaranje kulturno-drustvenog centra u Krasicu.

10. Uredenije infrastrukture u poslovnim zonama.

11.Izrada karte poljoprivrednih proizvodaca.

12.0Obuka nezaposlenih osoba s fokusom na poticanje ekoloSke poljoprivrede.

13. Aktivacijski centar za mlade s naglaskom na poticanje obrtniStva.

14.Uredenje Sumskih puteva.

15. Postavljanje biciklistickih stanica.

16.1zgradnja centra za smjestaj posijetitelja.

17.Uredenje pouc¢nih tematskih staza.

18.Sanacija ilegalnih odlagalista otpada.’”

Ovi projekti obuhvacaju razliCite aspekte infrastrukture, kulturnih i obrazovnih resursa,
zastite okoliSa i prometne infrastrukture, te su usmjereni prema unaprjedenju zivotnog

standarda i razvoju opcine.

17 Strateski razvojni program Opcine Krasi¢ za razdoblje 2016. — 2020. godine, str. 72.-73.
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Takoder su vazan korak prema ostvarenju strateskih ciljeva opcCine i njezinog razvoja.

Svaki od njih ima svoj poseban doprinos lokalnoj zajednici i okolini. Uz njihovu

provedbu, opcina je trebala ostvariti napredak u mnogim aspektima, ukljuCujuci

kvalitetu Zivota stanovnika, ekoloSku odrzivost, gospodarski razvoj i turistiCku

priviacnost.

U tablici u nastavku (Tablica 3.) prikazani su projekti koje smo prethodno spomenuli,

zajedno sa fazama njihove provedbe.

Tablica 3. Projekti + faza izrade

PROJEKT

Izgradnja vodospreme Okrug i rekonstrukcija cjevovoda
magistralnog i lokalnih

Izgradnja cesta

Kolektori za procistac otpadnih voda

Uredenje trga

Uredenje knjiznice i ¢itaonice

Reciklazno dvoriste

Modernizacija nerazvrstanih cesta

Masterplan za razvoj prometne infrastrukture na relaciji autoceste
Zagreb-Karlovac

Izgradnja i uredenje djecjih igralista

Kulturno drustveni centar

Uredenje infrastrukture u poslovnim zonama

Izrada karte poljoprivrednih proizvodaca

Klub za zaposljavanje

Osposobljavanje nezaposlenih i poticanje na
zaposljavanje/samozaposljavanje za ekolosku poljoprivredu
Aktivacijski centar za mlade — Aktivacija nezaposlenih mladih
kroz obrtnistvo

Uredenje Sumskih puteva

Postavljanje biciklistickih stanica

Izgradnja centra za smjestaj posjetitelja

Uredenje poucnih tematskih staza

Izgradnja kanalizacijskog sustava i procistaca otpadnih voda
Sanacija divljih odlagaliSta otpada

Izgradnja reciklaznog dvorista

FAZA

Projektna dokumentacija

Projektna dokumentacija
Projektna dokumentacija
Projektna dokumentacija
Projektna dokumentacija
Projektna dokumentacija
Zapoceta gradnja

Projektna dokumentacija

Projektna ideja
Projektna ideja
Projektna ideja
Projektna ideja
Projektna ideja
Projektna ideja

Projektna ideja

U pripremi

U pripremi

Projektna ideja
Projektna ideja
Projektna ideja
Projektna ideja
Projektna ideja

Izvor: StrateSki razvojni program Opcine KraSic¢ za razdoblje 2016. — 2020. godine, str. 73.
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9. RAZVOJ TURIZMA OPCINE KRASIC

Ciljevi razvoja turizma u Krasi¢u usmjereni su na poboljSanje uvjeta za prihvat

turista, razvoj novih turistiCkih proizvoda i bolje upravljanje turistickom destinacijom.

Ovi ciljevi odrazavaju ambicije Opcine KraSi¢ da privuCe razliite segmente gostiju i

unaprijedi svoju turistiCku ponudu. Konkretno, ti ciljevi ukljucuju:

1.

Unaprijediti uvjete za prihvat gostiju: Ovaj cilj odnosi se na poboljSanje
infrastrukture i usluga koje su potrebne za udoban boravak turista. To moze
ukljucivati izgradnju i renovaciju smjestajnih kapaciteta, restorana, javnih toaleta
te osiguranje kvalitetne prometne povezanosti. Buduci da je KraSic u inicijalnoj
fazi razvoja turizma, ali da se istovremeno ocekuje znacajniji rast gostiju,
posebno jednodnevnih posjetitelja motiviranih vjerskim razlozima vazno je
unaprijediti osnovne destinacijske prihvatne mogucnosti, a koje se ponajviSe
odnose na generalnu infrastrukturu, ali i turistiCku suprastrukturu. Stoga je cilj
omoguciti gostima sadrzajan posjet destinaciji, mogucnost pristupa i kretanja,
kvalitethu informiranost i dodatne elemente destinacijske ponude
(ugostiteljstvo, trgovacki sadrzaji, prezentacijski sadrzaji) kao i uredenu i
ugodnu destinaciju za posjet i boravak. Istovremeno je vazno uzeti u obzir i sve

potrebe lokalnog stanovnistva.'®

. Unaprijediti postojece i razviti nove turisticke proizvode: Ovaj cilj fokusira

se na razvoj turisti¢kih atrakcija i aktivnosti koje ¢e privuci razli€ite profile turista.
To moZe ukljuCivati unaprjedenje kulturnih i prirodnih atrakcija, organizaciju
manifestacija i dogadanja te promociju tradicionalnih i autenti€nih iskustava.
Razvoj turistickih proizvoda u Krasi¢u trebao bi se temeljiti na unapredenju
postojecih proizvoda i dodavanju novih elemenata kako bi se stvorio jedinstveni
i cjeloviti dozivljaj za posijetitelje. Osim vjerskog turizma, koji je ve¢ prepoznat
kao vazan segment, potrebno je razviti i druge turistiCke proizvode koji imaju
potencijal na temelju resursa i atrakcija koje KraS$i¢ nudi (npr. Kulturni, enoloski,
ruralni i obrazovni turizam, te aktivan odmor).

Unaprijediti upravljanje turisticlkom destinacijom: Ovaj cilj odnosi se na

efikasno upravljanje turistiCkim resursima i destinacijom kao cjelinom. To moze

8B MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 40.
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ukljuCivati uspostavljanje jasnih strategija za razvoj turizma, suradnju s
relevantnim partnerima i organizacijama te promociju odrzivog turizma.
Upravljanje turistickim razvojem zahtijeva usku suradnju i partnerstvo izmedu
razliitih dionika u destinaciji. Ovo partnerstvo omogucava bolje iskoriStavanje
resursa, koordinaciju aktivnosti i zajednicki pristup razvoju turizma. To je
posebno vazno za dinamizaciju potrebne poduzetniCke aktivnosti, kako bi se
potaknulo ugostiteljstvo, zajedniCki marketinSki nastupi s ciliem podizanja

prepoznatljivosti Doline kardinala kao turisticke destinacije, te izrada suvenira.

Ovi ciljevi su usmjereni na stvaranje odrzivog turistickog sektora u KraSicu koji ¢e

koristiti lokalnoj zajednici i doprinijeti ekonomskom razvoju i promociji destinacije.

9.1. SWOT analiza turistickog razvoja

U nastavku se prikazuje analiza glavnih prednosti, nedostataka, prilika i prijetnji za
Krasi¢, u kontekstu turisticCkog razvoja, koja je izradena temeljem analize stanja, te

pregledom trzisSnih trendova.

Tablica 5. Prednosti i nedostaci turistickog razvoja Krasi¢a

Prednosti Nedostaci
e Poznate licnosti — najpoznatiji bl. e Nedostatak  ugostiteljske i
Alojzije Stepinac smjestajne ponude
e Blizina grada Zagreba, te autoceste ¢ Nedostatak radne snage usred
Zagreb — Rijeka depopulacije
e Ocuvan, ranolik, slikovit krajolik s ¢ Nedostatak destinacijskog lanca
mnostvom oCuvanih ruralnih vrijednosti
naselja e Nedovoljna povezanost medu
e Posebno vrijedna prirodna bastina dionicima
— dio parka prirode Zumberak, e Nedovoljna povezanost s
Samoborsko gorje okruzenjem
e Postoje¢i sustav prometa, te
javni promet
¢ Nedostatak informiranosti gostiju

Izvor: izrada autorice
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Krasi¢, posebice Brezari¢, ima iznimno vaznu ulogu u budu¢em razvoju turizma jer je
mjesto rodenja bl. Alojzija Stepinca. Osim toga, Cinjenica da su iz KraS$i¢a potekli
ugledni crkveni dostojanstvenici kao sto su kardinal Franjo Kuhari¢, biskup Josip
Mrzljak, vojni biskup msgr. Juraj Jezerinac i mons. Matija Stepinac, oblikuje posebnu
pricu o KraSicu kao "Dolini kardinala". Takoder, vazno je napomenuti da su se u
Krasi¢u rodili i poznati knjiZevnici poput Janka Matka i dr. Josipa Torbara. Ovi elementi
zajedno Cine Krasi¢ atraktivnim odrediStem za turiste, posebno one zainteresirane za

vjerski turizam i kulturno putovanje.

Druga znacCajna prednost opc¢ine Krasic¢ lezi u njenom polozZaju u neposrednoj blizini
grada Zagreba i autoceste Zagreb-Rijeka. Ovaj polozaj pruza opcini brojne prednosti.
S jedne strane, Zagreb predstavlja veliko trziSte za razliCite turistiCke proizvode i
atrakcije, te moze privuéi posjetitelje iz grada. S druge strane, blizina autoceste
Zagreb-Rijeka omogucava KraSi¢u lak pristup medunarodnom trzistu, Sto je znacajna
prednost, posebno za turiste zainteresirane za vjerski turizam, ali i druge oblike
turizma. OcCuvana ruralna naselja s pitoresknim i raznolikim krajolikom dodatno
obogacuju atraktivnost opcine Kras$i¢. Ovaj prirodni okoli§ pruza temelj za ugodan
boravak i razliCite aktivnosti na otvorenom tijekom svih godiSnjih doba. Takoder, dio
opéine obuhvaéa park prirode Zumberak-Samoborsko gorje, $to dodatno priviadi

turiste i potencijal za razvoj ekoturizma.

S druge strane, KraSi¢ se suoCava s odredenim nedostacima u svojoj trenutacnoj
turistiCkoj ponudi, a posebno je izrazen nedostatak smjestajnih kapaciteta i, joS vise
izraZzen, nedostatak ugostiteljskih objekata. Ovaj nedostatak predstavlja poseban
izazov za posjetitelje koji dolaze u KrasSi¢ kako bi posjetili rodnu kucu bl. Alojzija
Stepinca ili mjesto gdje je proveo razdoblije zatoCeniStva. Takoder, predstavija
propustenu priliku za organizaciju duljih boravaka u Kra$icu. Pored toga, postoji
problem s cjelokupnom turistiCkom infrastrukturom, uklju€ujuéi prometnu i stacionarnu
infrastrukturu, potrebu za informacijskim centrom, nedostatak trgovina, te ponudu

suvenira.

Takoder, KraSi¢ se suoCava s izazovom nedostatka radne snage zbog depopulacije,
nedovoljnom suradnjom izmedu razli€itih dionika, posebno izmedu javnog i privatnog

sektora, te nedovoljnom povezanosc¢u s okolnim podrucjima.
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Tablica 6. Prilike i prijetnje turistiCkog razvoja KraSi¢a

Prilike Prijetnje
e Porast potraznje za selektivnim ¢ Nedovoljno iskoriStavanje
oblicima turizma turistickih resursa
e Europski fondovi o Gospodarska kriza
e Razvoj turistiCke infrastrukture e Brz rast konkurencije
¢ Povezivanje S okruzenjem, o Nastavak negativnih
posebno sa susjednim dijelovima demografskih kretanja
Slovenije nakon ulaska RH u
Schengen

Izvor: izrada autorice

Istovremeno, postoje i odredene prijetnje koje mogu utjecati na turisticki razvoj Krasica.
Jedna od tih prijetnji je konkurencija drugih turistiCkin destinacija koje takoder Zele
privuci iste segmente gostiju. Takoder, nepravilno upravljanje turizmom i neadekvatno
planiranje razvoja mogu dovesti do negativnih utjecaja na okoli$ i kvalitetu Zivota
lokalnog stanovniStva, Sto moZzZe odbiti potencijalne posjetitelje. Uz to, globalne
promjene, ukljuCujuéi klimatske promjene i promjene u putnickim navikama, mogu

utjecati na turizam i destinacije poput Krasi¢a.

Klju€no je da se KrasSi¢ usmjeri prema iskoriStavanju prilika, minimiziranju nedostataka

i prijetnji, te razvije odrziv turistiCki sektor koji ¢e donijeti koristi zajednici i turistima.

Prijetnje za Krasi¢ u kontekstu turistickog razvoja uklju€uju nedovoljnu valorizaciju
turistickin resursa, moguce gospodarske krize, problem nedostatka kvalitetne radne
snage, negativne demografske trendove koji bi mogli utjecati na dostupnost radne
shage te brz razvoj konkurencije na odredenim proizvodima, posebno u privlacenju

izletniCke potraznje.

Kako bi se suodili s tim prijetnjama, vazno je razviti odrziv turisti¢ki sektor, diversificirati
turisticku ponudu, ulagati u obuku i razvoj radne snage, te aktivno suradivati s
relevantnim dionicima u destinaciji kako bi se osiguralo bolje upravljanje turizmom i

maksimalno iskoristile prilike za razvoj.
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9.2. Ciljevi i vizija razvoja turizma

Ciljevi razvoja turizma u KrasSiéu usmjereni su na maksimalno iskoristavanje
identificiranih prednosti i prilika, dok istovremeno pokuSavaju prevladati postojece
nedostatke. Pri definiranju ovih ciljeva, polazi se od pretpostavke da ¢e se u buduénosti
naglasak staviti na poboljSanje infrastrukture za prihvat gostiju koji ve¢ posjecuju
Krasic, te na Sirenje ukupne turistiCke ponude i razvoj razliCitih turistiCkih proizvoda koji

Ce privuci raznolike skupine posijetitelja.

U svezi s time prepoznati su sljedeci ciljevi razvoja turizma u KraSicu:
e Unaprijediti postojece, a razviti nove turisticke proizvode
e Unaprijediti upravljanje turistiCkom destinacijom

e Unaprijediti uvjete za prihvat gostiju

Unaprijediti postojece, a razviti nove turisticke proizvode: Kada govorimo o
razvoju turistickih proizvoda u KraSicu, bitno je unaprijediti komponente ve¢ postojecih
proizvoda, obogatiti ih dodatnim elementima ponude, te ih efikasno povezati kako bi
se stvorio jedinstven i cjelovit dozivljaj. Osim postojeceg vjerskog turizma, vazno je
razviti i novu paletu turistickih proizvoda za koje se vjeruje da KraSi¢ ima potencijal,

koristecCi svoje postojeée resurse i atrakcije.

Unaprijediti upravljanje turistickom destinacijom: Upravljanje turistiCkim razvojem
zahtijeva blisku suradnju i koordinirano djelovanje razliCitih aktera unutar destinacije.
Ovi akteri moraju uskladiti svoje interese i udruziti se, posebno u kontekstu razvoja
kompleksnih turistiCkih proizvoda. Ova suradnja je od izuzetne vaznosti kako bi se
potaknule potrebne poduzetniCke aktivnosti, podrzalo ugostiteljstvo, potaknula
proizvodnja suvenira, te ostvarili zajedniCki marketinski napori s ciliem povecanja

prepoznatljivosti Doline kardinala kao turisticke destinacije.

Unaprijediti uvjete za prihvat gostiju: S obzirom na to da se Krasi¢ trenuta¢no nalazi
u pocetnoj fazi razvoja turizma, ali se oCekuje povecéanje broja posjetitelja, posebno
dnevnih gostiju motiviranih vjerskim razlozima, kljuéno je poboljSati osnovne prihvatne

kapacitete destinacije. To se odnosi prvenstveno na opcu infrastrukturu i turisticku
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ponudu. Cilj je osigurati da posjetitelji imaju obogaceno iskustvo u destinaciji, pristup i

slobodu kretanja, dobru informiranost i dodatne atrakcije, uklju€ujuci ugostiteljske

objekte, trgovine i kulturne sadrzaje. Istodobno, vazno je uzeti u obzir potrebe lokalnog

stanovniStva.

Vizija turistiCkog razvoja Krasica je koncizna izjava o tome kako bi destinacija trebala

izgledati u buduénosti. Ova slika buducnosti treba biti realna, uzimajuc¢i u obzir

ogranienja, ali istovremeno inspiriraju¢a kako bi potaknula valorizaciju jedinstvenih

aspekata Krasica. Klju€no je osigurati aktivho sudjelovanje razliCitih interesnih skupina

i pojedinaca kako bi se ta vizija ostvarila. Vizija razvoja turizma u KraSicu stavlja

naglasak na poboljSanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva, oCuvanje naslijedenih

vrijednosti i stvaranje turistickih proizvoda koji ¢e posjetiteljima pruZiti sveobuhvatan i

ugodan dozivljaj.

Glavne smjernice koje se uzimaju u obzir pri definiranju vizije su odgovori na pitanja:

Koji su klju¢ni razlikovni elementi?

Koje klju€ne turistiCke dozivljaje treba razvijati?

Kako upravljati razvojem turizma?'9

Tablica 7. Glavne smjernice pri definiranju vizije

Kljuéni razlikovni elementi

Mijesto vezano uz Zivot kardinala
Alojzija Stepinca

Oc¢uvana ambijentalnost sredista
mjesta
Ocuvani krajolik  dolina i
brezuljaka

Dio PP Zumberak

Dolina kardinala

Kljuéni turisticki dozivljaji

Turizam vina
Seoski turizam
Aktivan
prirodi

boravak u ocuvanoj

¥ MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 41.
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e HodocCasnicko mjesto

e Suradnja dionika u destinaciji

o . . e (Odgovorno, u odnosu na prihvatni
Upravljanje razvojem turizma .
kapacitet

e Povezivanje s okruzenjem

Izvor: izrada autorice

Kljuéni razlikovni elementi: Postoji nekoliko jedinstvenih aspekata KraSica koji Cine
osnovu i koji ¢e nastaviti privlaCiti turiste, posebno na trziStu vjerskog turizma.
Najvazniji kljucni Cimbenik koji ga izdvaja je €injenica da je opc€ina KraSi¢ povezana sa
zivotom bl. Alojzija Stepinca. To je mjesto gdje se on rodio, gdje je bio kr§ten, odrzao
svoju prvu misu, a takoder je i proveo posljednje godine svog Zivota, te gdje je
preminuo. Osim toga, Sire podrucje Krasi¢a je takoder domacdin drugim poznatim
crkvenim osobama, ukljuCujuci kardinala Franju Kuharica te biskupe Josipa Mrzljaka i

Juraja Jezerinca.

Osim svaoijih iznimnih vjerskih atrakcija, Opcina KraSic se istiCe i po izuzetno o€uvanim
ambijentalnim srediStima u gradu, saCuvanom malogradanskom arhitekturom i
njegovim slikovitim sredistima. Ono $to ga posebno izdvaja od drugih mjesta su
bajkovite vizure koje nudi, s brezuljcima i dolinama koje stvaraju prekrasne pejzaze.
Te prekrasne vizure savrSeno se uklapaju u kljuéni proizvod vjerskog turizma,

pruzajuci posjetiteljima iskustvo duhovnosti, mira, opustanja i "povratka sebi".

Kljuéni turisti€ki dozivljaji: Kljucni turistiCki dozivljaji i proizvodi kojima ¢e Krasic¢
privuéi vjerske turiste, ali i izletnike, turiste zainteresirane za kulturu ili prirodne ljepote,
ukljuCuju mjesta hodoc¢asca, seoski turizam, enoloski turizam (turizam vezan uz vino)

i mogucnosti aktivnog boravka u prirodi.

Upravljanje razvojem turizma: Da bi turistiCki razvoj bio odrzZiv, $to je u slucaju
Opcine Krasi¢ posebno vazno zbog njenog prihvatnog kapaciteta, kljuéno je
odgovorno upravljati svim aspektima razvoja turisticke ponude. Stoga je nuzno
osigurati visokokvalitetno upravljanje destinacijom koje Ce se temeljiti na suradnji svih
dionika u destinaciji. Takoder je bitno shvatiti da turistiCki proizvod ne poznaje

administrativne granice, te je vazno ostvariti kvalitethe veze s okolnim podrucjima,
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posebno u kontekstu aktivnosti u prirodi. Ponuditi gostima raznovrsne i tematski
prilagodene proizvode, kao Sto su ture vinara, medara, cikloturizam i slicno, takoder je

klju€no za odrziv turistiCki razvoj.

Gledajuéi prednosti i nedostatke, prilike i prijetnje turistickog razvoja u KraSi¢u, a
uzimajuci u obzir suvremene trzisSne trendove, vizija turistiCkog razvoja opc¢ine Krasic¢
je kako slijedi: Krasi¢ svoj identitet gradi na bl. Alojziju Stepincu, a vjernicima,
liubiteljima duhovnosti i kulture doZivljaj vjerskog turizma nudi kroz pricu o 'Dolini
kardinala’. SadrZajnost i jedinstvenost boravka oplemenjuje okruZenje pitomih dolina
u podnozju Zumberacke gore, s uredenim stazama za rekreaciju i kvalitetnim
vinarijama. Oc¢uvanje sklada prostora osnovna je vrijednost za mir i opustanje i time

temelj za razvoj turizma.?°

9.3. Razvoj turistic¢kih proizvoda

Razvoj turistickih proizvoda u opcini KrasSi¢ predstavlja klju¢ni element turistiCkog
razvoja destinacije. Ova opcina ima bogatu povijest i prirodne ljepote koje se mogu
iskoristiti za privlacenje razli€itih profila turista. Dalje u ovom poglavlju biti ¢e opisano

nekoliko primjera razvoja turistickih proizvoda.

Tablica 8. Razvoj turistickih proizvoda

Postavljanje interpretacijskih plo¢a na kljuénim lokacijama

Podrucje Razvoj proizvoda

Dizanje kvalitete turistiCkog boravka
Cilj Osmisljavanje turisti¢kog imidza i promocije

Povecéanje ekonomskih u€inaka turizma

Trenutna razina turisticke opremljenosti
opcine Krasi¢ relativno je zadovoljavajuc¢a u
: samom srediStu Kradiéa. Ondje su
Opis o ) 3
postavljene interpretacijske plo¢e s kartom

opcine i uzeg srediSta KraSi¢a, a uz neke

kljuCne objekte, takoder postoje jedinstvene

22 MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 42.
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interpretacijske ploce, sto Cini dio opremanja
turisticke infrastrukture Zagrebacke
Zupanije. Medutim, rodne kucée bl. Alojzija
Stepinca i kardinala Kuhari¢a nemaju takve
ploCe, a izvan podru¢ja KraSica nema
informativnih ploCa koje bi se odnosile na
cijelu opcinu.

Zbog toga se predlaze postavljanje
interpretacijskih i informativnih tabli s kartom
opc¢ine Krasi¢ i Sireg podrucja "Doline
kardinala" na razliCitim lokacijama. To bi
uklju€ivalo postavljanje takvih plo¢a kod
rodne kuce bl. Alojzija Stepinca u Brezaricu,
Biskupijskog dvora i crkve Svete Marije u
Strmcu Pribickom, Crkve Majke BoZje u Dolu
i kod pjeSackog odvojka za slap Brisalo u
kanjonu Slapnice. Osim toga, postavile bi se
interpretacijske plo¢e koje bi opisivale
atrakcije koje trenutacno nisu opremijene.

U drugoj fazi, nakon proglasenja bl. Alojzija
Stepinca svetim i ocekivanog povecanja
turistickog interesa, sliéni sadrzaji trebali bi
se osigurati i na drugim vaznim lokalitetima,
kao S§to su crkva Sv. lvana Krstitelja u
Hrzeniku, Crkva Svetog Siksta u Pribicu,
Crkva Uznesenja Marijina u Pe¢nom i kod
odvojka za VranjaCki slap u kanjonu
Slapnice. Po potrebi, mogu se dodati i nove
turistiCki zanimljive lokacije, kao $to su
Duhovni centar u Jezerinama, crkva Sv.
Mihovila u Gornjem PrekriZju ili eventualno
buduce izletiste uz rijeku Kupu u Mirkopolju.
Uredenje ovih informativnih i interpretacijskih
sadrzaja takoder bi podrazumijevalo
osiguravanje parkiraliSnog prostora,

posebno kod Biskupijskog dvora u Strmcu
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Pribickom i rodne kuce bl. Alojzija Stepinca,

gdje veé sada postoji problem s parkiranjem.

Provedbeni koraci

Ovaj projekt ¢e se prvo provesti tako da se
osvjezi i ponovno otisne postojece
informativne karte, izradi dodatne
standardizirane interpretacijske ploce
Zagrebacke Zupanije i postavi ih na potrebne
lokacije u prvoj fazi. U drugoj fazi, planira se
izrada novih, privlagnijih  informativno-
interpretacijskih ploa i njihovo postavljanje
na dodatne lokacije. Uredenje parkiralista
takoder se moZze integrirati u ove projekte, a
moze se takoder razmotriti u kontekstu
prometnih  projekata koji  obuhvaéaju
izgradnju obilaznice Kra$i¢a i poboljSanje

postoje¢ih prometnica unutar Opéine.

Odgovorna institucija

Turisti¢a zajednica Opc¢ine Krasi¢

Ostali dionici

Op¢ina Krasi¢, TZ Zagrebacke zupanije,

Zagrebacka Zupanija

Vrijeme provedbe

2019. - 2020.g. (za I. fazu 6 mjeseci, za Il.

fazu takoder 6 mjeseci)

Izvor: MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 69.; izrada

autorice

Uredenje pjesackih staza do slapova u dolini Slapnice i prema Peénom

Podrucje

Unapredenije infrastrukture

Cil|

Osmisljavanje turistickog imidza i promocije
Povecéanje ekonomskih u€inaka turizma
Izrada atraktivnih sadrzaja za planinare,

pjeSake i cikloturiste

Opis

Osnovna prirodna atrakcija opcine Krasic je
izvanredan krajobraz Slapnice, koji je dio
Parka prirode Zumberak - Samoborsko

gorje. Ovaj divlji prostor oblikovan dubokom

kanjonskom dolinom okruzen gustom
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Sumom sadrZi dva impresivha slapa:
poznatiji i viSi Brisalo, te nesto maniji
Vranjacki slap, oba visoka oko pethaestak
metara. lako cesta prolazi relativho blizu
slapova, pristup samim slapovima je
relativno kratak, ali izazovan, osobito za Siri
krug posijetitelja, i moZze biti opasan u vlaznim
uvjetima.

Prvi korak predlozen u prvom planu je
uredenje kraceg puta do atraktivnijeg slapa,
Brisala, dok se u drugoj fazi planira uredenje
puta do Vranjackog slapa i povezanost od
slapa Brisalo prema selu Peéno, S§to
uklju€uje bolju dostupnost i sigurnost tih
staza. Put do Brisala trebao bi biti kvalitetan,
s tvrdim podlogama, stepenicama i zastitnim
ogradama gdje je to potrebno, a istovremeno
treba oCuvati prirodni karakter okolisa. Put
do Vranja¢kog slapa, iako moze biti nesto
manije kvalitete, takoder bi trebao biti siguran
za osobe bez posebnog planinarskog
iskustva.

Uz uredenje staza, takoder se planira
osigurati minimalno parkiraliSte na pocetku
staza, uz moguénost sigurnog okretanja
vozila za  posjetitelie, te dodatne

informativno-interpretativne sadrzaje.

Provedbeni koraci

Ovaj projekt ¢e se provoditi u nekoliko faza.
Prvo, bit ¢e potrebno izraditi detaljni plan za
gradevinske radove, uz prethodno dobivanje
potrebnih odobrenja od nadleznih institucija,
posebno Uprave Parka prirode Zumberak-
Samoborsko gorje koja brine o zastiti prirode
u tom podrucju. Planira se da ¢e se prva faza
fokusirati na izgradnju puta do Brisala, a

zatim ¢e se krenuti u izgradnju puta do
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Vranjackog slapa i veze izmedu Brisala i sela
Osim toga, uredenje parkiralista kod prilaza
Brisalu i Vranjackom slapu ¢ée biti ukljuéeno
u projekt, a moze se takoder uskladiti s
drugim projektima vezanim uz poboljSanje

postojecih cesta u opcini.

Odgovorna institucija

Turisti¢a zajednica Opcine Krasi¢

Ostali dionici

Opéina Krasié, Park prirode Zumberak-

Samoborsko gorje

Vrijeme provedbe

2019. - 2021.g. (za I. fazu 12 mjeseci, za Il

fazu takoder 12 mjeseci)

Izvor: MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 70.; izrada

autorice

Razvoj tematskih ruta

Podrucje

Razvoj proizvoda

Cil|

Diverzifikacija ponude i privlatenje novih

trziSnih segmenata

Opis

Suvremeni turisti sve viSe traze raznovrsne
aktivnosti i edukaciju o lokalnim obic¢ajima,
kulturi Zivota i radu, te istrazivanje destinacija
koje posjecuju. Tematske rute postaju
popularne jer ve¢ unaprijed odreduju vrstu
iskustva koje c¢e turisti doZivjeti. lako u
KraSicu ve¢ postoje neke tematske rute,
poput 'Stepinéevog puta', postoji potencijal
za dodatne rute koje ¢e istraZivati kulturno
nasljede, nacin Zivota i rad u tom podrucju.
Primjeri takvih ruta mogli bi ukljucivati 'Rutu
vinogradara i pcCelara Kra8i¢kog kraja' ili
'Rutu najljepSih vidikovaca' koja se moze
prilagoditi razli¢itim godiSnjim dobima.

Ove rute trebaju sadrzavati kvalitetnu
interpretaciju kako bi gostima pruzile

obogacéeno iskustvo, a takoder bi trebale
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uklju€ivati mijesta gdje gosti mogu
konzumirati lokalne proizvode i Kkupiti
suvenire. Osim toga, ovaj projekt bi mogao
ukljucivati poticaje za privatne poduzetnike
koji se Zele uklju€iti u program i pruziti usluge
na tim rutama.

Takoder, suradnja s okolnim podrucjima i
uspostava edukativnih ruta povezanih s
Parkom prirode Zumberak-Samoborsko
gorje moze dodatno obogatiti turistiCku
ponudu i privuéi goste koji su zainteresirani
za prirodne ljepote i aktivnosti na otvorenom.
Krasi¢ bi mogao posluZziti kao polazna to¢ka

za takve rute.

Istraziti interes okruzenja za formiranje
edukativnih ekolo$kih ruta

Izraditi projektnu dokumentaciju

Istraziti moguc¢nosti za rute (interes vinara, te
privatnih poduzetnika, OPG-ova)

Primijeniti sredstva

Provedba projekta

TuristiCa zajednica Opc¢ine Krasi¢ i Opc¢ina
Krasi¢

Javna ustanova PP  Zumberak —

Samoborsko gorje

2020. - kontinuirano

Izvor: MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 71.-72..;
izrada autorice
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Razvoj manifestacija

Podrucje

Unapredenje turisti¢kih proizvoda

Cil|

Podignuti zadovoljstvo gostiju koji su boravili

u destinaciji

Opis

Jacanje i razvoj postojecih, te kreiranje novih
manifestacija predstavlja pristupacan i brz
nacin za obogacivanje turisticke ponude, Sto
Ce zadovoljiti potrebe turista i posjetitelja za
uzivanjem u autenticnom iskustvu mjesta i
raznolikim aktivhostima na otvorenom
prostoru.  Prilikom razmatranja tema
manifestacija i njihove organizacije, bitno je
imati na umu ciljeve tih dogadanja, kao i kako
Ce doprinijeti pozicioniranju opcine kao
turisticke destinacije. Osim toga, treba
razmotriti ulogu TuristiCke zajednice i Op¢ine
u organizaciji, koordinaciji i promociji ovih
dogadanja.

Krasi¢ ve¢ ima nekoliko manifestacija, poput
"Dana kraSi¢kog kraja", "Dana kruha" i
"Adventa u KraSi¢u". Najznacajnija medu
njima je "Dani kraSi¢koga kraja", koji se
odrzava u svibnju, na obljetnicu rodenja
blazenog Alojzija Stepinca. Ovaj dogadaj
traje nekoliko dana i obiljezava se na
prigodan nacin. Takoder, postoje posebni
dani posveceni kardinalu Stepincu, na dan
njegove smrti i proglasenja blazenim, te se
tijekom godine organiziraju prostenja.
Razvoj novih manifestacija moze privuéi
specifiCne ciljine grupe u Krasi¢. Tematske
manifestacije mogu obuhvacati razliCite
aspekte, s naglaskom na vjerska dogadanja
i proslave povezane sa Zivotom blazenog
Alojzija Stepinca. Takoder, posebna paznja

moze biti usmjerena na proslave velikih
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crkvenih blagdana. Osim vjerskih
manifestacija, teme mogu biti usmjerene
prema  vinogradima i tradicionalnoj
proizvodnji, kao Sto su "Tradicija kulture
zivota u Dolini kardinala", "Aktivhosti u
prolie¢e — Dolina kardinala" (s fokusom na
aktivnostima na otvorenom), "Zdravlje u
zelenilu" (ekoloSka manifestacija), "Povratak
miru" (tematske vjerske staze) i slicno. Da bi
se potaknuli dodatni motivi dolazaka u
destinaciju i unaprijedila kvaliteta turistiCke
ponude, vazno je razmisliti o raznovrsnim
sadrzajima u destinaciji i organizaciji
dogadanja povezanih s kljuénim turisti¢kim
proizvodima destinacije. lako su vjerska
dogadanja ve¢ dobro razvijena, postoji
potencijal za njihovo povezivanje s drugim
atrakcijama u destinaciji. Na primjer,
hodoc€asnicima se moze ponuditi degustacija
enogastronomske ponude kraja te
organizirati dodatni obilazak sakralnih
objekata u okolici kako bi dobili potpuniji
dozivljaj.

Osim toga, u KraSi¢u postoji niz dogadanja
vezanih uz cikloturizam i razliCite oblike
aktivnog odmora. Preporucljivo je
kontaktirati  razliCite  organizatore tih
dogadanja kako bi se osmislila nova
dogadanja na Sirem podrucju KraSi¢a. To bi
privuklo goste koji su zainteresirani za aktivni
odmor i omogucilo im da istraze ljepotu kraja
na biciklu ili sudjeluju u drugim aktivhostima
na otvorenom.

Povezivanje razli¢itih sadrzaja i dogadanja

moze stvoriti dodatne motive za dolazak

56




turista te obogatiti turisticku ponudu

destinacije.

Definirati cilieve manifestacija/dogadaja
Identificirati dogadanja S najvecim
potencijalom privliaCenja posjetitelja
Provedbeni koraci Provesti konzultacije s lokalnim dionicima, te
generirati nove ideje

Izraditi program dogadanja

Provesti plan i program

Odgovorna institucija TuristiCa zajednica Op¢ine Krasi¢
Ostali dionici Opc¢ina Krasi¢, poduzetnici
Vrijeme provedbe 2019. - kontinuirano

Izvor: MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 72.; izrada

autorice

Poticanje poduzetnistva (smjestaj, ugostiteljstvo i sl.)

Podrucje Razvoj turistickih proizvoda

Gil Unapredenije turisticke ponude, unapredenje
|
! investicijske klime

Nedostatak  kvalitetnih  informacija za
potencijalne investitore i ponekad
nedostatak vjeStina za izradu projektne
dokumentacije kako bi se osigurala
financijska sredstva mogu usporiti brZi
razvoj. U tom kontekstu, trebalo bi pruZiti
potencijalnim i postojeéim poduzetnicima
struénu podrdku u procesu pripreme svojih
Opis poslovnih inicijativa.

Kako bi se to postiglo, mogla bi se ponuditi
pomo¢ u obliku relevantnih informacija
potrebnih za pripremu projekata, dijeljenje
informacija o] dostupnim izvorima
financiranja, kao $§to su bespovratna
sredstva razli¢itih ministarstava u RH,
informacije o trziSnim trendovima te primjeri

dobre prakse. Takoder, moze se organizirati
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obuke i radionice koje bi pomogle
poduzetnicima u pripremi dokumentacije za

njihove poduzetnicke projekte.

S obzirom na relativho malu veli¢inu Opéine
: : Krasi¢ i ograni¢ene kadrovske resurse, ovu
Provedbeni koraci 5 3 o i
vrstu pomoéi moze pruziti Zupanijska

organizacijska jedinica.

Odgovorna institucija Zagrebacka Zupanija
Ostali dionici Opéina Krasi¢
Vrijeme provedbe 2019. - kontinuirano

Izvor: MASTER PLAN ZA RAZVOJ TURIZMA U DOLINI KARDINALA, Zagreb, 2018., str. 72.; izrada

autorice
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10. ZAKLJUCAK

Vjerski turizam, kako na medunarodnoj tako i na nacionalnoj razini, predstavlja
jedan od najstarijin oblika selektivnhog turizma i znaajan segment ukupne ponude
turizma danasnjice. Njegova iznimna vaznost u suvremenom dobu ocituje se, izmedu
ostalog, u velikom udjelu ukupne medunarodne potraznje za turizmom, koja je
motivirana primarno ili sekundarno vjerskim razlozima. lako se Cesto opisuje kao
selektivan oblik turizma ili tematski turizam, za potpunije razumijevanje, posebice u
suvremenom kontekstu, vazno ga je promatrati kao poseban turisticki proizvod. S
obzirom na njegove sastavne elemente i slicnosti s drugim turistiCkim proizvodima,
treba istaknuti da je rijeC o integriranom turisticCkom proizvodu koji je zna€ajno podlozan
utjecaju suvremenih elemenata proizvoda. To se odnosi na trenutne karakteristike

novih turistic¢kih proizvoda, kao Sto su turisti¢ko iskustvo i dodana vrijednost u turizmu.

Krasic je maleno mjesto u sjeverozapadnoj Hrvatskoj koje ima bogatu povijest i duboko
ukorijenjen kulturni identitet. Od godine 1249., kada se prvi put spominje, pa sve do
danasnjih dana, KraSi¢ je ostao vazno srediSte u Hrvatskoj, posebno u vjerskom

smislu.

lako je tradicionalna poljoprivreda i dalje prisutna, opcina Kra$i¢ sada prepoznaje
potencijal u razvoju turizma, posebno vjerskog turizma. Bogato crkveno naslijede ovog
kraja, ukljuCujuéi blazenog Alojzija Stepinca i mnoge druge crkvene velikane, Cini

Krasi¢ privlachom hodocCasnickom destinacijom.

Kroz oCuvanje svojih prirodnih resursa i usmjerenost na vjerski turizam, KraSi¢ se
pozicionira kao mjesto mira, molitve i radosnih vjerskih susreta. Ova zajednica je
uspjela zadrzati svoj poseban identitet i privuéi vjernike iz razli€itih dijelova svijeta, Cime

je postala zna€ajno mjesto u vjerskom i kulturnom kontekstu Hrvatske i Sire.

Turisti€ki razvoj op€ine KraSi¢ nosi sa sobom brojne izazove i prilike. S obzirom na
svoje bogato vjersko nasljede, prirodne ljepote, te blizinu glavnog grada Hrvatske,
Zagreba, KrasSi¢ ima potencijal za postizanje znacajnog turistickog rasta. Medutim,

kako bi se ostvarili ti ciljevi, nuzno je suociti se s nedostacima, uklju€ujuci nedostatak
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smjestajnih i ugostiteljskin kapaciteta, infrastrukturne izazove i potrebu za

povezivanjem razli€itih dionika u destinaciji.

Uvodenje novih turistiCkih proizvoda, jaCanje postojeCih manifestacija, te razvoj
tematskih ruta i dogadanja mogu dodatno privuci turiste i obogatiti turisticku ponudu
KraSica. Takoder, vazno je kontinuirano ulagati u obnovu i odrzavanje prirodnih
atrakcija poput slapova i staza, te osigurati kvalitetan destinacijski menadzment i

informiranje za turiste.

Sveobuhvatan pristup razvoju turizma, ukljuCujuci suradnju s lokalnim poduzetnicima,
privlaCenje investitora i pruzanje podrske za poduzetniCke pothvate, kljucni su elementi
odrzivog turistickog razvoja. Takoder, vazno je osigurati struénu podrSku za izradu

projekata i pristup financijskim sredstvima.

Kroz zajednicki trud svih dionika u destinaciji, Krasi¢ moze ostvariti svoju viziju postati
atraktivnom turistickom destinacijom koja Ce posjetiteljima pruZiti jedinstvene dozivljaje

i doprinijeti lokalnom ekonomskom razvoju.

Planiranje razvoja je jedan od najvaznijih preduvjeta za postizanje op¢eg razvoja. Kroz
visokokvalitetan rad pri izradi StrateSkog razvojnog programa Opéine KraSic i
organizaciju radionica u kojima su sudjelovali svi dionici drustva, stvoren je dokument
koji ¢e usmijeravati provedbu i pracéenje razvoja Opcine KraSi¢. Primarna zadaca
provedbe StrateSkog razvojnog programa je istrazivanje svih mogucnosti za
ostvarivanje navedenih projekata usmjerenih na ostvarenje prioriteta razvoja putem
unaprijed definiranih mjera. Plan je izraden za razdoblje 2016. - 2020. godine i bit ¢e
revidiran prema potrebi. Implementacijom ovog StrateSkog razvojnog programa

Op¢ine Krasic ostvarit ¢e se postavljeni ciljevi koji su definirani prilikom njegove izrade.
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SAZETAK

Vjerski turizam je znaCajan segment turistiCke industrije kako na medunarodnoj,
tako i na nacionalnoj razini. On predstavlja jedan od najstarijih oblika selektivhog
turizma te ima vaznu ulogu u ukupnoj ponudi turizma. lako se Cesto opisuje kao
selektivan ili tematski turizam, vazno je razumjeti ga kao poseban turistiCki proizvod,
podlozan suvremenim trendovima. Opcina Krasi¢, maleno mjesto u Hrvatskoj,
prepoznaje potencijal vjerskog turizma zahvaljujuéi bogatom crkvenom naslijedu,
uklju€ujuéi blazenog Alojzija Stepinca. Kroz oCuvanje prirodnih resursa i fokus na
vjerski turizam, Krasi¢ se pozicionira kao destinacija mira i duhovnosti. TuristiCki razvoj
donosi izazove poput nedostatka smjestaja i infrastrukture, ali i prilike za razvoj novih
turistiCkih proizvoda i manifestacija. Suradnja s lokalnim poduzetnicima, investitori te
podrSka za poduzetniCke projekte kljuéni su elementi odrzivog razvoja. Strateski
razvojni program Opcine Krasi¢ za razdoblje 2016. - 2020. pruza smijernice za

postizanje ciljeva razvoja kroz istrazivanje i implementaciju projekata.
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SUMMARY

Religious tourism is a significant segment of the tourism industry, both on an
international and national level. It represents one of the oldest forms of selective
tourism and plays an important role in the overall tourism offering. Although it is often
described as selective or thematic tourism, it is important to understand it as a distinct
tourism product that is subject to contemporary trends. The municipality of KraSic, a
small town in Croatia, recognizes the potential of religious tourism due to its rich
religious heritage, including Blessed Alojzije Stepinac. By preserving natural resources
and focusing on religious tourism, KraS$i¢ positions itself as a destination of peace and
spirituality. Tourism development brings challenges such as a lack of accommodation
and infrastructure, but also opportunities for the development of new tourism products
and events. Collaboration with local entrepreneurs, investors, and support for
entrepreneurial projects are key elements of sustainable development. The Strategic
Development Program of the Municipality of Krasi¢ for the period 2016 - 2020 provides
guidelines for achieving development goals through research and project

implementation.
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