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SAZETAK

Suvremeno putovanje odraZava bogatstvo i raznolikost turizma, a kultura postaje sve
vaznija komponenta toga. Diplomski rad istrazuje ulogu medunarodnih organizacija i
drzava u kulturoloskom turizmu, fokusirajuci se na globalne smjernice, ulogu drzave u
turizmu, te primjere kulturnog turizma u Hrvatskoj. Povijesni razvoj, definicija kulturnog

turizma i njegova tipologija pomazu razumijeti ovaj fenomen.

Organizacije poput UNESCO-a, Vije¢a Europe i EU poti€u oCuvanje kulturnih
vrijednosti i povezanosti kroz razliCite projekte i programe. Svjetska turistiCka
organizacija promi¢e odrzivi turizam, dok ICOM, ICCROM i ICOMOS Sstite kulturna
dobra. Uloga drzave u poticanju kulturnog turizma osnazuje ga kao ekonomsku granu

i podrzava lokalne zajednice.

Analiziraju¢i Hrvatsku, rad istraZuje kako kulturni turizam pridonosi ekonomiji i razvoju
zajednice, s posebnim naglaskom na Medimursku, Varazdinsku i Koprivni¢ko-
krizevaCku Zupaniju. Ova lokalna istrazivanja dodatno osvjetljavaju izazove i

mogucnosti kulturnog turizma.

U zakljuCku, rad istiCe kompleksnost uloge medunarodnih organizacija i drzava u
kulturnom turizmu, naglasavajuci vaznost oCuvanja kulturnih vrijednosti, povezanosti

te poticaj ekonomskom razvoju i lokalnim zajednicama.



SUMMARY

Contemporary travel reflects the richness and diversity of tourism, with culture
becoming an increasingly important component. The thesis explores the role of
international organizations and governments in cultural tourism, focusing on global
guidelines, the state's role in tourism, and examples of cultural tourism in Croatia.
Historical development, the definition of cultural tourism, and its typology help

understand this phenomenon.

Organizations like UNESCO, the Council of Europe, and the EU promote the
preservation of cultural values and connectivity through various projects and programs.
The World Tourism Organization advocates for sustainable tourism, while ICOM,
ICCROM, and ICOMOS protect cultural heritage. The role of the government in
fostering cultural tourism strengthens it as an economic sector and supports local

communities.

Through an analysis of Croatia, the thesis examines how cultural tourism contributes
to the economy and community development, with a special focus on Medimurije,
Varazdin, and Koprivnica-KriZzevci counties. These local studies shed light on the

challenges and opportunities of cultural tourism.

In conclusion, the thesis highlights the complexity of the role of international
organizations and governments in cultural tourism, emphasizing the importance of
preserving cultural values, connectivity, and promoting economic development and

local communities.



1. UVOD

Turizam je postao izuzetno bitan sektor ne samo u Hrvatskoj, vec¢ i diljem svijeta. On
ne samo da generira prihode i potiCe gospodarski rast, ve¢ ima dublje drustvene,
ekonomske i kulturne implikacije. U Europi i dalje, pa tako i u Hrvatskoj, turizam
predstavlja kljucni faktor u izgradnji gospodarstva te pruza znacajnu priliku za
smanjenje nezaposlenosti. No, turizam se ne moze mijeriti isklju€ivo ekonomske Koristi.
On nosi Siri spektar implikacija, uklju€ujuéi socijalne, psiholoSke, ekoloske i kulturne
aspekte zivota. Osim Sto promi¢e razumijevanje medu razli€itim kulturama, omogucuje
razmjenu ideja i iskustava te doprinosi oCuvanju kulturne bastine. Turizam je takoder
klju€an za stvaranje odrZivog razvoja koji postuje prirodno okruZenje i podrzava lokalne
zajednice. U posljednjih nekoliko desetlje¢a, turizam je dozivio ekspanziju, otvarajuci
vrata masovnom turizmu i pruzajuéi sve veéem broju ljudi priliku za putovanje. To je
znacilo ne samo ekonomske mogucnosti za mnoge zemlje, vec i promjenu u shvacéanju

turizma kao sredstva koje pomaze u rjeSavanju socioekonomskih problema.

Kulturni turizam posebno je fascinantan aspekt ovog fenomena. On se ne svodi samo
na posjet muzejima i galerijama, ve¢ se proteze na istrazivanje kulturnih resursa
destinacije. To ukljuCuje upoznavanje povijesnih spomenika, sudjelovanje u lokalnim
obiCajima i aktivnostima te uranjanje u svakodnevni Zivot zajednice. Kroz kulturni
turizam, posjetitelji ne samo da poti€u oCuvanje kulturne bastine, veC i podrzavaju
lokalne umjetnike, obrtnike i kulturne djelatnike, stvarajuéi time povoljan utjecaj na
lokalni razvoj. Hrvatska je zemlja koja se isti€e svojim turistiCkim potencijalom. Njezine
predivne plaze, bogata povijest i kultura te raznovrsna gastronomska ponuda privlace
turiste iz cijelog svijeta. Broj dolazaka i no¢enja gostiju u Hrvatskoj kontinuirano raste,
priviace¢i ne samo tradicionalne goste poput Nijemaca i Austrijanaca, ve¢€ i nove
skupine poput Kineza i Britanaca. U fokusu ovog diplomskog rada stoji kulturni turizam
Sjeverne Hrvatske. Ova regija se istiCe svojim jedinstvenim kulturnim bogatstvom i
ponudom. Kroz istrazivanje kulturnih atrakcija i manifestacija, ovaj rad ¢e istraziti kako
Sjeverna Hrvatska uspjeSno spaja proSlost i sadasnjost te pruza posjetiteljima

nezaboravno iskustvo.



2. OPCENITO O TURIZMU

Turizam je postao iznimno znacajan sektor u vecini europskih zemalja, ali i diljem
svijeta, pokazujuci svoju snagu u usporedbi s drugim gospodarskim sektorima. Osim
Sto donosi znacajne prihode, turizam je takoder vazan izvozni proizvod i generator
zapoSljavanja, sto doprinosi stvaranju novih radnih mjesta. Medutim, turizam nije samo
o gospodarskim aspektima, ve¢ ima dublji utjecaj na socijalne, psiholoske, ekoloske,
kulturne i druge aspekte Zivota.

Unato¢ dugoj povijesti, turizam je dozivio svoj najveci procvat tek pedesetih godina
proslog stoljeca, postajuéi "pravo svakog Covjeka". Povecanje primanja i dostupnost
slobodnog vremena omogucili su sve vec¢em broju ljudi da putuju. Ovo razdoblje
masovnog turizma pruZilo je mnogim zemljama, posebno poslijeratnoj Europi,
ekonomsku priliku i rjeSenje za probleme nezaposlenosti.

Turizam nije samo ekonomski sektor, ve¢ ima Siri utjecaj na drustvo. On potice
razumijevanje medu kulturama, omogucuje razmjenu ideja i iskustava te pridonosi
oCuvanju kulturne bastine. Takoder, turizam ima potencijal za razvoj odrzivog turizma
koji postuje prirodno okruzenje i podrzava lokalnu zajednicu.?

Medutim, kako bi turizam bio odrziv i koristan za sve dionike, vazno je paZljivo
planiranje i upravljanje. Potrebno je postiéi ravnotezu izmedu ekonomskih interesa i
oCuvanja prirodnih i kulturnih resursa. Odgovorni turizam igra klju¢nu ulogu u
osiguravanju dugorocne odrzivosti destinacija i zadovoljstva posjetitelja.

Turizam ima snazan utjecaj na gospodarstvo, drustvo i okoliS. Njegov potencijal za
generiranje prihoda, stvaranje radnih mjesta i poticanje kulturne razmjene cCini ga
klju€nim sektorom u mnogim zemljama diljem svijeta. No, vazno je osigurati da turizam
bude voden na nacin koji minimalizira negativne utjecaje na okolis i lokalnu kulturu te
promiCe dugoroCnu odrzivost destinacija.

Ovaj diplomski rad istraZzuje vaznost kulturnog turizma u kontekstu sve veceg znacaja
turizma kao gospodarskog sektora. Kulturni turizam je posebna grana turizma koja se
usredotoCuje na putovanja s cillem upoznavanja kulturnih aspekata odredene

destinacije. Kulturni turizam predstavlja bogato iskustvo za posjetitelje, omogucujuci

1. ! Cer-Krnjai¢ M.(2017.) Znacaj i uloga kulturnog turizma za gospodarstvo . Preuzeto s:

https://zir.nsk.hr/islandora/object/kultos%3A96/datastream/PDF/view
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im da istraze razliCite aspekte kulture, povijesti, umjetnosti i tradicija odredene
zajednice. Ona pruza priliku da se posjetitelji urone u lokalnu kulturu, upoznaju se s
lokalnim stanovniStvom i sudjeluju u autenticnim kulturnim aktivnostima. Jedan od
glavnih ciljeva kulturnog turizma je o€uvanje kulturne bastine. Posijetitelji imaju priliku
upoznati se s povijesnim znamenitostima, muzejima, spomenicima i drugim kulturnim
mjestima koja su vazna za identitet odredene destinacije. Osim Sto pridonosi o€uvanju
kulturne bastine, kulturni turizam takoder ima potencijal za poticanje lokalnog razvoja
i gospodarskog rasta. Kulturni turizam moze imati pozitivan utjecaj na lokalnu
zajednicu pruzanjem ekonomskih prilika, poticanjem lokalnih umjetnika, obrtnika i
kulturnih djelatnika te podrzavanjem malih poduzeca i lokalnih trziSta. Takoder, putem
kulturnog turizma, stanovnici destinacije mogu biti ponosni na svoju kulturu, tradiciju i

nasljede, Sto moze ojacati lokalni identitet i povezanost.

2.1. Definicija pojma turizam

Turizam se u najSirem smislu rijeCi moze definirati kao skup raznolikih individualnih
iskustava koja proizlaze iz zadovoljavanja potreba ljudi i Cesto se nazivaju turistiCkim
iskustvima (Petri¢, 2007). Turizam se odnosi na aktivnosti putovanja i boravka osoba
izvan njihovog uobi€ajenog prebivalista, obuhvacajuci razli¢ite svrhe kao $to su odmor,
poslovni angazmani i ostali razlozi (WTO i UNSTAT, 1994). U skladu s time, turizam se
moze definirati kao sveobuhvatan pojam koji obuhvaca putovanja, boravak i aktivnosti
koje ljudi poduzimaju izvan svojeg uobiCajenog prebivalista, u svrhu zadovoljavanja
svojih potreba, otkrivanja novih mjesta, upoznavanja razlicitin kultura i ostvarivanja
raznih iskustava. Turizam pruza mogucénost ljudima da istraze svijet, upoznaju nove
ljude, razmjenjuju ideje te uZivaju u raznolikosti destinacija diljem svijeta. Stoga,
turizam se moZe opisati kao sveobuhvatan skup iskustava koja se temelje na
putovanju, upoznavanju novih mjesta, ljudi i kultura, pruzajuéi zadovoljstvo, edukaciju
i obogacenje za pojedince i zajednice.
Postoje razliCite podjele turizma, a svaka od njih se temelji na odredenim kriterijima.
Jedna od tih podjela temelji se na statistiCkim kriterijima i obuhvaca pojavne oblike
turizma ovisno o porijeklu turista i zemlji koju posjecuju. To ukljuCuje:

e Domaci turizam: Stanovnici zemlje A putuju i borave unutar iste zemlje (na

primjer, stanovnici Hrvatske putuju i borave unutar Hrvatske).



e Ulazni turizam: Stanovnici zemlje B putuju i borave u zemlji A (na primjer,
stanovnici Njemacke borave u Hrvatskoj).
e Izlazni turizam: Stanovnici zemlje A putuju i borave u zemlji B (na primjer,
stanovnici Hrvatske putuju na odmor u drugu zemilju).
Osim toga, turizam se moze promatrati i s aspekta kretanja turista. Unutarnji turizam
odnosi se na putovanja unutar granica jedne zemlje, kao $to je domaci turizam u
Hrvatskoj, koji ukljuCuje putovanja i boravke Hrvata i stranaca unutar zemlje.
Nacionalni turizam obuhvaca putovanja stanovnika odredene nacije unutar i izvan
zemlje, ukljuCujuéi domaci i izlazni turizam. Medunarodni turizam obuhvaca putovanja
izmedu razli€itih zemalja i obuhvaca i ulazni i izlazni turizam, na primjer, putovanja
stanovnika zemlje A u zemlju B i obrnuto (Petri¢, 2007).
Ukratko, turizam je Sirok pojam koji obuhvaca putovanja i boravak ljudi izvan njihovog
uobiajenog prebivalista u svrhu odmora, posla i drugih razloga. Razli¢ite podjele
turizma temelje se na statistickim kriterijima, kao $to su domaci, ulazniiizlazni turizam,
te na aspektima kretanja turista, ukljuCujuci unutarnji, nacionalni i medunarodni

turizam.

2.2. Povijesni razvoj turizma

Pojam turizma seze duboko u povijest CovjeCanstva, iako u drugacijem obliku nego Sto
ga danas poznajemo, ali opet dovoljno da utemelji osnove pojma koji je danas jedan
od najrasSirenijin i najpopularnijih u svakoj razvojnoj strategiji odredene zemlje. U
dalekoj povijesti ljudi su putovali uglavnom iz egzistencijalnih razloga, kako bi pronasli
plodno tlo na kojem bi se kao zajednica nastanili i zivjeli, a nije strano ni da su uzrok
putovanja Cesto bile i ratne nedace zbog kojih su ljudi bili primorani seliti. Neki
teoretiCari poCetkom turizma kakav danas poznajemo navode razdoblje pojave novca,
oko 4000. godina prije nove ere, upravo stoga jer se tada javljaju putovanja motivirana
trgovinom. Kao §to je poznato, razmjena dobara takoder seze u daleku povijest kada
ljudima nije bilo dostupno sve Sto im je bilo potrebno, te su za odredene potrepstine
morali putovati na odredene destinacije gdje su se odrzavali razni sajmovi. Prva
putovanja iz zadovoljstva javljaju se u antiCko doba. Tako su primjerice ,poznata
putovanja u anti¢koj Grékoj motivirana sportskim dogadanjima — igrama od kojih su
najpoznatije Olimpijske igre koje su se poCele odrzavati 776.g. p. n. e., ali i brojne



druge igre regionalnog karaktera. Putovalo se takoder i u poznato prorociste Delfi, gdje
su dolazili i ljudi koji su Zivjeli izvan Grcke® (Petric 2007, 5). U tom razdoblju se takoder
javljaju putovanja motivirana odmorom, zabavom, ali i zdravljem. Prema rijeCima
autorice Petri¢, razvoj putovanja znatno je unazadilo propadanje Zapadnog Rimskog
Carstva 476. godine jer tada na cestama nije viSe bilo neuobi¢ajeno sresti razbojnike i
skitnice pa su se ljudi sve manje odlucivali na putovanja. Razdoblje stagnacije
putovanja trajalo je sve do pocetka ranog srednjeg vijeka kada su ceste i putevi opet
postali sigurni. No, tek u 12. stoljecu kocije ponovo postaju glavna prijevozna sredstva,
ali na putovanjima su naj¢esée bili samo vitezovi, propovjednici i pustolovi, a prva
masovna putovanja pokrenula je crkva, organizirajuci vierska hodo¢as¢a (Petri¢ 2007,
5). Za daljnji razvoj turizma, ali i poCetak kulturnog turizma, vazno je spomenuti
razdoblje humanizma i renesanse kada nastupa procvat kulturnog i duhovnog
stvaralastva, a samim time kod ljudi se javlja Zelja za otkrivanjem i upoznavanjem
novog. Takva putovanja su od sredine 16. pa sve do sredine 19. stoljeca bila
namijenjena uglavnom bogatoj aristokraciji i plemstvu. Medutim ,sasvim je izvjesno da
se u cijelom razdoblju ljudske povijesti, a narocito od anti¢kih vremena do sredine 19.
stolje¢a putovalo zbog brojnih razloga i motiva koji mogu nositi epitet "turistickin"
(zdravlje, rekreacija, sport, kultura, obrazovanije i sl.). Medutim, bez obzira na njihovu
sli€nost putovanjima suvremenog turista, ova putovanja ipak se ne mogu

nazvati turistickim buduci joS uvijek nisu postojali neki osnovni preduvjeti za nastanak
i razvoj turizma u pravom smislu rije€i. Stoga se cijelo ovo razdoblje povijesti putovanja
moze nazvati predturistickom epohom odnosno epohom pojava slicnih ili analognih
turizmu® (Markovi¢ 1987, 14). Prema Lickorishu i Jenkinsu povijest razvoja turizma
dijeli se na Cetiri faze:

1. pretpovijest turizma, razdoblje koje obuhvaca srednjevjekovno doba i poCetak 17.
stoljeca;

2. razdoblje zeljezni¢kog prometa obiljezava drugu fazu razvoja turizma;

3. trec¢a faza je faza meduratnog razdoblja, izmedu 1918. i 1939. godine;

4. Cetvrta faza je tzv. "uzletna faza" koja zapocinje nakon drugog svjetskog rata sve do
naseg vremena. (Lickorish, Jenkins 2006, 24)

lako na prvi pogled ne djeluje tako, pojam turizma ustvari seZze u daleku povijest i na
njega je utjecao velik broj Cimbenika. Kako se razvijao zivot ljudi i zajednice, kako su
se njihove potrebe i svjetonazori mijenjali tako se mijenjao i razvijao i sam pojam

turizma. Na razvoj turizma kakvog ga danas poznajemo najveci utjecaj imala je pojava
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sindikalnih udruzenja koja su zapocela borbu za prava radnika na godiSnji odmor i
vece place, Sto je izazvalo vecu plateZnu moc¢ radno sposobnog stanovnistva. Takoder,
na razvoj turizma veliki utjecaj ostavio je i razvoj prometa, u posljednje vrijeme posebno
razvoj zracnog prometa koji putnicima, u ovom slucaju turistima, omogucuje prijevoz
od tocke A do toCke B u kratkom vremenskom roku (uzimajuci u obzir ostale nacine
transporta) te je danas sve vecem broju turista upravo ovaj nacin prijevoza prvi izbor,

unatoc jo$ uvijek podosta skupim cijenama karata (Petri¢ 2007).

2.3. Oblici turizma
Postoji mnogo razli€itih oblika turizma, a podjela se ¢esto temelji na razli€itim kriterijima
kao Sto su motivi putovanja, vrsta aktivnosti, svrha posjeta ili karakteristike putnika.
Evo nekoliko uobicajenih oblika turizma:

e Odmor i rekreacija: Ovo je najces¢i oblik turizma, u kojem ljudi putuju radi
odmora, opustanja i uzivanja u razli€itim aktivnostima poput suncanja na plazi,
planinarenja, ronjenja, skijanja ili wellnessa. Odmor i rekreacija ¢esto se vezu
uz destinacije s prirodnim ljepotama, obalnim podrudjima, planinskim
regijama i ljetovalistima.

e Kulturni turizam: Ovaj oblik turizma fokusira se na upoznavanje kulture,
povijesti, umjetnosti i tradicija odredene destinacije. Posjetitelji posjecuju
muzeje, povijesne spomenike, arheoloSke lokalitete, festivale, izloZbe i
tradicionalne manifestacije kako bi se uronili u lokalnu kulturu i naslijede.

e AvanturistiCki turizam: Ovaj oblik turizma privlaci ljude koji traze izazove,
uzbudenje i aktivnosti na otvorenom. To moze ukljuc€ivati planinarenje, rafting,
safarije, ekspedicije, bungee jumping, penjanje na stijene ili istrazivanje
divljine. AvanturistiCki turizam Cesto je povezan s prirodnim ljepotama i

neistrazenim podrucjima.

e Ekoturizam: Ekoturizam naglasava oCuvanje prirode, zastitu okoliSa i podrsku
lokalnoj odrzivosti. Posjetitelji se usredotoCuju na posjete prirodnim
rezervatima, nacionalnim parkovima, zastiCenim podrucjima i obavljanje
aktivnosti poput promatranja ptica, istrazivanja divljine, ekoloskih Setnji i

volontiranja za oCuvanje okoliSa.



e Poslovni turizam: Poslovni turizam obuhvacéa putovanja koja se odvijaju u
svrhu poslovnih sastanaka, konferencija, seminara, sajmova i poslovnih
pregovora. Poslovni putnici posjecuju razliCite destinacije radi obavljanja
poslovnih aktivnosti, povezivanja s kolegama i ostvarivanja profesionalnih
ciljeva.

e Zdravstveni turizam: Zdravstveni turizam ukljuCuje putovanja s ciliem
pruzanja medicinskih usluga, wellnessa, rehabilitacije ili estetskih tretmana.
Posijetitelji putuju u destinacije koje su poznate po kvalitetnoj zdravstvenoj
skrbi, termalnim izvorima, spa centrima ili klinikama specijaliziranim za

odredene medicinske postupke.

Ovo su samo neki od mnogih oblika turizma koji postoje. Svaki oblik ima svoje
specifi¢nosti i privladi odredenu skupinu putnika s razli¢itim interesima i motivima.
Turizam kao industrija nastoji pruziti raznolike moguénosti kako bi zadovoljio razliCite

potrebe i preferencije putnika.

2.4. Turizam u Hrvatskoj

Hrvatska je odavno svijetu poznata kao vrlo pozeljna turisticka destinacija te svake
godine biljezi sve vecu posjecenost, a trajanje turistiCke sezone se produzuje. Predivne
plaze, nebesko plavoi €isto more, mnostvo mladih ljudi koje se zabavlja na festivalima,
bogata povijesna i kulturna bastina, ali i gastronomska ponuda oblikovale su sliku
Hrvatske kakvu svijet danas poznaje. Prema najnovijim podacima Ministarstva turizma
Republike Hrvatske, zabiljeZen je rastuci broj dolazaka i no¢enja gostiju u odnosu na
2015. godinu. Osim gostiju koji su vec¢ postali stalni poput Nijemaca, Austrijanaca,
Talijana i Slovenaca, Hrvatsku sve viSe posjec¢uju u Britanci, Kinezi, ali i gosti novih
emitivnih trziSta kao Sto su Indija i Izrael (Ministarstvo turizma 2017, Turizam u
brojkama). Svemu tome doprinosi stalni rad, kako pojedinaca tako i raznih organizacija
koje se iz godine u godinu trude istraziti trziste i stvoriti idealnu ponudu

po mjeri svakog turista.



2.5. Selektivni turizam

Selektivni turizam pojavio se kao odgovor na izazove koje donosi tradicionalni masovni
turizam s njegovom opseznom infrastrukturom. Strucnjaci iz podrucja turizma
prepoznali su potrebu za razvojem alternativnih oblika putovanja, poznatih kao "soft"
turizam, koji se odmicu od uobi¢ajenih masovnih i shematskih pristupa. Ovi alternativni
pravci, Cesto oznaceni kao odgovorni, individualni ili turizam specificnih interesa, teze
suprotstavljanju nezeljenim ucincima koje je unio masovni turizam. Njihova svrha je
pruziti dublje i personalizirane iskustvo kako bi se bolje odgovorilo na specificne Zelje
i potrebe modernih turista. Alternativni turizam predstavlja suvremeni pristup putovanju
koji se udaljava od tipicnih oblika masovnog turizma. Umijesto velikih grupa i

komercijalnih atrakcija, fokusira se na autenti¢na iskustva i Cesto ima odrziviji pristup.

Takoder, selektivni turizam usmjerava se na kvaliteti boravka i autenti¢nu interakciju s
lokalnom kulturom, prirodom i zajednicom. Ovaj pristup ne samo da omogucava
putnicima bogatija i personalizirana iskustva, ve¢ takoder mozZe donijeti vece
ekonomske koristi lokalnim zajednicama uz smanjenje negativnih ekoloskih i socijalnih
utjecaja. Uz to, selektivni turizam promovira odrzivost, odgovorno ponasanje putnika i
vecCe postovanje prema destinacijama koje posjecuju. U sustini, ideja je da se

putovanja oblikuju prema interakciji i razumijevanju, a ne samo potroSackom pristupu.
Postoji mnogo vrsta selektivnog turizma, ukljuCujuci:

e Ekoturizam: Fokusiran je na prirodu i oCuvanje okoliSa. Posjetitelji Cesto
posjecuju zasticena prirodna podrucja, sudjeluju u vodi€ima o prirodi i uCe o
vaznosti oCuvanja biodiverziteta.

e Kulturni turizam: Bazira se na povijesti, umjetnosti, tradiciji i nasljedu
odredenog mjesta ili regije.

e Zdravstveni turizam: Ljudi putuju u druge zemlje ili regije zbog medicinskih
tretmana, wellnessa ili spa centara.

e AvanturistiCki turizam: UkljuCuje aktivnosti poput planinarenja, ronjenja,
raftinga i drugih adrenalinskih aktivnosti.

e Vjerski turizam: Ljudi putuju na sveta mjesta, hodoCas¢a ili vjerske festivale.

e Gastronomski turizam: Fokusiran je na isprobavanje i uzivanje u lokalnoj hrani

i picu.
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e Ruralni turizam: Posijetitelji borave u ruralnim sredinama, €esto sudjelujuci u

svakodnevnim aktivnostima lokalne zajednice.

lako selektivni turizam nudi mnoge prednosti, nije bez izazova. Konstantno
obrazovanje za one koji pruZaju usluge i oCuvanje visoke razine kvalitete iskustva za
goste su od sustinskog znacaja. No, unatoc¢ tim preprekama, selektivni turizam moze
imati klju€nu ulogu u izgradnji odrZive buducnosti u turistiCkom sektoru.

Tema ovog rada je kulturni turizam, jedan od najistaknutijih oblika selektivnog turizma.
Kroz rad Ce se detaljno opisivati kulturni turizam, istrazujuéi njegove razliCite aspekte,
vaznost i kako on obogacduje iskustvo putnika kroz interakciju s lokalnom kulturom i
nasljedem. Analiza ¢e pruziti uvid u kako kulturni turizam moze sluziti kao most izmedu

posijetitelja i autentic¢nih kulturnih dozZivljaja destinacije.
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3. KULTURNI TURIZAM

Ne postoji jedinstvena, specificna definicija kulturnog turizma jer stru¢njaci koji se njme
bave uzimaju u obzir ono $to se zasniva na njihovu vlastitom proizvodu i resursima s
kojima rade. Neki ga zovu kulturnim turizmom, neki turizmom bastine, neki turizmom
kulturne bastine. Svi ipak dijele istu odgovornost: upravljanje turista s onim $to na$
grad, regiju iloi drzavu Cini razli€itima i zanimljivima, bez obzira na to je li to umjetnost,
kultura, povijest ili sve zajedno.

Pojam kulturnog turizma opcenito se primjenjuje na putovanja koja ukljuCuju posjet
kulturnim resursima bez obzira na inicijalnu motivaciju. Kulturu ne obiljeZava samo
posjet muzeju ili koncertu, dakle njezinu institucionaliziranom obliku, ve¢ ona moze biti
i nematerijalne prirode. UNESCO u prou€avanju bastine razlikuje tzv. “tangible” i
“intangible heritage”, dakle opipljivu i neopipljivu bastinu. Opipljiva se bastina pritom
odnosi na materijalne, a neopipljiva na duhovne oblike kulture.

Nesto se rjede za tu tzv, materijalnu aktivnost, dakle za obilazak povijesnih gradevina
i lokaliteta, posjet muzejima, umjetni¢kim galerijama itd., upotrebljavaju termini
“povijesni turizam” ili “bastinski turizam”. No u literaturi “bastinski turizam” Cesto
ukljuCuje i prirodne fenomene i scenske umjetnosti. Takoder nailazimo i na termin
“‘umijetnicki turizam”, koji osim scenskih umetnosti pokriva i muzeje te umijetnicke
galerije (Jelin¢i¢ 2008, 41)

Jedna od Cestih definicija kulturnog turizma koje nalazimo u literature jest sljedeca:

“ Kulturni turizam oznacava kretanje ljudi uzrokovano kulturnim atrakcijama
izvan njihova mjesta stanovanja s namjerom prikupljanja novih informacija i iskustava
kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe” (Richards 1999:17).
|z te je definicije vidljivo je kako motiv ljudskog kretanja je kulturna atrakcija. Medutim
definicija je nepotpuna utoliko Sto izostavlja onu vrstu turizma u kojem kulturna
motivacija moze biti i sekundarna. Naime turist moze posijetiti odredenu destinaciju, a
da mu kultura nije nije osnovna motivacija putovanja, te usput sudjelovati u kulturnom
zivotu lokaliteta. Na taj nacin on opet ispunjava funkciju kulturnog turista, iako mu je
kulturna namjera bila sekundarna.

U osnovi, termini se obi¢no bez razlikovanja primjenjuju na putovanja u kojima je
kultura bilo glavna aktivnost i primarna motivacija bilo sekundarna aktivnost i slucajna

motivacija.
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Prema tome, u skladu s motiviranoScu turista za kulturno putovanje tipologija kulturnog

turizma mogla bi se razviti prema stupnju motivacije:

e primarna;
e usputna;
e slucajna.

Ako turist posjecuje odredenu destinaciju iskljuivo s namjerom da sudjeluje u njezinu
kulturnom Zivotu, govorimo o primarnoj motivaciji. Takvi slu¢ajevi obi¢no ukljuuju

odlazak na izlozbe, glazbene festival, koncerte, kazaliSne predstave i sl.

O usputnoj motivaciji govorimo kada se turist u odredenu destinaciju upucuje s nekim
drugim primarnim motivom, a kulturni Zivot ima tek sekundarno znacenje. Takav turist
namjerava pristustvovati kulturnim dogadajima, no to mu nije primarni motiv. U tom
slu€aju on boravi u odredenoj destinaciji radi odmora, posla, posjeta nekoj sportskoj
manifestaciji i sl., a pritom posje€uje i kakvu izloZbu, uzZiva u nacionalnim
gastronomskim specijalitetima ili pak upoznaje jezik receptivne zajednice.

Slu€¢ajnom motivacijom nazivamo situaciju u kojoj tustist nacelno nema namijeru
upoznati kulturu destinacije, ali za svoga boravka dolazi u kontakt s lokalnim
stanovnistvom i mozda ne hoteéi upoznaje njegov nacin zivota, odnosno kulturu.

Isto tako nesto novija definicija Richardsa inzistira na motivaciji kao osnovnom kriteriju
pri odredivanju je li turisticko putovanje “kulturno”. Prema njoj, akteri su kulturnog
turizma ljudi koji putuju zbog kulturnih motiva — motiva koje sami turisti definiraju kao
“kulturne”. No ni ta definicija ne smatra usputnu i slu¢ajnu motivaciju kulturnim
turizmom, veC¢ samo trziSnom niSom, odnosno dopunom osnovnoj vrsti turizma.
Smatramo, da je uloga trziSne niSe izuzetno vazna u planiranju turistickog program ate
da usputnu i slu€ajnu motivaciju nikako ne treba zanemariti.

Neki oblici kulture, kao $to su muzeji, galerije, festivali, arhitektura, povijesne gradine,
umijetniCke predstave i lokaliteti bastine, rutinski priviaCe turiste. Svi ti oblici kulture
izrazi sui li sadrze izraz jedne ili vise likovnih, popularnih ili foklornih umjetnosti, ili pak
izraz jednog ili viSe lokalnih stilova Zivota — tradicijskog, povijesnog ili modernog.
Prema tome, kulturni turizam uklju€uje i dimenziju fiziCkog posjecivanja kulturnih
institucija i dimenziju kulturnog kontakta s lokalnim stanovniStvom. Literatura poznaje
niz manjih i jednostavnijih definicija koje kulturni turizam objaSnjava na sljedece

nacine:
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» Kulturni je turizam zabavno i edukativno iskustvo koje kombinira umjetnost s
prirodnom i drustvenom bastinom i povijeScu.

» Kulturni je turizam turistiCki izbor koji educira ljude o aspektima izvedbe,
umijetnosti, arhitekture i povijesti koji se odnose na odredenu situaciju.

» Kulturni je turizam putovanje usmjereno prema iskustvu umjetnosti, bastine i

posebnih osobina destinacije.

Bez obzira na to koju od navedenih definicija primjenili, sve ¢e u sebi inkorporirati
materijalne, odnosno nematerijalne oblike kulture odredene destinacije koji turistu
nude “atmosferu”, odnosno ‘“iskustvo” ili “dozivljaj” odabrane destinacije. Pitanje
odabira destinacije odnosi se na prirodnu kjulturnog interesa turista, pa danasnja
tipologija razlikuje:

e SpecifiCan i

e NespecifiCan kulturni interes

Turist specifitnoga kulturnog interesa zna u kojoj vrsti kulture/kulturnog dogadaja Zeli
sudjelovati (npr. izlozbe vezane uz naivhu umjetnost), dok nespecifi¢ni kulturni turist
nije zainteresiran za odredeni oblik kulture, ve¢ ga zanima Sire podrucje kulture. Sli¢no
tome treba razlikovati na:

e opcega kulturnog turista i

e specijaliziranoga kulturnog turista.
Op¢i kulturni turist posjecéuje razliCite zemlje, regije, gradove, sudjelujuci u nekim vec
spomenutim oblicima kulturnog Zivota. Turistovo rasuce kulturno znanje povecava se
u skladu s povecanjem prakticnog znanja, ukljuCujuci u€enje o tome kako se odnositi
prema lokalnim ljudima i kako sudjelovati u svakodnevnim aktivnostima u nepoznatoj
okolini. Ta njegova zaliha kulturnog i prakticnog znanja proSiruje se s usporedbom
lokalitetima koje je ranije posjetio. Dok se specijalizirani kulturni turist usredotoCuje na
jedan lokalitet ili mali broj lokaliteta. Takav turist kontinuirano posjecuje odredeni grad,
regiju ili zemlju u potrazi za Sirokim kulturnim razumjevanjem toga odredenoga mjesta,
ili posjecuje razliCite gradove, regije ili zemlje u potrazi za primjerima neke odredene
vrste umjetnosti, povijesti, festivala ili muzeja. Oba turista izbjegavaju komercijalizaciju

predmeta svojih prou€avanja (Jelin€i¢ 2008, 48)
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Poznavanije tipologije kulturnih turista osnova je za stvaranje strategija razvoja
kulturnog turizma na lokalnoj, regionalnoj ili nacionalnoj razini kako bismo znali kojem
se trziStu obrac¢amo.

Kulturni turizam ne uklju€uje samo motivaciju, ve¢ i iskustvo. U namjmanju ruku
kulturni turizam uklju€uje iskustvo ili kontakt razliCitog intenziteta s jedinstvenim
drustvenim tkivom, bastinom te specificnim karakterom lokaliteta. Takoder se oCekuje
da iskuSavanjem kulture turist stekne odredeno obrazovanje, ali i da se zabavi, da
ima priliku nesto nauciti o lokalnoj zajednici, ilo da mu je omoguéeno ucenje o
znacenju lokaliteta te asocijacijama koje on ima s lokalnom zajednicom, njezinom
bastinom te s kulturnim ili prirodnim krajolikom.

Buduci da jedinstvena definicija kulturnog turizma ne postoji, kompromis koiji
nalazimo za potrebe ovog rada bazirat ¢e se na kulturnom turizmu kao aktivnost
specijalnih interesa. Prema tome, definirat cemo ga kao posjete osoba izvan mjesta
njihova stalnog boravka motivirane u cijelosti ili djelomi¢no interesom za povijest,
umijetnost, bastinu ili stil Zivota lokaliteta, regije, zemlje. U ovom radu ciljano na
sjevernu Hrvatsku. Tom definicijom kultura obuhvaca i materijalnu dimenziju —
muzeje, galerije, koncerte, kazalista, spomenike i povijesne lokalitete, ali i
nematerijalnu dimenziju — obi€aje, tradicije, obrte, vjestine. Turisti se smatraju
kulturnim turistima ako se barem djelomice motivirani Zeljom za sudjelovanje u

kulturnim aktivnostima.

3.1. Povijesni razvoj kulturnog turizma

Kulturni turizam sintagma je koja u akademskom smislu usla u uporabu 80-ih godina
proslog stolje¢a, kada se javlja trend “prepustanja” kulture trzistu zbog nemoguénosti
da se ona financira iz drzavnog proracuna. Praksa kulturmog turizma postoji mnogo
dulje i razvija se €ak i u dobamasovnog turizma, koji se smatra potpuno suproznim
trziStem zbog svoje masovnosti, ne nuzno visoke obrazovanosti i nizih plateznih
mogucnosti masovnih turista, za razliku od invidualnosti, visokog stupnja obrazovanja
i veCih plateznih mogucnosti kulturnog turista. PoCetak razvoja kulturnog turizma
istrazivaCima je nepoznat iz nekoliko razloga: svako putovanje moze se okarakterizirati
kao kulturno jer putnik, namjerno ili slu¢ajno, neimenovano upoznaje kulturu s kojom
na putovanju dolazi u kontakt. Osim toga za prve se individualne putnike jo$ iz

pretkolumbovskog doba moze reci da su bili kulturni turisti, jer je putovanje u to vrijeme

15



bio privilegij bogatih, a osnovni motiv putovanja, osim ratovanja i vjere, bilo je
upoznavanje kultura i destinacija koje su drukacije od vlastite. No kako je u to vrijeme
putovanje bilo rezervirano samo za viSe klase, ne mozemo govoriti 0 masovnim
putovanjima ni o razvijenom turizmu. Tek 50-ih godina20. stoljeca masovni se turizam
snazno razvija i postaje pravom za svakog Covjeka. TehnoloSki napredak, bolja zarada
i vise slobodnog vremena radnickoj su klasi osigurali nove uZitke. U to vrijeme osnovni
motiv putovanja nije kultura, vec je to odmor i promjena lokacije. Turizam toga doba je
sinonim za “bijeg iz stvarnosti”, a masovni turist sinonim za ukalupljenog putnika koji
se kre¢e u skupinama i zadrZava vlastiti “okoliSni oblak” kada je na putu.

Sve vecéa obrazovanost putnika, joS vece zarade i zasi¢enje jednostranascu turisticke
ponude u osamdesetim godinama 20. stoljeca stvaraju novi tip putnika: postmodernog
turista. Iskustvo, novost, aktivnost i edukacija osnovne su odlike putovanja koje
zahtijeva taj tip turista. Analogno takvoj potraznji, turisticko se trziSte sve visSe
segmentira na specijalizirane oblike, kao 8to su sportski, vjerski, seoski, kongresni,
zdrastveni, avanturisticki, robinzonski i kulturni turizam. Postmoderni turist na put kre¢e
s to¢no razradenom vizijom u kakvu obliku Zivota lokalne zajednice Zeli sudjelovati,
ima posebne interese koji unaprijed odreduju odabir destinacije koja mu je to u stanju
ponuditi, a u samoj destinaciji ne oCekuje pasivan odmor, ve¢ aktivno razvijanje
vlastitih interesa komplementirano lokalnim razliitostima, $to oplemenjuje njegova
postoje¢a znanja. Bez obzira na to radi li se o avanturistickom, seoskom ili kulturnom
turistu, postmodernisticke odlike svih tih tipova turista gotovo su jednake.

Zbog toga 80.-ih godina 20. stoljeca pocinje i akademsko istrazivanje teme kulturnog
turizma, kako bi se na optimalan nacin iskoristili kulturni resursi u turizmu te kako bi se
osigurala kvaliteta turisticke ponude, ali i zastita, odnosno oCuvanje materijalne i
duhovne kulture kao izraza identiteta receptivne zajednice.

Kulturnim se turizmom smatra novo trziste nastalo transformacijom potraznje i
stvaranje trziSnih niSa. Smatra se da su turisti motivirani kulturom obrazovaniji, da vise
trode i da su lojalni potro$adi, &iji ¢e interes i potraznja i dalje rasti. Cinjenica je da je
kulturna ponuda doZivjela izuzetnu ekspanziju, evidentnu, izmedu ostaloga, i po
povecanju broja novih muzeja. Njihova orijentacija na turiste potaknula je medusobnu
suradnju dvaju sektora, kulture i turizma. Za mnoge destinacije kulturni je turizam

mehanizam ekonomske regeneracije i oCuvanja kulturne bastine (Jelinci¢ 2008, 53)
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3.2. Pojmovno odredenje kulturnog turizma

Kulturni turizam jedan je od posebnih oblika turizma koji ovoj gospodarskoj grani nudi
dugoro¢nu konkurentnu prednost. Turizam i kultura se prozimaju, a osmisljavanjem
turistickog kulturnog proizvoda obogacuje se osnovni proizvod, odnosno imidz
odredista, povecéava potroSnja, duljina boravka turista i zadovoljstvo boravkom iz ¢ega
slijedi ponovni posjet, stimulira se lokalna, odnosno regionalna potraznja i otvaraju se
mogucnosti razvoja novih trziSnih segmenata (Demonja 2006, 11)

Kulturni turizam je vrsta turizma koji je usmjeren prema kulturnim atrakcijama i
aktivnostima koje odrazavaju kulturne vrijednosti, tradicije, Zivotni stil i povijest
odredenog mijesta ili zajednice. U Sirem smislu, kulturni turizam obuhvaca razne

aspekte, ukljuCujuci:

e Povijesne lokalitete: Ovo ukljuCuje dvorce, palae, crkve, hramove,
arheoloSka nalazista i druge strukture ili mjesta od povijesnog znacaja.

e Muzeji i galerije: Ovi prostori Cesto prikazuju umjetni¢ka djela, predmete i
artefakte koji predstavljaju kulturnu povijest regije.

e Festivali i dogadaji: Tradicionalne svecCanosti, festivali, kazaliSne predstave,
koncerti i drugi kulturni dogadaiji koji privliace posjetitelje.

e Tradicionalne zajednice: Mjesta gdje posjetitelji mogu iskusiti tradicionalne
nacine zivota, obiCaje i obrede.

e Umjetnost i obrt: Prikazivanje tradicionalnih vjestina i zanata, kao Sto su
tkanje, keramika, rezbarija i drugi oblici ru¢ne izrade.

e Kulturni krajolici: Podrucja koja su oblikovali ljudi tijekom vremena i koja
odrazavaju interakciju izmedu Covjeka i njegove okoline.

e Gastronomija: Otkrivanje kulture kroz tradicionalnu hranu i pi¢e, kuSanje

vina, kusanje jela i drugi gastronomski dozivljaji.

Kulturni turizam pruza priliku za obogacdivanje i prosSirenje Zivotnih iskustava kroz
interakciju s novim kulturama i nac¢inima zivota. Takoder moze imati pozitivan
ekonomski utjecaj na destinacije, stvarajuci radna mjesta, poticuci lokalnu ekonomiju

i potiCuci oCuvanje kulturnih resursa.
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Medutim, vazno je paZzljivo upravljati kulturnim turizmom kako bi se izbjegli negativni
utjecaji, poput prekomjerne izgradnje, erozije lokalnih kultura ili ostecenja kulturnih

artefakata.

3.3. Tipologija i vrste kulturnog turizma

Za dublje sagledavanje kulturnog turizma, uvodenjem tipologije kulturnog turizma
detaljnije ¢emo istraziti razliCite aspekte ovog oblika putovanja.. Kulturni turizam
povezuje sadasnjost sa prosloS¢u, odnosno sadasnja kulturna bogatstva sa kulturnim
vrijednostima iz proSlosti. To mogu biti tradicije, blagdani, pri¢e, pjesme, manifestacije
odnosno nematerijalna bastina koja se prenosi s narastaja na narastaj, a ne samo

gradevine i materijalna bastina.

»Kulturu u kontekstu turizma mozemo definirati kao ukupnost materijalnih (cjelokupna
turistiCka infrastruktura) i duhovnih vrijednosti (obi€aji, zivotni stil, tradicija) koje
zajednica osjeca kao svoj jedinstveni nacin zivota. Kultura je ukupan i jedinstven
nacin zivota odredene zajednice. Nesto $to je u jednoj kulturi uobicajeno i
svakodnevno, u drugoj kulturi moze biti novo i egzoti¢no. Kulturni se turizam dakle,
ne sastoji samo od pasivne potroSnje, odnosno promatranja i obilaska povijesnih
lokaliteta, muzejskih zbirki, slika ili kazaliSnih predstava. Sve je viSe turista
zainteresirano za kreativni turizam, a sastoji se od aktivnhog sudjelovanja u kulturnim
aktivnostima poput slikarstva, fotografiranja, plesanja, kuhanja, itd .“ (Dujmovi¢, 2014,
str. 109).

U kontekstu kulturnog turizma, posjetitelji ne traze samo privremeni bijeg od
svakodnevice. Oni teze dubljem razumijevanju i upijanju kultura koje posjecuju, s
ciliem proSirenja svojih znanja i vjestina. Kroz interakciju s lokalnim zajednicama,
tradicijama i umjetnoScu, turisti oblikuju svoje svjetonazore i osobnost. Kulturni
turizam, stoga, ne pruza samo povrsinsko iskustvo, vec priliku za stvaranje dubokih i
trajnih veza s mjestima i ljudima, ¢ime se potiCe osobni rast.

Kada govorimo o tipologiji kulturnog turizma, s obzirom na njegovu raznolikost i

sloZenost, on se moze podijeliti u nekoliko podsektora ili tipologija. Razlikuju se:

18



turizam naslijeda - obuhvaca materijalne aspekte poput zgrada i arheoloskih
nalazista te nematerijalnu bastinu kao $to su ceremonije i festivali. Destinacije
koriste ovu bastinu kako bi predstavile svoju proslost i tradiciju, nudedi turistima
jedinstvena iskustva i znanja.

turizam umjetnosti - turizam umijetnosti priviaCi turiste zainteresirane za
kazaliste, skulpture, slikarstvo i druge kreativne forme izraZavanja. Takvi turisti
Cesto posjecuju povijesne gradove, muzeje, umjetnicke dogadaje, festivale i
galerije.

kreativni turizam - ukljuCuje aktivno ukljuCivanje turista u kulturne aktivnosti, bilo
zajednicki ili samostalno, doprinoseci stvaranju umjetnickih ili tradicionalnih
djela. To obuhvaca aktivnosti poput slikarstva, fotografiranja ili plesa

urbani kulturni turizam - fokusira se na kulturne aktivnosti unutar gradova, bilo
da je rije¢ o naslijedu ili umjetnosti. Cesto je povezan s obnovom bivsih
industrijskih podrudja ili centara gradova koji postaju nove turistiCke atrakcije.
ruralni kulturni turizam - odnosi se na posjete seoskim sredinama s prirodom
kao glavnom atrakcijom. Takve destinacije nude aktivnosti povezane s
ekologijom, poljoprivredom, gastronomijom i kulturnim krajolicima obogacenim
povijeS¢u. Sve viSe se naglasak stavlja i na zdravstvene te wellness centre koji
se razvijaju u ovim ruralnim okruzenjima.

domorodacki ili etniCki turizam - privlaCi posjetitelje zainteresirane za
upoznavanje lokalnih zajednica, njihovih obiCaja i tradicija. NajceSce se odvija
u rezervatima, nacionalnim parkovima, dZzunglama, pustinjama ili planinama,

mjesta koja nisu lako dostupna vecini turista.

Glavna svrha kulturnog turizma je pruziti posjetiteljima priliku da istraze i doZive

specifiCnosti koje odredena destinacija, bilo to grad ili regija, moze ponuditi. Ovo se ne

odnosi samo na povijest i arhitekturu, vec i na kulturu, tradiciju i nacin zivota ljudi koji

je €ine jedinstvenom u odnosu na druge destinacije. Kroz ovakav pristup, kulturni

turizam nastoji povezati putnike s autenti¢nim iskustvima koja ¢e im omoguciti dublje

razumijevanje i cijenjenje mjesta koje posjecuju. (Demonja 2006, 12)
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3.4. Preduvjeti razvoja kulturnog turizma

Kada se destinacije opredijele za razvoj kulturnog turizma, klju¢no je jasno odrediti
cilieve koje zele ostvariti. Uz to, moraju biti svijesne nuznih preduvjeta za uspjesSnu
implementaciju takvog pristupa. Destinacije koje ostvaruju najveci uspjeh ¢esto su one
Ciji su menadzeri bili vizionari, spremni ulagati u velike kulturne infrastrukturne projekte
ili priviaciti relevantne investitore. Osim toga, vazan ¢imbenik uspjeha je i postojanje
snaznog profesionalnog sektora kulture, velike grupe kulturnih entuzijasta i korisnika
te dobro uspostavljena turistiCcka struktura. Ispravno predstavljeni primjeri ovakvih
uspjesnih inicijativa potiCu uvjerenje da velina zajednica moze potaknuti svoj
ekonomski rast kroz kulturni turizam.

Temeljni su preduvijeti za razvoj kulturnog turizma destinacije kriticna masa sli¢nih ili
kulturom kompatibilnih atrakcija, postojeci imidz destinacije, turisticka atraktivnost
destinacije te ve¢ dostignuti turisticki promet u destinaciji. Stoga valja napomenuti
kako je kulturni turizam izrazito tesko razviti tamo gdje je turisticka aktivnost slaba,
osobito imajuci u vidu da vecina kulturnih resursa naspram ostalih atrakcija zauzima
sekundarno i tercijarno mjesto. Te atrakcije nisu presudne u donosenju odluke o
putovanju u odredenu destinaciju, vec njih vrijedi posjetiti kada se turist nade u tom
podrucju. Stoga je u razvoju ovog vida turizma potrebno obratiti pozornost na to da

je primarni turistiCki proizvod destinacije, odnosno njen imidz, kompatibilan s

imidZzom kulturnog turizma. lzuzetno je vazno napomenuti kako je za posjetitelje
motivirane ili privu€ene kulturom najbitnija atmosfera i imidz destinacije. U tom
kontekstu, pretpostavka razvoja kulturnog turistickog proizvoda jest stvaranje
odgovarajuce atmosfere, $to pretpostavlja odgovarajucu uredenost lokaliteta i
atrakcija, pritom se podrazumijeva Cisto€a i uredenost destinacije te aktivnosti na
otvorenom.

Za uspjesnu implementaciju kulturnog turizma neophodno je izraditi dobro strukturiran
i detaljan strategijski plan. lako je takav plan obi¢no usmjeren na dugorocne ciljeve,
njegovi krajnji ishodi mogu biti nepredvidivi. Brzina i ucinkovitost izvrSenja ovog
strateSkog pristupa ovisi o financijskim mogucénostima te socijalnim faktorima. Vazno
je naglasiti da bez percepcije koristi za lokalnu zajednicu, teSko je oCekivati Siroku
podrsku i angazman lokalnog stanovnistva, Sto je kljuCno za uspjesSnu realizaciju

ovakvih planova. Osim toga, transparentna komunikacija s lokalnom zajednicom i
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njihovo aktivno sudjelovanje mogu dodatno obogatiti i prilagoditi strateSke planove
stvarnim potrebama i oCekivanjima.

Kroz brojna kulturna dogadanja, destinacija postaje sve privlacnija turistima, stvarajuci
imidZ mjesta pulsirajuceg Zivota i kulture. Takva atmosfera potiCe turiste da se aktivno
ukljuCe, upijajuéi lokalne obicCaje i stil Zivota, Sto Cesto rezultira promjenom njihove
perspektive i dubljim razumijevanjem lokalnih vrijednosti. Ovo ne samo da obogacuje
iskustvo putnika, vec i poti€e pozitivnhu interakciju izmedu turista i domacina, pruzajudi
oboma autenticniju i trajniju povezanost s mjestom. Kulturne atrakcije i resursi imaju
klju€nu ulogu kao alat za oCuvanje i predstavljanje identiteta stanovniStva Sirom svijeta.
Osiguravajuc¢i da se lokalno stanovnisStvo aktivno ukljuci u kreiranje neponovljivih
turistickih iskustava, postize se duboko autenti¢no iskustvo. Zadovoljstvo lokalnog
stanovnistva igra presudnu ulogu u oblikovanju pozitivnog dojma turista, ¢ime se
stvara simbioza izmedu lokalne zajednice i posjetitelja. Ova medusobna interakcija ne
samo da pridonosi stvaranju autenti¢nih turistiCkih iskustava, vec i ja¢a veze izmedu
kultura te obogacuje kulturnu raznolikost.

U suvremenom vizualno orijentiranom drustvu, postoji zabrinutost u kulturnom sektoru
oko nacina na koji se kultura prikazuje. Ako se ne pridaje paznja autentiCcnomii istinitom
prikazu, lako se moze stvoriti iskrivljena slika koja moZe imati negativne posljedice za
percepciju te kulture. Kroz povijest turistickog poslovanja, kultura je ¢esto videna kao
specifiCna trziSna kategorija. No, s rastu¢im interesom za kulturni turizam, njena uloga
se transformira. Kultura postaje temelj turisticke ponude, oblikujuéi i promovirajuci
identitet destinacije. Imidz odredene lokacije Cesto je neposredno povezan s njezinom
kulturom, pri ¢emu snazna kultura obi¢no rezultira pozitivnom percepcijom.

Kulturni turizam predstavlja unaprijedenu dimenziju turizma, a razlozi za to su vec¢
istaknuti. Kroz kulturu se gradi pozitivan ugled, sto je za Hrvatsku od iznimne vaznosti.
Klju€ni uvjet za uspjesSno stvaranje kulturnog imidza temelji se na promicanju lokalne
kulturne raznolikosti. Suvremeni putnici traZe jedinstvene osobine svakog mjesta kojeg
posjecuju. Hrvatska raspolaze bogatim kulturnim resursima, no umjesto da kapitalizira

na svojim jedinstvenostima, Cesto se oslanja na uvoz raznih programa i sadrzaja.

Kako bi se sektor kulture i sektor turizma potaknuli na konstruktivhu suradnju,
potrebno je dati do znanja kako je razvoj kulturno turistiCkog proizvoda jedno od
prioritetnih razvojnih smjernica, a pritom se stvara klima koja podrzava i stimulira

suradniju tih dvaju sektora. Stoga su prioriteti stvoriti pozitivno okruzje s ciliem
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poticanja inicijative razvoja kulturno turisticCkog proizvoda, uspostaviti medusektorsku
suradnju, podiéi stupanj znanja i vjestina kako bi se razvijao kvalitetan kulturno
turistiCki proizvod, te podi¢i standard interpretacije, opremljenosti i kvalitete istog, a
bitno je i unaprijediti sustav promocije, distribucije i protoka informacija kulturno

turistiCkog proizvoda (Gredicak, 2009).

3.5. Kultura kao motiv turistickih kretanja

Razlozi zbog kojih ljudi putuju mogu biti kompleksni, posebno kada se gledaju iz
ekonomske perspektive. Nerijetko turisti sami ne prepoznaju kljuéne motive svojih
putovanja, buduci da su Cesto pokretani dubokim, subjektivnim Zzeljama i bihevioralnim
karakteristikama. Na ovakva pitanja vjerojatno bi stru¢njaci iz psihologije i sociologije
mogli dati detaljniji odgovor. Ipak, mnogi stru€njaci su suglasni da osnovni motivi
putovanja obuhvacaju potrebu za bijegom od svakodnevne rutine, Zelju za odmorom i

rekreacijom u novom okruzZenju, brigu o vlastitom zdravlju te traZenje novih iskustava.?

Kultura je sve ¢eSée glavni razlog putovanja mnogih turista. Osim $to obuhvaca
povijest, umjetnost i tradiciju mjesta, kultura omogucuje turistima dublje povezivanje s
destinacijom. Umjesto pukog razgledavanja, Zele dozivjeti autentiCni nacCin zivota i
obiCaje lokalnog stanovnistva. Kada turisti putuju s motivom upoznavanja kulture, oni
traze dublje razumijevanje i povezanost s mjestima koja posjecuju. To nije samo
povrsno razgledavanje znamenitosti; to je uranjanje u priCe, tradicije i svakodnevni
zivot lokalnog stanovnistva. Ovakva vrsta turizma Cesto se naziva i "iskustvenim
turizmom", jer turisti teze autentiCnim iskustvima koja ¢e im omoguciti da se povezu s

mjestom na znatno dubljoj razini.

lako kulturni turizam nudi brojne prednosti, ne mozemo zanemariti izazove s kojima se
suoCava. Kada je neka destinacija izrazito popularna, moze doc¢i do prekomjerne
posjecenosti, poznate kao "prekomijerna turistifikacija". Takva prevelika koncentracija
turista moze narusiti autentiCnost mjesta, opteretiti lokalne resurse i u konacnici

ugroziti oCuvanje kulturnih dobara i tradicija. Upravo zbog toga je neophodno razvijati

2 lvana Klasni¢ (2018.) Kulturni turizam (Zavr$ni rad). Preuzeto s:
https://zir.nsk.hr/islandora/object/unipu%3A3014/datastream/PDF/view
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strategije odrzivog kulturnog turizma. To ukljuCuje promiSljanje o kapacitetima

destinacije, edukaciju turista o vaznosti o€uvanja i postovanja lokalne kulture, kao i

poticanje lokalnih zajednica da aktivho sudjeluju u turistickim inicijativama. Cilj je

osigurati da kulturni turizam bude izvor ponosa i koristi za lokalno stanovnistvo, a

istovremeno pruza autenticno iskustvo posjetiteljima.

Nekoliko primarnih ¢imbenika istiCe se kao razlozi zbog kojih kultura dominira

motivacijom za turistiCka putovanja:

1.

Osobni razvoj i obrazovanje: Upoznavanje s drugim kulturama pruza priliku
za proSirenje horizonta, stjecanje novih znanja i razumijevanje svijeta iz
razli€itih perspektiva.

Trazenje autenti¢nih iskustava: Mnogi putnici Zele doZivjeti destinaciju
"kroz o€i lokalnog stanovnistva". Upoznavanje s lokalnom Kkulturom
omogucava im pristup autenti¢nim i nezaboravnim iskustvima.

Povezivanje s prosloséu: Kultura i naslijede pruzaju uvid u povijest i
evoluciju drustva, $to moze pomodi putnicima da bolje razumiju i cijene svoje

korijene ili korijene drugih.

. Dublje emocionalne veze: Iskustva koja se temelje na kulturi Cesto

rezoniraju na dubljoj emocionalnoj razini, bilo da je rijeC o sluSanju
tradicionalne glazbe, sudjelovanju u lokalnim obredima ili uCenju o

umjetni¢kim tradicijama.

. Obogacivanje zivota kroz nove pri¢e i uspomene: Kroz kulturu, putnici

sakupljaju price i uspomene koje mogu dijeliti s obitelji, prijateljima i budu¢im
generacijama.

lzgradnja medukulturalne komunikacije i razumijevanja: U danasSnjem
globaliziranom svijetu, razumijevanje i posStovanje razlicitih kultura kljuc¢no je

za izgradnju mostova razumijevanja i harmonije medu narodima.

Putovanja usmjerena na upoznavanje kulture pruzaju ljudima priliku da se odmaknu

od svakodnevne rutine, suo€e s novim izazovima i proSire svoje horizonte. Kroz takva

iskustva, pojedinci neprestano uce, rastu i produbljuju svoje razumijevanje raznih
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kultura i obiCaja. Nakon povratka iz takvih putovanja, Cesto nose s sobom nove

spoznaje i Siru perspektivu, Sto im omogucuje bolje razumijevanje svijeta oko sebe.
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4. ULOGA MEDUNARODNIH ORGANIZACIJA U KULTURNOM
TURIZMU

Velike medunarodne organizacije igraju klju¢nu ulogu u promociji i razvoju kulturnog
turizma kroz razliCite tematske inicijative. lako su njihovi poCetni koraci bili usmjereni
prema teoretskom pristupu, posebice u kontekstu zastite kulturnog naslijeda, s
vremenom su proSirile svoj djelokrug na edukaciju turista. Razvijajuéi specificne
programe ciljano za kulturne turiste, ne samo da su podizali svijest o vaznosti oCuvanja
kulturnog identiteta, ve¢ su i poticali novu dimenziju turizma koja privlaci obrazovanog

turista u potrazi za bogatijim iskustvima.

U tom je smislu izrazito je vazan rad velikih medunarodnih organizacija kao $to su
UNESCO, Europska Unija i Vijece Europe. UNESCO je pionirska organizacija u ovom
podrucju, a njegov se znacaj oituje, izmedu ostaloga, u isticanju vaznosti materijalne
kulture s jedne strane, odnosno nematerijalne kulture s druge. Ta je razlika relevantna,
izmedu ostalog, i prilikom financiranja projekata koji se uvrstavaju u kategorije. Naime
u sustavu Europske Unije takva podijela ne postoji ni dezignirani fond za financiranje

kulturnog turizma, pa su projekti vezani uz nematerijalnu kulturu ¢esto marginalizirani.

Nadalje, UNESCO u svoje aktivnosti uvrStava takozvane Katedre za kulturni turizam,
kojima je svrha da vladine strukture usmjere k promisljanju i implementaciji strategija
za odrzivi kulturni turizam, dakle strategija koje poStuju kulturni identitet, teze oCuvanju
kulturne bastine i pridonose lokalnom razvoju. Osim toga UNESCO razvija i konkretne

projekte te tematske itinerare za kulturni turizam.

Institucija itinerara osmisljena je u okviru Vije¢a Europe, a neformalni pocetak ideje
datira jos iz Sezdesetih godina proslog stolje¢a. Formalni se poCetak kulturnih putova

smjesta u 1980. godinu, s hodocasnickim itinerarom u Santiago de Compostelu.

Europska Unija posve se razlikuje od prethodnih dviju organizacija po nacinu rada. U
sektoru kulture djeluje s programom Culture 2007, a u sektoru turizma postoji Odjel za
turizam koji se prioritetno ne bavi kulturnim turizmom. Kulturni turizam plodno tlo nalazi
u mogucnostima financiranja u okviru nekih drugih fondova EU-a. To su tzv. strukturni
fondovi koji su ponajprije namijenjeni drugim prioritetima (poljoprivredi, drustvenom ili
regionalnom razvoju, urbanizmu...). Projekti kulturnog turizma u takvim su fondovima

imali uspjeha ako su se pokazali kao pokreta€ odrzivog razvoja. Kultura je dosad u
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okviru EU-a Cesto imala uspjeha prijavom na obrazovne programe (SOCRATES,
TEMPUS, YOUTH), programe informatiCkog drustva (E-culture, Information Society
for All, E-continent), regionalnu ili strukturnu politiku (Regional Development Fund,
European Social Fund), istrazivaCke i razvojne programe (ESPRIT, Telematics
Application), programe suradnje sa zemljama Treceg svijeta (PHARE, TACIS,MEDA).
Takoder postoje i specificni dogovori u okviru EU-a koji se tiCu tehnologije i znanosti, a

uklju€uju i pitanja kulturne bastine (Jelin¢i¢ 2008, 77)

Pored ve¢ navedenih medunarodnih tijela, vazno je istaknuti i ulogu nevladinih
organizacija poput ICCROM-a, ICOM-a i ICOMOS-a u oblikovanju i promociji kulturnog

turizma.

41. UNESCO

UNESCO-va uloga u domeni kulturnog turizma manifestira se na razli¢itim razinama.
Ne samo da pruza temelj za dublje prou€avanije i istrazivanje ovog sektora, ve¢ aktivno
sudjeluje u edukaciji gradana o vaznosti kulture, s naglaskom na turiste. Znacajno
doprinosi o€uvanju kulturne bastine, implementaciji konkretnih kulturno-turistickih
inicijativa te promovira medunarodnu suradnju i razmjenu znanja i iskustava. Osim
toga, UNESCO pruza smijernice i podrsku u oblikovanju efikasnih kulturno-turistickih
politika, osiguravaju¢i da se kultura pravilno integrira i promovira u turistiCkim

strategijama.

Glavna je misija UNESCO-ova Odjela za kulturni turizam upravo pomo¢ zemljama
Clanicama u pripremi kulturnih politika koje vode brigu o odnosu turizma i kulturne
raznolikosti, turizma i interkulturnog dijaloga te turizma i razvoja. Na taj na¢in UNESCO
pridonosi borbi protiv siromastva, zastiti prirodnog i kulturnog okoliSa te postivanju
drugih kultura. Iz te je UNESCO-ove misije vidljivo kako se kulturni turizam ne shvaca
samo kao sektor per se, sektor koji ima samo jedan naglasen aspekt - gospodarski,
veC su njegovi horizonti mnogo Siri, odnosno ispreplece se sa zastitom prirode i
kulturnih identiteta, moze biti instrument iskorjenjivanja siromastva ili pak pokretacka

snaga odrzivog razvoja (Jelin¢i¢ 2008, 79)

Suradnja UNESCO-a s ICOMOS-om ocituje se u prihvacanju nacela Povelje o

kulturnom turizmu, o €¢emu cCe biti viSe u idu¢im poglavljima.
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4.1.1. UNESCO-ovi projekti u podrucju kulturnog turizma

Projekti koje provodi UNESCO u suradnji s raznim lokalnim institucijama pokazali su
kako se uspjeSno moZze revitalizirati ili pak oCuvati odredeni lokalitet bastine za
predstavljanje u turizmu, a da se pritom vodi racuna o nacelima kulturnog turizma koja
naglasavaju niz pitanja bitnih za kvalitetan Zivot lokalne zajednice, a ujedno i za
kvalitetu turistiCkih iskustva. Jedan je od takvih projekta Cultural and Eco-Tourism in
the Mountainous Regions of Central Asia and in the Himalayas, Ciji je cilj bio osigurati
kvalitetno upravljanje turizmom u tim podrudjima, tako da on bude od koristi svim
sudionicima u turistickom lancu. Planinski lanci sredisSnje Azije, Hindu Kusha i Himalaje
godinama su bili zatvoreni za posijetitelje iz inozemstva, a sada jedinstvena kultura
prirodne ljepote priviaci velik broj turista u ta izolirana podrucja. lako sve veci broj
turista nesumnjivo donosi gospodarsku korist te mogucnost zaposljavanja lokalnog
stanovnistva in a taj nacin promice te slabo poznate dijelove svijeta, sa sobom donosi
i odredene izazove: na koji nacin lokalnom stanovnistvu osigurati potpunu korist od
razvoja turizma, kako uskladiti rast turizma i o€uvanje te odrzivost prirodnih i kulturnih
bogatstava tih podrucja, odnosno ne dopustiti da ona propadnu ili da budu dovedena

u opasnost (Jelin€i¢ 2008, 80)

Cilj tog projekta, u kojem osim UNESCO-a financijski sudjeluje i norveska vlada, jest
uspostaviti veze i poticati suradnju izmedu lokalnih zajednica, nacionalnih i
medunarodnih nevladinih organizacija te turistickih agencija kako bi se lokalnoj
populaciji omogucilo zaposljavanje, odnosno kako bi se ona ukljucila u aktivnosti koje
donose zaradu, a vezane su uz turizam. Taj interdisciplinarni projekt, koji se oslanja na
ekspertizu medunarodnih nevladinih organizacija i turistiCkih profesionalaca iz sedam
zemalja sudionika, prakti¢no i pozitivno pridonosi borbi protiv siromastva tako Sto
pomaze lokalnom stanovnisStvu da izvu€e maksimalnu korist iz turistiCkih potencijala

svog habitata, a u isto vrijeme vodi raCuna o zastiti prirode i kulturne bastine.

Aktivnosti projekta odnose se na obrazovanje lokalnih turistiCkih vodi€a, proizvodnju
visokokvalitetnih obrtniCkih proizvoda te promidzbu privatnog smjestaja, odnosno
nocenja s doruc¢kom, pritom potpuno ukljuCujuci lokalne zajednice u profitabilne
aktivnosti. Projekt ukljuCuje i najbolje primjere prakse, web-resurse i bazu podataka o

profilu lokalnih zajednica, karte, istrazivacke podatke te regionalne atrakcije i resurse
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(Cultural and Eco-Tourism in the Mountainous Regions of Central Asia and in the
Himalayas 2008).

Iduéi vazan UNESCO-ov projekt, pod nazivom The Sahara of Cultures and Men, ima
za cilj pomoc¢i zemljama Cclanicama kojima je Sahara zajedniCki nazivnik u

implementaciji strategije suradnje koja se zasniva na promidzbi odrzivog turizma.

Prema Milenijskoj deklaraciji koju je Generalna skupstina Ujedinjenih Naroda prihvatila
u rujnu 2000. godine, zadatak svih agencija u sustavu Ujedinjenih Naroda jest borba
protiv siromastva. U tom je kontekstu UNESCO-ova Generalna skupstina na svom 31.
zasjedanju prihvatila intersektorski projekt The Sahara of Cultures and Men, odnosno
Towards a Strategy for the Sustainable Development of Tourism in the Sahara. Pitanja
kojima se projekt bavi ti€u se modalitetaturistickog razvoja te njegova utjecaja na
zapoSljavanje (koji poslovi, kakve obrazovne mogucnosti i za koga), uloge turistickih
profesionalaca i posjetitelja u odrzivom razvoju Sahare (koju bi vrstu putovanja trebalo
promicati te koja je vrsta suradnje turistiCkih profesionalaca s lokalnom populacijom
prikladna), turistiCkog razvoja i ljudskog okruzja ( kako se participacija lokalnog
stanovnistva mozZe poboljSati a siromastvo smanijiti), kulturne i prirodne bastine u
svjetlu turizma (kako bolje oCuvati i promicati bastinu), turistickih politika Sahare

(naCela za stvaranje strategije odrzivog razvoja i prijedlozi za mjere suradnje).

LEAP Online — Local Effort and Preservation rezultat je UNESCO-ova uspjeSnog
programa Integrated Community Development and Cultural Heritage Site Preservation
in Asia and the Pacific Through Local Effort. a postao je poznat pod nazivom LEAP sto
je skraCenica za Local Effort and Preservation. To je regionalna incijativa koja promice
upravljanje i nadzor nad brojnim razli€itim kulturnim resursima Azije i Pacifika od strane
lokalne zajednice. Cilj projekta je poticati lokalne zajednice na akcije koje se ticu
o€uvanja bastine unutar postojeéih zakonskih okvira i pod nadzorom profesinalaca.
LEAP poticCe ljude koji Zive unutar lokaliteta bastine ili blizu njega da preuzmu vodece
uloge u upravljanju lokalitetom. Na taj nacin lokalnim zajednicama omogucuje da
ostvare gospodarske prihode, ali donosi i drustvenu korist zbog oCuvanja bastine same
zajednice .( Jelingi¢ 2008, 83)

Pojedini regionalni uredi UNESCO-a razvijaju samostalne projekte kulturnog turizma,

koji su izuzetno vazni za regiju u kojoj se provode. Takvi su, primjerice, projekti
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regionalnog ureda UNESCO-a u Aziji i na Pacifiku pod nazivom Culture Heritage
Management and Tourism: Models for Cooperation among Stakeholders IMPACT of

Tourism on Culture and Environment.

4.1.2. UNESCO-ove katedre za kulturni turizam

Obrazovanije je izuzetno bitan ¢imbenik u upravljanju kulturno — turistiCkim programima
. Chairs in Cultural Tourism (UNESCO-ove katedre za kulturni turizam) dio su veceg
projekta pod nazivom UNITWIN Networks/UNESCQO Chair Programme, koji se u
prvom redu bavi edukacijom i istrazivackim aktivnostima te pokriva sva vazna podrucja
djelovanja UNESCO-a: obrazovanje, ljudska prava, kulturni razvoj, okoli§, znanost,
komunikacije itd. Glavni su korisnici tog programa institucije visokog Skolstva u
zemljama u razvoju i zemljama u tranziciji. UNESCO - ove katedre/UNITWIN-mreze
iz bilo kojeg podrucja UNESCO-ove kompetencije i bez obzira na vrstu lokalnih i
globalnih problema s kojima se susrecéu izravno pridonose obnovi i internacionalizaciji
visokog Skolstva, i to njegovih sustava, institucija, programa i te€ajeva (formalnih i

neformalnih na dodiplomskoj i poslijediplomskoj razini).

Sve aktivnosti koje ti projekti provode usmjerene su prema postizanju i poboljSanju
reforme visokog S$kolstva, koju je UNESCO zapoCeo na Svjetskoj konferenciji o
visokom Skolstvu 1998. godine u Parizu. U posljednjih desetak godina
UNITWIN/UNESCO Chair program razvio u svjetsku intersveuciliSnu shemu suradnje
koja se zasniva na interdisciplinarnosti, intersektoralnosti i umrezavanju. To je jedan
od najveé¢ih UNESCO-ovih intersektorskih programa i integralan je dio aktivnosti koje

on razvija unutar svojih razli¢itih sektora, usluga i regionalnih ureda.

U podrudju kulturnog turizma, a kao integralan dio UNITWIN/UNESCO Chairs projekta
djeluju tri katedre: UNESCO Chair in Cultural Tourism pri Universite de Paris 1,
UNESCO Chair on Cultural Tourism for Peace and Development pri Russian
International Academy for Tourism i UNESCQO Chair in Cultural Tourism pri Universidad
Nacional Tres de Febrero. Svrha Katedri kulturnog turizma pomoc u kreiranju kulturnih
i turistiCkih politika te strategija odrzivoga kulturnog turizma, kao Sto su primjerice,
strategije koje uvazavaju kulturne identitete, brinu se o o€uvanju bastine i pridonose
lokalnom razvoju. Osim toga njihova je svrha i edukacija buducéih decision-makera, koji
¢e implementirati kulturno-turisticke politike, te unapredivanje medunarodne suradnje

u ovom podrucju udruzivanjem dostupnih iskustava (Jelin¢i¢ 2008, 85).
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4.1.3. UNESCO-ova Lista svjetske bastine

U prethodnim djelovima opisane su aktivhosti UNESCO-ovog Odjela za kulturni
turizam, koji se fokusira na projekte i inicijative direktno povezane s temom kulturnog
turizma. Medutim, UNESCO takoder provodi i druge projekte i aktivnosti koje, iako
neizravno povezane s kulturnim turizmom, jasno utjeCu na njegov razvoj ili postavljaju
temelje i nacCela za izgradnju i obogacivanje podrucja kulturnog turizma. Ogromna
uloga UNESCO-a u zastiti i upravljanju svjetskom bastinom ima snazan utjecaj na

napredak kulturnog turizma.

Djelatnosti povezane s Listom svjetske bastine su podru¢je nadleznosti UNESCO-
ovog Odjela za materijalnu bastinu. Ovaj odjel djeluje u skladu s nacelima oCuvanja
kulturne raznolikosti, usmjeravajuc¢i svoje napore na ocCuvanje razliCitih kulturnih
identiteta. Njegova aktivnost obuhvaca zastitu lokaliteta koji simboliziraju razliCite
kulturne identitete, Cesto povezane s manjinskim zajednicama, te onih koji su od
klju¢nog znacaja za oCuvanje kulturnog identiteta ili su izravno ugrozeni propadanjem.
Ove aktivnosti se provode u bliskoj suradnji s Svjetskim centrom za bastinu. Lista
svjetske bastine je takoder usko povezana s ICOMOS-om, organizacijom posve¢enom
upravljanju kulturnom bastinom. ICOMOS se primarno bavi konzervacijom i

prezervacijom spomenika, skupina gradevina i lokaliteta.

Godine 1972., UNESCO je prihvatio Konvenciju o svjetskoj bastini s ciliem zastite
kulturne i prirodne bastine diliem svijeta. Ovom konvencijom osigurava se nuzna
medunarodna podrSka za oCuvanje vaznih lokaliteta. Zemlje €lanice koje financiraju
UNESCO prepoznaju ovaj dokument, a njime upravlja Savjet za svjetsku bastinu. Ova

konvencija ima za svrhu zastitu lokaliteta iznimne univerzalne vrijednosti.

Najnovija kategorija na Listi svjetske bastine ukljuCuje mijeSane lokalitete ili kulturne
krajolike, koji su prvi put priznati 1996. godine. U pojedinim sluCajevima lokalitet se
susrece i s prirodnim i s kulturnim kriterijima, stoga je opravdanije dati mu dvostruki

status.
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UNESCO definira nekoliko vrsta kulturnih krajolika:

Namjerno oblikovan i stvoren od strane Covjeka;
Organski stvoren;
Fosilni krajolik;

Kontinuirani krajolik;

a r w D PE

"Asocijativni” krajolik.

Posljednja je kategorija Cesto vezana uz aspekte nematerijalne bastine vjerskog ili
duhovnog karaktera (primjerice, urodenicki krajolik). No to mogu biti i krajolici koji
asociraju na poznate ljude, kao Sto su, primjerice, knjizevnici, umjetnici ili pjesnici.
Kategorija kulturnog krajolika obuhvaca Citav okoliS, a ne pojedinacne lokalitete,
uklju€ujuci prirodni i izgradeni okoli§ sa svojim rezidentnim zajednicama. Osim Liste
svjetske bastine, UNESCO poznaje i Listu ugroZene svjetske bastine. To je poseban
popis bastine kojoj prijete prirodne katastrofe (primjerice potresi, poplave, vulkanske
erupcije) i one koje uzrokuje Covjek (primjerice ratovi, nestanak Suma, turizam). Ti su
lokaliteti pod redovitim nadzorom, a posebnu zastitu dobivaju onda kada se smatra da

im prijeti opasnost od propadanja (Jelin¢i¢ 2008, 88).

Postupak uklju€ivanja novog lokaliteta na Listu svjetske bastine je izrazito slozen. Cijeli
postupak nominacije, procjene i upisa traje najmanje osamnaest mjeseci. Kako bi se
zapocCeo proces, vlada drzave koja Zeli nominirati lokalitet podnosi kompletan dosje o
tom lokalitetu. Slijedi izrada dokumenta koji sadrzi povijesne, arheoloSke i druge
relevantne dokaze o lokalitetu te plan upravljanja istim. Nakon toga, UNESCO-ov
Savjet analizira prilozene informacije i odluCuje o tome je li lokalitet dostojan
nominacije. Dodatno, vlada drzave koja nominira lokalitet mora imati pripremljene
pravne i regulatorne okvire, kao i mehanizme upravljanja koji ¢e podrzati cijeli proces

nominacije.

Upisivanje lokaliteta na Listu nije jednostavno jer lokalitet mora zadovoljiti mnostvo
kriterija, kao $to su autentiCnost oblikovanja, materijala, izvedbe ili postavljanja i, u
slu€aju kulturnih krajolika, razliCit karakter ili razliCite komponente. To je osobito
slozeno kada je lokalna zajednica dio krajolika te kada su evidentni konflikti izmedu

konzervacije, turizma i lokalnih potreba (Jelin¢i¢ 2008, 89).
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Znacaj lokaliteta varira ovisno o vrsti i kontekstu. Usporedba urodenickog krajolika i
europskog povijesnog grada izazovna je zbog razliCitosti. TeSko mozemo usporediti
urodenicki kulturni krajolik, primjerice, europskim povijesnim gradom(Jelin¢i¢ 2008,
90).

Imati status svjetske bastine je vazno za lokalitet jer $titi njegovu povijest i dobro
upravljanje. lako se Cesto smatra da takav status nosi ugled, on zapravo predstavlja
poCast. S druge strane, postoji i miSljenje da taj status moze donijeti viSe Stete nego
koristi, buduc¢i da mozZe privuci veli broj posjetitelja i time narusiti autenti¢nost.
Medutim, ovo se ne odnosi na sve lokalitete te se, prema nekima, viSe temelji na

promociji i pristupu samom lokalitetu nego na samom statusu.

Znacenje statusa lokaliteta svjetske bastine bitno je i u obrazovnom kontekstu, a
osobito je i njegovo simboli€no znacenje kojim se predstavlja kao povijesna vrijednost,
odnosno kao kulturna ikona ¢ija je vaZznost veca od njegova politickog statusa. Kao sto
je vec vise puta re€eno, od lokaliteta svjetske bastine zahtijeva se plan upravljanja u

kojem je zacrtana njegova politika konzervacije, turizma i lokalnog stanovnistva.

UNESCO i ICOMOS imaju klju€nu ulogu u ovom kontekstu jer pruzaju sveobuhvatan
set preporuka. Medutim, te preporuke su univerzalne, dok je pristup svakom lokalitetu
potrebno prilagoditi pojedinacno. Stoga, standardiziranje upravljanja lokalitetima nije
lako ostvarivo, ve¢ je vazno da planovi upravljanja uzmu u obzir jedinstvene
karakteristike i specifi€nu prirodu svakog pojedinog lokaliteta. lako su neke preporuke
opcenite, kljucno je voditi brigu o ravnotezi izmedu zastite i pristupa turistima.
AutentiCnost lokaliteta zahtijeva pazljivu i suptilnu zastitu, ali istovremeno prilagodenu

konkretnim okolnostima.

Jedan od glavnih cilleva UNESCO-ovog programa je povecanje dostupnosti
lokalitetima svjetske bastine, no ovo naCelo moze predstavljati izazov za praksu
konzervacije. Kontrola broja posijetitelja i naCina njihovog dolaska treba biti pazljivo

regulirana kako bi se osigurala oCuvanost lokaliteta i kvaliteta iskustva za posjetitelje.
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4.1.4. UNESCO i nematerijalna bastina

U prethodnom dijelu, ve¢ smo se pozabavili definicijom bastine prema UNESCO-u iz
1972. godine te uoCili odsutnost dimenzije nematerijalne bastine. UNESCO je, svjestan
tog propusta, na 32. sjednici Generalne konferencije odrzanoj 17. listopada 2003.
godine, uveo dodatni aspekt duhovne kulture. Toc€nije, sektor nematerijalne bastine je
dobio pravni okvir putem usvajanja Konvencije o zastiti nematerijalne bastine. Ovom
Konvencijom se obvezuju zemlje ¢lanice da poduzmu potrebne korake kako bi oCuvale
medunarodnu kulturnu bastinu te kako bi dodatno u€vrstile suradnju na regionalnoj i
medunarodnoj razini u tom kontekstu. Pored toga, Konvencija podsticCe razmjenu

informacija, iskustava i zajednickih inicijativa kako bi ostvarila postavljeni cilj.
Njome se regulira sljedece:

e Priprema nacionalnih inventara nematerijalne kulturne bastine od strane
zemalja €lanica;

e Uspostava Meduvladinog savjeta za oCuvanje nematerijalne kulturne bastine
koji Cine predstavnici zemalja ¢lanica;

e Sastavljanje dvaju popisa od strane Savjeta: Reprezentativnhog popisa
medunarodne kulturne bastine i Popisa medunarodne kulturne bastine kojoj je
potrebno hitno oCuvanje. Na prvi od tih dvaju popisa s vremenom cCe biti
uvrStena remek-djela oralne i neopipljive bastine, koja su proglasena prije

stupanja na snagu ove Konvencije.

Tekst Konvencije naglasava da je oCuvanje nematerijalne kulturne bastine slozen
proces koji ukljuCuje mnoge sudionike, poCevsi od zajednica i skupina koje to nasljede

i bastine (Safeguarding of the Intangible Cultural Heritage 2004).

Glavna svrha Konvencije je prvenstveno sacuvati nematerijalnu kulturnu bastinu.
Takoder, cilj joj je osigurati da se nematerijalna kulturna bastina postuje od strane
zajednica, skupina i pojedinaca koji su s njom povezani. Konvencija takoder ima za
zadadu podizanje svijesti o vaznosti nematerijalne kulturne bastine na lokalnoj,
nacionalnoj i medunarodnoj razini, te promicanje medusobnog postovanja. Osim toga,

Konvencija potie medunarodnu suradnju i pruzanje pomoc¢i u ovom specificnom
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podrucju. Prema odredbama Konvencije, o€uvanje nematerijalne kulturne bastine
obuhvaca niz mjera usmjerenih prema dugorocnom oc€uvanju te bastine. Ove mjere
ukljuCuju  prepoznavanje, zabiljezavanje, istrazivanje, za$stitu, promicanje,
unapredivanje i prenoSenje elemenata nematerijalne kulturne bastine. Poseban
naglasak stavlja se na vaznost formalnog i neformalnog obrazovanja u prenosenju te
bastine te na revitalizaciju razli¢itih aspekata nematerijalne kulturne bastine. Cilj je

osigurati njezinu odrzivost i kontinuitet za buduée generacije.

Potreba za svijeS¢u oCuvanja nematerijalne kulturne bastine s ovom je Konvencijom
dobila svoj pravni okvir, iako se UNESCO tom temom bavi veé niz godina. Neki od
projekata djeluju ve¢ dugi niz godina, a Preporuke za oCuvanje tradicijske kulture i
folklora prihvaéene su jo$ na 25. sjednici UNESCO-ove Generalne sjednice u Parizu
15. studenoga 1989. Tim je preporukama UNESCO namjeravao usmijeriti pozornost
zemalja Clanica na vaznost folklora, a od samih zemalja oCekivalo se da u vlastitim
zemljama upozoravaju vlasti i institucije koje se tim podru¢jem bave na prou€avanje i
kontinuitet u o€uvaniju tradicijske kulture. Preporuke nisu obvezivale zemlje ¢lanice, ali

su dokaz svijesti o potrebi oCuvanja i nematerijalnih oblika kulture (Jelin¢i¢ 2008, 91).

Najvazniji UNESCO-ovi projekti, koji su uglavhom postojali ve¢ i prije donoSenja
Konvencije, poznati su pod sljedeéim nazivima: Proclamation of Masterpieces of the
Oral and Intangible Heritage of Humanity, Living Human Treasures, Endangered

Languages i Traditional Music of the World.

Godine 1998. UNESCO je pokrenuo medunarodni projekt Proclamation of
Masterpieces of the Oral and Intangible Heritage of Humanity kako bi iskazao pocast
znacajnim primjerima usmene i neopipljive bastine. U to vrijeme to je bila nova vrsta
projekta, koji se razlikovao od svih dotadas$njih, pa je IzvrSni odbor UNESCO-a na
svojoj 155. sjednici 1998. godine pozvao generalnog direktora na implementaciju toga
inovativnog projekta te na pribavljanje izvanbudZzZetskih sredstava kako bi se mogle
uspostaviti nagrade za rad na oCuvaniju, zastiti i revitalizaciji kulturnih prostora ili oblika
kulturnog izrazaja koji su proglaseni 'remek-djelima usmene i neopipljive kulturne
bastine'. Na svojoj 30. sjednici 1999. godine na Generalnoj konferenciji UNESCO je tu

odluku i odobrio.
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Proklamacija poti¢e vlade, nevladine organizacije i lokalne zajednice da prepoznaju,
saCuvaju, obnove i promoviraju svoju usmenu i hematerijalnu kulturnu bastinu. Isto
tako, poziva pojedince, grupe, institucije i organizacije da doprinesu upravljanju, zastiti
i promociji te vrste bastine. Ciljevi projekta obuhvacaju priznanje kulturnih podrucja i
tradicijskih oblika kulturnog izraza izuzetne vrijednosti. Kulturna podrucja definiraju se
kao mjesta gdje se koncentriraju popularne i tradicijske kulturne aktivnosti, te kao
vremenski okviri u kojima se redovito odvijaju dogadaiji. Njihovo postojanje je rezultat
kulturnih manifestacija koje su tamo tradicionalno prisutne. Tradicijski popularni oblici
kulturnog izraza ispoljavaju se putem jezika, usmenih priCa, glazbe, plesa, igara,
mitologije, rituala, obi€aja, zanata i drugih umjetnosti, koristeéi tradicionalne nacine

komunikacije i prijenosa informacija.

Projekt Living Human Treasures odnosi se na 'osobe koje na najvisem stupnju
utjelovljuju vjestine i tehnike koje su potrebne za kreiranje odabranih aspekata kul-
turnog Zivota naroda i kontinuirane egzistencije njihove materijalne bastine'. To je citat
iz UNESCO-ovih Smjernica za uspostavu sustava ‘Living Human Treasures' koji
podupire program Ciji se poCetak smjesta u 1996.godinu sa svrhom poticanja prijenosa
tradicijskih znanja i vjestina od strane umjetnika i obrtnika prije nego $to se oni izgube
zbog prestanka upotrebe ili nedostatka priznanja (Living Human Treasures 2007).
Jezik je bez sumnje najvece ostvarenje ljudskog uma, a svaki pojedini jezik na
jedinstven nacin svjedoci o jeziCnim sposobnostima Covjecanstva. Jezici su ne samo
izuzetno prikladna sredstva komunikacije ve¢ odrazavaju i pogled na svijet: prenose
sustave vrijednosti i kulturnog izrazaja te konstituiraiu odredujuéi faktor identiteta
skupine i pojedinaca. Bitan su sastavni dio zivuée bactine ljudskog roda. Projekt
Endangered Languages UNESCO provodi u obliku istrazivanja svjeskih jezika, a ti¢e
se raznih jezi¢nih aspekata, primjerice broja svjetskih jezika, njihove reprezentacije na
interneru, nestajanja jezika, ortografije, uc€enja stranih jezika itd. (Endangered

Languages 2004).

Iduéi projekt, pod nazivom Collection of Traditional Music of the Worid, potjece jos iz
1961. godine, kada je UNESCO zapocCeo nesto neformalniju inicijativu u suradnji s
Medunarodnim glazbenim savjetom. To je jedno od najvecih postignu¢a UNESCO-ovih
programa ocuvanja i revitalizacije nematerijalne kulturne bastine, a pridonosi
diseminaciji bogatstava kao Sto su tradicijska popularna i klasicha glazba, vjerska
glazba, glazba ruralnog i urbanog podrijetla te sveCana ili karnevalska glazba.
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UkljuCuje pjevanje, sviranje i ples. Snimke, koje su vedinom zabiljezene in situ,
pokusSavaju predstaviti Zivu€e glazbene tradicije kao drustveni akt izmedu izvodaca i
publike i izuzetno su vrijedan izvor inspiracije danasnjim autorima, muzikolozima i
sluateljima tradicijske glazbe. Zbirka glazbe sadrzi nove snimke, ali i reizdanja
UNESCO-ovih prijadnjih zbirki na CD-u, a sastoji se od pet serija: Music and Musicians
of the World, Anthology of Traditional Music, Traditional Music of Today, Celebration
Collection i Listening to the World. Od 1988. godine, otkad je projekt zapocet u
danasnjem obliku, zbirka je narasla na preko sto naslova. Taj je projekt dokumentirao
i ilustrirao velik broj oblika tradicijske glazbe, ali i potaknuo suvremene iz- vodace na
izvedbu i stvaranje tradicijskih glazbenih oblika. Takvu ulogu Cesto ima i kuriozitet.
Projekt ukljuCuje potporu festivalima i koncertima kako bi se promicala tradicijska
glazba, organiziraju se seminari i okrugli stolovi na temu ugrozene glazbe te se
promi¢e oCuvanje nacionalnih arhiva glazbe i dokumentacijskih centara (Traditional
Music of the World 2004). Svi navedeni projekti i aktivnosti UNESCO-a, iako to nije
uvijek jasno naznaceno, tijesno su povezani s ra- zvojem turizma, odnosno povezuju
kulturu i turizam. Ova knjiga polazi od definicije kulture koja ukljuCuje Sirok pojam,
podrazumijevajuci i materijalne i nematerijalne oblike kulture. Zato UNESCO-ov rad i
prepozna- vanje obaju aspekata kulture vrlo su vazni za prou€avanje kulturnog
turizma. Kulturni turizam ne odnosi se, kao $to je ve¢ reCeno, samo na fizicko
posjecivanje lokaliteta bastine ili kulturne ustanove, ve¢ obuhvaca svakodnev- ni
kontakt s lokalnom zajednicom, njezinim obi€ajima, jezikom, navikama, folklorom i
ostalim oblicima nematerijalne kulture. UNESCO-ov rad u podrucju materi- jalne i
nematerijalne kulturne bastine, regulatorni okvir, projekti i aktivnosti posluzili su ne
samo istrazivacCima kulturnog turizma vec i u prakticnom smislu mnogim zemljama kao

osnova za stvaranje vlastitih nacionalnih kulturnih politika.

4.2. \Vijeée Europe

Europa, kao najjaci turistkiCki kontinent, ali i znaCajan socioloski, politiCki, osobito
kulturni entitet, ve¢ dugi niz godina privlai paznju znanstvenika i istrazivaca. U
vremenu globalizacije i mijeSanja razliCitih kultura, turizam kao nositelj socijalnih

promjena, ali i kao pokretac globalnih interakcija, postaje kljucnom temom istrazivanja.
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Kulturni turizam ujedinjene Europe uskladuje se s nacCelima Europske unije koja

zagovara jedinstvenu, ali bogatu kulturnu raznolikost.

Jean Monnet, jedan od klju¢nih pokretaca ideje o originalnom razvoju Europske
unije, izrazio je kako bi, da moze, zapoceo s kulturom. Jacques Lang, bivsi francuski
ministar kulture, kasnije je potvrdio vaznost kulture za buduci razvoj "europeizma”,
sugerirajuci da bismo trebali graditi Europu kulture nakon $to smo pokusali izgraditi

ekonomsku i politiCku dimenziju Europske unije.

Pitanja europske kulturne integracije i europskog identiteta potaknula su stvaranje
mnogih europskih kulturnih inicijativa i zajednickih projekata. Vijeée Europe je jedan
od pionira takvih inicijativa. Prepoznajuci kulturnu i prirodnu bastinu kao nositelje
identiteta i karakteristika zajednica u doba globalizacije, Vije¢e Europe prepoznalo je
kulturu kao snazan faktor povezivanja europskih naroda. Rezultat toga su brojni
projekti, medu kojima se isti€e vaznost Kulturnih itinerara, kao najstarijeg, najveéeg i

kljuénog projekta (Jelin¢i¢ 2008, 98).

4.3. Europska Unija

Ranije je ve¢ istaknuto da se rad Europske unije (EU) u podrucju kulture i turizma
bitno razlikuje od aktivnosti drugih velikih medunarodnih organizacija, unatoC Cesto
prisutnoj suradniji izmedu njih. Za bolje razumijevanje djelovanja EU, posebno u
kontekstu kulturnog turizma, nuzno je temeljito poznavati opceniti rad Unije. Na prvi
pogled, teSko je jasno identificirati koja tijela unutar strukture EU, odnosno njenih
institucija, se bave kulturnim turizmom. Stoga ¢emo najprije detaljno analizirati sektor
kulture i sektor turizma kako bismo identificirali programe i inicijative povezane s oba
podrucja (Jelingi¢ 2008, 116).

| program kulture i program turizma su dio nadleznosti Europske komisije, koja je

izvrdno tijelo Europske unije.
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4.3.1. Kultura u EU

Program Culture 2000 bio je vazan kulturni program Europske Unije koji se provodio
od 2000. do 2006. godine. Ovaj program je bio usmjeren na podrsku raznovrsnim
kulturnim projektima u Europi, ukljuCujuci i one koji su imali utjecaja na kulturni
turizam. Zamijenjen je sljedecom generacijom EU programa, nazvanom jednostavno
program “Culture 2007-2013". Ovaj program spada u kategoriju transnacionalnih
fondova jer se fokusira na europske, a ne nacionalne projekte. Transnacionalni
fondovi ne financiraju nacionalne projekte, ali nacionalne vlasti mogu sudjelovati u
provedbi projekata na nacionalnoj ili regionalnoj razini. Njihov cilj je osigurati
zajednicki okvir za razvoj koherentne kulturne politike. Odabir projekata za
financiranje ne vrsi sama programska jedinica, vec to radi skupina stru¢njaka, dok
Europski parlament moze izraziti svoje misljenje o projektima. U nekim zemljama su
osnovane tzv. "Cultural Contact Points" (CCP) kao uredi koji pomazu kulturnim
djelatnicima u kontaktima s kolegama iz drugih zemalja. Svi programi moraju imati

europski kontekst i ne smiju se baviti temama koje su ve¢ obradene.

Cilj Culture 2000 programa bio je usmieriti i financirati specificne kulturne inicijative,
zamjenjujuci pri tome prethodne programe koji su se bavili razli€itim kulturnim
sektorima: Kaleidoscope (umijetnicke i kulturne aktivnosti), Ariane (potpora
knjizevnosti i Citanju) i Raphael (zastita gradevinske kulturne bastine). S obzirom na
znacaj kulturne bastine za turizam, o€ekivalo se da ¢e Culture 2000 program imati
poseban utjecaj na ovaj sektor. Nazalost, pokazalo se da u tom podrucju nije

postigao znacajan uspjeh (Jelin¢i¢ 2008, 118).

Prije dvadesetak godina, Europska unija izbjegavala je rasprave o kulturi, posebno

kad je u pitanju njezino financiranje.

U prilog tome, donosimo sliedeCe podatke: 45% proracunskih sredstava EU-a
usmjereno je prema poljoprivrednoj politici, 35% sredstava je namijenjeno strukturnim
fondovima, dok se svega 1% koristi za kulturu, obrazovanje, mlade, audio-vizualnu
politiku, medije, informacije i druge druStvene kategorije. Unutar te posljednje

kategorije, samo 0.1% sredstava je izdvojeno isklju€ivo za kulturu.
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Sredstva za kulturu unutar EU-a mogu se osigurati i iz drugih izvora, kao Sto su na
primjer strukturni fondovi. U nekim drzavama Clanicama vecina sredstava za kulturu

koja dolaze iz EU-a zapravo potjeCe iz tih izvora.
Sljedece su razlike izmedu strukturnih i transnacionalnih fondova:

Strukturni fondovi:

o Geografski su usredotoceni;

o Ne zahtijevaju partnere;

e Temelje se na lokalnom odlucivanju;

e Otvoreni su prema pristupu velikim financijskim sredstvima;

o Fokusiraju se na kapitalna djela ili aktivnosti.

Transnacionalni fondovi imaju:

Paneuropski fokus;

o Partnere iz razli¢itih zemalja;
e Odlucivanje nije na lokalnoj razini;
e Otvoreni su prema pristupu malim ili srednjim financijskim sredstvima;

o Fokusiraju se na projekte s trajanjem od najvise 1-3 godine.

Primjeri transnacionalnih fondova uklju€uju Culture 2007 i Program cjelozivotnog

ucCenja.

Neki od bitnih financijskih instrumenata strukturnih fondova su European Regional
Development Fund - ERDF (izmedu ostalog uklju€uje i bivsi INTERREG), European
Social Fund - ESF, European Agricultural Fund for Rural Development - EAFRD
(zamjenjuje bivéi LEADER+). Veéina programa koji su dosad bili operativni u
specificnim podrucjima, kao S§to su, primjerice, URBAN, EQUAL, LEADERH+,
INTERREG, sada su, u periodu od 2007. do 2013, svedeni na zajedni¢ke programe
kao sto su ERDF ili ESF, i to s unaprijed odredenim ciljevima. lako na prvi pogled
nemaju veze ni s kulturom ni s turizmom, treba naglasiti kako, primjerice, ERDF, s
ciliem konvergencije, podupire oba podrucja - i kulturu i turizam. Stoga €esto nije bitan
naziv samog financijskog instrumenta, vec¢ uskladenost projekta koji se predlaze sa

zadanim ciljevima. Prema tome, ako projekt utjeCe na razvoj prekogranic¢ne suradnje,
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otvaranje novih radnih mjesta ili odrZivi teritorijalni razvoj, njegova kulturna ili turisticka

komponenta nije zapreka (Jelin¢i¢ 2008, 120).

Transnacionalni strukturni fondovi zasad su, a vjerojatno ¢e biti i dalje, najvazniji
fondovi za podruc€je kulture, pa stru€njaci lobiraju za kulturu upravo u okviru tih

programa.

Ignoriranje kulture unutar EU-a koje se osjecalo do uvodenja programa Culture 2000
s njim polako nestaje. Situacija se mijenja. Taj program je odredio podrsku prioritetima,
a jedan je od njih i kulturna bastina. Jedno od osnovnih pitanja kojima se program

bavio jest uloga kulturne bastine u gospodarskom i kulturnom razvoju.

Bastina sama po sebi nije predmet kontroverzi: ona zahtijeva oCuvanje, a oCuvanje
zahtijeva financiranje. Kako je Europska Unija financijski pokretac, pitanje je na koiji

nacin kulturna bastina moze iskoristiti prilike koje nisu usko vezane uz samu bastinu.

Jedan od projekata koje EU provodi u suradnji s Europskom komisijom jest Nagrada

Europske Unije za kulturnu bastinu. Ta nagrada pokriva:

a) Restauraciju samostalnih gradevina ili kompleksa gradevina radi njihove
upotrebe ili ponovne upotrebe dajuéi im drugu funkciju;

b) Zastitu krajolika;

c) Zastitu umjetniCkih predmeta u privatnom vlasniStvu koji su namijenjeni za
prezentaciju javnosti;

d) Zastitu arheoloskih lokaliteta;

e) Istrazivanja u podrucju kulturne bastine;

f) Pojedince ili skupine ljudi te dostignu¢a u ovom podrucju.

Projekt je usredotoCen na materijalni aspekt kulture. Pitanje bastine Cesto je i pitanje
perspektive: dok materijalna bastina jo$ uvijek uspijeva pribaviti financijsku pomo¢ od
EU-a, pitanja kulturnih identiteta, odnosno zastite i oCuvanja nematerijalne bastine
ostaju otvorena jer EU nema programe koji bi se bavili takvim aspektima bastine.
Kategorije Europske Unije koje se bave kulturnom bastinom su limitirane, i to je

osnovni problem, osobito stoga Sto svijest o kulturnim identitetima sini Europljanima.
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U navedenom pregledu kulturnih inicijativa i programa u Europskoj Uniji, donosimo
informacije o nekim od novijih projekata i inicijativa vezanih za kulturni turizam, s

naglaskom na razdoblje do 2021. godine.

1. Program "Kreativha Europa" (Creative Europe): Program je poceo 2014.
godine i trebao je trajati do 2020. godine, s planiranim nastavkom.

2. Europska prijestolnica kulture (European Capital of Culture): Inicijativa se
odvija svake godine, pri ¢emu se gradovi biraju za odredenu kalendarsku
godinu. Primjerice, za 2021. godinu Europske prijestolnice kulture su Timisoara
(Rumunjska) i Eleusis (Grcka).

3. Europski put kulturne bastine (European Heritage Days): Godisnji dogadaj
koji se obi¢no odvija tijekom rujna, gdje se datumi i aktivnosti mogu razlikovati
svake godine.

4. Interreg projekti: Interreg projekti se provode kontinuirano kroz razliCite
programe suradnje izmedu regija, a novi projekti se Cesto pokrecu kako se
mijenjaju potrebe i prioriteti.

5. Erasmus+ program: Erasmus+ program je po€eo 2014. godine i kontinuirano
podrzava projekte koji promi€u kulturnu raznolikost i interkulturnu svijest.

6. Projekti lokalne i regionalne razine: Projekti na lokalnoj i regionalnoj razini
provode se tijekom razliCitih godina, ovisno o prioritetima i planovima svake

regije ili grada.

Svaka od ovih inicijativa predstavlja zna€ajan korak prema daljnjem razvoju kulturnog
turizma u Europskoj Uniji, demonstrirajuéi predanost Unije oCuvanju bogate kulturne

bastine te njezinoj promociji kao vaznog ¢imbenika gospodarskog i kulturnog razvoja.

4.3.2. Kulturni turizam u EU

ako mu to nije prioritet, Odjel za turizam bavi se i kulturnim turizmom. Trendovi u
kulturnom turizmu, na osnovi kojih se Odjel za turizam upustio u prou¢avanje ove teme,
znacajni su za opce ciljeve koje nastoji ostvariti EU, tako da se tema kulture u turizmu

pojavila kao izvrsno prijevozno sredstvo europskog identiteta.
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Ti su trendovi:

e Interakcija kulture i turizma potiCe iz ranih dana turizma, a trenutno dobiva
dodatnu vaznost.

e Kulturni turizam kljucni je faktor za odrzivi razvoj interkulturnog dijaloga.

e Kulturna bastina izraz je identiteta naroda, teritorija, njegove povijesti, tradicije i
civilizacije.

e Odrzivi turizam izvla€i ono najbolje iz basStine, znaCajna je gospodarska i
socijalna snaga te sadrzi ogroman potencijal za gospodarski razvoj i otvaranje
novih radnih mjesta u turizmu.

e Povecana potraznja za kulturnom praksom, dobrima i uslugama povezana je s
boljim Zzivotnim standardom, viSe slobodnog vremena i viSom razinom
obrazovanja.

e Europa posjeduje bogatu i raznoliku bastinu koja moze zadovoljiti tu potraznju.

e Otprilike 30% europskih ruralnih destinacija odabire se upravo zbog toga $to
posjeduju e bastinske lokalitete koji su pogodni za razvoj turizma;

e Taj se broj poveéava na 45-50% ako uklju¢imo Siri kulturni sektor, primjerice,

festivale ili vazne kulturne dogadaje (Klein 2001: 6-7).

Svi navedeni trendovi odgovaraju ciljevima EU-a, od vrlo konkretnih zadataka turisticke
industrije poput otvaranja novih radnih mjesta - sto je inaCe jedna od osnovnih postavki
istrazivanja Odjela za turizam - do opcih cilieva poput promocije zajednickog

europskog kulturnog identiteta sa svim bogatstvima raznolikosti kultura.

Odjel za turizam Europske komisije ne pruza podrsku za provedbu politika vezanih uz
turizam; umjesto toga, fokusiran je na stvaranje turistiCckih politika. Taj Odjel se
isklju€ivo bavi pripremom politika i nije uklju¢en u izravne turistiCke aktivnosti, iako je
u proslosti provodio takve aktivnosti. Financiranje se provodi putem drugih
instrumenata Europske zajednice. Sli€no kao i kod ve¢ spomenutog financiranja
kulture, klju€ni instrumenti financiranja kulturnog turizma su strukturni fondovi. Unutar
programa koji su financirani iz strukturnih fondova EU-a od 2000. do 2006. godine,
veliku vaznost stekle su inicijative vezane za kulturnu bastinu i turizam. S obzirom na
to da projekti koji imaju snazan kulturno-turistiCki karakter doprinose stvaranju novih

radnih mjesta, imaju osobito velik potencijal za konkurentna poduzeca i integriraju se

42



u regionalne ili lokalne strategije razvoja, financiranje se usmjerilo upravo na projekte
takvog karaktera (Jelin¢i¢ 2008, 126)

Ovi projekti su bili financirani iz strukturnih fondova na tri nacina:

1. Na osnovi tzv. programa mainstream;

2. Na osnovi tzv. programa Commission Community Initiative;

3. Kao inovativni pilot-projekti putem Europskog regionalnog fonda za razvoj
(ERDF) i Europskog socijalnog fonda (ESF), koje izravno administrira Europska

komisija.
Programi Community initiative ukljuCivali su sljedece inicijative:

1. INTERREG lll, ¢iji je zadatak bio poticanje meduregionalne suradnje u EU-u, a
financirao ga je ERDF,;

2. URBAN Il kao jos jedna inicijativa ERDF-a za odrzivi razvoj u slabije razvijenim
gradskim Cetvrtima;

3. LEADER, koji je ruralnim dionicima pomagao u osiguravanju dugoroCnog
potencijala vazitoga lokalnog podrucja. Ta je inicijativa viSe bila vezana uz
Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj (EAFRD) kao jedan od Cetiri
strukturna fonda, ali koji nije isklju€ivao i turistiCke projekte.

4. EQUAL je financirao ESF, a njegov cilj bio je borba protiv iskljucivanja,
diskriminacije i nejednakosti na trziStu rada. lako rijetko, ovdje su programi

kulturnog turizma nailazili na plodno tlo.

Osnovni je zadatak Europskog regionalnog fonda za razvoj poticanje ekonomske i
socijalne kohezije unutar EU, smanjenje neravnoteza izmedu regija te podrska razvoju

razli€itih grupa. Resursi ERDF-a uglavnom se upotrebljavaju za sufinanciranje:

1. Proizvodnih investicija koje vode otvaranju novih radnih mjesta;

2. Infrastrukture;

3. Mjera koje podupiru regionalni i lokalni razvoj s naglaskom na poslovnim
aktivnostima malih i srednjih poduzeca;

4. Tehnicke potpore.
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Zadaca Europskog socijalnog fonda je promicanje uravnotezenog gospodarskog i
socijalnog razvoja s ciliem borbe protiv nezaposlenosti, poboljSanja kvalitete i
produktivnosti rada te smanjenja socijalne iskljuCivosti i regionalnih nejednakosti u

zapoSljavaniju.

Oba fonda djeluju prema odredenim prioritetima. Oba su zajednicki prioriteti
konvergencija te regionalna konkurentnost i zaposljavanje, a Europski regionalni fond

za razvoj istiCe i europsku teritorijalnu suradnju.

Ostali vazni programi Cija je tema kulturni turizam, bilo materijalni bilo nematerijalni
aspekti, jesu South-East Europe Framework Programme, Culture 2007 i MEDIA

Programme.

Osim kroz ve¢ spomenuti program Culture 2007, kulturni se turizam proviaci i kroz
neke druge programe kojima je osnovni tematski okvir Siri. Takav je, primjerice, MEDIA
Programme, najvazniji financijski instrument EU za implementaciju euromediteranskog
partnerstva. Program nudi tehni¢ku i financijsku potporu mjerama koje se ti¢u reforme
gospodarskih i socijalnih struktura mediteranskih zemalja partnera (Euro-

Mediterranean Partnership 2008).

U ovom kontekstu, kulturni turizam moze imati znaCajnu ulogu u teritorijalnom razvoju
ako nudi visoku kvalitetu u Sirokim razmjerima te ako je turistiCki sektor opcenito
integriran u ostale glavne gospodarske sektore u podru¢ju u kojem se razvija (Klein
2001: 8), uloga drzave u kulturnom turizmu osobito je vazna. Moze biti rezolucija Vije¢a
iz studenoga 1998. godine o odrzivom turizmu u zemljama u razvoju, koja postavlja
niz smjernica koje bi trebale primijeniti sve drzave. Rezolucija usmjerava Europsku

zajednicu i zemlje Clanice na sljedece mjere koje bi trebale poduzeti:

o Mijeriti utjecaj turistiCke industrije i valorizirati njezine sadasnje ili potencijalne
ucinke na gospodarstvo, drustvo, kulturu te utjecaj na okoli§ na makro-, mezo-
i mikrorazini;

e Razviti prikladan institucionalni, pravni i metodoloski okvir implementacije
strategije koherentne s politikom odrzivog razvoja i lokalnih inicijativa kako bi se

izbjegao negativan utjecaj turistiCkog razvoja;
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o Osigurati participaciju civilnog drustva, lokalnih zajednica i urodenickih naroda

u procesu razvoja turizma kako bi upravo oni imali najvise koristi od njega.

Sto se ti¢e osobitosti ovog sektora, to jest, kvalitete usluga, infrastrukture i oéuvanja

prirodne i kulturne bastine, javne vlasti trebale bi osigurati:

o Kontinuiran razvoj ljudskih resursa uklju¢ivanjem lokalnog stanovnistva;

e Investicije u javnu infrastrukturu koje vode brigu o okoliSu i koje su socijalno
osjetljive;

e ZaStitu i odrzivi menadzment bastine (Klein, prema Council Resolution on

Sustainable Tourism in Developing Countries 2001:8)

4.3.3. Europska prijestolnica kulture

Program Europske unije koji zasluzuje posebnu pozornost je "Europska prijestolnica
kulture”, osnovan 1985. godine na inicijativu Meline Mercouri. Ona je bila ministrica
kulture i umjetnosti u gr¢koj vladi. Inicijalno nazvan "Europski grad kulture”, prvi grad
koji je nosio ovaj naziv bio je Atena. Cilj programa bio je povezivanje europskih
gradana, priznavanje zajedniCke europske povijesti i bastine te istovremeno slavljenje
suvremene Kkulturne raznolikosti. Inicijativa je od samih pocCetaka bila izuzetno

uspjesna i stekla je veliki ugled.

Od 1985. do 1999. svake je godine drugi grad proglasen kulturnom prijestolnicom, a
2000. devet gradova je dobilo tu ¢ast kao doprinos novom tisuclje¢u. Tada je program
preimenovan u "European Capital of Culture", iako su neki gradovi zadrzali stari naziv
"European City of Culture". Od 1992., Europska komisija financijski podupire i program
"Europska prijestolnica kulture”, a otvoren je i program "Europska prijestolnica kulture

izvan EU-a", posebno usmjeren prema gradovima iz srednje i isto¢ne Europe.

Prva Europska prijestolnica kulture bila je Atena 1985. godine, a zadnja 2023.
Veszprém (Madarska), dok je Rijeka postala nositeljica te prestizne titule za 2020.
godinu. Godine 2001., 2002. i 2004., po dva su grada bila proglasena prijestolnicama,
no od 2005. ponovno se primjenjuje nacelo odabira jednog grada na godinu. Odabir

kulturne prijestolnice nema jasne i dosljedne logike ili modela. Neki su glavni gradovi
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veC popularni, dok su drugi manje poznati i posjeceni regionalni gradovi. Europska
komisija ima razliCite kriterije prema kojima odreduje koji ¢e grad biti nominiran, ali ne
svaki grad postize jednak uspjeh. Motivacije za dobivanje ove titule variraju i ukljucuju
poboljSanje izgleda grada, povecanje njegove reputacije, jaCanje prisutnosti grada na
europskoj i svjetskoj kulturnoj karti, poticanje kulturnog razvoja i stvaranje platforme za
umijetnicki izriaj, ali i razvoj kulturnog turizma ili obnovu kulturne bastine. Gradovi
kulture biraju se dogovorom medu drZzavama, dok je Europska komisija odgovorna za
provedbu programa. Od preimenovanja inicijative 2000. godine, program je bio pod
okriliem programa Kultura 2000, koji je takoder pruzao financijsku potporu. Europski
parlament i Vije¢e EU-a prepoznaju vaznost ovog dogadaja, buduéi da on doprinosi

lokalnom i regionalnom identitetu (Jelin€i¢ 2008, 135)

4.4. Svjetska turisticka organizacija

Svjetska turistiCka organizacija (WTO) vodeéa je medunarodna organizacija u
podrudju turizma i putovanja, a Ujedinjeni narodi su joj dodijelili srediSnju ulogu u odluci
0 promicanju razvoja odgovornog, odrzivog i svima pristupacnog turizma koji pridonosi
gospodarskom razvoju, medunarodnom razumijevanju, miru, prosperitetu i
medusobnom postivanju te pracenju ljudskih prava i osnovnih sloboda. Djelujuéi kao
krovna organizacija svjetskog turizma, WTO ima ulogu katalizatora u promicanju
tehnoloSkog napretka i medunarodne suradnje, u poticanju i razvoju partnerstva
izmedu javnog i privatnog sektora te u poticanju implementacije Globalnog eti¢kog
turistiCkog kodeksa kako bi osigurala da zemlje, destinacije i turistiCka industrija putem
turizma nastoje povecati gospodarske, socijalne i kulturne ucinke turizma, istodobno
smanjujuci negativne socijalne i okoliSne posljedice. lako je kulturni turizam samo
jedan segment unutar Sireg turistiCckog sektora, WTO prepoznaje njegovu iznimnu
vaznost za oCuvanje kulturne bastine, unapredenje medukulturnog razumijevanja te

poticanje ekonomskog i drustvenog napretka destinacija.

Kroz turizam, WTO potiCe ekonomski rast i stvaranje novih radnih mjesta te potice
zastitu okoliSa i kulturne bastine, promovirajuéi time blagostanje, prosperitet i ljudska

prava. Sto se ti6e utjecaja na turisticku politiku pojedinih drzava, Svjetska turisticka
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organizacija poti€e vlade da u suradnji s privatnim sektorom, lokalnim vlastima i

nevladinim organizacijama preuzmu vodece uloge u sektoru turizma.

Organizacija je osnovana u Den Haagu 1925. kao Medunarodni kongres sluzbenih
udruga turistickog prometa. Nakon Drugog svjetskog rata preimenovana je u
Medunarodnu uniju sluzbenih putniékih agencija i preselila se u Zenevu. U WTO-u su
Clanovi bile nacionalne turisticke organizacije (njih 109) i pridruZeni ¢lanovi (njih 88),
medu kojima su bila i privatna i javna poduzecéa. Zbog brzog rasta turizma i povecanih
potreba za organizacijom koja e se posebno posvetiti kretanju ljudi, turistiCkim
politkama i utjecajima turizma, clanovi WTO-a su 1967. zatraZili njegovu
transformaciju u meduvladinu organizaciju koja bi se bavila svim aspektima turizma
diljlem svijeta. Poseban naglasak je stavlen na suradnju s drugim relevantnim
organizacijama, posebno onima koje su dio sustava Ujedinjenih naroda, poput
Svjetske zdravstvene organizacije (WHO), UNESCO-a i Medunarodne organizacija

civilnog zrakoplovstva (Jelin¢i¢ 2008, 136).

WTOBC ( WTO Business Council) provodi mnoge projekte kako bi poboljao
partnerstvo javnog i privatnog sektora te stvorio odrzivu suradnju izmedu turistickih
industrija. Ti projekti ukljuuju istraZivanja o Cimbenicima koji utje€u na turizam,
metodama upravljanja velikim turistickim prometom na lokalitetima, podrsci malim i
srednjim poduzetnicima te implementaciji novih tehnologija. Tematike koje su vazne

za poslovnu zajednicu obuhvacaju:

e Suradnju javnog i privatnog sektora za jaCanje turisticke konkurentnosti,

e Promociju turistiCkin destinacija putem interneta kao strategiju za digitalno
doba,

e E-poslovanje u turizmu,

o Turisticke porezne politike,

e Promjene povezane sa slobodnim vremenom.

lako se na prvi pogled Cini da navedene teme nisu izravno povezane s kulturom, one
Su izuzetno bitne za taj sektor. Naime, kultura i kulturni turizam prate suvremene
trendove promocije na internetu, kulturno e-poslovanje postaje sve raSirenije, porezna

politika se dotiCe kulturnih aspekata, a kultura moze dodati vrijednost destinaciji, €ine¢

je konkurentnijom. Posebno su bitni turisticki trendovi vezani za promjene u slobodnom
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vremenu, gdje se kultura transformira iz niSe u osnovnu ponudu, posebno u

programima poput city-breaks.

Medu najvaznijim projektima i temama Svjetske turistiCke organizacije istiCu se
"Turizam i tehnologija", "Obrazovanje", "Kvaliteta", "OdrZivi razvoj", "Statistika" i
"TrziSna inteligencija". Program "Kvaliteta i razvoj turizma" usredotoCuje se na pitanja
koja imaju klju€¢nu ulogu u dozivljaju i osiguravanju kvalitetnih turistickih aktivnosti i

iskustava, a to su:

e Regulatorni okvir trziSta, uklju€ujuci liberalizaciju i konkurentnost;
e Socijalni utjecaji turizma;
e Sigurnost i osiguranje, ukljuCujuci zdrastvo:

e Standardi kvalitete

Kroz organizaciju konferencija, seminara, radionica i edukativnih materijala, WTO
podiZe svijest o vaznosti kulturnog turizma i poti€e razmjenu informacija i najboljih
praksi medu destinacijama. Takoder, organizacija podrZava razvoj odrzivih politika i
strategija za kulturni turizam, promiCuéi praksu odrzivog upravljanja turistickim
tokovima kako bi se smanijili negativni ucinci na kulturnu bastinu, okoli$ i lokalne
zajednice (Jelinci¢ 2008, 142).

Kroz istrazivanja i analize, WTO prati trendove u kulturnom turizmu, pruzajudi
zemljama i destinacijama informacije potrebne za donoSenje informiranih odluka o
razvoju turistickih politika i programa. Ukupno gledano, Svjetska turisticka organizacija
prepoznaje kulturni turizam kao klju€an faktor u globalnoj turisti¢koj industriji te aktivno
radi na promicanju odrzZive prakse kako bi se postigla harmonija izmedu turistickog

razvoja i oCuvanja bogate kulturne bastine.

4.5. ICOM, ICCROM, ICOMOS

Medunarodno vijeée za muzeje (ICOM), Medunarodni centar za proucavanje
prezervacije i restauracije kulturnin dobara (ICCROM) i Medunarodno vije¢e za
spomenike i lokalitete (ICOMOS) su medunarodne nevladine i meduvladine

organizacije Cija je uloga od vitalne vaznosti za kulturnu bastinu. Ne samo da su
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odredile kriterije i definicije kojima se sluzi svjetska stru¢na javnost, ve¢ su dale golem
doprinos oCuvanju kulturne bastine, izradile razne obrazovne programe i unaprijedile
profesionalne standarde. Njihov rad direktno utjeCe na kulturni turizam. lako nije
osnovana medunarodna organizacija koja bi se isklju€ivo bavila kulturnim turizmom
kao ICOMOS ili UNESCO, indirektnu vezu s kulturnim turizmom moZzZemo pronaci u
njihovom radu (JelinCi¢ 2008, 148).

Muzeolozi i povjesniCari umjetnosti ¢esto se fokusiraju na njihov doprinos u svojim
specijaliziranim podrucjima. Muzeji kao kulturne institucije igraju ulogu u kulturnom
obrazovanju gradana, a zastita materijalne bastine sluzi buduc¢im generacijama.
Medutim, sve viSe se prepoznaje i vaznost gospodarskih aspekata bastine, uklju€ujudi

mogucnosti trZiSne valorizacije kulture.

Kako se potpora kulturi od strane drZzave smanjuje, kulturni sektor trazi inovativne
nacine financiranja. Muzeolozi i povjesniari umjetnosti sve vide uklju€uju ekonomske
aspekte u svoje proucavanije i razmatraju trziSno razmisljanje o svojim temama. U tome
se ne izbjegava komodifikacija kulture, ve¢ se postavljaju odredeni kriteriji. U ovom
kontekstu, uloga ICOM-a, ICCROM-a i ICOMOS-a postaje neizbjezna jer pruzaju
osnovu za djelovanje kulturnog turizma. Njihov medusektorski rad, komunikacija i
suradnja s ostalim organizacijama omogucuju odrzivo upravljanje kulturnom bastinom

te promociju kulturnog turizma.

Zaklju¢no, uloga medunarodnih organizacija kao sto su ICOM, ICCROM i ICOMOS
neizostavna je u oCuvanju i promociji kulturne bastine putem kulturnog turizma. Njihov
rad pruza smjernice i standarde koji osiguravaju da kulturna bastina bude dostupna i
za buduce generacije, istovremeno pridajuéi vaznost njezinom ekonomskom i

drustvenom doprinosu.
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5. ULOGA DRZAVE U KULTURNOM TURIZMU

Kulturni turizam relativno je novo podrucje i u teoriji i u praksi, pa je uloga drZzave u tom
novom podrucju praktiéno nepoznata. Gotovo da ne postoji zakonodavni okvir kojim je
reguliran upravo sektor kulturnog turizma, unutar kojeg bi on trebao djelovati. Buduci
da je potreba za reguliranjem odredenih aspekata kulturnog turizma na terenu sve
oCitija, neke su drzave pristupile osnivanju posebnih ministarstava koja su zaduzena
upravo za taj sektor. Podaci Svjetske turistiCke organizacije ukazuju na trendove
selektivnih oblika turizma, odnosno turizma specijalnih interesa, pa se javlja sve veca
potreba za koordinacijom sektora turizma s drugim sektorima koji su povezani s njim.
Stoga su neke zemlje osnovale integrirana ministarstva kulture i turizma, primjerice
Turska, Albanija, Nigerija, Republika Koreja, Trinidad i Tobago, Kongo, Indija i Jemen,
ili su to varijante istog ministarstva, kao $to je primjerice Ministarstvo kulture, umjetnosti
i turizma u Maleziji, Ministarstvo turizma i umjetnosti u Indoneziji ili Ministarstvo kulture,
obrta i turizma u Beninu. Mnoge zemlje u istom ministarstvu spajaju i neke druge
resore: Ministarstvo kulture, turizma i civilnog zrakoplovstva u Nepalu, Ministarstvo
turizma, sporta i kulture u Lesotu, Ministarstvo turizma, kulture i okolisa u Belizeu,
Ministarstvo turizma, kulture i okolisa u Antigvi i Barbudi, Ministarstvo gospodarstva,
turizma, drustvenih pitanja i kulture u Arubi, Ministarstvo informiranja, kulture i turizma
u Liberiji, Ministarstvo manijina, kulture, sporta, turizma i mladih u Pakistanu(Jelin&i¢
2008, 170)

Promjena Vlade u Hrvatskoj krajem 2003. potaknula je rasprave o mogu¢em osnivanju
Ministarstva kulture i turizma. Nejasno je jesu li te rasprave bile usmjerene prema boljoj
organizaciji kulturnog turizma prema WTO trendovima ili su proizaSle iz zZelje za
smanjenjem broja ministarstava putem fuzije. Odabrana su Ministarstva kulture i
turizma kao mogucdi sektori za spajanje, iako su dokumentirane razliCite varijante,
ukljuCujuci i spajanje s Ministarstvom poljoprivrede. Medutim, prijedlog je izazvao
snazne kritike bivSe Vlade i iz sektora kulture i turizma. BivSi ministri su isticali da bi
spajanje moglo umanijiti vaznost oba sektora. Navedene su zemlje koje kombiniraju
resore kulture i turizma, no to nije nuzno primjenjivo na Hrvatsku. Ova razmatranja bila
su bitna pri donoSenju odluka o eventualnom spajanju ili zadrzavanju odvojenih
ministarstava. ldeja o ujedinjenju Ministarstva kulture i turizma vjerojatno je napustena

zbog kritika javnosti ili drugih razloga. Vazno je naglasiti da ova ideja nece biti dalje

50



promovirana u ovom kontekstu. Umjesto toga, fokus treba biti na uspostavljanju

kvalitetne koordinacije izmedu ovih sektora, ne nuzno samo na drzavnoj razini.

lako se ideja 0 spajanju ministarstava nije ostvarila, potreba za boljom koordinacijom
izmedu kulture i turizma i dalje je prisutna. To se moze posti¢i putem razliitih
mehanizama, kao Sto su turistiCke zajednice, nacionalne kulturne institucije ili
specijalizirane organizacije. Na primjer, u Skotskoj postoji The Scottish Tourism
Forum, koji omogucava privatnom sektoru i turistickim operaterima da sudjeluju u
nacionalnom planiranju turizma. Ovaj Forum okuplja trgovinske udruge iz turistickog i
ugostiteljskog sektora kako bi suradivale u oblikovanju turistiCke strategije zemlje.
Kulturni turizam zahtijeva bolju koordinaciju izmedu sektora kulture i turizma. Primjer
Skotske pokazuje suradnju Foruma za turizam s drzavom u planiranju politika. Primjer
The National Trust for Scotland istiCe vaznost oCuvanja kulturne bastine radi
prezentacije u turizmu.Organizacije poput ovih mogu posluZziti kao model drugima.
Upravljanje organizacijama Cesto je regulirano drzavnim regulativama, no povezanost
s vladom moZe utjecati na usmijerenje turistiCkih inicijativa. Potrebno je osnivanje
specijaliziranih centara za kulturni turizam, kao $to je primjer Centra za kulturne i

drustvene promjene u Sheffieldu, Velika Britanija.

Istrazivanje je rezultiralo sljedec¢im smjernicama, koje trebaju osigurati Zeljenu dobrobit

od kulturnog turizma minimizirajuci potencijalne negativne utjecaje:

¢ Naglasiti ono sto je jedinstveno u lokalnoj kulturi;

e Postovati kulturu i obiCaje receptivne zajednice;

¢ Ne dopustiti da se promatranje vaznih vjerskih i kulturnin dogadaja pretvori u
zabavu. Vjerski artefakti ne smiju se izlagati na nacin koji bi mogao uvrijediti
receptivnu zajednicu. Vjerske lokalitete treba zastititi na prikladan nacin;

e ObiCaje, odje¢u i ocCekivano ponasanje sudionika u vjerskim ili kulturnim
dogadajima treba objasniti gostima prije samog dogadaja kako ne bi doslo do
nenamjerne uvrede receptivne zajednice;

e Odrzavati stalne veze s receptivhom zajednicom i ukljuditi lokalno stanovnistvo
u planiranje kulturno-turisti¢kih elemenata koji ¢e se prezentirati turistima kako

bi se osiguralo da oni na prikladan nacin odraZzavaju lokalnu kulturu;
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o |skoristiti tradicijske arhitektonske stilove, dizajn i lokalne materijale kad god je
to moguce ili prikladno;

e Inkorporirati tradicijski krajolik, vrtni dekor i bilje koje uspjeva na tom podrudju;

e Upotrijebiti lokalnu umjetnost, obrte i tekstil kao elemente unutarnjeg i vanjskog
dekora;

e Na svaki naCin zadrzati autenticnost ponude. Kada je adaptacija neophodnaili

prikladna, gostima treba objasniti promjene.

Posljednja smjernica je izuzetno vazna. Malo je posjetitelja koji mogu procijeniti
autenti¢nost kulturne ponude, a vecina vjeruje da im se prikazuju tradicijski kulturni
modeli, dok su oni zapravo promijenjeni kako bi se prilagodili o€ekivanjima turista.
Cesto se istim naginom degradira i kulturna bastina tako $to se komercijalizira,
odnosno transformira u elemente zabave. Naglasavanjem autenti¢nosti ponude, hoteli
mogu pomoci u o€uvanju lokalne kulturne bastine i revitalizaciji kulturnih modela koji
bi se inace izgubili (Jelin¢i¢ 2008, 175)

Ove smijernice su izradene na temelju studije slu€aja u jugoisto¢noj Aziji, stoga mozda
nisu univerzalno primjenjive u drugim kontekstima. Usporedba smjernica s ICOFOS-
ovom Poveljom ili UNESCO-ovim nacelima za zastitu materijalne i nematerijalne
kulturne bastine otkriva velike slicnosti. To ukazuje na njihovu prakticnu primjenjivost i

odrzivost diljem svijeta.

Vedéi dio smjernica odnosi se na fizi¢ki izgled hotela koji prodaje kulturno-turisticku
ponudu, ukljuCujuci izbor materijala, dizajna, bilja i druge elemente. DruStvena uloga
drzave u ovom aspektu je klju€na. Struka moze dati preporuke, no drzava ima politiCku
moc¢ da propiSe stru€ne smjernice i nadzire njihovu provedbu. Uloga drzave je bitna i

prakticno prisutna gotovo svugdje.

IstraZivanje preporucuje da vlasti drzava razmotre strategije koje ¢e potaknuti ili Cak
prisiliti hotele da inkorporiraju odredene vrste kulturnog turizma u svoj razvoj. Ove
strategije ukljuCuju planiranje lokaliteta, arhitekture, pejzazne uredbe, programe i
sudjelovanje u kulturnim dogadajima. FiziCki aspekti kulturnog turizma cCesto su
podlozni drzavnoj regulativi. Aspekti poput arhitektonskog dizajna, uredenja krajolika,
osvjetljenja, vidikovaca, gradevinskih materijala i boja Cesto su kontrolirani. Mnoge

vlade reguliraju i oCuvanje postojecih gradevina s povijesnim znacajem ili prirodnih
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elemenata kao $to su razliéite vrste drvec¢a. Drzava moze koristiti mehanizme kao Sto
su smanjenje poreza ili poticaji za koriStenje tradicionalne arhitekture ili elemente

pejzaza.

Pored postavljanja standarda, bitno je imati sustav nadzora koji prati da li se razvoj
dogada prema tim standardima. Kada se dogodi da se ne prate standardi, kako ¢e se
rijeSiti ovisi o pravilima koja se primjenjuju. Opcenito, zakoni bi trebali propisati kazne

za one koji ne slijede standarde, ¢ak i putem sudskih procesa.

Osim nadzora, vazno je povremeno provjeravati jesu li propisane regulacije ucinkovite,
odnosno jesu li postavljeni ciljevi ostvareni. Ako je potrebno, moze se promijeniti nacin
pristupa kako bi bolje odgovarao promijenjenim situacijama ili olakSao provedbu
pravila. lako je naCelno lako postaviti pravila za fizi¢ki izgled kulturnog turizma, Cesto
se dogada da se ta pravila ne poStuju i da se to ne sankcionira. Primjeri su vidljivi u
Hrvatskoj gdje se nelegalno gradi, postavljaju klima uredaji na pogresnim mjestima ili

koriste neodgovarajuci materijali i boje.

Definiranje relevantnih standarda za kulturne elemente je izazovno. Na primjer, ako
drzava obeca financirati umjetni¢ke izvedbe u hotelu, Sto ako kvaliteta tih izvedbi
opadne? Uskladivanje s zakonima i regulacijama te kvaliteta kulturnih programa je
teSko. UkljuCivanje drzave, €ak i umjereno, moze imati nezeljene posljedice. Kako
upravljati kvalitetom i autenti€¢nos¢u kulturnih programa? Sli¢na nacela primjenjuju se
i na druge ponudace kulturno-turistickih programa. Drzava moze odigrati ulogu u
regulaciji i uskladivanju, no ostaje pitanje tko e osigurati autentiCne i kvalitetne
kulturne dozivljaje. lako je ova studija usmjerena na ulogu drzave u kulturnom turizmu
hotela, slicna naCela mogu se primijeniti na druge ponudace kulturno-turistickih
programa. Bitno je prepoznati potencijalnu ulogu drZzave i aspekte koje ona moze
regulirati (Jelin¢i¢ 2008, 178).
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5.1. Uloga drzave u kulturi, odnosno turizmu

Sluzbenih dokumenata koji bi regulirali podrucje zajednickog djelovanja kulture i
turizma gotovo da nema. Jedan pristup rijeSavanju ovog problema mogao bi biti prouciti
ulogu drzave u kulturi i turizmu kao odvojenim podrucjima, usporediti njihovu
neuskladenost s praksom te ih uskladiti kako bi se omogucilo stvaranje zajednicke
kulturno-turisti¢ke politike (Jelin¢i¢ 2008, 179)

Financiranje kulture ve¢inom dolazi iz drzavnog proracuna, a ova praksa se Siroko
primjenjuje. Drzava je na razliCite naCine ukljucena u kulturni sektor, a financiranje je
samo jedan od aspekata. Kultura se Cesto koristi kao alat za oblikovanje identiteta, pa
je oCuvanje kulturne bastine Cesto prioritet kulturnih politika drzava. S obzirom na
mnoge aspekte kulturnog turizma, uklju€ujuci i kreiranje imidZza destinacije i novi
ekonomski pristup kulturnim aktivnostima, uloga drzave u kulturi i kulturnom turizmu

postaje neizbjezna.

Sto se tie financiranja, drzavne kulturne politike esto se usmjeravaju prema izravnim
subvencijama pojedinim kulturnim institucijama. Medutim, ovakav oblik potpore rijetko
se percipira kao direktno ulaganje u kulturni turizam i moguénost povrata tih sredstava
putem turistiCkih aktivnosti. Dosadasnji uspjesni primjeri upravljanja kulturom su bili

iznimke, Sto moze objasniti oprez drzave u ulaganju u kulturni turizam.

Drzavne subvencije za kulturne ustanove Cesto se shvacaju kao ulaganje u identitet i
bastinu, umjesto kao poslovni poticaj. lako kulturna gospodarska uloga rijetko dobiva
priznanje, postoje Zelje da se podrze inovativni kulturni programi koji rasterecuju
proracun. No, da bi se ostvarile te promjene, potrebno je investirati. Tranzicijske zemlje
dodatno otezava svojevrsna ovisnost kulturnih ustanova o jednostavnim, drzavnim

nacinima financiranja.

Kulturni turizam ima potencijal za prihod, ali postoji nepovjerenje prema kulturi kao
izvoru zarade, posebno u tranzicijskim zemljama. DrZzave su skeptiche prema ulaganju
u taj sektor. Uspjesni primjeri mogli bi promijeniti taj stav, no to zahtijeva inicijalne

investicije i posvecenost razvoju takvih programa, stvarajuci zatvoren ciklus izazova.
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Utjecaj medunarodnih organizacija poput Vije¢a Europe, UNESCO-a i strukovnih
udruzenja poput ICOM-a trebao bi biti vidljiv u drzavnim kulturnim i turistiCkim
politikama. No, ti su programi ¢esto imali druge prioritete koji su ponekad zanemarivali
turisti¢ki fokus. Financiranje u drzavnim politikama Cesto privlaci najve¢u pozornost, a
relativni neuspjeh paneuropskih ili svjetskih programa izaziva sumnju, $to rezultira

nedostatkom kulturno-turistickih politika u pojedinim drzavama.

Uloga drzave u turizmu Cesto je dobro regulirana, posebno u zemljama s jakim
turistiCkim potencijalom koji donosi znacajne prihode. DrZzavna ulaganja Cesto se
usmjeravaju prema turistiCkim kapacitetima i infrastrukturi koja donosi brzi prihod.
Medutim, ulaganja u dodatne aktivnosti ne donose instantanu dobit, ve¢ dugoro¢no
stvaraju najveci uspjeh uz postoje¢u turistiCku infrastrukturu. Stoga su strucnjaci
klju€ni, uz potrebu za promicanjem pametnih ulaganja koja dugoro€no koriste sektoru
i drzavi (Jelin€i¢ 2008, 181)

5.2. Kultura i kulturni turizam u Hrvatskoj

Da bismo analizirali razloge takva stanja u hrvatskome kulturnom turizmu, najprije
treba analizirati hrvatske kulturne resurse, njihovo stanje i spremnost za ukljuc€ivanje u

turistiCku ponudu Hrvatske.

Kultura je teSko mijerljiva kategorija, no materijalnu pojavnost kulture i njezine oblike
mozemo pratiti. U podrucju bastine Ministarstvo kulture RH odrzava bazu podataka
hrvatskih kulturnih dobara. Ta baza ne sadrzi samo ukupan broj spomenika kulture,
vec¢ ih i klasificira prema vaznosti, odnosno vrsti. Registar kulturnih dobara ¢ine tri

popisa:

e zastiéena kulturna dobra,
e kulturna dobra nacionalnog znacaja

e preventivno zasti¢ena kulturna dobra (Jelinci¢ 2008, 263)

Upisivanje kulturnog dobra na neki od tih popisa implicira njegov zakonski status ili
vrstu zastite. Registar predstavlja nacionalni inventor koji se sastoji od ukupne kulturne
bastine Hrvatske, i pokretne i nepokretne. Baza sveukupno broji 8140 bastinskih

objekata/lokaliteta, a deset je lokaliteta upisano na UNESCO-ovu Listu svijetske
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bastine. Ona trenutno predstavlja aktualno stanje koje se neprestano mjenja, pa je
upisivanje kulturnih dobara prakticno nemoguce trajno zavrsiti. Rat je takoder unio
mnoge promjene u stanje kulturnih dobara, pa su mnoga bila izbrisana s popisa.

Trenutno na UNESCO-voj listi nalaze:

Stari grad Dubrovnik

Dioklecijanova palaca u Splitu

Plitvicka jezera

PorecCka Eufrazijeva bazilika

Srednjovjekovni gradovi u Istri (Motovun, GroZnjan, Hum)
Katedrala sv. Jakova u Sibeniku

Starogradski iSarski krajolik na otoku Hvaru

Starogradski jezuitski kompleks u Zagrebu

© © N o g M w P

Stecci - srednjovjekovna nadgrobna obiljezja

10.Vodeni sustav Starog grada Dubrovnika

Hrvatska raspolaze s 14 drzavnih arhiva, 575 knjiznica, 206 muzeja, 26 profesionalnih
kazalista, 27 profesionalnih orkestara te 146 kinematografa. Medutim, samo prisustvo
ovih kulturnih resursa ne nuzno znaci automatski razvijen kulturni turizam. Ne svaka
kulturna ustanova ili lokalitet je prikladan za razvoj turistiCke industrije iz razlicitih
razloga, ukljuCujuci oCuvanje stanja samih lokaliteta te spremnost osoblja kulturnih

institucija da se ukljuce u turisticki razvo;j.
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6. KULTURNI TURIZAM U SUEVERNOJ HRVATSKOJ

Kulturni turizam u sjevernoj Hrvatskoj predstavlja iznimno privlaCno iskustvo za
posjetitelje iz cijelog svijeta. Ovo podrucje obiluje Sirokim spektrom kulturnih,
povijesnih i umjetnickih elemenata koji pruzaju duboko uranjanje u bogatu kulturnu
bastinu regije. Unato€ bogatoj kulturnoj bastini sjeverne Hrvatske, razvoj kulturnog
turizma na tom podrucju zapoceo je tek po¢etkom 2000-ih. lako su posijetitelji ve¢ tada
razgledavali spomenike, muzeje i uzivali u glazbenim dogadanjima, kulturna dimenzija

kao samostalni turistiCki proizvod pocela se ozbiljnije razvijati tek nakon 2012. godine.

UspjeSan razvoj kulturnog turizma zahtijeva promociju "Sjeverne Hrvatske" kao
turistiCke destinacije te stvaranje svijesti o njenom priviaénom kulturnom bogatstvu.
No, osim promocije kulturne bastine, klju¢no je ulagati u raznolike sadrzaje kao $to su
interaktivna iskustva i kreativni turizam. Ono $to posebno izdvaja kulturni turizam u
sjevernoj Hrvatskoj jest njegova sposobnost da privu€e posjetitelje tiekom cijele
godine, izbjegavajuéi sezonske fluktuacije. Zanimljivo je napomenuti da istraZivanja
pokazuju kako su turisti koji cijene kulturno obogacivanje Cesto visoko obrazovani i

financijski dobrostojeci, Sto ih €ini veoma pozeljnom ciljnom skupinom.

No, prisutnost bogate kulturne bastine sama po sebi nije dovoljna da privuCe ove
posjetitelje. Oni traze inovativne i interaktivne sadrzaje, azurirane informacije i
raznolikost popratnih aktivnosti koje nisu isklju€ivo fokusirane na kulturu. Stoga je
kljuéno usmijeriti razvoj kulturnog turizma prema ovim aspektima kako bi se stvorila
atraktivna i sveobuhvatna ponuda koja ¢e udovoljiti raznovrsnim interesima
posjetitelja. U okviru ovog diplomskog rada analizirat ¢e se kulturna raznolikost i
bogatstvo sjeverne Hrvatske, podrudja koja ukljuCuje gradove poput Varazdina,
Cakovca, Koprivnice, Krapine i Ludbrega. Ovo je samo nekoliko primjera, a sjeverna
Hrvatska ima mnoge druge zanimljive gradove i mjesta koja su bogata kulturnom
bastinom. U sljedecoj tablici prikazana je SWOT analiza kulturnog turizma sjeverne

Hrvatske.
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Tablica 1. SWOT analiza kulturnog turizma sjeverne Hrvatske

SWOT analiza

Snage

Slabosti

e Sjeverna Hrvatska obiluje .
kulturnom bastinom koja
uklju€uje povijesne dvorce,
muzeje i manifestacije, stvarajuci
oshovu za obogaceno kulturno
iskustvo posijetitelja. .

e Organizacija kulturnih dogadanja
tokom cijele godine stvara
Zivahnu i dinami¢nu atmosferu
koja privlaci raznoliku publiku.

¢ Raznolikost turisticke ponude .
omogucuje gostima
personalizirano iskustvo,
prilagodeno njihovim sklonostima
| interesima.

o Kombinacija lokalnih
gastronomskih specijaliteta i vina
upotpunijuje turisticko iskustvo,
pruzajuéi okuse lokalne kulture.

Regija mozda nije toliko
prepoznatljiva kao neke druge
destinacije, Sto mozZe utjecati na
privlacnost za potencijalne
posjetitelje.

Postojanje sezonskog karaktera
nekih manifestacija moze izazvati
oscilacije u turistickoj aktivnosti,
posebno izvan glavne turistiCke
sezone.

Odredena podrucja jos uvijek
nemaju dostatnu infrastrukturu i
odgovarajuci smjestaj, $to moze
ograniciti potencijalni rast
turizma.

Prilike

Prijetnje

e S rastom interesa za autenti¢nim .
kulturnim iskustvima, postoji
prilika za povecanje broja
posjetitelja u regiji.

e Moguénost koristenja EU fondova
za ulaganje u kulturni turizam .
pruza novcane resurse za
poboljSanje turistiCke
infrastrukture, promociju i razvoj
kulturnih dogadanija. .

e Suradnja izmedu razlicitih
Zupanija, uz potporu EU fondova,
moze obogatiti kulturne programe
| stvoriti dodatne raznolike
sadrzaje za turiste.

Konkurencija drugih kulturnih
destinacija, kako unutar regije
tako i izvan nje, mozZe utjecati na
privlaCnost ove destinacije za
potencijalne posjetitelje.
Negativni uc€inci prekomjernog
turizma na autenti¢nost i okolis
mogu uzrokovati zabrinutost
lokalnih zajednica.

Promjene u ekonomskim
uvjetima ili politiCkom okruzenju
mogu dovesti do nesigurnosti
koja utjeCe na turisticku aktivnost.

Izvor: Autorov rad
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6.1. Medimurska zupanija

Medimurska Zupanija, smjeStena na sjeverozapadu Hrvatske, predstavlja iznimno
zanimljivu destinaciju za kulturni turizam. Ovo podrucje obiluje kulturnim spomenicima,

tradicijom i umjetniCkom bastinom koja priviaci posjetitelje iz razli€itih dijelova svijeta.

U samom srcu Medimurja nalazi se grad Cakovec, koji predstavlja kulturni epicentar
regije. Grad je obogacen brojnim povijesnim zdanjima, od kojih se istiCe Cakovecki
Stari grad, jedan od najbolje oduvanih dvoraca u Hrvatskoj. Stari grad Cakovec
istaknuti je kulturni spomenik i povijesno zdanje smjesteno u srcu Medimurja. Ovaj
impozantni dvorac ima dugu i bogatu povijest, datiraju¢i unatrag viSe od 400 godina.
Izgraden u renesansnom stilu, dvorac je sluzio kao rezidencija ugledne obitelji Zrinskih
te je svjedok njihove vazne uloge u povijesti regije. Fortifikacija dvorca je 2021.
rekonstruirana i revitalizirana kroz EU projekt te pretvorena u suvremeni muzej
nematerijalne bastine “Riznica Medimurja”. Uz Riznicu Medimurja, tu je i Muzej
Medimurja Cakovec koji je danas preureden i funkcionalan muzej kulturne bastine
Medimurja, Cime posjetiteljima pruza jedinstven uvid u povijest, kulturu i umjetnost
ovog kraja. Muzejske izloZzbe obuhvacaju raznolike aspekte regije, od arheoloskih
nalaza do etnografskih predmeta, slikarstva, kiparstva i povijesnih artefakata. U
prekrasnoj okolini dvorca, posijetitelji mogu istrazivati povijesne sale, renesansni vrt i
arhitektonske detalje koji sviedoCe o proslim vremenima. Takoder je Cesto mjesto
kulturnih dogadanija, izloZbi, koncerata i manifestacija koje ozivljavaju njegovu bogatu
proslost i pridonose Zivopisnom kulturnom Zivotu regije. Ovo povijesno zdanje
predstavlja vrijedan spomenik i srediSte koje spaja proslost i sadasnjost Medimurja te
priviadi posijetitelje da istraze njegove price i tajne3. Slika u nastavku prikazuje Stari

grard Cakovec.

3 Muzej Medimurja Cakovec (2021). EU projekti, Riznica Medimurja. Preuzeto s:
https.//mmc.hr/projekti05 art09.html
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Slika 1: Stari grad Cakovec

Izvor: https://mmc.hr/projekti05 art09.html

Medimurska Zupanija takoder je poznata po svojoj narodnoj bastini, koja se Cuva kroz
razne manifestacije, festivali i dogadanja. Tradicionalni medimurski napjevi, plesovi i
obicaji Cesto su sredisnji dio kulturnih dogadanja, pruzajuci posjetiteljima priliku da se
upoznaju s lokalnom kulturom i identitetom. Prepoznatljivi elementi su narodne nosnja
i medimurska popevka. Medimurska narodna nosnja je raznolika i prepoznatljiva po
svojim specificnim detaljima i bojama. NoSnja se sastoji od nekoliko komponenata kao
Sto su koSulja, suknja, pregaca, pojas, jakna i razliCiti dodaci kao $to su ogrlice i
nausnice. KarakteristiCno je da svaki dio noSnje ima svoju svrhu i Cesto je ukrasen
ru¢no izradenim vezom i bogatim ornamentima. NoSnja se razlikuje ovisno o prigodi -
svakodnevna, sveCana ili posmrtna noSnja imaju svoje posebnosti. Medimurske

popevke su tradicionalne pjesme koje Cesto prate medimurske obicCaje, radne
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aktivnosti i svakodnevni zivot. Ove popevke su obi¢no izrazene s puno emocija, a
njihova tematika varira od ljubavi i romantic¢nih doZivljaja do pri¢a o seljackom zivotu,
narodnim obiCajima i dogadajima. Uz glazbene instrumente poput tamburica i
harmonika, ove popevke se izvode na lokalnim dogadanjima, sveCanostima i
festivalima, te predstavljaju vaZzan dio kulturne bastine Medimurja. lzvodenje
medimurskih popevki i nodnje ima posebnu ulogu u o€uvanju i promociji medimurske

kulture, te Cesto sluze kao podsjetnik na povijest i identitet regije.

Osim toga, ljubitelji umjetnosti imaju priliku istraZivati galerije i umjetni€ke centre koji
nude raznolik spektar suvremene i tradicionalne umjetnosti. Medimurska Zupanija
takoder njeguje obrtnicke tradicije, a posjetitelji mogu otkriti vjeStinu izrade keramike,

lon€arstva i drugih ru¢no izradenih predmeta.

Za ljubitelje prirode, Medimurje nudi prekrasne ruralne pejzaze, vinograde i voénjake.
Mnoge se manifestacije i festivali odrzavaju na otvorenom, omogucujuéi posijetiteljima
da istraze prirodne ljepote regije dok uzivaju u kulturnim sadrZajima. Jedan od
poznatijih manifestacija je “Vincekov pohod” koji se odrzava svake godine u sijeénju.
U suvremenom dobu, tijekom manifestacije "Vincekov pohod", sudionici se okupljaju i
hodaju gornjim Medimurjem, regijom smjeStenom na granici sa Slovenijom. Ova
jedinstvena manifestacija ozivljava uspomene na lvana "Viceka" Vranci¢a, a posebno
se fokusira na podrucje koje je poznato po svojoj prirodnoj ljepoti, obilju brezuljaka i
zelenih pejzaza. Gornje Medimurje, Cesto nazivano i podnozjem Alpi, pruza
spektakularan okoli§ za ovu manifestaciju.Sudionici tijekom pohoda ne samo da
istrazuju staze povezane s Vicekovim zivotom, vecC takoder imaju priliku posjetiti
lokalne vinarije. Ovo podrucje je prepoznatljivo po svojim vinogradima i bogatoj ponudi
vina. Pored mimohoda kroz lokalne ulice, manifestacija ukljuuje razli€ite kulturne i
umijetnicke izvedbe te nastupe folklornih skupina. Edukativne radionice, predavanja i
izlozbe takoder su dio programa kako bi se posjetiteljima pruzio dublji uvid u zZivot,

kulturu i vierovanja tog vremena. 4

* Riznica (2023). Muzej nematerijalne bastine “Riznica Medimurja Cakovec. Preuzeto s:

https://riznica.hr/riznica-medimurja/
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Manifestacija "Porcijunkulovo" predstavlja jedan od najpoznatijih i najposjecenijin
kulturnih dogadaja u Cakovcu, Medimurskoj Zupaniji. Ova tradicionalna manifestacija
obiljezava blagdan Male Gospe te je poznata po svojoj autenti¢noj atmosferi, bogatom
programu i velikom broju posjetitelja koji dolaze iz razli€itih dijelova regije i Sire. Jedan
od posebnih aspekata "Porcijunkolova" je otvaranje CakovecCkog Starog grada za
posjetitelje. Ova povijesna znamenitost postaje srediSnje mjesto brojnih kulturnih
priredbi, koncerata i izlozbi. Tijekom manifestacije, grad postaje Zivo srediste

umijetni¢kog stvaralastva, tradicije i kulturnog nasljeda Medimurja.

"Porcijunkulovo” je osim toga prilika za okupljanje lokalnih obrtnika, umjetnika i
kulturnih udruga koji svojim radovima i izlozbama doprinose raznovrsnosti i bogatstvu
dogadanja. Ova manifestacija ne samo da njeguje kulturnu bastinu i vjerski identitet,
ve¢ takoder promovira lokalne vrijednosti, stvara zajedni¢ki duh zajednice te priviaci
paznju posjetitelja svih dobnih skupina. Koncerti, izlozbe, sajmovi, gastronomske
ponude i tradicionalne igre dio su bogatog programa koji pridonosi raznovrsnosti

dozZivljaja.

Ukupno gledajuéi, Medimurska Zupanija kombinira bogatu kulturnu bastinu, umjetni¢ku
raznolikost i predivne prirodne krajolike, stvarajuci jedinstveno iskustvo za posijetitelje

koji zele istraziti dublje korijene i autenticnu kulturu ovog dijela Hrvatske.

6.2. Varazdinska zupanija

Varazdinska Zupanija zraci svojom bogatom povijeScu i kulturom. Srediste Zupanije,
povijesni grad Varazdin, istiCe se Sarmom barokne arhitekture i raznovrsnim kulturnim
sadrzajima te se Cesto naziva "malim BeCom". Grad se ponosi naslovom najbolje

o€uvanog povijesnog grada u Hrvatskoj te svojim vrijednim spomenicima.

Grad Varazdin, poznat kao "Barokni biser Hrvatske", dominira kulturnom scenom
Zupanije. Njegove ulice, trgovi i zgrade odrazavaju bogatstvo baroknog stila. Varazdin
je dom brojnih muzeja, galerija i povijesnih znamenitosti poput Varazdinske katedrale,
Stare gradske vijecnice te varazdinskog Starog grada. Stari grad Varazdin pruza priliku
da se zaranja u kulturnu bastinu ovog podrucja. Dvorac je domacin raznih dogadanja,
manifestacija i izlozbi koje dodatno obogacuju posjet iskustvom bogate prosSlosti i
umjetni€kog nasljeda. U Varazdinu se nalazi nekoliko znac¢ajnih muzeja koji obogacuju
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kulturnu ponudu grada. Medu njima se isticu Gradski muzej Varazdin, Muzej andela i
Muzej fotografije. Ovi muzeji pruzaju raznovrsne izlozbe koje oslikavaju povijest,
umjetnost i druge aspekte lokalne kulture, priviaceci posjetitelje koji su zainteresirani
za bogatu kulturnu bastinu Varazdina. Slika u nastavku prikazuje Stari grad u

Varazdinu.
Slika 2. Stari grad Varazdin

[ e

Izvor: https://varazdinski.net.hr/galerije/2732605/obnovljen-ulaz-u-stari-

grad/?slika=3770585

U ovom gradu se takoder odrzava i jedan od najstarijih glazbenih festivala u Europi -
"Varazdinske barokne veceri", priviaCeci ljubitelje klasiCne glazbe iz cijelog svijeta.
Barokna vecer u Varazdinskim Toplicama donosi €aroliju prosSlih vremena. Posjetitelji
Ce dozivjeti glazbu, ples i kazaliSne predstave u prekrasnom okruzenju. Ovaj dogadaj
obladi sve u barokne kostime, a jelovnik se inspirira povijeS¢u. Manifestacija spaja
proslost i sadasnjost te slavi kulturno naslijede i privlacnost tog podrucja. Takoder
jedna od poznatih manifestacija je Spancirfest. Spancirfest je iznimno popularna
kulturna manifestacija koja se odrzava u Varazdinu svake godine. Tijekom tog
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festivala, grad postaje zivahno srediSte umjetnosti, glazbe, zabave i kreativnosti.
Posijetitelji imaju priliku uzivati u raznovrsnom programu koji ukljuCuje glazbene

nastupe, kazaliSne predstave, likovne izloZbe, plesne performanse i razne radionice.®

Osim kulturnih dogadanja, Spancirfest obuhvac¢a i uliénu prodaju umijetni¢kih i
obrtni¢kih proizvoda, gastronomske specijalitete te Sareno uredene Standove. Grad
postaje velika pozornica na otvorenom, gdje se susrecu umjetnici, izvodaci i posjetitelji
iz razliitih dijelova svijeta. Atmosfera je obogacena raznobojnim svjetlima i energijom

koja ispunjava svaki kutak grada.

Spancirfest je prilika da se Varazdin predstavi u svojoj najboljoj svjetlosti i pokaZze svoju
bogatu kulturnu scenu. Manifestacija privlaci veliki broj posjetitelja svih dobnih skupina,
stvaraju¢i posebnu atmosferu koja spaja tradiciju i suvremenu umjetnost. Uz
raznovrstan i dinami¢an program, Spancirfest svake godine ostavlja nezaboravan

dojam i doprinosi razvoju kulturnog turizma Varazdinske Zupanije.®

Osim Varazdina, Varazdinska Zupanija obiluje prekrasnim dvorcima, perivojima i
dvoristima koji svijedoCe o bogatoj povijesti regije. Dvorac Trako$¢an i dvorac
MaruSevec svakako su nezaobilazne destinacije za posjetitelje koji Zele uzivati u
aristokratskoj atmosferi i oCaravajuéem okruzenju. Dvorac Trako$¢an je kulturna
atrakcija Varazdinske zupanije, Hrvatska. Nalazi se na brezuljku iznad jezera i datira
iz 13. stoljeca. Svojom kombinacijom gotickih i renesansnih elemenata te prekrasnim
vrtom, privliaCi posjetitelje. Unutrasnjost dvorca sadrzi originalni namjestaj, slike,
umijetnine i suvenire. Posjetitelji mogu istraziti bogatu povijest i kulturu regije. Dvorac
redovito organizira kulturne dogadaje, izlozbe i koncerte te nudi edukativne programe
za sve dobne skupine. Dvorac MaruSevec, smjesten u istoimenoj opcini Varazdinske
Zupanije, predstavlja znacajnu kulturnu destinaciju. Dvorac datira iz 18. stoljeca te se
istiCe svojom baroknom arhitekturom i okruzenjem. U njemu su smjeStene razliCite

izlozbe, a organiziraju se i kulturni dogadaji poput koncerata i umjetnickih predavanja.

> Gradski muzej Varazdin (2023). O nama. Preuzeto s: https.//www.gmv.hr/

¢ Turisticka zajednica VaraZdinske Zupanije (2023). Sto vidjeti. Preuzeto s:

https://visitvarazdin.hr/
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Dvorac MarusSevec privlaCi posjetitelje koji zele istraziti povijest i kulturnu bastinu tog

podrucja.

Kulturni turizam u Varazdinskoj zupaniji ne zaboravlja ni na autenti¢nu tradiciju i folklor.
Brojne manifestacije i dogadanja razliCitih folklornih priredbi te pruzaju priliku
posjetiteljima da se upuste u lokalni naCin Zivota i tradiciju. Prirodna ljepota
Varazdinske Zupanije takoder je neizostavna komponenta kulturnog turizma. Pitomi
pejzazi, vinogradi i ruralni ambijenti stvaraju okruzenje idealno za opustanje,

istraZivanje i povezivanje s prirodom.

Kulturni turizam u Varazdinskoj Zupaniji pruza posjetiteljima priliku da se urone u
bogatstvo kulturne bastine, umijetniCke scene i prirodne ljepote te da doZive

jedinstvenu sintezu proslosti i suvremenosti ovog pitoresknog dijela Hrvatske.

6.3. Koprivni¢ko-krizevac¢ka zupanija

Koprivni¢ko-krizevaCka Zupanija nudi raznovrsne kulturne i prirodne atrakcije koje
priviaCe posijetitelje s razli€itim interesima. Ovo podrucje postaje sve popularnije kao
kulturno turisti¢ko odrediste zahvaljujuéi raznolikim kulturnim dogadanjima, povijesnim

spomenicima te bogatom ruralnom krajoliku.

"Picokijada", originalna manifestacija koja slavi pili¢e, izaziva smijeh i zabavu svakog
svibnja. Ova jedinstvena dogadanja privlaCe lokalno stanovnistvo, ali i posjetitelje iz
drugih dijelova Hrvatske. Sudionici se natje€u u raznim kreativnim disciplinama

povezanim s pili¢ima, stvarajuc¢i nezaboravno iskustvo za sve prisutne.

No, ne treba zaboraviti ni na drugi dragulj Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije - grad
Krizevci. "Dani jela, vina i pjesme" predstavljaju jedinstveno iskustvo za gurmane i
ljubitelje zabave. Ova manifestacija kombinira bogatu ponudu hrane i vina s glazbenim
nastupima lokalnih izvodaca, stvarajuci neodoljivu atmosferu koja spaja gastronomiju

i kulturu.

Posebna znaCajka ove Zupanije je "Renesansni festival" u Koprivnici. Ova
manifestacija vraca posjetitelje u renesansno doba kroz kostimirane likove, povijesne
radionice i trznicu. Srednjovjekovni ambijent ozivljava se kroz ples, glazbu i priCe koje

prenose posjetitelima duh tog vremena. Ovaj festival ne samo da educira, veé i
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zabavlja, te je savrSen za obitelji i sve one koji Zele istraziti proSlost na interaktivan

nadin.

Etno selo "Koprivnicki lvanec" omogucava autenti¢no iskustvo tradicionalnog nacina
Zivota i obrta. Ovo selo, smjeSteno u prirodnom okruZenju, omogucava posjetiteljima
da se vrate unatrag u vrijeme i dozive zivot kakav je bio nekada. Kroz interaktivne
prezentacije i radionice, posjetitelji mogu nauciti o razli€itim aspektima Zivota u proslim

vremenima, stvarajucéi duboko i autenti¢no iskustvo.’

Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija je Ziva knjiga povijesti, Cije stranice obiluju raznolikim
sadrZajem. Bilo da istrazujete kulturne sadrzaje grada, sudjelujete u manifestacijama
koje slave gastronomiju i glazbu ili se vracate u pro$lost na "Renesansnom festivalu",
ova zZupanija pruza bogat i autentican uvid u kulturnu bastinu i suvremeni Zivot na

sjeveru Hrvatske.®

Kroz svoje raznolike sadrzaje i oCuvane tradicije, KoprivniCko-krizevacka Zupanija
poziva posjetitelje da se upuste u istraZivanje njezine proSlosti, dozZive sadasnjost i
stvore trajne uspomene. Bogata paleta kulturnih i povijesnih elemenata cini ovu
Zupaniju neodoljivom destinacijom za sve istraZivaCe i zaljubljenike u kulturno
nasljede. Dvorac Erdddy-Rubido iz prve polovice 17. stolje¢a oCarava svojom
elegancijom, prekrasnom arhitekturom te raskoSnim interijerima koji pruzaju dubok
uvid u zivot plemstva toga razdoblja. Dvorac Inkey iz 19. stolje¢a, sa svojom
grandioznosc¢u i povijesnim Sarmom, ima veliki potencijal postati klju¢nim kotaCem u
razvoju turisticke ponude ovog podruéja. Zupanija ima namjeru vratiti dvorac Inkey
njegovoj nekadasnjoj ljepoti i postaviti ga kao srediSnju atrakciju koja ¢e privuci
posjetitelje da istraze njegovu bogatu povijest i kulturu. Povijest i arhitektura ovih
dvoraca svjedoCe o dubokim korijenima regije, a budu¢a obnova dvorca Inkey jasno
izrazava predanost ocCuvanju kulturnog nasljeda i poticanju turistiCkog interesa.

Sljedeca slika prikazuje dvorac Erdédy-Rubido.

" Muzej grada Koprivnice (2023). Djelatnost. Preuzeto s: https.//www.muzej-koprivnica.hr/

8 Turisticka zajednica Koprivnicko-kriZevacke Zupanije. Ponuda. Preuzeto s:

https://podravinaiprigorje.hr/
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Slika 3: Dvorac Erdddy-Rubido

Izvor: https://www.jutarnji.hr/dobrahrana/vodici/sto-kazete-na-vinske-radionice-u-

perivoju-dvorca-erdoedy-na-jaskanskim-danima-vina-15205939

Dodatno, Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija obiluje muzejima, galeriama i drugim
kulturnim institucijama koje pruzaju uvid u bogatu povijest i umjetnicko nasljede ovog
podrucja. Muzeji u Koprivnici, Krizevcima i Burdevcu te galerija Josip Generali¢ u
Hlebinama i galerija lvan Vec€enaj Tislarov u Goli predstavljaju dragocjeni dio kulturne
ponude Zupanije. Ove institucije Cuvaju vrijedne artefakte, umjetni¢ka djela i povijesne
spomenike te omogucuju posjetiteljima da se dublje povezu s kulturnom bastinom

sjeverne Hrvatske.
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7. ZAKLJUCAK

Sjeverna Hrvatska se s pravom istie kao fascinantno odrediste za kulturni turizam
koje vjeSto spaja proSlost i suvremenost. Regije poput Medimurske, Varazdinske i

KoprivniCko-krizevacke Zupanije pruzaju zanimljivu paletu kulturnih dozivljaja.

Ovi krajevi obogaceni su povijeSc¢u, Sto se oslikava kroz saCuvane dvorce kao $to su
Trako$¢éan, Stari grad Cakovec i Stari grad Varazdin. Svaki od ovih dvoraca prenosi
jedinstvenu priCu i kulturno naslijede koje priviaci znatiZzeljne posjetitelje. UspjeSno
organizirane manifestacije poput "Spancirfesta”, "Porcijunkulova’, "Vincekovog
pohoda", i "Renesansnog festivala" dodatno obogaduju kulturnu ponudu ovog
podrucja. Ove manifestacije pruzaju raznolike doZivljaje, povezujuci tradiciju i inovaciju

te stvarajuéi priliku za sudjelovanje i uzivanje u kulturnom naslijedu.

Kroz kulturni turizam, Sjeverna Hrvatska poziva svoje posjetitelje da istraze duboko
ukorijenjene price, umjetni¢ke izraze i kulturnu bastinu. Ovo iskustvo prevazilazi suho
prenoSenje povijesnih Cinjenica; ono poti¢e znatiZelju, potapa u bogatu kulturnu
atmosferu i omogucuje autenti¢no povezivanje s prosloséu i suvremenoscu. Kulturni
turizam u ovom dijelu Hrvatske Cini putovanje viSe od obi¢nog razgledavanja. To
postaje putovanje kroz vrijeme, kroz priCe pojedinaca i zajednica, kroz umjetnost koja
izrazava duh regije. Sjeverna Hrvatska poziva posijetitelje da zaronite u njezinu pricu,

da istraze njezine umjetniCke skulpture, arhitektonsku raznolikost i lokalne obiCaje.

U zakljuCku, Sjeverna Hrvatska ne samo da privlaci kulturne entuzijaste vec i pruza
nezaboravno iskustvo svima koji se odlu¢e otkriti njezinu kulturnu riznicu. Ovo je
mjesto gdje se povijest ne zaboravlja, veC se oblikuje u price koje se s ponosom

prenose na buduce generacije.
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