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1. UVOD

Turizam je gospodarska i drustvena djelatnost koja je zapravo najveci fenomen koji
se razvio u posljednjih nekoliko stotina godina. Mnoge gospodarske i drustvene
organizacije bave se turizmom, od lokalnih i regionalnih do drzavnih i medunarodnih.
Za njega su podjednako zainteresirani i pridaju mu podjednaku vaznost i pruzatelji i
trazitelji turistiCkih usluga. Ponudaci turisti¢kih usluga nastoje poboljSati ponudu usluga
Sto je viSe moguce kako bi bili $to konkurentniji na trzistu. S druge strane, korisnici

turistiCkih usluga, odnosno turisti, postaju sve zahtjevniji.

Turizam je jedna od najvaznijih gospodarskih grana Republike Hrvatske. Kako
potraznja za Hrvatskom kao destinacijom raste iz godine u godinu, Hrvatska je morala
prosSiriti svoju turistiCku ponudu kako bi opstala na turistickom trziStu i ostala ispred
konkurencije. Sirenje opsega turizma znadi razvijanje selektivnih oblika turizma za
turiste razlicitih interesa koji ¢e u Hrvatskoj pronaci pravi proizvod ili uslugu. Selektivni
turizam je skup turistiCkih aktivnosti koje poti€u na putovanje i dovode turiste do
odredene destinacije, Cija je turisticka ponuda prilagodena za ostvarivanje dozivljaja

relevantnog za interese odredene skupine potreba.

Danas se suvremeni turizam moze nazvati i selektivnim turizmom. Kao protuteza
konceptu masovnog turizma, uspjesSno se razvio jo$ jedan oblik koji je danas poznat
kao selektivni turizam. Cini se da je ova vrsta turizma odgovor na negativne uginke
masovnog turizma. Svijest o neodrzivosti masovnog turizma i razumijevanje potrebe
da se turisticka potraznja naCelno odmakne od jednostavnih paket aranzZzmana

pridonijela je pomaku turisti¢kih tokova.

Jedna od najvaznijih znacajki selektivnog turizma je usmjerenost na potrebe samih

turista i oblikovanje turistiCkih proizvoda prema tim potrebama i Zeljama turista.

prilagodavaju manjim skupinama turista, ¢ime se u najmanju ruku potice tzv. koncept

regionalnog razvoja. Fragmentacija turistiCke potraznje osigurava i potiCe odrZivi



regionalni razvoj, od ¢ega koristi cijela lokalna zajednica, ali takoder stvara sve vecu

raznolikost potraznje.

Na temelju svega navedenog selektivni turizam mozZemo sa sigurno$¢u definirati
kao organiziranje razliCitih oblika turizma koji su u skladu s prirodnim i drusStvenim
vrijednostima zajednice te koji, osim toga, domacinima i gostima omogucuju uzivanje

u neCemu pozitivnom i stjecanju dragocjenog iskustva kroz medusobnu razmjenu.

Uspjeh danasnjeg suvremenog razvoja turizma ovisi upravo O razumijevanju
potreba turista. Suvremeni turistiCki potencijal turistiCkih destinacija omogucio je da se
turizam znacajno razvije kao vrlo vazna gospodarska grana, te u konacnici ima utjecaj
na turisticke destinacije. Diverzifikacija turistiCkih proizvoda u svjetskim turisti¢kim
destinacijama sve viSe poti€e snazan razvoj turistiCke potraznje i sve veci izbor ponude
namijenjen turistima, s posebnim naglaskom na ispunjenje njihovih aspiracija prije
nekih drugih potreba. Shvacaju da iskustvo putovanja za paméenje ima vrlo jasne
prednosti u odnosu na obi¢na materijalna dobra koja si mogu priustiti, a koja ¢e s
vremenom potpuno izgubiti smisao, dok iskustvo putovanja i dani provedeni na

putovanju ¢e im zauvijek ostati u sjecanju.

Zbog raznolikosti selektivnog turizma, postoje razliCite klasifikacije oblika
selektivnog turizma. Kilasificira li se selektivni turizam prema sadrzaju boravka,
odnosno aktivnostima, moze se razvrstati u sportsko-rekreativni turizam, zdravstveni
turizam, kulturni turizam itd., a prema prostornim karakteristikama regije moze se
razvrstati u kao seoski turizam. i ekoturizma, razumijemo da se svi selektivni oblici
turizma moraju podijeliti na razliCite oblike turizma, koji ¢e biti prou€avani u ovom

diplomskom radu.

Svrha ovog diplomskog rada je prikazati izbor turistiCkih oblika razvijenih u Istarskoj
Zupaniji, jednoj od najposjecenijih destinacija u Hrvatskoj, te sadrzaj i aktivnosti svakog

pojedinog oblika koji Istra nudi u svojoj turistickoj ponudi.

Rad je strukturalno podijeljen u pet dijelova. Prvi dio opisuje razvoj turizma u Istri
od njegovih pocetaka do danas i znacaj turizma za Istru. U drugom dijelu analizirana
je Istra kao turistiCka destinacija kroz povijest turizma te opis karakteristika ponude i
potraznje. Treci dio obraduje sve vrste selektivhog turizma koji se razvijaju u Istri i daje
detaljan opis turisticke ponude za svaku vrstu turizma. U Cetvrtom dijelu napravljena

je SWOT analiza, koja ¢e se baviti snagama, slabostima, prilikama i prijetnjama u vidu
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turistiCkih opcija u Istarskoj Zupaniji. Dok je u sljedecem odnosno petom dijelu obraden
primjer iz prakse, rijeC je o obiteljskom agroturizmu koji doprinosu razvoju ruralnog
turizma destinacije. Na kraju zavrSnog rada bit ¢e dan zaklju€ak u kojem ¢e biti sazeto

sve prethodno receno.

U ovom diplomskog radu, u razliitim kombinacijama, primijenjene su sljedece
znanstveno istraZivacke metode: metoda deskripcije, metoda kompilacije, metoda
apstrakcije, povijesna metoda, metoda generalizacije, metoda indukcije i dedukcije te

metoda analize i sinteze.



2. POJMOVNO ODREBDENJE TURIZMA

Turizam je ukupnost odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka
posjetitelja nekog mjesta ako je takvo putovanje poduzeto radi odmora i uZivanja te se

njime ne zasniva stalno prebivaliSte i ne poduzima se neka gospodarska djelatnost.!

Globalno, turizam je najvazniji gospodarski sektor koji povezuje narode i kulture
bez predrasuda. Kao gospodarska djelatnost, turizam donosi velike koristi mnogim
drzavama i njihovim gospodarstvima, prate¢i pritom suvremene trendove na
turistiCkom trZistu, osiguravajuéi kontinuirano i stabilno pozicioniranje nacionalnih

gospodarstava na dinami¢nim globalnim trzistima.

Turizam, kao globalna ekonomska funkcija, izravno utjeCe na makroekonomsku
situaciju u razli¢itim zemljama, izravno povecava stabilnost makroekonomije, a samim
time dovodi do ukupne ravnoteze makroekonomije. Njegove globalne sposobnosti
takoder pomazu ubrzati razvoj turistickih destinacija na regionalnoj i lokalnoj razini, $to
utjeCe na ukupni rast zaposlenosti, jer potraznja za zapoSljavanjem u turistikoj

industriji i dalje raste.

Njegova glavna ekonomska znacajka je da prelazi iz masovnog turizma u selektivni
oblik turizma, povecavajuéi tako financijsku stranu turistickog prometa, dolazaka,
potrosnje i no¢enja, sukladno individualnim potrebama turista u njihovim selektivnim
opredjeljenjima, a s ekonomskog aspekta, porast navedenih turistickih kategorija
direktno utjeCe na porast svih ekonomskih parametara zemlje, stvarajudi

makroekonomsku ravnotezu i formirajuci pozitivan ekonomski rast zemlje, gdje

turistiCki pokazatelji imaju najveéi kvantitativni i financijski doprinos.

U proslosti je turizam bio samo privilegija bogatih aristokrata, a trend razvoja
suvremenog turizma cCini turizam moguc¢noS¢u putovanja svih ljudi, €ini ga motorom
gospodarskog razvoja i omogucava pruzanije turisti¢kih usluga. To je jedan od glavnih

razloga Sto turizam raste sve brze i postaje sve modernija djelatnost kojom se ljudi

1 BlaZevi¢ B., Turizam u gospodarskom sustavu, (Fakultet za turisti¢ki i hotelski menadZment, Opatija, 2007.),
str.72.



bave. Pravilno pozicioniranje na dinami¢nom i konkurentnom turistiCkom trzistu ovisi o
praéenju suvremenih trendova kroz koje se mogu identificirati promjene potraznje,
nove trziSne prilike, moguca podrucja ulaganja i infrastrukturne potrebe. Turizam kao

djelatnost puno obecava za gospodarstvo u cjelini.

Turisticka kretanja se dijele na vrste i specificne oblike turizma. Dok su vrste
turizma definirane odredenim kriterijem npr. prema trajanju boravka turista (boravisni,
vikend i izletni€ki turizam), specifiCni oblici turizma obiljezeni su specifinim turistiCkim
motivom koji posjetitelje privla€i u to€no odredene destinacije, npr. lov - lovni turizam.
SpecifiCni oblici turizma orijentirani su na manje (definirane) segmente turisticke

potraznje, a nastali su kao suprotnost masovnom turizmu. Neki od specificnih oblika
turizma su i seoski/ruralni turizam, kulturni turizam, gastronomski turizam, lovno-
ribolovni turizam, vjerski turizam, zdravstveni turizam, ekoloski turizam, pustolovni

turizam, masovni turizam, elitni turizam i ostali oblici turizma. 2

TuristiCke ponude u nacelu su prilagodene potrebama turista kako bi se stvorila

viSa razina usluge. Ipak, s obzirom na opasnosti s kojima se svijet suoCava, vrlo je
vazno razvoj turizma temeljiti na tome da racionalna potroSnja, smanjenje ekoloskog
otiska i oneciSc¢enja, te racionalno ulaganje u turistiCke destinacije najviSe doprinose
samoodrzivosti turizma. Na taj se nacin smanjuje vjerojatnost negativnih utjecaja na

ukupno gospodarstvo i potencijalnih zastoja u gospodarskom rastu i razvoju.

Covjeganstvo posveéuje sve vise i vise energije poboljSanju ponude i potraznje u
ovom sektoru. S obzirom na potrebu utvrdivanja glavnih odrednica turizma i Cimbenika
koji utje€u na njegov razvoj, u ovom poglavlju govori se o povijesti turizma, teoretskom
poimanju turizma, motivaciji turista za putovanje, te vaznosti turizma za gospodarstvo

hrvatske.

2 Ruzi¢, P.,: Ruralni turizam, (Institut za poljoprivredu i turizam Pore¢, 2009.), str. 6-9.
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2.1. Povijest turizma

Naziv turizam pocinje se upotrebljavati tek u 19. stoljecu, a s obzirom na upotrebu
rijeCi turizam njegov razvitak se moze podijeliti u tri razdoblja: putovanja radi rekreacije
u kojima su turisti iskljucivo iz privilegirane klase, putovanja turista iz privilegiranih
drustvenih slojeva nazivaju se turistiCcka i traju od polovice 19. stoljeCa do Prvog
svjetskog rata i putovanja kao masovna pojava turista iz svih drustvenih slojeva koja

pocinju od zavr$etka Prvog svjetskog rata.?

Razvoj turizma u Republici Hrvatskoj pro$ao je kroz Sest faza. Prva faza razvoja

predstavlja poCetak turizma. Druga faza vezZe se uz kraj 19. stolje¢a, kada se u srednjoj
Dalmaciji po€inje razvijati jedrenje i op¢a znatizelja prema novim drustvenim pojavama
kao Sto je wellness turizam. Treca faza trajala je do pocetka 20. stolje¢a i opisala je

nastanak vaznijih zdravstvenih i centara wellness turizma. Cetvrta faza dogada se
izmedu dva svjetska rata kada se povecavaju turisticki tokovi i postaje svjestan potrebe

za smijestajnim kapacitetima. U razdoblju razvoja pete etape turisticka djelatnost

dozivjela je razne potrese zbog ratnih zbivanja u Drugom svjetskom ratu. Poslije rata
turizam postaje jo$ vazniji. Sesta i posliednja faza razvoja turizma odnosi se na

razdoblje do kraja 20. stolje¢a i rekonstrukcije turistiCkog sustava i ublazavanja

privatizacije do kojih je doslo prelaskom s planskog na trziSno gospodarstvo.

Turizam se danas eksponencijalno razvija. Javljaju se nove potrebe i svijest o
slobodnom vremenu, odmoru, zabavi i drugim potrebama turista. Globalizacija drustva
potiCe brzi razvoj i potraznju. Danas je tempo Zivota sve brzi i brzi, pa tko god se odluci
na putovanje zahtijeva da to putovanje bude posebno, u potpunosti personalizirano
prema njegovim Zeljama i potrebama. Danas ljudi puno rade i Zele da im odmor bude
poseban, odnosno da im se zadovolje Zelje i potrebe te da se s odmora vrate zadovoljni

sa pregrst lijepih uspomena.

3 RuZi¢, P., :Ruralni turizam, (Institut za poljoprivredu i turizam Pore¢, 2009.),str. 1-7.
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Moramo se zapitati i istraZiti koji to novi oblici turizma mogu zainteresirati odredenu
skupinu turista za turistiCku destinaciju te koliko je ucinkovito njihovo uvodenje i
organizacija. Svake godine povecCava se promet putnika, a infrastruktura se Siri u
raznim oblicima, te se prilagodava novim trendovima. Sto je veéa opremljenost i

dostupnost, vece su Sanse za razvoj turizma i opstanak destinacije.

2.2. Definiranje pojmova turizam i turist

Pojavom potrebe i Zelje za putovanjem i upoznavanjem novih krajolika i kultura ljudi
stvaraju se preduvjeti za nastanak turizma. Same pocetke turistiCkih kretanja
obiljezavaju putovanja radi trgovine, uc€enja ili hodo€asc¢a, a takva su turistiCka kretanja
podrazumijevala mali broj ljudi. Postupno se turizam poceo razvijati u masovnu

pojavu, a turistiCki pokret pocCeo je zahvacati sve Siri krug drustvenih slojeva.

Pojam turizma gotovo je nemoguce opisati jednom definicijom stoga su se tijekom
godina stvarale razliCite teorije i definicije. U prvoj definiciji pojma turizam se opisuje
kao suvremeni fenomen zbog poveéane potraznje za odmorom i uzitka boravka u
prirodi. Turizam se takoder moze definirati kao: ,Skup odnosa i pojava koji zapravo
proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ako se tim boravkom ne
zasniva stalno prebivaliste i ako s takvim boravkom nije povezana nikakva njihova

gospodarska djelatnost.“*

Za bolje razumijevanje turizma potrebno je znati Sto i tko je turist. Svjetska turistiCka
organizacija definira turista kao osobu koja putuje kra¢e od dvanaest mjeseci izvan
svog okruzZenja, €ija glavna svrha putovanja nije vezana uz neku profitabilnu aktivnost
u mjestima koje posjecuje. Dakle, turist je svaka osoba koja u mjestu izvan svojeg
prebivaliSta provede najmanje jednu no¢ u komercijalnome ili nekomercijalnome
smijestajnom objektu. U turiste se ne uklju€uju osobe koje u mjestu borave viSe od 12
mjeseci uzastopno, osobe kojima je osnovni razlog posjeta aktivnost koja se financira

iz mjesta posjeta, osobe koje redovito dnevno ili tiedno putuju u mjesto u kojem

4 Pirjevec, B., Kesar O., Po&ela turizma, Zagreb, 2002., str. 5
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obavljaju posao ili studiraju, osobe koje ulaze ili napustaju zemlju kao migranti,
pogranini radnici, diplomati, konzularni predstavnici i Clanovi vojnih snaga na

redovitom poslu/zadatku, prognanici i nomadi.®

Razlikujemo domace i strane turiste. Domadi turist jest svaka osoba s prebivalistem
u Republici Hrvatskoj koja u nekome mjestu u Republici Hrvatskoj izvan svog
prebivaliSta provede najmanje jednu no¢ u ugostiteljskome ili drugom objektu za
smijestaj turista. Strani turist jest svaka osoba s prebivalistem izvan Republike
Hrvatske koja privremeno boravi u Republici Hrvatskoj i provede najmanje jednu noc¢

u ugostiteljskome ili drugom objektu za smijestaj turista.®

Putnikom se smatra svatko tko iz bilo kojeg razloga napusti svoje prebivaliste radi
putovanja. To moze biti poslovno putovanje, sudjelovanje na konferenciji, krstarenje
itd. Posjetiteljem se tada smatra svatko tko napusti svoje stalno mjesto prebivalista

kako bi posjetio neku geografski udaljenu turistiCku destinaciju u kojoj nema stalno

prebivaliSte i nije mu dozvoljeno obavljanje bilo kakve djelatnosti u svrhu stjecanja

prihoda.

2.3. Motivi turistiCkog putovanja

Monotonija i standardizacija svakodnevnog Zivota, posla, kuce i stresna borba za
prezivljavanje crpe energiju, zasi¢uju ljudski organizam i stvaraju potrebu za odmorom
i opustanjem, te opskrbom gorivom za buduéi rad. Covjek treba zadovoljiti osnovne
potrebe poput hrane, pi¢a i stanovanja za normalan svakodnevni rad i radne zadatke,
za koje se moze reci da i postoje, jer jamce Covjekov bioloski ritam i omogucéavaju mu

ostvarivanje svakodnevnog Zivota.

Osim osnovnih ili potreba za prezivljavanjem, svatko ima sekundarne potrebe
(potrebe za pripadanjem, potrebe za posStovanjem, potrebe za samoostvarenjem,
potrebe za znanjem i razumijevanjem te estetske potrebe) koje Zivot svake osobe &ine
smislenijim i kvalitetnijim. Opcenito pod pojmom potreba prema Ruzi¢ ,podrazumijeva

se osjeCaj nedostatka, povezan sa svijeS¢u da postoji neko sredstvo kojim se taj

5 Dravni zavod za statistiku, dostupno na: https://podaci.dzs.hr/2021/hr/10191 (pristupljeno: 13.3.2023.)
6 DSZ, podaci, dostupno na: https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506 (pristupljeno 31.3.2023.)
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nedostatak moze nadomijestiti.“’ U svakoj od podjela potreba moze se pronadi i neka
turisticka potreba koja se moze ostvariti kroz konzumaciju turistickih i ugostiteljskinh

usluga.

TuristicCka motivacija sastavni je dio ponasanja turista i Siroko se odraZzava u
marketinskim strategijama turizma. Potreba da vide nevideno i u€e o nepoznatom tjera

ljude da putuju na nova mjesta i motivira ih da posjete nova odredista.

Razumijevanje motivacije turista za putovanje kljuéno je na nekoliko nacina. S
jedne strane za vlasnike turistickih tvrtki, koji moraju razumjeti koja bi njihova iskustva
trebala zadovoljiti turiste i njihove potrebe, a s druge strane za razliCite vlasti koje

planiraju razvoj turizma.

Tablica 1. Motivi dolazaka turista u RH

Rang | Jadranska Hrvatska % Rang | Kontinentalna Hrvatska %
1. | More 815 1. | Priroda 3,7
2. | Priroda 56,2 2. | Touring, sightseeing 26,0
3. | Gradovi (city break) 238 3. | Gradovi (city break) 259
4. | Touring 210 4. | Sportirekreacija 241
5. | Sportirekreacija 149 5. | Posao 21,7
6. | Kulturaiumjetnost 12,7 6. | Kulturaiumjetnost 157
7. | Gastronomija 6,6 7. | Planinarenje 98
8. | Zabava ifestivali 5.5 8. | Sela 9.6
9, | Sela 4,5 9. | Gastronomija 6,6

10. | Manifestacije i dogadanja | 4,2 10. | Manifestacijeidogadanja | 6,3

* Mogucnost vise odgovora.
Napomena: Prikazano je prvih 10 motiva prema zastupljenosti.

lzvor: Institut za turizam (2019): TOMAS Hrvatska 2019 — stavovi i potroSnja turista u

Hrvatskoj, dostupno na: https://www.iztzg.hr/files/file/RADOVI/KNJIGE/TOMAS-
Hrvatska-2019.pdf, (pristupljeno 12.3.2023.)

7 Ruzié, P.,: Ruralni turizam, Institut za poljoprivredu i turizam Pore¢, 2009.str. 85
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U provedenom istrazivanju mozemo vidjeti kako su more, priroda i razgledavanije

pri samom vrhu ljestvice kada govorimo o motivima putovanja i dolazaka turista.

Motivacija turista obuhvaca nacin poticaja istih na putovanje u skladu sa njihovim
stavovima prema odredenoj destinaciji. Za predvidanje motivacije putovanja vazno je
razumjeti individualne karakteristike osobe i komunicirati sa situacijom koja potice

turiste na putovanje, kako bi se razumijeli pozitivni i negativni faktori vrednovanja koji

utjeCu na izbor destinacije.

2.4. Znacaj turizma za razvoj RH

Osim povijesnih procesa koji su vrlo vazni za razvoj turizma u Republici Hrvatskoj,
danas glavnu ulogu ima strategija koja se odnosi na sva podrucja turizma. Osim
ponude putovanja i potreba putovanja, odnosi se i na putni¢ke posrednike i poslovne
aktivnosti putovanja. Svojim smjernicama nastoji unaprijediti sve aspekte turizma, od
predstavljanja Republike Hrvatske potencijalnim turistima, pa sve do konacénog
dolaska turista u zemlju. Strategija sadrzi smjernice za lakSe vodenje marketinga kako

bi kona¢na povratna informacija posjetitelja bila zadovoljavaju¢a za obje strane.

Hrvatska ima ogroman prirodni potencijal u pogledu mora, obale, plaza i cijele
obale, to je prednost zemlje za razvoj turizma i kreiranje turistickih proizvoda, ponudu
stranih turista i pruzanje moguénosti Hrvatskoj da kontinuirano unapreduje svoje

turisticke aktivnosti.

U Hrvatskoj je turistiCka potraznja dovela do poskupljenja turisti¢kih proizvoda, $to
je povecalo prihode od turizma. S o obzirom na to da moze Siroko utjecati na
druStvenoekonomske odnose i s obzirom na potrebu sustavnih rjeSenja u okviru
nacionalnih ekonomija, odgovaraju¢e ekonomske politike drzave i Europske unije. S
druge strane, veliki broj privrednih subjekata koji sudjeluju u turistiCkoj industriji
opravdavaju mnoga mikroekonomska prouc¢avanja. Sve ekonomske funkcije turizma

imaju dvije zajednicke osobine: s jedne strane turistiCku potro$nju kao njihov zajednicki
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materijalni izvor i s druge strane, utjecaj na dohodak kao direktan ili direktan ekonomski
cilj.

Republika Hrvatska ima najjaCe gospodarstvo u jugoisto€noj Europi. Turizam ima
izravan utjecaj na gospodarstvo Republike Hrvatske u Cetiri podrucja, a to su

ugostiteljstvo koje ukljuCuje hotele i restorane te promet, putniCke agencije i trgovine.
Neizravno aktivira gospodarski sustav zemlje i/ili regije. Turizam je jedna od najvaznijih
djelatnosti hrvatskog gospodarstva i neophodan je za razvoj ostalih gospodarskih
djelatnosti u Republici Hrvatskoj. Vaznost turizma promatra se kroz njegov utjecaj na
platnu bilancu, $to se odrazava i na neke ekonomske funkcije turizma. Osim $to utjece

na platnu bilancu, turizam doprinosi i gospodarskoj stabilnosti i gospodarskom rastu.

Slika 1. Dolasci i noc¢enja turista u Istarskoj zupaniji tokom 2022. godine

Ukupno Domacdi Strani

Istarska Fupanija dolasci 4583914 372962 4 210 952
nocenja 27690426 1131746 26 358 680

lzvor: Drzavni zavod za statistiku, dolasci i no¢enja turista u 2022. godini, dostupno
na: https://mint.gov.hr/UserDocslmages//2023 dokumenti//230308 DZS _stat 2022.
pdf, (pristuplieno 13.3.2023.)

U Republici Hrvatskoj je tijekom prvih Sest mjeseci 2022. godine ostvareno 5,7
milijuna dolazaka i 24,7 milijuna nocenja, odnosno 120% viSe dolazaka i 107% viSe
nocenja nego li u istom razdoblju protekle godine. NajviSe je turistiCkih nocenja
ostvareno u Istarskoj zupaniji. U Istri je ukupno ostvareno 4 583 914 dolazaka i 27 690
426 noc¢enja. Domaci turisti ostvarili su 1 131 746 nocenja, dok su strani turisti zasluzni
za veliku brojku od 26 558 680 nocenja.

Godine rekordnih turistickin sezona ucinile su Republiku Hrvatsku drzavom u
Europi s najve¢im udjelom turizma u BDP-u. Hrvatski turizam glavni je izvor prihoda

zemlje. Prema podacima objavljenim na stranicama Hrvatske narodne banke, prihodi
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od turizma u 2017. godini veéi su za 10 posto u odnosu na 2016. godinu, $to je rezultat
vrhunca turistiCke sezone. Prema podacima Hrvatske gospodarske komore, strani su
turisti u 2017. godini ostvarili 16,5 milijuna eura prihoda i 90 milijuna nocenja, sto je
rast od 14 posto, odnosno 12 posto u odnosu na 2016. godinu. Rast se nastavlja tokom

godina koje su uslijedile te se isto tako ocCekuje i u buduénosti.

Slika 2. Prihodi od turizma u RH

Prihodi od turizma

INDEKS
2020. 2021, 2021.12020.
BDP (umil. EUR) 50.224 51.232 1140
PRIHODI OD TURIZMA (u mil EUR)* 48135 9.1218 1895

UDJEL TURIZMA U BDP-u (u %) 96 159 166,3

Izvor: Hrvatska turistiCka zajednica (2021): Turizam u brojkama, prihodi od turizma,
dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files/202208/HTZ%20TUB %20HR
%202021.pdf, (pristupljeno: 16.3.2023.)

Na slici iznad, mozemo vidjeti prihode od turizma u Republici Hrvatskoj, prikazuje se
usporedni prikaz rasta BDP u milijunima eura, prihode od turizma u milijunima eura

te udjel turizma u ukupnom BDP-u tokom 2020 i 2021. godine.

S obzirom da je turizam pod jakim utjecajem vanjskih ¢imbenika kao $to su
vremenski i ostali uvjeti, sigurnosni i geopolitiCki uvjeti koji su izvan kontrole, jasno je
da bi Republika Hrvatska trebala podici razinu i ojacati i druge gospodarske sektore
jer vidimo kako ima potencijala. Znacajan rast vidimo u udjelu turizma u BDP-u koji
2020. godine iznosi 9.6%, a tokom sljedec¢e godine ostavio je rast od 6.3% te je

ukupan udjel u BDP-u 2021. godine iznosio visokih 15.9%.
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Slika 3. BDP RH u milijjunima eura u 2020. i 2021. godini

BDP | PRIHODI OD TURIZMA 2021. (2020.) GODINE
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lzvor: Hrvatska turisticka zajednica (2021.): turizam u brojkama, dostupno na:
https://www. ht z.hr/sites/default/files/2022-08/HTZ%20TUB%20HR %202021.pdf
(pristupljeno 16.3.2023.)

Slika 2. BDP Republike Hrvatske u milijunima eura u 2020. i 2021. godini prikazuje
BDP i prihode od turizma u razdoblju od 2020. i 2021. godine. U 2021. godini BDP
biljezi zna€ajan porast u odnosu na 2020. godinu. Najveci porast je zabiljeZen u tre¢em

kvartalu, kada je turistiCka sezona najjaca i kada je dolazak stranih turista najveci.

Analizirajuci cjelokupni turizam u Republici Hrvatskoj, jasno je da je on kroz svoju
povijest doZivljavao velike turbulencije. Turizam je u razdoblju od 1980. do 1990.
godine biljeZio trend porasta turistiCkih dolazaka, no od 1985. do 1995. godine broj
turista u Republici Hrvatskoj nastavio je padati. Razlog tome je potpuni kolaps turizma
u Republici Hrvatskoj uslijed ratnih zbivanja. Nakon Domovinskog rata ucinjeni su

znatni napori u revitalizaciji turizma u Republici Hrvatsko;.

Turizam u Republici Hrvatskoj ima mogucénost biti pokretaC razvoja drugih

gospodarskih grana, ali treba uzeti u obzir da je turistiCka djelatnost ograni¢ene
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gospodarske snage i podlozna velikom broju vanjskih utjecaja, kao Sto su npr.
vremenski uvjeti, pandemije te sigurnosni i geopoliticki uvjeti, na koje Republika

Hrvatska ne moze utjecati.
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3. ISTARSKA ZUPANIJA KAO TURISTICKA DESTINACIJA

Istarska Zupanija je turistiCki najrazvijenija destinacija u Hrvatskoj i na mediteranu.
Uspjeh turizma temelji se na nacelima dugoro¢nog, odrzivog i odgovornog razvoja.

Turisti uglavhom dolaze iz Njemacke, Austrije, Italije i Slovenije. Ova turistiCka

destinacija svojim gostima nudi kvalitetnu i raznoliku uslugu.

3.1. Povijesni razvoj turizma u Istri

U povijesti razvoja turizma u Istri imamo nekoliko razdoblja: razdoblje stabilnosti do
sredine 1914. godine, zatim razdoblje stagnacije pod talijanskom vlasc¢u 1919.-1941.
godine, te jo$ jedno razdoblje stabilnosti od 1945. do 1990. godine, razdobljem nagle
depresije tijekom Domovinskog rata od 1991. do 1995. godine. Te novijim razdobljem

pojacanog iskoriStavanja turistiCkih potencijala i Sirenja ponude.

lako razvoj turizma u Istri seze jo$ u doba Rimskog Carstva, moderni turizam se
znacajnije pocinje razvijati u 19. stolje¢u, a najintenzivniji je bio za vrijeme Austrijskog
Carstva, odnosno Austro-Ugarske, posebno u Opatiji, Lovranu, Brijunima, Rovinju itd.
Klju€éni dogadaj u razvoju turizma u Istri dogodio se 1856. godine kada je izgradnjom
Juzne Zeljeznice BeC spojen s lukom Trst, a potom i Rijeka i Pula sa sredistima
monarhije. Prometne veze dovele bogate srednjoeuropske Klijente. lako je Pula u
novijoj povijesti bila prvenstveno industrijski grad te vazna luka, paralelno se razvijao i

turizam.

Istarski povjesnicar Pietro Kandler 1845. godine u Trstu je objavio turisti¢ki vodic
"Cenni al forestiero che visita Pola" ("Napomene strancu koji posjeti Pulu™), 1885.
godine uredeno je prvo kupaliSte, a 1908. godine sagraden je prvi hotel.®2 Pulskom
turistickom razvoju doprinijela je blizina otocja Brijuni koji su se od samog pocCetka na
trziStu pozicionirali kao elitna turisticka destinacija. Turizam na Brijunima svoj razvoj
duguje vizionaru Paulu Kuperwieseru koji je 1893. godine kupio zapusteni otok i

tijekom dva desetljeCa od njega napravio elitnu turisticku destinaciju.

8 |van BlaZevi¢, Turizam Istre (Zagreb: Savez geografskih drustava Hrvatske Zagreb, 1984), 90.str
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Pore€ se kao turisticki atraktivno odrediSte spominje 1845. godine kada je u Trstu
objavljen turistiCki vodi¢ kroz Pore¢ "Cenni al forestiero che visita Parenzo"
("Napomene strancu koji posjeti Porec"), no znacaijniji iskorak ostvaren je 1910. godine

izgradnjom prvog hotela "Riviera".®

ZavrSetak Prvog svjetskog rata 1918. godine oznacio je i kraj Austro-Ugarske
monarhije. ZapocCelo je novo doba za Istru koja je 1920. Rapalskim mirom dosla pod
talijansku vlast. Gubitak starog trziSta, kako je obala izgubila status austrijske rivijere,
nametnuo je potrebu trZiSnog restrukturiranja. Razdoblje izmedu dva svjetska rata

Cesto se smatra razdobljem stagnacije u razvoju turizma promatrane regije.

Pripajanjem Istre Hrvatskoj dolazi do postupnog oporavka turizma i hotelijerstva.
Nagli razvoj zapoCeo je Sezdesetih godina proslog stolje¢a, kada su se zemlje
oporavile od posljedica rata i podigle svoj drustveni standard. Za turistiCki procvat u
Istri zasluzna su hotelsko-turistiCka poduzeca Riviera Holding i Plava laguna Porec,

Istraturist Umag, Arenaturist Pula i Riviera hoteli Opatija, kao i izgradnja brojnih marina.

Oruzani sukobi i politicka nestabilnost najgori su neprijatel;i turisticke potraznje, §to
je pokazao i hrvatski Domovinski rat. Godine 1991., kada je i zapo€eo Domovinski rat,
Istra je nudila manje lezajeva nego proteklih godina, a broj turista i evidentiranih

nocenja takoder se smanjio.

TuristiCka zajednica Istarske Zupanije osnovana je 1994. godine sa ciliem
promicanja i unapredenja turizma i gospodarskih interesa pravnih i fizickih osoba koje
pruzaju ugostiteljske i druge turistiCke usluge ili obavljaju drugu djelatnost neposredno

povezanu s turizmom na nacin da upravlja destinacijom na razini Zupanije.®

Jedna od najvaznijih zadaca nositelja turistiCkih djelatnosti na &elu Zupanijskih i
gradskih turistiCkih zajednica nakon osamostaljenja je restrukturiranje turistiCkog
trziSta. Komunikacija s trzistem ima klju¢nu ulogu u ostvarenju ovog zadatka. Klju€ni
dokument na kojem se temelji proces restrukturiranja Istre je Master plan razvoja
turizma Istre za razdoblje 2004.-2012. godine. U 2015. godini, kao zadnji potez razvoja

turizma, Istarska zupanija izradila je ,Master plan turizma Istarske Zupanije za

9 lvan BlaZevi¢, Turizam Istre (Zagreb: Savez geografskih drustava Hrvatske Zagreb, 1984) str. 78.
10 7akon o turisti¢kim zajednicama i promicanju Hrvatskog turizma, Narodne novine, br. 152, 2008.
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razdoblje od 2015. do 2025.% planski okvir za sljedeCih deset godina i ,Marketinski
plan Istarske Zupanije od 2015-2018. godine*®

3.2. Turisticka ponuda Istre

Istarska zupanija jedna je od glavnih turistiCkih destinacija u Hrvatskoj. Istra ima
dugogodi$nju tradiciju bavljenja turizmom, zahvaljujuci kojoj je Zupanija izgradila
prepoznatljiv turisticki imidz na danasSnjem medunarodnom trziStu. Zbog svojih
prirodnih i kulturnih vrijednosti te ostalih turisti€kih atrakcija, Istra svake godine privlaci

sve viSe domacih i stranih turista.

Razvoj turizma u Istarskoj Zupaniji raste iz godine u godinu. Usvojen je Master plan
turizma Istarske Zupanije u trajanju od 2015. do 2025. godine kojim su detaljno
razradena turistiCka kretanja, ponuda, potraznja i strateski razvoj turizma u navedenom
razdoblju. Istra se od ostalih hrvatskih destinacija razlikuje po tome $to nudi brojne

selektivne oblike turizma kao pojedinacne turistiCke proizvode.

Istra ima dugu turistiCku povijest, a njen polozaj samo je jedna od prednosti Istre
za daljnji razvoj turizma i privlaCenje Sto veceg broja turista. Kako turizam postaje sve
vazniji, potrebno je fokusirati se na neka druga podrucja, kao $to su smjestajni
kapaciteti, prometna infrastruktura, javna infrastruktura, priprema za vecéu potrosnju
vode i drugih energenata, zbrinjavanje velikih koli¢ina otpada te oCuvanje okolisa i

prirodnih resursa.

Istra je regija izvrsne ekoloSke Cisto¢e, a dobro je zastiCena i svijest lokalnog
stanovnistva o ekoloski odgovornom pona$anju. Na poluotoku, flora i fauna ovog
podneblja ima izrazitu bioraznolikost, a ekoloSki uzgoj hrane i druge gospodarske
aktivnosti od velike su vaznosti za razvoj turizma u Istri. Neosporno vodeca u
regionalnom razvoju, Istra je uzor gastronomske i vinarske uspjesnosti koja bi trebala
biti smjernica ostatku Hrvatske. Istarska obala s razvijenim istarskim arhipelagom i
bogatom turistiCkom infrastrukturom izgradenom uz obalu, Sljun€ane plaze, kristalno
Cisto more, veliki broj prvoklasnih hotela na obali odrediSta u poluotochom obalnom

pojasu, sve to predstavlja vazan razvojni resurs turizma u Istri.
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Elementi koji Cine turisticki proizvod destinacije uklju€uju smjestaj, klimu, prometnu
infrastrukturu te prirodne i drustvene atrakcije. TuristiCki proizvodi Istre temelje se na
proizvodima "sunce i more". Destinacija ima dobro razvijenu infrastrukturu, brojne vrste
smjestajnih kapaciteta, nudi raznolik sadrzaj, te je bogata prirodnim i drustvenim

atrakcijama.

3.3. Infrastruktura i smjestaj

Sto se tite smijestaja tijekom 2018. godine u Istri je u komercijalnom segmentu
turistiCkog prometa zabiljezeno viSe od 4,3 milijuna dolazaka turista, koji su ostvarili

26,3 milijuna noc¢enja.!?

Slika 4. Dolasci turista tokom 2018. godine prema vrstama smjestajnih kapaciteta u

Istarskoj zupaniji

Istra - dolasci prema
vrstama smjeStaja, 2018,

Objekti u domacinstvu
31%

Hoteli
38%

Kampowi
31%

Izvor: Hrvatska turistiCka zajednica, preferencija smjestajnih jedinica u pojedinim
klasterima, dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files/202102/Preferencija
%20smje%C5%A1 tajnih%20kapaciteta%20u%20pojedinim%20klasterima

2018 0.pdf (pristuplieno 30.3.2023.)

11 HTZ, Preferencija smjestajnih kapaciteta u pojedinim klasterima prema kljuénim emitivnim trzistima,
dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files/2021-02/Preferencija%20smje%C5%Al1tajnih%20k
apaciteta%20u%20pojedinim%20klasterima 2018 0.pdf (pristupljeno: 30.03.2023.)
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Slika prikazuje postotak dolazaka turista u Istru prema vrsti smjestaja koju su
odabrali kao mjesto boravka. Podaci vrijede za 2018. godinu. MoZemo primijetiti kako
je najveli broj dolazaka ostvaren u hotelima i to ¢ak 38% dok je udjel kampova i

objekata obiteljskog smjestaja podjednak i iznosi 31%.

Slika 5. Prikaz udjela vrsta smjeStajnih kapaciteta u ukupnom prometu Istraske
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Izvor: Hrvatska turistiCka zajednica, preferencija smjestajnih jedinica u pojedinim
klasterima, dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files/202102/Preferencija
%20smje%C5%Altajnih%20kapaciteta%20u%20pojedinim%20klasterima_2018 0.p
df ( pristupljeno 30.3.2023.)

Na prethodnom grafu mozZemo uociti trajanje boravka stranih gostiju u
promatranim smjestajnim kapacitetima a to su: hoteli, kampovi i objekti u domacinstvu.
Prema trajanju boravka, strani gosti u istarskim hotelima prosjecno su boravili 5 dana,

u obiteljskom smjestaju 6,5 dana, a u kampovima 7,5 dana.!?

Prometna povezanost presudan je Cimbenik turisticke ponude koji utjeCe na

strukturu gostiju i intenzitet turistickih aktivnosti u regiji. Na podrucju Istre najrazvijeniji

12 HTZ, Preferencija smjestajnih kapaciteta u pojedinim klasterima prema kljuénim emitivnim trZistima,
dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files/2021-02/Preferencija%20smje%C5%Altajnih%20kapacit
eta%20u%20pojedinim%20klasterima 2018 0.pdf (pristupljeno: 30.03.2023.)
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je cestovni promet, zatim zracni, pomorski te poslijednji Zeljeznicki. Istra ima gustu
mrezu javnih cesta, a najvaznija cesta u regiji je Istarski ipsilon. Tijekom sezone broj
vozila zabiljezenih na cestama Istre iz godine u godinu raste. ZraCna luka Pula jedina
je zradna luka u Istri. Zeljeznicki promet je nerazvijen i nepovezan s ostatkom zemlje.
Sto se ti¢e pomorskog prometa, postoji 7 luka u Puli, Brijunima, Rovinju, Poredu,

Novigradu, Umagu i Plominu kojima upravlja Zupanijska luéka uprava.

3.4. Atrakcije

TuristiCke atrakcije kljuéni su elementi koji dovode turiste i izletnike na turisticku
destinaciju i stoga se smatraju klju¢nim turistickim resursima. Oni odreduju turistiCku
ponudu i razvoj turizma u svojoj destinaciji. Istra je bogata prirodnim i drustvenim
znamenitostima na temelju kojih se nude turistiCki proizvodi i razvijaju odabrani oblici

turizma.

Prvu skupinu atrakcija €ine prirodne znamenitosti. Istarski poluotok bogat je raznim
prirodnim atrakcijama. U Istri postoji jedan park prirode, Sest park Suma, deset
zasti¢enih dijelova krajolika, dva botanicka te jedan zooloski, tri geomorfoloska i jedan

geoloski spomenik prirode te Sest spomenika parkovne arhitekture.!3

Tablica 2. Prikaz prirodnih i drustvenih atrakcija Istarske zupanije

Prirodne atrakcije Nacionalni park Brijuni

Park prirode Ucka

Motovunska Suma (rezervat Sumske
vegetacije)

Limski kanal

Pazinski ponor

Jama Baredine

Paleontoloski rezervat Datule

Palud ornitoloski park

13 |stra, prirodne atrakcije, dostupno na: https://www.istra.hr/hr/dozivljaji/zelena-istra/prirodne-
atrakcije/jedinstvene-igre-prirode-zasticeni-dijelovi (pristupljeno 31.3.2023.)
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Markova jama
Rt Kamenjak i medulinski arhipelag
Park $uma Sijana

Park Suma Zlatni rt

Drustvene atrakcije (kulturni spomenici, | Amfiteatar u Puli
dogadaiji, manifestacije) Dvojna vrata

Slavoluk Sergijevaca
Krsanski kastel
Eufrazijeva bazilika
Crkva sv. Marija Formoza
Pulske fortifikacije
KaZzuni (Istra)

Nezakcij (okolica Pule)
Murali (Vodnjan)

Pula film festival
Motovun Film Festival
Dream Cup Porec

Pula marathon

Sea Star Festival Umag
IzloZba vina, Gracisée
Festival terana i tartufa
Dani maslinovog ulja
Croatia Open Umag
Okusi Istre
Srednjovjekovne  noéi u  dvorcu

Svetvin€enat i mnogi drugi.

Izvor: 1zrada autora prema: TuristiCka zajednica Istarske Zupanije (2014.) Master plan
turizma Istarske Zupanije 2015.-2025. Dostupno na:
file:///C:/Users/PC/Downloads/Master Plan_Turizma_Istarske Zupanije 2015-
2025%20(1).pdf (pristupljeno 31.3.2023.)

U priloZzenoj tablici navedene su neke od najpoznatijin prirodnih i drustvenih

znamenitosti Istre koje su glavni elementi turistiCke ponude destinacije. Brojne prirodne
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ljiepote, kulturna bastina i raznovrsni sadrzZaji obogatili su turisticke resurse destinacije,
privukli veliki broj turista, te stvorili mogucnosti za razvoj razliCitih oblika selektivhog

turizma.
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4. SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA ISTARSKE ZUPANIJE

Danas su potrebe i Zelje turistickog trziSta sve vece i razlikuju se od osobe do
osobe. TrZiste se sve viSe segmentira u podskupine definirane stilom Zivota, osobnim
preferencijama, potrebama i Zivotnim prilikama. Ova promjena potraznje utjeCe i na
promjenu i razvoj ponude te na to da se turistiCki proizvodi oblikuju prema potrebama

turista.

4.1. Pojmovno odredenje selektivhog turizma

Suvremeni turizam danas se sve ¢eSce naziva selektivnim turizmom. Kao protuteza
pojmu masovnog turizma, razvijen je njegov selektivni oblik, odnosno oblici koji su
usmjereni individualnim potrebama turista. Do sada su turistiCke institucije bile
usmjerene na razvoj masovnog turizma, ali s razvojem modernog drustva sve je veca
urbanizacija velikih gradova, zbog €ega postoji potreba za smanjenjem masovnog
turizma. Selektivni turizam obiljezava novu kvalitetu i obiljezja suvremenog i buduceg
turizma, vodi raCuna o odgovornom ponasanju sudionika, odnosno vodi racuna o
kvaliteti usluge, o identitetu i humanosti turisticke usluge kao i o ekoloski osvijeStenim
turistima, socijalno odgovornim i uravnotezenim brojem turista koji ne ugrozavaju

lokalno stanovnistvo na odredenom podrucju.t

Prema sadrzaju ponude, selektivni turizam dijelimo na turizam prirodnih i turizam
drustvenih resursa. Turizam prirodnih resursa Cine zdravstveni turizam, sportski
turizam, nauticki turizam, eko turizam, lovni i ribolovni turizam, ruralni turizam dok u
turizam drustvenih resursa ubrajamo kulturni turizam, gastronomski turizam, turizam

dogadaja (event tourism), vjerski turizam i turizam na umjetno stvorenim atrakcijama.

Za selektivni turizam se moze reci da je turizam specijalnih interesa. Istra je
destinacija koja svojom bogatom turistitkom ponudom moze udovoljiti mnogim
razli¢itim interesima i potrebama turista. Upravo zbog toga u lIstri su razvijeni gotovo

svi oblici takvog turizma.

14 Jadresi¢, V.:Janusovo lice turizma, Od masovnog do selektivno-odrzivog turizma, Plejada 2010, str.176
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Selektivni turizam selekcioniran je po najboljim kriterijima i ima velike mogucénosti
razvoja u buduénosti, trziSno je konkurentan i ekonomski profitabilan®®. Istra se kao
regija jako dobro razvila u proteklih deset godina. Prednost je u tome Sto ima
razvedenu obalu, velik broj obalnih podrucja na kojima su smjesteni gradovi i podrucja
u unutrasnjosti koji se pomalo razvijaju, te joj to daje terensku nadmo¢. Sva ta podrucja

nude razne vrste turizma i raste im popularnost.

Atraktivnhom i raskoSnom prirodnom raznolikoS¢u Istra ima potencijala za razvoj
mnogobrojnih vrsta turizma pa su selektivni oblici turizma izuzetno pogodni za istarski
poluotok. Mogucnost produzavanja turisticke sezone zbog povoljne klime koja
omogucuje veci dio godine boravka na otvorenom, novim specificnim oblicima turizma

koji su vezani za prirodu i aktivnosti na otvorenom.

4.1.1. Vjerski turizam

Vjerski turizam spada u selektivni oblik turizma u kojem turisti putuju u sveta mjesta
radi ispunjenja svojih vjerskih ciljeva. Turist je usredotofen na posjecivanje vjerskih
mjesta kako bi ojaCao svoju vjeru. RijeC religija dolazi od latinskog glagola religio,
religare, Sto u prijevodu znaci povezivati — vjera povezuje ljude, a kroz vjersko

putovanje turist postaje svjestan svoje povezanosti sa svojim duhovnim uvjerenjima.

Vjerski turizam jedan je od najstarijin oblika turizma. U najranijim povijesnim
vremenima ljudi su poceli putovati na mnoga sveta mjesta radi vjerskih obreda,
odrediSta na koja su putovali postala su srediSta vjerskih i kulturnih aktivnosti, a za
hodocCasnike su se poceli razvijati gastronomski i kulturni sadrzaji. Religiozni ili vjerski
turizam danas cCini vazan sektor globalnog turizma, a glavna mu je svrha jaanje vjere
turista. S jedne strane su turisti koji posjecuju svetista i vjerske turistiCke atrakcije iz
radoznalosti, a s druge strane su turisti koji imaju svoje vjerske stavove i obavljaju

vjerske duznosti.

Vjerski turizam mozemo karakterizirati kao manifestaciju, sudjelovanje u vjerskim
obredima, a moZe biti povezana s lokalnim, regionalnim, nacionalnim i medunarodnim

vjerskim svetistima. Istra takve manifestacije povezuje lokalno kao organizacija ili

15 Jadresi¢, V.:Janusovo lice turizma, Od masovnog do selektivno-odrZivog turizma, Plejada 2010, str.185
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drugih vjerskih manifestacija, prezentacija pokretnih ili nepokretnih sakralnih

spomenika ili neko od svjedo¢enja nacionalne ili lokalne povijesti kraja. 1°

Na podrucju Istre postoje mnoge sakralne bastine koje Cine potencijal istarskog
vjerskog turizma, a to su sakralna umjetnost, istarska kulturna bastina, istarski vjerski
obicaji, istarski samostani i crkve. Sakralna umjetnost Istre uklju€uje misno pjevanje

na staroslavenskom jeziku, pucke misne napjeve, glazbu na orguljama i freske.

Hodoc¢as¢a su bila najznacajnija za razvoj vjerskog turizma u Istri. Odnosno
hodoCasniCke staze, vjerski dogadaji i marijanska svetista. Najpoznatija hodo¢asc¢a u
Istri su Putovima biskupa Jurja Dobrile, na Labinstini Majci BoZjoj od Drenja, Putovima
blazenog BuleSi¢a, Putovima blaZzenog Bonifacija, hodoas¢a na Veliku Gospu u
Bozje Polje kraj Vizinade, Majci Bozjoj od Milosrda u Puli i Bujama, franjevackoj Crkvi
u Pazinu, Gospi od Andela u Poredu, Majke Bozje u Bermu Skrljina, Majci Bozjoj
Snjeznoj u Cepiéu i Materadi te Majci Bozjoj od Zdravlja u Hrelji¢ima i u Sosiéima kod

Rovinjskog Sela.

Slika 6. Procesija za blagdan Svetog Maura, zastitnika grada Poreca

16 Ruzi¢, P., Ruralni turizam, Pula, 2005. str. 23-25
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Izvor: Glas istre, Crkvene sveCanosti, dostupno na: https://www.glasistre.hr/istra

[2022/11/11/bogat-program-proslave-blagdana-svetog-maura-zastitnika-grada-
poreca-829299 (pristupljeno 23.3.2023.)

Najvazniji je porecki svetac sveti Mauro. On je povijesna osoba zabiljezena u
dokumentima. Bio je jedan od prvih biskupa u PoreCu. Zbog svoje svetosti, nije
dokazano da je bio mucenik premda je mozda podnio mucenistvo, proglasen je
svetim i od devetog stolje¢a redovito se svetog Maura slavi kao sveca zastitnika
porecke katedrale i biskupije.t” Projekt Sv. Mauro izuzetno je vazan za razvoj
religijskog turizma u Istri, primarni zadatak je kreirati putovanja krajolika i kulture,
legendi i zbilje, na kojem posijetitelji prate put Sv. Maura od Eufrazijane do najmanijih

crkvica na podrucju Istre.

4.1.2. Ruralni turizam

Ruralni turizam uklju€uje svaku turistiCku aktivnost u ruralnim podrucjima. Dakle,
ruralni turizam ukljuCuje poljoprivredni turizam, ruralni turizam, sportski turizam,
biciklistiCki turizam, gurmanski turizam i druge oblike turizma. Danas je potraznja za
ruralnim turizmom sve veca zbog sve vece potrebe za mirom i istinskim odmorom u
zasticenom prirodnom okruzenju i zdravoj klimi. Ruralni prostori i sve aktivnosti koje
se nude temeljni su resursi za razvoj ruralnog turizma u destinaciji. Unutrasnjost Istre
ruralno je podrucje Istarske Zupanije koje obuhvaca rijetko naseljene gradove i sela
Istre, s ugodnom klimom, bez buke, uredenim okoliSem, Cistom vodom, zrakom i

obiljem hrane te bogatim kulturnim bastina.

S druge strane, imamo srediSnju lIstru, ruralno podrucje blizu mora, koje
karakteriziraju uglavnom povijesni gradovi i sela, s bogatom povijesnom,

arhitektonskom i kulturnom bastinom u ruralnom krajoliku.

Ruralni oblik turizma nudi izvrsne mogucnosti za bavljenje turizmom, smjestaj u
obnovljenim kamenim ku¢ama, brojne aktivnosti na otvorenom, netaknutu prirodu, mir

i tiSinu daleko od gradske vreve. Ruralni turizam spaja dva sektora turizam i

17 Hrvatska katoli¢ka mreZa, Kultura- Sveti Mauro, dostupno na: https://hkm.hr/kultura/sveti-mauro-zastitnik-
porecke-katedrale-i-biskupije/ (pristupljeno 23.3.2023.)
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poljoprivredu koji zajedno oblikuju posebnu turistiCku ponudu, pa se zato nalazi u
okviru seljaCkog gospodarstva ili u seoskoj sredini, ali izvan gradova i urbanih
sredina.’® Kada govorimo o ruralnom turizmu, moZemo spomenuti nekoliko oblika
takvog turizma, od kojih je najpoznatiji agroturizam, koji podrazumijeva koristenje
smjestaja, hrane, pi¢a, zabave i drugih usluga, a sve to u objektu ili drugoj smjestajnoj
jedinici unutar tog gospodarstva. Ovaj oblik turizma poznat je i kao seoski turizam ili
agroturizam. Primarna djelatnost u seljackom gospodarstvu je poljoprivreda. Za razvoj
ovog oblika turizma moraju postojati odredeni uvjeti kao $to su dobro opremljeno i

organizirano gospodarstvo te educirani kadrovi za pruzanje usluga.

U ruralnom turizmu gosti sudjeluju u svakodnevnom ruralnom Zivotu, promatrajuci
i sami postajuéi sudionici Zivota u destinaciji u kojoj se nalaze. 19Sto se tite smjestaja,
koriste se karakteristicni objekti kao Sto su seoske kuce, farme, lovacke kuce i druge
smjestajne jedinice. Seoski turizam takoder ukljuCuje aktivnosti u prirodi, zastitu

prirode, seoske karnevale i prodaju domacih poljoprivrednih suvenira.

Kvaliteta ponude ovisi o Ciniteljima koji se odnose na njegovu okoliSnu, klimatsku,
rekreacijsku, vizualnu i komunalnu opremljenost. Osim toga na kvalitetu takvog
turistickog gospodarstva utjeCu i ostali sadrzaji koji se nude kao $to su domace
Zivotinje, uredeno dvoriSte, suvremeno opremljene smjeStajne jedinice, aktivno
sudjelovanje u odredenim poslovima na gospodarstvu i druge zanimljive aktivnosti koje

bi mogle zanimati turiste prilikom boravka na takvom mjestu. 20

Kada govorimo o ruralnom ili seoskom turizmu, najbrze rastu¢a kategorija su
seoske kuce za odmor. Seoska kuca je objekt koji gostima nudi smjestaj i koristenje

okuénice u seoskom okruzenju, gdje gosti mogu sami pripremati hranu.

18 Ruzi¢, P., Ruralni turizam, Pula, 2005. str. 15

1% Hrvatska puna Zivota, ruralni turizam u Istri, dostupno na: https://croatia.hr/hr-hr/ruralni-turizam/istra
(pristupljeno 19.3.2023.)

20 Ruzi¢, P., Ruralni turizam, Pula, 2005. str. 17
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Slika 7. Ruralni turizam u Istri, kamena kucéa u selu Matiki

Izvor: La casa di Matiki, Istarska kamena ku¢a Matiki, dostupno na: https://www

.matiki.com/qalerija/ (pristupljeno 25.3.2023.)

La Casa di Matiki u istoimenom selu, smje$tana na Zminjstini u srcu ruralne Istre,
s pogledom na Sumu, vinograde i U¢ku, tipi¢na je kamena istarska kuc¢a okruzena
velikim vrtom. Imanje nudi autenti¢no iskustvo stare istarske farme. Kuca je
smjestena u samom srcu Istre. Kuc¢a nudi jedinstven dozivljaj boravka u ruralnoj Istri
te potpuni doZivljaj prirode i suzivota s njome. Ovdje gosti dobivaju autenti¢an
doZivljaj stare istarske farme, bude se uz ljepotu krajolika i druzenja s domaéim
zivotinjama, dok ih svako jutro za stolom docekuje gazdarica mijeseci i pekudi topli
domaci kruh uz bogate dorucke spravljene od domacih namirnica koje sama uzgaja,
priprema ili kupuje od lokalnih proizvodac¢a. Oni koji Zele mogu dozivjeti ¢ak i

spavanje na sijenu i druzenje sa magarcima.

4.1.3. Nauticki turizam

»-NautiCki turizam naziv je za poseban oblik turizma u kojemu dominiraju plovidba i

boravak turista u vlastitom ili tudem plovilu te razli€ite nautiCke aktivnosti u turisticke
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svrhe i radi razonode.?! Za bolje razumijevanje ove definicije vazno je dodati da se
nauticki turizam zapravo odnosi na kretanje turista svojim plovilima po vodenim
povrSinama poput mora ili rijeka, kao i pristajanje na pristanistima i lukama u kojima se
moZe odvijati i turistiCki promet, jer su pristaniste i luka uredeni za potrebe turista.
Takve ture ukljuCuju krstarenja, jedrenje, nautiCko kampiranje i viSe. Zahvaljujudi
bogatstvu prirodnih ljepota, Cistog mora, razvedenom obalom i mnogobrojnim otocima
te povoljnim klimatskim uvjetima te samom geografskom polozZaju Istra je destinacija

koja je razvila i u svoju turistiCku ponudu uvrstila nauticki turizam.

Ova vrsta turizma jedan je od najcjenjenijih oblika turizma u Hrvatskoj. Svake
godine u Istri se zbog velike potraznje povecava broj vezova u marini, a sama marina
je uredena tako da gosti uvijek mogu imati sve Sto im je potrebno. Istarska Zupanija
broji trinaest marina od kojih su Cetiri u sustavu ACI marina. %2 To¢nije, ACl marina
Pula, ACI marina Umag, ACI marina Pomer i posljednja ACI marina Rovinj. Od ostalih
marina koje nisu u sustavu ACI marina, ali imaju status marine su: marina Nautica u
Novigradu, marina Cervar Porat, marina Parentium u Poredu, marina Pore¢, marina

Vrsar, marina Valalta u Rovinju, marina Veruda i marina Bunarina u gradu Puli.

Mozemo reci kako marine u Istri jo§ uvijek nisu u potpunosti iskoristile svoj
potencijal $to se ogleda u nedostatku dodatnog sadrzaja kao S$to su smijestajni
kapaciteti u marinama, sportski sadrzaji, raznorazna ponuda s nautickom opremom i
tome sli¢no. Nauti¢ki turizam zahtijeva ulaganja u infrastrukturu kako bi luke i marine
mogle primiti potreban broj brodova kako bi zadovoljile potrebe svojih posjetitelja i

omogucile im ugodan boravak na kopnu u luci ili marini.

21 Lukovié T., Nauti¢ki turizam hrvatske, Lu¢ka uprava Dubrovnik, 2015., str.287.
22 Novak Yacht charter, popis marina u RH, dostupno na: https://charter-novak.com/hr/informacije/popis-
marina-u-hrvatskoj (pristupljeno 23.3.2023.)
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Slika 8. ACI marina u Puli

Izvor: ACI MARINAS, ACI marina Pula, dostupno na: https://acimarinas.com/hr/mari

na/aci-pula/ (pristupljeno 23.03.2023.)

Golema prirodna luka koristi se od rane antike, a sluZila je i kao glavna ratna luka
Austro-Ugarske Monarhije. U samom srcu te povijesne luke, na korak od Arene,
smijestena je ACI marina. ACI marina Pula prava je gradska marina, smjeStena u
samome srcu Pule i ujedno jedina marina na Mediteranu koja pruza jedinstven
pogled na rimski amfiteatar. 22ACI Marina Pula otvorena je kroz cijelu godinu te

sadrzi 192 veza. U marini se takoder nalazi restoran i ostali sadrzaji za nautiCare.

4.1.4. Zdravstveni turizam

Putovanja iz zdravstvenih razloga jedan su od najstarijin oblika turizma. Ljudi su
putovali kako bi pronasili lijekove za bolesti, iSli su na masaze i putovanja, sto je vodilo
u toplice koje su danas poznate kao wellness. U Hrvatskoj je razvoj zdravstvenog
turizma poceo krajem 19-og stoljeca u mjestima s ljekovitim ¢imbenicima kao $to su

kupaliSna mjesta, mjesta s ljekovitom vodom, klimatska ljecilista, mjesta bogata

23 ACI MARINAS, ACI marina Pula, dostupno na: https://aci-marinas.com/hr/marina/aci-pula/ (pristupljeno
23.03.2023.)
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ljekovitim blatom i slicno. Danas se zdravstveni turizam koristi i u svrhu oCuvanja i

poboljSanja zdravlja, kako psihickog tako i tjelesnog.

U sklopu zdravstvenog turizma Istra nudi luksuzne hotele, ljeciliSni turizam,
medicinske ustanove i stomatoloSke ordinacije s osmisljenim cjelovitim zdravstvenim
uslugama. Ovakav sadrzaj neizostavan je element razvoja takvog oblika turizma koji
priviaCi goste koji nastoje poboljSati svoje zdravlje, popraviti izgled ili jednostavno

smanijiti stres i povecati vitalnost.

Zdravstveni turizam se dijeli na tri razliCita oblika: medicinski turizam, ljeciliSni

turizam i wellness turizam.

Kada govorimo o medicinskom turizmu u Istri moZzemo nabrojati pet poliklinika i
zdravstvenih centara: dentalna poliklinika Morelato, dentalni centar Rident, zdravstveni
centar Histrica Medic, Mythos Medical Spa - Boutique Hotel Valsabbion i poliklinika
Peharec.?*

Pored medicinskog turizma vazno je spomenuti i ljeciliSni turizam i najpoznatiji
lieCiliSne centre u Istri, koje Cine: Istarske toplice i Rovinjska bolnica za ortopediju i

rehabilitaciju "Martin Horvat".

Istarske terme nalaze se u Motovunskoj Sumi u blizini termalnih izvora. Znanstveno
je dokazano da topla izvorska voda pomaZze u lije€enju kroni€nog reumatizma, koznih

bolesti, bolesti gornjih diSnih puteva, ginekoloskih bolesti i postoperativnoj rehabilitaciji.

Bolnica za ortopediju i medicinsku rehabilitaciju u Rovinju ima personalizirani
pristup svojim pacijentima te nudi rehabilitaciju s punim ili polupansionom. Takoder

ukljucuje razliCite vrste fizioterapije i rehabilitacije.

Ne smijemo zaboraviti treCi oblik zdravstvenog turizma, a to je Wellness turizam.
Obi¢no se nalaze u hotelima, a u svojoj ponudi uglavhom imaju sadrZaje poput
masaza, tretmana lica, detoxa, bazena, suvremeni fitness, spa studio, sauna, sobe za

opustanje, solarij...

Najpoznatiji wellness centri su Kempinski Hotel Adriatic Istria, Hotel Coral Plava

Laguna, Hotel Garden Istra Plava Laguna i Hotel Umag Plava Laguna u Umagu, zatim

24 |stra, zdravstveni turizam, dostupno na: https://www.istra.hr/hr/dozivljaji/zdravlje-i-liepota/zdravstveni-
turizam (pristupljeno: 23.3.2023.)
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Hotel Nautica, Aminess Maestral Hotel u Novigradu, Heritage Hotel San Rocco u
Brtonigli, San Servolo Wellness & Beer Spa i Mulino Luxury Boutique Hotel u Bujama,
Valamar Collection Isabella Island Resort, Hotel Parentium Plava Laguna, Hotel
Molindrio Plava Laguna, Valamar Diamant Hotel & Residence, Hotel Flores i Valamar
Pinia Hotel u Pore€u, Grand Park Hotel Rovinj, Hotel Lone u Rovinju, Grand Hotel

Brioni Pula, Park Plaza Histria i Boutique Hotel Oasi u Puli. 2°

Slika 9. Primjer medicinskog turizma: Mythos medical spa — Boutique Hotel Valsabion,

PjeS€ana uvala (okolica grada Pule)

MYTHOS MED SPA

FACE WRINKLE REDUCTION LIFTING FACE BOTOX TREATMENT & DERMAL

FACE TREATMENTS: WITH RF & TRINITY FILLERS
SKIN REJUVENATION
WRINKLE REDUCTION
SKIN TIGHTENING

Izvor: Valsabion, Medicinski turizam, dostupno na: https://valsabbion.hr/hr/mythos

Spa#medSpaFaceTreatments (pristupljeno: 23.03.2023.)

Mythos Medical Spa - Boutique Hotel Valsabbion nudi razne programe mrSavljenja,
anticelulitne terapije, limfna drenaze, masaze, aromaterapije, fangoterapija, mini lifting,
kromoterapija, anti-age terapija, depilacije i pedikure. U sklopu medicinsko-estetskih
programa nudi mezoterapiju, piling, terapiju vena i kapilara, epilacija. U sklopu fitnesa-
fithnes program za sagorijevanje masti, rehabilitaciju u vodi, hidromasazu i saunu.
Takoder tretmane lica kao Sto su pomladivanje koze, smanjenje bora i zatezanja koze

lica. 26

%5 |stra, Wellness hoteli, dostupno na: https://www.istra.hr/hr/dozivljaji/zdravlje-i-liepota/wellness-
hoteli?page=3 (pristupljeno: 23.03.2023.)

26 Mythos Medical spa, ponuda, dostupno na: https://www.istra.hr/en/experience/health-and-wellness/health-
tourism/mythos-medical-spa-boutique-hotel-valsabbion (pristupljeno: 23.03.20232.)
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4.1.5. Kulturni turizam

Kako suvremeni nacini Zivota smanjuju polarizaciju izmedu posla i slobodnog
vremena, to se uz povecanje obrazovne i kulturne razine stanovnistva odrazava i na
pojavu novih turisti€kih profila. Specifi¢ni interes, koji utjelovljuje dva temeljna motiva:
novost i edukaciju, posebno primjenjiv na segment kulturnog turizma. Krajnji rezultat
je da se selektivni oblik kulturnog turizma razvija u izuzetno slozen specifican oblik
turizma, s viSestrukim aktivnostima, medu kojima je i iskustvo posjetitelja. Kulturni
turizam zapravo je oblik turizma u kojem dominira interes za potraznjom objekata i
sadrzZaja kulturnih obiljezja. Pojam kulturnog turizma uglavnom se odnosi na putovanja
koja uklju€uju posjete kulturnim resursima bez obzira na izvorni motiv, te kroz aktivnosti

ljudi izvan njihovog uobiCajenog mjesta stanovanja.

Kulturni turizam mozZemo najjednostavnije re¢i da se kultura u turizmu moze
definirati kao cjelokupna turisticka infrastruktura i duhovna vrijednost koju neka
zajednica osjeCa na svoj nacin. Kulturni turizam nije samo promatranje i obilazak
povijesnih lokacija, muzeja, i dr. nego i aktivhog sudjelovanja u kulturnim aktivnostima

kao $to su fotografiranje, plesanje i dr.?’

U Istri je stvorena pozitivha klima u kojoj se radi na razvoju kulturnog oblika turizma.
To nije sluaj samo za lIstarsku Zupaniju, nego i na drzavnoj razini. Potrebno je
uspostaviti odgovaraju¢i menadZzment kulture i turizma. Stavlja se imperativ na
stvaranje pozitivnog okruzenja koje ¢e promicati razvoj kulturnog proizvoda, takoder je
potrebno podupirati stupanj znanja potrebnih za razvoj kvalitetnih kulturnih proizvoda
te prilikom toga voditi rauna o promociji i distribuciji. 1z toga mozemo zakljuciti kako
je ocito da je kulturni turizam takav selektivni (specifi¢ni) oblik turizma koji zahtjeva
izniman trud, ulaganje i rad da bi se konacan rezultat isplatio u kontekstu interesa

turistiCke destinacije, ali i turista.

Kulturni turizam tesko je definirati kao vrstu turizma jer ga svatko dozivljava na svoj
nacin. Posjet kulturnim i povijesnim znamenitostima ne mora nuzno znaciti isto za sve
turiste. Ako uzmemo u obzir njihovo obrazovanje, neki ga dozivljavaju kao nesto sveto

i posebno, dok se drugi dive njihovim arhitektonskim nacrtima. Neki ¢e ga vidjeti kao

27 Dujmovié, M., Kultura turizma, Sveucilidte Jurja Dobrile u Puli, 2014, str.109
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umjetnicko djelo koje je odoljelo zubu vremena, dok ¢e ga mladi vidjeti sasvim

drugacije.

Istra ima bogatu povijest s brojnim kulturnim spomenicima i atrakcijama, kao i
brojnim kulturnim dogadanjima i obi¢ajima. Gotovo svaki grad, mjesto i obala ima neki

vrijedan spomenik ili relikviju iz anti¢kih, rimskih ili drugih vremena.

Najpoznatiji od njih je amfiteatar u Puli koji godiSnje posjeti preko 300.000
posjetitelja te ostali antiCki i rimski spomenici kao $to su Slavoluk sergijevaca,
Augustov hram i ostaci mnogobrojnih rimskih vila, a zatim spomenimo otolje i

Nacionalni park Brijuni.

Porec je poznat po Eufrazijevoj katedrali, koju je UNESCO proglasio svjetskom
bastinom, a i poznata uskotraCna Zeljeznica Palenze koja je povezivala Pore¢ s

Trstom.

Zatim najveca istarska crkva Sv. Blaza u Vodnjanu sa zbirkom sakralne umjetnosti

i saCuvanim mumificiranim tijelima nekoliko svetaca.

Unutrasnjost poluotoka krase srednjovjekovni dvorci od kojih je najpoznatiji onaj u
Svetvin¢entu, Morosini-Grimani, te brojne kapelice. Gotovo svaki grad ili selo domacin
je mnogih dogadanja koja podjednako priviae turiste i lokalno stanovnistvo.
Najpoznatije manifestacije su trodnevna "Trka na prstenac" u Barbanu, zatim poznata
pucka festa "Bartulja" u Zminju, tradicionalne Rovinjske no¢i i mnoge druge aktivnosti.
Pucke feste odrzavaju se i u primorskim gradovima, kao sto su poznate ribarske feste

u Fazani, Vrsaru i drugim mjestima.
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Slika 10. Zupna crkva Sv. Blaza u Vodnjanu
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Izvor: Zupa Vodnjan, Sv. Blaz, dostupno na: http:/zupavodnjan.com/crkve/sveti-

blaz#! (pristupljeno 25.03.2023.)

Crkva sv. BlaZza u Vodnjanu, rimokatoli¢ka crkva posvecena sv. Blazu. Gradena je
od 1760. do 1800. godine i najveca je crkva u Sirokoj okolici. Visina crkvenog tornja
iznosi 62 metra. U crkvi se nalazi zbirka relikvija i mumije svetaca.?® Sveta Tijela
zajedno s relikvijama svetih u vodnjansku je Zupnu crkvu iz Venecije, 23. lipnja 1818.
godine dovezao akademski slikar Gaetano Gresler. Zahvaljujuci njemu u Vodnjanu se
Cuvaju neraspadnuta Tijela: nadbiskupa sv. Leona Bembo (+1188.), sveéenika sv.
lvana Olini (+1300.), benediktinske opatice sv. Nikoloze Bursa (+1512.), te maniji
neraspadnuti dijelovi oficira sv. Sebastijana (+282.), djevice i mu€enice sv. Barbare
(+288.), pokornice sv. Marije Egipatske (+522.) i desni kaziprst carigradskog patrijarhe
sv. Eutiha (+582.). Tijela kao i ostaci nisu balzamirani i kao takvi predstavljaju

neobjasnjivi fenomen samoocuvanosti.?®

2 \Jodnjan, Zupna crkva svetog Blaza u Vodnjanu, dostupno na: https://vodnjandignano.com/hr/sveti-blaz-
vodnjan/stranica/67 (pristupljeno 26.03.2023.)
29 7upa Vodnjan, Sveta tijela, dostupno na: http://zupavodnjan.com/sveta-tijela (pristupljeno 26.03.2023.)
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4.1.6. Gastronomski turizam

Gastronomija Istre postala je vazan dio njezinog turistickog proizvoda te tako
predstavlja gastro-turizam Istarske Zupanije. Vazan je dio istarskog turistickog
proizvoda jer turistima pruza Caroban doZivljaj konzumiranja tradicionalne istarske
kuhinje. Master planom Istarske Zupanije 2015.-2025. definiran je gastronomski
turizam Istre kao vrsta selektivnog oblika turizma u Istri, koji se uglavnhom nalazi u
srediSnjem dijelu poluotoka, jer se na tom podruCju odrzava vecina gastronomskih

dogadanja koja privlaCe turiste.

Gastronomski turizam usko je povezan s kulturnim turizmom, jer nacionalna kuhinja
predstavlja ljude, prehrambene navike i razne karakteristike neke destinacije. Moze se
definirati kao turizam Ciji je cilj zadovoljiti interes turista. Ova vrsta turizma ukljucuje
konzumaciju hrane i pi¢a, posjete raznim sajmovima hrane, radionice te kupnju
specificnih specijaliteta poput vina, tartufa i maslinovog ulja. Kuhari su vazni za
gastronomski turizam jer mnogi turisti posjecuju restorane kako bi kusali jela slavnih

kuhara. Istarska Zupanija nudi mediteransku kuhinju.

Istarska se kuhinja uglavnom oslanja na morske plodove, aromati¢ne zacine,
domace vino, maslinovo ulje, domacu tjesteninu i ostale tradicionalne. Kao vazan trag
u gastronomiji Istarske Zupanije navodi se zastita prSuta kao izvornog proizvoda.
Nadalje, tu su i proizvodi poput bijelog tartufa, maslinovog ulja, sira, meda i vina. Kao
regija koja je okruzena morem, Istra je poznata po vrhunskim restoranima koji u svojoj
ponudi imaju riblje specijalitete. Tokom ljetnih mjeseci odvijaju se razne manifestacije
na kojima se nude specijaliteti pojedinih vrsta riba. Osim toga mnogi restorani nude
omiljena i sve popularnija jela od istarske tjestenine s tartufima. Istra ima poznate i
vinske staze i vinske podrume u sklopu kojih su male kuSaonice koje su jako

interesantne kako za domace tako i za strane goste.

Posto je Istra poznata i po svjetski dobrim vinima, kao prepoznatljiv proizvod
nastale su vinske ceste kojih ima ukupno sedam i one prvenstveno sluze za promaociju
vina i vinogradarstva. Uz to $to se u restoranima nude tradicionalna jela, Istra u ljetnim
mjesecima ima mnoge gastronomske manifestacije poput Dana tartufa u Buzetu,

Motovunu i Livadama, zatim Srdela fest u Novigradu, Smotra vina u Gracis¢u i mnoge
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druge.3® Od manifestacija znane su jo§ i Gastro show fuzijada koja se odrzava u op¢ini
Kanfanar te Dani ulja i vina u Vodnjanu posto je hvaljeno i kvalitetho maslinovo ulje
neizostavan proizvod, uvrsSten u svjetske broSure i nagradivano na svjetskim

natjecanjima.

Sto se gastronomije ti¢e Istra ne zaostaje ni za proizvodnjom meda, sira, mesa
pogotovo onog od istarskog goveda i raznih preradevina od voca i povréa koji se mogu

kupiti na raznim sajmovima koji se organiziraju nekoliko puta godisSnje diljem Istre.

Slika 11. Vinski hotel i vinarija Meneghetti

Izvor: Meneghetti, dostupno na: https://meneghetti.hr/ (pristupljeno: 27.03.2023.)

Zagrebacki odvjetnik Miroslav PliSo kupio je krajem proslog stolje¢a manji posjed
na kojem je Zelio provoditi vrijeme i uzgajati masline. Danas je od njegove ideje nastao
impresivan wine resort koji se svake godine nadopunjuje i raste. Na ovom posjedu
goste oCekuje odlic¢an smjestaj i fantastiCna enogastronomska ponuda u kojoj se isti¢u
izvrsna maslinova ulja i vina. Sve je poc¢elo davnih dana s dvije etikete: Meneghetti

30 Istarska internetska enciklopedija, Istrapedia, dostupno na: https://www.istrapedia.hr/en/natuknice
/846/gastronomija (pristupljeno 27.03.2023.)
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white i Meneghetti red koje se proizvode od internacionalnih sorti grozda, a danas su

na trzistu prisutni s jo$ desetak etiketa.3!

Istarski poluotok krasi drevna, autohtona, tradicionalna istarska gastronomija,
satkana autohtonim jelima koja niti jednog turista nece ostaviti ravnodusnim. Istarska
kuhinja temelji se na jednostavnim jelima koja su nekada pripremale istarske Zene, bez
previSe sloZenosti i pretjeranih koliCina namirnica u jelima, ali i s dodatkom zacina.
Stoga za istarsku kuhinju vrijedi poslovica "manje je viSe" jer uz malo namirnica i

jednostavnu pripremu mogu se dobiti prvoklasna jela.

4.1.7. Ekoturizam

Ekoturizam se pojavio i poCeo definirati kao oblik turizma koji naglasava nacela
oCuvanja i ekoloSki odgovornog ponasanja, temeljen na rastu¢em interesu za prirodni
okolis. Ogromna veza izmedu turizma i zastite okoliSa poCela se snazno naglasavati
1970-ih, a pojam ekoturizam postao je Sire koriSten kasnih 1980-ih, dijelom kao
odgovor na negativne utjecaje masovnog turizma na prirodna podrucja. Rezultat je

povecéana svijest o zastititi netaknute prirode i okolisa.

Ekoturizam je jedna od naj¢eS¢e spominjanih i medijski izvjeStavanih vrsta turizma
u svijetu, iako to nije vrsta turizma koja donosi najve¢e ekonomske koristi. Ekoturizam
je vrsta turistiCke revolucije, pa je njegova promocija mnogo veca od ostalih vrsta
turizma. Ovaj trend zahvaca i Hrvatsku koja ima vrlo bogate resurse za razvoj
ekoturizma u europskim okvirima. Glavna znacCajka ekoturizma je zastita i o€uvanje

prirodnih i kulturnih resursa.

Za ekoturizam nisu potrebna velika ulaganja u infrastrukturu, jer ni turisti koji uzivaju
u ovakvom turizmu ne traze puno. Ekoturizam se nalazi u svakoj vrsti turizma koji se
odvija u prirodi, zapravo svi oblici turizma na neki nacCin Stite prirodne resurse, vode
racuna o ekologiji i odrzivom turizmu, jer to je jedini ispravan nacin zastite prirode i
ekologije. Temeljni principi koji su karakteristicni za ekoturizam su konzervacija

prirodnog okruzenja, ekoloSka odrzivost, edukacija o zastiti prirodnog okolisa,

31 Istra, Meneghetti vina, dostupno na: https://www.istra.hr/hr/gourmet/vino/vinari/meneghetti-vina
(pristupljeno 27.03.2023.)
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uklju€enost i doprinos boljitka lokalnih zajednica, zadovoljstvo posijetitelja koje proizlazi

iz ekoturistickog iskustva.3?

Ekoloski proizvodi su proizvodi koji su proizvedeni i oznaceni u skladu s odredbama
Zakona o ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda i propisa
donesenih na temelju spomenutog zakona. Istarski proizvodaci djeluju kroz udrugu
"Ekoproizvodi Istre". Ekoloski proizvodi u ponudi Istre uklju€uju ekstra djevicansko
maslinovo ulje, proizvode od smokava, med i ostale pcelinje proizvode, craft pivo,
lavandu i ostalo ljekovito i aromati¢no bilje, vino, brasno, tjesteninu, Zitarice, ekoloski

uzgojeno povrce i proizvode od industrijske konoplje.

Istra takoder ima plaze i marine s plavom zastavom. Program Plava zastava za
plaze i marine medunarodni je ekoloski program zastite morskog i obalnog okolisa Ciji
je glavni cilj odrzivo upravljanje i upravljanje morskim i obalnim podrucjima. Danas je
plava zastava postala vrlo vrijedan turisti¢ki pecat u svijetu, a postala je i glavni simbol
kada sve viSe turista bira svoje destinacije. Plava zastava je najpriznatiji model
ekoloSkog odgoja i obrazovanja i obavjeScivanja javnosti, kada je u pitanju briga za

more i obalu.33

Marine s plavom zastavom u Istri su ACI marina Umag, ACI marina Pomer, ACI
marina Pula i marina Parentium u PorecCu, neke od plaza s ovom oznakom su plaza
Laguna Stella Maris, plaza Spadiéi u Pore&u i Donji Spadici, plaza Barbariga Vodnjan
i druge. Tu su i zelene plaze, odnosno ekolosSke plaze koje u svoj okvir upravljanja
implementiraju aspekte odrZivosti, u Istri su to gradsko kupaliste u Porecu, plaza
Karpinjan u Novigradu i plaza Girandella u Rapcu. Dogadanja u Istri uklju¢uju festival
moru aMORE - Ocean Festival u PoreCu koji organizira filmske projekcije, izlozbe,
radionice, akcije CiS¢enja obale i podmorja, panel rasprave, predavanja i dogadanja.
Tu je i lokalna web trZznica, udruga koja Istrijanima i gostima predstavlja autohtone
istarske poljoprivredne proizvode proizvedene i preradene tradicionalnim tehnikama u

Istri te Festival samoniklog bilja.

Istra ima mnogobrojna zasti¢ena podrucja kojima upravlja javna ustanova Natura

Histrica, a zasti¢ena podrucja koja se mogu posijetiti su Kontlja i Motovnuska Suma

32 Dujmovié, M., Kultura turizma, Sveuéilidte Jurja Dobrile u Puli, 2014, str. 200-201
33 Medunarodna plava zastava za plaZe i marine, dostupno na: https://www.lijepa-nasa.hr/plava-zastava/
(pristupljeno 27.03.2023.)
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posebni rezervati Sumske vegetacije, Limski zaljev posebni rezervat u moru,
paleontoloski rezervat Datule Barbariga, Palud posebni ornitoloSki rezervat, Jama
Baredine geomorfolodki spomenik prirode, Spilja Festinsko kraljevstvo, Pazinski
ponor, Zipline Pazinska Jama, Speleoavantura Pazinska jama, nacionalni park Brijuni

i park prirode Uc¢ka.3*

U Istri su u sklopu eko ponude eko punionice za elektricne automobile i elekti¢ne
bicikle, eko muzej Batana u Rovinju, kuca istarskog maslinovog ulja u Puli, Istarski
ekomuzej Stella i park Kazuna, kao i ekoloske aktivnosti poput paraglidinga i letenja
zmajem, slobodnog ili sportskog penjanja, tr¢anja po Istri ili brdskog biciklizma po

zahtjevnim stazama, istrazivanja Spilja i skakanja s padobranom.

Slika 12. Ekomuzej Batana u Rovinju

Izvor: Batana, Ekomuzej, dostupno na: https://www.batana.org/hr/naslovna/

Ekomuzej batana je ekomuzej u gradu Rovinju. Otvoren 2004. godine kao prvi
ekomuzej u Hrvatskoj. Predstavlja poseban nacin upravljanja bastinom u rukama

lokalne zajednice. Posvecen je ribarskoj brodici batani i lokalnoj zajednici koja ju je

34 Istra ecoxperience, Sve eko iz Istre, dostupno na: file:///C:/Users/PC/Downloads/istra-ecox-hr-en-2020-
web.pdf (pristupljeno 27.3.2023.)
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prepoznala kao svoj bastinski simbol®®. Ekomuzej Batana svojim raznorodnim
programima istrazuje, vrednuje, Stiti, interpretira, re-kreira, prezentira i komunicira
materijalnu i nematerijalnu maritimnu bastinu te aktivno osnazuje kulturni identitet i
posebnost grada Rovinja kao mjesta ugodnog za zivot za sve svoje stanovnike i kao

jedinstvenog odredista za sve svoje posjetitelje. =6

4.1.8. Sportski turizam

Zbog blage klime i prekrasne prirode opet su stvoreni savrseni uvjeti koji pogoduju
svim sportovima. Istra ima prekrasne prirodne vrijednosti koje se mogu iskoristiti za
kvalitetan odmor. Kao takav, nudi Sirok izbor tjelesnih aktivnosti za ljubitelje slobodnog
vremena, iskusne ljude i one Zeljne malo viSe uzbudenja. Najveci hrvatski poluotok ima
oznacene biciklisticke staze i posebne karte za njih. Neke staze su u gradovima i
urbanim podrucjima, dok su druge u brdovitim predjelima i Sumama. Uz biciklizam, sve
je popularnije planinarenje ili orijentacijsko tr€anje i planinsko tréanje po oznacenim
stazama. Penjanje je sport koji je prerastao u cjelogodiSnji sport, pa Istra iz godine u
godinu proSiruje svoju ponudu aktivnosti koje postaju sve zanimljivije za rekreativce,

iskusne ljude, pa Cak i za cijelu obitelj.

Uz ostale sportove, pjeSacenje je takoder atraktivan sport za turiste, jer u Istri
pjeSaCke staze prolaze kroz vinograde, maslinike, obalu, arheoloSka nalazisSta zatim
po prekrasnim obroncima i ravnicama. Svaki od njih ima svoju pri€u, i dopustajuci

pjeSacenje u svim godisnjim dobima.

Osim pjeSacenja vazno je spomenuti i jahanje kao jo$ jedan sport zastupljen u Istri
za koji se sve viSe javlja interes kako domacih tako i stranih turista. U Istri postoji Sest
konijiCkih centara. Postoje rancevi s konjima za jahanje, Skole jahanja, konji za izlete u
prirodu i konji za terapeutske svrhe, pa se jahanje moZe svrstati i u wellness odnosno
zdravstveni turizam. Od atraktivnih sportova izdvajamo golf koji je takoder vrlo
atraktivan za domace i strane turiste, od kojih se jedno od najatraktivnijih nalazi na

Brijunskom otoc€ju, Istra je takoder poznata i po tenis terenima.

35 https://hr.wikipedia.org/wiki/Ekomuzej batana (pristupljeno 27.3.2023.)
36 Ekomuzej Batana, Info to¢ka o ekomuzeju, dostupno na: https://www.batana.org/hr/ekomuzej-batana/info-
tocka-o-ekomuzeju/ (pristupljeno: 27.3.2023.)
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Jos jedan vrlo raSiren i popularan sport koji danas sluZi u svrhu turizma je
jedrenje. Tokom cijele godine odrZavaju se regate odnosno natjecanja na kojima
prisustvuje velik broj stranih drzavljana i jedriliCara iz cijele Hrvatske. Najatraktivnija
nautiCka podrucja za jedrenje u Istri su gradovi Pula, Pore¢, Rovinj, Umag i
nacionalni park Brijuni. Poznati jedriliCarski klubovi na tim podrucjima su jedrilicarski
klub Delfin u Puli, jedrilicarski klub Galeb water sports u Umagu, jedriliCarski klub Vito
Nautika u Medulinu, jedriliCarski klub Windsurf Station u Fazani, jedriliCarski klub
Horizon u Pore€u, Windsurfing club Sinovi vjetra u PorecCu, jedriliCarski klub Maestral
u Rovinju, jedrili¢arski klub Bonaca u Novigradu®’

Slika 13. Full moon regata u Puli

Izvor: JedriliCarski klub Delfin u Puli, dostupno na: https://www.jkdelfin.hr/

JK Delfin je neprofitna udruga, jedrili€arski klub iz Pule koji okuplja jedrilicare
entuzijaste krstade uglavnom iz Hrvatske i Slovenije, a u manjem broju i jedriliCare iz
Njemacke, Italije i Engleske. U 2022. godini organizirali su prvo izdanje regate pod
nazivom Full moon. Natjecanje je organizirano i ove godine. OvogodiSnje drugo

37 IstraSun, jedrenje, dostupno na: https://www.istriasun.com/istra/jedrenje (pristupljeno 28.3.2023.)
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izdanje okupilo je gotovo dvostruko viSe ljubitelja mora, vjetra i jedrenja nego prosle
godine te je prijavljeno 90 brodova u kojem ¢e sudjelovati 300-tinjak jedrilicara
prvenstveno iz Hrvatske i Slovenije kojima ¢e se pridruziti jedriliCari iz Litve, Austrije,

Italije i Madarske.38

Sukladno svemu navedenom, mogucnosti za sportski i rekreacijski turizam u Istri
su ogromne, ali rijetko iskoristene. Za to je klju€na suradnja javnog i privatnog
sektora odgovornih za razvoj turizma, $to ¢e dovesti do odrzivosti turizma u Istri i u

Republici Hrvatskoj ako se neometano razvija prije sezone i u postsezoni.

4.1.9. Turizam dogadaja

U literaturi se turizam dogadaja naziva manifestacijskim turizmom, gdje putovanja
pokrecu specifiéni dogadaji odnosno manifestacije. Takvi dogadaji mogu biti razli€itog
karaktera i samim time imaju razliita obiljezja, pa tako mogu imati obiljezja kulture,
zabave, sporta i umjetnosti. Manifestacije pogoduju destinaciji da se stvori pozitivan

imidz, obogati ponuda i ostvari ekonomska korist. Turisti Cesto posjecuju destinaciju

kako bi prisustvovali nekom dogadaju, bilo da se radi o koncertu ili festivalu.

Festivali su kulturni fenomeni povezani s obiljezavanjem nekog vaznog datuma.

Manifestacije sveCanog karaktera, poput karnevala, umjetnickih i glazbenih festivala,
festivala hrane i vina, sportskih dogadaja, kasnije su dobile turistiCku funkciju i sada

pomazu obogatiti ponudu destinacije i privuci veliki broj turista. Moze se reci da je

turizam aktivnosti obogatio destinacije u kulturnom i zabavnom smislu.

Turizam dogadanja je oblik turizma koji se brzo razvija. Kao osnova ovog oblika
turizma su manifestacije, na taj se naCin ostvaruje interakcija izmedu ljudi i mjesta.
Ono $to je jedinstveno u event turizmu je to $to dogadaji nikada nisu isti, uvijek se

mijenjaju, pa netko mora biti tu da dozivi to iskustvo.

Manifestacijski turizam u Istri jo$ nije u potpunosti razvijen, ali se radi sve vise i

svake godine ima pomaka. Uz lokalne manifestacije kao Sto su Dani mladog

38 JK Delfin, regate, dostupno na: https://www.jkdelfin.hr/ (pristupljeno 28.3.2023.)
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maslinovog ulja u Vodnjanu, Mirisi i okusi Istre i festivali u raznim istarskim gradovima,

popularna su dogadanja i izvan Hrvatske poput glazbenih festivala, koncerata i
Pulskog filmskog festivala. Osim glazbenih festivala, nadaleko je poznat i Croatian

Bike Week, manifestacija koja se ve¢ dugi niz godina odrzava i privlaci ljubitelje moto

sporta.

Slika 14. Croatia bike week- Hrvatski tiedan motora u Puli

Izvor: Croatia bike week, Pula, dostupno na: http://www.croatiabikeweek.com/

Hrvatski tjedan motora, medunarodni je susret koji ve¢ 25 godina okuplja
zaljubljenike u motocikle, njihove proizvodace. Ovoga ljeta organizira se 26. Croatia
Bike Week, jednog od najveceg moto okupljanja u Europi.

Svake godine motociklisti organiziraju i veli¢anstveni defile gradom na kojem ih
je iz godine u godinu sve viSe. Hrvatski tjedan motora okuplja na desetke tisuc¢a

cijelog svijeta, SAD-a, Kanade, Rusije, Litve, Novog Zelanda, Austrije, Njemacke,
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Velike Britanije, Slovenije, ltalije, Srbije, Bosne i Hercegovine, Finske, Austrije,

Madarske i mnogih drugih zemalja. 3°

39 Hrvatski tjedan motora/ Croatia bike week, Manifestacija u Puli, dostupno na:
https://www.croatiabikeweek.com/ (pristupljeno 30.3.2023.)
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5. SWOT ANALIZA DESTINACIJE

SWOT analiza je analiza koja se moze koristiti za procjenu strategije poduzeca ili

destinacije. Elementi ove analize su prednosti, slabosti, moguénosti i prijetnje. U ovom

poglavlju govorit ¢e se o jakim stranama (strenghts) , slabim stranama (weaknesses),

mogucnostima (opportunities) i ograniCenjima (threats) turizma u Istarskoj Zupaniji.

Jake i slabe strane pokazat ¢e pozitivne i negativne karakteristike, a mogucénosti i

ogranicenja pokazati ¢e na koji na€in mozemo iskoristiti vanjsko okruzenje za daljnji

razvoj i na Sto treba obratiti pozornost.

Kroz SWOT analizu najbolje ¢emo razumijeti snage, slabosti, prilike i prijetnje s

kojima se Istarska Zupanija trenutno suocCava. Ali prije nego Sto prijedemo na tablice,

vazno je napomenuti da je SWOT analiza, analiza koju turistiCke destinacije koriste za

procjenu svojih razvojnih strategija.

Tablica 3. SWOT analiza Istarske Zupanije kao turistiCke destinacije

SNAGE

Ljepota i raznolikost krajolika
Cistoca i kvaliteta mora
Atraktivna zasticena podrucja
Zemljopisni polozaj
Razvedenost obale, brojni otoci
Znacajan imidz destinacije
Ugodna mediteranska klima
Prometna infrastruktura

Smijestajni kapaciteti

Bogata kulturna i povijesna bastina

SLABOSTI

Nedostatak parkirnih mjesta
Nedostatak destinacijskog identiteta
Marketing destinacije

Poprilicno skupa destinacija

Kratka turistiCka sezona

Nedovoljno zabavnih sadrzaja
Solidna lokalna infrastruktura
Nezadovoljavajuci javni prijevoz

LoSa signalizacija i informacijski sustavi
za turiste
Preoptere¢en promet tokom turistiCke

sezone
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PRILIKE PRIJETNJE

Ekonomski razvoj manje razvijenih Sezonalnost

podrucja

Ulaganje u kvalitetu ponude Zagadenje okolisa

Povecanje potrosacke snage Slaba lojalnost trziSta

Produljenje turistiCke sezone Velike razlike cijene i kvalitete
Iskoristavanje EU fondova Nestabilna ekonomsko-politicka situacija
Poraditi na kvaliteti ugostiteljskih i Nedostatak kvalificirane radne snage, a
smjestajnih objekata i radne snage opcenito

Izgraditi bolju promociju i marketing Konkurencija

Izvor: izrada autora

Na temelju analize osnovnih obiljezja Istre kao turistiCke destinacije moze se
izvuci nekoliko osnovnih zaklju€aka. Istra je vrlo uspjesna turisticka destinacija Ciji se
razvoj temelji na jedinstvenoj prirodnoj i drustvenoj, materijalnoj i nematerijalnoj
bastini. Osim toga, razvoj ove destinacije ovisi 0 komparativnim prednostima kao sto
su geostrateski polozaj, klima i sl. Od ostalih pozitivnih ¢imbenika razvoja treba
istaknuti kvalitetno izgradenu infrastrukturu te razvojne projekte na ovom podrucju u

posljednjih nekoliko godina.

SWOT analizom prikazana su bitna obiljezja promatrane turistiCke destinacije.
Identificirani su i unutarnji i vanjski Cimbenici za njen razvoj. Prema mogucim
strategijama buduceg razvoja, smatra se korisnim primjenjivati strategije koje
minimiziraju slabosti i prijetnje. Isto tako trebalo bi raditi na iskoriStavanju prilika koje
su navedene u tablici. Istra se smatra destinacijom s brojnim prednostima i viSe puta
je dokazala svoju turistiCku uspjesnost. Kako bi se osigurala vecéa stabilnost i
dugorocni razvoj turistiCkog sustava, ono s ¢ime se u buduénosti moraju suoditi jest
fokusirati se na smanjivanje i uklanjanje slabih karika, a samim time i na uklanjanje

prijetnji iz okruzenja.
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6. EVALUACIJA OBITELJSKOG AGROTURIZMA U ISTRI -
TOMAZEVA KONOBA

Agroturizam je oblik selektivhog turizma, a popularnost i potraZznja ovog nacina
odmora uvjetuje brzi razvoj agroturizma kako bi se zadovoljile potrebe trzista.
Agroturizam je vrsta turizma u kojem domacini osiguravaju smijeStaj u vlastitom
poljoprivrednom gospodarstvu te omogucuju turistu da izravno sudjelujete u svim
aktivnostima: njegovaniju flore i faune, uzgoju i berbi hrane specificne za taj kraj. Pojam
agroturizam pojavio se krajem dvadesetog stoljeca i smatra se vaznim dijelom ruralnog
turizma. Cesto se naziva seoski turizam ili zeleni turizam, a u ovom se konceptu
uglavnom odnosi na boravak turista na selu, sviezem zraku i u prirodnom okruzenju.
Ruralni turizam bitna je komponenta odrzivog razvoja, vazna alternativa masovnom

turizmu i odgovor na sustavnu Stetu koju masovni turizam uzrokuje okoliSu.

Agroturizam u Istri pridonosi jaCanju lokalnih vrijednosti, prepoznatljivosti
destinacije i o€uvanju ruralnih podrucja u unutrasnjosti Istre. Osnovna djelatnost
agroturizma je poljoprivredna proizvodnja. Agroturizam je djelatnost u kojoj sudjeluju
svi Clanovi koji Zive na poljopriviednom gospodarstvu, Sto je karakteristicno za
obiteljski posao. Domacinstvo vecinu svojih proizvoda i preradevina prodaje izravno
gostima. Osim pruzanja ugostiteljskih usluga, gospodarstvo nudi i usluge smjestaja i
sudjelovanje u aktivnostima gospodarstva, Sto je jedna od karakteristika kompletne

usluge gospodarstva.

Vjerni tradiciji, kulinarstvu i tehnologiji, obitelj VoSten osnovala je obiteljsko
poljoprivredno gospodarstvo koje posjetiteljima nudi uzitak domacih kulinarskih
delicija: od suhomesnatih proizvoda pripremljenih u vlastitoj pr8utarnici do mesnih
proizvoda pripremljenih u kuhinji konobe. Selo Vosteni je Sarmantno mjesto na zapadu
Istre, svojim privilegiranim polozajem i slikovitim krajolicima posjetiteljima nudi priliku

za odmor i predah od uZurbanog tempa gradskog Zivota.

Prekrasne, netaknute staze pravo su olakSanje za ljubitelje prirode i neumorne
Setace. A oni romanti¢niji i smireniji mogu usred sela popiti kap bistre izvorske vode i
malo odrijemati. Povlasten polozaj sela pruza gostima priliku da se upoznaju s

povijeS¢u i vaznim znamenitostima zapadne i srediSnje Istre, poput bazilike sv. Petra.
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LovreC (Sveti Lovre) - samo tri kilometra od grada, ruSevina srednjovjekovnog grada

Dvigrada ili Zivahnih gradova Poreca i Vrsara.

Slika 15. Tomazova konoba, vlasnik Miro Vosten sa suprugom Marijom

lzvor: TomaZzova konoba, obiteljski agroturizam, https://tomaso.hr/hr/

Cim dodete u konobu Tomaz u selu Vosteni, osjeéate se toplo i ugodno, kao da
ste kod kuce. Vlasnik je Miro Vosten. Ove godine su posadili ¢ak 400 novih ulika
(maslina) u okolici sela, uz postojecih 250 starih. Obitelj se bavi raznim ugostiteljskim
i poljoprivrednim djelatnostima, ukljuCuju¢i nagradivane mesne delikatese poput
prSuta, kobasica, ombola i panceta, takoder se bave i iznajmljivanjem apartmana. Na

mjestu stare kuce, vlasnik Miro, izgradio je novu viSekatnicu.

U pocetku je poCeo sam, a supruga mu je pomagala vikendom. Otvaranje
konobe poklopilo se s otvaranjem ku¢a za odmor u ovom kraju, pa su osim domacih
jedan za drugim poceli pristizati i strani gosti. To je zahtijevalo proSirenje kapaciteta
kuhinje, ali i konobe. Kapacitet je 30-40 gostiju u zatvorenom prostoru i 70 ljudi na
terasi ljeti. Hrana se priprema po starinskim istarskim receptima. Sada rade petkom,
subotom i nedjeljom, ali ako se naruci veca grupa od minimalno 10 osoba otvoreni su

i radnim danom. Tijekom manifestacije TuristiCke zajednice srediSnje Istre "Jesen na
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trgovima" posluzivali su njoke s crnim vinom, kobasicom, slaninom i prSutom te
domace ubrane lisiCarke i vrganje. Za desert se nudilo jesenske kolaCe s jesenskim

plodovima poput jabuka, grozda, Sipka i narance.

Slika 16. PrsSutarna iznad konobe

lzvor: TomaZzova konoba, obiteljski agroturizam, https://tomaso.hr/hr/

Pretezno gosti preferiraju hladna predjela: prdut, panceta, ombolo, kobasice,
vratina, iz vlastite proizvodnje. U ponudi je isto sir od tartufa, istarski sir i kravlji sir u
teranu. Od glavnih jela tu se moze pronaéi Sugo od boskarina ili Sugo od domace

kokos$ke s njokima, fuzima ili pljukancima te domaca tjestenina s tartufima.

Uglavnom rade obiteljski, ponajvise sam Miro, supruga Marija i kéer Anamarija
sa muzem, ali pomognu i drugi kada treba. Apartmani su im popunjeni. Zimi su redovita
lovacka drustva, posebno iz Italije, jer je i domacin lovac. Osim neke klasi¢ne klijentele
kao Sto su Nijemci i Talijani, ovaj bistro znaju posjetiti Amerikanci, Slovenci, Kinezi,

Japanci...

Kao Sto je veC spomenuto, obitelj se bavi i iznajmljivanjem apartmana.
Apartman ima kategorizaciju tri zvjezdice i ureden je u tradicionalnom istarskom stilu.
Apartman moze primiti do osam osoba. Svaka etaza ima svoje kupatilo i klima uredaj.

Boravedi u rustikalnom apartmanu i konobi gosti mogu uzivati u kratkom putovanju
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kroz bogatu povijest istarske svakodnevice. Okolina je idealna za vozZnju biciklom i

Setnju. U blizini je i more, udaljeno pola sata voznje.

U Istri je bogata ponuda agroturizma, konkurencija je ogromna. Konoba Tomaz
svojom dugogodiSnjom tradicijom dobro konkurira na trZiStu, no ima prostora za
napredak. U neposrednoj blizini nalaze se razne konobe sa slichom ponudom. U
danasnje vrijeme potrebno je razlikovati se od drugih i pruzati drugacije proizvode i
usluge kako bi opstali i konkurirali na trziStu. PredloZzila bi poboljSanje ponude u vidu
smjestaja, zatim oglasavanje putem raznih drustvenih mreza zasigurno bi doprinijelo
vecoj prepoznatljivosti i privuklo bi potencijalne goste. Mjesta za napredak uvijek ima,

promjene su dobrodosle ukoliko se zeli i¢i u tom smjeru.

Vecina gostiju koji posjecuju seosko imanje uglavnom dolazi iz urbanih sredina.
Temeljno ograni€enje za daljnji razvoj agroturizma u Istri su financijska sredstva,
odnosno novi kapital za daljnja ulaganja. Radna snaga je takoder jedan od
ograni¢avajucih faktora razvoja. Potrebno je educirati osobe koje se bave ili Zzele u
buduc¢nosti baviti agroturizmom, u specificnim znanjima poput marketinga i
osmisljavanja marketinskih strategija te poznavanju procesa prijave EU projekata kako

bi olaks$ali financiranje projekta.
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ZAKLJUCAK

Istra se smatra glavhom turistiCkom destinacijom u Hrvatskoj, a broj turista i
nocenja raste svake godine. To je zato Sto je Istra destinacija s brojnim prirodnim i
drusStvenim atrakcijama koje privlaCe ljude svih dobnih skupina. Zbog svoje
atraktivnosti, fizicko-geografskih obiljezja i zastupljenosti raznovrsnih smijestajnih
kapaciteta, Istra je odliCha osnova za razvoj alternativnih oblika turizma. Prepoznajuci
vaznost razvoja selektivnih oblika turizma i ponude raznovrsne ponude kao alata za
produljenje turisticke sezone i privlaCenje veceg broja turista u destinaciju, TuristiCka
zajednica Istarske zZupanije izradila je Master plan turizma Istarske Zupanije 2015. -
tijekom 2020. godine. Navedene su strategije, planovi i projekti koji se razvijaju za
razvoj turistickih resursa Istre. Dokumentom se nastoji rijeSiti imidz destinacije koja se
jos uvijek naziva destinacijom sunca i mora zbog nedostatka marketinga i brendiranja
destinacije. Istra u buduénosti moze razvijati cjelogodisnji turizam, upravo zato sto nudi

selektivne oblike turizma bazirane na sadrzajima dostupnima tijekom cijele godine.

Sa svojom blagom mediteranskom klimom, Ccistim morem i razvijenim
gradovima uz obalu Istre, Istra je veC desetlje¢ima prepoznata kao idealna destinacija
za ljetni turizam i iz godine u godinu sve popularnija. Regija koju otkrivaju strani gosti
jer svoju turistiCku ponudu €ine hoteli visokog standarda od najmanje tri ili Cetiri
zvjezdice, bogati kulturnim sadrzajima i raznim oblicima ljetnog turizma. Nadalje, regija
ima bogatu gastronomsku povijesnu tradiciju, koju su stari stanovnici Istre razvili i
prenijeli na svoje potomke u obliku ucCenja tradicionalnih vrijednosti, stvarajuci
tradicionalne gastronomske specijalitete ovog kraja. Jo$ jedna od karakteristika Istre
je 8irok izbor sorti vina, Cisto djevicansko maslinovo ulje i drugi gastronomski
specijaliteti. U Istri postoji mnogo ugostiteljskih objekata kao $to su restorani, konobe,

agroturizmi, rancCevi koji su karakteristi¢ni za regiju.

Istarski turizam danas je postao najvazniji dio razvoja regije, do juCer je bio
neatraktivan i zanemaren, osim u sezoni kada su turistiCki proizvodi sunca i mora u
izobilju. Zahvaljujuéi provodenju snazne marketinSke kampanje i primjeni strategije
razvoja zaboravljene istarske tradicije, ucinili su je prepoznatljivim i atraktivnim
turistiCckim proizvodom na domacem i medunarodnom turistiCkom trziStu. Zbog
izuzetno razvijene atraktivnosti istarske gastronomije i identiteta koji je stvorila u

turistiCke svrhe, Istra je poCela konkurirati na medunarodnom turistiCkom trzistu kao
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gastronomska destinacija, razvijaju¢i ovaj oblik selektivnog turizma u lIstru kao

specifican dio turistiCkog proizvoda.

Istarska Zupanija je turistiCka destinacija s dobrim turistickim resursima, dobro
razvienom prometnom infrastrukturom, dobrim imidzom i sigurnoS¢u za goste.
Daljnjim razvojem alternativnih oblika turizma, stvaranjem novih turistiCkih proizvoda,
promidZzbom, produljenjem turisticke sezone i razvojem drugih gradova i opcina,

Istarska Zupanija mozZe postati omiljeno odrediste turista.
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SAZETAK

Selektivni turizam razvio se kao odgovor na masovni turizam i usmjeren je na
ispunjavanje specificne Zelje i potrebe turista, odnosno privladi odredene trziSne nise.
Selektivni turizam takoder se moze opisati kao turizam kojemu je cilj i glavna znacajka
diverzifikacija programa, osmisljene za prikaz velikog broja aktivnosti i sadrzaja koje
tura moze ponuditi. U ovom radu su analizirani i opisani oblici selektivhog turizma koji
su prisutni u turistiCkoj ponudi Istarske Zupanije. Istarska Zupanija jedna je od najvecih
zupanija u Republici Hrvatskoj i jedna od turisti¢ki najrazvijenijih Zupanija. Zupanija
posjetiteljima nudi jednostavan pristup odrediStima unutar svojih granica zraénim i

pomorskim putem.

Turizam se u Istri poCeo razvijati vec u prvoj polovici 19. stoljec¢a, a s vr.emenom
su se poceli javljati novi oblici turizma. Svaka destinacija u Istarskoj Zupaniji nudi
nekoliko oblika turistickin mogucnosti, bilo da se radi o kulturnom, sportskom, wellness,
seoskom, ekoloskom, nautickom ili event turizmu. Otvoreni su novi turistiCki kapaciteti,
stvoreni novi turistiCki proizvodi i usluge, a turisticka djelatnost postigla je velike
uspjehe. Razvoj ove grane koristi i lokalnoj zajednici i turistima. Analiziraju¢i navedene
opce turistiCke podatke o Istri, kao i izborne oblike turizma koji se nude u Istarskoj
Zupaniji, mozemo zakljuciti da regija ima veliki potencijal za daljnji razvoj navedenih
oblika. lako trenutno nema dovoljno razvijenih i dovoljno dobrih turistickih resursa, uz
pomo¢ kulturnih, prirodnih i klimatskih obiljeZja ove regije, Istarska Zupanija moze

razvijati razne oblike selektivnog turizma i nadjacati konkurenciju u turizmu.
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SUMARRY

Selective tourism has developed as a response to mass tourism and is aimed
at fulfilling the specific wishes and needs of tourists, i.e. attracting specific market
niches. Selective tourism can also be described as tourism that aims to The main
features of the diversification of quotes, designed to display the large number of
Activities and contents that the tour can offer. This article will analyze and describe the
forms of optional tourism present in the tourist offer of Istrian County. The County of
Istria is one of the largest counties in the Republic of Croatia and one of the most
developed counties for tourism. The county offers visitors easy access to destinations

within its borders by air and sea.

Tourism in Istria began to develop already in the first half of the 19th century,
and over time new forms of tourism began to appear. Every destination in the County
of Istria offers several forms of tourism, whether it is cultural, sports, wellness, rural,
ecological, nautical or event tourism. New tourist facilities were opened, new tourist
products and services were created, and tourism activity achieved great success. The
development of this branch benefits both the local community and tourists. Analyzing
the aforementioned general tourist information about Istria, as well as the optional
forms of tourism offered in the County of Istria, we can conclude that the region has
great potential for further development of the aforementioned forms. Although currently
there are not enough developed and good enough tourist resources, with the help of
cultural, natural and climatic features of this region, Istrian County can develop various

forms of selective tourism and become the strongest in tourism.
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