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UuvoD

U socijalisti¢koj su Jugoslaviji jaki utjecaj na stvaranje Zelja, narocito potroSackih,
imale potroSacka i popularna kultura prenesene iz Italije. Ta je susjedna zemlja
sluzila kao prozor u kapitalistiCki svijet, stvarajuci ideju ideala i blagostanja. Najprije
prenoseci popularnu kulturu preko radija i Casopisa, a potom preko televizije i filma.
Prvotno su se vlasti protivile potroSackoj i popularnoj kulturi zbog prijetnje za
socijalistiCku ideologiju, medutim doSlo je do promjene takvog odnosa. Vlasti odlucuju
ugraditi potroSacku kulturu u politiku podizanja zivotnog standarda, Siriti domacu

trgovacku mrezu te otvoriti granice za uvoz.

Stvaranje ekonomskog viSka u zemlji, utjecaji sa Zapada i otvaranje granica
omogucuju nastanak prekogranicnog shopping turizma. To je kulturni fenomen
putovanja u inozemstvo radi kupovine dobara kojih nema ili se teSko mogu nabaviti u
vlastitoj drzavi. U Jugoslaviji traje od druge polovice pedesetih do pocetka
devedesetih godina. Shopping putovanje bio je oblik druzenja u kojem su se stvarala
nova prijateljstva ili osnazivali odnosi s prijateljima i obitelji. Potpomaganje jednih
drugima dijeleci hranu i pice, zajedni¢ko razgledavanje izloga, obilasci prodavaonica i

krijumcarenje preko granice obavezne su radnje shopping turizma.

Ovisno o prebivalistu turista uglavnhom se putovalo u geografski blize zemlje, no
Trst se odvaja kao obavezna destinacija svih Jugoslavena. Pedesetih i Sezdesetih
pretezno su se kupovali neophodniji proizvodi, dok se sedamdesetih kupovala
popularna markirana roba. OgraniCavanje vrijednosti uvezene robe dovodilo je do
razvijanja razliCitin strategija krijumcarenja. Podrazumijevalo je to gdje sakriti visak

novca, nacine komuniciranja s carinicima i kako prikriti viSak robe.

Ovaj zavrSni rad sastoji se od pet poglavlja. Prvo poglavlje obuhvaca
jugoslavensko-talijanske politicke odnose. U drugom poglavlju prikazat ¢e se utjecaj
popularne kulture, potom ¢e se u tre¢em poglavlju objasniti potroSacka kultura i
shopping turizam. Cetvrto poglavlje ¢e predstaviti euforiju shopping turizma u Trstu,

dok ¢e peto poglavlje ukazati njegovu problematiku.



1. POLITICKI ODNOSI IZMEBU ITALIJE | JUGOSLAVIJE

Talijanski odnosi s isto€nim obalnim podru¢jem Jadrana datiraju jo$ iz
vremena ranog srednjeg vijeka i Mletacke Republike. Luc€ki gradovi bili su vazna
prometna i trgovacka mjesta razmjene dobara, te istovremeno kulture. Zbog njihovog
ekonomskog znacaja MletaCka Republika osvaja dio Istre i Dalmacije, te upravlja tim
podru¢jem do 1797. kada Napoleon ukida mletacku vlast. Pod mletackom viaséu
dolazi do brojnih ustanaka za autonomnost, medutim zbog njihove neuspjesSnosti
stanovniStvo se prilagodavalo. ,Antropolozi su primijetili tri razliCita koncepta
kohabitacije razli€itih kultura na Mediteranu: razmjenu i susret (suzivot), konflikt i
mrznju (sukob), te inherentnu kulturnu suradnju.“* Rezultat viSestoljetnog suzivota i
kulturne suradnje je viSekulturnost ili spoj hrvatske i talijanske kulture na podrucjima

pod mletackom vilascu.

U devetnaestom stoljecu, poslije francuskih Ilirskih pokrajina, isto€nom obalom
Jadrana upravljaju Habsburgovci i Austro-Ugarska Monarhija. Dolazi do uspona
nacionalnih pokreta u borbi za pravo na zemlju i naciju. PoCetkom dvadesetog
stoljec¢a prekida se dugogodidnje mirno razdoblje i izbija Prvi svjetski rat. Kao $to to
biva tijekom i poslije ratova, zaracene zemlje su u politiCkom i kulturnom sukobu.
Vise se ne toleriraju i svaka ocrnjuje drugu, stvaraju se neprijateljski odnosi medu
ljudima. Narocito na podrudju istoéne obale Jadrana nakon Prvog i Drugog svjetskog
rata koji ostavljaju velike kulturne, drustvene i etnicke promjene. ,Najsjevernija tocka
Sredozemnog mora, Trst, postao je otvoreno bojiSte u poslijeratnoj eri sukobljenih
ideologija.“> PonajviSe iz razloga $to su na podrudju Istre i isto¢ne obale Jadrana
zivjeli i Talijani i Jugoslaveni, odnosno Slovenci i Hrvati. Mirovnim sporazumom u
Parizu 1947. Jugoslaviji na njezinim zapadnim granicama pripada teritorij mahom
nastanjen slovenskim i hrvatskim stanovnistvom, a sporan i dalje ostaje
novouspostavljeni Slobodni Teritorij Trsta. Londonskim memorandumom iz 1954.
Zona A STT-a (Trst) pripaja se Italiji, a Zona B (od Kopra do Novigrada) Jugoslaviji,
ali napetost izmedu dviju zemalja ostaje. Nadalje, Udinskim sporazumom 1962.
naknadno se poku$alo regulirati masovno kretanje ljudi i robe preko talijansko-

jugoslavenske granice, poticuci obnovu prekinutih veza i nastanak novih odnosa.

1 Buhin, Anita, Jugoslavenski socijalizam ,sa okusom mora, sa okusom soli”. Mediteranizacija
jugoslavenske popularne kulture pod talijanskim utjecajem 1950-ih i 1960-ih, Srednja Europa, Zagreb,
14,

2 Isto, 30.



Poslije teskih ratova stvorila se potreba za lakSim vremenima, a meka mo¢
modernizacijom i Sirenjem popularne kulture upravo to ostvaruje. ,Diplomatski sukobi
izmedu ltalje i Jugoslavije oko etniCki mijeSanih teritorija s jedne strane i
geostrateskog polozaja Jugoslavije nakon razlaza sa Staljinom 1948. s druge, naveli
su jugoslavenske duznosnike da razmisljaju o razli€itim opcijama za temelje
jugoslavenske vanjske politike.“® Jugoslavija se pozicionirala kao tampon-zona
izmedu Istoka i Zapada, a ujedno i kao vazan akter medunarodne politike. Balkanski
pakt s Grékom i Turskom jamcio je mir u jugoisto¢noj Europi i pridonosio miru u
svijetu. Medutim, poslije Londonskog memoranduma 1954. Balkanski pakt postaje
nepotreban, a jugoslavenska politika se usredotoCuje na obnovu odnosa sa Italijom.
Narocito zbog sve vece medunarodne paznje koju je Jugoslavija poCela dobivati,
promislja se o prikazivanju dobrog imidza drzave. One koja je moderna, u koraku s

novim kulturnim i drustvenim trendovima, te ravnopravna s kapitalizmom.

Otvaranje nesocijalistickim drustvima, formiranje dobrih odnosa s razli€itim
zemljama i odabir najprikladnijeg medunarodnog partnera za politicku, gospodarsku i
kulturnu suradnju pripremilo je Jugoslaviju za stvaranje vlastitog identiteta.* Italija se
pokazala kao najpogodniji model. Bila je drzava s kojom je postojala viSestoljetna
suradnja i suzivot, iako razliita opet slicna. Geografski i kulturno predstavijala je
najblizu toCku Zapada. Smanjenjem napetosti nhakon Londonskog memoranduma,
ubrzo dolaze na snagu brojni zakoni koji poti€u interakciju izmedu dviju zemalja
poboljSavajuéi odnose. Suradnja se pocinje iskazivati kroz razmjenu visoke kulture.
Primjerice, izlozbama talijanskih slikara i kipara u Beogradu, Zagrebu i Skoplju te
izlozbom mladih jugoslavenskih umjetnika u Milanu, Rimu i Bariju, razmjenama
glazbenih solista, gostovanjem beogradske opere u Veneciji i zagrebacke opere u

Kataniji te suradnjom u filmskoj umjetnosti.®

Uspostavom dobrih odnosa, Italiju se poc€inje smatrati modelom od kojeg se moze
Stosta nauciti. ,Razmjena radijskih, a kasnije i televizijskih programa uglavnom je bila
motivirana neiskustvom, ali i zajedniCkim kulturnim ocekivanjima i poimanjem

slobodnog vremena i zabave.“® Uspjeh bilateralnih odnosa dviju zemalja 1960-ih

3 Isto, 31.

4 Isto, 32.

5 Rolandi, Francesca, Dvadeset CcCetiri hiljade poljubaca. Uticaj italijanske popularne kulture u
Jugoslaviji (1955-1965), Geopoetika, Beograd, 2022., 57-58.

6 Buhin, Jugoslavenski socijalizam, 34.



okrunjen je 1970. dolaskom predsjednika Italije Giuseppea Saragata Jugoslaviji, a
zabetoniran Titovim posjetom Italiji 1971. godine.” Konacno, 1975. potpisani su
medudrzavni Osimski sporazumi, koji su ubrzo ratificirani, ¢ime su potvrdeni dobri

odnosi i ranije uspostavljena grani¢na crta.

7 |sto, 35.



2. POPULARNA KULTURA

Poslije Drugoga svjetskog rata jugoslavenska je vlast nastojala stvoriti i oblikovati
novu visoku i masovnu kulturu. To je uklju€ivalo mjere usmjerene na suzbijanje
nepismenosti, osnivanje knjiznica i kina, izdavacku djelatnost i proizvodnju filmova te
demokratizaciju pristupa kulturnoj ponudi €ime je visoka kultura postala dostupna
masama.® Nekoliko godina nakon rata u glazbenom i filmskom stvaralastvu postupno
se smanjuje tematika Narodnooslobodilacke borbe, domoljublja i oslobodenja.
Publika sve viSe trazi zabavne, veselije i lakSe teme, preusmjerene novijem razdoblju
blagostanja. Vlast je shvatila da razvoj domace popularne kulture moze biti ispusni
ventil za spreCavanje nezadovoljstva, koje je u drugim socijalistickim zemljama
postalo uobiajena pojava, te je biljezila uspjeh narativa o Jugoslaviji kao otvorenoj i
kozmopolitskoj drzavi u kojoj Zivotni standard kontinuirano raste.® Sve to pratilo je
zalaganje za unaprjedenje domace kulture slijedeci strane uzore, uz prekrajanje po

mjeri domace sredine.

Na podrucju popularne kulture lItalija je bila prvi i klju€ni jugoslavenski susjed na
Zapadu, pri tom i sama izloZzena jakoj poratnoj amerikanizaciji. Klju¢no doba
talijanskog kulturnog utjecaja na drugu stranu Jadrana proteze se od 1955. do 1965.
godine. Bliskost s vanjskim, ali ipak bliskim svijetom, poput Italije, pridonijela je
stvaranju jugoslavenskog identiteta politicki otvorenih granica, Cija je mo¢, u smislu
meke modi, bila izrazito jaka, posebice ako se uzme u obzir ve¢a zatvorenost ostalih
socijalistickin zemalja.1® Zahvaljujuéi geografskoj bliskosti Italija ne samo da je

doprinijela uvidu u zapadnjacki stil Zivota, vec je postala glavni simbol Zapada.

U medijima je doslo do pomaka od propagiranja iskljucivo politicko-diplomatske
povijesti prema otvaranju k novim filmovima, glazbi i ponajviSe zabavi. Politika tzv.
treCeg puta imala je jedinstven pristup, ,razli€¢it i od zapadnjaCke ‘tejlorizacije
drustvene lazi', koja je reducirala ljudsku potrebu za kulturom na razinu jeftine
zabave, i od sovjetske 'lakirovke', koja je propagirala socrealizam strogo diktiran

drzavnim aparatom*.1

8 Rolandi, 34.

9 |sto.

10 |sto, 14.

11 Buhin, Anita, ,Jugoslavenska popularna kultura izmedu zabave i ideologije”, Stvaranje socijalistickog
Covjeka. Hrvatsko drustvo i ideologija jugoslavenskoga socijalizma , ur. Igor Duda, Srednja Europa,
SveuciliSte Jurja Dobrile, Zagreb, Pula, 2017., 225.

9



Jugoslavenska kultura Cinila je alternativu izmedu Zapada i SSSR-a kao
kultura ,tre¢eg puta“. ,U toj imaginativhoj Jugoslaviji socijalistiCki Covjek moze
ostvariti svoje Zelje bez represije drusStveno-politickoga sustava (kao na Istoku), ali
nema ni potrebu za pretjerivanjem i nepotrebnim luksuzom (kao na Zapadu).“'?
Model tako uzima najbolje vrijednosti iz oba sustava koji se na prvi pogled
sukobljavaju jedan s drugim. Zelja za idealiziranim Zapadom, koji je predstavijala
Italija, ispunjava se konzumacijom popularne kulture (glazbe, filma i mode) kroz
razliCite sadrzaje zadovoljavaju¢i potroSacku potrebu Covjeka i izbjegavajudi

nezadovoljstvo do kojeg bi doveo sustav poput onoga u SSSR-u.

PocCetkom Sezdesetih prodor ,rock and rolla“ u jugoslavenske gradove omogucen
je zahvaljujuéi zabavnim parkovima (lunapark). U zabavnim parkovima i cirkusima
koje su drzali Talijani neprestano su svirali najnoviji hitovi, a pojavio se i dZzuboks
(juke-box). Prevladavajuéi znacaj ltalije kao modela Zapada skupa s ulogom
posrednika popularne kulture SAD-a, ¢imbenici zbog kojih zabavna glazba nadalje
prodire.r® 1z SAD-a najnovija glazba prenijela bi se u Italiju, a Italija bi dalje prenosila
Jugoslaviji preko radija i televizije. Radi zadovoljavanja zudnje za zabavom, a
istovremeno kontrolirajuci sadrzaj kako ne bi bilo pretjeranog utjecaja zapadnjacke
lakomosti otvaraju se prve diskografske kuce: Jugoton u Zagrebu, PGB RTB u
Beogradu i Diskos u Aleksandrovcu u Srbiji.** S vremenom su diskografske kuée
objavljivale sve viSe inozemnih plo€a s popularnim hitovima, mnogima preuzetima od

talijanskih diskografskih kuca.

Odabir izmedu narodne i zabavne glazbe, osim prema dobi, spolu, nacionalnom i
socijalnom porijeklu, bitno je ovisio i 0 mjestu stanovanja. Narodna glazba
najslusanija je bila izvan gradova, u selima i gostionicama, dok su jazz i zabavna
glazba bili najpopularnije u gradovima. Na radijskim stanicama i na televizijskim
programima situacija se znacCajno razlikovala. Ankete iz 1963. i 1964. prikazuju
dominaciju zabavne glazbe na radijskim stanicama zauzimajuci izmedu 40% i 64%
glazbenog programa, sli€no kao i na televiziji gdje je 41% bilo zabavne glazbe, a tek
15% narodne.® Razlog tomu biva sama kulturna politika koja se priklonila zabavnoj

glazbi zbog suvremenosti, radi modernizacije te prikazivanja buduénosti, nade i

12 |sto, 240.

13 Rolandi, 108.

14 |sto, 109.

15 Buhin, ,Jugoslavenska popularna kultura izmedu zabave i ideologije”, 228.
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potrebe socijalistiCkog €ovjeka. S druge strane, narodna glazba se 1950-ih i 1960-ih

smatra zastarjelom jer je promicala tradicionalne vrijednosti.

Glazba se nastavlja Siriti putem radija i televizije. StanovniS$tvo na zapadu
Jugoslavije prvo je imalo pristup talijanskim radio stanicama i preuzelo je ulogu
posrednika u prenoSenju pjesama s talijanskog festivala Sanremo. Privatan televizor
bio je nedostupan vecini stanovniStva do Sezdesetih, a program se gledao
okupljanjem grupa ljudi u domove kulture. ,Uklju€ivanje televizora bilo je dio jedne
spore i sveCane ceremonije: upravnik doma pristupio bi poput Napoleona, otvorio bi

katanac klju¢em, rasirio drvena vrata i najavio: 'Sada moZete da gledate Sanremo."16

Dan poslije festivala najpoznatije pjesme pjevali bi poznati domaci izvodaci
poput Ive Robi¢a, Gabi Novak i Beti Jurkovic. ,Pratiti Sanremo znacilo je, u to doba,
i¢i ukorak s vremenom, ali i gledati ka nekoj svetlijoj buduénosti.“}’” Plodovi ugledanja
na Sanremo bili su mnogobrojni glazbeni festivali po Citavoj Jugoslaviji, od kojih
Opatijski festival ima najvece znacCenje. Stvoren je 1958. kao glazbeni natje€aj za
najbolju domacu zabavnu pjesmu na razini federacije. ,Jugoslavenski Sanremo“‘®
sluzio je za uspostavu domace zabavne glazbe usmjerene na stvarni zivot uskladene
sa socijalistiCkim vrijednostima te izbjegavanje povrsnosti inozemne glazbe. Doduse,
u praksi se to nije ispunilo zbog prigusenosti festivala. Istovremeno se Zeljela postici
pozitivha slika Jugoslavije inozemnim zemljama zajedno s zadovoljavanjem zahtjeva

mlade publike.

Drugi izvor popularne kulturne bila je televizija. Stvaranje domaceg zabavnog i
obrazovnog programa koji bi se svidio svakom pojedincu bilo je vrlo slozeno.
.Nedostatak i siromastvo scenske zabave nije [se] u punoj mjeri osjetilo sve do
pojave televizije.“® U traganju za emisijama kompatibilnim s publikom i politickim
rezimom trebalo je dugogodiSnje eksperimentiranje, mijenjanjem mnogobrojnih

emisija koje su Cesto dozivjele samo nekoliko epizoda.

Televizija nije sluzila samo u svrhu zabave, vec i kao mo¢an medij za oblikovanje

javnog misljenja, koristeéi svoju snaznu sposobnost dopiranja do razli€itih slojeva

16 Rolandi, 113.

17 |sto.

18 |sto, 114.

19 Buhin, ,Jugoslavenska popularna kultura izmedu zabave i ideologije”, 235. Prema: Bjelousov, Sasa,
,O nekim nesporazumima oko TV zabave i TV zabavlja¢a“, Bilten Radio-televizije Zagreb, 9-10, 1962.,
46.

11



stanovnistva. Gledanje talijanske televizije ostala je navika kojom se gledalo u vanjski
svijet.?? Talijanska propaganda prenosila se putem radio stanica, uljep$avajuéi sliku o
stanju Italje mameci jugoslavenske drzavljane na putovanje u ltaliju. Glavni
televizijski program bio je RAI ili Radiotelevizija Italija Ciji sadrzaj programa se

postavio izmedu zabavno-komercijalnih programa i informativnog modela.

Buduéi da su jugoslavenske televizije imitirale talijansku, tako su se prenijeli
americki utjecaji, u smislu komercijalizacije i zabave programa. Primjerice kviz Ostavi
ili udvostruci Ciji su obrazac uvozili, zatim prilagodili talijanskoj stvarnosti i kao takav
bi emitirali na jugoslavenskoj televiziji. ,Uticaj italijanske televizije ispostavio se
kljucnim za razvoj televizije u Jugoslaviji, kako zbog geografske blizine koja je
dopustala direktan i lak prijem signala u primorskoj regiji, ali i prenos repriza na
jugoslovenskim kanalima zahvaljujuéi sporazumu sa RAI, tako i stoga Sto je nailazila
na uvazavanje i smatrana uzorom koji treba imitovati.“?! Narocito jer publika biva vise
zainteresirana za talijanske programe koji unose osvjezenje sadrzaja. Imitacija se
takoder izrazava u radnji novih jugoslavenskih filmova koje se mijenja u zabavni stil

bolje i lakSe buduénosti na uzoru americkog sna.

Pocetak jugoslavenske kinematografije se odlikuje u talijanskom neorealizmu,
koji su vlasti dakako poticale. Najpoznatiji filmovi talijanskog neorealizma bili su Rim
otvoreni grad, Opsesija i Kradljivci bicikla. Vlasti su poticale talijanski neorealizam jer
je Zanr u kojem se predstavlja stvarna situacija u Italiji, istiCe se siromastvo i
nepravda nastala u kapitalistickom reZimu. Sto se suprotstavlja idealiziranoj slici o
slobodi i blagostanju kapitalizma te ide u korist propagande socijalizma. Ipak, buduci
da talijanski neorealisti¢ki filmovi imaju teSku tematiku, kao i jugoslavenski partizanski
filmovi, postupno se stvara potreba za promjenom. U tom smislu, kultni film Ljubav i
moda iz 1960. najpopularniji je film i primjer idealizirane moderne i urbane
Jugoslavije iz buduénosti. Film je predstavljao projekciju ekonomskog uspjeha u kojoj
su ,klasi¢nim vrednostima socijalistickog sistema (kult rada, egalitarizam, klju¢na
uloga obrazovanja) pripojene i druge vrednosti, zapadnog porekla (licni uspeh,
opéinjenost glamurom, kosmopolitizam itd.)“.?? Protagonisti filma predstavljaju
beogradske omladince koji zive zapadnjackim stilom tako Sto voze vespe i idu na

plesne veceri. “Tu nema tragova radni¢koj klasi; tu (zgodne) mlade Zene, umjesto da

20 Rolandi, 149.
21 |sto, 151.
22 |sto, 162.
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robuju u kuhinji voze Vespe i jedrilice i tate-mate su za ‘termiku’; tu se omladina
ujedinjuje u modi i popularnoj nenarodnoj muzici, a ne na radnoj akciji...“?® Film je
ujedno glazbena komedija inspirirana prema ameriCkim komedijama sa ostvarenjem
americkog sna u velikoj metropoli. Beograd je prikazan kao grad zaguSen prometom

u kojem mladi zive bezbrizno, ali spremni preuzeti inicijativu onda kada je potrebno.

Film i televizija jedan su od ¢imbenika promjene u stilu odijevanja jer su imali
toliko snazan utjecaj formirajuci potrebu i Zelju za prisvajanjem novih modnih
trendova. Moda c€ini oblik neverbalne druStvene komunikacije. Jugoslaveni htjeli su
biti djelomi¢no uklju€eni u zapadni svijet koji su odjecom mogli postici te se ujedno i
drugima iskazati. “Ta slika mlade, lepe, nezavisne, moderne velegradske devojke
Sonje (Beba Lonc¢ar) potpuno je promenila stereotip i prakticno za nekoliko godina

postala oli¢enje ideala Zene novog vremena.”?*

Drugi ¢imbenik stvaranja Zelje za zapadnjackom modom bio je nedostatak u
domacoj modi. Jugoslavenska moda predstavljala se kao jednostavna, prakti¢na i
jeftina s naglaskom na funkcionalnost, ali opet moderna, naravno u suprotnosti
prema zapadnjackoj pretjeranoj, ekstravagantnoj, skupoj i nefunkcionalnoj modi. S
jedne strane, socijalisticki dobar ukus sluzio je kako bi smanjio prebrzi talijanski

utjecaj i kako bi neutralizirao prido$lu novu modu. S druge stane, omogucio je odjevni

Medutim, ispostavilo se nedovoljno moderno s obzirom na Cinjenicu za
potrebom kupovine vise zapadnjacke odjece i obuée. Jedna od modnih prezentacija
isklju€ivo talijanskih dizajna odrzana je 1959. godine. Tom prigodom Jugoslaveni su
mogli iskusiti i visoku modu i druge moderne opcije pristupaCne prosjeénom
Jugoslavenu. Talijanska moda bila je na neki nacin bliska, upravo zbog toga Sto za
razliku od francuske nema tolikih ekstravagancija, pretjeranosti i oki¢enosti, ali i zato

§to ima povoljnu cijenu za razliku od marke Dior.?®

Glavna prepreka popularnoj kulturi je tendencija potroSaca da nepromisljeno

kupuju na temelju zelje, a ne potrebe, zanemarujuci socijalisticka nacela. ,Njezina je

23 Buhin, ,Jugoslavenska popularna kultura izmedu zabave i ideologije*, 222. Prema: Hemon,
Aleksandar, ,Ljubav i moda“, Radio Sarajevo, https://radiosarajevo.ba/kolumne/aleksandar-
hemon/ljubav-i-moda/239784.

24 |sto, 221. Prema: MalesSevi¢, Miroslava, “Iskusenja socijalistickog raja — refleksije konzumeristi¢kog
drustva u jugoslovenskom fillmu 60-ih godina XX veka”, Glasnik Etnografskog instituta SANU, 2, 57,
2012., 114.

25 Rolandi, 166.

13



politicka mo¢ upravo u tome §to moze dati glas nepovlastenim grupama odupiruci se
dominantnoj kulturi i ideologiji, kao Sto i zbog svoje masovnosti i prijemcivosti lakSe
dopire do pojedinca na svakodnevnoj razini nego radikalna ili revolucionarna visoka
kultura.“?® Stoga, njezina velika mo¢ istovremeno predstavlja i veliki rizik za politicku

ideologiju.

Sluzbeno je bilo moguée promicati doradenu verziju popularne kulture na razini
filma, glazbe i mode koja je u skladu s ideoloSkim vrijednostima socijalistiCke
Jugoslavije. Medutim, ljudi usmjeravaju popularnu kulturu sukladno predvidenim
Zeljama i/ili potrebama prihvaéanjem ili odbijanjem te kulture. Za ostvarivanje
koriStenja popularne kulture u svrhu zadovoljenja gradana i kao alat primjene
politiCke ideologije neophodno je demokratizirati kulturu i otvoriti granice prema
zapadnim zemljama. Premda je oba procesa bilo potrebno ostvariti u umjerenosti
koja ne bi zapadnim utjecajima ugrozila ideologiju jednakosti, skromnosti i kulturnog

uzdizanja.

26 Buhin, ,Jugoslavenska popularna kultura izmedu zabave i ideologije”, 224.
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3. POTROSACKA KULTURA | SHOPPING TURIZAM

U pocCetku su se na Zapadu socijalistiCki rezimi dozivljavali iskljuCivo kao
autoritarne strukture prozete represijom, cenzurom i traumaticnim kusnjama. Izmedu
ostalog socijalizam se bazira na vrijednostima kulturnog uzdizanja, sofisticiranosti
koja odbacuje povrSne potroSacke porive bazirane na Zelji umjesto potrebi i kritiCkom
razmisljanju. U Jugoslaviji su u poslijeratnom razdoblju cenzura, politicka propaganda
i veliki naglasak na socijalizmu bili prisutni u svakodnevnom Zivotu narocito zbog

dobrih odnosa sa SSSR-om kao glavnim uzorom.

Medutim, potroSacka kultura sastavni je sklop modernosti u ekonomskom,
politickom i kulturnom smislu. Svako drustvo regulira promet robe postavljajudi
pravila o robi koja je dostupna na trziStu, ekskluzivna ili ilegalna. ,Socijalizam, s
druge strane, predstavlja politiCki i drustveni projekt i oblik ekonomske organizacije
koji karakteriziraju ne samo kulturna, pravna i ekonomska ograniCenja i kontrola
potraznje, ve¢ i izravni politicki oblici discipliniranja i ograni¢avanja potraznje.“?’
Ogranicavalo se podjelom na potrebe i Zelje, odnosno na stvari nuzne za Zivot poput
odjece i obuce te na stvari manje nuzne za Zivot poput odredenih trendovskih marki
odjece i obuce, stvaraju¢i moralnu ekonomiju kupovanja skromnog i nuznog. Narocito
poslije pedesetih kada rast potroSnje koegzistira sa politickim rukovodstvom koje
odluCuje koje su zelje opravdane (obrazovanje, zdravlje, prijevoz), a koje nisu
(potro$na roba koja nije prioritet).?2 Nasuprot tome, Zapad je bio romantiziran kao
utjelovljenje slobode i bogatstva, spreman rijeSiti razo€aranja nastalih socijalistickom

vladavinom.

»o0cijalistiCko je drustvo zapravo per definitionem potroSacko drustvo, jer ono
treba da zadovolji osnovne potrebe Sirokih radnih masa i da im osigura sve vise
tekovina materijalne i duhovne kulture.”?® Stoga definiranje onoga $to Gini istinsku
potrebu neizostavno ukljuuje definiranje onoga $to €ini dobar Zivot - to jest, ono Sto
vjerujemo da bi trebao biti nas idealan stil Zivota. ,Osnovne potrebe stoga se ne

mogu definirati kao one koje nas odrzavaju kao fizicka bi¢a i zadovoljavaju nase veé

27 Luthar, Breda, ,Remembering socialism: On desire, consumption and surveillance”, Journal of
Consumer Culture, 2, 6, 2006., 232. Prema: Féher, F., Heller, A. i Markus, G., Dictatorship over Needs,
St. Martin’s Press, New York, 89.

28 Rolandi, 16.

29 Duda, Igor, U potrazi za blagostanjem. O povijesti dokolice i potroSackog drustva u Hrvatskoj 1950-
ih i 1960-ih, Srednja Europa, Zagreb, 2005., 59. Prema: Suvar, Stipe, Socioloski presjek
jugoslavenskog drustva, Skolska knjiga, Zagreb, 1970., 110-111.
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postojece bioloSke potrebe, ve¢ kao one potrebe koje su nuzni uvjeti za modernu
kulturu svakodnevnog Zivota.“® Na primjer, talijanski proizvodi, koji ¢ine markirane
odjecu, obucu, vespe i uredenje doma, simbolizirali su sve moderno, medunarodno i
glamurozno. Smatrali su se bitnim nabavkama, odrazavajuéi sve vecu sklonost
koriStenju materijalnih dobara za samoizrazavanje. ,Obi¢ni Zivot time se pretvara u
simboli¢nu izloZbu osobnih preferencija i drustvenog statusa, dok se uobiajeno

prihvaca kao platforma za kulturnu diferencijaciju.“3*

U desetljecu izmedu 1953. i 1964. jugoslavenski gospodarski rast ili ekonomsko
¢udo od 12,4% godiSnjeg rasta bio je medu najvis§ima u svijetu.3? Rezultat je
povecane produktivnosti nastale iz industrijalizacije, urbanizacije i modernizacije.
Kontinuiranim poveéanjem Zzivotnog standarda u kojem nastaje ekonomski visak,
stvara se prostor za troSenje u vlastite potrebe. Siva ekonomija Cini kutak privatnosti
koji je dopustao gradanima da pospjeSe Zivotni standard i omogucio pristup Citavom
nizu dobara koja sluzbeno nisu bila dostupna, ,buduéi da ih vlasti nisu smatrale

'neophodnima’.3® Stvara se srednja klasa koja sa sve veéim mogucnostima i
drustvenim promjenama mijenja vrijednosti iz nuznosti i duznosti u vrijednosti zelje i
uzitka. Bavljenje izgledom, time kako ,stvari izgledaju“ bilo je od konstitutivhe
vaznosti za srednju klasu, a klju¢ni ¢imbenik klasne diferencijacije postalo je kulturno
znacenje i kulturna proizvodnja.®* Prekograni¢ni shopping turizam u Trst kupovinom
zapadnjackih dobara omogucéuje ostvarenje potroSackih zelja srednje klase.
Posebice kupovinom poznatih brendova. Vrijednost brendova proizlazi cisto iz
drustvene uporabe, odnosno nacina potrosnje. Dakle neesencijalna roba koja se nosi

iz zelje umjesto potrebe u kontekstu dokazivanja ,dobrog Zivota“.

Nakon formiranja potroSackog drustva u pedesetima, u Sezdesetima se ono
ustanovljuje kreirajuci eksploziju prelaska granice. O tome govori podatak da
~prekogranicni prelasci koji su prije Udinskog ugovora bili svedeni na minimum, vec
1960. su uvecani za 900%.“%*® Opet radi mjera zaustavljanja imigracije ljudi i

uspostave kontrole, prelazak granice zahtijevao je propusnicu, oni bez propusnice

30 Luthar, ,Remembering socialism*, 233.

31 |sto, 236.

82 |uthar, Breda, ,Nakupovanje in nadzorovanje: Fenomen 'Trst", Javnost — The Public, 1, 11, 2004.,
2.

33 Rolandi, 91.

34 Luthar, ,Nakupovanje in nadzorovanje®, 3.

35 Rolandi, 80.
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trebali su imati vizu i putovnicu. Do 1960-ih veéina je Jugoslavena imala putovnice.
Posljedicno, Cesta putovanja u Trst uzrokovala su povecanje autobusnog i
ZeljezniCkog prometa. Godine 1962. ostvarena su 2.074.623 ulaska jugoslavenskih
gradana u ltaliju i 1.455.270 prelazaka talijanskih drzavljana u Jugoslaviju, a vec
dogodine broj je porastao na 4.470.420, odnosno 4.015.372.3¢ Vlasti su primijetile
masovnu potraznju i odlazak u prekograni¢énu kupovinu te su povodom toga 1966.
godine ukinute vize za Italiju i idu¢e godine povodom Medunarodne godine turizma i

za ostale inozemne drzave povecavajuci ostvareni prihod od turista.

Zlatno doba shopping turizma traje dva desetlje¢a, od 1960-ih kada grani¢ne
mjere popustaju do pocCetka 1980-ih kada Jugoslavija pada u krizu. Neposredno
poslije rata odlazilo bi se u ltaliju po osnovna dobara. Odlazilo bi se i u druge
susjedne drzave, Austriju ili Gréku, iz istog razloga, a ljudi koji su putovali bili su blizu
granice jer put do inozemne drzave kosta i nisu si mogli svi priustiti. Od Sezdesetih
nadalje povecCavao se broj zaliha i Zivotni standard te se fokus zbog mogucénosti
kupovanja radi ekonomskog viSka prebacio na Zelje. Putovalo se radi odjevnih
komada serijske proizvodnje, prehrambenih proizvoda odredene marke, lutki,
kozmetike, rasprsivacCa, satova, fotografskih aparata, auto dijelova, televizora, perilica
rublja i posuda.®” Sedamdesetih godina shopping turizam doZivljava svoj vrhunac,
dok se ve¢ osamdesetin zbog ekonomske krize znatno ograniCava te se svodi na

nedostupna dobra poput deterdzenta za rublje.

Velika geografska prostranost Jugoslavije i zna¢ajna udaljenost juznijih mjesta od
Trsta Cesto bi uvjetovala odabir susjednih drzava kao alternativa. PrebivaliSte
shopping turista imalo je veliki utjecaj na odabir drzave u koju ¢e i¢i u kupovinu: ,iz
Makedonije su bila uobiCajena shopping putovanja do Soluna u Grckoj zbog grékih
maslina, maslinovog ulja i metaxe“.®® S druge strane, Austrija je bila popularnija
medu Hrvatima i Slovencima, a Turska medu Makedoncima te Bosancima i
Hercegovcima. Dok se na shopping putovanja u Madarsku, Cehoslovaéku i Poljsku
obi¢no odlazilo u potrazi za specificnom vrstom robe, kao $to su madarska hrana i

kuhinjsko posude, Ceski kristal te poljski srebrni nakit i grafika.®® Tek nekolicina

36 |sto, 81.

37 |sto.

38 Mikula, Maja, ,Magistrala Zudnje: Prekograni¢ni Soping u bivsoj Jugoslaviji (od 1960-ih do 1980-ih)*,
Suncana strana Jugoslavije. Povijest turizma u socijalizmu, ur. Hannes Grandits i Karin Taylor, Srednja
Europa, Zagreb, 2013., 231.

39 |sto.
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Jugoslavena, oni sa obiteljskim vezama ili oni koji su iSli na poslovna putovanja,
odlazila bi u daleke zemlje poput Velike Britanije, Zapadne Njemacke, Svedske ili

Sjedinjenih Americkih Drzava.

Pomama za kupovanjem novih, zapadnjackih dobara, kritizirana je jer
karakterizira nedostatak vlastitih vrijednosti koji idu usuprot socijalistickoj ideologiji.
Simbolizira poraz socijalistickog svijeta naspram bezumnog potroSackog Cija se
vrijednost istiCe u zelji za isticanjem. Jednakost koja biva srz vrijednosti, kupovanjem
razliCite odjeCe i obuce se uniStava. DoduSe, jugoslavenske vlasti uspjele su u
iskoristiti masovni shopping turizam u svoju korist. Potrosa¢i su zurno isli preko
granice i uzivali u konzumiranju zapadnjackog iskustva u jednodnevnom izletu, no
uvijek bi se rado vratili ku¢i. U tom smislu shopping turizam cini vrstu turizma jer

C¢imbenik odlaska je bjezanje od svakodnevice.

Usprkos kritici Zudnje za prelaskom granice vlasti nisu mogle zadrzati ljude u
Cisto socijalistickom idealu zbog rastu¢e potrebe za komotnijim Zivotom. Posljedica
socijalisticke negacije konzumacije zapadnjacke kulture, stvara ljudima Zelju
iskuSenja zapadnjaCkog blagostanja. ,Shopping turizam predstavlja odraz simbolickih
znacenja definiranih posebno stvorenim Zeljama, uzicima i slikama.“® Pojavljuje se
kao poseban kulturni i drustveni fenomen koji proizlazi iz medudjelovanja izmedu
drzavnih ograni¢enja potroSnje i fluktuiraju¢e dostupnosti razli€itih dobara. Shopping
turizam putovanje je u inozemstvo s glavnim motivom kupovine dobara nedostupnih
u vlastitoj drzavi. Naglasak je na turistiCkom motivu, iako shopping turizam u slu€aju

Jugoslavije se dogada viSe poslovno.

,Zabavni aspekt® prelazio je u drugi plan: shopping je postao ,freneticna
aktivnost®, gdje kupci sebi nisu dopustali ni minutu predaha, posjec¢ujuéi vrlo rijetko
javna mjesta (restorane i kafi¢e), i gotovo u potpunosti ignorirajuci Trst kao grad.*:
TuristiCki element karakteriziran je dozZivljajem koji se sastojao od prijateljskih odnosa
s ostalim putnicima, dijeljenjem hrane i medusobnim pomaganjem naroc€ito kod

samog krijumcarenja robe.

OgraniCavajuci dozvoljen devizni iznos neuskladen s koliCinom potraznje,

vlasti prisiljavaju ljude na krijumcarenje viSka robe i snalazenje koristeéi se

40 Svab, Alenka, ,Consuming Western Image Of Well-Being — Shopping Tourism In Socialist Slovenia*“,
Cultural Studies, 1, 16, 2002., 65.
41 Rolandi, 78.
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svakojakim taktikama prevare. ,Tadasnje novine prenijele su niz karikatura prelaska
preko granice s nekom od taktika: 'Zene koje su izgledale kao trudnice, a koje su
zapravo na sebi imale nekoliko slojeva odjece, potom gospode odjevene u bunde
usred ljetnih vruc¢ina, kao i mnostvo skroviSta u vidu duplog dna po autima'.“4?
Krijumcarenje je bila Siroko prihvacena aktivnost kojom su se bavili ljudi svih dobi i
drustvenih klasa, od radniCke klase do vladajuce elite koja ironi¢no sluzbeno brani
bilo kakav unos nedozvoljenog viSka. To potvrduje podatak kako se medu
zaustavljenima nasao i vozac¢ diplomatskog predstavnistva u €ijem je autu pronadeno

40 kutija cigareta ,za potrebe konzulata“.*3

Medutim, masovno krijumcarenje urusavalo je reputaciju Jugoslavije, stoga su
vlasti 1959. godine uvele nove carine na svu uvezenu robu neovisno o iznosu. Zatim
tri godine kasnije promijenilo se na iznos koji je premasivao 30.000 dinara,** a ve¢ od
veljaCe odnosilo se samo na osobe koje su boravile u inozemstvu barem pet dana.
Doduse ljudi su bili snalaZljivi te bi ostajali pet dana spavajuéi po klupama i po
parkovima Trsta, Sto je Stetilo imidzu Jugoslavije viSse od samog krijumcarenja.
Godine 1965. zbog neuspjeha mjere ukida se obavezan boravak od pet dana.
Pokusali su ograniciti izdavanje viza, no ni to se nije pokazalo uspjesnim zato Sto bi
Talijani velikoduSno nastavili izdavanje viza Jugoslavenima u svrhu odrZzavanja

ekonomskog rasta.

Shopping turizam izmedu lItalije i Jugoslavije odvijao se obostrano. Razlikuju
se po obujmu (u Trst su iSli stanovnici iz cijele Jugoslavije, dok su u Jugoslaviju
Talijani iSli iz obliznjih krajeva) i po namirnicama koje su kupovali. Jugoslaveni su
vecinom kupovali ku¢anske aparate, potrepstine za ku¢u, a potom markiranu odjecu i
obucu, dok su Talijani odlazili u Jugoslaviju kupovati prehrambene proizvode (meso,
povrée, riba, tartufi) i gorivo. Zbog prirode proizvoda, koji su lako kvarljivi, putovali bi
samo u obliznja mjesta u Sloveniji ili Hrvatskoj. Navedeno potvrduje podatak da su
na graniénom prijelazu Rabuiese — Skofije svakog dana izmedu S$ezdesetih i

sedamdesetih Talijani izvozili oko 5000 kilograma mesa, svaki vikend na jednoj

42 |sto, 87.
43 |sto, 86.
44 |sto, 87.
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benzinskoj crpki kupili viSe od 20.000 litara benzina, prodalo bi se ¢ak 10.000
kilograma mesa i 42.000 litara benzina dnevno.*®

45 |sto, 96.
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4. PUTOVANJE U TRST

Trst je odavna poslovni i trgovacki grad. Pocetkom Sezdesetih postaje
najatraktivnija shopping destinacija cijele Jugoslavije, ,jer Rim je bio uzviSen i svet,
BeC odviSse mocan, Venecija raskoSna i podmukla, jedino Trst nije opsjenjivao
umjetnoscu i ljepotom*“.4é Simbolizira najblize mjesto konzumiranja inozemnog, novog
i ono Sto je u trendu, kakvog u Jugoslaviji nema. Shopping putovanja bila su
posljedica politicke liberalizacije i otvaranja granica, ali takoder i rezultat potraznje
nezadovoljene ponudom domacih trgovina na malo.*’ Praksom shopping turizma u
Trstu Jugoslaveni su razvijali bliskost s gradom koji je simbolizirao prijelaz u
kapitalisticki svijet.

Sezonska kupnja u Trstu se razvila u zna€ajan koncept potroSacke i materijalne
kulture unutar Jugoslavije. Trebala bi se prepoznati kao kulturni fenomen ugraden u
jedinstvenu moralnu ekonomiju, u kojoj se drustvene veze oblikuju kroz stjecanje,
koriStenje, razmjenu i pripisivanje druStvenog znacaja materijalnim dobrima.
Predstavlja mjesto stvaranja doZivljaja, novih prijateljstava, u€vrSc¢ivanja odnosa i
savladavanja teSkih prepreka. Mjesto u kojem mogu iskusiti i ostvariti dozivljaj
kupovanja svega lijepog iz raznoraznih emisija i filmova poput Ljubav i moda. Od
Sezdesetih godina njihova su sanjarenja stvarnost, kao posljedica povecanja
zivotnog standarda. Stoga shopping ekspedicije u Trst nisu bile samo rezultat

nastajanja srednje klase, vec¢ i praksa koja je tu klasu konstituirala.*®

Karakteristika prijateljskih odnosa i medusobnog pomaganja sacinjava svaki
spektar shopping putovanja. ZajedniCko razgledavanje svih duc¢ana u kratkom
vremenskom roku, smi$ljanje nacina skrivanja viSka robe, dobavljanja dodatnih
zarada kao dio sive ekonomije. Neformalna ekonomija zajedno s razmjenom usluga,
informacija i dobara kojih nema na sluzbenim trzistima te stvaranje kulture
privatizacije temeljni su ¢imbenici u oblikovanju medusobne drustvene povezanosti u
socijalistickim drustvima. Medusobno pomaganje razmjenom usluga i bliskost ljudi
karakteristicna je za socijalizam.: ,Umjesto da odete u banku kako biste zamijenili

va$ novac u talijanske lire, njemacke marke ili bilo koju drugu &vrstu valutu, kolega

46 Skrabalo, Ivo, Vodié kroz Trst, Zagreb film i Jadran film, 1969.

47 Duda, Igor, ,When capitalism and socialism get along best: tourism, consumer culture and the idea
of progress in Malo Misto“, Social inequalities and discontent in Yugoslavija, ur. Rory Archer, Igor Duda
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vaseg prijatelja koji je imao rodbinu u inozemstvu zamijenio je vas novac za stranu

valutu kako bi dodatno zaradio.“%°

Na shopping putovanja odlazilo se subotom u obliku jednodnevnog izleta.
DuZza shopping putovanja, koja su ukljucivala i rekreativne aktivnosti, uglavhom su se
obavljala za Medunarodni praznik rada 1. svibnja i Dan Republike 29. studenoga.!
Putovanje se danima, ako ne i tjednima unaprijed dogovaralo i planiralo u cilju §to

kvalitetnije nabave i barem sitnog krijumcarenja.

Prije putovanja u Trst unaprijed se organiziralo za put, naroCito ako se
putovalo autobusima, pa bi se Zene dogovarale koja ¢e Sto kupiti i koliko. Mreze
medusobnog uzvracanja usluga bile su polu-javni prostori, to jest produzeci domace
sfere karakteristicne za Zene. Shopping putovanja postala su dio ku¢anskog posla u
smislu konzumiranja u svrhu ostalih,>? primjerice kupovinom malih poklona za
prijateljice ili kolegice s posla koje nisu mogle oti¢i u Trst. Nabavka zavjesa, stolnjaka
i sl. koji ¢ine dio ku¢anstva ujedno se smatra kuc¢anskim poslom jer funkcija zene
objedinjuje odrzavanje i uredivanje kuce. ZajedniCko razgledavanje, kupovanje i
organiziranje putovanja oznacavalo je vrstu socijaliziranja u kojem su ucvrscivale
odnose s drugim kolegicama svladavanjem prepreka: ,Nije bilo vazno jeste Ii bili
gladni ili ne, bilo je vazno da ste imali drustvo, mogli pjevati zajedno.“*® Pritom
ucvrSc¢ivala se odgovornost Zzena kao simbol kompetencije kroz koju se patrijarhalni

poredak dodatno uspostavio.

,'Zenstvenost' kupovnih praksi posebna je artikulacija radikalnog simboliékog
rascjepa izmedu proizvodnje i potrosnje te izjednacavanja muskaraca s proizvodnjom
i Zena s potro$njom u zapadnim drustvima.“* S druge strane, muskarci su ostali u
tradicionalnim muskim ulogama odlazeci u kupovinu radi potrebe, primjerice za auto
dijelove, alate, gume za auto i druge slicne proizvode njemackih i drugih marki vece
kvalitete nedostupne u Jugoslaviji. Za razliku od Zena socijalizacija i razgledavanje
bili su manje vazni, prioritet je bio kupiti Zeljeni proizvod u $to kratem vremenu.
Cesto je bila prisutna slika oca koji se protivio &injenici $to Zena i djeca podlijezu

utjecaju zapadnog kapitalizma, uz pretpostavku da je postojala temeljna razlika u
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odnosu prema potros$nji ovisno o spolu.>® Uloga muskaraca iskazivala se u ulozi
vozaCa, zaStitnika, pratitelja, mjenjaca i posrednika u odnosima s pograni¢nim
vlastima,®® te su na taj nacin sudjelovali u kupovini zadrZzavajuci svoju tradicionalnu

ulogu, dok su Zene u meduvremenu tr€ale po du¢anima i kupovale potrebna dobra.

»1ipiCno, jugoslavenski kupci u Trstu bili su pod vremenskim pritiskom, pa je
shopping putovanje dozivljeno kao proracunat rad, koji je uklju€ivao disciplinu i
kontrolu prolaska pored izloZzene robe, a ne hedonisticko Setanje, razgledavanje i
kupovinu.“s” Cak i u vrijeme zatvaranja trgovina za rué¢ak, od 13 sati do 16 sati, kada
je kupovina prestala, Jugoslaveni umjesto ruc¢ka i kave razgledavali bi druge izloge
za popodnevnu kupovinu: ,Nikad u tih 20 godina nismo tamo ni jeli, ni pili, nikad. Bilo
je to uzasno bacanje novca.“*® Proracunati shopping turisti u Trstu mogu se opisati

kao tip ljudi spreman na svaku situaciju ne bi li postigao svoje ciljeve.

Prilikom dolaska na granicu dogovorili bi se kako sakriti viSak novca te sto reci
kada carinici upitaju koliko novaca su ponijeli. Talijanska i jugoslavenska graniCna
policija bile su temeljite i ¢esto grube u pretragama za svaki nedozvoljeni viSak. U
seriji  Crno-bijeli svijet hiperboli€no prikazuju pretres vozila obitelji MiliCevic¢
pregledavajuci svaku stvar u prtljazniku, vadeéi svako sjedalo iz auta, a potom i
skidajuci svaki komad odjece, ne zato $to su sumnijivi ve¢ zato $to su bezobrazni.>®
Skoro svi su prelazili granicu s viskom robe, a odlu€ujuc¢i €imbenik uspjesSnog
krijumc€arenja dijelom se zasnivao na sreci, dijelom na dobroj volji carinika i najvise
na komunikacijskim sposobnostima. Oni koji su mogli od oka odrediti kakav je
graniCar prilagodili bi bolji odgovor ne ostavljajuéi sumnju. Medutim, oni koji nisu
dobri u lazima, jer su ,iskreni i moraju muéat' da im ¢a ne utec¢e“,*° poput Bepine iz

serije Nase malo misto, upropastili su krijumcarenje te platili dodatno.

Nadmudrivanje vlasti zahtijevalo je brzu prilagodbu osobnosti carinika i vjeste
taktike sakrivanja novaca. Evidentna je bila opSirnost kreativnosti: ,U kutijama
cigareta smo ih otvarali, pa lijepili natrag. Zatim u cipelama, $tiklama. Takoder smo

poderali kapute i zaSili unutra. Onda sam u cipelama s potpeticama ¢ak odnio svoje
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cipele postolaru da napravi rupu na peti pa sam u nju stavio novac.“®! Taktike
prelaska granice ukljuCivale su razne nacine kako razgovarati s carinicima
izbjegavajuci provociranje, kako komunicirati i ponaSati se na granici ne bi li carinici
propustili bez placanja carine, gdje sakriti novac i robu ili pakirati ili nositi kupljeno. Te
taktike prenosile su se u usmenoj kulturi ogovaranja o dobrim i loS§im grani¢nim
prijelazima i carinicima, preporu¢enim taktikama krijumcarenja i ponaSanja na
graniénim prijelazima.®? Kao povremeno luksuzno darivanje poklona srediste

shopping putovanja pocivalo je na usmenoj kulturi.

Dolaskom u Trst polazilo bi se ,u potragu za ven€anicom, Zenskim kompletima i
svadbenim poklonima®“, opremu za novorodence, zavjese, posude, pribor za jelo,
stolnjake i salvete, deterdZzent i tepihe; po haljinu za maturalnu vecer.6® Popis se
nastavlja i na svakodnevne stvari poput kave i deterdzenata, obuc¢e i odjece, hrane,
posebno limuna, rize, tjestenine, vina, Sampanjca i oraha, ali tu su i alkoholna pica,
kozmetiCki proizvodi, lijekovi, ruénici, vuna, posteljina, ekspresni lonci, igracke,

telefoni, Skolski pribor...54

Medu ostalim, popularni su bili elektricni uredaji. Postojale su dvije skupine
elektricnih kucanskih uredaja koje su Jugoslaveni mahnito kupovali: uredaji koji Stede
vrijeme i uredaiji koji troSe vrijeme.® Uredaiji koji Stede vrileme podrazumijevaju sve
uredaje koji pomazu pri obavljanju poslova Stedeci vrijeme potrebno za dovrsiti posao
poput perilice suda i rublja, usisavaca i miksera, dok su uredaji koji troSe vrijeme

radio, televizija ili gramofon.

Svi putevi vodili su k najpoznatijem mjestu obavljanja kupovine, trznici Ponte
Rosso. ,Ponte Rosso, nigdje na svijetu kapitalizam i socijalizam ne suraduju tako
mnogo i tako posteno kao na ovoj trznici.“®® Trznica na kojoj ima trgovina i strane
robe u izobilju, mamed¢i svakog Jugoslavena svojom jeftinom cijenom. Nekada je bilo
toliko Standova s robom da su se Standovi s voéem i povréem prebacili na drugu

stranu trga.
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Takoder su se nedaleko od trznice Ponte Rosso, ispred parka crkve sv. Antuna,
nalazile praonice, pekare, trgovine auto dijelova, koje sve postaju prodavaonice
plavih traperica.®’ lako su izvorno zamisljene kao radnicke hlace, pocele su se nositi
kao statusni simbol od kojih su Rifle najpopularnije zbog svoje jeftine cijene. Osim
odje¢e kupovao bi se i nakit. Robna kué¢a Darwil najznacajnija je zgrada s zlatom,
lanci¢ima, satovima i ostalim nakitom kojih nije bilo u Jugoslaviji.®® Zgrada sa Cetiri
kata nudila je pregrSt izbora satova prema Svicarskom modelu i zlatnog nakita
povoljne cijene, a dobre kvalitete. Dok se u Jugoslaviji nije moglo kupiti jer najbolja
ponuda je bilo filigransko srebro. Oni koji nisu uspjeli razmijeniti novac u lire prije
dolaska u Trst ili su trebali razmijeniti jo§ novca no, obavili bi to pokraj trznice Ponte
Rosso. U Danteovoj ulici poslovale su ilegalne mjenjacnice, dok se samo pet metara
od njih nalazila se sluzbena mjenjacnica koju skoro nitko nije koristio. Odvijalo se
usred bijela dana, unato€ tome $to su se policijska uprava i ured za financijski nadzor
nalazili nedaleko od mijesta ilegalnih razmjenjivanja.®® llegalne mijenjacnice bili su
zapravo Talijani koji bi razmjenijivali i prinvac¢ali razne valute za lire. Uz Ponte Rosso,
trznica Mercato coperto, robne kuée Upim, Coin, Standa, Lavoratore, trgovine

Godina, San Giusto i Coop bile su neizostavne tocke potrosackog itinerara.“’®

Generacija iz sedamdesetih i osamdesetih naroCito naglaSava modnu
osvijeStenost i potraznju za robnim markama, stoga kada ne bi sami mogli i¢i u Trst,
zamolili bi majke za nabavku. Tako u poc€etnoj sceni, epizode 10. serije Crno-bijeli
svijet, u pocetnoj sceni majka Ksenija Kip&i¢ odlazi sama u Trst, a nijedan sin se ne
Zeli pridruziti putovaniju, ve¢ Zeljko trazi da mu se kupi $to Zeli s popisa i Voljen da

mu ,kupi Suze, sajmonice“.’*

»Obavezne' marke ukljuCivale su majice kratkih rukava, pulovere i veste na
kop€anje Lacoste, Benetton i Robbe di Kappa; traperice Levi’s, Lee, Wrangler, Rifle,
Carrera i Swinger; cipele Bally, Madras i Bata; sportsku odje¢u i obuc¢u Converse,
Fila i Adidas.“’”?> Najpopularnije jakne bile su SusSkavci koji su zbog masovne
popularnosti noSeni bez obzira na vremenske uvjete, Cesto u kombinaciji s

najlonskom koSuljom koja je postala omiljena kombinacija. ,Tu su, medu ostalim, bili
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dugi kiSni ogrta¢ od poliestera (mrskavac), hlaCe trapezice s visokim strukom
(svingerice), cipele s tvrdim vrhom (brukserice), cipele gleznjaCe od antilopa
(sajmonice, spenserice ili stoperice), americki stilizirane jakne (duze su vijethnamke ili
komandosice, a krace tankerica), kaput s kapulja¢om od grube vunene tkanine
(dubretarac),“”® kao samo neki od najpozeljnijih odjevnih proizvoda koji su smatrani

neizostavnim dijelom tadasnjeg odijevanja.

Poslije napornog dana kupovanja po mnogobrojnim trgovinama Trsta, ukrcavalo
se u autobuse i aute te putovalo doma. Medutim znajuci da su kupili viSe nego §to je
dopusteno shopping turisti bi stare stvari bacali u smece i oblacili novu odjecu i
obucu, snalazeci se krijumc€arenjem u Sto ve¢em broju na svakojake nacCine. ,Na
povratku nasi turisti vracaju kapitalizmu sve Sto je samo blistava forma bez samog
sadrzaja.“’”* Podrazumijevalo je to bacanje kutija cipela i vreéica koje su zauzimale
previSe mjesta, u ve¢ ograni¢enoj dozvoljenoj mjeri. Ostavljaju¢i za sobom veliku
koliCinu smec¢a netom prije granice ili na mjestu prije polaska autobusa. No,
Jugoslavene nije brinula ekologija, dokle god uspjeSno prijedu granicu bez placanja

carine.

Uloga shopping turizma kao utvrdene prakse jasno se pojavila tek nakon raspada
Jugoslavije. Postao je simbol jedinstvenog identiteta vezanog za bivSu drzavu,
izdvajajuci Jugoslaviju od ostalih socijalistiCckih drzava. Ostala su samo pozitivha
sjecanja Jugoslavije i shopping turizma kao mijerila blagostanja, unato¢ tome $to se
stvarna slika ne poklapa. ,| na televiziji i u stvarnom Zzivotu shopping u Trstu
predstavljao je mocni objekt Zudnje i obecanje o samoispunjenju, a bio je nadohvat
obi¢nim ljudima.“’®> Cilj se bazirao na povratu kuéi s osjec¢ajem postignuca i pobjede.
Mozda nesvjesno, ali shopping turizam predstavlja pobunu Jugoslavena protiv
svakidasnjeg socijalistickog Zivota koji zagovara jednakost. Narod se oc€igledno htio
razlikovati, dokazati i modernizirati od tadasnje dostupne odjeCe i obuce. Ipak, vlasti
su uspjele ostvariti svoj cilj zadovoljavanja ljudi s potroSackim potrebama bez

potpunog preusmijeravanja od socijalistiCke ideologije.
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5. DRUGA STRANA SHOPPING PUTOVANJA U TRST

Prelazak granice u svojevrsnom avanturistickom hiru ostavio je pozitivhu sliku
socijalisticke Jugoslavije, unato€ tome $to su u stvarnosti potroSaci raspolagali
ograni¢enim sredstvima i domacda trgovacka mreza nije im mogla ponuditi mnoga
inozemna potrosna dobra. Pozitivan dojam shopping turizma toliko je snazan da se
stariji danas sjecaju svega i nastavljaju priati o tome drugacijem vremenu. ,Sjecanje
je uvijek rekonstrukcija i reprezentacija prosSlosti, a ne biljezenje proslosti, i ima vise
veze s invencijom, sadasnjosSc¢u, zamisljenim i reprezentacijom, nego s onim $to se
stvarno dogodilo.“”® Zapravo shopping turizam dize na povrsinu niz problema od
ilegalnog uvoza lira i dinara, krijumcarenja, precjenjivanja inozemne robe do etnickih

diferencijacija unutar federacije.

llegalan izvoz valute neizbjezan je problem shopping turizma. Nerijetko su radi
nepovoljnog te€aja dinara u lire ljudi ponijeli prehrambene i duhanske proizvode sa
sobom na shopping putovanja te ih prodavali u Trstu kako bi prikupili dodatne lire.
Tijekom jednog putovanja 1963., Ciji je povod bila nogometna utakmica u Trstu,
jugoslavenski turisti, umjesto odlaska na stadion, bacili su se u prodaju prehrambenih
proizvoda kako bi se opskrbili lirama za kupovinu.”” Zamjenska alternativa bila je
povesti sa sobom djecu Sto bi povecalo dozvoljeni devizni iznos. DodusSe, ni
povecanje dozvoljenog deviznog iznosa nije bilo dovoljno za zadovoljavanje potreba

ljudi. Zbog toga se ljudi snalaze raznoraznim taktikama krijumc&arenja preko granice.

Drugi problem bilo je masovno krijumcarenje dobara preko granice. Prije svega
ono ukazuje na neuspjeh socijalistickog dobrog ukusa. Jugoslaveni, koji su se
uspinjali prema srednjem sloju, bili su nezadovoljni domaéom ponudom robe zbog
stilske oskudnosti. Postojala je Zelja za isticanjem u drustvu umjesto jednostavnih i
funkcionalnih komada odjec¢e. Nadalje, krijumcarilo se i radi dodatnih prihoda kako bi
pokrili osnovne potrebe za bioloSki i kulturni Zivot. Zbog nedostupnosti traZenih
proizvoda, koje se moglo pribaviti u Jugoslaviji samo ne u zapadnjackom stilu,
potrosaci su Cesto odlazili u inozemstvo gdje su ujedno odredene potrepstine bile
cjenovno pristupacnije.

U oCima dijela Jugoslavena trznica Ponte Rosso u ranom je razdoblju shopping

turizma predstavljala mjesto ekskluzivne robe. Medutim, Ponte Rosso i druge trZznice
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bile su prosje€ne trznice koje su, objektivno gledano, prodavale prosjecnu kvalitetu
robe. Znacaj cijelom hiru pridavale su Zelje proizaSle iz manjka vlastitih modernih
proizvoda te iz popularne kulture na televiziji i u Casopisima. Primjerice, ,Fa Sampon,
iako je proizvod niZe srednje kvalitete (dakle, obiCan jeftin proizvod), nasao se na
popisu stvari koje je obavezno kupiti u shoppingu.“’® Proizvod koiji je u Italiji oznacen
kao prosje€ne kvalitete, u Jugoslaviji postaje iznimno cijenjeno dobro prvenstveno jer
je inozemnog porijekla. Vaznost se nije pridavala stvarnoj kvaliteti proizvoda, vec
porijeklu i brendu. Znacaj proizvoda kreira se zbog teSke dostupnosti stvarajuci sliku
ekskluzivnosti. Oni koji su nabavili ulozili su veliki trud putujuéi, trazeéi taj proizvod i
dobavljajuci preko granice bez da su uhvaceni. Na taj nacin pokusavalo se kulturno
isticati medu ljudima, stvarajuci identitet i druStveni status medu okolinom.
Posljedi¢no potrebi za usporedbom te drustvenim prihva¢anjem, elektriCni uredaji,

markirana odjeca i auti postali su neophodni za kulturni opstanak.

Medu ostalim, postojala je etni¢ka diferencijacija medu narodima Jugoslavije.
Hijerarhijske kategorije shvacanja sebe (Slovenaca) kao civiliziranih i drugih
(,juznjaka“) kao manije civiliziranih, redovito su u provedenim istrazivanjima iskazivali
slovenski kazivaci.”® Sram dijelom nastaje iz ambicije udaljavanja Slovenaca od
Juznjaka“ koji se krajem Sezdesetih pridruzuju prekograni¢noj kupovni te izgledaju
loSije u usporedbi sa Slovencima. ,Juznjake® su gledali zgroZzeno zbog freneti¢nog
kupovanja bez stanke, jedenja sendvi€a po parkovima umjesto sjedenja u kafi¢ima i
nepristojnog ponasanja. Premda sram dolazi i zbog usporedbe sebe samih sa
Talijanima koji su bili u koraku s trendom. Ovaj nacionalni klju¢ drugi su istraZivaci
dopunjavali klasnim, ali i svodili na jednostavniji zemljopisni klju€ jer je blizina granice
umnogome odredivala uCestalost posjecivanja Trsta, neovisno radi li se o slovenskim
ili hrvatskim krajevima.8® Medutim, kada bi Jugoslaveni odlazili u drzave slabije
kupovne moci predodzba se mijenja iz inferiornosti u superiornost u usporedbi sa
njima. Takvi slu¢ajevi dogadali su se u Madarskoj, Cehoslovackoj i Poljskoj, gdje bi
Jugoslaveni isli prodavati svoju odje¢u i kupovati novu za male novce. Istovremeno bi

se iskazali Cesima kao bogatiji narod.
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ZAKLJUCAK

Jugoslavenska kultura jedinstvena je po svojem uvjerenju da je odabirala
najbolje iz svijeta kapitalizma i socijalizma. Otvaranje granica, emitiranje Sanrema,
talijanski utjecaj na kinematografiju, radio stanice iz Italije i brojne strane modne
revije koraci su kojima vlasti postupno stvaraju novu popularnu kulturu i unose je u
socijalizam. Mali koraci ostavili su veliki utjecaj na potrebu ljudi i stvaranje zelje za
kulturnom diferencijacijom koja je bila neizbjezna. PotroSacka groznica za
konzumiranjem inozemnog sve se viSe formirala. Oblikovan je tako i shopping
turizam u kojem se ispunjavaju potroSacke potrebe, istovremeno stvarajuéi dojam
blagostanja. Shopping turizam proizlazi iz boljeg Zivotnog standarda Siroke srednje

klase, ali i je kao aktivnost oblikuje i obiljezava.

Kulturni fenomen shopping putovanja u Trst podrazumijevao je vise od pukog
pregledavanja robe. Odnosi se na vizualno primamljiv urbani okoli§ i njegove
stanovnike, posebno upecatljive u usporedbi s uvjetima u manje razvijenim domacim
sredinama. Obuhvacao je zami$ljanje alternativnih identiteta, stvaranje emocionalnih
veza s proizvodima i kolegama s kojima se kupuje. TrS¢anska kupovina bila je

viSestruko iskustvo u kojemu se spajaju istrazivanje, teznje i drustvena interakcija.

Dan-danas shopping turizam se moZe primijetiti medu ljudima bilo radi
kupovanja dobara kojih nema u vlastitoj drzavi, bolje kvalitete u drugim drzavama ili
zato da bi se jeftinije platio isti proizvod. Danasnji shopping turizam nema isti opseg
poput onoga izmedu Sezdesetih i osamdesetih zbog povecane dostupnosti robe u
trgovackim lancima u zemlji te zbog mogucnosti internetske kupovine. Shopping
turizam danas se viSe odraZzava u kontekstu domaceg turizma kada ljudi iz manjih

mjesta odlaze u shopping centre u velikim gradovima.

Treba napomenuti da stvarna slika Jugoslavije nije u skladu s nostalgiCnim
sjeCanjima starije generacije. Ipak se tu radilo o nedostatku pojedinih namirnica,
predmeta i osnovnih uredaja za zivot zbog kojih se putovalo u stranu drzavu.
Sjecanje je idealizirano iz razloga $to se standard zivota poveéavao $to je stvorilo

dojam blagostanja.

29



LITERATURA

1.

Buhin, Anita, ,Jugoslavenska popularna kultura izmedu zabave i ideologije®,
Stvaranje socijalistickog ¢ovjeka. Hrvatsko drustvo i ideologija jugoslavenskoga
socijalizma, ur. Igor Duda, Srednja Europa, Sveuciliste Jurja Dobrile, Zagreb,
Pula, 2017., 221-244.

Buhin, Anita, Jugoslavenski socijalizam ,sa okusom mora, sa okusom soli“.
Mediteranizacija jugoslavenske popularne kulture pod talijanskim utjecajem 1950-
ih 1 1960-ih, Srednja Europa, Zagreb, 2024.

Duda, Igor, U potrazi za blagostanjem. O povijesti dokolice i potro§ackog drustva
u Hrvatskoj 1950-ih i 1960-ih, Srednja Europa, Zagreb, 2005.

Duda, Igor, Pronadeno blagostanje. Svakodnevni Zivot i potroSacka kultura u
Hrvatskoj 1970-ih i 1980-ih, Srednja Europa, Zagreb, 2010.

Duda, Igor, ,When capitalism and socialism get along best: tourism, consumer
culture and the idea of progres sin Malo Misto®, Social inequalities and discontent
in Yugoslavija, ur. Rory Archer, Igor Duda i Paul Stubbs, Routledge: Taylor &
Francis Group, London i New York, 2016., 173-193.

Luthar, Breda, ,Nakupovanje in nadzorovanje: Fenomen 'Trst", Javnost — The
Public, 1, 11, 2004., 1-18.

Luthar, Breda, ,Remembering socialism: On desire, consumption and
surveillance®, Journal of Consumer Culture, 2, 6, 2006., 229-259.

Mikula, Maja, ,Magistrala Zudnje: Prekograni¢ni Soping u bivSoj Jugoslaviji (od
1960-ih do 1980-ih)¢, Sunc¢ana strana Jugoslavije. Povijest turizma u socijalizmu,
ur. Hannes Grandits i Karin Taylor, Srednja Europa, Zagreb, 2013., 225-247.
Rolandi, Francesca, Dvadeset Cetiri hiljade poljubaca. Uticaj italijanske popularne
kulture u Jugoslaviji (1955-1965), Geopoetika, Beograd, 2022.

10.Svab, Alenka, ,Consuming Western Image Of Well-Being — Shopping Tourism In

Socialist Slovenia“, Cultural Studies, 1, 16, 2002., 63-79.

Filmski i televizijski izvori

1.

Kulenovi¢, Goran, redatelj, Crno-bijeli svijet, HRT, 2015.

2. Smoje, Miljenko, Daniel Marusi¢, Nase malo misto, Televizija Zagreb, 1971.
3.
4

. Bozzer, Alessio, redatelj, Trst, Jugoslavija, Al Jazeera Balkans, 2017.

Skrabalo, Ivo, redatelj, Vodi¢ kroz Trst, Zagreb film i Jadran film, 1969.

30



SAZETAK

Glazba, film, radio, moda i televizija glavni su mediji kojim se popularna talijanska
kultura prenijela u Jugoslaviju. Njihova konzumacija utjeCe na stvaranje potroSacke
potrebe za proizvodima, ponajviSe odjecom i obu¢om, koji su u trendu. Kontinuiranim
povecéanjem zivotnog standarda koje stvara ekonomski viSak te otvaranjem granica
nastaje shopping turizam. Isprva, shopping turizam posljedica je nedostatka
materijalnih dobara u drzavi, dok se od druge polovice Sezdesetih i tijekom
sedamdesetih putovalo zbog nabavke novih elektricnih uredaja te moderne odjece i
obuce. lako se putovalo u blize susjedne drzave ovisno o prebivaliStu, Trst je bila
destinacija svih. Dozivljaj shopping putovanja u Trst sastojao se od unaprijed
planiranog putovanja, lukavosti i nadmudrivanja carinika na granici, mani¢nog
kupovanja tijekom boravka u Trstu te vjeStog skrivanja viSka robe pri povratku.
Shopping putovanje u Trst sluzilo je kao ispusni ventil od svakodnevice i mjesto

konzumiranja kapitalizma.

Kljuéne rijec€i: jugoslavensko-talijanski odnosi, popularna kultura, potroSacka

kultura, socijalizam, shopping turizam, Trst
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ABSTRACT

Shopping tourism in Trieste during Yugoslavia

Music, film, radio, fashion, and television are the main media through which popular
Italian culture was transmitted to Yugoslavia. Their consumption affects the creation
of consumer demand for products, mostly clothes and shoes, which are in trend. The
continuous increase in the standard of living, creating an economic surplus, and the
opening of borders created shopping tourism. At first, shopping tourism was a
consequence of the lack of material goods in the country, while from the second half
of the sixties and during the seventies, people travelled to buy new electrical
appliances and modern clothes and shoes. Although people travelled to the nearest
neighbouring countries depending on their place of residence, Trieste was everyone's
destination. The experience of a shopping trip to Trieste consisted of a pre-planned
trip, trickery and outwitting the customs officers at the border, manic shopping during
the stay in Trieste, and skilful hiding of excess goods on the way back. The shopping
trip to Trieste served as an exhaust valve from everyday life and a place to consume

capitalism.

Keywords: Yugoslav-Italian relations, popular culture, consumer culture, socialism,

shopping tourism, Trieste
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