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Uvod

Ovaj rad istrazuje i analizira tematiku turizma te turistiCke ponude u Istarskoj Zupaniji.
Sastoji se od pet poglavlja, ukljuCujuci: uvod, povijest turizma i razvoj, turizam u
Republici Hrvatskoj, turisticku ponudu Istarske Zupanije, i zaklju€ak. Prvo poglavlje,
nakon uvoda, nosi naziv ,Povijest turizma i razvoj“ i bavi se definiranjem osnovnih
pojmova vezanih uz turizam, istrazujuc¢i putanju njegovog razvoja kroz povijest. U
ovom dijelu razraduje se kako su se koncepti poput turistiCke destinacije, turista i
turistiCke potroSnje oblikovali do danasSnjeg dana, uz naglasak na suvremene
karakteristike i podjele tih pojmova. Treée poglavlje, pod nazivom ,Turizam u Republici
Hrvatskoj“, analizira nacine na koje turizam kao sektor utjeCe na gospodarstvo zemlje,
kao i sadrzaje koji Hrvatsku Cine atraktivnom turistiCkom destinacijom. U Cetvrtom
poglavlju, naslovljenom ,Turisticka ponuda Istarske Zupanije®, prouava se turisticka
ponuda i popularne destinacije unutar Istre. Ovdje se koristi SWOT analiza kako bi se
istaknuli najposjeceniji dijelovi i sadrzaji koji se nude posjetiteljima. Na kraju rada,
zaklju€ak sazima sve prethodno navedeno te donosi popis literature koja je koriStena
u istrazivanju. Za izradu zavrSnog rada koriStene su metode deskripcije, analize,
primjene domacih i stranih istrazivanja o turistickoj ponudi, kao i metode interpretacije
i prikupljanja podataka. Istra se istiCe kao jedna od najvaznijih turistiCkih regija
Hrvatske i poznata je kao najveci poluotok u zemlji. Autenti€na je i prepoznatljiva po
svojoj kulturnoj bastini i prirodnim ljepotama, a nudi bogatstvo turistiCkih sadrzaja. Ovaj
rad ima za cilj analizirati, prikazati i dokazati sve te pretpostavke. Vazno je napomenuti
da je obalni dio Istre bogat turistiCkim sadrzajem, no unutradnjost takoder nudi vrijedne
turisticke dozivljaje. Ruralna podrucja sve viSe obogacuju svoju turistiCku ponudu, sto
se ocCituje u pozitivnim statistiCkim pokazateljima. Raznolika ponuda smjestaja
ukljuCuje kampove, hotele, privatni smjestaj i apartmane. Suvremenost donosi nove
izazove i selektivne oblike turizma koji traZe specificne sadrzaje i ponude, kao $to su
kongresni, lovni, nauticki, izletniCki, sportsko-rekreacijski, ekoloski, kulturni i
agroturizam. Istra se dijeli na dvije boje: zelenu unutrasnju lIstru, poznatu po
brezuljkastom reljefu i autenti¢noj arhitekturi, te plavu Istru, koja nudi Siroku lepezu
ugostiteljskih, sportskih i zabavnih sadrzaja. Tijekom ljetnih mjeseci, obje regije
privlaCe turiste, Cime se potkrepljuje znacaj turizma za razvoj Istre i cijele Hrvatske, Sto

Ce biti detaljnije objasnjeno u nastavku rada.

1



1. Povijest turizma i razvoj

Turizam je putovanje koje nas vodi od jednog mjesta do drugog iz raznih razloga bilo
da traZzimo odmor, rekreaciju ili poslovne aktivnosti. Ovaj pojam obuhvaca Sirok spektar
aktivnosti, usluga i industrija koje podrzavaju nasSe putniCke avanture. U proslosti,
putovanja su se smatrala privilegijom, rezerviranom za bogatije slojeve drustva, dok
su mnogi ljudi bili sprije€eni napustiti svoja lokalna okruzenja. No, kroz povijest, turizam
je postao pristupacniji, omogucivsi sve ve¢em broju ljudi da istrazuju svijet oko sebe.
Kljucni faktori koji su pridonijeli ovoj demokratizaciji turizma ukljuuju razvoj prometne
infrastrukture, rast turistiCke industrije i ekonomske stabilnosti. Razvoj cesta, Zeljeznica
i zraCnog prometa ucinio je putovanja brzima, laksima i dostupnijima.! TuristiCka
industrija takoder je dozivjela procvat s pojavom raznovrsnih opcija smjestaja, od
apartmana do hotela i hostela, Sto je obogatilo turisticku ponudu. Ekonomska
stabilnost, koja je rezultirala bolje placenim poslovima, omogucila je ljudima vecée
prihode, ¢ime su si mogli priustiti putovanja u razne dijelove svijeta. Povijesno gledano,
putovanja su dozivljavala razliCite promjene. U antiCko doba, putovanja su bila
povezana s religijskim obredima i kulturnim razmjenama, dok su tijekom srednjeg
vijeka postala opasna zbog ratova i bolesti, uz iznimku popularizacije hodoc¢asca.
Renesansa je donijela novo uzbudenje u kulturu putovanja, poticuci ljude da istrazuju
umjetnost i znanost. Kako je vrijeme prolazilo, s razvojem transporta u 18. i 19.
stoljeéu, putovanja su postala sve popularnija medu srednjim slojevima drustva,
posebno kroz fenomen Grand Tour putovanja. U 20. stolje¢u avijacija je revolucionirala
turizam, Cineci ga brzim i globalnijim, a gospodarski oporavak nakon Drugog svjetskog
rata dodatno je potaknuo njegov rast. Vazno je napomenuti da je turizam uvijek bio
podloZzan promjenama, a drustveni, ekonomski i tehnoloski ¢imbenici neprestano
oblikuju njegov razvoj. Tijekom povijesti, pratimo razne tipove putovanja: od povijesnih
istrazivanja, hodoc¢as¢a, Grand Tour putovanja, pustolovnih avantura, luksuznih
putovanja, do masovnog turizma, ekoturizma, poslovnih putovanja i digitalnog
nomadstva. Svaka od ovih vrsta putovanja odrazava razliite aspekte drustvenog,
ekoloskog, tehnoloskog, kulturnog i ekonomskog razvoja kroz povijest, pruzajuc¢i nam

uvid u nacin na koji smo putovali i istrazivali svijet kroz stoljeca.

L https://hr.economy-pedia.com/11031568-tourism-history - pristupljeno 15.4.2024

2


https://hr.economy-pedia.com/11031568-tourism-history

1.1 Analiza aspekata turistiCkog razvoja

Razvoj turizma kroz povijest moze se sagledati iz razliCitih perspektiva koje su kljucne
za uspjeh turistickog sektora. Ovi aspekti ukljuCuju drustveni, ekoloski, tehnoloski,
kulturni i ekonomski razvoj. Vazno je istrazivati svaki od tih aspekata pojedinacno kako
bismo bolje razumjeli kompleksnost i specificnosti svakog od njih. To olak$ava
donoSenje odluka i razvoj prijedloga koji mogu unaprijediti turistiCku ponudu u
odredenim destinacijama ili atrakcijama. Gledajuci unatrag, mozemo uociti brojna
obiljezja i trendove koji su oblikovali danasnje turisti¢ko trziSte, a sve to kroz prizmu
povijesnih dogadaja i njihovog utjecaja na turizam. Drustveni aspekt je mozda
najvazniji, jer poti¢e interakciju i razmjenu medu ljudima.? Turizam omogucuje
upoznavanje razli€itih kultura, razmjenu znanja i iskustava, Sto doprinosi stvaranju
multikulturalnog okruzenja. Takoder, turizam pruza lokalnom stanovnistvu priliku za
ucenje stranih jezika i razvoj komunikacijskih vjestina kroz interakciju s posjetiteljima.
Socijalna integracija igra kljuénu ulogu u razumijevanju medu ljudima razli€itih

nacionalnosti i kulturnih pozadina.

Kulturni aspekti obuhvacaju oCuvanje kulturne bastine, razmjenu kultura i stvaranje
kulturnog identiteta. Turizam znacajno doprinosi oCuvanju povijesnih i kulturnih
spomenika te tradicija. Kulturna razmjena obogacuje putovanja, omogucujuci turistima
da dozive razli€ite umjetniCke izraze, kulinarske tradicije i obiaje. Osim toga, turizam
moZe utjecati na oblikovanje lokalnog kulturnog identiteta, Cesto integriraju¢i nove

elemente u postojece kulturne obrasce.

Ekonomski aspekti naglaSavaju vaznost gospodarskog rasta, diversifikacije
gospodarstva i poticanja poduzetniStva. Turizam je danas jedan od glavnih pokretaca
gospodarskog rasta, stvaraju¢i radna mjesta i poboljSavajuéi infrastrukturu.
Diversifikacija gospodarstva kroz turizam smanjuje ovisnost o drugim sektorima, a
promocija poduzetniStva poti€e razvoj malih i srednjih poduzeca koja su kljuéna za

turisticku ponudu.

2
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EkoloSki aspekti odnose se na razvoj i promociju odrzivog turizma. S porastom
masovnog turizma, upravljanje resursima postaje sve izazovnije. Odrzivi turizam
naglasava ekolosku svijest i odgovornost prema prirodnim resursima, te podrzava

lokalne ekosustave.

TehnoloSki aspekti odrazavaju utjecaj tehnologije na razvoj turizma. Napredak u
tehnologiji omogucuje online rezervacije, digitalne marketinSke strategije i koriStenje

drustvenih mrezZa za promociju destinacija, ¢ime se poboljSava iskustvo putovanja.

Razumijevanjem ovih aspekata potiCe se individualni pristup i ispunjavanje suvremenih
standarda u turizmu. S malo kreativnosti i inovacije, ovi aspekti mogu se oblikovati u

strategije koje ¢e potaknuti razvoj turizma.
2. Turizam u Republici Hrvatskoj

Hrvatski turizam ima bogatu i zanimljivu povijest koja je oblikovana raznim kulturnim
utjecajima i prirodnim ljepotama koje i danas privlaCe turiste iz svih dijelova svijeta.
Nasa duga obala i blaga mediteranska klima Cine Hrvatsku pravim biserom na
turistiCkoj karti. No, Hrvatska nudi mnogo vise od samo prekrasnih plaza. Gradovi
bogate kulturne i povijesne bastine pruzaju raznolike sadrzaje, od nacionalnih parkova
i gastronomskih specijaliteta do raznih kulturnih manifestacija koje oplemenijuju
posjetiteljski dozZivljaj.

U proteklih nekoliko desetlje¢a, turizam u Hrvatskoj doZivio je znacajan razvoj, a nasa
zemlja postala je prepoznatljiva po visokom standardu usluga, oCuvanoj prirodi i
gostoljubivosti nasih ljudi. TuristiCki sektor €ini znacajan dio bruto domaceg proizvoda
(BDP), Sto dodatno naglasava njegovu vaznost za gospodarstvo. Razumijevanje
turistiCke ponude kao cjeline omogucuje bolje istraZivanje i prepoznavanje vrijednosti

svake regije, ukljuCujuéi Istru, koja se istie svojim jedinstvenim karakteristikama.

Analiza hrvatskog turizma provodi se kroz istrazivanje Tomas za 2022/2023. godinu,
gdje je vazno razmotriti smjernice poput veli€ine i postignutih rezultata po regijama,
vrsta smjestaja, trajanja sezone, te klasifikacije inozemnih i domacih turista, kao i
njihove potrosnje. U istraZivanju su ukljuCene razliCite skupine ispitanika, s obzirom na

regiju, zemlju porijekla, turisticku sezonu i vrstu smjestaja u kojem borave. Ova analiza



pomaze nam bolje razumjeti strukturu i veliinu ispitanog uzorka prema regiji te

osigurava dragocjene uvide u dinamiku hrvatskog turizma.

Veli€ina i struktura ispitanog uzorka prema regiji ispitivanja

VELICINA | STRUKTURA OSTVARENOG UZORKA PREMA REGILII

.. Broj ispitanika
Regija N %
Hrvatska Ukupno 14.632 100,0

Ukupno 8.893 60,8
Istarska Zupanija 2.421 16,6
Primorsko-goranska Zupanija 1.741 11,9
Jadranska Licko-senjska Zupanija 664 4,5
Hrvatska Zadarska Zupanija 789 5,4
Sibensko-kninska Zupanija 438 3,0
Splitsko-dalmatinska Zupanija 1.943 13,3
Dubrovaéko-neretvanska Zupanija 2897 6,1
Ukupno 5.739 39,2
Kontinentalna Grad Zagreb 1.890 12,9
Hrvatska Slavonija 1.320 9,0
Sjeverna Hrvatska 1.616 11,0
SrediSnja Hrvatska 913 6,2

Slika 1 Velic¢ina i struktura ostvarenog uzorka ispitivanja prema regiji
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lzvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 3.2.2024)

Prethodna slika prikazuje tablicu preuzetu iz Tomas istrazivanja koja prikazuje uzorak
ispitanika po regijama i Zupanijama u Republici Hrvatskoj. Uocljivo je da Jadranska
Hrvatska ima puno viSe ispitanika, $to je i logi€no s obzirom na €injenicu da obalna
podrju€ja u Hrvatskoj biljeze rekorde i vecCe broje turistiCkin nocenja i turistickih
dolazaka. Takoder je uocljivo da je Jadranska Hrvatska podijeljena na Zupanije, dok je
Kontinetalna Hrvatska podijeliena na veéa regionalna srediSta poput: Sjeverna

Hrvatska, SrediSnja Hrvatska...

Jadranska Hrvatska biljezi velike doprinose turizmu i po manjim sredinama kao Sto su

Zupanije, ali i po opcinskim razinama, te su podaci strukturirani na prethodno prikazan

3 Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
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nacin zbog lakSeg pracenja promjena u razli€itim zupanijama i dijelovima Republike

Hrvatske.
Veli€ina i struktura ispitanog uzorka prema vrsti smjestaja

VELICINA | STRUKTURA OSTVARENOG UZORKA PREMA VRSTI SMJESTAJA

el Broj ispitanika
Vrsta smjestaja N %
Ukupno 14.632 100,0
Hoteli ukupno 6.459 44,2
Hoteli s 4% i 5% 3.971 27,1
Hoteli s 3* 2.177 14,9
Hoteli nize kategorije i sli¢ni objekti 311 2,1
Hosteli 449 31
Kampovi 2.313 15,8
Obiteljski smjestaj 5.342 36,5

Slika 2 Veli¢ina i struktura ispitanog uzorka prema vrsti smjestaja
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|zvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 3.2.2024)

Vrsta smjestaja ukazuje na kupovnu mo¢ i preferencije ispitanika, te prikazuju status i
profil gostiju koji posjecuju odredenu turistiCku destinaciju ili atrakciju. Tablica prikazuje
da 44,2 % ispitanih turista boravi u hotelima. Najveéi broj ispitanika koji boravi u
hotelima, boravi u hotelima sa Cetiri ili pet zvijezdica $to ukazuje na pozitivnu sliku zbog
profila gostiju. Cak 36,5 % gostiju boravi u obiteljskome smjestaju, te nakon toga na
dolaze hosteli i kampovi. Obiteljski ili privatni smjestaj stvara odredenu problematiku
na razini Republike Hrvatske zbog masovne apartmanizacije po rangiranju apartmana
sa 3 zvijezdice, Sto onemogucéava statistiCki napredak u smislu poboljanja i
napredovanja turistiCke ponude na drZzavnoj razini, zbog pre velike zastupljenosti iste

tipologije privatnog smjestaja.

4 Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf



https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf

Veli€ina i struktura ispitanog uzorka prema sezoni

VELICINA | STRUKTURA OSTVARENOG UZORKA PREMA SEZONI

| Broj ispitanika
Sezona N %
Ukupno 14.632 100,0
Lipanj - rujan 2022. 8.205 56,1
Listopad 2022. - oZujak 2023. 3.584 24,5
Travanj - lipanj 2023. 2.843 19,4

Slika 3 Velic¢ina i struktura ispitanog uzorka prema sezoni

5

Izvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 3.2.2024)

Prethodna tablica prikazuje broj ispitanika kroz odredeni period ispitivanja u gledanoj
godini istrazivanja. Tablica prikazuje veli€inu i strukturu uzorka istraZivanja prema
razlicitim sezonama. Ukupno je u istrazivanju sudjelovalo 14.632 ispitanika, Sto Cini
100% od ukupnog broja uzorka. Sezona koja obuhvaca razdoblje od lipnja do rujna
2022. godine ukljuCivala je najveci broj ispitanika, njih 8.205 Sto predstavlja 56,1%
ukupnog uzorka. Sljedecée po veli€ini je razdoblje od listopada 2022. do oZujka 2023.
godine, gdje je sudjelovalo 3.584 ispitanika, Sto Cini 24,5% uzorka. Najmanji broj
ispitanika obuhvacen je u razdoblju od travnja do lipnja 2023. godine, kada je
sudjelovalo 2.843 ispitanika $to predstavlja 19,4% ukupnog uzorka. 1z ovih podataka
moze se zakljuciti da je istrazivanje bilo najintenzivnije u ljetnoj sezoni (lipanj - rujan
2022.), dok su ostale dvije sezone imale znatno maniji broj ispitanika.Period ispitivanja
u turistickoj sezoni lipanj — rujan 2022. imao je najviSe ispitanika, dok su periodi od
listopada 2022. — oZujka 2023. i travanj — lipanj 2023. imali neSto manje ispitanika zbog

manjeg broja prisutnih gostiju, jer su se ispitivanja odvijala van turistiCke sezone.

Sljedeca tablica prikazuje veli€inu i strukturu ostvarenog uzorka prema zemlji porijekla

turista.

Kroz tablicu se moze protumaditi da je ¢ak 78,6% ispitanika klasificirano kao inozemni
turisti, dok domaci turisti €ine tek 21,4% ukupnih ispitanika. Vidljivo je da od inozemnih

turista najviSe ispitanika Cini populacija Njemackih turista sa 14,2%, dok su iza njih

5 Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
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Slovenski turisti sa 9,6% i Austrijski turisti sa 7,7% te i ostale drzave poput ltalije,
Poljske i Ceske... Bitno je poznavati karakteristike zemalja porijekla turista te njihovu
kupovnu mo¢ kroz koju se moze predvidjeti potrosnja turista u turistickoj destinaciji na
koju turist putuje. Turisti iz Bosne i Hercegovine, Madarske i Nizozemske Cine izmedu
2,9% i 3,3% uzorka, dok su turisti iz Slovacke, Srbije i skandinavskih zemalja
(Svedska, Norveska, Danska i Finska) zastupljeni s po 2,5% ukupnog broja ispitanika.
Ostale zemlje, ukljuCujuéi Ujedinjeno Kraljevstvo, Francusku, ostale EU zemlje,
Svicarsku, Belgiju, Sjedinjene Ameriéke Drzave, Spanjolsku i azijske zemlje, imaju

manji udio u uzorku, kre¢uci se od 1,0% do 2,4%.

VELICINA | STRUKTURA OSTVARENOG UZORKA PREMA ZEMLII PORIJEKLA TURISTA

: .. : Broj ispitanika
Zemlja porijekla turista N %
Ukupno 14.632 100,0
Domaci turisti 3.135 21,4
Inozemni turisti 11.497 78,6

Njemacka 2.076 14,2
Slovenija 1.403 9,6
Austrija 1.119 7,7
Italija 912 6,2
Poljska 669 4,6
Ceska 626 43
Bosna i Hercegovina 475 3,3
Madarska 441 3,0
Nizozemska 423 2,9
Slovacka 401 2,7
Srbija 362 2,5
Skandinavija (Svedska, Norveika, Danska i Finska) 362 2,5
Ujedinjeno Kraljevstvo 353 2,4
Francuska 284 1,9
Ostale EU zemlje 282 1,9
Svicarska 217 1,5
Belgija 209 1,4
Sjedinjene americke driave 168 1,2
Spanjolska 159 1,1
Azijske zemlje 143 1,0

Slika 4 Zemlje porijekla turista




|zvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 3.2.2024)

Ova distribucija ukazuje na dominantan udio turista iz Njemacke, Slovenije i Austrije,
Sto je u skladu s oCekivanjima s obzirom na geografski polozZaj i tradicionalne turistiCke
tokove emitivnih trzista prema Hrvatskoj. Takoder, visoki udio inozemnih turista

opcenito naglasava medunarodni karakter turizma u ovom istrazivanju.

2.1 Sociodemografski profil turista
DOB TURISTA (GODINE)

Jadranska Hrvatska Kontinentalna Hrvatska
500 vise;
24.8%

50 ivise;
31,1%

30 do 45;

30do 49/ 208%

60,1%

Do 29;
15,0%

Do 29;
18,1%

Slika 5 Dob turista
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|zvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 5.6.2024)

Dob ispitanika je vrlo bitan sociodemografski faktor koji karakterizira turistiCki sadrza; i
ponudu turistiCkih destinacija. Podjelom Hrvatske na dvije regije (Jadransku Hrvatsku
i Kontinentalnu Hrvatsku), dobije se uzi krug podataka i informacija s kojima je lakSe
raspolagati. Po rezultatima Tomas istrazivanja Jadranska Hrvatska 60,1% ispitanika
ima 30 do 49 godina, 24,8% ispitanika ima 50 i vise godina dok 15% ispitanika ima do

6 Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
7 Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
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29 godina. Vrlo je sli¢na situacija i u Kontinentalnoj Hrvatskoj, 50,8% ima od 30 do 49

godina, 31,1% ima 50 i viSe godina dok 18,1% ima do 29 godina.

DOB TURISTA (GENERACIJSKE SKUPINE)

) Ukupno Jadran%ka Kontinentalna

Dob turista (%) Hn.l'.:‘ll.bk.ﬂ Hrvatska
(%) (%)

Generacija Z{1996. i kasnije) 73 71 16
Generacija Y (1981.-1995.) 475 43,0 382
Generacija X (1961.-1980.) 39,7 396 41,6
Baby boomers (1943, - 1960.) 54 53 84
Golden age (prije 1943.) 0,1 0,0 0,3
UKUPNO 100,0 100,0 100,0

Slika 6 Generacijske skupine
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|zvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 5.6.2024)

Napravljena je analiza dobi turista po generacijskim skupinama turista za lakSe
tumacenje i pracenje podataka i informacija o dobi turista u Republici Hrvatsko;j.
Prosje€na starost turista koji su boravili u Hrvatskoj po zadnjem Tomas istrazivanju
iznosila je 42 godine. Prosjek za Kontinentalnu Hrvatsku je 43 godine, dok je prosjek
za Jadransku Hrvatsku 42 godine. |1z prethodno prikazane tablice se moZze uociti da se
najmladi turisti odnosno Generacija Z okreCe ka Kontinentalnoj Hrvatskoj, $to je
moguce zbog porasta cijena smjesStaja i ostalih komplementarnih usluga koje Cine
turistiCku ponudu u Jadranskoj Hrvatskoj. Generacija Y je viSe naklonjena Jadranskoj
Hrvatskoj, Sto moze biti produkt ve¢e kupovne moéi naspram Generacije Z. Kod
Generacije X nije velika razlika izmedu Jadranske i Kontinentalne Hrvatske te je

najvec¢a moguénost da tu predvladavaju preferencije potro$aca.

Sto se tiGe pratnje pri dolasku u Hrvatsku, turisti u Jadranskoj Hrvatskoj preferiraju
dolazak u pratnji obitelji pri postotku od 45,1%, dok ga prati dolazak s partnerom sa
37,5%. U Kontinentalnoj Hrvatskoj je najéeS¢a posjeta sa partnerom sa 38,5% te
samostalan posjet sa 33,9% prema Tomas istrazivanju. U Jadranskoj Hrvatskoj su

prisutna jo$ putovanja s prijateljima sa 13,2% i samostalan posjet sa 4,1%. Posjet s

8 Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
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Clanovima obitelji u Kontinentalnoj Hrvatskoj iznosi 16,1%, dok posjet s prijateljima

iznosi 11,5%.

PRATNJA NA PUTOVANJU
Jadranska Hrvatska

Samos

Kontinentalna Hrvatska

5 élanovima
obitelji;

16,1%
partnerom; Samo s
37,5% 5 clanovima partnerom; P
obitelji 38,5% 5 prijateljima
45 1% {(poznanicimal;
e 11,5%
Samia); _f 5 prijateljima |
41% (poznanicima); Samja);
13,2% 33.9%

Slika 7 Pratnja na putovanu
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|zvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 5.6.2024)

2.2 Motivi dolaska u Hrvatsku

Hrvatska privladi turiste iz raznih razloga, a istrazivanje koje je proveo Tomas pokazuje
da su motivi dolaska raznoliki. Ispitanicima su predstavljeni klasi¢ni razlozi poput posla,
odmora, posjeta rodbini i prijateljima, kao i zdravstvenih, vjerskih i obrazovnih potreba.
| kao Sto se oCekivalo, ¢ak 92% ispitanika istaknulo je odmor kao primarni motiv za
posjet Hrvatskoj. Posjet obitelji i prijateljima bio je oznaen s 3%, dok su posao i
zdravstveni razlozi dobili po 3% i 1%. Obrazovanje je spomenulo tek 0,4% ispitanika,
a vjerski motivi 0,1%. U Jadranskoj Hrvatskoj, ¢ak 94% gostiju dolazi zbog odmora,
dok je u kontinentalnoj Hrvatskoj taj postotak manji, s oko 50% turista koji dolaze radi
odmora. Ostali motivi uklju€uju posao (22%) i posjete rodbini i prijateljima (14%). Gosti
na poslovnim putovanjima naj¢eSée sudjeluju u poslovnim sastancima (60%), dok
slijede konferencije (16%), seminari (12%), team building aktivnosti (5%) te insentivna

putovanja (1%). Tablica koja slijedi prikazuje prirodne i kulturne razloge zbog kojih

® Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
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turisti dolaze u Hrvatsku. To su: more, priroda, gradovi, gastronomija, touring, zabava
i festivali, kultura i umjetnost, manifestacije i dogadanja, sport i rekreacija te ruralna
podrucja. Ovi konkretni i klasiCni motivi olakSavaju praéenje i klasifikaciju turistiCke
ponude, omogucujuci bolje razumijevanje Sto treba mijenjati iz sezone u sezonu.
Analizom ovih motiva, turisticka ponuda moze se prilagoditi preferencijama potroSaca

i turista, osiguravajuc¢i da ponuda ostane relevantna i priviacna.

MOTIVI DOLASKA U HRVATSKU

Rang Jadranska Hrvatska %6
1. More 832
2. Priroda 63,1
3. Gradovi (city break) 19,0
4. Gastronomija 18,5
5. Touring/sightseeing 11,4
& Zabawa i festivali 9,0
7. Kultura i umjetnost 8,8
8. Manifestacije | dogadanja 8,4
Q. Sport i rekreacija 8,0
10. Selafruralno podrudje 4,6

Slika 8 Motivi dolaska u Jadransku Hrvatsku
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|zvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 5.6.2024)

Turisti koji dolaze u Jadransku Hrvatsku su najviSe motivirani prirodnim ¢imbenicima
kao Sto je to prikazano u prethodnoj tablici. 83,2% turista motivirano je morem za
dolazak na odmor i prirodnim ljepotama sa 63,1%. Gradovima je motivirano 19%
turista, dok gastronomija nosi 18,5%, touring 11,4%, zabava i festivali imaju 9%,
kultura i umjetnost 8,8%, manifestacije i dogadanja 8,4%, sport i rekreacija 8% i sela
odnosno ruralna podrucja 4,6%. Najveci dio turisticke ponude i preferencije potroSaca

ka dolasku u Jadransku Hrvatsku lezi u moru i prirodnim ljepotama.

10 Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
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Rang Kontinentalna Hrvatska %
1. Gradovi (city break) 23,1
2. Posao 220
3 Priroda 20,0
4, Posjet rodbini i prijateljima 14,3
5. Kultura | umjetnost 13,4
&, Touring/sightseeing 129
7. Gastronomija 11,0
8. Weliness/toplice 9,1
9. Zdravstveni razlozi 7.9
10. Sela/ruralno podrudje 7.8

Slika 9 Motivi dolaska u Kontinentalnu Hrvatsku

|zvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 5.6.2024)

Kontinentalna Hrvatska, iako bez izlaza na more, nudi jedinstvene ljepote koje se
razlikuju od onih u Jadranskoj Hrvatskoj. Razlozi dolaska u ovu regiju su raznoliki:
gradovi priviace 23,1% posjetitelja, posao 22%, a priroda 20%. Osim toga, mnogi
dolaze posjetiti rodbinu (14,3%), uzivati u kulturi i umjetnosti (13,4%), putovati (12,9%)
ili se opustiti uz gastronomiju (11%). Wellness i zdravstveni razlozi takoder imaju
znacajan udio, a ruralna podrucja priviate 7,8% posijetitelja. Hrvatska se ponosi
svojom bogatom prirodnom i kulturnom bastinom, a nudi tri klimatske zone:
mediteransku, planinsku i kontinentalnu. Ova raznolikost donosi razliCite prirodne
resurse i atrakcije. Mediteranska Hrvatska poznata je po svom maslinovom ulju i vinu,
dok kontinentalni dio obuhvaca plodne poljoprivredne resurse poput zZitarica i voca.
Gustim Sumama prekrivena unutrasnjost pruza priliku za razvoj alternativnog turizma,
udaljenog od masovnih turisti¢kih pravaca. Planinska podrucja, poput Gorskog Kotara
i Velebita, nude rekreacijske mogucnosti, kao i prekrasne rijeke poput Kupe i Mreznice,
idealne za ekoturizam. Gradovi poput Dubrovnika, Splita i Zagreba nude bogatu
kulturnu scenu i urbanistiCke atrakcije. Dubrovnik, s o€uvanom srednjovjekovnom
jezgrom, privlaci turiste svojim povijesnim spomenicima i predivnim pogledima na
more. Zagreb se ponosi raznolikom gastronomskom ponudom, bogatom kulturnom
scenom i zelenim povrsinama, dok Split o¢arava Dioklecijanovom pala¢om i Zivahnim
festivalskim zivotom. Vazno je napomenuti da prometna infrastruktura Hrvatske, iako
se vec¢inom fokusira na razvoj cestovnog prometa, ima potencijal za poboljSanje,

osobito u ZeljezniCkom sektoru. Bududi planovi uklju€uju razvoj zeljeznickih pruga koje
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Ce povezati razliCite dijelove zemlje, ¢ime Ce joS viSe olakSati putovanja i pristup ovoj

predivnoj zemilji.

PRIJEVOZNO SREDSTVO

) Ukupno Jadranska | Kontinentalna
Prijevozno sredstvo (%) Hrvatska Hrvatska
(%) (%)

Automobil 66,0 66,5 56,9
Automobil s kamp-kudicom 9,1 9,5 0.4
Kamper 6,6 6,8 1.5
Autobus 24 21 80
Motocikl 15 1,5 1,1
Bicikl 0,1 o1 0.2
Zrakoplov 139 131 30,5
Brod ili trajekt 02 0,2 0,1
Jahtaili jedrilica 0,0 0,0 0,0
Mesto drugo 0.2 0.2 1.3
UKUPNO 100,0 100,0 100,0

Slika 10 Prijevozno sredstvo turista
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Izvor: Tomas Hrvatska 2022/2023 (pristupljeno 5.6.2024)

Prethodna tablica prikazuje kako turisti putuju do Hrvatske i koja prijevozna sredstva
najviSe koriste. Hrvatska je postala preteZito auto destinacija’? $to se moze uoditi kroz
podatak da vecina putnika, ¢ak 66%, bira automobil, dok zrakoplov koristi 13,9% njih.
Razlika u koriStenju automobila izmedu Jadranske (66,5%) i Kontinentalne Hrvatske
(56,9%) nije velika, no razlika u putovanjima zrakoplovom je znacajnija. Naime, samo
13,1% gostiju putuje zrakoplovom prema Jadranskoj Hrvatskoj, dok taj postotak za
Kontinentalnu Hrvatsku iznosi 30,5%. Ova situacija mozZe se objasniti nizim cijenama
smjestaja i turistiCkih usluga u Kontinentalnoj Hrvatskoj, Sto turiste potice da se odluce
za avion, dok su tro8kovi putovanja u Jadranskoj Hrvatskoj visi, pa mnogi radije biraju
osobni automobil kako bi ustedjeli. Putovanje automobilom s kamp kucicom pokazuje
prosje¢no 9,1%, pri ¢emu Jadranska Hrvatska biljezi 9,5%, dok Kontinentalna ima
samo 0,4%. Ovaj podatak je razumljiv s obzirom na to da je Jadranska Hrvatska

sklonija razvoju kampa i ponudi specijaliziranih turistiCkih usluga. Slicho tome,

1 Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf

12 prof. Dr. Sc Alen Host — Priklju¢ivanje EU i Turizam u Hrvatskoj 116.str.
file:///C:/Users/manim/Downloads/PrikljucivanjeEUiturizamuHrvatskoj.pdf
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kampere Kkoristi 6,6% gostiju, od ¢ega 6,8% u Jadranskoj i 1,5% u Kontinentalnoj
Hrvatskoj. Sto se ti¢e autobusa, prosjeéno se koristi 2,4%, s 2,1% za Jadransku i 8%
za Kontinentalnu Hrvatsku. Prometna infrastruktura u kontinentalnim dijelovima Cesto
nije toliko razvijena, osobito u ruralnim podrucjima, Sto €ini autobusni prijevoz
prakticnijim za lokalno stanovnistvo i turiste bez automobila ili onih koji viSe vole javni
prijevoz. Duljina boravka turista takoder igra kljuénu ulogu u turizmu. Sto je turisti¢ka
ponuda povoljnija i kvalitetnija, to ¢e gosti duze ostati i viSe troSiti na turistiCke
proizvode i usluge. Bitno je odrzati vrijednosti turizma i ne graditi ga na nezadovoljstvu.
Cijene proizvoda i usluga izravno utjeu na to koliko si turisti mogu priustiti boravak. '3
Utvrdena je razlika u duljini odmora izmedu Jadranske i Kontinentalne Hrvatske. U
Kontinentalnoj, 52,3% odmora traje od 1 do 3 nodi, dok 4 do 7 noéi prati 25,6%.
Jadranska Hrvatska biljezi najveci postotak od 44,2% za 4 do 7 noci, 23,3% za 8 do
10 noCi i 16,7% za 11 do 14 nodi. Duzi boravak u Jadranskoj Hrvatskoj posljedica je
bogate turisticke ponude i raznovrsnih programa i manifestacija. Medutim, duljina
boravka ne ovisi samo o kupovnoj moci, ve¢ i o preferencijama samih gostiju. Statistika
pokazuje promjene u tipologiji gostiju i potrebu za unapredenjem turisticke ponude, sto
je kljuéno za odrzavanje interesa turista. U broj turistickih dolazaka ukljuceni su svi
turisti, dok se noc¢enja odnose samo na sama noc¢enja. Ova dva Cimbenika su vazni
pokazatelji turistiCke situacije i koriste se za predvidanje buduceg turizma. Potrebno je
usmijeriti se na privlaCenje specifiCnih tipologija turista i smanjiti masovni turizam,
buduci da su gosti koji ostaju duze obicno i bolji potrosaci. S druge strane, gosti koji
dolaze na krace razdoblje takoder su bitni za ekonomiju, ali njihova velika prisutnost
mozZe izazvati guzve i pove¢ano zagadenje. Promjena turistiCke potraznje u selektivne
oblike turizma pri priviaenju odredenih tipologija gostiju s nizim protokom, a

istovremeno i s velikim potroSackim navikama je dobra promjena kojoj treba teziti.
3. Turizam u Istarskoj zupaniji

Istarska Zzupanija, smjestena na sjeverozapadu Republike Hrvatske, pravi je dragul;
prepun bogate kulturne bastine, prirodnih ljepota i razvijenog turizma. Ova regija

ponosi se znacajnim kulturnim spomenicima, medu kojima se istiCu rimski amfiteatar

13 lvana Beljo, Kristina Dev¢i¢ i Barbara Gladovi¢ — Analiza inozemne turisti¢ke potraZznje RH str. 5.
https://www.researchgate.net/publication/356665158 Analiza_inozemne turisticke potraznje Republike Hrv
atske model visestruke linearne regresije
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u Puli, Sarmantni stari grad Rovinj i Eufrazijeva bazilika u PorecCu, koja je uvrStena na
UNESCO-ov popis svjetske bastine. Osim kulturnih znamenitosti, Istra je domacin
raznih manifestacija, poput filmskog festivala u Motovunu i Puli, te brojnih glazbenih i
tradicionalnih festi koje obogacuju lokalni Zivot. Kada je rije€¢ o gastronomiji, Istra se
moze pohvaliti vrhunskim proizvodima kao $to su maslinovo ulje, tartufi, vina i morske
deliciie. Mnogi restorani i konobe nude autentiCne istarske specijalitete koji ¢e
zadovoljiti svaciji ukus. Jedna od posebnosti Istre je vinska kultura, s odlicnim vinima
poput Malvazije i Terana te brojnim vinskim cestama koje vode do raznih vinarija i
degustacija vina. Razvedena obala s mnogim uvalama, plaZzama i kristalno Cistim
morem nudi savrSen ambijent za uzivanje u prirodnim ljepotama. Nacionalni park
Brijuni, sa svojom netaknutom prirodom i povijesnim znamenitostima, te park prirode
Ucka, idealno su mjesto za planinarenje i uzivanje u panoramskim pogledima. "Istra
ne nudi samo prirodu, vec i brojne biciklistiCke staze i pjeSacke rute koje vode kroz
slikovita tradicionalna sela, a zbog Ciste obale i raznih plaza, posjetitelji mogu uzivati u
aktivnostima poput ronjenja, jedrenja i ribolova. Ova regija je specifitna po svojoj
svestranosti - smjestaj se kre¢e od luksuznih hotela i resorta do privatnih kampova i
apartmana, $to zadovoljava razliCite preferencije turista. Dobra prometna povezanost,
uklju€ujuci blizinu medunarodnih zracnih luka u Puli, Rijeci i Ljubljani, olakSava pristup
Istri i smanjuje vrijeme putovanja. S obzirom na odrzivost, Istra se sve viSe orijentira
prema ekoloSkim inicijativama i odrZivim praksama turizma, kao $to su eko-sela i
odrzivi smjestaji. Ova regija privlaci turiste svojom kombinacijom prirodnih ljepota,
kulturnih znamenitosti, vrhunske gastronomije i brojnih aktivnosti. Turizam je kljucna
grana gospodarstva Istre, a lokalne vlasti i turistiCke organizacije neprestano rade na

unapredenju turistiCcke ponude i infrastrukture kako bi obogatili iskustvo posjetitelja.

3.1 Kulturna bastina
Istarska Zupanija je prava riznica kulturne bastine koja odraZava bogatu i slojevitu

povijest ovog kraja. Kroz stoljeca, Istra je bila pod utjecajem razli€itih civilizacija, od
Rimljana i Bizanta do Venecije i Habsbur8ke Monarhije, $to je rezultiralo raznolikim
arhitektonskim, umjetnickim i kulturnim spomenicima. Medu najznacajnijim je Arena u
Puli, imski amfiteatar iz 1. stolje¢a, koji je medu najbolje o€uvanima na svijetu. Nekada

je sluzila za gladijatorske borbe, a danas je impresivna pozornica za koncerte i filmske
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festivale, odrzavajuci tako svoju Zivahnu ulogu u javnom Zivotu. Eufrazijeva bazilika u
PoreCu, koja se nalazi na UNESCO-ovom popisu svjetske bastine, predstavlja
vrhunski primjer ranokrS¢anske arhitekture iz 6. stoljeCa, a posebno je poznata po
izvanrednim mozaicima koji doCaravaju biblijske scene. Kastelu Pazinu,
srednjovjekovni dvorac iznad Pazinske jame, danas je dom etnografskog muzeja i
muzeja grada Pazina, gdje posjetitelji mogu istraziti bogatu povijest i tradiciju regije.
Augustov hram u Puli, posvecen caru Augustu, svjedoci o rimskoj arhitekturi i religiji, a
drugi je najposjeceniji spomenik u Puli. Starogradska jezgra mnogih istarskih gradova
ispunjena je povijeS¢u i Sarmom. Rovinj sa svojim uskim ulicama i baroknom crkvom
sv. Eufemije simbolizira istarsku arhitekturu i kulturno naslijede. Motovun, poznat po
filmskom festivalu i tartufima, te Groznjan, umjetnicki gradi¢ s brojnim galerijama,
obogacduju kulturnu scenu ovog podruéja. Hum, €esto nazivan najmanjim gradom na
svijetu, o€uvao je svoju srednjovjekovnu arhitekturu i bogatstvo kulturne bastine,
ukljuéujuéi Aleju glagoljasa, koja se posveéuje staroslavenskom pismu. Sto se tie
istarske crkvene arhitekture, tu je mnogo crkvenih spomenika, poput crkve Svetog
BlaZza u Vodnjanu, poznate po svojoj zbirci relikvija i mumija svetaca, dok samostan
sv. Mihovila pored Vrsara nudi uvid u srednjovjekovni monaski Zivot. lako je u
rusevinama, mnogim turistima je zanimljivo vidjeti kako je izgledao Zivot monaha
tijekom srednjeg vijeka. Vazno je oCuvati tradicionalne obiCaje i zanate koji su kljucni
za identitet Istre. Istarska narodna nosnja, prikazana kroz razli€ite folklorne skupine,
odrazava bogatstvo kulturne tradicije. Zanati poput Cipkarstva, obrade drva i kamena,
kao i izrada kamenih kazuna ili drvenih sopela, €ine vazan dio kulturnog naslijeda,
obogacujuéi turistiCku ponudu i vecCu zainteresiranost za Istru kao destinaciju.
Ocuvanje kulturnih obiljezja poti¢e se kroz etnografske muzeje, poput Etnografskog
muzeja Istre u Pazinu i Muzeja grada Rovinja, koji nude bogate zbirke arheolo$kih,
etnografskih i povijesnih artefakata, pruzajuéi posjetiteljima duboki uvid u kulturu i
povijest regije. Kulturni krajolici Istre, ukljuCujuci Aleju glagoljasa, koja se proteze od
Roc¢a do Huma, predstavljaju spomen-podrucje posvecéeno glagoljici. Suhozidi i kazuni,
tradicionalne istarske gradevine, integralni su dio ruralne kulturne bastine,
odrazavajuci vjestine i tradicije lokalnog stanovnistva. Kulturna bastina Istarske
Zupanije predstavlja izvanredno bogatstvo koje prikazuje slojevitu povijest, raznolikost

utjecaja i kontinuiranu predanost oCuvanju i promociji kulturnog naslijeda.
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3.2 Prirodne ljepote

Istarska Zupanija oCarava svojom raznolikoS¢u prirodnih ljepota koje obuhvacaju
prekrasnu obalu, slikovitu unutradnjost, nacionalne parkove i zasti¢ena podrucja. Ova
regija nudi brojne moguénosti za sve zaljubljenike u prirodu, avanturiste i one koji traze
mir u netaknutoj okolini. Cisto more, uz $ljunéane i stienovite plaze, pruza savrsen
uvod u razne vodene sportove i aktivhosti. Medu najpoznatijim plazama u Istri su Plava
Laguna u Porecu, Zlatni rt u Rovinju i Havajska plaza u Puli. Nacionalni park Brijuni,
sa svojim 14 otoka, nudi bogatstvo arheoloskih nalaziSta, povijesnih spomenika i
bioloSke raznolikosti. Ova destinacija savrSena je za izlete i edukativne ture,
omogucujuci posjetiteljima da uzivaju u netaknutoj prirodi dok istraZuju bogatu povijest.
Na Brijunima se takoder nalazi safari podrucje s raznim Zivotinjama, koje funkcionira
poput zoloSkog vrta. Park prirode UcCka oduSevljava brojnim pjeSackim stazama i
mogucnostima planinarenja, a panoramski pogledi na Istru i Kvarnerski zaljev
ostavljaju bez daha. Ova regija je dom mnogim endemskim biljnim vrstama, Cineci je
vaznom za océuvanje bioloSke raznolikosti. U Sumama se nalaze ugroZene vrste
poput lovorastog likovca i ljillana zlatnog. Istra je takoder poznata po svojim
speleoloskim lokalitetima. Baredine Spilja, blizu Pore€a, poznata je po impresivnim
stalaktitima i podzemnim jezerima, dok je Spilja Mramornica jedna od najljepSih u regiji.
Unutrasnjost Istre obiluje brezuljcima i dolinama, savrSenim za biciklistiCke staze i
pjeSacenje uz spektakularne poglede. Gradié¢i poput Motovuna nude prirodnu ljepotu i
panoramski pogled na vinograde te rijeku Mirnu, koja je najveca istarska rijeka. Istra
je takoder dom umjetnom jezeru Butoniga, vaznom za opskrbu vodom i rekreaciju, dok
prirodni fenomeni poput Pazinske jame i ZareCkog krova dodatno obogacuju ovaj
predivan kraj. Ove prirodne atrakcije svakako izazivaju zanimanje i intrigiraju sve

posjetitelje Istarske Zupanije.

3.3 Gastronomska ponuda

Gastronomska ponuda Istarske zupanije istice se svojom raznoliko$¢u i bogatstvom,

spajaju¢i mediteranske, kontinentalne i alpske utjecaje. Ova regija ponosna je na svoje
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autohtone namirnice, koje su temelj istarske kuhinje. Medu najpoznatijim delicijama su
tartufi, koji rastu u Sumama oko Buzeta i Motovuna, i koji se koriste u raznim jelima
poput tjestenine, rizota te mesnih i ribljih specijaliteta. Neizostavan dio ponude je
istarski prsut, susena svinjska Sunka pripremljena bez dima, koja oduSevljava svojim
jedinstvenim okusom.'® Tradicionalna jela, poput manes$tre — guste juhe od povréa i
mahunarki ili fuza — domace tjestenine, obogacuju jelovnik, dok istarska supa, topli
napitak od crnog vina, maslinovog ulja i prepeCenog kruha, savrSeno zaokruzuje
obrok. Od ribljih specijaliteta, brodet i istarski ombolo predstavljaju nezaobilazne okuse
ovog kraja. Istra se takoder ponosi vrhunskim vinima i maslinovim uljima. Malvazija,
bijelo vino s svjezim i voénim notama, najpoznatija je sorta, dok Teran oduSevljava
bogatim okusom. Ova vina redovito osvajaju medunarodne nagrade, potvrdujuci svoju
kvalitetu. Maslinova ulja iz Istre, ¢esto ocjenjivana medu najboljima na svijetu, rezultat
su tradicionalnih metoda uzgoja i prerade. Regija je domacin raznih gastronomskih
festivala koji slave lokalne specijalitete, poput Dana tartufa i Dana prSuta, gdje
posjetitelji mogu uZzivati u raznim delicijama. Vinistra, najvazniji vinski sajam, okuplja
vinare iz cijele Istre, dok Maslinijada slavi maslinovo ulje i privlaci brojne zaljubljenike
u ovu blagodati. Istra se ponosi brojnim restoranima i konobama koje nude autenti¢na
jela pripremljena od svjezih lokalnih namirnica, osiguravajuci tako visoko kvalitetne
gastronomske dozivljaje. Ova bogata tradicija, uz utjecaje razli€itih kultura, €ini Istru
pravim gastronomskim rajem. Oc&uvanje i promocija istarske gastronomske bastine
klju€ni su za odrzivi razvoj turizma i oCuvanje lokalnog identiteta, Cime se jamdci trajna

vrijednost ovog jedinstvenog podrucja.

3.4 Aktivni turizam

Aktivni turizam u Istri pruza nezaboravno iskustvo svim posijetiteljima koji Zele istraziti
prirodne ljepote, povijesne znamenitosti i bogatu kulturnu bastinu ovog prekrasnog
kraja na dinamiCan i interaktivan nacin. Istra je postala omiljena destinacija za
avanturiste i one u potrazi za aktivnim odmorom. Biciklizam se istice kao jedna od
najpopularnijih aktivnosti, zahvaljujuci raznolikim pejzazima i obilju biciklisti¢kih staza,
ukljuCujuéi poznatu Parenzanu koja vodi kroz slikovita sela, vinograde i maslinike.

7Qve staze su prilagodene razli¢itim razinama kondicije, pa tako svatko moze pronaci

16 https://www.istra.hr/hr/gourmet - pristupljeno 20.7.2024
17 https://www.istra-istria.hr/hr/zupanijski-ustroj/upravna-tijela/upravni-odjel-za-turizam/programi-i-
projekti/razvojni-projekti-u-turizmu/aktivni-turizam-istra-outdoor/ - pristupljeno 22.7.2024
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nesto za sebe — od laganih obiteljskih ruta do izazovnijih planinskih staza. Istarska
unutrasnjost, s bogatstvom brdovitih i Sumovitih podrucja, poziva na planinarenje i
pjeSaCenje, a staze koje vode do vrha Vojaka pruzaju spektakularan panoramski
pogled. Obala Istre nudi Sirok spektar vodenih sportova, s ronjenjem kao
najomiljenijom aktivhoS¢u zbog kristalno Cistog mora i fascinantnog podvodnog svijeta.
Mjesta poput Rovinja, Poreca i Pule domacini su brojnim ronilackim centrima koji nude
razne teCajeve. Za ljubitelje adrenalinskih sportova, zip line u Pazinskoj jami pruza
jedinstvenu priliku za uzbudenje. Ne smijemo zaboraviti ni avanturistiCke parkove
poput Glavani Park i Adventure Park Sky Fox, koji nude razne izazove za cijelu obitelj.
Golf, sve popularnija aktivnost, dolazi do izrazaja s golf terenom u Savudriji, koji nudi
prekrasne poglede i kvalitetnu igru. Istra je zaista idealna destinacija za aktivni odmor,
ali vazno je ocCuvati prirodne resurse i poticati odrZivi razvoj turizma kako bismo
osigurali da ova ljepota ostane dostupna i buduéim generacijama. Uz ve¢ spomenute
aktivnosti aktivni turizam u Istri obuhvaca i niz drugih iskustava koje dodatno obogacuju
ponudu ovog podrucja. Jedna od takvih aktivnosti je kajakarenje, koje pruza
posjetiteljima priliku za istrazivanje skrivene obale i uvala iz jedinstvene perspektive.
Posebno su atraktivnhe ture kajakom oko Brijunskog arhipelaga koje omogucuju
posjetiteljima bliski kontakt s netaknutom prirodom i bogatim morskim ekosustavom.
Za turiste koji su zainteresirani za speleologiju, Istra nudi niz impresivnih Spilja i
podzemnih formacija. Spilja Baredine kod Pore&a posebno je poznata po svojoj liepoti
i arheoloSkom znaCaju pruzZaju¢i nezaboravno iskustvo istrazivanja podzemnih
svjetova. SpeleoloSke avanture Cesto su popracene edukativnim programima koji
posjetiteljima omogucuju bolje razumijevanje geolosSke povijesti regije. Jahanje je joS
jedna atraktivna aktivnost, pogotovo u ruralnim dijelovima Istre, gdje posjetitelji mogu
dozivjeti krajolik na autentiCan nacin. Jahacke ture Cesto ukljuCuju posjete lokalnim
farmama i vinarijama, ¢ime se stvara jedinstven spoj aktivnog odmora i gastronomskog
uzitka. Za ljubitelje sportskog penjanju, Istra nudi nekoliko popularnih penjalista, od
kojih je Limski kanal jedno od najpoznatijih. Ovo penjaliSte nudi rute razliitih tezina,
priviace¢i kako pocetnike tako i iskusne penjace. Penjanje u Istri omogucava
istraZivanje vertikalnih stijena uz fascinantne poglede na prirodne ljepote regije.
Istarski agroturizam takoder predstavlja vazan segment aktivhog turizma, gdje
posjetitelji mogu sudjelovati u razliCitim poljoprivrednim aktivhostima poput berbe
maslina ili grozda te degustacija domacih proizvoda koja obogacuje ponudu aktivhog

turizma. Ova vrsta turizma potiCe odrzivi razvoj i oCuvanje lokalnih tradicija,
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istovremeno pruzajuci autenti¢no iskustvo zivota na istarskom selu. Vazno je istaknuti
i edukativne ekoture koje sve viSe dobivaju na znacCaju u kontekstu aktivhog turizma.
Ove ture fokusiraju se na edukaciju posjetitelja o ekosustavima i vaznosti zastite
okoliSa omogucujuci im da kroz aktivnosti poput promatranja ptica ili istraZivanja
morskih staniSta prodube svoje razumijevanje prirode. Sve navedene aktivnosti
dodatno potvrduju status Istre kao vodece destinacije za aktivni turizam u Hrvatskoj,
te naglasavaju potrebu za daljnjim razvojem odrzivih turistiCkih praksi kako bi se
oCuvale prirodne i kulturne vrijednosti regije. Povezivanje aktivnosti s lokalnom
zajednicom i tradicijom klju¢ni su aspekti za stvaranje dugoro¢no odrzivog turistickog

modela koji ¢e privladiti posjetitelje i u buducnosti.

3.5 Smijestaj i infrastruktura

Istarska Zupanija se ponosno istiCe kao jedna od najistaknutijih turistiCkih regija
Hrvatske. Njena raznolika i kvalitetna ponuda smjeStajnih kapaciteta, zajedno s
razvijenom infrastrukturom, savrSeno odgovara potrebama posjetitelja tijekom cijele
turisticke sezone. U Istri mozete pronaci razne tipove smjestaja, od luksuznih hotela
do pristupacnijih opcija kao $to su privatni smjestaji. Medu luksuznijim hotelima, isticu
se Monte Mulini u Rovinju i Kempinski Hotel Adriatic u Savudriji, koji nude vrhunsku
uslugu uz spa i wellness centre, a sve to zacCinjeno odlichom gastronomijom.
Srednjekategorijski hoteli poput Valamar hotela u Porecu pruzaju kvalitetan smjestaj s
raznovrsnim sadrzajima kao $to su bazeni, sportski tereni i animacije za sve uzraste.
Mnogi od njih su ekoloSki osvijeSteni i nude sadrzaje prilagodene obiteljima ili
poslovnim putnicima. Privatni smjestaj u Istri posebno je popularan medu onima koji
traze autentiCno iskustvo domace atmosfere. Apartmani, ku¢e za odmor i sobe u
privatnom vlasni$tvu pruzaju fleksibilnost, udobnost i Cesto povoljnije cijene u odnosu
na hotele. Domacinstva ¢esto nude domacu hranu, vodene ture i razne aktivnosti na
otvorenom, stvarajuci tako nezaboravan turistiCki doZivljaj. Kampiranje je joS jedan
popularan oblik smjestaja, zahvaljujuci brojnim kampovima uz obalu i u unutrasnjosti,
kao $to su Camping Lanterna u Pore¢u, Camping Polari u Rovinju i Camping Stoja u
Puli. Ovi moderni kampovi ¢esto nude glamping opcije, koje kombiniraju udobnost s
prirodnim okruzenjem. TuristiCka naselja, poput Plava Laguna u Porecu i Villas Rubin
u Rovinju, pruzaju integrirane smjestajne jedinice s bogatim sadrzajima, idealnim za

obitelji i grupne posjete. Prometna infrastruktura Istarske Zupanije visoko je razvijena,
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omogucujuéi jednostavan pristup i kretanje unutar regije.'® Istarski ipsilon povezuje
glavne gradove i turistiCke destinacije, dok Medunarodna zracna luka Pula povezuje
Istru s brojnim europskim destinacijama. Morski putovi putem luke Pula i Rijeka, kao i
ZeljezniCki i autobusni promet, dodatno olakSavaju dolazak posjetiteljima iz Hrvatske i
Europe. Uz smjestaj i prometnu infrastrukturu, Istarska Zupanija nudi bogatstvo
pratecih sadrzaja i usluga koje obogacuju turistiCku ponudu. Restorani, kafici i konobe
nude autenticnu istarsku gastronomiju, dok barovi i klubovi osiguravaju zabavne
sadrzaje za nocni zivot. Trgovine, trznice i suvenirnice omogucuju posjetiteljima kupnju
lokalnih proizvoda i suvenira, a dostupne su i zdravstvene usluge koje pruzaju
sigurnost i brigu za sve posjetitelje. Kulturni resursi Istre ukljuCuju muzeje, galerije,
kazalista i povijesne lokalitete koji obogacuju kulturno iskustvo turista. Pula se ponosi
svojom Arenom, rimskim amfiteatrom koji je dom raznim koncertima i festivalima, dok
Pore€ i Rovinj nude brojne kulturne manifestacije i festivale tijekom cijele godine.
Sportska infrastruktura, s terenom za tenis, nogomet, golf i druge sportove, omogucuje
aktivno sudjelovanje posjetitelja tijekom boravka. BiciklistiCke i pjeSacke staze dodatno
poti€u aktivnosti posjetitelja, prilagodavajuci se razli€itim preferencijama. Sve u svemu,
smjestaj i infrastruktura Istarske Zupanije na visokom su nivou i prilagodeni potrebama
raznih tipova posjetitelja. Raznoliki smjestajni kapaciteti, ukljuCujuci hotele, privatni
smjestaj, kampove i turistiCka naselja, zajedno s razvienom prometnom
infrastrukturom i bogatim sadrzajima Cine Istru atraktivnom i pristupaénom turistiCkom

destinacijom.

3.6  Odrzivi turizam

Odrzivi turizam nije samo trend, ve¢ nuznost za o€uvanje nasSeg okolisa i kulturne
bastine. Istra, s predivnim obalama, slikovitim Sumama i pitomim ruralnim podrucjima,
idealno je mjesto gdje se odrzivost moZe ostvariti. Kroz ekoloski prihvatljive prakse
smanjujemo otpad, poti€emo reciklazu i koristimo obnovljive izvore energije, Cime
doprinosimo zastiti bioloSke raznolikosti. Takoder, vazno je brinuti se o morskim
ekosustavima i obali, posebno u razdobljima kada turizam najviSe raste. Istra ve¢

aktivno radi na promociji reciklaze i smanjenju otpada, dok postavljanje solarnih

18 Oleg Grgurevi¢, Krunoslav Smit—Procesi u prostoru Istarske upanije u uvjetima urbane-polarizacije
https://www.researchgate.net/publication/228691157 Procesi_u_prostoru_Istarske zupanije u_uvjetima_urb

ane_polarizacije
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kolektora postaje sve popularnije medu lokalnim stanovnistvom. Ali odrZivi turizam ne
obuhvac¢a samo ekoloSke aspekte, on ukljuCuje i oCuvanje bogate istarske kulture i
tradicije. Povijesni gradovi poput Rovinja, Poreca i Pule nude nam neizmjeran kulturni
sadrzaj, a ukljuCivanje lokalne zajednice u turizam pomaze oCuvanju identiteta te jaca
drustvene veze. Edukacija turista o lokalnoj povijesti i obi€ajima moZe potaknuti dublje
postovanje prema ovim destinacijama i pomoci u izbjegavanju homogenizacije kultura.
Osim toga, ekonomski odrziv turizam usmjeren je na ravhomjerni razvoj svih dijelova
Istre, smanjujuci ovisnost o sezonalnosti i masovnom turizmu. Atraktivne turisticke
ponude poput ruralnog turizma, vinskih cesta i biciklistiCkih staza privlaCe raznolike
posjetitelje tijekom cijele godine. Primjeri dobre prakse, poput Parka prirode Ucka i
Nacionalnog parka Brijuni, jasno pokazuju kako se oCuvanjem prirode i edukacijom
posjetitelia mozZe posti¢i uspjeh. Rovinj takoder pokazuje primjer energetske
ucinkovitosti, a mnoge ruralne zajednice nude eko-friendly smjestaj i agroturizam. S
obzirom na sve navedeno, odrZivi turizam u Istri predstavlja kljucni pristup za dugorocni
razvoj i oCuvanje naseg prirodnog i kulturnog blaga. Integracijom ekoloskih, kulturnih i
ekonomskih elemenata, Istra moze postati uzor odrzivog turizma koji koristi lokalnoj

P v

su uspjeha u ostvarenju odrzivog turizma u ovom jedinstvenom dijelu Hrvatske.

3.7 SWOT analiza Istarske zupanije

SWOT analiza je veoma bitna iz razloga $to ukazuje na potencijalne toCke za
poboljSanje. SWOT matrica ukazuje na snage, slabosti, prilike i prijetnje, stoga ju je
bitno naglasiti i razumijeti. Kroz SWOT analizu turizma Istarske Zupanije, dolazi se do
odredenih zaklju¢aka koji ¢e definirati turistiCku ponudu u buduénosti. Analizom
kljuénih aspekata turisticke ponude jedne destinacije kroz SWOT analizu nam
omogucéava detaljan uvid u njene snage, slabosti, prilike i prijetnje. Ova analiza pruza
temelj za strateSko planiranje i dono$enje odluka jer omogucava identifikaciju podrucja
koja je potrebno unaprijediti ali i prepoznavanje prilika koje mogu dovesti do daljnjeg
razvoja. Takoder ova analiza istiCe potencijalne prijetnje koje bi mogle ugroziti
dugorocCni uspjeh destinacije. Kroz ovu tablicu istrazit cemo klju¢ne faktore koji utjecu
na turistiCki sektor kako bismo bolje razumijeli trenutnu situaciju i predvidjeli buduce

trendove. S jedne strane razmotrit ¢emo prirodne ljepote, kulturnu bastinu i razvijenu
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infrastrukturu kao snage koje Cine ovu destinaciju privlachom. S druge strane
identificirat ¢emo slabosti poput sezonalnosti i nedovoljnih kapaciteta koje
predstavljaju izazove. Prilike poput razvoja cjelogodiSnjeg turizma i odrzivih inicijativa
nude mogucénosti za rast, dok prijetnje poput klimatskih promjena i masovnog turizma

mogu utjecati na buducu stabilnost sektora.

Snage Slabosti

Prirodne ljepote Sezonalnost turizma
Kulturna bastina Ograniceni kapaciteti
Gastronomija Nedovoljna diversifikacija ponude
Blizina emitivnim trzistima Manjak radne snage
Razvijena infrastruktura

Prilike Prijetnje

Razvoj cjelogodiSnjeg turizma Klimatske promjene
Digitalizacija i inovacije Ekonomske krize
Odrzivi turizam Konkurencija
Povecanje ulaganja Masovni turizam

Istarska Zzupanija je pravi dragulj Hrvatske, poznata po svojim o¢aravaju¢im prirodnim
liepotama. Ovdje vas docekuju kristalno plavo more, slikovite doline, blaga brda, rijeke
koje mame na istrazivanje i veliCanstvene planine, pruzajuci brojne mogucnosti za
razne dogadaje i aktivne provod. Kulturna bastina Istre, uz svoje fascinantne
spomenike, arheoloSka nalazista i srednjovjekovne gradove, nudi poseban doZivljaj
koji ¢e vas osvoijiti. Gastronomija Istre takoder je jedan od njenih najjacih aduta, s
ponosom nudi tartufe, maslinovo ulje, vrhunska vina i autohtona jela koja ¢e zadovoljiti
svaciji nepce. Emitivna trZiSta poput Italije, Njemacke, Austrije i Slovenije od vitalnog
su znacaja, jer su to glavni potrosaci turistickih usluga u Hrvatskoj, Sto dodatno jaca
poziciju Istarske Zupanije. Infrastruktura je dobro razvijena, s odliénim cestovnim,
zrakoplovnim i pomorskim povezivanjem, kao i napretkom Zeljeznickog prometa. Ipak,
sezonalnost predstavlja izazov — turizam se uglavnom oslanja na ljetne mjesece, dok
su proljece i jesen znatno slabije posjeceni. U Spici sezone, ograniCeni smjestajni
kapaciteti mogu dovesti do preoptere¢enja i pada kvalitete usluge. Osim toga,
nedovoljna diversifikacija ponude Cesto rezultira masovnim turizmom i lakSim
zaradama od prodaje sunca i mora, dok se investicije u selektivne oblike turizma, poput
kulturnog, zdravstvenog i avanturistickog, ne provode koliko bi se trebale. Takoder,
tijekom turisticke sezone, Cesto nedostaje kvalificirane radne snage, $to dodatno
utjeCe na kvalitetu usluga. Medutim, Istra ima velik potencijal za rast i razvoj, posebno
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u podrucjima kulturnih, sportskih i zdravstvenih sadrzaja koji bi mogli privuci turiste
tijekom cijele godine. Digitalizacija i inovativni sustavi mogu poboljSati promociju,
rezervacije i cjelokupno iskustvo turista. Razvoj ekoturizma i odrzivih praksi moze
pomoci u o€uvanju prirodnih bogatstava te privuéi ekoloski osvijestene turiste, sto bi
bio znacCajan korak naprijed. Istra je jedinstveno podrucje s mogucénostima za
priviaenje novih investicija u turistiCcku infrastrukturu i smjestajne kapacitete, Sto
stvara prilike za daljnji rast i razvoj. No, pred nama su i izazovi, poput klimatskih
promjena koje mogu utjecati na ljethu sezonu, ekonomske krize koje mogu smanjiti
broj turista i njihovu potrosnju, te sve jaCa konkurencija koja moze odvlaciti posjetitelje
zbog povoljnijih cijena i boljih usluga. Takoder, postoji rizik od preopterecenja resursa
i infrastrukture, $to moze dovesti do pada kvalitete usluge i nezadovoljstva lokalnog
stanovnistva. Istra je, dakle, regija puna potencijala, ali i izazova koje treba mudro

adresirati kako bismo oc€uvali njezinu ljepotu i privlaCnost.
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ZakljuCak

Istarska Zupanija ima mnogo potencijala za razvijanje turisticke ponude oslanjajuéi se
na svoje prirodne i kulturne resurse. Tomas istrazivanje ukazuje na rastuéi interes
posjetitelja za destinacije koje nude autentiCna iskustva i kvalitetnu uslugu. Tomas
istrazivanje omogucilo je lakSe pracenje tipologije i karakteristike turista koji dolaze u
Republiku Hrvatsku, te njihovih preferencija pa samim time i znanjem kojim sadrzajima
obogatiti turistiCku ponudu da bi se zadovoljili selektivni oblici turistickih usluga.
Ulaganje u infrastrukturu, edukacija stru¢nih kadrova, promocija i strateSko planiranje
predstavljaju kljune korake u daljnjem razvoju turizma u Istri. Povecanje svijesti o
odrzivom turizmu te integracija suvremenih tehnologija u promociji i operativnim
procesima moze znacajno doprinijeti konkurentnosti Istarske Zupanije na globalnom
turistickom trziStu. Posebna paznja treba biti posvecena oCuvanju okolisa i lokalnih
obiCaja Sto ¢e dodatno obogatiti turisticCku ponudu i privuci turiste koji traze ekoloski
prihvatljive destinacije. Najbitnija je suradnja lokalne vlasti, turistiCkih organizacija,
poduzetnika i lokalnog stanovnistva kako bi razvoj turizma bio u proporciji sa rastom
kvalitete zivota lokalnog stanovnistva, te je to od presudne vaznosti za postizanje
dugoro¢nog i odrzivog razvoja turizma. Implementacijom prethodno navedenih
prijedloga i mjera turizam moze rezultirati ve€im brojem posjetitelja ali i zadovoljstvom
istih Sto ¢e se pozitivnho odraziti na ekonomski rast i drustveni razvoj cijele Istarske

Zupanije.

26



Popis literature

Cabavardié, A., Turizam u Istri: od davnina do danas, Zminj: ¢akavski sabor, 2018
Magas, D., Razvoj Hrvatskog turizma, Sveuciliste u Rijeci, 2000

Magas, D., Turisticka Destinacija, Sveuciliste u Rijeci, 1997

Grzini¢, J., Uvod u turizam, Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, 2019

Grzini¢, J., TuristiCke atrakcije: nastanak, razvoj, utjecaji, Sveuciliste Jurja Dobrile u
Puli, 2020

Host, A., PrikljuCivanje EU i Turizam u Hrvatskoj, Sveuciliste u Rijeci, 2023

file:///C:/Users/manim/Downloads/PrikljucivanjeEUiturizamuHrvatskoj.pdf

Grgurevi¢, O., Smit, K., Procesi u prostoru Istarske Zupanije u uvjetima urbane
polarizacije,Zagreb: Hrvatsko geografsko drustvo, 2005

https://www.researchgate.net/publication/228691157 Procesi u prostoru Istarske z

upanije u uvjetima urbane polarizacije

Beljo, I., Dev¢i¢c K. i Gladovi¢ B., Analiza inozemne turistiCke potraznje RH,
Veleuciliste Nikole Tesle u Gospicu,Veleuciliste u Sibeniku, 2021

https://www.researchgate.net/publication/356665158 Analiza inozemne turisticke p

otraznje Republike Hrvatske model visestruke linearne regresije

Simkova, E., Kofinkova B., Obrsalova K., Environmental Education of Tourists for

Sustainable Tourism Development, Czech Journal of Tourism, 2024

https://www.researchgate.net/publication/378283890 Environmental Education of

Tourists for Sustainable Tourism Development

Markovi¢ S., Istrazivanje zadovoljstva posjetitelja zasti¢enih podrucja Istarske
zupanije, Sveuciliste u Rijeci, Fakultet za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu,
Opatija, 2019

https://www.researchgate.net/publication/336598355 Istrazivanje zadovoljstva posj

etitelja zasticenih podrucja Istarske zupanijeResearch of satisfaction of visitors t

o the protected areas of Istria county

27


file:///C:/Users/manim/Downloads/PrikljucivanjeEUiturizamuHrvatskoj.pdf
https://www.researchgate.net/publication/228691157_Procesi_u_prostoru_Istarske_zupanije_u_uvjetima_urbane_polarizacije
https://www.researchgate.net/publication/228691157_Procesi_u_prostoru_Istarske_zupanije_u_uvjetima_urbane_polarizacije
https://www.researchgate.net/publication/356665158_Analiza_inozemne_turisticke_potraznje_Republike_Hrvatske_model_visestruke_linearne_regresije
https://www.researchgate.net/publication/356665158_Analiza_inozemne_turisticke_potraznje_Republike_Hrvatske_model_visestruke_linearne_regresije
https://www.researchgate.net/publication/378283890_Environmental_Education_of_Tourists_for_Sustainable_Tourism_Development
https://www.researchgate.net/publication/378283890_Environmental_Education_of_Tourists_for_Sustainable_Tourism_Development
https://www.researchgate.net/publication/336598355_Istrazivanje_zadovoljstva_posjetitelja_zasticenih_podrucja_Istarske_zupanijeResearch_of_satisfaction_of_visitors_to_the_protected_areas_of_Istria_county
https://www.researchgate.net/publication/336598355_Istrazivanje_zadovoljstva_posjetitelja_zasticenih_podrucja_Istarske_zupanijeResearch_of_satisfaction_of_visitors_to_the_protected_areas_of_Istria_county
https://www.researchgate.net/publication/336598355_Istrazivanje_zadovoljstva_posjetitelja_zasticenih_podrucja_Istarske_zupanijeResearch_of_satisfaction_of_visitors_to_the_protected_areas_of_Istria_county

Tomas Hrvatska 2022/2023 - https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-
12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf

https://www.istra-istria.hr/hr/zupanijski-ustroj/upravna-tijela/upravni-odjel-za-

turizam/programi-i-projekti/razvojni-projekti-u-turizmu/aktivni-turizam-istra-outdoor/-
pristupljeno 22.7.2024

https://www.istra.hr/hr/gourmet - pristupljeno 20.7.2024

https://hr.economy-pedia.com/11031568-tourism-history - pristupljeno 15.4.2024

28


https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-12/TOMAS%20Hrvatska%202022%20-%202023.pdf
https://www.istra-istria.hr/hr/zupanijski-ustroj/upravna-tijela/upravni-odjel-za-turizam/programi-i-projekti/razvojni-projekti-u-turizmu/aktivni-turizam-istra-outdoor/
https://www.istra-istria.hr/hr/zupanijski-ustroj/upravna-tijela/upravni-odjel-za-turizam/programi-i-projekti/razvojni-projekti-u-turizmu/aktivni-turizam-istra-outdoor/
https://www.istra.hr/hr/gourmet
https://hr.economy-pedia.com/11031568-tourism-history

Popis slika

Slika 1 Velicina i struktura ostvarenog uzorka ispitivanja prema regiji......cccccceevveeeeecieeeccciee e, 5
Slika 2 Velicina i struktura ispitanog uzorka prema vrsti Smjestaja .....ccccccveeeeecieeecciiee e, 6
Slika 3 Velicina i struktura ispitanog uzorka prema SEZoNi ......ccuveeeeeiieeicciiee e 7
Slika 4 Zemlje POrijekla tUIISTa ....eie i e e e e e rae e e e ee e e e e bae e e e nareeas 8
SIIKA 5 DOD tUFISTA. .eeeuttieiiieetie ettt ettt et s et e st e st e s sate e sabee s bt e e sabeesabeeesabeesbeeesnteesabeeesareenn 9
Slika 6 GENEraCIJSKE SKUPINE .ieviiiiiiiiiee ettt ettt e et e e st e e e sbte e e e sbteeeesbteeeesseaeessnseeeessnes 10
SIika 7 Pratnja Na PULOVANU......ccuuiieiiiiieecciieeescitee ettt e e ettt e e s eta e e e s sateeeesbteeessbeeeessseaeessssneessasseeessnnes 11
Slika 8 Motivi dolaska u Jadransku Hrvatsku..........ccocuiiiiiiiiiin e 12
Slika 9 Motivi dolaska u Kontinentalnu HrvatSKu ..........cocceiriiiiiiiiiiiinecieec e 13
Slika 10 Prijevozno SredStVO tUMISTA......eeeieciiieeieiiieeececiieeeeeciie e e eectteeeeectteeeeeeteeeeeeetteeeessseeeeeseesesanssneeesnes 14

29



